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Cil prace

» Cilem bakalarske prace je nalezeni optimalni strategie rozloZeni portfolia mezi

vybran¢ online reklamni systémy.

» Optimalizace bude vychazet z vicestupniového testovani a srovnavani online
reklamnich systémi, mezi které¢ budou zafazeny Facebook Ads, Instagram Ads,

Google Ads, Sklik, Heureka a Zbozi.cz. Cil bude prakticky realizovan formou
piipadové studie vybraného podniku.




Teoreticka cast

» Teoreticka ¢ast je zaméfena na online reklamni systémy a pojmy co s

problematikou souvisi.

» CPC, neboli cena za kliknuti, vyjadiuje, kolik nas stoji, aby zakaznik zobrazil,

kliknul, na dany obsah. Jakmile zdkaznik na dany odkaz klikne, tak je pfesmérovan

na pozadovanou stranku. Jedna se o jeden z dilezitych nastroji online marketingu.
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Cechach patii Google Ads a Sklik od Seznam.cz, Facebook Ads a Instagram Ads a

PPC rezim u Heureka.cz a Zbozi.cz.




Prakticka cast

» Vysledné konverze na Heureka a Zbozi.cz neodpovidaly vynalozenym prostredkiim

» Porovnanim dat Ize zjistit, Ze prostfedky vynaloZené na Google Ads a Sklik byly zna¢né
neefektivni a optimalizace hledanych slov zlepsila efektivitu reklamy

» Naklady na Facebook Ads a Instagram Ads ptfed optimalizaci jsou neimérné. Toto bylo
zpusobeno chybné vybranym publikem




Data pred optimalizaci

Ukazatel

Navstévy

Néklady

Hodnota konverzi

Néklady na konverzi

CPC

Néklady z obratu

Heureka.cz

6 206

22 515 K¢

904 660 K¢

40,18 K¢

3,63 K¢

2,49%

Zbozi.cz

650

1221 K¢

98 538 K¢

80,71 K¢

1,88 K¢

1,24%

Google Ads

2902

17 839 K¢

196 561 K¢

11,02 K¢

6,15 K¢

9,08%

Sklik.cz

3089

15 569 K¢

185 235 K¢

11,90 K¢

5,04 K¢

8,41%

Facebook

31

8 653 K¢

51232 K¢

5,92 K¢

279,13 K¢

16,89%

Instagram

47

211 K¢

10 523 K¢

49,87 K&



Data po optimalizaci

Ukazatel

Navstévy

Néklady

Hodnota konverzi

Néklady na konverzi

CPC

Néklady z obratu

Heureka

8610

25243 K¢

1950 935 K¢

77,29 K&

2,93 K¢

1,29%

Zbozi.cz

1114

2330 K¢

231 168 K¢

99,21 K¢

2,09 K¢

1,01%

Google Ads

5984

24217 K¢

409 370 K¢

16,90 K¢

4,05 K¢

5,92%

Sklik.cz

2818

13 635 K¢

258 882 K¢

18,99 K¢

4,84 K¢

5,27%

Facebook

43

1 550 K¢

50451 K¢

32,55 K¢

36,05 K¢

3,07%

Instagram

56

300 K¢

15 729 K¢

52,43 K¢



Graficke vyjadreni
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Zaver

» Tvorba strategii rozloZeni nakladu na marketing je
v dnesni dob& velmi diillezita a pomoci optimaliza¢nich
kroku je mozné vyznamné navysit obrat pi1 témer
steynych nakladech.




