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1 UVOD

V soucasné dob¢ jsme neustale obklopeni reklamou. Zda se, Ze je tomu tak dokonce
vice, nez v minulych letech. Ne vzdy se vSak muze jednat o kvalitni propagaci. Reklama na
nas neustdle promlouvd, a i kdyz muze pisobit jen na nase podvédomi, Casto se stava
nevédom¢ nasi soucdsti. Vezméme si kupiikladu takové radio, televizi, ¢i nespocet
reklamnich letd¢ki a novin, které dostdvame denn¢ do schranky. Nebo spousty riznych
billboardd a poutacti, které mijime cestou do prace at’ uz na krajich silnic, ¢i v samotnych
dopravnich prostfedcich. A nejen to. Casto piichdzime do styku s novymi lidmi, zejména
s obchodniky, ktefi vyuzivaji vizitky s kontaktem. Takovou vizitku Ize jako podvédomou
reklamu povaZovat také. Casto se pro dané vyrobky rozhodujeme také podle celkového
vefejného obrazu dané firmy, neboli tzv. corporate image. Problematikou dnesni spole¢nosti
je zejména cilené ovliviiovani lidi do takové miry, ze vyrobky ¢i produkty kupuji pouze na
zakladé znacky, nebo dle toho, jak siln€é na n¢ plsobi propagace dané firmy ¢i produktu.

Reklama nas zkratka obklopuje ze vSech stran. VZdy tu byla, a taky si troufam fici, Ze vzdy

bude.

V m¢é bakalaiské praci se budu tedy zabyvat reklamou; konkrétnéji tedy propagaci ¢i
designem. Problematika je zamétena na zefektivnéni vizualniho stylu Uméleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci. Vzhledem k tomu, Ze toto téma je mi velmi blizké, ptislo
mi zajimavé si ho vybrat. Proto jsem se rozhodla vytvofit zcela novy jednotny vizualni styl.
Jeho zékladem je urcitym zplisobem propojit vSech pét kateder do jakéhosi jednotného celku.
Inspiraci mi bylo nejen prostudovani historie a soucasnosti Uméleckého centra Univerzity
Palackého v Olomouci, ale také porovnavani vizualniho stylu s jinymi vysokymi skolami.
Zamérem bylo srovnavat piedevsim $koly, zabyvajici se uménim jak u nas v Ceské republice,
tak i v zahrani€i. Pro vybér ze zahrani¢nich $kol jsem volila, a také se soucasné inspirovala,

Z nabidky programu Erasmus +, ktery funguje jako moZnost vyuZiti zahrani¢niho studijniho
pobytu.

V teoretické Casti bakalaiské prace se v€nuji popisu a piibliZzeni grafického designu,
piedevsim corporate identity a loga, dale také studiu vizualniho stylu jinych vysokych skol.

Nasledné pokracuji praktickou Casti bakalaiské prace, ve které se zabyvam navrzenim loga



a jeho manualu neboli jednotného vizualniho stylu. Ten definuje varianty loga a jeho pouziti,
barevnost, typ pisma a aplikace na né€které firemni a reklamni tiskoviny. Vyslednym cilem
a zaroven vystupem je primarné vytvoieni funkcni grafické znacky, ¢ili loga, coz patii mezi
zakladni prvky corporate identity. V praci nebude chybét ani vytvoreny manual pro corporate
identity. V zavéru bakalaiské prace provedu shrnuti, ve kterém se budu zabyvat prekazkami

a alternativami, ale také moznosti dalsiho vyvoje.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Graficky design

Nez se budeme zabyvat hloub¢&ji hlavnim tématem bakalaiské prace, méli bychom si
uvédomit samotnou podstatu grafického desighu. Je vhodné zacit od zaCatku a seznamit se

S timto tématem alespon ¢asteéné od kotent.

Pocitacova grafika, od navrhu az po dokoncovaci tisk, prosla obrovskym vyvojem.
V prubéhu nékolika stoleti se dostala od pohyblivych liter az k digitalizaci. Od roku 1450 se
zacal po Evropé §ifit tisk. Tento vyvoj umoznil Johannes Gutenberg, ktery vynalezl knihtisk.
V prvnich vytiscich se snazil napodobit rukopisné pismo. V 18. stoleti dochdzi k opusténi
estetizujicich snah v zajmu vyhodnéjsi sazby a Citelnosti. V tomto obdobi vznikaji dodnes
uzivané fonty, napt. Didot, Baskerville a Bodoni. Po¢itatova grafika je neobycejnd zejména
diky aktivnimu obsahu a multimédiim. Potifebuje ktomu mnoho softwarovych pfistroju,
nastrojli, programu a norem. Vyvoj jde tak rychle kuptedu, Ze nastroje zastaravaji. Dnes se jiz

do podvédomi dostava virtualni realita a 3D grafika. Jaky bude nasledovat dal3i vyvoj?*

Grafiku mizeme rozlozit na nékolik dulezitych vizualnich prvkt: prostor, barvu, pismo
a obraz. Graficky design je tedy druh uzitého umeéni s G¢elem primyslového zpracovani. Pii

tvorbé designu bychom méli dodrzovat pravidla, ktera vS§ak miizeme porusovat.

Abychom pochopili, co je to design, méli bychom porozumét jeho obsahu a mit na
paméti, ze design je uz sam o sob& néjakym nazorem. Kdyz vytvarime ¢i navrhujeme design,
tak svému dilu zaroven dodavame jisty vyznam, mySlenku. Své dilo se snazime podat co
nejjednodussim zplsobem a piesvédcit tak o jeho kvalité¢ potencionalniho divaka. Dale se
nabizi také objasnéni pojmii, nebo chcete-li terminti, jako grafik a designér. Grafik, nebo také
graficky designér, na zakladn¢é myslenek ¢i napadt vytvaii grafiku a dodava ji tak viditelnou
podobu. Designér pro realizace svych napadi a myslenek naopak vyuzivda mnoha symboli,

, 1o 2
pisma, barev a materialt.

L TUMA, Pocitacova grafika a design, 2007, s. 10.
2 SAMARA, Graficky design, 2008, s. 6



Termin graficky design nelze shrnout jednou vétou. Lze na néj nahlizet z mnoha riznych
pohledu a stran. Mnohé z nas mize napadnout, K cemu viubec graficky design je? Setkavame
se snim Casto 1 nevédomé, aniZ bychom jeho pfitomnost vnimali. Obklopuje nds kazdym
dnem, je vSude a dostava se ndm do podvédomi prostfednictvim reklamy. Spole¢nym cilem
grafického designu a reklamy je informovat vefejnost a propagovat n¢jakou myslenku, ktera

oslovi mnoho lidi.

Kdyz se na graficky design podivame z SirSiho hlediska, jednd se o jakysi systém
komunikace prostfednictvim vizualniho stylu. Graficky design je soucasti kazdodenniho
zivota, jeho produkty vidime vSude kolem nés, od informacnich ¢i dopravnich znacek nebo
piktogramt, aZ po oznaceni nutri¢nich hodnot na obalech u potravin. Designem je protkana
také vizudlni komunikace, pod kterou spadé naptiklad web design, Casopisy, knihy, inzeraty,

plakat aj.

Alice Twemlowova se v knize K ¢emu je graficky design vyjadiuje takto: ,,Graficky
design pomdha lidem rozlisovat napady, realizovat volby, vymyslet plany, orientovat se
V kazdodennim zivoté a prostredi a zaroven tém, kteri ho vytvari, mizZe prindSet

radosta uspokojent ...

* TWEMLOWOVA, K cemu je graficky design, 2008, s. 6-22.
10



2.2 Corporate identity

Definic pojmu tzv. corporate identity — CI neboli ,,firemni identita® existuje spousta.
Muzeme se setkat naptiklad s vyrokem, ze Cl piedstavuje identitu vizudlni. Z toho vyplyva,
ze CI je jednotny vizudlni styl. Obsahuje logo, graficky manudl a dale firemni a reklamni
tiskoviny. Zahrnuje historii, filozofii, vizi a estetiku dané firmy. K firemni identité patii
firemni design, firemni komunikace, firemni kultura a produkt ¢i sluzba, které firma
poskytuje. Tyto Ctyfi jmenované subsystémy jsou charakteristické svymi specifickymi
projevy, ale soucasné se také vzajemné prolinaji. Na zaklad¢ informaci, piedstav a postoju,
vyplyvajicich ztéchto subsystémt, je pak vefejnosti vniman urcity celistvy obraz firmy.
Tento obraz se nazyva corporate image.4 Image je vefejny obraz firmy, kdezto CI je

prostiedek, s nimz je obraz firmy prezentovan na vefejnosti. Jak pisi Vysekalova a Mikes

v knize Image a firemni identita: ,,CI, to jste vy... je to image vasi spolecnosti.“ >

Corporate design, ,firemni design nebo také ,jednotny vizualni styl“, je zaménovan
spojmem CI, ktery je jen jednou casti vsouhrnu pravidel, a ktery uruje vyuziti
Vv tiskovinach. Firemni design vyzaduje zpracovani principt vizualni komunikace tzv. design
manualu. Design manual je zéklad, ktery odliSuje identitu firmy od firem jinych. Obsahuje
nazev a zpusob prezentace firmy, logo, pismo a barvy, reklamni a firemni tiskoviny, Gpravy
interiéru a oznaceni budov, odévy zaméstnanct aj. Nedilnou soucasti tohoto manualu by mél
byt i ,,navod.” Jde o komplexni zpracovana pravidla a doporuéeni, ktera jsou v souladu
s jednotnou prezentaci firmy. Manual je vét§inou realizovan V elektronické podobé a obsahuje
grafické pravidla, layout, pravidla vyuziti fonti a barev, logo v¢. jeho variant nebo firemni

tiskoviny.®

Corporate communication neboli ,,firemni komunikace* je soubor komunika¢nich
prostiedkid firmy. Komunikace s vetejnosti ovliviiuje image celé firmy. Cilem komunikace je
pozitivni osloveni, ale také jednotny prvek, mifeny na urcité cilové skupiny, protoze
S riznymi skupinami komunikujeme odlisné. Bez komunikace a prezentace nelze vytvofit

image. Vyznamnou roli zde hraje zpé&tna vazba, tzv. analyza komunikace i corporate design.”

* Viz. Internetové zdroje 1.

5 VYSEKALOVA, MIKES, Image a firemni identita, 2009, s. 14-17.
® Tamtéz, s. 40-43.

" Tamté, s. 63-64.
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Corporate culture neboli ,firemni kultura® predstavuje charakter firmy, jeji atmosféru
a ovliviiuje mysleni. Ma vytvofena pravidla, kterymi se firma tidi. Zahrnuje ptisobeni firmy
a pracovnikill, vztahy mezi zamé&stnanci a klima firmy. Mezi zékladni prvky firemni kultury
patti symboly (zpiisob oblékani, uzivané zkratky), hrdinové (vzor zaméstnancu), ritudly
(schiize, oslavy, psani zprav) a hodnoty (uvédomeéni si, co je dobré a co Spatné). Zaroven je
firemni kultura dualezitd 1 pfi volbé zaméstnani. Jde o vyznamny prvek, podporujici
konkurenceschopnost firmy. Firemni kulturu prezentujeme firemni komunikaci a v§imneme si

ji prostiednictvim firemniho designu, ovliviiuje tedy image firmy.®

Dulezitym prvkem firemni identity je také produkt. Spole¢né s jednotnym designem,
komunikaci a kulturou se podili na tvorbé image. Na vlastnostech se podili i distribuce,
zpusob prodeje, cena, navod k pouziti, ale i marketingova strategie. Dtllezité jsou také emoce,

jako je celkovy prozitek z produktu.’

2.2.1 Logo, logotyp

Laici, ale i n¢ktefi grafici, se ¢asto domnivaji, ze tvorba log jde snadno a navrh zabere
jen par minut. Neni tomu tak. Zpoc¢atku by bylo dobré zaéit ujasnénim si definic pojmu jako
je piktogram, logotyp a logo. Piktogram je obrazkovy graficky znak. Je bud’ doprovazen
textovou ¢asti, nebo funguje samostatné. Ma uplatnéni v informa¢nim a orienta¢nim systému.
Logotyp je nazev spolecnosti, ktery je opatien grafickou tGpravou (pismova znacka). Jeho
soucasti vSak neni piktogram. Obvykle se jedna o font s grafickou upravou. Logo je graficka
znacka, respektive ¢ast znacky. Jde o grafické zndzornéni organizace i firmy a zpravidla pak

stoji v &ele firemni identity.'°
Navrhovat logo miize kdokoliv. Uspé&iné je viak jen tehdy, splituje-li pozadavky zadani.
Dobré¢ a uspeésné logo by mélo mit nasledujici vlastnosti:
e Jednoduchost a jedineCnost. Diky jednoduchosti je logo nejucinngsi,

viceucelové, snadnéji rozpoznatelné, a tim pro lidi snaze zapamatovatelné. Také

je logo snadno odlisitelné od konkurence.

8 VYSEKALOVA, MIKES, Image a firemni identita, 2009, s. 67-73.
® Tamtéz, s. 74-75.
19 Viz. Internetové zdroje 2.
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e Pifiméfenost. Logo musi odpovidat pfislusné firmé, identifikovat ji. Neznamena
to vSak, ze musi jit o doslovné ztvarnéni, jako je tomu tak kuptikladu u loga
BMW, které v logu nema znak auta.

e Zaclenéni tradice. Logo by nemélo byt zalozeno na mddnich trendech, ale mélo
by plsobit nad¢asove, aby zdkladni mySlenka byla nedotcena.

e Zapamatovatelnost.

e Funk¢nost v malych velikostech. Minimdlni velikost, aniz by byly ztraceny

detaily, by méla byt asi 2,54 cm."*

Cilem loga by tedy méla byt zapamatovatelnost, rozpoznatelnost a odlisnost. Smyslem
loga je i jeho zviditelnéni firmy a opakovatelnost, aby se dostalo do podvédomi vefejnosti.
Protoze je dne$ni svét logy a reklamou piesycen, je u loga velmi dilezity prvni dojem.
V knize Vstup do svéta logotvorby Tomas$ Vachuda pise: ,,Loga Castéji vyjadiuji, kdo firma
je, nez co déla.“ Logo by mélo svymi vlastnostmi odpovidat i technickym parametrim. Musi
byt flexibilni takovym zpisobem, aby se dalo s nim velikostn¢ pracovat. Tak aby bylo i ve
zmenSeném métitku rozpoznatelné a pouZitelné. Logo by se mélo tvotit pomoci vektorového
zpracovani, aby jeho piipadnymi Gpravami nedo$lo ke ztraté kvality. Dale se doporucuje
pouzit maximalné tii barvy a maximalné dva fonty. Logo by mélo vhodné piisobit ve varianté

v ’ e v v ’ v y 12
cerné a bilé, nemélo by avsak byt zalozené na trendech.

Loga se daji ¢lenit podle vizualniho stylu na kategorie obrazkové, typografické
a kombinované. Do obrazkové Kkategorie se fadi loga, jejichZ vizualni prvek je piktogram.
Piikladem takového loga je logo znacky Playboy (Obr. 1). Takova loga umoziuji rychlejsi
komunikaci bez potiebného vysvétleni. Potiebuji vSak doprovodny text, o jakou firmu se

jedna.

>~

Obr. 1: Logo Playboy

L AIREY, Logo, 2010, s. 34-48.
12 Viz. Internetové zdroje 3.
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Dalsi kategorie je typograficka. Patii do ni tzv. logotypy, které se vytvaii na zakladé
grafické upravy textu. Piikladem je logo firmy Bata (Obr. 2). Do této kategorie mohou spadat
napt. ndzvy firem, které vychazi z existujiciho fontu a jsou dotvoieny ru¢né, nebo se jedna

0 nazvy, vytvorené z pocatecnich pismen ¢i ¢isel, napt. inicidly.
Bata

Obr. 2: Logotyp firmy Bata

Posledni je kombinovana kategorie. Jedna se o tzv. kombinaci obrazu a textu. Tento typ

vyuzivé napf. firma Porsche (Obr. 3).

Obr. 3: Logo Porsche

K logu neni jednoduché vybrat vhodny font. Pfi vybéru je dilezitd predevSim citelnost,
cilovd skupina a reprodukce. Volnost pifi vybéru fontu je designerim ponechdna pouze
Vv ptipad¢ tvorby typografického loga. U kombinovaného loga by pak neméla chybét jednota
stylu; font by m¢l dopliovat vybrany symbol. Dulezitost pii vybéru fontu hraje i ton,
stylistika a fez pisma. Jak uz bylo zminéno, doporucuje se pouzit maximalné dva fonty. Font

muZe dale vyZadovat Gipravu pisma, mezery mezi pismeny nebo také licenci.**

Velkou roli hraje barva loga. Nevybira se jen podle vkusu, ale podle psychologie barev.
Barvy maji vliv na nase emoce i naladu. Poutavé jsou naptiklad barvy svétlé a vyrazné.
Konkrétni vyznamy barev jsou pak odlisné. Cervena vyjadfuje vasen, energii, nebezpedi
ateplo. Vyuziva se v potravinafském primyslu. Oranzova vyjadiuje inovace, moderni
mySleni, zabavu a dostupnost. Zluta piedstavuje teplo, optimismus a stimuluje chut’ K jidlu.
Zelena znaci svézest, rust a Casto se u vyrobki pouziva zdiraznéni, Ze se jednd o bio,
piipadn¢ vegetarianské jidlo. Modra je u firemnich log uzivana nejcastéji. Evokuje

profesionalitu, uspéch, autoritu. Fialova vyjadiuje luxus, bohatstvi a znamend distojnost.

3 Viz. Internetové zdroje 2.
1 Viz. Internetové zdroje 3.
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Cernd znamena silu, je neutrdlni. Bild je vnimana jako cista, jednoducha. Bilé logo je

. . Nt X . 15
umisténo zpravidla na barevném c¢i cerném pozadi.

Po navrhu a samotném vytvofeni se logo aplikuje na firemni nebo reklamni tiskoviny.
Firemni tiskoviny jsou napf. vizitky, hlavickové papiry, obalky, kalendare, poznamkové
a trhaci bloky aj. Vhodné je zacit hlavickovym papirem, od kterého se budou odvijet dalsi
tiskoviny. Ten je téméf standardni velikosti a piehyba se dvakrat, tzn. na tii ¢asti. V prvni
casti je logo, jméno, adresa firmy a adresa piijemce. Druhou ¢ast tvofi pouze text. Ve treti
¢asti najdeme paticku s informacemi. Pro umisténi loga na tiskoviny Ize pouzit technologie

jako je tisk horkou folii, ocelotisk nebo slepa razba.'®

Mezi reklamni tiskoviny patii napi. letdky, plakaty, billboardy, inzerce, polepy aut,
oznaceni vyrobku ¢i obalu a reklamni pfedméty. Zikladem reklamni tiskoviny je také
slogan. Ten musi byt vytvofen poutavé na zaklad¢ typografie a jeji kompozice. Musi se

vefejnosti dostat do podvédomi.*’

5 Viz. Internetové zdroje 4.
' DABNER, Graficky design v praxi, 2004, s. 90.
Y DABNER, Graficky design v praxi, 2004, s. 106.
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2.3 Umélecké centrum Univerzity Palackého v Olomouci

Nejprve je nezbytné seznamit se s firmou a zjistit o ni informace. To spo¢iva v poznani,
zjisténi informaci, popiipadé v dohodé se zdkaznikem na cilech. V tomto pfipadé se tedy
konkrétné jedna o udaje o Uméleckém centru UP, které jsou dulezité pro samotnou realizaci
navrhu nové corporate identity. Pfed tvorbou tohoto vlastniho nadvrhu pro Umélecké centrum
UP Olomouc je zapotfebi zminit n&které dilezit¢ informace o Univerzit¢ Palackého.
UP Olomouc patii mezi nejstar$i univerzity na Morave. Jeji vznik je pfipisovan k datu
22. prosince 1573. V prub¢hu své existence poznamenalo univerzitu mnoho historickych
udalosti. Béhem tficetileté valky napiiklad univerzita ptisla o knihovnu. Rozkvét pak zazila
diky jezuitiim, ktefi vybudovali barokni objekty (novou budovu koleje, dva konvikty a skolni
budovu, seminaf sv. FrantiS8ka, chrim P. Marie SnéZzné). Na konci 18. stoleti v8ak doslo ke
zruSeni jezuitského fadu a pro univerzitu opét nastaly temné dny. Univerzita byla znovu plné
obnovena az 21. unora 1946. Prvni rektorem po obnoveni ¢innosti se stal prof. PhDr. Josef
Ludvik Fischer. Kviili komunistickému prevratu 1948 v Ceskoslovensku, nasledovaly
perzekuce a univerzita byla v ohrozeni. Normalizace zasahla tvrdé proti vysokym skolam
a ukoncila tak stabilitu a rozvoj univerzity. Tyto nevlidné ¢asy skoncily az se sametovou
revoluci v roce 1989. Univerzita se v soucasné dobé fadi mezi nejprestiznéjsi vysoké Skoly
v CR. Od roku 2014 je prof. Mgr. Jaroslav Miller, M.A., Ph.D. zdejsim rektorem.*®

Obr. 4: Umélecké centrum Univerzity Palackého

18 Viz. Internetové zdroje 5.
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Umeélecké centrum Univerzity Palackého patii jako byvaly jezuitsky konvikt mezi
nejstarsi objekty univerzity. Ma za sebou naro¢nou a dlouholetou rekonstrukci, a dnes tak
nabizi prostorny komplex, ktery neslouzi jen vyuce. Uvniti komplexu se nachazi pfednaskové
saly, filmovy a divadelni sal, poslucharny, ateliéry, koncertni sit Kaple Boziho T¢la, atrium
anadvofi, na kterém se nachazi i restaurace a parkdn®. Umélecké centrum je soudésti
uméleckého a kulturniho zivota lidi ve mésté. Pravidelné se zde konaji naptf. koncerty,
vystavy a divadelni pifedstaveni. Komplex byvalé jezuitské koleje je ohrani¢en hradbami
s Zidovskou branou a fortifika¢ni vézi. Kromé toho je komplex slozen z budovy koleje,
tzn. Spravniho archivu Armady CR, budovy $kolni, tzn. depozitaie Vlastivédného muzea,
kostela P. M. Snézné, Starého a Nového konviktu, tzn. Uméleckého centra UP, seminaie

sv. Frantiska Xaverského, tzn. Cyrilometodéjskeé teologické fakulty up.t®

D¢jiny Uméleckého centra UP spadaji az do roku 1566, do prichodu jezuiti
P.Jana Achermanna a Stépana Rimmela. Inicidtor jezuiti, olomoucky biskup
Vilém Prusinovsky z Vickova, mél na starosti materialni zajisténi jezuitd, jejich fadovy dim
a prostory urcené k vyuce. Dale se m¢l postarat o ubytovani a stravovani zaki. Pti jezuitskych
kolejich vznikaly Skoly niZsi, tzv. gymnazia, ale také Skoly vyssi, tzv. filozofické a teologické
univerzity. Jezuitska skola ptijimala po roce 1599 zaky ve véku Sesti az osmi let. Po dobu
deseti let méli postupné¢ absolvovat principie®, tfi gramatické tiidy a jeden rok rétoriky, etiky,
fyziky, matematiky aj. Na teologickou fakultu mohli nejdiive v sedmnacti letech. Po
uspéSném prvnim roce mohl byt student promovan na bakaldfe. Diky Rudolfu II. se
22. bfezna 1581 stala Univerzita Palackého plnopravnou univerzitou s promo¢nim pravem.
Tedy az po prazské Univerzit¢ Karloveé. Jezuité docilili roku 1596 vybudovani konviktu,
Vv jehoz tésné blizkosti se nachazely jezuitska kolej i Skolni budova. Pozd¢ji byl ke konviktu
piipojen i kostelik Boziho T¢la. Z vaznych pfi¢in napi. morova epidemie ¢i vale¢né udalosti,
se stavalo, Ze konvikt byl jezuity opoustén.”

vvvvv

jezuitského Skolstvi. Kromé toho prostory néjaky ¢as vyuzivala §védska armada, nejprve jako
zakladnu pro vojenskou nemocnici, posléze jako kasarna. Poté byly prostory zménény na
sklady materidlu pro zdravotnické a vystrojni potfe:by.21 Pted zahajenim rekonstrukce prosel

jezuitsky konvikt archeologickym vyzkumem. Pii tomto vyzkumu byla znovu objevena

¥ MACAKOVA, Jana, Jif{ JIRKA, Jindfich SCHULZ, et al. Jezuitsky konvikt: sidlo Uméleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci, 2002, s. 179.

20 Tamtéz, s. 33-60.

2! Tamtéz, s. 153-158.
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napf. gotickd Zidovska brana.?? Spolu sni pak byly objeveny i nékteré daldi vyznamné

pamétihodnosti, napt. malby, Stuky a fragmen‘cy.23

Obr. 5: Kaple Boziho T¢la

Kaple Boziho Téla ma pudorys elipsy a je zakomponovana mezi novostavby nového
konviktu a Skolni budovy. Na stavbé se podilel zdejsi rodak, stavitel Jan Jakub Kniebandl.
Interiér je vyzdoben dvojicemi kanelovanych pilastrii a opakujicimi se akanty, umisténymi
dvakrat nad sebou. Takova vyzdoba je typicka pro baroko. Kaple je bohaté doplnéna
0 Stukovou a sochatfskou vyzdobu, ktera se pfipisuje zdejSimu sochaiskému rodakovi
Filipu Sattlerovi. Krom¢ toho se v kapli nachazi monumentalni malba, ktera pokryva celou

klenbu. Ta je pfipisovana olomouckému malifi Janu Krystofu Handkemu.?*

Obr. 6: Interiér uméleckého centra UP Olomouc

22 MACAKOVA, Jana, Jiti JIRKA, Jindfich SCHULZ, et al. Jezuitsky konvikt: sidlo Uméleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci, 2002, s. 201.

2 Tamtéz, s. 267-283.

**Tamtéy, s. 239-245.
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Umeélecké centrum UP nabizi prostor pro pét uménovédnych a umeénovychovnych
kateder Filozofické a Pedagogické fakulty UP. Pod Filozofickou fakultu spada Katedra déjin
uméni, Katedra divadelnich a filmovych studii a Katedra muzikologie. Pod Pedagogickou

fakultu spada Katedra vytvarné vychovy a Katedra hudebni vychovy.

Katedra déjin uméni

Historie Katedry déjin uméni navazuje na pirednasky z d&jin uméni, které byly vefejné
od roku 1900. Nato vznikl seminat d&jin uméni, zalozeny prof. Vaclavem Richterem. Po jeho
zruseni se vyuka ptfesunula na Katedru vytvarné teorie a vychovy. Katedra véd a uméni
vznikla aZz roku 1990. O dva roky pozd¢ji vznikla Katedra dé&jin uméni, vedena
Prof. PhDr. Milanem Tognerem, CSc. Katedra byla zaméfena na jednooborovou piipravu
historiki a na specializované pétileté studium historikd uméni. V soucasné dobé Katedra déjin
umeéni FF UP nabizi bakalafské studium v denni formé a navazujici magisterské jednooborové
studium. Studium se zaméfuje na znalosti z d€jin uméni ve vSech oborech uméleckého
pusobeni a zejména pak na inovacni trendy z oblasti vizudlni kultury, které jsou zdiiraznény
v metodologii. Kromé toho katedra zalozila projekt tzv. Virtudlni interaktivni muzeum.
Projekt pfindsi vyss$i intenzitu studentské piipravy formou audiovizualnich databazi

uméleckych del.?

Katedra divadelnich a filmovvch studii

Historie Katedry teorie a d¢jin dramatického uméni patii z uménovédnych oborti mezi
nejmladsi. Roku 1990 byla zalozena Katedra véd o uméni. O dva roky pozdé&ji, po
osamostatnéni Katedry teorie a d¢jin dramatickych umeéni se stal jejim zakladatelem
Doc. PhDr. Jiii Styskal, CSc. Od roku 1994 vedl katedru Doc. PhDr. Jiii Stefanides. O rok
pozdgji vzniklo diky grantu podpory UP Dokumentacni centrum zamétené na dramatické
uméni. Roku 2014 doslo ke zméné ndzvu katedry na Katedru divadelnich a filmovych studii.
V soucasné dob¢é vede katedru Mgr. Jakub Korda, Ph.D. Katedra nabizi bakalaiské
I magisterské studium v oborech: Filmova studia, Divadelni studia, Televizni a rozhlasova

N .o , . . .26
studia, Filmova, divadelni, televizni a rozhlasova studia.

PMACAKOVA, Jana, Jiif JIRKA, Jindfich SCHULZ, et al. Jezuitsky konvikt: sidlo Umeéleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci, 2002, s. 313-317.
% Tamtéz, s. 331-334.
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Katedra muzikologie

Historie Katedry muzikologie saha do roku 1946. Ustav pro hudebni védu a vychovu
zalozil prof. PhDr. Robert Smetana, DrSc. a tim se podilel na obnoveni univerzity. Roku 1980
byla katedra pfevedena na Pedagogickou fakultu UP a doslo ke slouc¢eni s Katedrou hudebni
vychovy. Nyngjsi podoba Katedry muzikologie je vysledkem vyhodnych podminek po
listopadu 1989. K plnému obnoveni katedry bylo pod vedenim prof. PhDr. Jana Vicara, CSc.,
podle usneseni roku 1992 Védecké rady a Akademického senatu FF UP. Roku 1997 se zde na
katedfe konala duilezita mezinarodni konference, na které mladsi ¢lenové a doktorandi zahajili
Ctyflety vyzkum projektu s nazvem Musical Life in Europe. V soucasné dobé Katedra
muzikologie FF UP nabizi bakalarské studium, navazujici magisterské studium a doktorské

studium.?’

Katedra vvtvarné vychovy

Historie Katedry vytvarné vychovy souvisi se vznikem Ustavu vytvarné vychovy
vroce 1946, vytvoiené dr. Josefem Vydrou. Od roku 1959 pusobily soubézné pracovisté
Katedry vytvarné vychovy Pedagogické fakulty a pracovisté Katedry vytvarné teorie
a vychovy Filozofické fakulty, jejiz koncepci ovlivnil doc. PhDr. Vaclav Zykmund, CSc. Po
listopadu 1989 se Katedra vytvarné vychovy Pedagogické fakulty dostala pod vedenim
doc. PhDr. Hany Myslive¢kové, CSc. do soucasné podoby. Doslo ke zméné personalu
i vyuky. Nyni Katedra poskytuje jednooborové i dvouoborové bakalaiské studium,
orientované na ucitelstvi vytvarné vychovy se zaméfenim na vzdélavani. Katedra také nabizi
navazujici magisterské jednooborové studium oboru ugitelstvi vytvarné vychovy pro SS
a ZUS nebo magisterské dvouoborové studium oboru ugitelstvi vytvarné vychovy pro druhy
stupei ZS a SS. RovnéZz ma v nabidce studium magisterské dvouoborové, zaméfené na

muzejni a galerijni pedagogiku, ale také doktorské studium.?

Katedra hudebni vvchovy

Historie Katedry hudebni vychovy saha do roku 1959, ve kterém vznikl Pedagogicky
institut. Pedagogicky institut byl za¢lenén jako Pedagogicka fakulta UP az o pét let pozdéji.

2" MACAKOVA, Jana, Jifi JIRKA, Jindfich SCHULZ, et al. Jezuitsky konvikt: sidlo Uméleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci, 2002, s. 337-340.
%8 Tamtéz, s. 319-323.
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V sedesatych letech proslulo pracovisté projektem tzv. olomouckym modelem $koly, ktery je
rozsifeny o hudebni vychovu. Katedra hudebni vychovy se podili i na filmovych udalostech
jako jsou Svatky pisni Olomouce nebo Baroko. V soucasné dobé Katedra hudebni vychovy
poskytuje bakalarské studium prezenéni formy se studijnim programem Hudebni kultura se
zaméfenim na vzdélavani. Navazujici magistersky studium nabizi prezen¢ni i kombinovanou
formu s oborem zaméfenym na uéitelstvi hudebni vychovy pro druhy stupeii ZS a SS. Rovnéz
je zde mozné magisterské studium s programem specializace v pedagogice, oboru hudebni

teorie a pedagogika.?

2 MACAKOVA, Jana, Jiii JIRKA, Jindfich SCHULZ, et al. Jezuitsky konvikt: sidlo Uméleckého centra
Univerzity Palackého v Olomouci, 2002, s. 325-329.
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2.4 Vizualni styl Vysokych uméleckych $kol

Kazd4d firma ma iurcité specifické vlastnosti a rysy, naptf. svou kulturu, zplsob
komunikace atd. DuleZitym rysem u kazdé firmy je navazovani vztaht s cilovymi skupinami.
Pokud je firma svou osobnosti dostatecné silnd, ma urcit¢ charakteristické vlastnosti, je na
trhu snadno rozpoznatelna. Mezi firmami a lidmi mtizeme hledat jista pojitka. Casto napiiklad
firmam pfisuzujeme urcité lidské vlastnosti (je cool nebo mladd). Firmy také vyuzivaji ke
komunikaci s vefejnosti znamé osobnosti (napt. spoluprace T-Mobile shercem Ivanem
Trojanem), anékteti lidé firmam piimo propuj¢i svou osobnost (napf. Richard Branson

u znagky Virgin) aj.*

Pro lepsi identifikaci a odliSeni jednotlivych firem a instituci se proto uplatituje jednotny
vizualni styl. Jedna se tedy o souhrn vizualnich prvka, ¢ili jakousi koncepci v jednolitosti,
estetice a komunikaci. Zakladnim prvkem je graficka znacka, ale také barevnost a jednotny
typ fontu. Pro inspiraci vlastnimu navrhu byly vybrany jednotlivé grafické znacky Ceskych
vysokych skol i vysokych Skol zahrani¢nich, které se nachédzi v nabidce zahrani¢nich
studijnich pobytii Erasmus +. Nasledujici oddil pfedstavuje jednotliva loga a grafické znacky

prave téchto vybranych skol.

Akademie vytvarnvch uméni v Praze

Logo Akademie vytvarnych uméni vychazi z podobnosti se statnim znakem Ceské
republiky. Logotyp je vytvoien z historického znaku Cech, tzn. dvouocasého lva ve skoku, se
zbroji a korunou.® Logo je tvofeno v ¢ernobilém provedeni. Uvniti Iva se nachdzi rizné velka
srdce. V této podobé se v kombinaci grafického znaku s nazvem Akademie vytvarného uméni
Vv Praze jednd o jednotny vizualni styl. Logo je tvofeno Ve varianté jiz zminéné Cernobilé, dale
inverzni, neboli v negativu, a ve varianté zlaté s modrymi srdci. Pfedpokladame-li u loga
jednoduchost, toto logo by podminku nespliiovalo. Ve zmenseném métitku se navic jevi

pomérné necitelné. Co se fontu tyce, jedna se o bezserifové pismo.

Akademie

Akademie
vytvarnych umeéni vytvarnych uméni
v Praze v Praze

Obr. 7: Logo Akademie vytvarnych uméni v Praze

%0 VYSEKALOVA, MIKES, Image a firemni identita, 2009, s. 80-85.
%! Viz. Internetové zdroje 6.
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Ostravska univerzita

Ostravska univerzita ma novy jednotny vizualni styl od 14. bfezna 2016. Rozhodla se
pro re-design, tzn. ptepracovani stavajiciho loga. Pro navrhy loga byla usporddana vetejna
soutéz. Navrhy dodalo osm grafikli a grafickych studii. Nikdo vsak nezvitézil. Hodnotici
komise vybrala tfi nejlepSi navrhy od autori Davida Kasptaka, Katetiny Hlahulkové
a Richarda Alexandera. Novou moderni grafiku nakonec zpracovalo grafické studio
LION brand & story a odd¢leni PR a marketingu OU. Kli¢ovou zménou je upraveni loga,
které se sklada z pismen O a U, do dynamic¢téjsiho tvaru, ale také pozménéni textu. Je zde
pouzito bezserifového pisma. V soucasné dob¢ logo vyuziva barevnou kombinaci tmaveé Sedé
a sekundarni tyrkysové. Loga kazdé fakulty pak vzdy tvoii jedna barva z barevného spektra.

Logo je jednoduché a i po zmenSeni zajistuje &itelnost. ¥

)

UNIVERSITAS OSTRAVSKA

OSTRAVIENSIS UNIVERZITA

Obr. 8, 9: Pfedchozi a soucasné logo Ostravské univerzity

Vysoké u€eni technické v Brné, Fakulta vvtvarnvch uméni

V soutéZi o nové logo Vysokého uceni technického v Brn& vyhrélo studio ReDesign.®
Ptedchozi logo piisobi chaoticky a pfi zmenSeni se jevi necitelné. Piestoze loga fakult maji
spole¢ny zaklad z pismen VUT, tato pismena nelze Gplné identifikovat a ve vysledku loga
nepusobi jako jednotny vizudlni styl. Soucasné logo plisobi modernéji, srozumitelnéji a je
pouzitelné v riznych jazycich. Logo stavajici z pismena T je jednoduché a snadno citelné i ve

zmensSené podobg.

HINCH VYSOKE UCENI FAKULTA

TECHNICKE VYTVARNYCH
VBRNE UMENI

«y

FAKULTA |
VYTYARNYCH
UMENI

Obr. 10, 11: Pfedchozi a soucasné logo VUT v Brng, Fakulta vytvarnych uméni

%2 Viz. Internetové zdroje 7.
% Viz. Internetové zdroje 8.
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ZapadocCeska univerzita v Plzni, Fakulta desienu a uméni Ladislava Sutnara

Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara Zapadoc¢eské univerzity v Plzni ma moderni,
jednoduché logo, srozumitelné ve vSech jazycich. Jedna o rovnostranny trojuhelnik obsahujici
pismeno U, které ve vysledku znazoriiuje Sipku. Logo je dobfe Citelné i ve zmensené podobg¢.
Zékladni barva loga Zapadoceské univerzity v Plzni jsou modra a bila. Fakulty jsou od sebe
rozliSeny jednou barvou z barevného spektra v malém trojihelniku a nazvu fakulty. Jde

0 bezserifovy font.

FAKULTA DESIGNU A UMENI
> LADISLAVA SUTNARA

ZAPADOCESKE

UNIVERZITY

V PLZNI

Obr. 12: Logo Zapadoceské univerzity v Plzni, Fakulta designu a uméni Ladislava

Sutnara

Univerzita Hradec Kralové, Pedagogicka fakulta

Autory nového jednotného vizualniho stylu Univerzity Hradec Kralové, Pedagogické
fakulty jsou Jifi Toman a Michal Kukacka. Soucasné logo pisobi moderné, srozumitelné
a vmensich méfitcich Citeln€é. Autofi pouZili jako zdkladni prvek tvar mnoZiny, jeZ ma
vystihovat sméfovani univerzity, ktera je oteviena novym dimenzim. Fakulty se od sebe
vzajemné 1isi doplnénym tvarem a barvou uvnitf mnoziny. Pedagogickd fakulta ma uvnitf

znaku mnoziny hvézdicku, coz je odvozeno od hodnoceni zakt znamkami. Font zde uzit

BF {x}

Obr. 13: Pfedchozi a soucasné logo Univerzity Hradec Kralové, Pedagogicka fakulta

bezserifového pisma.
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Marmara Universita v Turecku

vvvvvv

Ve zmenseném métitku nemusi byt text dobte Citelny. Logo se sklada ze dvou casti. Obsahuje
kruh, ve kterém je text Marmara Universita a rok zalozeni univerzity. Uvnitf kruhu se nachazi
ctverec, ktery obsahuje pismeno M. Zékladni barvou Marmara Universita v Turecku je modra
a bila. Jednotlivé loga fakult se pak od sebe zna¢né lisi. Patrné zde chybi jednotny vizualni

styl.**

MARMARA

UNIVERSITY

Obr. 14, 15: Logo Marmara Universita, Turecko a logo Fakulty uméni a védy

Libera Accademia di Belle Arti, Italie

Univerzita vytvarného uméni v Brescii, sidlici v Italii, se prezentuje logem ve tvaru
kruhu, sloZzeného z prvnich pismen Libera Accademia di Belle Arti, coz je ve vysledku
LABA. Logo pifi zmenseni nepisobi piili§ Citelné. Zakladni barvu tvoii modra a bila. Font je
zde pouzit bezserifovy. Lze si povSimnout, Ze misty byl volen font tu¢ny, jindy tenky. Logo
pusobi, dle mého nazoru, slozit¢é a neni pfili§ moderni. Postradam zde jednoduchost

a Citelnost.

Obr. 16: Logo Libera Accademia di Belle Arti, Italie

Akademie der Bildenden Kiinste Miinchen, Némecko

Logo nemusi byt vzdy slozeno z abstraktnich tvari nebo pocateénich pismen. Muze se
jednat také o symbolické vyjadieni budovy, jako tomu je u Akademie der Bildenden Kiinste

vV Mnichové. Logo se sklada ze zjednoduseného tvaru budovy Akademie. Je zde patrna

% Viz. Internetové zdroje 9.
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autorova inspirace okny stavby. Jako zakladni barva se zde vyskytuje Seda. Logo pisobi

jednotné, harmonicky a ve zmenSening Citelné. Je zde pouzito bezserifového pisma.

AKADEMIE DER
BILDENDEN KUNSTE
MUNCHEN

Obr. 17: Logo Akademie der Bildenden Kiinste Miinchen, Némecko

Aalto University, Finsko

Aalto University ve Finsku ma pozoruhodné logo, které spoc¢iva v kombinaci
pocatecniho pismena univerzity a symbolu. Poc¢ate¢ni pismeno A ptedstavuje univerzitu, ktera
je oteviena prostoru, diskuzim a kritice. Aalto Univerzita uziva tfi kombinaci symboli:
Al, A” a A?. Nabizi pak devét jejich riznych variant za pouziti tfi zvolenych barev. Mezi
zakladni barvy se fadi zluta, Cervena, modra, které jsou pouzity v samotném Symbolu.
Pocate¢ni pismeno univerzity je vzdy Cerné. Font je zvolen bezserifovy. Logo pusobi

originalng, ¢ist€ a ve zmensSening Sitelns. ®

A Aalto Uni\rersiiy ' ha'tu-yliupigtu
‘ \I
Aalto-yliopisto
Aalto-universitetet
[ | Aalto University

Obr. 18: Kombinace log Aalto University, Finsko

Univerzita v Mariboru, Slovinsko

Pii tvorbé loga muze jit také o praci s budovou, jako je tomu tak u Univerzity
v Mariboru na uzemi Slovinska. Logo univerzity dava ptednost symbolickému vyjadieni. Je
zde schematicky vyobrazena budova univerzity. Toto logo se vSak jevi ve zmenSeném
méiitku misty neéitelné. Mam na mysli znadzornéni neboli naznaceni nadokennich frontond®,
coz na Citelnosti zna¢né ubira. Jako zakladni barva zde byla navrzena modra, jak v logu, tak

V pouzitém textu. Font je zvolen bezserifovy, jednoduchy.

% Viz. Internetové zdroje 10.
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Univerza v Mariboru

Obr. 19: Logo Univerzita v Mariboru, Slovinsko

Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici

Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici se od akademického roku 2015/2016 pysni
novym logem. Graficka znacka byla navrzena slozenim z nazvu prvnich pismen - UMB.
Jedna se o moderni, dynamické log, pouzitelné ve vSech jazycich. Logo se jevi upotiebitelné

a zaroven Citelné ve zmensené podobé. Font byl zde aplikovan bezpatkovy. Zakladni barvou

je Seda a hnéda. Takto barevné logo je vhodné pouze pro pouziti na bilém podkladé. Loga
36

fakult univerzity jsou sjednoceny v typu pisma.

UNIVERZITA
MATEJA BELA

Obr. 20: Pfedchozi a soucasné logo Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici

Technological Educational Institution of Athens v Recku

Technological Educational Institution of Athens v Recku mé logo sestavajici z prvnich
pismen TEI, zkomponovanych do kruhu. Kruh obsahuje s nejvétsi pravdépodobnosti symbol
Césara z profilu. Logo je tvofeno z ¢ernych kontur. Dopliujici text je bezserifovy. Sjednoceni
log fakult je vtypu zvoleného pisma. Grafické znacky fakult jsou feSeny modernégji, jsou
Citelngj$§i a wupotiebitelné v riznych jazycich. Jsou vytvofeny zkruhu, ve kterém je

geometricky symbol. Vzajemné se od sebe lisi barevnosti kruhu.

Obr. 21: Logo Technological Educational Institution of Athens, Recko

% Viz. Internetové zdroje 11.
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3 PRAKTICKA CAST

V praktické Casti bakalaiské prace se zabyvam tvorbou jednotného vizualniho stylu
uméleckého centra Univerzity Palackého v Olomouci. Zakladem je propojeni pét kateder do
jednotného celku. Pfi tvorbé jednotného vizualniho stylu jsem postupovala dle klasického
scénare: analyza a prizkum, tvorba myslenkové mapy nebo sbér klicovych slov, skicovani,
vektorizace, finiSovani loga a pfiprava logomanualu. Diky skicovani na papir dostaly
mySlenky viditelnou podobu. Kazdy navrh loga byl odlisny. Nékteré navrhy bylo vhodné
rozvijet, ale naslednou podrobné¢jsi analyzou a prizkumem byly zamitnuty. Tento proces
zabral pfi vlastni tvorb€ nejvice Casu, jelikoz bylo nutné neustéle se vracet na zacatek. To mé
v8ak posunovalo pii dal$im skicovani k podrobnéjsimu pruzkumu problematiky a hledani
novych prvkl. Soucastné je veénovana pozornost grafickému manualu. Jeho prvni cast
obsahuje obecné shrnuti a ptiblizeni problematiky vizualniho stylu. Jednotna vizualni identita
dale neni mozna bez definic vSech tvarovych variant loga v¢. navrhit log pro katedry,
charakteristiku znaku loga, ochranny prostor loga a zakazané varianty loga. Zavéreéna ¢ast
grafického manualu je vénovana tiskovinam. Mezi n¢ patii: vizitka, hlavickovy papir, dopisni
obalka a reklamni pfedméty. Graficky manual obsahuje pfilohu, jejiz soucasti je CD-ROM,

které obsahuje vSechny uvedené prvky vizualni podoby v digitalni podobg.

3.1 Logo

Umélecké centrum Univerzity Palackého v Olomouci doposud zadny jednotny vizualni
styl nemélo. Prestoze se svou historii, spadajici az do 16. stoleti, patii barokni budova
byvalého jezuitského konviktu mezi nejstar$i objekty univerzity, fadi se diky rekonstrukci
Z roku 2002 mezi moderni akademické prostory a kulturni jadro Olomouce. Nabizi prostory,
které vyuziva pét uménovédnych a uménovychovnych kateder Filozofické a Pedagogické

fakulty UP Olomouc.®

Pravé to mé ptfimélo k vytvoreni jednotného vizudlniho stylu. Pii hledani tvard jsem se
snazila nalézt prvky, které by byly spole¢né pro celé Umélecké centrum UP Olomouc.

V priubéhu hledani patfi¢ného tvaru bylo dilezité si poznamenat vSechny myslenky, které mé

%7 Viz. Internetové zdroje 12.
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napadly, a to nejlépe s vyuzitim skicdku. Kresba je pfi tvir¢im procesu napadi, na rozdil od
vektorového zpracovani na pocitaci, snadnéjsi a mén¢ omezujici. Pivodné jsem se pomérné
dlouho zabyvala navrhy na typografické logo, zejména poc¢ate¢nimi pismeny z nazvu. Velkou
vyhodou ztvarnéni danych log je predev§im dobra zapamatovatelnost, protoze poskytuji
mnemotechnickou pomiicku a zaroven pusobi osobité. Po hlubsi a peclivejsi analyze navrhi
jsem se dopracovala k zavéru, ze vytvorené logo nespliiuje vice vlastnosti. Predevsim
identifikaci, jelikoz jsem pracovala jen s po¢ate¢nimi pismeny ,,UC* namisto ,,UCUP*. Dalsi
nesplnénou vlastnosti by byla srozumitelnost. Logo by nebylo pouzitelné v mezinarodnim
jazyce, tedy anglicting. V Ceském jazyce se jedna o pismena ,,UCUP,” kdezto v anglickém
jazyce by $lo o pismena ,,ACPU*“. Vzhledem Kk tomu, Zze Umélecké centrum UP navstévuje
Siroka vefejnost lidi, zvlasté studenti ze zahrani¢nich vysokych §kol, mélo by byt logo 1 pro né

srozumitelné. Diky tomuto poznani jsem se vratila opét ke generovani napadd.

et / AT
e’ L b 4w O & &
uC
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L.r. 76

Obr. 22: Postup tvorby — typografické logo

Pii hledani tvarti jsem se snazila nalézt prvky, které by byly spole¢né pro celé Umélecké
centrum UP Olomouc, a které by spliiovaly vSechny vlastnosti loga. Inspiraci mi byly prvky
v prostorech budovy, zejména chodba s klenutym obloukem. Chodba je v celém komplexu

téméf identickd. DalSim inspirativnim prvkem mi byl symbol ¢isla pét, reprezentujici pét
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kateder, nachazejicich se v prostorach budovy. Vychazim z nazvu Umeélecké centrum. Klicové
slovo pro slovo umélecké je kreativita a klicové slovo pro centrum je seskupeni. Snazila jsem
se kombinovat napady. VSechna tato zminovana kli¢ova slova, symboly a inspiraci skloubit.
Logo bude pusobit napadité a tim bude i 1épe zapamatovatelné. Pfi procesu tvorby jsem se
zabyvala navrhy obrazkovych log, jejichz navrhy postupné ptechazely do log abstraktnich.
U abstraktnich log se nejedna o doslovnou interpretaci, ale ma mit vymezen jasny styl, ma byt
pouzitelné a zaroven zapamatovatelné. Od skicovani a hledani tvarti na papife tuzkou jsem
piesla pfes naskenovani navrhu skenerem k vektorovému zpracovani na pocitaci. Pro praci
s kiivkami jsem pouzila editor vektorové grafiky CorelDraw. Ale také bitmapovy graficky

editor Adobe Photoshop pro tvorbu tiskovych materialt.

a \ Umélecké centrum gy -
Univerziy Palackého v Olomouci N 2N bzt puraun
vty Pt o Omose!
— x 2
Umélecké centrum AN UMELECKE CENTRUM F» ™ UMELECKE CENTRUM
1)) \. Univerzity Palackého Olomouc Univerzity Palackeho Olomouc "N Univeraity Palackého Olomouc
\ UMELECKE CENTRUM UMELECKE CENTRUM
@)) ((} oo\ vt it {7 R CK: CRTRUM
—
~ = [/ 3N
7ZY), UMELECKE CENTRUM 9
‘ ' Univerzity Palackého Olomouc
——
-
—_— -
diecri 2 2o (2SN
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Obr. 23: Postup tvorby — abstraktni logo

Logo je tvofeno grafickou znackou symbolizujici chodbu s klenutym obloukem. Dva
oblouky jsou slozeny z péti geometrickych utvar majici tii vrcholy, jejichz strany tvofi
radius® o ruznych velikostech, které symbolizuji pét kateder nachazejici se v prostorach
budovy. Pricemz jeden geometricky Utvar majici tfi vrcholy, jejichz strany tvoii radius
o ruznych velikostech je mirné rozdélen a symbolizuje dvé katedry, které spadaji pod

Pedagogickou fakultu. Bilé fezy symbolu pfipominaji kiizovou klenbu. Je zde pomysiné¢
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patrny odkaz na architekturu Uméleckého centra UP Olomouc. Logo svym zpodobnénim
prolina historii s moderni dobou. Logo ve svém postaveni funguje jako dynamické

a smétujici. Logo je mozné uzivat i samostatné.

Pro funk¢ni logo je tfeba zvolit vhodnou a vyvazenou kombinaci pisma. Jako zakladni
variantu jsem zvolila vodorovnou variantu, ktera pusobi kompaktnéji. Text je kompozi¢né
umistén vedle mensiho symbolu. Timto je Iépe pouzitelné napf. v hlavickach webu. Jelikoz
soucasti nasi kultury je Cetba a pismo vertikalné zleva doprava, umistila jsem symbol, ktery je
dulezitéjsi, vlevo. Vytvorila jsem ale i dopliikovou variantu loga, tedy svislou. Symbol
V tomto piipad¢ je vetsi a nachazi se nad textem. Tuto variantu lze vyuzit napf. na vizitkach

nebo hlavickovém papiru.

Logo je slozeno z péti geometrickych utvar majici tfi vrcholy, jejichz strany tvoii
radius o raznych velikostech, kdy kazda barva symbolizuje jednu katedru. Logo Uméleckého
centra UP tvori seskupeni vSech péti barevnych geometrickych utvart charakteristickych pro

jednotlivé katedry. Vice se nachazi v ¢asti ,,Graficky manual, kapitola Barevnost.*

Doprovodny text Kk logu je psan bezserifovym pismem, ktery nema dekorativni detaily.
Design pisma piisobi ¢isté a jednoduse. Casto se vyuziva na kratkd sdéleni, napf. ti‘culky.38
Zvolila jsem groteskové pismo oblé verze, protoze tyto tvary pusobi uvolnénéjsim, otevienym

a prostornym dojem. Vice se nachazi v ¢asti ,,Graficky manual, kapitola Typografie.*

Obr. 24: Finalni barevné logo

% AMBROSE, HARRIS, Graficky design: Typografie, 2010, s. 37-54.
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3.2 Graficky manual

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu Uméleckého centra Univerzity Palackého
Olomouc jsem tvoftila soucasné s logem. Ackoliv pfesnéji a podrobnéji mohl byt dotvoien az
po vzniku loga. Layout je navrZzen pro krouzkovou kovovou vazbu, koncipovanou velikosti
stranky papiru na $itku. Jedna se o mechanicky odolnou vazbu. Hibet vazby se sklada
z draténych pasek a umoznuje tak otevirat dokument naplocho, navic putsobi elegantné.
Takova vazba je pak vhodna napt. pro kancelaiské dokumenty, manuély.39 Je zde tedy mozny

dalsi vyvoj jednotného vizudlniho stylu.

Graficky manual definuje prvky jednotného vizualniho stylu. Obsahuje pokyny, ptiklady
a zasady, které nesmi byt pfi aplikaci poruseny. Tyto informace jsou uvedeny na jednotlivych
stranach manualu. Zavér manudlu obsahuje ptilohu, na které se nachazi vlozeny CD-ROM,
ktery obsahuje vSechny uvedené vizualni prvky v digitalni podobé. Manudl je sloZen z péti

kapitol.

3.2.1 SloZeni grafického manualu

1. kapitola Uvod

V této prvni kapitole jednotného vizudlniho stylu je obecné pfiblizena a vysvétlena
podstata grafického manual, corporate identity a popis Umeéleckého centra Univerzity

Palackého Olomouc.

2. kapitola Logo

V nasledujici kapitole je piedstaven navrh loga v¢. symboliky, jeho varianty, navrhii pro
jednotlivé katedry, ochranné zony a zakazanych variant. Popis podoby loga jsem jiz zminila

vySe, viz. podkapitola Logo.

U zékladni, tedy horizontalni varianty je text kompozi¢né¢ feSen vedle mensiho symbolu,
vpravo. Timto je logo lépe pouzitelné napt. v hlavickach webu. U doplitkové vertikalni
varianty se symbol v tomto pfipadé nachazi vétsi a je umistén nad textem. Tuto variantu Ize
vyuzit napt. na vizitkach nebo hlavickovém papiru. Totéz plati i u log jednotlivych kateder.

Nazvy jednotlivych kateder jsou vhodné oddéleny horizontalni linkou.

% AMBROSE, HARRIS, Graficky design: Format, 2011, s. 23.
32



U barevné varianty je logo vhodné aplikovat na bilé pozadi, pfipadné na barevné
materialy, které maji takovou tonalitu barev, ktera nezptisobi obtiznou ¢itelnost loga. Logo je
navrzeno také v pozitivnim provedeni odstinii Sedi. V tomto provedeni lze aplikovat na
podklady, které nezptsobi Spatnou Citelnost. Logo V provedeni Cernobilého pozitivu se
uplatnuje v pripadech, kdy nelze pouzit barevného provedeni. Logo také funguje v negativnim
provedeni. Podoba v barevném negativu je vhodna K pouziti zejména na podklady se Spatnou
Citelnosti, na které nelze aplikovat logo provedené v barevném pozitivu. Logo v zakladni
negativni varianté ve stupnich Sedi se pouziva Vv ptipad¢, ze podklad s vyssi tonalitou loga
V pozitivnim provedeni znesnadiiuje Citelnost. Cernobilé negativni provedeni nelze aplikovat

tam, kde by zptisobovalo Spatnou ¢itelnost. VZdy ale zalezi na vlivu podkladové barvy.

= UMELECKE CENTRUM
(’\ Univerzity Palackého Olomouc

Obr. 25: Logo zakladni varianta (pozitiv, negativ)

PN

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

Obr. 26: Logo dopliikova varianta (pozitiv, negativ)

Ochranna zoéna loga je jakysi optimalni ¢i prazdny prostor kolem loga. Slouzi

k zachovani osobitého charakteru. Zabranuje tak Vv prostoru bezprostiedni blizkosti loga
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umisténi jakychkoliv jinych nezadoucich grafickych prvki, napf. textu ¢i barevnych ploch.
Na zékladé¢ rozkresleni loga je definovan jeho tvar, v¢. jeho velikosti a vzajemnych pomért.

N

Minimalni Sifka velikosti loga v zakladni horizontalni varianté je 25 mm. V dopliikové
vertikalni varianté se jednd o minimalni Sitku 16 mm. Minimalni velikost zarucuje ¢itelnost
loga a jeho rozliSeni na tisténych materialech. Vzdy je vSak doporuceno ¢itelnost posoudit

individualné, protoze zalezi 1 na pouziti technologii pfi tisku.

Obr. 27: Ochranna zéna a minimalni velikost loga
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V ptipad¢ nespravné aplikace loga mohou nastat zakazané varianty. Zde jsou uvedeny
zakazané zmény nebo upravy tvaru, pisma ¢i barev loga. Proto je doporuceno pouZivat

variantu loga dle pfedlohy a neupravovat ho.

\\ "y
o -~ 'K
3 Kkt UE
K P
L&
% p
4 & g N
/ o~ S
~
£ ~
NE IRE X
< e
2 & HacRe
o~ -
57 ~
5
“\\ ” \\\ o
% NE
Ralack P K,

Obr. 28: Zakazané varianty

3. kapitola Barevnost

Logo tvoii seskupeni péti geometrickych utvarG majici tfi vrcholy, jejichz strany tvori
radius o riznych velikostech, pficemz kazdy barevny geometricky utvar majici tfi vrcholy,
jejichz strany tvofi radius o riznych velikostech, symbolizuje jednu katedru. V oblasti
jednotného vizualniho stylu hraji barvy dulezitou roli; vytvareji atmosféru. Zakladni barvy u
log kateder jsou tvofeny z primarnich barev - Cervené, zluté a modré. A ze sekundarnich
barev, zejména zelené a oranzové. Barvy pro jednotlivé katedry nebyly voleny nahodile, ale
dle jejich psychologické symboliky. V kazdé publikaci je uvedena trochu jinak psychologicka

symbolika.

35



Zluta barva je vhodna pro Katedru hudebni vychovy. Emocionalni pozitivni G&inek
barvy spoc¢iva v optimismu, harmonii, povzbuzeni a v mysleni. Naopak negativné evokuje

neduvéru a zbabélost.

Oranzova barva se vztahuje ke Katedie vytvarné vychovy. Oranzova je barva
dobrodruznd, vyvolava pocit jedinecnosti, tvur¢i aktivitu a kreativitu. V ur€itém kontextu

vSak muze vyjadfovat vzdor.

Cervena barva byla navrzena pro Katedru divadelnich a filmovych studii. Co se tyc¢e
evokaci pozitivnich, pfedstavuje vasen, vzruSeni, dynamiku a pohyb. Na zdklad¢ negativnich

emoci v nds mize vyvolavat pocit nebezpeci a zlost.

Zelena barva je pro Katedru d&jin uméni, protoze tato barva vyvolava pocit poctivosti,
vytrvalosti, uspéchu a harmonie, ale ijednoty, duvéry a bezpeci. Naopak se ale v ur€itém

o v o . v - 40
kontextu mize zplisobovat dojem nezkuSenosti.

Posledni barva, navrhovana pro Katedru muzikologie, je svétle modra. Piasobi
uklidiiujicim a utlumenym dojmem a evokuje tak pocit bezpeci. OvSem u kazdého cloveka
zavisi vnimani barev na jeho individudlnim postoji k urcCité barve, ale také kultuie, kterou je

ovlivnén.

Pritadime-li textu barvu, lze jejim prostfednictvim ziskat novy obsahovy vyznam.
Zakladni barvou pisma je V tomto piipadé 50% &erna. Seda barva plisobi neutralng a miize
evokovat pocit chladu, pracovitosti a nevyraznosti. Muze byt ovSem vnimana také jako
formalni, didstojna a autoritativni barva. Z psychologické symboliky lze Sedou spojit

s vlastnostmi jako je preciznost, kvalifikovanost, a informativnost.*!

O DANNHOFEROVA, Velké kniha barev, 2012, s. 47-50.
L SAMARA, Graficky design: Zakladni pravidla a zpiisoby jejich porusovani, 2008, s. 110-111.
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UMELECKE CENTRUM

UMELECKE CENTRUM
Univerzity Palackého Olomot

UMELECKE CENTRUM
Univerzity Palackého Olomot

Obr. 29: Barevné verze jednotlivych kateder

4. kapitola Typografie

Definuje zakladni font vizualniho stylu. Pfedavat a ziskavat informace lze diky souboru
grafickych znaki ¢ili pismu. Svym vzhledem tak mtze pismo ovlivnit sdéleni informaci. Pro
doprovodny text k logu je zvoleno bezserifové pismo. Napis ,,Umélecké centrum® je tvofeno
z pouziti velkych pismen neboli majuskuli, verzalek. Zatim co pod ndpis ,,Univerzity
Palackého Olomouc* je tvofen zmalych pismen neboli minuskuli.** Pismo evokuje
jednoduchost, mladistvost a modernost. Jako zakladni pismo pro logo jsem zvolila typ Segoe,
konkrétné tedy typ Segoe Ul Semibold. Typ pisma Segoe ma pomérné Siroky vybér fezi.
Toto pismo je tak snadno dostupné, protoze je uzivany firmou Microsoft. Barvu
doprovodného textu jsem volila 50% cernou, ktera pusobi neutralné, ale zaroven probouzi

tvorivost a svobodu.

2 CHORY, ZATLOUKAL, Skola muzejni pedagogiky 7, 2007, s. 15-17.
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Segoe Ul Semibold
abccddefghijkimnnopqrissttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Segoe Ul Semibold
abccddefghijklmnriopqrrssttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0723456789

Segoe Ul Semilight
abccddefghijkimnnopqrissttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Segoe Ul Semilight
abccddefghijklmnnopgrrssttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Obr. 30: Typografie

5. kapitola Tiskoviny

Je zde vymezena aplikace pouziti na vizitku, hlavickovy papir, dopisni obalku a nékteré
reklamni pfedméty. Pro dosazeni jednotného vizualniho stylu je dulezité dodrzovat zakladni
prvky. Mezi zakladni prvky se fadi logo, barevnost a typografie. Dale je dilezité pouzivat
jednotny zvoleny material, v¢. gramaze papiru. V procesu tvorby jsem se snazila
o minimalisticky vzhled v grafické upravé a o celkove jednoduchy styl, ktery evokuje Cistotu
a profesionalitu. Pfedevsim §lo o vytvofeni jednotného vizualniho stylu a propojeni vSech

tiskovin.

Vizitka neboli navstivenka je pouzivana K ucelim propagace a Kk poskytnuti informaci
0 dané spoleénosti. U nas, v Ceské republice se nejvice pouziva standardni vizitka o rozméru
90 x 50 mm, zatim co v zapadni Evropé se uzivaji tzv. euro formaty vizitek o rozméru
85 x 54 mm.*® Kazd4 vizitka je slozena ze zékladnich prvki, které svou podobou spliuji
jednotny vizualni styl, a z informac¢nich udaju — jméno, funkce, adresa a kontakty. Pii tvorbé
vizitky je vhodné zadit informaénimi udaji a umistit jej do rohu. To pusobi minimalisticky

a jako dominantni prvek se tak zachova prazdny prostor. Samotné pozadi je pak vhodné

3 Viz. Internetové zdroje 13.
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graficky upravovat aZ po zadéni téchto udaji.** Na navrzené vizitce jsou informaéni udaje
umistény v levém dolnim rohu a nazev Uméleckého centra UP Olomouc se nachazi v pravém
hornim rohu. Aby byl zachovan jednotny vizualni styl, je grafickd znacka umisténa pies pravy
dolni roh vizitky. Pfi ndvrhu vizitky je v zavére¢né fazi dilezité grafiku i text pfevést do
barevného modelu CMYK a také prevést veskery text na kiivky, diky cemuz se predejde
komplikacim pfi tisku. Na aplikaci vizitky je vhodny kiidovy papir (matny) o gramazi 300 g.

Hlavickovy papir se uziva ke korespondenci a je dilezitou formou komunikace. Aby
zapadal do jednotného vizualniho stylu, musi byt zachovany zakladni prvky. Dominantni
postaveni je zde v pouziti loga. To pfi zachovani jednotného vizualniho stylu se nachazi
vpravém dolnim rohu. Déle sem patii informace, jako nazev a kontaktni informace
napt. adresa, telefonni ¢isla, e-mail. Nazev je umistén podobné jako na vizitce v pravém
hornim rohu a kontaktni informace se nachazeji v levém dolnim rohu hlavi¢kového papiru.

Na aplikaci hlavickového papiru je vhodny bézny kancelatsky papir o gramazi 90 g.

Dopisni obalka je pouzivana k doru¢ovani dopisii ¢i jinych listin prostiednictvim posty.
Jednotny vizualni styl obéalky obsahuje zékladni prvky, tedy logo umisténé pies pravy dolni
roh obalky. A kontaktni udaje, jako zpate¢ni adresu, coz se nachazi v horni ¢asti obalky.
Obalka je navrzena na nejbéznéjsi format DL o velikosti 220 x 110 mm; jedna se na tietiny

prekladany papir A4, tedy s ohnutou horni a spodni stranou papiru.

Obr. 31: Tiskoviny

* MCWADE, Jak na piisobivy graficky design, 2011, s. 168-175.
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Jednotny vizudlni styl se d& také uplatnit na reklamni pfedméty vhodné pro praktické
vyuziti. V dnes$ni dob¢ je oblibenym a vyhledavanym reklamnim produktem platéna neboli
latkova taska. Tasku jsem volila v klasické bilé barveé, na které vynika zékladni barevna

varianta navrzeného loga. Bila barva evokuje ¢istotu, svézest a neutralnost.

Velmi praktickym reklamnim pfedmétem jsou USB flash disky. V dnesni dobé¢ takovy
reklamni predmét kazdy oceni. USB flash disk je navrzen bilé barvy, kde je na ném umisténo

zéakladni barevné logo.

Mezi dalsi reklamni pfedmét, ktery se velmi Casto uziva, patii propiska. Je praktickym
produktem a zaroven patii mezi nejzadanéjsi a necastéjsi potiskovany reklamni potisk.
Vzhledem k tomu, Ze je tfeba dodrZet jednotny vizualni styl, propiska je navrzena taktéz bilé

barve a potisk s barevnym logem je umistén na ni.

Mezi posledni navrhovany reklamni pfedmét patii odznaky ¢i placky. Odznaky nabizeji
rizné vyuziti, a proto jsou tak mezi uzivateli velmi oblibené. Klasické kovové odznaky
kruhového tvaru jsou opatfeny Spendlikem, diky kterému je lze uchytit na odév ¢i tasku.
Pramér ve tvaru kruhu je ve velikosti 32 mm. Barevné logo je umisténo na bilém pozadi

odznaku.

Y

UMELECKE CENTRU
niverzit lackého Olomoul

|

Obr. 32: Tiskoviny — reklamni predméty
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Graficky manual Ize rozsifit o doplnéni dalSich darkovych a reklamnich pfedmétti. Mtze
se jednat o reklamni textil, kancelaiské a psaci potieby, upominkové piedméty, potisk aut,
orientacni tabule apod. Kviili ¢asové naroc¢nosti této prace nebylo mozné zvladnout vytvorit

vice propagacnich aplikaci, které vSak lze ptipadné dotvofit.
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Graficky manual

Je nedilnou soucasti firemni identity. Graficky manual definuje a kodifikuje prvky jednotného vizualniho stylu.

Obsahuje pokyny, pfiklady a zasady, které nesmi byt pfi aplikaci porus Tyto infi jsou y na
jednotlivych stranach manualu.

Obsahuije prilohu, jejiz soucasti je CD-ROM, ktery obsahuje vSechny uvedené prvky vizualni podoby v digi-
talni podobé.

y manua

Grafick:

Corporate identity
Corporate identity — CI neboli .firemni identita” predstavuje identitu vizualni. Z toho vyplyva, Ze Cl je jedno-
tny vizualini styl. Obsahuje logo, graficky manual a dale firemni a reklamni tiskoviny.

K firemni identité patfi firemni design, firemni komunikace, firemni kultura a produkt ¢i sluzba. Tyto étyfi jme-
nované

y y jsou istické svymi ifickymi projevy, ale se také vzaj proli-
naji. Na zakladé inf i, pfed: a postoju, vyplyvaj Z téchto sub ému, je pak

j vniman
urcity celistvy obraz firmy. Tento obraz se nazyva corporate image.

Umélecké centrum UP Olomouc

Barokni budova byvalého jezuil 10 konviktu patfi mezi
énovédnych a umé kateder Fi a

objekty uni ity. Nabizi prostor pro pét
y y ické fakulty Univerzity F v Olo-
mouci.
Umélecké centrum UP p: lje p y ktery
a kulturniho Zivota lidi ve mésté. Pravidelné se zde konaji napf. k y, vystavy a di

Zi jen vyuce, ale je soucasti uméleckého

Corporate identity. Umélecké centrum UP Olomouc.

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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Logo je tvor chodbu s Dva jsou sloze-
ny z péti geometrickych atvaru majici tfi vrcholy, jejichz strany tvofi radius o riznych velikostech. Sym-
bolizuji pét kateder nachazejici se v prostorach budovy, které symbolizuji pét kateder nachazejici se

v prostorach budovy. Pficemz jeden geometricky Gtvar je rozdélen a symbolizuje dvé katedry, které spa-
daji pod Pedagogickou fakultu. Bilé fezy symbolu pfipominaji kfizovou klenbu. Je zde pomysiné patrny
odkaz na centra UP O Logo svym prolina historii s mo-
derni dobou. Ve svém postaveni logo funguje jako dynamické a sméfujici. Logo je mozné uzivat i samo-
statné.

Tato varianta loga je vzdy upfednostnéna.

Barevnost:
Barevnost je volena dle psychologické symboliky. Vice se nachazi v ¢asti ,Barevnost.”

Typografie:
Doprovodny text k logu je opatien 50 % ¢emou, ktera pusobi ale zaroven p i tvori a svobo-
du. Vice se nachazi v ¢asti ,Typografie” a ,Barevnost.”

N

Logo

POZITIV

UMELECKE CENTRUM

Barevia.verze r’\ Univerzity Palackého Olomouc

— " .

i i UMELECKE CENTRUM

Verze stpnt o "\ Univerzity Palackého Olomouc
Gernobila verze P~ UMELECKE CENTRUM
"\ Univerzity Palackého Olomouc

Zakladni horizontalni varianta
Text je kompoziéné umistén vedle mensiho symbolu, vpravo. Timto je logo Iépe pouZitelné napf. v hlavickach
webu. Totéz plati i u log jednotlivych kateder, viz. strana 8.

Barevna verze:
Logo je vhodné aplikovat na bilé pozadi, pfipadné na barevné materialy, které maji takovou tonalitu barev,
ktera nezpusobi obtiZnou Citelnost loga.

Verze stupni Sedi:
V tomto p i Ize aplil na které u $patnou Gitelnost.

Cernobila verze:
Uplatiiuje se v pfipadé, kdy nelze pouZit barevného provedeni.

>
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Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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NEGATIV

Barevna verze

Verze stupni Sedi

Univerzity Palackého Olomouc

e . ;
Cernobila verze ',\ UMELECKE CENTRUM

Zakladni horizontalni varianta
Text je kompozi€né umistén vedle mensiho symbolu, vpravo. TotéZ plati i u log jednotlivych kateder, viz. strana 9.

Barevna verze:
Podoba v barevném negativu je vhodna k pouZiti zejména na podklady se $patnou Eitelnosti, na které nelze
lik logo p 1é v b ém pozitivu.

Verze stupni Sedi
Pouziva se v pfipadé, Ze podklad s vy33i tonalitou loga v pozitivnim provedeni znesnadriuje ¢itelnost.

Cernobila verze:

Logo - zakladni varianta, negati

Logo nelze apli tam, kde by zp( valo $patnou Citelnost.
POZITIV
Barevna verze Verze stupni Sedi Cernobila verze

UMELECKE CENTRUM
kého OlomoL

UMELECKE CE
iverzity Palack

um UMELECKE CENTRUM
"\ Univerzity Palackého Olomouc

Katedra hudebr vychovy Katedrs hudebni vychovy

UMELECKE CENTRUM
Univerzity Palackého Olomouc
[rrepr—m—

UMELECKE CENTRUM

UMELECKE CENTRUM

Palackého Olomouc

deinich » flmavych stuii

UMELECKE CENTRUM
jverzit ho Olom:

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

Katedra muzibologie

UMELECKE C

W,

UMELECKE CENTRUM UMELECKE CENTRUM
Univerai K no "\ Univerzity Palackého Olomouc

Katedra déjin uméni

Zakladni horizontalni varianta pro jednotlivé katedry
Text je kompoziéné umistén vedle mensiho symbolu, vpravo. Nazvy jednotlivych kateder jsou vhodné oddéleny
horizontalni linkou o $ifce 0,200 mm. TotéZ plati i u negativu.

Logo - katedry, zakladni varianta, pozitiv

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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NEGATIV

Barevna verze Verze stupni Sedi Cernobila verze

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

Katedr:

UMELECKE CENTRUM
Univ Palackého Olomouc

UMELECKE CENTRUM
Univerzity Palackého Olomouc

[? I ———

UMELECKE CENTRUM
Umveun\\ﬂ’ala( 0 Olomouc

Katedra mu:

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

POZITIV

Barevna verze

Verze stupni Sedi

PN

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

Cernobila verze

Doplitkova vertikalni varianta
Symbol je v tomto pfipadé vétsi a nachazi se nad textem. Tuto variantu Ize vyuzit napf. na vizitkach nebo hlavi-
¢kovem papiru. TotéZ plati i u log jednotlivych kateder, viz. strana 12

Barevna verze
Logo je vhodné aplikovat na bilé pozadi, pfipadné na barevné materialy, které maji takovou tonalitu barev,
ktera nezpusobi obtiZznou Eitelnost loga

Verze stupni Sedi
V tomto provedeni Ize aplikovat na podklady, které nezplsobi Spatnou Eitelnost

Cernobila verze
Uplatiiuje se v pfipadé, kdy nelze pouzit barevného provedeni

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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NEGATIV

Barevna verze

Verze stupni Sedi

G

Cernobila verze
UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

Dopliikova vertikalni varianta
Symbol je v tomto pfipadé vétsi a nachazi se nad textem. Tuto variantu Ize vyuZit napr. na vizitkach nebo hlavi-
Ekovém papiru. TotéZ plati i u log jednotlivych kateder, viz. strana 13.

Barevna verze:
Podoba v barevném negativu je vhodna k pouZiti zejména na podklady se Spatnou Citelnosti, na které nelze
aplikovat logo provedené v barevném pozitivu.

Verze stupni Sedi:
Pouziva se v pfipadé, Ze podklad s vy3si loga v p im p i luje Citelnost.

Cernobila verze:

Logo - dopliikova varianta, negativ

Logo nelze apli tam, kde by $patnou Citelnost. VZdy ale zaleZi na viivu podkladové barvy.
POZITIV
Barevna verze Verze stupni Sedi Cernobila verze
o~
UMELECKE CENTRUM
Univerzity Paackého Olomoue

ot udetat ychony

=
UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc
pa———

7S
UMELECKE CENTRUM
o

Univerzity Palac)
T ————

o~
UMELECKE CENTRUM

UMELECKE CENTRUM
Univerzity Palackého Olomouc

Kt i umies

Logo - katedry, dopliikova varianta, pozitiv

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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NEGATIV

Barevna verze Verze stupni Sedi Cernobila verze

e

~

UMELECKE CENTRUM
Univ

Palackého Olomouc

UMELECKE CENTRUM
Univi lomouc

UMELECKE CENTRUM
Univ

Palackého Olomouc

Je jakysi optimalni ¢i prazdny prostor kolem loga. SlouZi k zachovani osobitého charakteru. Zabranuje tak
v prostoru bezprostfedni blizkosti loga umisténi jakychkoliv jinych nezadoucich grafickych prvku, napf. textu ¢i
barevnych ploch

Na zakladé rozkresleni loga je definovan jeho tvar, v&. jeho velikosti a vzajemnych pomérd.

V zékladni horizontalni varianté je minimalni Sifka 25 mm. V dopliikové vertikaini varianté se jedna o minimaini
Sitku 16 mm. Minimalni velikost zaru€uje Citelnost loga a jeho rozliSeni na tiSténych materialech. VZdy je vSak
doporuceno Eitelnost posoudit individuainé, protoZe zaleZi i na pouZiti technologii pfi tisku

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého




wt

UMELECKE CENTRUM

<
r’\ Univerzity Palackého Olomouc

UMELE

Univerzity pdlac

<

2

~

NTRUM

0 Olomouc r’\

UMELETKE €ENTRUM

Univerzity Patackého Olomouc

UMELECKECENTRUM

Univerzity Pafackého Olomouc

Zakazané varianty loga
V pfipadé nespravné aplikace loga mohou nastat zakazané varianty. Zde jsou uvedeny zakazané zmény nebo
Upravy tvaru, pisma &i barev loga.

Proto je doporuceno pouzivat variantu loga dle pfediohy a neupravovat ho.

’ UMELECRECENTRUM
,\ Univerzity Pplachého Olomouc

ty

azané varian

Logo - zak

Barevnost loga

CMYK: 9, 0, 67,0
RGB: 243, 246, 117
Pantone: 1-1-3 C

CMYK: 0, 42, 85, 0
RGB: 246, 165, 59
Pantone: 9-1-3C

CMYK: 3, 61,49,0
RGB: 232, 128, 117
Pantone: 16-2-1 C

CMYK: 50, 0, 62, 0
RGB: 141, 220, 137
Pantone: 121-1-2C

CMYK: 69, 36,0, 0
RGB: 89, 144, 204
Pantone: 70-2-3 C

CMYK: 0,0, 0, 15
RGB: 230, 230, 230
Pantone: 162-2-1 C

CMYK: 30, 22,22, 6
RGB: 183, 183, 184
Pantone: 162-2-1 C

CMYK: 37, 29, 29, 12
RGB: 160, 160, 160
Pantone: 161-1-2C

CMYK: 38, 30, 30, 13
RGB: 156, 156, 156
Pantone: 162-2-4 C

CMYK: 29, 22,22, 6
RGB: 184, 184, 184
Pantone: 164-2-2 C

Logo je slozeno z péti geometrickych Gtvar( majici tfi vrcholy, jejichz strany tvofi radius o riznych veli-
kostech, kdy kazda barva symbolizuje jednu katedru. Logo Uméleckého centra UP tvofi seskupeni viech
barev charakteristickych pro jednotlivé katedry. Zakladni barvy u log kateder jsou tvofeny z primarnich
barev, zejména Cervené, zluté a modré. A ze sekundarnich barev, tzn. zelené a oranzové. Barvy pro jedno-
tlivé katedry byly voleny dle jejich psychologické symboliky.

Barevnost

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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CMYK: 0, 0, 0, 50
RGB: 157, 158, 158
Pantone: 162-2-4 C

CMYK: 44, 35, 33, 0
RGB: 161, 160, 163
Pantone: 164-2-4 C

CMYK:0,0,0,0
RGB: 255, 255, 255
Pantone: 133-1-1C

Barevnost fontu
Pfifadime-li textu barvu, Ize jejim pi ictvim ziskat novy y vyznam. Zakladni barvou pisma je
v tomto pfipadé Seda.

Barevnost

Segoe Ul Semibold
abccddefghijklmnnopqrissttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Segoe Ul Semibold
abccddefghijklmnriopqrrssttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Segoe Ul Semilight
abccddefghijkimnnopqrissttuvwxyzz
ABCCDDEFGHUKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Segoe Ul Semilight
abccddefghijklmnnopgrissttuvwxyzz
ABCCDDEFGHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Typografie
Zakladni font byl zvolen ifovy Segoe Ul i Nadpis L centrum® je tvofeno z majuskuli.
Zatim co pod nadpis .Univerzity Palackého Olomouc" je tvofen z minuskuli.

Typografie

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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VIZITKA
f UMELECKE CENTRUM P
Univerzity Palackého Olomouc |y
MANAZERKA UC UP < opt
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g

DOPISNi OBALKA

A
UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

10 mm

—

A
: 882smm

Tiskoviny - vizitka, dopisni obalka

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého




F T R

UMELECKE CENTRUM

Univerzity Palackého Olomouc

210mm

Tiskoviny - hlavickovy papir

Tiskoviny - reklamni predméty

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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Corporate identity v digitalni podobé.

Priloha

©

LENKA HOVEZAKOVA

Corporate identity Uméleckého centra Univerzity Palackého
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5 Zavér

Cilem bakalatfské prace bylo zhotoveni jednotného vizualniho stylu pro Umélecké
centrum Univerzity Palackého v Olomouci. Toto zpracovani projektu bylo pro mé pomérné
naronym, piesto ale velmi zajimavym tématem, co se tyCe poznani a ziskdni novych

zkuSenosti Vv oblasti grafického designu.

V teoretické ¢asti bakalarské praci jsem se zabyvala analyzou a prizkumem. Na zakladé
tohoto jsem se mohla zadit postupné vénovat praktické casti bakalarské prace, generovat
napady prostiednictvim skicovani, vytvofit vektorizace log a postupné se dopracovat k finalni
verzi loga. Musim ale pfiznat, ze v prib&hu procesu prace jsem narazila na mnoho prekazek,
se kterymi jsem ovSem dopfedu natolik nepocitala. Pomérné dlouho jsem se napiiklad
zabyvala nadvrhem typografického loga, které jsem v prubéhu procesu jeho vyvoje musela
zamitnout pro neadekvatni vlastnosti. Musela jsem zvolit jinou alternativu, ke které jsem se
snazila pomalu dospét. Soucasné s procesem vyvoje tvorby loga jsem se postupné zabyvala
pfipravou logomanudlu. Logomanual obsahuje pét kapitol, ve kterych jsem se podrobné
vénovala problematice, zejména variantam loga v¢. jeho barevnosti a typografie, a dale pak
jeho aplikacim na ruzné tiskoviny. Celou praktickou cast prace jsem se snazila pojmout
V jednotném, jednoduchém a praktickém stylu. Ke kone¢nému vysledku, ktery by vystihoval
jednotny vizudlni styl, jsem se tak dopracovala po n€kolika dlouhych mésicich. Dospéla jsem
Kk zavéru, Ze vytvofit jednotny vizualni styl neni zdaleka tak jednoduché, jak se muize zdat

a vyzaduje mnoho zkuSenosti, usili a prace.

Pro moznosti dalsiho vyvoje se jevi jako nejlepsi rozsiteni a tak dotvoteni grafického
manualu v aplikacich na rizné firemni a reklamni tiskoviny. Véfim, ze koncept corporate
identity Umeélecké centrum Univerzity Palackého zaujme a bude ochotno se nad mym

navrhem pozastavit a vénovat mu ¢as.
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