Prilohy

Ptiloha A: Distribuovany dotaznik

Dobry den,

vV ramci svého studia realizuji vyzkumné Setfeni z hlediska komer¢nich stanic

rozhlasového vysilani a jejich zpravodajskych relaci.

Vyplnéni dotazniku Vam nezabere vice nez 5-7 minut. Soufasné¢ mgéjte, prosim,
na pameti, ze neexistuji spravné a Spatné odpovédi, smyslem vyzkumu neni ovétovani

znalosti ze zkoumané oblasti, ale naopak zjisténi Vaseho nazoru.

Za ¢as vénovany vyplnéni dotazniku Vam predem dékuji.

1. Jste:
e Zena
e Muz

2. Jaky je Vas vék? .....................

3. Jak ¢asto poslouchate radio?
e Denné
e Neékolikrat do tydne
e Neékolikrat do mésice

o Zfidkakdy

4, Kterou z komer¢nich stanic poslouchate nejéastéji?
e Evropa?2
e Frekvence 1
o Kiss
e Radio Impuls

o Jiné: ...,



Vyhledavate ve zpravodajskych relacich rozhlasovych stanic témata:
Politika (aktuality politického déni, volby atd.)
Rozhodné ano

SpiSe ano

Spise ne

Rozhodné ne

Bez nazoru

Ekonomika (vyvoj trhu, nezaméstnanost atd.)
Rozhodné ano

Spise ano

Spise ne

Rozhodné ne

Bez nazoru

Zahrani¢i a mezinarodni vztahy

Rozhodné ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Rozhodné ne

Bez nazoru

Justice, bezpeénost a kriminalita

Rozhodné ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Rozhodné ne

Bez ndzoru

Zdravotnictvi

Rozhodné ano

SpiSe ano

Spise ne

Rozhodné ne

Bez nazoru



NaboZenstvi
Rozhodn¢ ano
SpiSe ano
Spise ne
Rozhodné ne
Bez nazoru
Kultura, zabava, spole¢nost
Rozhodné€ ano
Spise ano
SpiSe ne
Rozhodn¢ ne
Bez nazoru
Vzdélani, véda, Skolstvi
Rozhodn¢ ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Rozhodn¢ ne
Bez nazoru
Sport
Rozhodn¢ ano
SpiSe ano
SpiSe ne
Rozhodn¢ ne
Bez nazoru
Pocasi
Rozhodn¢ ano
SpiSe ano
Spise ne
Rozhodn¢ ne
Bez nazoru
Maji pro Vas vétsi vyznam domaci aktuality nebo aktuality ze svéta?
Domaci

Ze svéta



9.

Jak dlouha by podle Vis méla byt hlavni zpravodajska relace?
1-2 minuty

3-5 minut

6-9 minut

10 a vice minut

Je tematicka bohatost hlavni zpravodajské relace podstatna?
Rozhodné ano

Spise ano

Spise ne

Rozhodné ne

Bez nazoru

Kolik témat (ze diive zminénych 10) by podle Vas méla hlavni zpravodajska

relace pokryt?

10.

11.

1-3

4-7

8-10

Ktera témata by v tomto poctu méla byt rozhodné zahrnuta? (vyberte 3)
Politika (aktuality politického déni, volby atd.)
Ekonomika (vyvoj trhu, nezaméstnanost atd.)
Zahrani¢i a mezinarodni vztahy

Justice, bezpecnost a kriminalita
Zdravotnictvi

Nébozenstvi

Kultura, zébava, spolecnost

Vzd¢€lani, véda, Skolstvi

Sport

Pocasi

vvvvvv

vvvvvv

Ne, kvantita je podstatnéjsi — uved’te divod: .....................



Ptiloha B: Ptirucka pro vytvoreni optimalni zpravodajské relace

Prirucka pro vytvoreni optimalni zpravodajské relace

Pomtcka pro ¢eské komercni rozhlasové stanice
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Uvod

Predkladana piirucka byla vytvotfena jako pfiloha v rdmci bakalaiské prace na téma:
, Analyza rozhlasového zpravodajstvi ve verejnopravni a komercni stanici*. Cilem této
ptirucky je poukazani na aspekty, které mohou za piedpokladu spravného nastaveni
avyuziti vytvorit optimalni zpravodajskou relaci v ramci stanic komercniho
rozhlasového vysilani v Ceské republice. Uvedenymi informacemi a formulovanymi
doporuc¢enimi piirucka reflektuje hlavni zjisténi analytické ¢asti mé bakalarské prace.
Ptirucka nemé fungovat jako vSeobecny navod k vytvofeni optimalni zpravodajské
relace, ale naopak jako doporuceni k hluboké uvaze a k postoupeni zakladnich krokti za
ucelem vytvotfeni optimalni zpravodajské relace ze strany rozhlasovych stanic, jejimz
prostfednictvim bude podpofena nejen vlastni konkurenceschopnost, ale také

zivotaschopnost.

Duvodi, pro¢ by mély komeréni rozhlasové stanice vypracovavat a zavadét strategické,

systematické a strukturované zpravodajské relace, je nékolik. Mezi nejpodstatné;si patii:

e piibliZeni se stavajicim posluchaclim a ziskani si ptizné posluchact novych,

e cfektivni vyuzivani obsahu, ale 1 tcelu zpravodajské relace,

e zvySovani zisku prostfednictvim ziskavani novych a cCasto lukrativnich
reklamnich partnerti a s nimi souvisejicimi novymi zakazkami na reklamu,

e zlepSeni kvality vysledného produktu s ohledem na respektovani pozadavki
posluchacu,

e ziskani znacné konkurenc¢ni vyhody,

zlepseni svého obrazu u vetejnosti.

Z hlediska uspéchu v silné¢ konkurencnim prostiedi komercnich rozhlasovych stanic

v Ceské republice je dilezité sledovat pozadavky a piani posluchadd, ale i dalSich

vvvvv
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1 Kdo jsme a kam jako rozhlasova stanice smérujeme?

Prvni véci, kterou by si rozhlasova stanice meéla ujasnit, je jeji aktualni situace
na rozhlasovém trhu. M¢la by zjistit, kde se nyni nachazi a rozhodnout, kym chce
V budoucnu byt v o¢ich sebe sama i v ocich svych posluchaci. To, kym jsme, je izce
provazano se zjisténim, jakym smérem se chceme jako rozhlasova stanice z hlediska
svého vysilani ubirat do budoucna. S tim pak souvisi stanoveni strategickych cilti, stejné
jako metod k jejich dosazeni. Co je hlavnim smyslem vasi rozhlasové stanice? Je
to snad zaméfeni se na hudbu nebo na kulturni prostfedi vSeobecné? Chcete zaujmout
pfedevsim mladé posluchace, nebo se zaméfit spiSe na posluchace stars$i vekové
kategorie? Jaké jsou v tomto sméru z4jmy posluchacli, co chtéji poslouchat, o ¢em
se chtéji dozvédét a byt informovani? Tyto otdzky ptedstavuji pouze zakladni a velmi
zjednodusSeny vycet vSeho, na co je potieba odpovédét. Jednad se vsak o stézejni Cast
celého procesu stanovovani optimalni zpravodajské relace, jelikoz v momenté, kdy
vime, kym a pro¢ jsme, mlizeme vyzadovat také po druhych (posluchaci, reklamni
partnefi atd.), aby nas obraz a status respektovali a nejlépe také nasledovali. Zde, stejné
jako v mnoha dalSich oborech (naptiklad leadership) plati, Ze chces-li vést druhé, musis

umét vést sam sebe.!

Z hlediska autopercepce komer¢ni stanice rozhlasového vysilani je podstatné, aby tviirci
denniho programu, potazmo zameéstnanci odpovédni za sestavovani optimalni

zpravodajskeé relace, byli schopni odpovédét na nasledujici otazky:

1) Kym jsme a kym se chceme stat v o¢ich svych i vlastnich posluchact?

2) Kde se nachazime z hlediska procesu transformace ¢i udrzeni stavu?

Odpovédi na tyto otdzky poskytnou zasadni informace o sméru vyvoje rozhlasové
stanice. Pokud tyto informace mame, staci zvolit vhodné metody k jejich dosazeni
a prubézné kontrolovat plan 1 stavajici stav. Prozatim cely proces piisobi jako velmi
jednoduchy, jelikoz zde jeSt¢ neni uvaZovéana napiiklad sila zakladny posluchact,
na kterou bude poukazano v nasledujici kapitole. Na jednotlivé zpravodajské relace je
V ramci vysilani vymezen pfesné stanoveny Cas, ktery je nutno efektivné a strategicky
rozdelit, s ohledem na vlastni poslani a s nim souvisejici cile rozhlasové stanice

komer¢niho vysilani. Zarovenl vSak také s ohledem na pozadavky samotnych

1 PALATKOVA, Monika a kol. Management cestovnich kanceldii a agentur. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-3751-5.
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posluchact a idedlné také s ohledem na dilezitost jednotlivych sdéleni. Vzhledem
ke smyslu a ucelu rozhlasové stanice je potfeba nejen rozvrhnout Cas jednotlivych
zpravodajskych relaci, ale také jejich zasazeni v ramci celého denniho programu. Tomu

se bude vénovat dalsi ¢ast prirucky.



2 Poznejte své posluchace a porozuméjte jim jako svym zakaznikiim

Z hlediska uspéchu na poli rozhlasovych stanic komerc¢niho vysilani je podstatné
si uvédomit, ze k budouci existenci je potieba mit své posluchace. Posluchaci neboli
zakaznici rozhlasové stanice komerc¢niho vysilani ptedstavuji alfu a omegu uspéchu,
jelikoz na nich je zavislé vytvaieni zisku, stejné¢ jako samotna mira vytvofen¢ho zisku
prostiednictvim nasmlouvanych reklamnich sd€leni. Mnoho lidi by mohlo namitat,
ze rozhlasova stanice nepotiebuje veédét, kde se nachazi, ani kam smeéfuje, protoze
I po kompletni zméné svého zaméfeni, ktera zahrnuje také zménu samotného denniho
programu, se jist¢ najde ¢ast populace, kterou si ziskd. Z teoretické¢ho hlediska to tak
sice funguje, ale je velmi podstatné vnimat vlastniho posluchace jako zakaznika
a uvédomovat si, ze ziskani nového zdkaznika je vyrazné drazsi (at’ uz z hlediska casu
nebo co se tyc¢e finan¢nich prostfedkll) nez udrzeni jiz stdvajiciho. Navic se ztratou
stavajicich posluchact je pravdépodobné, Ze i reklamni partneti nebudou ochotni platit
velké financni obnosy do té doby, nez danou rozhlasovou stanici opét nebude

dennodenné vyuzivat dostatecny pocet posluchacti.

To, kdo je vasim typickym posluchacem, je velmi podstatné. Sama rozhlasova stanice
ovliviiyje zakladnu vlastnich posluchaci, a to stanovovanim svého cile, poslani ¢i ucelu.
Zde dochazi k prolinani nutnosti védét kym, a pro¢ jsme, kym a pro¢ chceme byt. Mezi
vedenim sebe sama a vedenim vlastnich posluchaci (zakaznikid) existuje pifima
imérnost, na kterou jiz bylo poukazano. Cim Iépe vedete sebe, tim 1épe budete vést také

druhé.?

Vlastni posluchace je nutno vnimat jako zakazniky, a to bez nadsazky. Zakaznici
na trhu komercnich rozhlasovych stanic nakupuji sluzby dané rozhlasové stanice nebo
jejich konkurentd. Pokud nebudou spokojeni se sluzbami, které jim dennodenné v ramci
programu poskytuje, za¢nou poslouchat konkuren¢ni stanici. Poznat své posluchace
a porozumét jim je proto stézejni z hlediska uspéchu rozhlasové stanice komercniho

vysilani. Otdzkami zlstava:

1) Co nasi posluchaci chtéji v ramci denniho programu poslouchat a co se chtéji
ve zpravodajské relaci dozveédét, respektive co je zajima nejvice?

2) Jak casto naSe vysilani poslouchaji a v jakém case?

2 PALATKOVA, Monika a kol. Management cestovnich kanceldii a agentur. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-3751-5.



Tyto otazky slouzi k tomu, aby rozhlasovd stanice vibec porozuméla svym

posluchacim a diky tomu také jejich ocekdvanim, potfebam a pozadavkim.

Schopnost uspokojit komplexné vSechny jednotlivé segmenty posluchact (zakaznik)
na trhu je neredlné, takovou snahu Ize jednoznacné oznacit za pouhou utopickou
ptfedstavu. S ohledem na to je podstatné sledovat vlastni zékladnu posluchact. Ackoliv
z vyzkumného Setieni, které bylo provedené v rdmci analytické Casti mé bakaléiské
prace, vyplyva, ze z hlediska véku se preference aktualniho zpravodajstvi zamétrené¢ho
na politicky zivot u nas ¢i v zahrani¢i (hypotéza ¢. 2) nelisi a stejné tak se nelisi
sohledem na ve€k respondentd ani jejich pozadavky na tematickou bohatost
zpravodajské relace (hypotéza €. 3), je z n& také zifejmé, Ze z hlediska pohlavi
zucastnénych respondent 1ze sledovat rozdilnost v rdmci kladeni dlirazu na tematickou
bohatost zpravodajské relace (hypotéza ¢. 4). Vysledky vyzkumného Setfeni nelze brat
jako zévazné platny fakt, ale je potieba sledovat tyto ukazatele v ramci vasi zakladny
poslucha¢t tak, abyste v&déli, kym vasi poslucha¢i jsou a o co maji z hlediska

zpravodajské relace zajem.®

3 Analyza rozhlasového zpravodajstvi ve vefejnopravni a komeréni stanici, 2018.
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3 Strategické programové umisténi a sestaveni optimalni zpravodajské

relace

Kazda zpravodajska relace ma nejen piesné ur¢ené misto v ramci denniho vysilani, ale
také je potiecba ji obsahové sestavit tak, aby byla optimalni s ohledem na sdéleni
rozhlasové stanice a na ocekavani a zajmy posluchact jakozto zdkaznika. Zde dochazi
K propojeni vseho, co bylo uvedeno na predchazejicich strankach této pfirucky. Je
potfeba pracovat s obrazem, ktery si jako rozhlasova stanice chceme udrzet a ktery
chceme piedat poslucha¢lim a pracovat s jejich ptanimi, nebot’ jsou to oni, kdo zajist'uji
a vytvareji zisk.

Z provedené¢ho vyzkumu vyplyva, Zze v ramci sledovaného vzorku respondent jsou
jasné preference jak z hlediska délky, tak z hlediska obsahu zpravodajské relace. Opét
je nutné zminit, ze tyto vysledky nelze brat jako absolutné platny vztah, jelikoz
zakladna posluchaci kazdé rozhlasové stanice na naSem trhu se lisi. Z vysledkt
zminovan¢ho vyzkumného Setieni vyplyva, ze dotazovani respondenti ocekavaji délku
zpravodajské relace v rozmezi 6-10 minut, v priméru vSak 8 minut, coz odpovida
480 vtefinam. Dotazovani posluchaci se rovnéz vyjadrovali z hlediska jednotlivych

témat obsazenych v ramci optimalni zpravodajské relace komer¢niho rozhlasového

vvvvv

e zahrani¢i a mezinarodni vztahy (98,14 % vyzkumného vzorku),
e sport (85,19 % vyzkumného vzorku),

e ekonomika (59,26 % vyzkumného vzorku),

e politika (20,37 % vyzkumného vzorku),

e vzdélani, véda, Skolstvi (16,67 % vyzkumného vzorku),

e justice, bezpecnost a kriminalita (11,11 % vyzkumného vzorku),
e zdravotnictvi (7,41 % vyzkumného vzorku),

e kultura, zdbava, spolecnost (1,85 % vyzkumného vzorku).

Za tuCelem pochopeni ocekavani vlastnich posluchaci a spravného strategického
sestaveni zpravodajské relace je bezesporu potieba provést dotaznikové Setfeni nebo
jiny zpusob dotazovani, naptiklad anketu. Je mozné zvolit hned nékolik postupt, které

nemusi piedstavovat zvySené ndklady na ¢as a soucasné ani finan¢ni prostredky. Jako

4 Analyza rozhlasového zpravodajstvi ve vefejnopravni a komeréni stanici, 2018.
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ptiklad lze uvést dva zpisoby, jak se lze bez vétsi namahy dopracovat ke kyzenym

informacim od respondentt:
Priklad ¢. 1: Mili posluchadi, Vas nazor nas zajima

V ramci rozhlasového vysilani neni nic neobvyklého, ze poslucha¢i maji za urcitym
ucelem volat na linku patfici rozhlasové stanici komercniho vysilani. Mnohdy se tak
déje v ramci jednotlivych marketingovych kampani, kdy naptiklad probihd soutéz
o listky na koncert, pfipadné o hudebni nosi¢e nebo reklamni pfedméty a pii zahrani
skladby dané skupiny vyhrava listky n€ktery z volajicich. Pravé obdobnym zplsobem
lze vyuzit telefonni linku rozhlasové stanice za Ucelem sezndmeni se s ofekavanimi
posluchact. Takto muzete apelovat piimo na své posluchace a zaroven jim ukazat, ze
na jejich nazoru a na jejich ptanich vam zalezi. Problémem se v tomto ohledu muze
jevit nasledné vyhodnocovani takto ziskanych informaci, které je nutno zaznamendavat.
Z hlediska statistického vyhodnoceni pijde pfedevsim o kvalitativni metody, pfi kterych

nelze efektivné vyuzit téméf zadny ze statistickych nastroju ¢i programdl.
Priklad €. 2: Socialni média a vytvoreni ankety pro posluchace

Z hlediska organizace samotné, stejné¢ jako z hlediska nasledného vyhodnoceni
ziskanych dat a informaci, je mnohem lepSi vytvofit anketu, kterd bude umisténa
napiiklad na socidlnich sitich — idealné naptiklad na Facebook profilu dané rozhlasové
stanice komeréniho vysilani. S rozmachem informacnich a komunikacnich technologii
se socialni sité¢ v poslednich letech staly nedilnou soucasti marketingoveého zajiSténi
rozhlasovych stanic. Naptiklad na zmifiované siti Facebook 1ze sledovat pocet fanouska
jednotlivych rozhlasovych stanic, je tedy mozné mit piedstavu o tom, kolik lidi tato
anketa oslovi. Jako ptiklad lze uvést nékteré rozhlasové stanice komercniho vysilani

U nas, z hlediska jejich poslucha¢ské zakladny na socialni siti Facebook:®

e FEvropa 2: 568 376 ,.to se mi libi*, 544 979 sledujicich,

e Kiss radio: 292 832 ,.to se mi libi*, 278 040 sledujicich,
e Frekvence 1: 68 188 ,,to se mi libi, 64 186 sledujicich,
e Radio Impuls: 68 235 ,,to se mi libi*, 71 373 sledujicich.

Ze ziskanych informaci na socialni siti Facebook je zfejmé, Zze Evropa 2 by mohla

oslovit v kanale hlavnich pfispévki vice nez pul milionu posluchact, kteti by mohli

5 Facebook [online]. 2021 [cit. 2021-03-19]. Dostupné z: https://www.facebook.com/
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anketu vyplnit. Samotné zpracovani takto ziskanych dat a vyvozeni zavérd je pak
v mnoha ohledech jednodussi, jelikoz data staci prenést do programu Microsoft Office
Excel, ptipadné do jiného, piimo statistického programu a rovnéz lze vyuzit nastroja,
které¢ v ramci vyhodnocovani vlastnich kampani nabizi sam Facebook. Anketa poté
mize byt umisténa pfimo na strankach dané rozhlasové stanice. V tomto ohledu je
nutné sledovat predev§im navstévnost oficidlnich webovych stranek a stranek na
jednotlivych socialnich sitich tak, aby bylo rozhodnuti v souladu s navstévnosti téchto
kanalt. Skvélym pomocnikem z hlediska obdobnych aktivit hlasovani a vyjadfovani
vlastniho nazoru jsou také mobilni aplikace, které je mozné stadhnout jak ve verzi pro
Android, tak iOS operacni systémy. Jako piiklad muze slouzit aktualné probihajici
hlasovéani v anketé Czech Social Awards, které je uvefejnéno na strankach Evropy 2.°
Anketu Ize v tomto ohledu vyborné vyuzit rovnéz za ucelem sledovani ¢asu, ve kterém
posluchaci radio nejcastéji zapinaji, a to tak, aby byly jednotlivé zpravodajské relace

spravné nac¢asovany v ramci denniho programu rozhlasového vysilani dané stanice.

Co se tyCe sestaveni optimalni zpravodajské relace, je nutné dale pracovat
s informacemi o preferencich jejich jednotlivych kategorii a tematickych okruht
a strategicky je rozmistit. V idedlnim ptipad¢ je optimalni zpravodajska relace
nastavena a naplanovana tak, aby byl poslucha¢ tc¢elové motivovan K udrzeni své
pozornosti az do jejiho samotného konce. Je tedy nelogické umistit vSechna témata,
ktera posluchace zajimaji nejvice, na samotny zalatek zpravodajské relace, jelikoz
dalSim sdélenim by v takovém ptipad¢ jiz posluchaci nevénovali dostate¢nou pozornost.
Jako ukazku lze uvést a vyuzit nastaveni zpravodajské relace vybrané rozhlasové

stanice komer¢niho vysilani, naptiklad Radia Impuls.
Priklad ¢. 1: Radio Impuls, zpravy dne 24. 9. 2018, v 5:00

Réadio Impuls méa své zpravodajské relace rozdéleny do nckolika vysilacich blokt
denné, které se opakuji kazdou hodinu. Uspofadani jednotlivych zpravodajskych relaci
této rozhlasové stanice komercniho vysilani se v priabéhu dne méni, a to s ohledem

na aktudlnost a dileZitost sdélovanych informaci.’

e znélka (10 vtefin) — znélka samotného radia, uvedeni Casu vysilani, stru¢ny

uvod do zprav, véetné uvedeni 2—3 novinek a rychlych informaci o pocasi

® Evropa 2 [online]. 2021 [cit. 2021-03-25]. Dostupné z: https://www.evropa2.cz/
7 Radio Impuls [online]. 2021 [cit. 2021-03-25]. Dostupné z: http://www.impuls.cz/
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zdravotnictvi (65 vtefin) — novinky tykajici se prevence chiipky (vakciny),
doporuceni kompetentnich osob (epidemiologa) a procentualni dokazatelna
ucinnost vakcinace

politika (43 vtefin) — planovani podpory leteckych linek Brna na regionalni
a krajské urovni, informace od hejtmana Jihomoravského kraje

justice, bezpe¢nost a kriminalita (34 vtefin) — odvaznost chatate, ktery dostal
Sifici se pozar pod kontrolu jesté pred piijezdem hasica

zahrani¢i a mezinarodni vztahy (35 vtefin) — obvinéni Spojenych stati
americkych z Gtokd na franskou vojenskou piehlidku a jejich striktni odmitani
spoluviny ¢i zodpovédnosti

sport (28 vtefin) — Slavia vyhrala diky rozhodnému gélu Jaromira Zmrhala
V Prazském derby v Edenu, ¢imz se navraci do ¢ela Fortuna ligy

dopravni zpravodajstvi (12 vtefin) — zpomaleni provozu na silnici 20,
kyvadlové projizdéni jednim pruhem

reklama (23 vtetin) — Halo, tady Impulsovi, a to v¢etné 15vtetinového bloku

vénovanému pocasi

Z vysledkli realizovaného vyzkumného Setfeni, které bylo v bakalarské praci

uvefejnéno, vychdzi, Ze zatimco posluchaci maji velky zdjem o témata zahrani¢niho

obchodu a mezinarodnich vztaht, sportu, ¢i ekonomiky, tak naopak nemaji ptiliSny

zdjem o informace a novinky tykajici se kultury, zabavy a spolecnosti, zdravotnictvi

nebo justice, bezpecnosti a kriminality. Strategicky je tedy vhodné naptiklad sport,

ktery zminilo z hlediska dilezitosti celkem 85,19 % vyzkumného vzorku, umistit

az na konec zpravodajské relace tak, aby poslucha¢ vydrzel u jejiho poslouchani az do

samotného konce. Pfikladem muze byt tematické rozvrzeni optimalni zpravodajské

relace, ke kterému bylo dospéno také v ramci mé bakalarské prace:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

8

znélka (5 vtefin)

zahranic¢i a mezinarodni vztahy (100 vtetin)
ekonomika (70 vtetin)

politika (70 vtefin)

vzdélani, véda, Skolstvi (55 vtefin)

justice, bezpe¢nost a kriminalita (45 vtefin)

8 Analyza rozhlasového zpravodajstvi ve vefejnopravni a komeréni stanici, 2018.
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7) zdravotnictvi (25 vtefin)
8) sport (100 vtefin)
9) upozornéni na dalsi zpravodajskou relaci (5 vtefin)

10) znélka (5 vtefin)

Samoziejm¢ z hlediska findlniho rozvrzeni zpravodajské relace pak rozhodné
respektujte vSe, na co tato pfirucka poukazovala — sviij vlastni smysl, pfani a o¢ekavani

posluchacii a vyznamnost jednotlivych sd€leni.
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Z7avér

Vytvofit optimalni zpravodajskou relaci v rdmci rozhlasového vysilani jakékoliv
komeréni stanice je sice obtizny ukol, ale zaroven se jednd o ukol velmi podstatny.
Predkladana pfirucka, jez byla vyhotovena jako pfiloha bakaldiské prace na téma:
, Analyza rozhlasového zpravodajstvi ve verejnopravni a komercni stanici* v roce 2019,
nemitize poskytovat vseobecny navod k tomu, jak by méla optimalni zpravodajska relace
vypadat, na coz je v jednotlivych kapitolach opakované poukazano. Na druhou stranu se
zaméfuje na jednotlivé aspekty, které je nutno sledovat a brat v potaz v ramci vytvaieni

zpravodajské relace a jeji optimalizace.

Z hlediska nastaveni a systematického strategick¢ého rozmisténi aktualit v rédmci
zpravodajské relace mé&jte na paméti, Ze neni podstatné zahrnout do kazdé vysilané
zpravodajské relace kompletné vSechny novinky a aktuality, ale naopak nevytvofit
pouhou smrst informaci, ze které by si poslucha¢ mnoho neodnesl. Pravé proto je
zasadni védet, co je smyslem a tcelem dané rozhlasové stanice komeréniho vysilani,
kym je a kym chce byt v ocich sebe sama, ale i v o¢ich vlastnich posluchaci. PfedevS§im
u rozhlasovych stanic komeréniho vysilani plati, Ze nejpodstatnéjsi jsou piani

a oCekavani samotnych posluchact, tedy zakaznikii rozhlasové stanice.
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