VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK OPONENTA ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Navrh cenové strategie ve vybraném podniku

Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Pozniak Pavel

Oponent prace: Doc. Ing. Jan Koudelka, CSc.

Prace spliiuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Naroc¢nost tématu

Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace

UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz




VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

PfedloZend prace je vénovana jedné z vyznamnych poloh marketingového rozhodovani. Cil prace je vymezen
zfetelné a uzite€né. Nazvu a cili prace pak odpovida struktura i obsah teoreticko-metodologické ¢asti. Na

zakladé prace s relevantni odbornou literaturou text nejprve charakterizuje roli ceny v marketingovém mixu. Po

té jsou ucelné shrnuty moznosti marketingu v oblasti cestovniho ruchu s pfihodnou dikladné;si partii o cené v
marketingovém mixu cestovniho ruchu. Pozornost se zde vhodné soustfedi na modifikované mozZnosti formovani
cen, nicméné zde preci jen ponékud pfekvapivé chybi zastaveni u specifik marketingového mixu v CR. Zejména
dalSich P, do jisté miry odvozenych od specifik marketingového mixu ve sluzbach. MozZnosti Fizeni ceny rozumné
pokryva dal$i samostatna subkapitola (do jisté miry se prekryvajici se zavérem subkapitoly predchozi). Ugelné v ni
jsou shrnuty a pfedloZzeny moznosti rozhodovani o cenach (v obecném pohledu), a to v€etné rozhodnuti o kone¢né
cené. Ty ale mohly byt rozvedeny dlkladnéji, mohly byt zminény moznosti cenové diskriminace, psychologického
ocenovani, geografické modifikace ceny apod. TéZ neméla chybét pasaZ o zménach ceny. Prakticka ¢ast je
polozena do cenového rozhodovani konkrétni cestovni kancelafe. Nejprve text u€elné popisuje strukturu jeji
nabidky a jeji sou€¢asnou cenovou politiku. Zasadni vyznam pro naplnéni cile prace ma plvodni vyzkum zahrnuijici
zejména Van Westendorplv cenovy test mezi klienty kancelare se zakaznickym vztahem k vybranym &tyfem
produktim — zajezddm nabizenim danou CK. Vybér zajezdl pro vyzkum je relativné dukladné zdlvodnén, i kdyz
jisté otazniky s sebou nese. Ocenit je tfeba zapojeni osobniho dotazovani, dalSi cestou sbéru dat bylo dotazovani
pisemné pomoci el. posty. Oproti obvykle doporu€ovanému standardu jsou na za¢atku dotazniku umistény demo-
geo / identifikaéni otazky. Misty se o nich piSe jako o filtracnich otazkach (napf.s.41) - neSlo o filtracni otazky

v smyslu terminologie marketingového vyzkumu - neslouzily k omezeni vzorku respondentl jen na nékteré.

Mozna mél autor na mysli, ze pfi profilovani uzival filtry v excelu (a nikoliv kontingenéni tabulky ). Velikost vzorku
je vzhledem k omezeni na zakazniky danych zajezdu zdivodnitelna. K vyhodnoceni podle zajezdu je vyuzita
frekvenéni analyza a kontingence podle zakaznickée frekvence, véku, velikosti mista bydlisté a vzdélani. Komentare
nejsou jen popisné, ale hodnotici. V ramci analyzy vysledk( cenového testu jsou pro kazdy zajezdy propocteny z
testu vyplyvajici ceny a jejich intervaly. Vysledky vyzkumu autor vhodné promita do cenovych kalkulaci a bere pfi
tom v Uvahu svou sem pfifazenou analyzu konkurence. V navazném postupu k doporu¢ené cené je zapojena BCG
matice, u které by jeji vyuziti jistou diskusi zaslouzilo. Autor si je nékterych problému v nékterych ohledech védom,
jsou ale i dalsi. Navrhem cenovych strategii a doporu¢enych cen prace spolehlivé plni svuj hlavni cil.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

provéfit kontingenéni tabulkou alespofi propojeni véku a vzdélani.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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V metodice bylo dobré doplnit konkrétni zplisob vybéru respondentt (nebo Slo Uplny vybér?), navratnost resp.
pocet odmitnutych dotaznikd.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry bylo dobré, uzite¢né vyzkum doplnit i o respondenty, ktefi si dany zajezd nekoupili? Ci ktefi ani dosud
nejsou zakazniky dané CK?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:

Jak se liSila cenova ocekavani téch, ktefi teprve pojedou na prvni zajezd? Na s.47 uvadi se , Ze ,zajezd Provence
na kole v pohodé ma mezi témito zajezdy zcela unikatni postaveni®, coz nenaznacuje, ze jde o typicky pfipad dané
kategorie - pro¢ byl pfesto vybran?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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