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Dil¢i pfipominky a naméty:

Vlozte pfipominky k praci

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace Bc. Tomase Havlicka predstavuje spojeni pokrocilé vyzkumné technologie s oblasti
marketingu a spotrebitelského chovani. Student si zvolil téma, které je metodologicky narocné —
analyzovat vliv hudby na vnimani ceny produktu (konkrétné vina) pomoci technologie eye trackingu.
Navazal tak na casto citovanou studii provadénou v 8o. letech 20. stoleti, ktera ukazala prekvapivy
vliv klasické hudby na ochotu kupovat drazsi vina.

Téma je zpracovano komplexné a na velmi dobré odborné Urovni. Prace je logicky ¢lenéna, prehledné
strukturovana a dobre vyvazuje teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti autor podava prehled
o anatomii zrakového Ustroji, principech fungovani eye trackingu i jeho aplikaci v psychologii a
marketingu. Detailné vysvétluje jednotlivé metriky a metody vizualizace eye trackingovych dat, coz
nds nenechava na pochybach, ze prokazuje hluboké porozuméni sledované problematice a dané
vyzkumné metodé.



Prakticka ¢ast je postavena na experimentu s respondenty, ktefi udavali pfijatelnou cenu vina béhem
poslechu klasické nebo popularni hudby. Autor vyuziva kombinaci vyzkumné metody dotazovani a
analyzy ocnich fixaci. Vysledky jsou interpretovany prehledné, statisticky podlozeny a diskutovany s
ohledem na predchozi vyzkumy a teoretické koncepty (napf. musical fit, atmosféra v prodejnim
prostredi). Vysledky jednoznacné nepotvrdily zjiSténi predchozich praci, prevazné provadénych ve
Velké Britanii nebo USA, ale i tak jsou cenné, zejména pro oblast marketingu.

Text neobsahuje zavazné gramatické nebo typografické nedostatky. Bibliografie je rozsahla, aktualni
a korektné zpracovana.

Otazky k obhajobé:
Jaké ocni metriky jsou vhodné pro podobné typy vyzkum@?
Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 4. kvétna 2025

podpis



