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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 8 %, nicméné vymezené podobnosti byly ovéfeny a
prace nevykazuje znamky plagiatu.

Diléi pFipominky a naméty:

Predlozena diplomova prace Josefa Novaka se zaméfuje marketingovou komunikaci
vybrané spoleénosti pro ucely SEO, je zpracovana v rozsahu 62 stran (vcetné pfiloh).

Teoreticka reSerse je zpracovana asporné na 19 stranach. Autor cituje vhodné, s relevanci
k danému tématu, nicmén¢ zpravidla se jedna pouze o jednodussi prepis cizich zdrojt
sekvenéné fazenych za sebou. Systematickou reSer$ni praci zahrnujici zjisténi
soucasnych trendti na zakladé poznani vysokého mnoZstvi literarnich zdroja v praci
nenajdeme. Prace trpi také nedostatkem ¢asopiseckych védeckych zdrojt.



Prakticka ¢ast se nasledné vénuje analyzam dfive vymezenym ve vyzkumnych otazkach.
Tedy nejdrive analytické charakteristice souc¢asného stavu a poté technickému, on-page a
off-page auditu. Z formalniho hlediska je prace konzistentni z hlediska navaznosti
kapitol i terminologické. Text je na dobré gramatické a stylistické arovni.

Zvoleny cil prace byl naplnén, analyzy jsou provedeny dikladné. Na druhou stranu, dle
mého nazoru hloubka zpracovani a jeho rozsah je dle mého nazoru diskutabilni. Praci by
jisté prospélo komplexnéjsi zaméreni neZ jen na SEO problematiku. Chybi mi napiiklad
prace s cilovou skupinou, graficky audit ¢i vyuziti dal$ich nastroji marketingové
komunikace. Zaroven mohl autor 1épe formulovat prinos prace pro fesenou oblast ¢i pro
dal$i podniky nez pouze pro jeden vybrany subjekt.

Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Pres zminéné nedostatky konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma.
Predlozend prace ma urdity prakticky pfinos. Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1. Kterou z navrhovanych zmén povaZujete za nejvhodnéjsi s ohledem na zvySeni
efektivnosti marketingové komunikace vybrané firmy?
2. Definujte Iépe cilovou skupinu vybraného obchodu. Vjakych ohledech se lisi
nakupni chovani téchto zakaznik® od béZnych kupujicich? Je kladen vyssi ddraz na
cenu, kvalitu, dostupnost ¢i jiné faktory?

Praci doporuéuji k obhajobé.
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