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Anotace

Tato prace se zabyva normativnimi naroky na objektivitu a vyvazenost, shrnuje zakladni
teorie a koncepty, které ovliviiuji vybér zprav a hostt zpravodajskych obsaha. V analytické
Casti poskytuje zakladni kvantitativni prehled o tematickém slozeni a sloZeni hostd podcastu
Vinohradska 12 v roce 2021. Zavéry analyzy neodhaluji zasadnéjsi porusovani normativnich

naroku a odhaluje nadprimérné zastoupeni zen mezi hosty podcastu.

Annotation

This thesis examines the normative claims of objectivity and balance, summarizing the
underlying theories and concepts that influence the selection of news and sources for news
content. In the analytical section, it provides a basic quantitative overview of the thematic
and guest composition of the Vinohradska 12 podcast in 2021. The findings of the analysis
reveal no major violations of normative claims and reveal an above-average representation

of women among podcast guests.

Klicova slova

Zpravodajstvi, podcast, Vinohradska 12, Cesky rozhlas, objektivita, zpravodajské hodnoty,

gatekeeping, agenda setting, gender, kvantitativni obsahova analyza

Keywords

News, podcast, Vinohradska 12, Czech Radio, objectivity, news values, gatekeeping,
agenda setting, gender, quantitative content analysis






VO oo, 8
1  Charakteristika podcastu Vinohradska 12 ... 10
1.1 Zpravodajstvi a publiCiStiKa..............cooiiiiiiii 10
1.2 Podcast jako technolo@ie 1 ZANT............coooiiiiiiiiii i 11
1.3 VINONIAASKA 12 .. oo 12

2 Pozadavky na obsah podcastu Vinohradska 12.................... 14
2.1 NOIMALIVI TEOTIE ... et ettt ettt 14
2.2 Zakon o Ceském rozhlase a kodex Ceského rozhlasu..............cc.ooooviveeioieeiiiice, 15
2.3 PoZadavky na objektivitu, vyvazenost a nestrannost .................cocoooiiiiiiiiiii 16

3 Vybrané faktory ovliviujici zpravodajské obsahy ... 18
3.1 Zpravodajské NOANOLY .........cc.oiviiiiiiiiiiii i 18
3.2 GALEKEEPING ...t 19
33 VYDEE TESPONACIILUL ... 20
34 AGENAA SEHINEG ... 23

4 MeEtOdiCKA CAST... ... i i 25
4.1 Cil @ ZAMET PIACE ...t 25
4.2 Kvantitativni obsahova analyza .............cccoiiiiiiiiiiiiiiiiccecc e 25
43 Formulace vyzkumnych otazek ..o 27
3.1 Zkoumany soubor a vzorek analyzy.............c.occoooiiiiiiiiiii 28
44 Jednotky méfeni a pozorované Kategorie ..............ccoooiiiiiiiiiiii 30
4.5 POSTUD PIACE ... ettt 33

5 VysledKy @nalyzZy .........occooiiiiiiiii i 35
5.1 Dominantni tEMa @ PIOSLOT ............iiuiiiiiiiii ettt 35
511 TEIMALA V CASC......eiuvieeiieeti ettt ettt ettt ettt et 37

5.2 Hosté podcastu Vinohradska 12.............coccoiiiiiiii 39
521 POCEENOSHL ..ottt ettt 39

522 TIENO DOSTA ....ooiiiiiiiii et 39

523 ROIE NOSIA ....oouiiiiiiiiiiie et 42



524  Domovské MEAIUM NOVINATU .........oviviriiiiieiiiiii it 44

5.2.5 ZahranmiCnd MEAIUIM ..........ooiiiiiiiiiiti it 45

52,6 GENAET MOSIA .......iiiiiiiiii ettt 45

53 Shrnuti ZAVETT ANALYZY ........iiiiiiiii i 47
VBT ..o 49
Seznam POUZILE THEETAtUIY ........cooiiiiiiiiiii i 51
SEZNAM GIATTL ... 55
Seznam PILON ... 56
PHILONY ..o 57



Uvod

Distribuce a konzumace zurnalistickych obsaht prochazi v souvislosti s rozvojem
digitalnich médii dramatickou proménou, ktera obnasi mimo jiné i nové formy sdéleni, mezi
které patii i fenomén audio poradi distribuovanych pies internet oznaCovanych pojmem
podcast. Tradi¢ni média jako je rozhlas ¢i televize stoji pied vyzvou, jak dostat své obsahy
1 klidem, ktefi jsou zvykli pfijimat medialni obsahy nezavisle na Casu i prostoru.
Konkrétnim projektem, ktery této vyzvé &eli, je zpravodajsky podcast Ceského rozhlasu
Vinohradska 12, ktery se v Ceské republice fadi k jednomu z nejposlouchangjsich podcastl
vubec. Digitalni zpravodajské obsahy, vCetné zpravodajskych podcasti, vSak v souvislosti
se zpiistupnénim produkce §iroké skupiné lidi a velkou variabilitou konzumace vzbuzuje
otazky ohledné miry objektivity a kvality téchto sdéleni.

Cilem této prace je analyzovat obsah podcastu Vinohradskd 12 s ohledem
na vyvazenost, relevanci a riznorodost, jednotlivych témat a hostd. Tuto ambici umociiuje
skute¢nost, e podcast Vinohradska 12 patfi do produkce Ceského rozhlasu, ktery je
k narokiim na tyto kvality vazan nejen svym kodexem, ale také zakonem. Analyza obsahu
podcastu se v této praci vztahuje ke kalendarnimu roku 2021, kdy byla jeho hlavni tvirkyni
novinaika a zakladatelka Vinohradské 12 Lenka Kabrhelova, ktera z Ceského rozhlasu,
respektive Vinohradské 12, v dubnu 2022 pfestoupila do Seznam Zprav snovym
zpravodajskym podcastem 5:59. Analyza tak mize do budoucna poslouzit jako vzorek
ke srovnani téchto dvou podcasti nebo k analyze promény obsahu Vinohradské 12
pod novym vedenim novinafe Matéje Skalického. Hlavni vyzkumnou otazkou této prace je,
jak je distribuovan medialni prostor Vinohradské 12 mezi jednotlivé tematické kategorie
a hosty podcastu.

Tato prace se okrajové vénuje také problematice zastoupeni muzii a Zzen
ve zpravodajskych obsazich. Dil¢im cilem této prace je tedy analyzovat zastoupeni muzi
a zen jako hosti podcastu Vinohradska 12. Tomuto tématu se v praci vénuji pouze okrajove,
jelikoz kvantitativni vyjadreni zastoupeni zen a muzii v medialnich obsazich predstavuje
pouze malou ¢ast soudobych vyzkumnych pfistupti feministickych medialnich studii

Prvni kapitola této prace se venuje charakteristice zpravodajského podcastu
Vinohradska 12, teoretickému konceptu zpravodajstvi a vysvétleni pojmu podcast. Druha
kapitola se vénuje narokiim na obsahy zpravodajstvi obecn€ a na naroky na zpravodajskou

tvorbu Ceského rozhlasu, respektive podcastu Vinohradska 12. Teti kapitola této prace



pojednava o faktorech, které ovliviiuji vybér témat a respondenti zurnalistickych obsahu,
teoretickému konceptu zpravodajskych hodnot, teorii nastolovani agendy a reprezentaci zen
ve zpravodajskych obsazich. Ctvrta kapitola této prace obsahuje metodiku vyzkumu,
popisuyje metodu kvantitativni obsahové analyzy, cil prace, stanovené vyzkumné otazky
a definici jednotek a kategorii vyzkumu. V posledni, paté, kapitole této prace prezentuji

vysledky analyzy a shrnuji zavéry prace.



1 Charakteristika podcastu Vinohradska 12

V této kapitole prace se vénuji obecné charakteristice podcastu Vinohradska 12. Protoze
je podcast oznaCovany jako zpravodajsky, uvadim nejprve rozdéleni teoretickych
zurnalistickych konceptt zpravodajstvi a publicistiky. Dale se v této kapitole vénuji pojmu
podcast, jehoz vyznam muze byt nejen popis technologie, ale také muze oznacovat zptisob
distribuce a konzumace audio obsahd. Nektefi autofi o podcastu dokonce uvazuji jako

0 samostatném zanru.

1.1 Zpravodajstvi a publicistika

Zurnalistické obsahy se obvykle dé&li na zpravodajstvi a publicistiku.
V demokratickych staitech ma zpravodajstvi zvlastni postaveni, jelikoz existuje obecna
predstava, ze zpravodajstvi poskytuje dulezité, vyznamné a pro piijemce relativni informace
o okolnim svété a pomaha lidem orientovat se a rozhodovat nejen v roli voli¢t!. Cilem
zpravodajstvi je poskytovat co nejrychlejsi a nejaktudlnéjsi informace. |, Aktudini témata
a obsah ve zpravodajskych textech je formulovan tak, aby adresdt dostal odpovédi na to, co
se stalo, kdy a kde se to stalo, kdo to udélal, eventudlné strucné jak a proc, ale hlubsi analyza
zprav a uvddeéni tématu do SirSich souvislosti se véisinou neocekdavd“*. Zpravodajstvi ma
predev§im informacni a defini¢ni funkci, snazi se aktualni udalosti rychle zachytit, popsat
a predat. Diraz je pritom kladen na objektivitu, tedy nezaujaty, nezkresleny a uplny obraz
reality. V kapitole 2.3 Pozadavky na objektivitu, vyvazenost a nestrannost se budu narokem
na objektivitou a jeji nedosazitelnosti v zurnalistice zabyvat podrobné&ji.

Publicistika naproti tomu dava tyto informace do souvislosti, hodnoti je, vyslovuje
nazory, komentafe a tim ovliviiuje, formuje a ziskava piijemce sdéleni. ,, Vztah mezi
zpravodajstvim a publicistikou je vziahem mezi faktorem a ndzorem na néj“>. U publicistiky
neni, oproti zpravodajstvi, primarnim pozadavkem absolutni novost a aktualnost informaci,
ale postoj k nim*. Z toho vyplyva, Ze i naroky na nestrannost jsou oproti zpravodajstvi
podstatné niz§i a urcita mira subjektivity je v publicistice zadouci. Jasna hranice mezi

publicistikou a zpravodajstvim neni stanovena, v praxi se tyto dva koncepty Casto prolinaji,

! TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 23-24.

2 MINAROVA, Eva. Sylistika pro Zurnalisty. s 172.

3 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. s.13.
* MINAROVA, Eva. Sylistika pro Zurnalisty. s 174.
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pro potreby této prace si ale vystaCime s konstatovanim, ze zakladnim kritériem pro
rozdeleni zpravodajstvi a publicistiky je prevazujici funkce zurnalistického sdé€leni.

Jelikoz se podcast Vinohradska 12 zabyva aktualnim dénim a jeho dominantnéj§im
cilem je poskytovani informaci pred jejich komentovanim, jak je uvedeno v podkapitole
1.3 Vinohradskd 12, uvadim dale vtéto praci nékteré pristupy a teorie spojené se
zpravodajstvim. Sami autofi oznacuji pofad Vinohradska 12 za zpravodajsky podcast. Je
na misté ale zminit, Ze zafazeni zurnalistickych podcastd do teoretickych konceptu
zpravodajstvi a publicistiky je do jisté miry problematické. Zpravodajské podcasty maji
obvykle podobu rozhovortu, skupinovych debat a nékdy také monologu, tedy zanrd
spadajicich do publicistiky®. Né&ktefi autofi proto o podcastu uvazuji jako o samostatném
zanru®. Vysvétleni pojmu podcast a vydet né&kterych charakteristickych znakd uvadim

v nasledujici podkapitole této prace.

1.2 Podcast jako technologie i Zanr

Podobu medialnich obsahii i zptisob jejich konzumace vyznamné ovliviiuje vznik
a neustala dynamickd proména novych médii. Digitalizace a rozvoj internetu zasadné
ovlivnily vSechny typy médii, vCetné rozhlasového vysilani a vedly ke vzniku novych zanr(,
forem produkce, distribuce i konzumace medialnich obsaha.

Podcast jako novy audio format lze povazovat za soucast digitalniho medialniho
prostredi od prvnich let nového tisicileti’. Z technického hlediska jde audio soubory, které
jsou prostiednictvim RSS® zobrazovany ¢&i stahovany do zafizeni, ve kterych se tvoii ,,feed*
zjednotlivych epizod potadu’. Pravé distribuce pomoci RSS je tim, co podcast z technického
hlediska odlisuje od jiné formy stahovani audio soubort z internetu, vysilani radia nebo jiné
formy streamovani'’.

Podcast muze byt v Sir§Sim pojeti chapan také jako nova metoda distribuce audio

obsahu, kterd umoziiuje jeho automatické stahovani a nasledné prehravani kdykoliv

5 SVOBODOVA, Markéta. Podcasting jako fenomén novych médii a jeho soucasny stav v Ceské republice. s.
80.

¢ MCHUGH, Siobhan. Memoir for Your Ears: The Podcast Life.

"BOTTOMLEY, Andrew J. Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium: Introduction.

8 RSS (Rich Site Summary) je rodina XML formata uréenych pro ¢teni novinek na webovych strankéach a
obecngji syndikaci obsahu.

® DEARMAN, Philip Ross a Chris James GALLOWAY. Putting podcasting into perspective.

YW BOTTOMLEY, Andrew J. Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium: Introduction.
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a kdekoliv dle poteby pifjemce!!.

Nektefi autofi uvazuji o podcastu jesté ze §irsi perspektivy. Podle Milette je podcast
., specifickou formu online participace s viastni subkulturni logikou, kterd je zcela odlisnd
od tradicni a institucionalni rozhlasové produkce “'>. McHugh uvadi, Ze podcast je stale
Cast&ji vniman nikoli jen jako technologie, ale jako samostatny medialni Zanr'>. Podle
Svobodové patfi mezi charakteristiky typické pro podcastovou tvorbu naptiklad obsahova
a formalni volnost, autenticita, uvolnénost hostii nebo intimita'*. Variabilita konzumace
v Case 1 prostoru, moznost aktivné vybirat obsah, ¢asty poslech pres sluchatka a dalsi faktory,
kterymi se podcast lisi od rozhlasu, vedou k proméné vztahu posluchact k audio obsahu.
Ten je podle Svobodové u podcasti oproti rozhlasu osobn€jsi a intimnéjsi, a to i u podcasti
s zurnalistickym obsahem!. Svobodova v této souvislosti upozorfiuje, ze zpravodajské
podcasty jsou nachylné ke zkresleni a vyvolavaji otazky v oblasti nezaujatosti, vérohodnosti
a potencialu pro manipulaci'®. Jak je uvedeno vyse, u zpravodajskych obsahd je dan diraz
na nezaujaty, nezkresleny a uplny obraz reality. Poruseni zasad nezaujatosti je
u zpravodajskych podcasti zasadnim poruSenim normativnich pozadavk(, v pfipadé
produkce podcastu Vinohradska 12 muze jit dokonce o poruseni zakona. Podrobnéji se
normativnimi 1 zakonnymi pozadavky na obsah Vinohradské 12 vénuji ve druhé kapitole

této prace Pozadavky na obsah podcastu Vinohradska 12.

1.3 Vinohradska 12

Podcast Vinohradska 12 je jednim z nejposlouchané€jSich a nejpopularnéjSich podcasti
v Ceské republice, na konci roku 2021 byl dlouhodobé nejposlouchangjim podcastem
Ceského rozhlasu'”. V roce 2020, necely rok po svém vzniku, vyhral v soutézi Podcast roku

a o rok pozd&ji své vitezstvi obhajil v kategorii vefejnopravni podcast'®. Jeho zakladatelka

' BOTTOMLEY., Andrew J. Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium: Introduction.

12 MILETTE, Mélanie. Independent Podcasting as a Specific Online Participative Subculture: A Case Study
of Montreal’s Podcasters. s. 2

3 MCHUGH, Siobhan. Memoir for Your Ears: The Podcast Life.

14 SVOBODOVA, Markéta. Podcasting jako fenomén novych médii a jeho soucasny stav v Ceské republice. s.
80-91

BTamtéz

"STamtéz

7 Podcasty Ceského rozhlasu dosdahly na rekordni poslechovost. [online]

18 Vinohradska 12 obhdjila vitézstvi v soutéZi Podcast roku, zabodoval i Host Lucie Vyborné. [online]
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a byvala moderatorka Lenka Kabrhelova za porad ziskala v roce 2021 novinafskou cenu
Karla Havli¢ka Borovského!. Cesky rozhlas na svych webovych strankach uvadi, ze se
jedna o zpravodajsky podcast, ktery rozebira aktualni domaci i svétova témata do hloubky
av souvislostech?’. Novy dil vychazi kazdy viedni den v $est hodin rano a zhruba ve dvaceti
minutdich se formou rozhovoru moderatorky s vybranym hostem zabyva shrnutim
dostupnych informaci k jednomu aktualnimu tématu.

Kabrhelova v ramci ¢tvrtého ro¢niku konference Novinarské forum pofadané Fondem
nezavislé zurnalistiky v roce 2021 tekla, ze impulsem pro vznik podcastu Vinohradska 12
byla mimo jinéi potieba Ceského rozhlasu oslovit svoji tvorbou i publikum, které jiz tradiéni
linearni rozhlasové vysilani nekonzumuje a reagovat na ménici se medialni prostiedi, které
je siln€ ovlivnéno novymi moznostmi Sifeni a konzumovani obsahu. Hlavnim cilem autora
potom bylo poskytnout publiku syntézu ¢i analyzu obrovského mnozstvi informaci, které se
k jednotlivym tématim béhem kratké doby objevuji a poskytnout tak co nejucelenéjsi pohled
na jedno zpravodajské téma denné€. Oproti klasickému linearnimu rozhlasovému vysilani
pracuje podcast Vinohradska 12 ve vétsi mife se sound desingnem, ktery ma v potradu
vyznamotvornou funkci. Ackoliv vznikla Vinohradska 12 cisté jako online projekt, jeho
Gsp&snost vedla k tomu, Ze jej Cesky rozhlas pozd&ji zafadil i do pravidelného vysilaciho
programu stanice Cesky rozhlas Plus, Vinohradska 12 tak predstavuje unikatni synergii
podcastové a rozhlasové tvorby?!. Lenka Kabrhelova byla moderatorkou hlavni autorkou
poradu od jeho vzniku v dubnu 2019 do unora 2022, od bfezna 2022 je moderatorem

a hlavnim tviircem Vinohradské 12 novinar Mat¢j Skalicky.

19 Pres Moskvu a Washington zpdtky do Prahy: pro¢ Lenka Kabrhelova ziskala Cenu Karla Havlicka
Borovského. [online].
200 poradu Podcast Vinohradska 12 [online]

21 K ABRHELOVA, Lenka. In: Youtube [online]
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2 Pozadavky na obsah podcastu Vinohradska 12

V této kapitole priblizim, jaké naroky a oCekavani jsou spojovana s obsahem podcastu
Vinohradska 12. O narocich na nestrannost a objektivitu zpravodajskych sdéleni, potazmo
zpravodajskych podcastli jsem se jiz zminila v pfedchozi kapitole, nyni se budu naroky
na obsah podcastu Vinohradska 12 zabyvat podrobnéji. Vzhledem k tomu, ze Vinohradska
12 vznika v produkci Ceského rozhlasu, je obsah tohoto podcastu do znaéné miry, kromé
normativnich narok?, vazan také zakonem o Ceském rozhlase a Kodexem Ceského rozhlasu.
Normativni naroky i narok plynouci ze zikona o Ceském rozhlase a Kodexu Ceského
rozhlasu jsou pfedmétem této kapitoly. Podrobnéji se budu zabyvat narokem na objektivitu,
ktera ma jako normativni pozadavek urcité limity. V této kapitole se také zminim

o vyvazenosti, kterd je nepfimo predmétem mého vyzkumu.

2.1 Normativni teorie

Kazda spolecCenska instituce, tedy i média, podléhaji oCekavani a predstavam Clent
spole¢nosti, jak by méla fungovat*?. Vychazi pfitom z pfedpokladu, Ze média maji
ve formovani spolecnosti specifickou funkci. Soubor téchto pozadavku, o¢ekavani a kritérii
hodnoceni uplatiiovanych na média, se oznacuje pojmem normativni teorie. Nejde pritom
o jasn¢ definovany a jednotny soubor hodnot nebo komplexni teorii ve védeckém slova
smyslu. Naroky na média se li§i podle doby, druhu média a zptisobu usporadani spolecnosti
(autoritafska, totalitni, demokratickd) 2°. Naroky se pfitom mdZou vztahovat k rliznym
urovnim medialniho systému od medidlniho systému jako celku, pfes status média, typ
média po typ medialniho obsahu?*.

V demokratickych spolecnostech jsou obvykle normativni ocekavani uplatiované na
média spojovany s predstavou, ze média nejsou primarné predmétem podnikani, ale jsou
spoleCnosti v néjakém smyslu uzitend. Tento takzvany vetejny zijem podle Trampoty
v liberalné demokratické spolecnosti priklada médiim urcitou kontrolni funkci vici statu
a mocnym, kterou napliiuje ,,nezavislym* prezentovanim informaci a nazorti. Na zakladé
tohoto principu vetrejného zajmu jsou pak zfizovana verejnopravni média, které se k jednani

ve vefejném z4jmu zavazuji také svymi etickymi kodexy?°.

22 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. s. 118
23 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. s. 139

24 Tamtéz. s. 140

2> TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi.s. 143
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2.2 Zakon o Ceském rozhlase a kodex Ceského rozhlasu

Cesky rozhlas je vedle Ceské televize a Ceské tiskové kancelafe jedno ze tii
vefejnopravnich médii Ceské republiky, jejichz fungovani a provozovani je Gastednd
definovano legislativou. V Kodexu Ceského rozhlasu, kterym se Cesky rozhlas zavazuje
k dodrzovani urcitych etickych a profesnich standardt, se uvadi, Ze ,,zcelem existence
rozhlasu jako sluzby verejnosti je zajistit verejnosti zdroj informaci, kritické reflexe,
umeélecké tvorby a zdbavy, které jsou chranény pred lobbistickymi tlaky “. Kaczor uvadi, ze
vyznam oznaceni vetfejnopravnich médii ma tfi roviny. Prvni rovina spociva v odliSeni
vefejnopravnich médii od soukromych. Zatimco vetrejnopravni média existuji na zaklade
zakonu (vefejnopravniho aktu), soukroma média jsou zfizovana na zakladé smlouvy ¢i
listiny (soukromopravniho aktu). Druhd rovina ur€uje vztah vetejnopravnich médii a statu.
Vetejnopravni média nejsou médii statnimi, stat tedy nema na fizeni, kontrolu ani produkci
vefejnopravnich médii pfimy vliv. Oznaceni vetejnopravnich médii tedy do jisté miry
poukazuje na nezavislost téchto médii na statu.

Posledni rovina spociva vroli vefejnopravnich médii ve fungovani a podobé
spolecnosti. Primarnim ucelem vetejnopravnich médii je poskytovani verejné sluzby
ve vefejném zjmu spoletnosti2®. Cesky rozhlas ve svém kodexu definuje vefejny zajem jako
,takovy zdjem, ktery je vyrazem obecné prospésnych potreb a zdjmii spolecnosti
na rozdil od zdjmu individudlniho nebo skupinového. Verejny zdjem souvisi s rezimem
soukromého prava, jakoz i s postavenim, poslanim a itkoly orgdniui verejné moci. Vyviji
se v procesu demokratické diskuse a rozhodovdani “*’. Jeden z bodii zakona ¢&. 484/1991
Sb. o Ceském rozhlase fika, e napliiovani vefejného z4jmu spotiva mimo jiné
v ,, poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvdzenych a vSestrannych informaci
pro svobodné vytvdareni ndzorii. V preambuli svého kodexu se Cesky rozhlas zavazuje
poskytovat nestranné, nezavislé, pfesné a neutralni zpravodajstvi, informace, komentare a
analyzy. Z kodexu vyplyva povinnost vénovat se také tématim mensinovych skupin Zijicich
na Gzemi Ceské republiky a poskytovat informace pro viestrannou orientaci a svobodné
utvareni nazord. K vybéru témat dokument Ceského rozhlasu uvadi, ze zafazeni a poradi

informaci ve zpravodajské agendé se fidi predpokladanym vlivem na Zivot obyvatel Ceské

26 KACZOR, Jan. Zdakonné pozadavky na zpravodajstvi verejnopravni televize a ,, Podnét 24 . [online]
27 Kodex Ceského rozhlasu [online]
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republiky, pii rozhodovani ale nelze opomijet mezinarodni vlivy a vztahy, které pusobi
napfic¢ staty, kontinenty ¢i kulturami, své misto ma i regionalni zpravodajstvi. RozliSovano
by meélo byt mezi informacemi zpravodajského charakteru, které informuji o urcitém déji
nebo stavu a zpravidla také o postojich hlavnich aktéra a hodnoticim soudem, respektive
komentarem, ktery vyjadiuje ndzory, postoje nebo pocity. Zakazano je sméSovat zpravu a
hodnotici soud v jedné vété redaktora. Zpravodajské obsahy pak 1ze na rozdil od hodnoticich

soudli podrobit ditkazu pravdivosti.?®

2.3 Pozadavky na objektivitu, vyvazenost a nestrannost

Jak uz bylo zminéno vySe, zpravodajstvi ma ve fungovani demokratické spole¢nosti
specifickou funkci, poskytuje ji totiz spolehlivé zdroje informaci, na zakladé kterych se
obcané orientuji ve svété a rozhoduji se. Trampota v této souvislosti zmifiuje normativni
pozadavky specifické pro zpravodajstvi. ,,7vto spolecnosti proto ve velké mire spoléhaji na
zpravodajstvi zprostredkovdavané médii a spojuji s nim celou fadu ocekdavani, jak by mély
zpravodajské obsahy a jejich vztah k realité vypadat a jaké jsou sprdavné postupy novindrii
DFi zpracovavani uddlosti do zprav. “?’. Trampota fadi mezi nejastéji zmifiované normativni
pozadavky na zpravodajské obsahy objektivitu, vyvazenost a nestrannost. Z vyse uvedenych
dokumentt, zakonu o Ceském rozhlase a kodexu Ceského rozhlasu, na podcast Vinohradska
12 vznikaji také naroky na presnost, vSestrannost, celkovou vyvazenost. Podcast by se m¢l
vénovat regionalnim tématim, podstatnym zahrani¢nim tématim a tématim souvisejicim
s mensinovymi z4jmy obyvatel Ceské republiky.

Objektivitu mizeme popsat jako pravdivy, Uplny a nezkresleny popis reality. Riizni
autofi zminuji vnimani objektivity jako dominantni hodnoty urcujici kvalitu médii jako
problematické. Z pohledu medialnich studii je totiz absolutni objektivita nedosazitelny ideal,
protoZe vnéjsi svét poznavame vzdy skrze subjekt’’. , I s nejlepsim predsevzetim (nebo pravé
s nim) Ize s fakty manipulovat. Proto teoretici i mnozi novindri dochdzeji k ndzoru, Ze
absolutni objektivnosti nelze dosahnout, jelikoZ uz sam vybér skutecnosti, které maji byt
sdéleny, je proces neobjektivni. “*'. Objektivita miiZe byt ale také soubor profesnich hodnot

a postupt, které eliminuji subjektivni vlivy pfi informovani. Trampota uvadi, ze Iggers

28 Kodex Ceského rozhlasu. [online]

2 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. $.143

S0 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s.144

31 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.s. 12
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takovy pristup k objektivité zpravodajskych obsahti popisuje jako ,,soubor profesnich
postupii, které reportéri pouzivaji, aby produkovali vypovédi ndrokujici si vysokou miru
pravdivosti “*>. Podle Westerstahla ma objektivita dvé zakladni slozky — fakti¢nost a
nestrannost. FaktiCnost se potom podle Westerstahla sklada z pravdivosti a relevance,
nestrannost obsahuje slozky vyvazenosti a neutrality®. Jeho pojeti objektivity se tak
zjednodusené sklada z toho, jaké zpravy jsou do sdéleni zahrnuty, jaky maji tyto zpravy
vztah k realité a jaky odstup si pfi zpracovani autor zachovava**. Pravé prvni aspekt tohoto
rozdéleni, vybér zprav, je piedmétem vyzkumu této prace. Podle Osvaldové je role a funkce

vyvazenosti médii posilena, vzhledem k tomu, Ze absolutni objektivity nelze dosahnout™.

32 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 144

33 WESTERSTAHL, Jorger a JOHANSSON, Folke. Foreign News, News Values and Ideologies. s. 71-89
3 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 146
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3 Vybrané faktory ovliviiujici zpravodajské obsahy

V této kapitole pfiblizim nékteré faktory a teoretické koncepty, které souvisi s vybérem
zprav do zpravodajstvi a podobou konecnych medidlnich sdéleni. Konkrétné se budu
zabyvat konceptem zpravodajskych hodnot a teoriemi gatekeeping a agenda setting. Druha
Cast této kapitoly se vé€nuje zptsobu vybéru respondentli a zdroji zpravodajskych sdéleni.

Okrajové se zminim 1 problematice zastoupeni Zen ve zpravodajskych obsazich.

3.1 Zpravodajské hodnoty

Jak uz jsem zminila v predchozi podkapitole, absolutni objektivité zpravodajskych
obsaht brani mimo jiné skuteCnost, ze zpravy v nich obsazenych podléhaji pii svém
zpracovani selekci a zobrazuji tak vzdy pouze Cast reality. Je to dano jak omezenymi
moznostmi redaktora zachytit veskeré déni, tak omezenym prostorem, ktera maji jednotliva
média k dispozici. ,, A/l the reporters in the world working all the hours of the day could not
witness all the happienings in the word, “ piSe poeticky Walter Lippmann ve své publikaci
Public Opinion z roku 1921°¢. McCombs zase zmifiuje omezeny &as ve vysilani, omezeny
prostor tisténych novin a Casopisti, ale i limity elektronickych obsahi’’. McNair v této
souvislosti uvadi limit jedné strany na udalost u tisténych denikd a tfi minut na reportaz
v televiznim vysilani®®.

Toto omezeni vede k zjednoduSovani a potlaceni ¢i pominuti nékterych aspektt
informaci. Nemoznost udalost zjednodusit mize navic byt divodem, proc€ ji do vysilani ¢i
novin vibec nezatfadit’. Pravé rozpor mezi realitou a realitou zobrazovanou médii byla
jedna z hlavnich myS$lenek zminéné publikace Watlera Lippanna, ve které se zabyval mimo
jiné faktory a vlivy ovliviiujicimi tento vybér zprav do medialnich obsahd. Poprvé pouzil
pojem ,news value” neboli zpravodajskych hodnot v souvislosti s faktory informaci a
udalosti, které ovliviiuji zafazeni t&chto potencialnich zprav do medialnich obsahi*.
Zminuje faktory jednoznacnosti informace, vliv nepredvidatelnosti, subjektivni zaujeti,
které je zhlediska objektivity nejproblematictéjsi, preferenci konfliktnich témat nebo

t41

prostorovou blizkost™ . Na Lippmannovu praci navazali o tficet let pozd¢ji norsti vyzkumnici

36 LIPPMANN, Walter. Public Opinion. s. 217

37 MCCOMBS, Maxwell. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a verejné minéni. s.48
38 MCNAIR, Brian. Sociologie zurnalistiky. s. 82

39 Tamtéz

40 LIPPMANN, Walter. Public Opinion. s. 224
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Mari Holmboe Ruger a Johan Galtung empirickym vyzkumem. Ve své studii The Structure
of Foreign News predstavili na zakladé obsahové analyzy norského zahrani¢niho
zpravodajstvi dvanact faktort, které pozitivné ovliviuji zarfazeni zpravy do médii. Jde
o faktory frekvence, prahové hodnoty, jednoznacnosti, smysluplnosti (souvisi s kulturni
blizkosti a relevanci), souznéni (souvisi s poptavkou a predvidatelnosti), neocekavatelnosti
(souvisi s neptedvidatelnosti a vzacnosti), kontinuitou, kompozici, odkazem k elitnim
narodim, odkazem k elitnim osobam, personifikaci a negativismus. Na zafazeni

do medialnich obsahi pak plsobi rizné kombinace téchto faktort a ¢im vice jich zprava
obsahuje, tim vyssi je pravdépodobnost jejich zatazeni do obsahu. Pii zafazeni zpravy

do zpravodajstvi jsou pak tyto faktory zd@raziiovany*’. Trampota uvadi dalsi studii
Westerstahla a Johanssona z devadesatych let, ktera analyzovala zpravy riznych medialnich
typt a z nich vyvodila pét zpravodajskych hodnot, mezi které patii dilezitost, blizkost,
dramaticnost, pfistup a ideologie. Dilezitost zahraniCnich zemi byla posuzovana podle
velikosti populace, HDP a vydaju na zbrojeni. K blizkosti bylo pfistupovano jako

ke geografické, obchodni a kulturni. Pfistup jako hodnota pak zohlediuje technickou
moznost dostat se k informacim*’. Shoemakerova a Reese s odkazem na dalsi autory uvadéji,
ze podoba zpravodajskych hodnot je do znacné miry predvidatelnd a ustalena. Jako
zpravodajské hodnoty uvadi dalezitost, lidsky piibéh, kontroverzi, neobvyklost, aktualnost

a blizkost**.

3.2 Gatekeeping

Selekce zprav do konecnych medialnich obsahii nepodléha pouze zpravodajskym
hodnotam, ale také rozhodnutim pracovnikti medialnich organizaci. Vyzkum vybéru zprav
se proto neomezuje pouze na analyzu konkrétnich kritérii zprav, ale také procesu, ktery
k vybéru a rozhodnuti zafadit zpravu do medialni agendy vede neboli gatekeepingu.*’ Prvni
empirickou studii, ktera se medialnimu gatekeepingu vénovala byla na pocatku padesatych
let minulého stoleti studie The ,,Gate Keeper: A Case Study in the Selection of News
amerického sociologa Davida Whitea.*® Jeho cilem bylo na pfikladu jednoho konkrétniho

editora sledovat proces piijimani nebo odmitani zprav tiskovych agentur do jednéch

42 GALTUNG, Johan a RUGER, Holmboe. The Structure of Foreign News. s. 70

3 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 26

“ SHOEMAKEROVA, Pamela a REESE, Stephen. Meditating the message. s. 106
% TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 38
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konkrétnich novin. Tento editor po dobu jednoho tydne shromazd’oval veskeré odmitnuté
zpravy a psal k nim vysvétleni, pro¢ nebyly oti§tény. Zaroven byla provedena obsahova
analyza vydanych zprav a nasledny vyzkumny rozhovor s editorem. Z vyzkumu vyplynulo,
ze vybér konkrétnich zprav zarazenych do medialni agendy je do zna¢né miry subjektivni
proces zalozeny na zkuSenostech a postojich daného editora. Otisténo bylo asi jen deset
procent z potencidlnich moznych zprav, zasadni omezeni pro vybér zprav predstavoval
omezeny prostor novin. Editor daval prednost zpravam, které byly srozumitelné a stru¢né
pred zpravami, které obsahovaly velké mnozstvi aktéri a statistickych dat. Nejvice
zastoupenymi zpravami byly ty s lidskym piib&hem a politickou tématikou.*’

Proces medialniho gatekeepingu vSak neprobiha pouze na trovni jedinca, vybér zprav
do medialnich obsaht ovliviiuji také medialni rutiny, medialni organizace, ideologie a dalsi
faktory*®. Trampota uvadi, e jedno z nejsirsich a nejkomplexnéjsich pojeti gatekeepingu
nabizi Shoemakerova, kterd oznacuje procesem vybéru obsahu sdéleni veskera sdéleni, ne
nutné pouze ta medialni. Ve zpravodajstvi tak podle ni gatekeeping nemusi spocivat pouze
ve vybéru zprav, ale uz v samotném vybéru do obsahti udalosti a informaci, které se mohou

stat zpravami.

3.3 Vybér respondenti

Vliv na vyslednou podobu a skladbu medialnich sdéleni ma vedle vybéru samotnych
zprav také vybér zdroju informaci a respondentu. ,,Vybérem zdroje se novindri zapojuji
do procesu socidlni konstrukce prostrednictvim selektivniho zobrazovani uddlosti “*’ . Zdroji
mohou byt kromé dokumentt, reporti, socialnich siti, datovych sad atp. i pfimo osoby, které
v roli sveédku, expertd, komentatort, tiskovych mluvcich ¢i pfimo zicastnénych vstupuji
do medialnich obsahi®. Shoemaker a Reese s uvadgji, e Sigal déli zdroje informaci
na rutinni, neformalni a podnikové. Zpravy z jinych zpravodajskych organizaci a rozhovory
sjinymi reportéry uvadi jako podkategorii rutinnich zdrojG°!. Shoemakerova a Reese
v souvislosti s medialnimi rutinami jako faktory, které ovliviiuji podobu vyslednou podobu

medialnich sd€leni, zminuji respondenty jako dodavatele sdéleni, ktefi maji na konecny

+ MANNING WHITE, David. The ,, Gate Keeper “: A Case Study In the Selection of News
¥ TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. s. 38

4 FISHER, Caroline. News Sources and Journalist/Source Interaction. s. 5

0 Tamtéz. s. 1
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produkt zasadni vliv. Dostupnost vhodnych zdroji k tématu podle nich do velké miry
ovliviiuje, co a v jaké podobé se stane obsahem médii>*>. Na zpravodajské obsahy tak lze
nahliZet také jako na vysledek vybéru mist a zdroja sd€leni. Trampota s odkazem na Ganse
udava jako ctyfi kliCové vlastnosti vhodnych respondentd medialnich sdéleni podnétnost,
moc, schopnost dodat vhodné informace a geografickou a socialni blizkost novinait

ke zdrojim. O vybéru zdroji pak podle Ganse, jak uvadi Trampota, rozhoduji faktory
spolehlivost, duveéryhodnost, autorita, pfedchozi vhodnost zdroje, produktivita zdroje a
schopnost vyjadfovani. Vliv na vybér mé také to, jakou namahu a ¢as bude vyzadovat
zpracovani vypoveédi respondentd, pfiCemz zadouci je, aby tento ¢as a namaha byli co
nejmensi™.

Faktor ¢asu zmifuji také Powers a Fico™*. Podle jejich studie mezi tii nejvlivngjsi
faktory vybéru respondentt patii kredibilita zdroje, dostupnost zdroje a ¢asovy tlak na vybér.
Pravé faktor Casu vede novinare opakované k tomu, Ze se obraci na zdroje, o kterych vi, ze
jim poskytne rychlou, zajimavou a spolehlivou informaci. To z dlouhodobého hlediska mize
vézt k uniformni reprezentaci zdroju v médiich, stereotypizaci vybéru a nizké diverzité
zdroji>>. Reich ve své studii uvadi, Zze v 90 % pripadli maji novinaii se zdrojem svych zprav
n&jakou predchozi zkusenost™.

Velka mira stereotypizace a dalsi faktory profesnich rutin maze vést az k nerovnému
zastoupeni a stereotypnimu zobrazovani né€kterych socialnich skupin, a to v souvislosti
s jejich socialni tfidou nebo profesi®’. Podle Tiffena a kol. je kli¢ovou otazkou pii analyze
zpravodajstvi zkoumat také zastoupeni ruznych skupin obcanské spolecnosti a thel pohledu
takovych socidlnich skupin. Tiffen a kol. zaroven dodava, ze: ,, Miru této inkluzivity je casto
obtizné posoudit. Tridni a etické zdazemi zdrojit obvykle neni explicitné uvddeéno. Obvykle je
snadnéjsi zjistit pohlavi ¢i rod citovanych zdrojii “*®. Zavéry vyzkumu Paw Research Centre
zroku 2005 uvadi, 7e Zena je alespori jednou respondentkou pouze ve tieting zprav>’.
Zastoupenim zen ve zpravodajskych obsazich zabyva mimo tady dalSich stale pfibyvajicich
medialnich vyzkumu i projekt Global Media Monitoring Project (GMMP), ktery kazdych
pét let vydava podrobny piehled obsahové analyzy medii. Nejnovéjsi vystup GMMP z roku

52 SHOEMAKER, Pamela a REESE, Stehphen. Mediating the Message
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2020 konstatuje, ze v celosvétovém pruméru jsou zeny respondentkami ve 25 % piipadd,
coz predstavuje oproti vysledkim z roku 2015 zlepSeni o jeden procentni bod. V Evropé je
pomér zastoupenych zen v médiich o tfi procenta vyssi nez celosvétovy prumér a dosahuje
podle zavérd z roku 2020 hodnoty 28 %°°. Uréita stereotypizace pak miize spo¢ivat v tom,
k jakym tématim se pak Zeny ve zpravodajstvi tradi¢n€ vyjadiuji. Irvin uvadi, ze 1épe jsou
7eny zastoupeny jsou v kategorii tzv. soft news®! kde tvori 41 % respondentti, zatimco
v tzv. hard news®® maji podil pouze 32 %. V obou kategoriich jsou ale oproti muZim
v menSing.

K podobnym zaveérim dochazi také jiz zminény report Paw Research Centre, ktery
uvadi, ze zeny jsou nejméné citovany v tématech spojenych s mezinarodnim dénim.
Vysledky obsahové analyzy GMMP z roku 2020 uvadi, ze z pohledu mista, ke kterému se
udalosti vztahuji jsou Zeny respondentky nejméné zastoupeny v zahrani¢nich tématech a to
pouze ve 21 %, nejvice se zeny naopak k lokalnim tématim, konkrétné ve 29 % pripadech.
Z pohledu tematického zaméteni jsou podle GMMP Zeny respondentky nejlépe zastoupeny
v socialnich tématech, tématech o roding, zdravi a védy nejméné Casto se pak vyjadiyji
k politickym tématim a vladé. V roli komentatorky ¢i expertky vystupuji ve 24 %
piipadech®.

Vyzkumy mapujici zastoupeni zen v medialnich obsazich pfedstavuje ale pouze Cast z
jednoho ze tii smért vyzkumu soucasnych feministickych medialnich studii. Genderova
studia se podle Vochocové daji délit podle predmétu zkoumani na oblast, ktera se zabyva
faktorem genderu v rovin€ produkéni a instucionalni, v rovin€ obsahu nebo roviné publika.
Sama vSak dodava, Zze problematika genderovych medialnich studii je podstatné
komplexnéjsi a zabyva se studiem §irokého spektra medialniho vyzkumu. Odkazuje pfi tom
na jednu z hlavnich predstavitelek tohoto badatelského pfistupu van Zoonen, podle které je
mozné otazku po genderovém charakteru médii zodpovédét vzdy pouze pro jeden konkrétni
pfipad a vzit v uvahu jeho kulturni a historicky kontext®*. Pravé komplexnost problematiky
zastoupeni, zobrazovani a postaveni zen v médiich pfispéla v této praci k tomu, ze Cetnost
zen mezi hosty poradu sleduji pouze jako vedlejsi kategorii a nekladu si za cil na zakladé

zastoupeni zen v podcastu Vinohradska 12 vyvozovat obecnéjsi zaveéry.

80 6th Global Media Monitoring Project. [online] s. 19-20.
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3.4 Agenda setting

Analyzy témat vybranych do medialnich sdéleni, respektive obsahti médii, uzce souvisi
s vyzkumy, které zkoumaji vliv médii na spolecnost. Teorie zabyvajici se vztahem mezi
obsahy médii a tématy, o kterych lidé diskutuji, premysli a o ktera se zajimaji se oznacuje
jako agenda setting neboli nastavovani vetejné agendy®. ,, Zdkladem vyzkumii nastolovani
agendy je hleddni vziahu mezi nastavenim medidlnich obsahii a preferencemi verejnosti ““.
Za jednoho z predchidct konceptu nastolovani verejné agendy je povazovan americky
sociolog Robert Ezra Park, ktery se ve tficatych letech minulého stoleti zabyval selektivitou
medialni pozornosti a vyvojem vefejné agendy v tématech spojenych s problematikou
emigrace a asimilace. Ve stejné dob¢ vznikla také jiz zminéna publikace Public Opinion
Waltera Lippmanna, ktery se problematikou vlivu medialnich obsahii na vefejné minéni
zabyval podrobngji®’.

Podle Lippmanna predstavuji média zdroj informaci o svété mimo nasi bezprostredni
zkuSenost a maji tak zasadni vliv na naSe smysleni o ném®. Média podle néj svym vybé&rem
a zpusobem zpracovani témat vyznamné ovliviiuji verejné minéni. Tfetim vyznamnym
pfedchiidcem vyzkumu nastolovani agendy je Bernard Cohem, ktery ve své publikaci
The Press and Foreign Policy zminil mySlenku, ze média maji sice omezené persvazivni
ucinky neboli schopnost ovliviiovat, co si pfijemci mysli, ale maji vyznamnou moc
ovliviiovat o ¢em budou piijemci premyslet®’.

Prvni empiricky vyzkum ovéfujici koncept agenda setting provedli vroce 1968
McCombs a Shaw v ramci predvolebniho vyzkumu v Chapel Hill”’. Vyzkumy nastavovani
verejné agendy se v dalSich letech v riznych podobach staly klicovym konceptem studii
medialnich G¢inkd’!. Zakladni kategorizace vyzkumi nastolovani agendy se déli na analyzy
prvniho stupné (first level agenda-setting), které jsou charakteristické vyuzitim metody
kvantitativni obsahové analyzy a zkoumanim vztahu mezi Cetnosti témat v médiich a
vefejnosti, analyzy druhého stupné, které se kromé kvantitativniho zastoupeni témat

zaméfuji také na zpasob zobrazovani t€chto témat a uzce souvisi s teoretickym konceptem

65 SKODOVA, Markéta. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 12
66 NECAS, Vlastimil. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 15

7 Tamtéz

8 LIPPMANN, Walter. Public Opinion.

9 NECAS, Vlastimil. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 16

0 Tamtéz

71 SKODOVA, Markéta. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 11
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ramovani (framing). Posledni kategorii vyzkuma nastavovani agendy se zaméfuji na
intermedialni nastolovani agendy neboli vztah vzajemného ovliviiovani obsaht riznych
médii .

Sledovani tematické agendy z hlediska Cetnosti zastoupenych konkrétnich témat, neboli
analyza prvniho stupné, ktera je aplikovana i v ramci této prace, muze slouzit i jako obraz
dilezitosti jednotlivych témat pro spole¢nost. Mezi Cetnosti vyskytu tematickych kategorii
a vyznamnosti, kterym témto tématim pfisuzuje spoleCnost totiz existuje urcita korelace.
McCombs uvadi, ze ,, pro vSechna zpravodajska média plati, Ze pokud se nékteré téma den

“B 0 vyzkumech

po dni objevuje znovu, jde o nejmocnéjsi sdéleni o jeho diileZitosti
nastolovani agendy prvniho stupné jako nastroje pro vyhodnocovani miry vyznamnosti se
zminuje 1 Paulina Tabery: ,, Na prvnim stupni zkoumdni lezi otdzka, jaké téma je vyznamné,
na druhém stupni, ktery z jeho atributii, viastnosti ma prednost“’*. Zavéry GMMP z roku
2020 uvadi, ze nejvice zastoupenou tematickou kategorii tvofi dlouhodobé zpravy zabyvajici
se politikou a vladou. V roce 2020 tvorily 24 % zpravodajskych obsahti. Shodné, 17 %
zpravodajskych obsahii tvorily v roce 2020 kategorie ekonomie, zdravi a védy a socialné-
pravni témata. O pét procentnich bodi méné€, 12 % tvorily zpravy s kriminalni a procesni
tématikou, 9 % se tykalo zprav, které souvisely s celebritami, uménim, médii a sportem’”.

Zavéry GMMP prestavuji svou formou volnou predlohou analytické ¢asti této prace.

2 NECAS, Vlastimil. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 24

3 MCCOMBS, Maxwell. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a verejné minéni. s.26
7 TABERY, Paulina. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 29

5 6th Global Media Monitoring Project. [online] s. 18
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4 Metodicka ¢ast

Tato kapitola je vénovana metodice prace. Cilem prace je analyzovat, jakym tématim a
osobnostem je poskytovan medialni prostor v podcastu Vinohradskd 12 neboli jak je
distribuovan medialni prostor podcastu Vinohradskd 12 mezi jednotliva témata a hosty.
K naplnéni tohoto cile vyuzivam metodu kvantitativni obsahové analyzy, jejiz princip
vysvétluji nize. Dalsi Casti této kapitoly obsahuji operacionalizaci vyzkumu, jejiz realizace

vedla k vysledkuim této prace.

4.1 Cil a zamér prace

Jak uz bylo zminéno, cilem této prace je kvantitativné popsat zastoupeni témat a hostu
podcastu Vinohradska 12. Zamérem této prace je poskytnout alespon Castecny vhled
do vyvazenosti a riznorodosti zpracovavanych témat a slozeni hosti podcastu Vinohradska
12. Hlavni motivaci k tomuto zaméru je skuteCnost, ze naroky na tyto kvality jsou u podcastu
Vinohradska 12 v porovnani s komercnimi zpravodajskymi podcasty vy$si, vzhledem
k tomu, ze Vinohradska 12 patfi do produkce vetfejnopravniho média. Zvoleni tohoto zaméru
pro tento vyzkum umocriuje také tvrzeni, ze zpravodajské podcasty maji vzhledem ke svym
charakteristickym rysim sklony byt méné objektivni nez jiné formaty zpravodajstvi, jak je
uvedeno v teoretické Casti této prace. Vysledky tohoto vyzkumu mohou poslouzit jako
material pro dal§i komparativni analyzy obsahu Vinohradské 12 a to bud s jinymi
zpravodajskymi podcasty, nebo Vinohradské 12 s novymi tvarci, ktefi se na produkei poradu
podili od bfezna 2022. Vysledky analyzy mohou také poslouzit jako obraz medialnich témat,
které tvirci podcastu Vinohradska 12 vyhodnotili ve vybraném obdobi jako nejvhodné;jsi

ke zpracovani.

4.2 Kvantitativni obsahova analyza

K naplnéni cile této prace vyuziji metodu kvantitativni obsahové analyzy, ktera je
tradi¢nim nastrojem pro zkoumani medialni agendy a obsahu médii. Metoda kvantitativni
obsahové analyzy slouzi primarné k analyze explicitniho a zjevného obsahu medialnich

sdéleni, tedy toho, co média sdé€luji, nikoli toho, jak je tento obsah ¢teny piijemci.
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Pii vyzkumech médii, které vyuzivaji pouze metodu kvantitativni obsahové analyzy, tak
nelze dedukovat motivy produkce, ani predikovat potencialni uginky sd&leni’®.

Zakladnim principem této metody je prevedeni medialnich obsahti do statisticky
zpracovatelnych kategorii a nasledna analyza &etnosti téchto kategorii’’. ,, Obsahovd analyza
na zakladeé stanoveni proménnych a jejich kategorii zkoumd obsahy médii systematickym,

objektivnim a  kvantitativnim  zpiisobem “™®.

Metoda obsahové analyzy vychazi
z pozitivistického piistupu k vyzkumu, ktery predpoklada schopnost objektivniho poznani a
poskytuje vysledky, které jsou ovlivnény subjektem vyzkumnika oproti kvalitativnim
metodam podstatné méné”’. Klaus Krippendorff v této souvislosti zmifiuje, Ze obsahova
analyza je také odolnéjsi proti chybam zptusobenych vyzkumnikem, které jsou typické

u kvalitativnich metod, ale také dotaznikového Setfeni®. Oproti kvalitativnim vyzkumnym
metodam je obsahova analyza vyrazné strukturovand, coz vyplyva z presné definovaného
postupu i pravidel kodovani obsahu. Tato systemati¢nost, ktera stanovuje stejny zpusob
zpracovani vSem jednotkam, pfispiva k reprodukovatelnosti vyzkumu, coz je dalsi vyhodou
této metody®!.

Mezi nevyhody kvantitativni obsahové analyzy patfi fakt, ze metoda sice nabizi
statistickd data a korelace zkoumanych kategorii, ale neposkytuje vysvétleni, pro¢ dané
souvislosti mezi jednotlivymi proménnymi existuji a jak je pfipadné interpretovat v §ir§im
kontextu. Pfi vyuzivani této metody navic dochazi k eliminaci obsaht na hola data, ktera
zanedbavaji vyznamy sdéleni. ,, Zjisténi, Ze nékterého prvku je vice nez jiného, je jen jednou
moznou urovni popisu obsahii, ale nevypovidd nic o ditvodech, proc tomu tak je a jesté méné
o potencialnim vlivu této skutecnosti “**. Podle Krippendorffa by tak mé&l byt kladen specialni
diraz na vytvoreni takového kontextu vyzkumu, ktery Cini jeho vysledky Ccitelnéjsi,
pochopitelngjsi a lépe interpretovatelné®. Trampota uvadi, ze i presto nedostatky
kvalitativni obsahové analyzy je tato metoda vhodnym nastrojem pro analyzu medialnich
obsahti, a to pfedev§im je-li kombinovana s dal§imi metodami®*. Obsahova analyza se

vyuziva predevsim k popisu mnozstvi a druhu informaci médii, jako je tomu v této praci,

¢ TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 42

77 TRAMPOTA, Tomas a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. s. 101
8 TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 41

" Tamtéz. s. 42

80 KRIPPENDOREFF, Klaus. Content analysis: an introduction to its methodology. s. 40
81 SEDLAKOVA, Renata. I'yzkum médii. s. 293

82 TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 45

83 KRIPPENDOREFF, Klaus. Content analysis: an introduction to its methodology. s. 24
8 TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 44-45
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komparaci rozdili obsahti médii, analyze obrazovych sdé€leni nebo urcitych textovych
sdéleni a k ziskani poznatk(i o komunikatorech. Trampota a Vojtéchovska uvadéji, ze podle

Wimmera a Dominicka jsou zakladnimi kroky kvantitativni obsahové analyzy:

f—

. formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy,
. specifikaci vybérového souboru,

. vybér patficného vzorku z populace,

. definice jednotky méfeni,

. konstrukce kategorii obsahu,

. vytvoreni systému kvalifikace,

. Skoleni kodovacu a pilotni vyzkum,

. kodovani obsahu,

O 0 3 O W h~ W DN

. analyza ziskanych dat,

10. formulace zaveért.
Tento postup pfitom nemusi byt vzdy dodrZeny, pii¢emz nékteré body lze kombinovat®.
V nasledujicich podkapitolach se budu podrobné vénovat podrobnému popisu realizace

jednotlivych krokd v mém vyzkumu.

4.3 Formulace vyzkumnych otizek

Zasadnim a prvnim krokem vyzkumu je stanoveni jednoznacného cile, ktery je
definovan vyzkumnou otazkou nebo hypotézou. Z vyzkumné otazky by pifitom melo
vyplyvat co je predmétem analyzy, jaké bude mit kategorie a soubor, kterého se vyzkum
tyka.®® Ackoliv je b&nym postupem stanoveni vyzkumné otazky a sni souvisejicich
hypotéz, jejichz platnost je nasledné testovana, vyuzivam k naplnéni cile této prace
experimentalniho pfistupu a definuji pouze hlavni a vedlejsi vyzkumné otazky, na které se

pokusim zodpovedét za vyuziti kvantitativnich dat ziskanych ve vyzkumu.

85 TRAMPOTA, Tomas a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. s. 103-104
8 TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 45
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Hlavni vyzkumna otazka této prace je definovana takto:

HVO: Jaké bylo v roce 2021 slozeni témat a hosta podcastu Vinohradska 12?
Jako vedlej$i vyzkumné otazky souvisejici s tématy jsou definovany:
VVO1: Jaky byl v roce 2021 pomér zastoupenych témat?

VVO02: Jaky byl roce 2021 pomér domacich, zahrani¢nich a lokalnich témat?

Jako vedlej$i vyzkumné otazky souvisejici s hosty potradu jsou definovany:

VVO3: Ktefi hosté byli v roce 2021 hosty opakovang?
VVO4: Jaky pomér hosti tvorili experti?
VVOs: Jaky pomér hosta tvorili novinaii?
VVO6: Z jakych médii byli novinafi, ktefi byli hosty poradu?
VVO7: Jak byly mezi hosty potradu zastoupeny zeny?

3.1. Zkoumany soubor a vzorek analyzy

Presné vymezeni zkoumaného souboru spociva v jeho vymezeni obvykle ¢asovym
obdobim, médiem nebo zanrové ¢&i tematicky®’. Sedlakova uvadi, Ze zkoumany soubor je
soubor jednotek, pro které by meély platit zavéry a zjisténi vyzkumu. Zvoleny vzorek
analyzy, na kterém pak probihd samotny vyzkum, by mél byt dostate¢né reprezentativni a
vypovidat o charakteru celého souboru®®. Trampota uvadi jako nejbéznéjsi vymezeni vzorku
pomoci faktord Casu a média. ,, Veérsina vyzkumii pracujicich s obsahovou analyzou pouziva
vicetiroviiovou konstrukci vzorku, kterd vétSinou probihd na dvou rovindch, prvni se tyka
stanoveni zdroju obsahii: kterd média budou zkoumdna, druhd se tykd stanoveni dat (vyddni)
médii“®.

Zkoumanym souborem této prace je podcast Vinohradska v roce 2021. Jednotlivé
epizody podcastu Vinohradska 12 jsou dostupné na webu Ceského rozhlasu, i v riiznych
podcastovych aplikacich. Pro svou analyzu, respektive k piehrani jednotlivych dila,
koédovani data vydani kazdého dilu a nazvu epizody vyuzivam aplikaci Spotify, ktera nabizi

kompletni prehled dilti s nazvy, dny a daty vydani, i kratkou anotaci epizody.

7 TRAMPOTA, Tomds. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 43
8 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. s. 84.
8 TRAMPOTA, Tomas. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 42.
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Vzorkem analyzy této prace je soubor vydanych epizod podcastu Vinohradska 12

v kalendafnim roce 2021, které vysly ve vSedni dny, jak deklaruje popis poradu na webu
Ceského rozhlasu™. Obdobi celého kalendainiho roku povazuji pii zkoumani medialni
agendy podcastu Vinohradska 12 za relevantni a validni 1 vzhledem k tomu, zZe medialni
obsah potadu mohl byt v pribéhu roku ovlivnén sezonnimi vlivy jako je obdobi letnich
mesict spojenych s prazdninami parlamentu a evaluacni tématikou na konci kalendainiho
roku, jak uvadi Vojtéchova a Trampota’!.

Pro svou analyzu jsem zvolila nejaktualn€jsi ukonceny kalendaini rok 2021. V roce
2021 byl vydany prvni dil 4. ledna a posledni dil 31. prosince. Ve zvoleném obdobi vzniklo
253 epizod, nékteré byly ale ze zkoumaného vzorku vytazeny. Z analyzy byly vytazeny dily,
které byly zvefejnény o vikendu nebo ve statni svatek a dily, které byly reprizami dila jiz
vydanych. Nékteré vyrazené dily se lisily od bézné produkce podcastu Vinohradska 12
i svym formatem. Sest vyfazenych dil&l bylo vydano vzdy v nedéli v obdobi ledna a unora
s oznaenim Vinohradska na nedéli: Vize zkrize. Slo o vybér tvirct Vinohradské 12
z jednadvaceti audio verzi eseji vyznamnych osobnosti, které sdilely své myslenky a
postiehy o tom, jak miiZze byt pandemicka krize prilezitosti pro spolecnost. Tyto audio eseje
byly publikovany v ramci samostatné série Vize z krize Ceského rozhlasu. Neslo tedy
o puvodni produkci podcastu Vinohradska 12. Dalsi vyfazenou epizodou byl dil ze soboty
10. dubna s nadzvem Pohled pod poklicku sound designu V12. Dalsi tfi vyrazené dily
s oznaCenim Vinohradska v originale byly originalni cizojazy¢né verze dilu, které byly
v Ceské verzi zvefejnény v jiném datu. Konkrétné slo o epizodu ze soboty 11. zafi s nazvem
Endless war of terror, jejiz Ceska verze byla zvefejnéna v patek 10. zari pod nazvem
Nekonecna valka proti teroru; epizodu ze 17. listopadu s ndzvem Uyghur bodies, the new
battlefield, jejiz Ceska verze byla zvefejnéna 16. listopadu pod nazvem Bitevnim polem jsou
téla ujgurskych zen a epizoda ze 27. prosince s nazvem Conversation with David Abram,
jejiz Ceska verze byla vydana 2. listopadu. Vyfazeny byly také tfi epizody z obdobi
28. az 30. prosince s oznacenim Ohlédnuti s V12, jelikoz Slo o reprizy epizod jiz dfive

vydanych.

* O poradu Podcast Vinohradskda 12 [online]
1 TRAMPOTA, Toma$ a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. s. 105
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Vyfazenim vySe zminénych epizod jsem predesla zbytecnému zkresleni vysledku
analyzy. Vytazeno tak bylo z analyzy celkem tfinact epizod a vzorkem vyzkumu bylo 240
epizod podcastu Vinohradska 12 z obdobi kalendarniho roku 2021.

4.4 Jednotky méieni a pozorované kategorie

Jednotka méfeni neboli kddovaci jednotka, je nejmensi prvek analyzy, u kterého
sledujeme jednotlivé proménné a kategorie analyzy. U stanoveni jednotky méfeni je dulezité,
aby byla jasné definovana a aby bylo jasné stanoveno, kdy jednotka zacina a kdy kon&i®2.
Takovou jednotkou mize byt napriklad Clanek, téma, slovo, fotografie ale také aktér nebo
akt”’.

V ptipadé této prace je kodovaci jednotkou jedna epizoda podcastu Vinohradska 12.
Kodovaci jednotky obsahovych kategorii jsou relevantni pro samotny vyzkum, slouzi
k prevodu samotného medialniho obsahu do statistickych dat. ,, Jddrem celé kvantitativni
obsahové analyzy je konstrukce obsahovych kategorii jednotlivych proménnych, kterych

mohou zkoumané jednotky nabyvat “**

. U definovani kategorii je dulezité, aby se jednotlivé
proménné vzajemné vyluCovaly a pokryvaly veskeré moznosti. Jednotky méfeni musi byt
zataditelné pravé do jedné stanovené kategorie®. Pfi definovani nékterych obsahovych
kategorii pro svou praci jsem se volné inspirovala vyzkumem GMMP, aby bylo mozné
vysledky vzajemné porovnat. Zaznamovymi jednotkami, které slouzi v této praci primarné

k identifikaci jednotek métent jsou:

1) Potadi prispevku
2) Den vydani

3) Datum vydani
4) Nazev epizody

Poradi prispévku udava poradi dané epizody v kodovaci knize a nabyva hodnot
1 az 240. Kategorie den udava den v tydnu, kdy byla epizoda vydana. Nabyva hodnot
pondéli, utery, stfeda, Ctvrtek a patek. Kategorie den vydani slouzi k ovéfeni pfislusnosti

jednotky meéfeni do analyzy. Kategorie datum vydani udava datum, ve kterém byla epizoda

92 TRAMPOTA. Tomas a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. s. 105
» TRAMPOTA, Tomds. Agenda-setting: teoretické pristupy. s. 44

% TRAMPOTA, Tomas a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médit. s. 106
95 Tamtéz
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zvetfejnéna. Vzhledem ke stanovenému vzorku analyzy nabyva logicky hodnot od 1. ledna
do 31. prosince roku 2021. Kategorie nazev epizody odpovida pojmenovani epizody

v aplikaci Spotify. Obsahové kategorie slouzici k pfevodu obsahu do statickych dat jsou:

5) Pocet hostu

6) Jméno hosta

7) Rod hosta

8) Gender

9) Domovské médium

10) Zahrani¢ni médium

11) Dominantni téma

12) Prostor

Kategorie poCet hosti vyjadiuje slovem pocet hosti, ktefi byli v ramci epizody

predstaveni moderatorkou ¢i moderatorem podcastu celym jménem a funkci ¢i vztahem
k tématu. K predstavovani hosti dochazi zpravidla v ivodu kazdé epizody. Kategorie jméno
hosta udava v poradi kiestni jméno a pfijmeni hosta tak, jak ho predstavi moderatorka ¢i
moderator. Kategorie gender urcuje rod, ve kterém host ¢i hostka hovoii, pfipadné jak o ném
nebo ni mluvi moderatorka nebo moderator, nabyva hodnot muz nebo zena. Kategorie role
hosta a jeji hodnoty patfi mezi ty, které jsou inspirovany kategoriemi méfeni podle GMMP.

Kategorie role hosta vyjadiuje vztah hosta nebo hostky k tématu a nabyva hodnot:

a. Expert

b. Novinar

c. Osobni zkuSenost
d. Subjekt

Hodnoty expert nabyva kategorie u hostt, ktefi jsou hosty na zaklad¢ jejich vzdélani
nebo profesni prislusnosti souvisejici s tématem. Patfi do ni naptiklad odbornici, akademici,
vyzkumnici, pravnici, ekonomové, Iékafi, pracovnici neziskovych organizaci, farafi,
filosofové, etici, atp. Hodnoty novinai nabyva kategorie u host, ktefi jsou reportéfi,
novinafi, komentatori, korespondenti, editofi a dalSi pracovnici médii. U hostt, ktefi
poskytuji posluchaciim podcastu Vinohradska 12 urcité subjektivni svédectvi o tématu nebo
problematice, ktera se tyka vétsi ¢asti spoleCnosti, nabyva kategorie role hosta hodnoty

osobni zkuSenost. Hodnoty subjekt v kategorii role hosta nabyvaji pfipady, kdy je hostem
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osoba elitniho postaveni a jehoz vypovéd neni svédectvim , bézného Clovéka“, jde typicky
o elitni vztah hosta k tématu ¢i problematice epizody. Této hodnoty nabyvaji typicky verejné
osobnosti, politici, sportovci, umélci, aktivisté atp. Téma epizody se typicky tyka néceho, co
hosté udélali, fekli nebo vytvorili, neni to v§ak bezpodminecnym pravidlem.

Oproti GMMP jsem do hodnot kategorie role hosta nezaradila hodnoty mluv¢ich,
piimych svédkt a obecnych pozorovateli a naopak jsem rozdélila kategorii expertd a
komentatort, respektive novinait. K takovému kroku jsem se rozhodla na zakladé
provedeného predvyzkumu, ktery odhalil vysoké zastoupeni novinaiti v roli hostii podcastu
Vinohradska 12 a naopak nizké zastoupeni vylouc¢enych hodnot.

Kategorie domovské médium je vyhodnocovana pouze v pripade€, ze osma kategorie
role hosta nabyva hodnoty novinaf, v ostatnich piipadech zastava prazdna. Hodnoty nabyva
kategorie podle toho, jaké médium zmini v souvislosti s pfedstavenim hosta ¢i hostky
moderatorka poradu. Kategorie zahranicni médium je kodovana pouze v pripadé, ze
kategorie Cislo osm, role hosta, nabyva hodnoty novinaf. Jde o bliz§i charakteristiku
domovského média novinare. Nabyva hodnoty ano, pokud jde o zahrani¢ni médium nebo
hodnoty ne, jde-li o Ceské médium. Za zahrani¢ni média povazuji ty, které netvori sviij obsah
v Cesting. Kategorie dominantni téma se vztahuje k prevazujicimu tématu epizody. Podle

vzoru GMMP nabyva nasledujicich hodnot:

a. Ekonomika

b. Kriminalita/nasili
c. Socialni/pravni

d. Politika/vlada

e. Umeéni/média/sport

f. Zdravi/véda
g. Jiné

Hodnoty kategorie dominantni téma jsou pfifazovany na zakladé prevazujiciho tématu
epizody. Kategorie ekonomika je pfifazovana jednotkam, které se primarné zabyvaji
ekonomikou, primyslem, podnikanim, financemi, dotacemi, granty, energetikou, obchodem
a osobnostem spojenych stémito oblastmi, typicky podnikateli, miliardafi atp. Hodnoty
kriminalita a nasili nabyvaji epizody, jejichz dominantnim tématem je nezakonné jednani a
nasili. Patii sem sdéleni o pachani prestupkt nebo trestnych Cint, napiiklad valecnych

zloCinech, loupezich, vrazdach, znasilnéni atp. Kategorie socialni/pravni je pfifazena
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epizodam s dominantnim spoleCensko-pravnim presahem. Jde naptiklad o sdé€leni
o rovnopravnosti, diskriminaci, kvalité zivota, enviromentalnich tématech, socidlnich
tématech, Skolstvi, socialnich tématech, komunitnim zptisobu zivota, starnuti, atp. Kategorie
politika a vlada je pfifazena epizodam, které se dominantné tykaji politické reprezentace a
politickych rozhodnuti, véetné¢ sde€leni o volbach, jednanich, politickych procesech,
projevech, geopolitickych udalostech, vnitini bezpecnosti statu, armadé atp. Hodnota
umeéni/média/sport je piifazovana epizodam s pievazujicim kulturnim sdélenim, patii sem
sdéleni o uméni, uméleckych ocenénich, festivalech, technologiich, médiich,
dezinformacich, ale i sportu, sportovnich utkanich, Olympijskych hrach, celebritach atp.

Do kategorie zdravi a véda patii epizody s dominantné lékaiskou a védeckou tématikou.
Patfi sem sdé€leni o covidu, oCkovani, hygiené, farmacii, ale také sde€leni tykajici se
vyzkumu, akademickych vystupech z raznych védeckych obord atp. Hodnotu jiné
v kategorii dominantni téma nabyvaji jednotky, které maji dominantni sdéleni jiné nez vySe
zminéné. Dvanacta kategorie prostor se vztahuje k mistu, ke kterému se dominantni téma

epizody vztahuje. Nabyva hodnot:

a. Lokalni
b. Celostatni

¢c. Mezinarodni

Kategorie lokalni je v kodovaci knize pfifazena epizodam, které se dominantné vztahuji
k jednomu konkrétnimu mistu, typicky meéstu ¢i obci nebo jedné konkrétni osobnosti.
Kategorie celostatni je urdena epizodam, které se tykaji déni v Ceské republice bez
mezinarodniho presahu, epizody s mezinarodnim presahem nebo Cisté zahranicnim dénim

nabyvaji hodnoty mezinarodni.

4.5 Postup prace

V ramci prvniho kroku mé analyzy byl proveden pfedvyzkum na malém vzorku
epizod poradu Vinohradska 12, jehoz cilem bylo otestovani vhodné a spravné stanoveni
jednotek méfeni. Predvyzkum mél také odhalit ptipadné nedostatky ve vymezeni kritérii
jednotlivych kategorii analyzy. Pfedvyzkum neodhalil podstatné nedostatky ve vymezeni
jednotek vyzkumu. Na zakladé predvyzkumu jsem se ale rozhodla upravit kategorie
jednotky role hosta, které jsem puvodné chtéla prevzit podle vyzkumu Global Media
Monitoring Project. Pfedvyzkum odhalil zbytnost nékterych kategorii GMMP v mém
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vyzkumu a naopak vhodné oddéleni kategorie expert/komentator na dv€ samostatné

kategorie. Kategorii komentator jsem se navic rozhodla pfejmenovat na kategorii novinar.
Nasledovala samotna analyza vymezeného vzorku. Pfi poslechu vSech 240 epizod

jsem do kodovaci knihy postupné, a na zakladé predem stanovenych a vySe popsanych

jednotek a kategorii, prevadéla obsah potadu do statisticky zpracovatelnych vystupt.
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5 Vysledky analyzy

V nasledujicich podkapitolach uvadim vysledky obsahové analyzy témat a hostt
podcastu Vinohradska 12 v obdobi 1. 1. 2021 az 31. 12. 20221, respektive 4. 1. 2021 az 31.
12. 2021.

5.1 Dominantni téma a prostor

Analyzovano bylo celkem 240 epizod podcastu Vinohradska 12, které vznikly
v Casovém obdobi od 1. ledna 2021 do 31. prosince 2021. V nejvice epizodach, téméf
ve 37,1 % vzorku, byla dominantnim tématem politika a témata s ni spojena. Vyznamné byla
v roce 2021 v ramci poradu zastoupena témata souvisejici primarné se zdravim a védou a to
z20,8 %. Epizody s dominantnimi tématy tykajici se uméni, médii a sportem tvotily 12,5 %
vzorku. Témeét shodné byla zastoupena témata se socialné-pravni tématikou, v kalendarnim
roce 2021 jich bylo vydano jen o jednu méné a tvotily tak 12,1 % poradu. V 83 %
zkoumanych epizod bylo hlavnim tématem kriminalni, protizdkonné nebo nasilné déni.
S podobnou Cetnosti byly zastoupeny epizody s dominantné ekonomickymi a
hospodaiskymi tématy, které tvotily 7,5 % vybraného vzorku. Cetnost vyskytu jednotlivych

témat zobrazuje nasledujici graf €. 1.

Graf €. 1: Slozeni Vinohradské 12 podle prevazujiciho tématu epizody

m ekonomika = jiné kriminalita/nasili
politika/vlada = socialni/pravni = uméni/média/sport

m zdravi/véda
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Z pohledu Cetnosti témat podle mista, ptipadné velikosti skupiny obyvatel, kterych
se téma epizody tyka, je podcast Vinohradska 12 relativné vyvazeny. Ze 240 epizod se jich
tfiadevadesat tykalo domaciho déni, osmadevadesat epizod mélo zahrani¢ni piesah a
devétactyticet epizod se tykalo regionalnich udalosti nebo velmi malé skupiny obyvatel,
ptipadné jednotlivct. Jinymi slovy 40,8 % epizod bylo zakdédovano jako mezinarodnich,
38,6 % epizod jako domacich a 20,4 % jako epizod lokalnich. Vysledky jsou znazornény

v nasledujicim grafu €. 2.

Graf €. 2: SloZeni Vinohradské 12 podle mista, ke kterému se vztahuje

domaci lokdlni = mezinarodni

Pfi kombinaci dvou zminénych proménnych, tedy dominantniho tématu a prostoru
¢i skupiné obyvatel, ke které se epizoda vztahuje, ziskdvame jesté podrobnéjsi obraz
rovnomérného tematického slozeni podcastu Vinohradska 12. Z celkovych devétaosmdesati
epizod s dominantnim politickym obsahem jich bylo ctyficet domacich, devétatiicet
zahrani¢nich a deset lokalnich.

Z padesati epizod, které se tykaly pfevazné védy a zdravi jich bylo pétadvacet
domacich, osmnact zahrani¢nich a sedm lokalnich. Z celkovych tficeti epizod, které se
tykaly pfevazn€ uméni, sportu, médii a technologii jich bylo Sest domacich, patnact
zahraniCnich a devét lokalnich. Z devétadvaceti dila s dominantni socialné-pravni tématikou
bylo deset domacich, jedenact zahrani¢nich a osm lokalnich. Ze dvaceti dilt s pfevazujicim

kriminalnim obsahem byly dva dily domaci, Sest dili zahrani¢nich a osmnact dilt lokalnich.
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V roce 2021 se nejvice epizod podcastu Vinohradska 12 tykalo prevazné domaciho
politického déni ato z 16,7 %. V tésném zaveésu byla témata spojena se zahranicni politikou,
ktera tvofila 16,3 % vzorku. Témata o véde€ a zdravi z domaciho zpravodajstvi tvorily
10,4 % poradu. Pomineme-li Ctyfi epizody, jejichz kategorie téma byla zakodovana jako
,Jiné“, neymensi zastoupeni mely vroce 2021 v podcastu Vinohradska 12 epizody
s lokalnim ekonomickym obsahem, které tvotily jen 0,8 % obsahu.

Nejvice lokalnich témat bylo z kategorie kriminalita a nasili, epizody s touto
tématikou tvortily 5 % vzorku. Kriminalita a nasili byla zaroven jedinou kategorii, ve které
byla lokalni témata zastoupena vice nez doméci i zahrani¢ni. Nejvetsi odchylku v zastoupeni
domacich a zahrani¢nich témat analyza odhalila u dilt s dominantni kulturni tématikou, tedy
dilech pfevazné o umeéni, sportu a médiich. Odchylka tvoftila 3,7 procentniho bodu. Naopak
zadna odchylka v zastoupeni zahranicnich a domacich témat nevznikla v kategorii
ekonomika. Jedinou kategorii, ve které v roce 2021 vzniklo vice doméacich epizod nez
zahrani¢nich, byla témata tykajici se zdravi a védy, konkrétn€ vzniklo v této kategorii o sedm

epizod vice doméacich nez zahrani€nich. Tyto zavery jsou graficky zobrazeny v grafu €. 3.

Graf €. 3: Pomér epizod podle prevazujiciho tématu a mista, ke kterému se vztahuji

zdravi/véda
uméni/média/sport
socialni/pravni
politika/vlada

kriminalita/nasili

jiné
ekonomika

0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00%12,00% 14,00% 16,00% 18,00%

B mezinarodni lokalni domaci

5.1.1 Tématav Case

Zajimavé poznatky pifinasi analyza vybranych tematickych kategorii podcastu
Vinohradska 12 v ¢ase. Domaci politice se potfad nejcastéji vénoval v fijnu 2021, kdy
domécimu politickému déni bylo vénovano 50 % epizod. ZvySeny vyskyt doméci politiky

v fijnu 2021 koreluje s terminem parlamentnich voleb, které probehly v terminu 8. a 9. fijna
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2021. Obdobn¢ lze sledovat korelaci mezi maximalni mési¢ni Cetnosti epizod o umeni,
médiich a sportu v srpnu 2021 a konanim letnich Olympijskych her v Tokiu v terminu

23. Cervence az 8. srpna. Podobné 1ze hledat souvislost mezi vyskytem témat spojenych se
zdravim a védou a vlnami epidemie covid-19 na jafe a na podzim 2021. Uvedené zavéry

zobrazuji nasledujici grafy ¢.4 az 6.

Graf 4: Cetnost epizod s tématikou domaci politiky v jednotlivych mé&sicich I-XII.

Pocet témat s dominantnim tématem domaci
politiky

12
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Graf 5: Cetnost epizod o uméni, médiich a sportu v jednotlivych mésicich I-XII.

Pocet epizod s tématem uméni/média/sport
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Graf 6 : Cetnost epizod o zdravi a véd& v jednotlivych mésicich I-XIL.

Pocet epizod s prevazujicim tématem véda/zdravi
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5.2 Hosté podcastu Vinohradska 12

5.2.1 Pocet hostt

Ve 240 epizodach podcastu Vinohradska 12, které byly vramci vyzkumu
analyzovany, vystoupilo celkem 270 host. Néktefi hosté byli v ramci riznych epizod hosty
opakovang, realné se tedy objevilo v pozici hosta mén€ nez 270 osobnosti. Podrobné&ji se
vysledkiim opakovani vénuji nize. Jednoho hosta mélo 218 epizod, dva hosty mélo patnact
epizod, tfi hosty mély Ctyfi epizody a dvé epizody mély dokonce pét hostt, coz byl zarovern
maximalni poCet hosti dosazeného v ramci jednoho dilu. Jedna epizoda, konkrétné ta ze
31. prosince s nazvem Silvestrovska V12: Rok 2021 ve zvuku, byla zcela bez hosta.
Vyjadfeno procentualné: 90,8 % epizod meélo jednoho hosta, dva hosty mélo 6,3 % epizod,
1,7 % epizod mélo tfi hosty, 0,8 % epizod mélo hosti pét a 0.4 % epizod, respektive jedna
epizoda, bylo bez hosta.

5.2.2 Jméno hosta

Jak bylo zminéno, ve 240 epizodach podcastu Vinohradska 12 vystoupilo
v kalendarnim roce 270 host a hostek. Protoze se ale néktefi hosté objevili v ramci riznych
epizod opakované, v kalendainim roce 2021 se v roli hosta v podcastu Vinohradska 12
objevilo 185 osobnosti. 79,4 % osob bylo hostem podcastu Vinohradska 12 prave jednou,
11,6 % dvakrat, 3, 7 % hostt bylo hostem tfikrat, po jednom procentu bylo hostt, ktefi byli
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hosty pétkrat az sedmkrat. Jedna osoba byla hostem osmkrat. Jinymi slovy, 20, 6 % hostu
podcastu Vinohradska 12 bylo hostem opakované.

Nejcasteji, a to osmkrat, byl v roce 2021 hostem podcastu Vinohradska 12 novinar
Ceského rozhlasu Mat&j Skalicky (1), vzdy byl zaroveii jedinym hostem epizody a
vyjadroval se k tématim s dominantni zdravotni a védeckou tématikou. Sedmkrat byli
hostem Petr Hartman (2), ktery byl Sestkrat jedinym hostem epizody a v jednom ptipadé byl
jednim ze dvou hostt epizody a Markéta Chaloupska (3), ktera byla jedinym hostem epizody
ve tfech piipadech a &tyfikrat byla jednou ze dvou hostl epizody. Sestkrat byly hostky
Kristyna Gurycova (4), ktera byla pétkrat jedinym hostem a v jednom piipad¢ byla jedna
ze dvou hostl epizody, Jana Magdonova (5), ktera byla jedinym hostem ve tiech epizodach
a Martin Storkan (6), ktery byl jednim ze dvou hostd ve &tyfech epizodach a ve dvou
epizodach byl jedinym hostem. V péti epizodach byli hosty Zdenka Trachtova (7) a Artur
Janousek (8). Zderika Trachtova byla jedinym hostem ve Ctyfech epizodach, v paté epizodé
byla jedna ze dvou hostd. Artur Janousek byl jedinym hostem ve tfech epizodach, ve dvou
epizodach byl jednim ze dvou hosta.

Ctytikrat byli hosty podcastu Vinohradska 12 Jan Cibulka (9) a Lubomir Smatana
(10). Lubormir Smatana je zarovei jediny, ktery byl ve vSech Ctyfech pripadech jedinym
hostem epizody. Jan Cibulka byl dvakrat jedinymi hosty epizody a dvakrat jednim ze dvou
hostt. Trikrat byli v kalendainim roce 2021 hosty Ivana Milenkovicova (11), Jana Klimova
(12), Jan Bogek (13), Anna Koslerova (14), Martin Caban (15), Filip Nerad (16), Jakub
Tronicek (17) a Vojtéch Srnka (18). VSichni kromé Ivany Milenkovicové a Jakuba Tronicka,
ktefi byli v jednom pfipadé jednim ze dvou hostd, byli pokazdé jedinym hostem epizody.

Hostem dvou epizod byli St&pan Sedlacek (19), Vaclav Dolejsi (20), Jan Kaliba (21),
Petr Honzejk (22), Jan Trnka (23), Tomas Kocian (24), Erik Tabery (25), Natasa
Dudinski (26), Janek Kroupa (27), Ondiej Kundra (28), Janetta Némcova (29), Petr
Koubsky (30), St&panka Kadletkova (31), Marie Bastlova (32), Tomas Lyson&k (33),
Dominika Kubi§tova (34), Miroslav Bure§ (35), Jindfich Sidlo (36), Michael Schirtz (37) a
Marie Hefmanova (38). Tomas Kocian byl zarovei jedinym, kdo byl v jednom ptipadé jeden
ze dvou hostd epizody. Stépanka Kadletkova byla jedenkrat samostatnym hostem epizody,
a v jednom pfiipadé€ byla jednou z péti hostl epizody.

Jedinym hostem epizody a zarovenl pravé jednou byli hostem Vinohradské 12
v kalendafnim roce 2021: Tomas Dufka (39), Petr Bohacek (40), Monika Tothova (41),
Hana Rybakova (42), Samuel Moyne (43), I1l§ Szurovecz (44), Vladimir Kroc (45), Ivan
Kytka (46), Patrk Eicher (47), Ivana Kottasova (48), Petr Lukac (49), Andrej Kutila (50),
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Tomas Samek (51), Jakub Horacek (52), Mikulas Kroupa (53), Jan Benes (54), Pavel Novak
(55), Apolena Rychlikova (56), Petr Holub (57), Alex Kliment (58), Radek Bartonicek (59),
Jan Jilek (60), Tereza Chaloupska (61), Jan Krajhanzl (62), Tomas Lebeda (63), Jan

Richtr (64), Veronika Baldkova (65), Jan Suchan (66), Barbora Prochazkova (67), Mirek
Cepicka (68), David Jaks (69), Pavel Barsta (70), Jana Matesova (71), Pavel Sladky (72),
Jana Wolmouth Markupova (73), Janek Rube$ (74), Petra Dvotakova (75), Bfetislav
Turecek (76), Roman Chlibek, (77) Jaroslav Masek (78), Scillia Alecciova (79), Jaroslav
Plasil (80), Jaroslav Spurny (81), Tat’dana Mikova (82), Jaroslava Pospisilova (83), Tereza
Sidlova (84), Dana Hamplova (85), Andrej Soldatov (86), Jindiiska Blahova (87), Tomas
Pergler (88), Jifi Havelka (89), Ester Kvatsova (90), Jifi Kubik (91), Viktor Dané¢k (92), Jifi
Néadoba (93), Gabriela Hykl (94), Michal Jemelka (95), Milan Tesat (96), Josef

Pazderka (97), Kamil Svec (98), Karolina Beca-Pogorzelska (99), David Klime§ (100),
David Machacek (101), Ondiej Houska (102), Katefina Prochazkova (103), Paulina
Mlewska (104), Katefina Safafikova (105), Pavel Hrobon (106), Konstantin Eggert (107),
Pavel Polak (108), Alexandr Mitrofanov (109), Pavlina Necastkova (110), Kristyna
Rohéackova (111), Petr Dufek (112), Lenka Kabrhelova (113), Andrea Prochazkova (114),
Leonid Ragozin (115), David Stuchlik (116), Libor Grubhoffer (117), Denisa Hejlova (118),
Libuse Heczkova (119), Petr Nosalek (120), Lubomir Kopecek (121), Pjotr Sauer (122),
Radek Kedroii (123), Alice Rezkové (124), Rushan Abbasova (125), Zuzana Cerna (126),
Maria Ramirez (127), Shalini Singh (128), Sarka Homfray (129), Andrea Sestini
Hlavackova (130), Stépan Machacek (131), Marie Sykorova (132), Markéta

Dobiagova (133), Tereza Cemusova (134), Alisa Sopovova (135), Tereza Souckova (136),
Martin Balucha (137), Toma$ Brolik (138), Tomas Forro6 (139), David Abram (140), Martin
Dorazim (141), Amie Forrisova-Rormanova (142), Tomas Vodnasky (143), Vaclav
Pesicka (144), Martin Vait (145), Eva Selepova (146), Andrea Canova (147), Matous
Pilnagek (148), Anna Durnova (149), Lucie Korcova (150), Adam Cerny (151), Martin
Buchtik (152) a Lukas Valasek (153). Jedenkrat, ale pouze jednim ze dvou hostt epizody,
byli v hosty podcastu Vinohradska 12 Zdislava Pokorna (154), Andrea Canova (155), Tomas
Pika (156), Toma§ Kremr (157), Sandra Silna (158), Mustafa Sarwara (159), David Cerny
(160), Petr Fisher (161), Jan Wintr (162) a Jakub Grim (163). Jedenkrat ale pouze jednim ze
tfi hostti byli hosty Dobroslava Sehnalova (164), Antonin Hurych (165), Ondfej Cerny (166),
Sofie Sebrakova (167), Alena (168), Petr Hubadek (169), Sarka St&pankova (170), Katefina
Erychova (171), Zdenék Spidla (172), Daniel Hagen (173), Martin Straka (174) a Vit Pavka
(175).
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Jedenkrat, ale pouze jednim ze péti hosti byli Aneta Holasova (176), Dominik
Hron (177), Karolina Pefesta (178), Jifi Simanek (179), Jifi Prskavec (180), Barbora
Zemanova (181), Ondfej Vancura (182) a Alexandr Choupenitch (183). Ve dvou epizodach
nebylo z bezpecnostnich divodi jméno hosti uvedeno (184, 185). Jde konkrétné o epizodu
Strach a beznadéj v Kébulu: osobni svédectvi z 27. srpna a epizodu Svédectvi o vojenském
puci v Barmé z 5. inora. V obou piipadech ale byla identita hostl uvedena jinym zptsobem.
V epizodé ,, M¢li jsme §tésti, vzalo ndm to jenom stiechu™ z 1. Cervence nebylo u jedné

hostky uvedeno celé jméno, ve vysledcich je tedy uvedena jen pod kiestnim jménem Alena.

5.2.3 Role hosta

Analyza odhalila nerovnomérné zastoupeni hostt podle role hosta. Z 270 hostt bylo
201 v roli novinafi. Celkem 47 hosti bylo v roli expertd, tfinacti hostim byla pfifazena
hodnota osobni zkuSenost a devét hosti bylo v roli subjektu. Novinafi tak tvotili 74,4 %
vsech hostl, experti byli hosty v 17,4 % epizod, hosté s osobni zkusSenosti s tématem ve
4.8 % epizod, a hosté v roli subjektu 3,3 % epizod. Slozeni hosti podle role zobrazuje graf
¢. 7.

Nejvétsiho zastoupeni se novinaiim dostalo v tématech spojenych s kriminalitou a
trestni Cinnosti, kde tvorili 100 % host a vyjadiovali se tak ve vSech tfiadvaceti epizodach
s dominantnim krimindlnim tématem. V epizodach s dominantni ekonomickou tématikou
tvorili 89 % hostl, v epizodach s dominantnim tématem politiky a vlady tvofili novinafi
78,1 % hostt, v epizodach s dominantnim tématem zdravi a védy tvofili novinafi 75 % hosta,
v epizodach s pfevazujicim tématem umeni, médii a sportu tvotili novinafi 62,2 % hostd a
v tématech s dominantni socialné-pravni tématikou tvofili 54,3 % hostd. Zastoupeni
novinafta v jednotlivych tematickych kategoriich je zobrazeno v grafu ¢. 8.

Z hlediska prostoru, ke kterému se téma epizody vztahovalo, byli novinafi nejvice
zastoupeni u lokalnich témat, kde tvotili 83,7 % hostd, u domacich témat tvofili novinafi
75,8 % hostl a u témat s mezinarodnim piesahem 73, 5 % hostu.

Nejcastejsim hostem v roli novinafe byl Matéj Skalicky, ktery byl v kalendaifnim roce
hostem celkem osmkrat. Experti byli nejvice zastoupeni v epizodach pfevazujicim socialné-
pravnim tématem, kde tvorili 28,6 % hostd, v epizodach s dominantnim tématem politiky a
vlady tvorili experti 20,8 % hostd, v epizodach s dominantnim tématem zdravi a védy tvorili
17,3 % host, v epizodach s dominantnim tématem uméni, médii a sportu tvorili experti
16,2 % hostll a v epizodach s dominantnim tématem ekonomiky 11,1 % hostd. Z hlediska

mista, ke kterému se téma epizody vztahovaly, byli experti nejvice zastoupeni u témat
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s mezinarodnim presahem, kde tvorili 22,6 % host, u domacich témat experti tvofili 20 %
hostt a u lokalnich témat 6 %.

Nejvice zastoupenymi hosty v kategorii expert byli sociolozka Marie Hefmanova, 1ékat
a biochemik Jan Trnka a regionalni feditel pro oblast Blizkého vychodu organizace Clovék
v tisni Tomas§ Kocian, kteti byli vSichni shodné hosty dvou epizod. Medialni prostor Tomase
Kociana byl pfitom nepatrné€ mensi, vzhledem k tomu, Ze v jedné ze dvou epizod byl jednim
ze dvou host, jak je uvedeno vyse. U hodnot osobni zku§enost a subjekt uvadim vzhledem
k nizkému zastoupeni jednotlivych hodnot vysledky v absolutnich ¢islech. Hodnota osobni
zkusSenost byla prifazena ke tfinacti hostim, v Sesti pfipadech u epizod s dominantnim
socialné-pravnim tématem, ve Ctyfech pripadech u epizod s dominantnim tématem zdravi a
védy, ve tfech pripadech u epizod stematickou kategorii jiné. Hodnota subjekt byla
pfifazena deviti hostim, v osmi pfipadech u epizod s dominantnim tématem spojenym

s uménim, médii a sportem v jednom ptipadé Slo o epizodu s tematickym oznacenim jiné.

Graf €. 7: Slozeni host podle role

m expert ® novindf = osobni zkuSenost subjekt
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Graf ¢. 8: Podil novinait podle témat
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5.2.4 Domovské médium novinat

Jak uz bylo zminéno, novinafi dominovali slozeni hosti podcastu Vinohradska 12.
Z 270 hosta podcastu Vinohradska 12 bylo v roce 2021 celkem 201 novinait a novinaiek.
Stanovit domovskou redakci bylo mozné u 199 znich. Absolutni vétSinu pfitom méli
novinafi a novinaiky Ceského rozhlasu, kterych bylo celkem 126. Tvotili tak 62,7 % hostd
v roli novinare a 46,7 % vsech hostii podcastu.

Z dalsich médii bylo sedmnact hosti ze Seznam zprav, deset hosti z Hospodatskych
novin, devét hostd ztydeniku Respekt, Ctyfi hosté ze serveru Aktualne.cz, tfi hosté
Deniku N. Dva hosté byli ze slovenského Denniku N a dva hosté, respektive dvakrat stejny
reportér Michael Schirtz, z amerického New York Times. Po jednom hostovi byla
zastoupena média Reportér, People’s Archive od Rural India, Sport, Deutsche Welle,
Proglas, Eduzin.cz, Sahar Speakers, El Diario, Outriders, Atlantic Council, Player.cz,
444 hu, Radium Svoboda, Moscow Times, Ceska televize, CNN, Agentura.ru, Svobodné
listy, Denik Referndum, Alarm a Novinky.cz.

Ve ctytech pripadech bylo v ramci podcastu uvedeno, ze hostem je novinaf nebo
novinarka, ale nebylo uvedeno jeho nebo jeji domovské médium. V dalsich tfech pripadech
Slo o novinare, ktefi pracuji na volné noze nebo pro vice médii zaroveri, a tak kategorie

domovské médium nabylo hodnoty jiné.
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5.2.5 Zahrani¢ni médium

V roce 2021 bylo hostem 201 novinaiti, domovska redakce byla uvedena u 199
z nich, zastoupeno tak v podcastu Vinohradska 12 bylo minimalné 29 redakci, jejichz vycet
je uveden vySe. 181 hostl novinatt bylo z ¢eskych médii a 18 hostl novinaia
ze zahrani¢nich médii. Ze zahrani¢nich médii byl nejvice zastoupen slovensky Dennik N a
americky New York Times. Mezi dal§i zahrani¢ni média, jejichz reportéfi a reportérky byli
hosty podcastu Vinohradska 12 patii CNN, Moscow Times, Agentura.ru, Atlantic Council,
Outriders, Sahar Speaks, People’s Archive of Rural India, Deutche Welle, 444.hu a El

Diario.

5.2.6 Gender hosta

Z 270 hostt, ktefi byli v roce 2021 hosty podcastu Vinohradska 12, bylo 167 muzi
a 103 zen. Zeny tak tvofily 38,2 % hosti. Pomér muzi a Zen zobrazuje graf & 9. Podle
kategorie role hosta byly zeny nejméné zastoupeny v roli novinafek, kde tvotily 37,3 %
hostl novinari, v roli expert zeny tvorily 40,4 % hostt. Nejvice byly Zeny zastoupeny v roli
subjekt, kde z deviti hosta byly Ctyfi zeny, v hodnotach hosta s osobni zkuSenosti s tématem
bylo ze tfinacti hostli pét zen. Zanedbame-li epizody, které byly tematicky zarazeny
do kategorie jiné, kde byly Zeny hostem pétkrat z deviti pripad(, byly zeny nejCastéji
hostkami v epizodach s prevladajici tématikou uméni/média/sport, kde tvotily 43,2 % hostu.
V epizodach s prevazujici socialné-pravni tématikou zeny tvorily 40 % hostt, v epizodach
s dominantnim tématem kriminalita a nasili byly zeny hostkami v 39,1 % pfipadd.
V epizodach, které byly pfevazné o politice a vladé byly zeny hostkami v 35,4 % a nejméné
byly zastoupeny v epizodach se zdravotni a védeckou tématikou, kde tvorily 34,6 % hostu.

Z pohledu mista, ke kterému se téma epizody vztahovalo, byly Zeny nejvice
zastoupeny u témat s mezinarodnim presahem nebo Cisté zahrani¢nich témat, kde tvorily
43,3 % hosti. V epizodach, které se tykaly hlavné zahrani¢ni politiky byly zeny hostkami
v Sestnacti piipadech z devétatiiceti, tedy vice nez ve 41 % piipadi, u domaci politiky to pak
bylo jen 30 % pfipadi. V domacich tématech byly zeny zastoupeny ze 33,3 %. Jedinym
hostem epizody byla Zena ve 36,7 % epizodach. V epizodach se dvéma hosty tvorily Zeny
43,3 % hosta. V epizodach s péti hosty byli muzi a Zeny zastoupeni stejn€. V epizodach se

ttemi hosty byly zeny hostkami v péti ptipadech ze dvanacti.
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Graf ¢. 9: Slozeni hostl podle genderu
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Graf ¢. 11: Slozeni host podle genderu a role
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5.3 Shrnuti zavéru analyzy

V této podkapitole shrnu vysledky analyzy a zodpovim na stanovené vyzkumné
otazky, jejichz cilem bylo zanalyzovat slozeni podcastu Vinohradska 12 s ohledem na
tematické slozeni a slozeni hostt. Jednotlivé vyzkumné otazky jsou uvedeny v podkapitole
4.2.

Z vySe uvedenych vysledki vyplyva, Zze dominantnim tématem podcastu
Vinohradska 12, je politika, vlada a témata s tim spojena. Epizody s touto tématikou tvotily
v roce 2021 ptes 37 % produkce podcastu, zatimco témata spojena se zdravim a védou byla
zastoupena asi ze 20 %. Témata spojend s uménim, médii a sportem tvorily 12,5 % produkce,
coz je jen o nékolik desetin procentnich bodl vice nez predstavovala témata se socialné-
pravni tématikou, kterd byla zastoupena z 12 %. Epizody s pfevazné kriminalni a
protizdkonnou tématikou tvotily 8,3 % vzorku a ekonomickad témata byla zastoupena
nejméné s 7,5% podilem.

Slozeni témat z pohledu prostoru a poctu lidi, ke kterému se téma vztahuje je podcast
Vinohradska 12 relativné vyvazeny. Témér 41 % epizod se vztahovalo k mezinarodnimu
nebo zahrani¢nimu déni. Déni v Ceské republice bylo vénovano 38,6 % epizod. Celkem
20 % epizod se tykalo regionalniho déni nebo témat spojenych s konkrétni osobnosti.
Absolutné nejvice epizod se tykalo domaciho politického déni. Jedinym tématem, ve kterém
byla poméroveé vice zastoupena lokalni témata pied domacimi 1 zahrani¢nimi, byla kategorie

kriminalita a nasili.
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Z hostd mé&l nejvétsi medialni prostor novinai Ceského rozhlasu Matéj Skalicky,
ktery byl v roce 2021 hostem osmkrat. Vice nez jednou bylo v roce 2021 hostem podcastu
Vinohradska dalSich osmatficet osobnosti, z naprosté vétsiny novinait. Opakované se v roli
hosta podcastu Vinohradska 12 objevili novinafi Petr Hartman, Markéta Chaloupska,
Kristyna GurycCova, Jana Magdoniova, Martin Storkan, Zdeiika Trachtova, Artur Janousek,
Jan Cibulka, Lubomir Smatana, Ivana Milenkovicova, Jana Klimova, Jan BocCek, Anna
Koslerova, Martin Caban, Filip Nerad, Jakub Tronicek, Vojtéch Srnka, étépén Sedlacek,
Vaclav Dolejsi, Jan Kaliba, Petr Honzejk, Erik Tabery, Natasa Dudinski, Janek Kroupa,
Ondrej Kundra, Janetta Némcov4, Petr Koubsky, étépénka Kadleckova, Marie Bastlova,
Tomas Lyson¢k, Dominika Kubistova, Miroslav Bures, Jindfich Sidlo a Michael Schritz
z amerického The New York Times. Z fad expert byli opakované hosty Marie Hefmanova,
Tomas Kocian a Jan Trnka.

Novinafi tvorili vyrazny podil host podcastu Vinohradska 12, a to konkrétné v
74,4 % vsech hostti oproti 17,4 % které tvorili experti. Nejvyraznéji byli zastoupeni novinafi
Ceského rozhlasu, ktefi tvorili 46,7 % vsech hostd. Pomér novinait Ceskych a zahrani¢nich
médii se rovnal v roce 2021 181:18. U tohoto ¢isla vsak doslo k urcitému zkresleni, jelikoz
u nékterych novinaii nebyla uvedena domovska redakce. Z ostatnich médii byli nejvice
zastoupeni sestupné novinafi Seznam zprav, Hospodarskych novin, Respektu, Aktualne.cz
a Deniku N. Zastoupeni byli novinafi z médii Dennik N, New York Times, Reportér,
People’s Archive of Rural India, Sport, Deutsche Welle, Proglas, Eduzin.cz, Sahar Speakers,
El Diario, Outeiders, Atlantic Council, Player.cz, 444 hu, Radium Svoboda, Moscow Times,
CT, CNN, Agentura.ru, Svobodné listy, Denik Referendum, Alarm a Novinky.cz.

Zeny tvofily v roce 2021 38,2 % hosti podcastu Vinohradska 12. V epizodach, které
mély jediného hosta byly zeny hostkami ve 36,7 %. Zanedbame-li kategorie hostu, které
byly zastoupeny jen jednotkami hosti, byly zeny nejcastéji hostkami epizod, které se tykaly
pfevazné umeéni, médii a sportu a epizodach s prevazujici socialné-pravni tématikou.
V kategorii expert, tvorily zeny 40,4 % hosti. Nejveétsi zastoupeni zen bylo u témat se
zahraniéni tématikou, kde tvofily 43,3 % hostd. Zeny jsou tedy vramci podcastu
Vinohradska 12 zastoupeny vice, nez uvadi Global Media Monitoring Project, podle kterého
jsou zeny reprezentovany v medialnich obsazich z 25 %. Vysledky této analyzy také
odporuji zavéram GMMP, které uvadi, ze Zeny jsou nejvice zastoupeny u lokalnich témat a

nejméné u témat s mezinarodni politickou tématikou.
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Zaver

Cilem této prace bylo analyzovat obsah podcastu Vinohradska 12 jakozto
konkrétniho ptikladu oblibeného nového formatu sdileni zpravodajskych obsaht. Hlavni
motivaci pfitom bylo podrobit zkoumani podezieni na nizs§i miru objektivity, kterou se
mohou zpravodajské podcasty vyznaCovat. Tato motivace byla umocnéna skuteCnosti, ze
podcast Vinohradska 12 patfi do produkce verejnopravniho média, které je k nezavislému,
relevantnimu a vyvazenému informovani o tématech dileZitych pro vefejnost, vazano
zakonem 1 svym kodexem.

Predmétem vyzkumu bylo kvantitativné, za vyuziti metody obsahové analyzy,
vyjadrit zastoupeni jednotlivych témat a sloZeni hosti a poskytnout statisticka data, ktera
mohou byt jednim z nastrojii k posouzeni vyvazenosti medialnich obsaht. Tato prace si
nekladla za cil vyhodnotit, zda je podcast objektivni ¢i vyvazeny, jelikoz problematika téchto
medialnich narokd je slozitéjsi a posuzovani takovych kvalit vyzaduje komplexnéjsi
analyzu, nez je rozsah této bakalarské prace. Dil¢im cilem bylo vyhodnotit zastoupeni zen
v hostech poradu, jelikoz nizké zastoupeni zen mize byt jednim z disledkt pracovnich rutin
novinari, které Casto Casovy tlak a dalsi faktory vedou ke stereotypnimu vybéru respondentt
do zpravodajskych sd€leni. Zastoupeni zen v medidlnich obsazich je také jednim z oblasti
soucasnych genderovych medialnich studii.

Z vysledk analyzy této prace vyplyva, ze prevazujicim tématem podcastu
Vinohradska 12 je politika, a to jak domaci, tak zahrani¢ni. Dominantni zastoupeni
politickych témat ve zpravodajskych obsazich v demokratickych spole¢nostech je obvyklé
a do zna¢né miry i odavodnitelné, vzhledem k tomu, Ze existuje v§eobecné ocekavani, ze
zpravodajstvi ma vetejnosti poskytovat takové informace, aby se obfané mohli orientovat
v okolnim svété a spravné rozhodovat praveé i pii volbach své politické reprezentace. Téma
politiky navic mize obsahovat fadu tzv. zpravodajskych hodnot, které prispivaji k jejich
zatazeni do medialni agendy, jako je napfiklad dilezitost, relevance nebo aktualnost.

V roce 2021 byla také v podcastu Vinohradskd 12 vyrazné zastoupena témata zdravi a
témata souvisejici s uménim, médii a sportem. Nejvétsi zastoupeni téchto tii tematickych
kategorii lze v roving€ polemiky dat souvislosti s konanim parlamentnich voleb na podzim
roku 2021, pandemii covidu-19 na jafe a na podzim a konanim Olympijskych her v Tokiu.
Pti hledani souvislosti mezi medialni agendou a dénim je vSak nutné mit na paméti, ze bez

vyuziti dalSich vyzkumnych metod nelze jednoznacné urcit, do jaké miry se vzajemné
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vefejna a medialni agenda ovliviiuji a lze pouze na zakladé vyzkumi medialni agendy
konstatovat jejich urcitou vzajemnou zavislost.

Lze vsak jednoznacné prohlasit, ze vysledky analyzy neodhalily zddné mimoradné
silné upfednostiiovani urcité tematické kategorie, Cimz alespon c¢astené vyhovuje
pozadavkiim stanovenym zakonem i kodexem Ceského rozhlasu. Uréitou nevyvazenost
odhalily vysledky v oblasti sloZzeni hosti podcastu, témér tfi Ctvrtiny vSech hostd tvofi
novinaii a novinarky, naprostou dominanci pak maji redaktofi a redaktorky Ceského
rozhlasu. Vysoké zastoupeni novinaiu lze vysvétlit rychlym tempem, ve kterém podcast
vznika a nedostatkem Casu na hledani a komunikaci s jinymi potencialnimi respondenty.
Novinafi a novinaiky nejen Ceského rozhlasu navic pravdépodobn& disponuji dobrou
schopnosti se vyjadfovat, divéryhodnosti i znalostmi tématu, coz jsou faktory, které
ovliviyji vybeér respondentti zpravodajskych obsaht.

Zminénou homogenitu hosti ve vztahu k tématu do jisté miry kompenzuje jejich
diverzita. Opakované bylo v roce 2021 hosty pouze 39 osob z celkovych 185. NejcastejsSim
hostem byl novinait Ceského rozhlasu Maté&j Skalicky a to celkem osmkrat. Ur&ita mira
raznorodosti je patrna i z pohledu pivodu jednotlivych hosti-novinaii, mezi kterymi se
vyskytovali také novinafi jak zahranicnich, tak domacich soukromych médii. V malé mire
tak 1ze hovofit i intermedialni nastolovani agendy. Z ¢eskych médii byli nejvice zastoupeni
novinafi Seznam Zprav, Hospodatskych novin a Respektu. Je ale nutné uvést, ze v porovnani
s Getnosti vyskytu novinait a novinatek Ceského rozhlasu $lo o zanedbatelna zastoupeni.

Urcité prekvapeni prinesly vysledky vyzkumu v oblasti zastoupeni zen mezi hosty
podcastu Vinohradska 12. Ackoliv rizné vyzkumy uvadéji, zZe jejich zastoupeni
v medialnich obsazich se pohybuje okolo 20-28 %, zeny tvofily v roce 2021 ptes 38 % hostl
podcastu Vinohradska 12. Vysledky vyzkumu této prace také odporuji zavéram, ze Zeny se
v mendi mife vyskytuji v roli expertek a komentatorek tzv. ,hard news”, jelikoz jednou
z kategorii, kde byly Zeny nejvice zastoupeny tvofily témata spojend s mezinarodni
politikou.

Tato prace poskytuje kvantitativni piehled o tematickém slozeni a slozeni hosti
podcastu Vinohradska 12 v roce 2021. V teoretické Casti pfitom nabizi piehled zakladnich
koncepti a teorii, které se vybéru zprav a respondenti medialnich obsaht zabyvaji. Lze tedy

konstatovat, ze podava komplexni sd€leni o vybéru témat a hostd podcastu Vinohradska 12.
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