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Anotace

Diplomova prace se ve své teoretické ¢asti zabyva historii médniho primyslu a vyvojem
mobdnich trendil v prabehu doby. Déle je popsan vliv médii na mddni primyslu a stejné tak, vliv
modniho primyslu na média. Teoreticka cast dale piedstavi nové trendy v médiich, a to blogy a
soutéze spojené s timto trendem. Dale jsou pak pfedstaveny ikonické Zeny a jejich styl, stejné
tak 1 médni navrharii.

Prakticka ¢4ast se zamétuje na hloubkové rozhovory, prosttednictvim kterych zkouma vliv
moddniho primyslu na média a naopak. Dale bylo zjistovano, zda spole¢nost pocituje vliv médii
a modniho prumyslu.
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Annotation

The diploma thesis deals with the history of the fashion industry and the development of
fashion trends over the time. It also describes the impact of media on the fashion
industry as well as the impact of the fashion industry on the media. The theoretical part
will also introduce new trends in the media, namely blogs and competitions related to
this trend. In addition, there are iconic women and their style, as well as fashion

designers.

The practical part focuses on in-depth interviews through which it examines the
influence of the fashion industry on the media and vice versa. It was also investigated

whether the company felt the influence of the media and the fashion industry.
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UvVOD

Moda a média ovliviiuji mnohé aspekty kazdodenniho Zivota velkého mnozstvi lidi,
aniz by si tento fakt pfimo uvédomovali. Moda piinasi do lidskych zivotl neustale
zmény a novinky, které se netykaji vyhradné odivani a doplnku, ale také ostatnich
produkt jako jsou hudba, zivotni styl, jidlo a dalsi. Média nas také pouze neinformuji o
novych situacich, konfliktech a dalSich udélostech, ale jsou hnaci silou vyvoje
technologie, a ve spolupraci s dalSimi aspekty se spolecné podili na vlivu na nase
Zivoty.

Moda je vytvarena kreativitou lidi, jejich pfanimi a touhami, kterym se snazi mddni
pramysl vyjit vstiic. Lidé — spotiebitelé, chtéji byt originalni, vlastnit unikatni produkty,
které je oddéli od davu, a prostiednictvim nichz budou vlastniky jedine¢ného produktu.
Obchodniky v této oblasti jsou mimo jiné designéfi, ktefi se snazi vytvaret takové
produkty, které splni o¢ekavani a kritéria stanovena spotiebiteli. Na druhé strané jsou
zde pracovnici v oblasti marketingu, ktefi se snazi pro tyto produkty najit spotiebitele

prostiednictvim médii. Mdda je tedy v pfimém kontaktu s médii a marketingem.

Tématem této diplomové prace je ,,Média a modni primysl* se zaméfenim se na vliv
jednotlivych aspektli. Dlivodem vybéru tohoto tématu je predevSim dlouhodoby zdjem o

modu a fashion marketing ve spolupraci s médii.

Cilem této prace je popsani vlivu médii a modniho priamyslu, jejich vzijemna
ovlivnitelnost a zarovei ovlivnitelnost spotiebitelt v Ceské republice. Cilem této prace
je vyzkum vztahu médii a médniho primyslu s akcentem kladenym na otazky vlivu

moddniho primyslu na populaci prostfednictvim médii.

Diplomové prace je strukturovdna do dvou c¢asti. Prvni teoretickd Cast se vénuje
charakteristice jednotlivych termint spojenych s médii a médnim primyslem. Zatimco
druha ¢ast, praktickd, je zamétena na respondenty spojenymi s oblasti médii a médnim
pramyslem.

Piinosem této prace bude vyzkum prostfednictvim hloubkovych rozhovort se tfemi

respondenty, ktefi aktivné plsobi v oblasti médii a mdédniho primyslu. Na zakladé

odpovédi budou vyhodnoceny stanovené hypotézy.
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1. MEDIA A JEJICH VLIV

Pojem média je v dnesni dob¢ velmi pouzivany pojem a je vSem velmi dobfe znamy.
Média nam slouzi jako informacni a komunikac¢ni kanal, ktery se stal béhem rozvoje
doby nedilnou soucasti zivota lidi. Pojem médium ma své kofeny v latin€, coz v
ptekladu znamena zprostiedkovatel, prostfedek pro zajisténi a ptenos informace. Jedna
se o komunika¢ni prostfedek, mezi dvéma stranami, tedy prostiedek ke sdileni
informaci. Komunikaénim médiem tedy miize byt jakykoliv zprostfedkovatel, ktery

pfenese informaci z jedné strany, na tu druhou a tim se podili na komunikaci.

V souvislosti s rozvojem komunikace lidi dosSlo ke zrychleni pfenosu informace mezi
stranami, také doslo k piekonani prostorové a Casové komunikaéni propasti. Dnes mezi
nejvice vyuzivand média patii tisk, televize a rozhlas. Velkého rozvoje také dosahl
internet, ktery je dnes nedilnou soucasti témét jakékoliv operace, at’ uz se jedna o
bankovni pfevod nebo se jedna o vyhledani dopravniho spojeni v potfebném case. Tzv.
masova média jsou hojné vyuzivana k celospolecenské komunikaci. Soucasti tohoto
druhu médii jsou samoziejmé 1 média, ktera jsou vyuzivana paparazzi a dalsi ne pfili§
divéryhodné zdroje, ovSem i informace z téchto zdroji jsou hojné vyuzivany a Sifeny
smérem k masovému publiku. Toto publikum masové sdili a tim $ifi informace, ackoliv
divéryhodnost téchto zdrojii nemtze byt jasné ovéfena a relevantnost informaci neni

zaruc¢ena na 100 %.

Z pohledu teorie masové komunikace povazujeme meédia za ,,... ustanovené spolecenské
instituce s vlastni svébytnou mnozinou pravidel a postupii, ktera je ale v celém rozsahu

svych ¢innosti uréovdana a omezovana spolecnosti, v niz piisobi. “*

Toto tvrzeni dokazuje vzijemnou interakci a zdvislost mezi masovymi médii a
spoleCnosti. Nejveétsi zavislost je sledovatelné na sféfe politické a ekonomické a na

osobach angazovanych v téchto oblastech. Mnoho odbornikii se zajimalo o teorii

1 MCQUAIL,D. Uvod do teorie masové komunikace, str. 76, Praha: Portal, 2003, ISBN 978-80-7367-
574-5
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masovych médii, jednim z nich byl Denis McQuail, ktery definoval specifické vlastnosti

arysy.

Produkce a distribuce znalosti a symbolickych obsahi — hlavni ¢innost médii,

pojem znalosti obsahuje kulturu, informace, ideje apod.

— Otevienost v§em pifijemct a podavatelim — medidlni instituce jsou umistény ve
vetejné sféte.

— Zajem o ,,vefejné* zalezitosti s ,,vetejnym* dopadem na spole¢nost — predpoklad

re¢
1

a podil na rozvoji ,,vefejného minéni* na zaklad¢ sdilenych informaci.

— Odpovédnost za svou Cinnost Siroké vetejnosti — uplatiovani zakonti a jinych
prostiedkil ze strany spolecnosti i statu.

— Vysoky stupent svobody slova — s ohledem na regulérni vykon, kazda stdt ma
svou miru a stupnici svobody slova, ktera ov§em nikdy neni 100 %.

— Téméf Zadna formélni moc — média nejsou oficidlnim informatorem a tim
padem jejich moc neni formalné dana.

— Bez spolecenského zavazku a s tim souvisejici dobrovolnd tcast v médiich —
medidlni instituce nejsou vézané na jakoukoliv smlouvu nebo jinym druhem
zavazku.?

Vyznam médii ve spole¢nosti je obrovsky. Jednd se o potencidlni prostiedek, ktery
dokadze masové ovlivnit velké mnoZzstvi lidi za pomérné kratkou dobu. Velké mnozstvi
instituci funguje a ptfeziva na principu pienosu informaci do spole¢nosti. Pomoci médii
jsou zobrazovany udélosti ze zivota spolecnosti na narodni a mezinarodni Urovni.
Znamé osobnosti se stavaji zndmymi praveé prostfednictvim médii, ktera zobrazuji
momenty z jejich zivotu, a tak jsou osobnosti pod neustalym dohledem a spole¢nost pod
neustdlym pifijmem informaci. Jedna se, jak o kladné, tak o zdporné momenty, které
maji ovSem dopad na jejich spoleCensky zivot a postaveni a stavaji se tak ,, diky
médiim“ znami. Pro mnohé jsou média organizatorem a zprostfedkovatelem volného

Casu a naplni spolecenského Zivota.

V kazdém ptipad¢ maji média jistou moc, kterou vyuzivaji pfi sdileni informaci, a tak

ovliviuji spolecensky Zivot 1 soukromy Zivot lidi ve spolecnosti. Ve skutecnosti Zadnou

2 MCQUAIL,D. Uvod do teorie masové komunikace, str. 77, Praha: Portal, 2003, ISBN 978-80-7367-574-5
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formalni moc nemaji, jak jiz bylo sdéleno vyse. Formalni moci je myslena statni moc,
kde Ustava CR je rozdélena do dvou &asti — tzv. dvou forem realizace statni moci lidem.
Tou prvni a zakladni je podle &l. 2 odst. 1 Ustavy CR reprezentativnim forma cestou
organl moci zékonodarné, vykonné a soudni. Pfima forma vykonu statni moci lidem v
¢l. 2 odst. 2 maze byt uplatnéna jen v piipadé, ze tak stanovi zvlastni ustavni zakon. Z
tohoto ¢lanku je ziejmé, Ze v CR neni stanoven zadny jiny zdroj statni moci, neZ je lid.
Média a jejich instituce jsou obCas nazyvany ,,Ctvrtou” moci, avSak tento druh moci
nebyl nikdy zlegitimovan k vykonu moci. Média pouze pozivaji svij vliv, ktery maji
proti lidem, ktefi mnohdy konaji jinak, nez by konali za jinych okolnosti, jelikoz se
nechaji ovlivnit informacemi, které jsou sdileny a Sifeny prostiednictvim médii. V
ptipadé, ze dojde k ovlivnéni vile jinymi prosttedky, nez je uziti sily, hovotime o vlivu,
nikoli o moci. Specifikem médii je ale také schopnost ovlivnit vili ¢loveka takovym
zpusobem, Ze si vlastni chovani nepiipusti jakkoli vynucené.® V kazdém piipadé je
mozné tvrdit, ze média maji jistou moc a stavaji se tak prosttedkem k ziskavani moci ve
prospéch urcitych lidi. Témito lidmi mohou byt politicky angaZované osobnosti,
majitelé medialnich spolecnosti nebo naptiklad samotni inzerenti. Mira moci médii
zavisi na velikosti publika, se kterymi si preddvaji informace. Némeckéd sociolozka
Elizabeth Noelle-Neumann uvedla: ,, Verejné minéné predstavuje vyznamnou politickou
a socialni moc, kterd se obraci jak na jednotlivce, tak na jednotlivé viady, a jeho
nositelem jsou do znacné miry média. Viechna stanoviska, a predevsim legdlné
zaujimané postoje, které jsou zastoupeny v Sirokém spektru demokratické spolecnosti,
musi své vyjadreni nachdzet také v médiich, nebot lidé jen takto mohou v diskuzich

zastdvat své postoje. “

Rozdily mezi vlivem a moci jsou relativni, v oblasti médii se vztahuji k formovani
spolecenského socidlniho Zivota a kulturniho prostfedi. Média se tak stala ndstrojem k

Sifeni, utvafeni a prosazovani socialnich norem a hodnot, o které se opird kulturni

3 MCQUAIL,D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2003, str.78, ISBN 978-80-7367-574-
5

4 JIRAK, J. KOPPLOVA B. Média a spolecnost. Praha: Portal.2003, Str. 91. ISBN 978-80-7367-287-4
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struktura na fungovéni spolecnosti. Média mohou takto vystupovat jako hlavni zdroj

myslenek a nazord, jez se dostavaji k lidem. °

MARKETINGOVA KOMUNIKACE PROSTREDNICTVIM MEDII

»Marketingova komunikace (promotion) se orientuje na vytvoreni pozitivni image
produktu, propaguje a vytvaii kolem produktu priznivy psychologicky halé efekt s cilem

ucinit zbozi pozadovanym.*®

Primarnim ucelem marketingové komunikace je navazat spojeni s potencidlnim
zakaznikem, seznamit ho tak s firmou a jejimi produkty, informovat o novych
nabidkéach, trendech, vybudovat a neustdle podporovat podvédomi o znacce a v
neposledni fadé presvédCit zdkaznika k ndkupu. Marketingové komunikace k tomuto
vyuzivaji vSechny dostupné prostiedky, s jejichz pomoci toto spojeni se zdkaznikem

vytvari.’

Pro realizaci reklamy se nejéastéji vyuziva tisk, televizni a rozhlasové vysilani. Podpora
prodeje se realizuje pfimo v misté prodeje pomoci ochutnavek, slev, kupond,
pfedvadéni, moddnich piehlidek, inzerce a dalSi. Pro oblast public relations jsou
charakteristické tiskové zpravy, tiskové konference, bulletin, newslettery, eventy,
osobni komunikace, blogy nebo diskuzni fora. Pro pfimy marketing je pfiznacné

pouzivani katalogti, telemarketingu, emaild a dopist.®

5 BURTON,G. JIRAK, J. Uvod do studia médii. Praha; Studium, 2001. str. 38-39. ISBN 80-8594-767-6

6 BURTON, G. JIRAK, J. Uvod do studia médii. Praha; Studium, 2001. str. 38-39. ISBN 80-8594-767-
6

7 JURASKOVA,O. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.
271. ISBN 978-80-247-4354-7

8 BURTON, G. JIRAK, J. Uvod do studia médii. Praha: Studium, 2001. str. 38-39. ISBN 80-8594-767-
6

14



CTENOST MODNICH CASOPISU

Na nasem trhu je Media projekt jednim z mala projektti., kteti se specializuji na vyzkum
odhadu ctenosti tisku. Zjistovani ¢tenosti tiskovych titulll probiha ve vzorku 30 lidi ve
véku 12-79 let, pficemz vysledky vyzkumu jsou pouzivany planovani tiskovych

kampani pro jednotliva tiskova média.
Na tomto druhu vyzkumu se podili nékolik spole¢nosti:

e Zzadavatel vyzkumu — Unie vydavateli a Asociace komunikacnich agentur
e metodicky koordinator — SdruZeni komunikaé¢nich a medialnich agentur CR
o realizator — MEDIAN a GfK Praha

e Ovéfovani nakladii a metodika — Unie vydavateld.’

Tento vyzkum probih4 kazdé pololeti a vysledky analyzy jsou vzdy dostupné danému
tiskovému médiu. Tituly, jejichz vysledek byl pod 20 tisic tituld, nejsou zvetejnény, na
druhou stranu, zvefejnény jsou pouze ty tituly, jez se podili na financovani vyzkumu.
V systému nakladii se jednd o Casopisy, které jsou distribuovany formou pifedplatného
nebo jsou prodavany na pultovém prodeji ¢i pfi jiném druhu prodeje za cenu konecné

spotieby.°

Cetnost damskych &asopisti je Unie vydavateltl za 1. pololeti roku 2016 dosahla téméf
28 % z celkového poctu analyzované cetnosti u vSech magazinii vydavanych na uzemi
CR. Jedna se o publikace, které spliuji podminky Unie vydavateli. Z toho 6 %
zaujimaji ¢asopisy vénujici se vyhradné modé a produktim moédniho pramyslu. Z této
analyzy je tedy zifejmé, ze Zenské Casopisy a Casopisy o mddé tvoii podstatnou Cast

Vv poétu viech vydavanych casopisi.!t

9 SVEC,P. Ctenost médnich casopisii [onling] 2016 [cit. 2017-1-3] Dostupné z: http://cz.altermedia.info/u
SVEC,P. Ctenost médnich casopisii [online] 2016 [cit. 2017-1-3] Dostupné z: http://cz.altermedia.info/u

1 SVEC,P. Ctenost médnich casopisii [online] 2016 [cit. 2017-1-3] Dostupné z:http://cz.altermedia.info/u
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Moda a reklama

Reklamu chapeme jako prostfedek pomahajici k prezentaci a propagaci produktu, nasledné
k jeho lepsimu prodeji. Prostiednictvim reklamy je mozné spotiebitele ovlivnit. Reklama musi
byt snadno zapamatovatelna, jednoducha, hlasajici jasné, struéné heslo a srozumitelna. Reklama
hraje velmi dtlezitou roli v oblasti moédy. Modni primysl je odvétvi, které je natolik rozmanité,
ze by nebylo schopné si ve spolecnosti udrzet vyznamné misto na spoleCenském zebficku.
Reklama je nedilnou soucasti obchodni strategie. Dnesni spole¢nost si je védoma, Ze reklama si
7zada zaméstnat stale vice lidi, jelikoZ na ni zavisi z velké ¢asti prosperita celé spole¢nosti. Na
reklamu je vzdy vy€lenéna ¢ast na samotnou realizaci reklamy a ¢ast na jeji propagaci do médii.
Oddéleni, které vytvari reklamy, které jsou dale prezentovany v médiich, nesmysli o reklamé
pouze jako o prostiedku prezentace a obchodnim procesu, ale stale vice bere v potaz, Ze
konzumenty reklamy jsou lidé — tedy osoby, které pouzivaji centralni nervovy systém a tim
padem jim reklama mize ovlivnit ndzor. To napomahd obchodnikim vytvaret mnohem

ucinnéjsi reklamy. Velmi ¢asto zobrazovanym motivem emoce, vzpominka pod.

Soucasna moda bezpochyby souvisi s Zivotnim stylem a urovni, kterd se stale zvySuje.
Moda v prvotnim zaméru musi uspokojit poptavku a potieby spotiebiteld. Jednou
z hlavnich vlastnosti médy je jeji proménlivost, oproti tomu vkus je spi§ trvala
zalezitost, kterd se da ovlivnit jen Castecné. Pravé v této zélezitosti nejvice pisobi

reklama.!?

12 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.15. ISBN 978-185-66697-231
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2. MODNI PRUMYSL

2.1 CHARAKTERISTIKA MODNIHO PRUMYSLU

Kazda odévni kolekce mdédniho vyrobce je primarné vyrobena za ucelem uspokojeni
prani a pozadavkd svého finalniho spotiebitele. Tyto pozadavky jsou zalozeny na
marketingovém vyzkumu, vysledcich pfedchozich prodejt, zkusenostech obchodnika,
designera a ndkupciho. Mimo jiné modni kolekce prodejct jsou ovlivnény trendy, které
vznikaji jak v odévnim primyslu, tak v prumyslech pfibuznych (tkaniny, obuv, dopliky
a jiné) 1 v pramyslech odlisného razu (zabavny, nabytkaisky, sportovni atd.) stejné tak,

jako na zakladé aktualni socialni, kulturni, technologické a ekonomické situace.'3

2.1.2 Haute Couture

Haute Couture neboli ,,vysoké Siti*“ je ve spoleCnosti povazovano za nejvyssi stupent
tvofeni a konstrukce odévu. Predstavuje nejvysSi standart a kvalitu dostupnou na
modnim trhu. Od toho s také odviji cena jednotlivych produkti, které jsou Sity na miru
klientovi z téch nejlepsich latek. Tento druh tvorby je urcen ,,pouze elité” a hotovy
produkt je srovnatelny s uménim. Samotny termin Haute Couture a jeho uZivani je
chranéno zakonem stanovenym asociaci Chambre Syndicale de la Haute Couture v
Patizi. Klienti tohoto trzniho sektoru se sami povazuji za patrony umeéni a koupi téchto

odévii povazuji za investici do uméni.**

Zakladatelem Haute Couture je povazovan Angli¢an Charles Frederick Worth, ktery

revoluci v odivani zacal vytvafenim obleceni pro jeho piibuzenstvo. Jeho uméni

13 HINES, T. BRUCE,M. Fashion marketing: contemporary issues. Bos-ton: Butterworth-Heinemann,
2007. str. 324. ISBN 07-506-6897-8.

14 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.15. ISBN 978-185-66697-231
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spocivalo ve spojeni anglického stfihu s francouzskou okézalosti a dal tak vzniknout
slovu couturier, jehoz formu do té doby lidé znaly pouze jako §vadlena. Couturier
ztélesnoval vice profesi najednou — umélec, femeslnik, technicky konstruktér, tvlrce,

malif a rezisér.

Worth podepisoval jednotlivé casti odévu jako sva umélecka dila. Dvakrat do roka
vytvarel kolekce, tedy diktoval celkovy look sezony. Polozil tak pevné zaklady pro

podporu prodeje, ze kterych vychdzi mdodni designéii dodnes.

Worthiiv odkaz souc¢asnému primyslu Haute Couture je obrovsky. V roce 1868 zalozil
Asociaci krej¢ovského umeéni, ktera se zabyvala regulaci a ochranou praci patizskych
krej¢i. Pisobeni Asociace bylo upevnéno jeho synem Gastonem, diky némuz se
asociace rozvinula do dne$ni podoby, a to do La Chambre Syndicale de la Couture
Parisiene, ktera toto odvétvi modniho primyslu fidi dodnes. Patizska pobocka nyni sidli

v okoli Rue de la Paix, misto Worthova ptivodniho podniku.®

Na miru zhotovena, precizni prace Haute Couture byla kvili vyraznému zvySeni
nakladii odstréena do pozadi. Nové technologie zprostiedkovavaly vznik novych a stale
kvalitnéj$ich sériovych produktl. Nedilnou soucasti trhu se stava termin Prét-a-porter,
ktery zahrnuje produkty prodavané ve standartnich konfek¢nich velikostech urenych
pro masovy trh. Tyto produkty vznikaji jiZ na po¢atku druhé poloviny 20. stoleti. Tento
model odivani si osvojila vétSina modnich domt, které se snazily o ziskdni dobré pozice
v konkurenénim svét€ mody, ktery byl stale vice napliiovan a ovliviiovan konfekéni
modou. Velky vliv zde pozorujeme ze strany ulice. Diky ¢emuZ Prét-a-porter revolucné
méni zab¢hnuty kolobéh, ktery ur€oval dosavadni vzhled. Odivani se jiz nedéli podle

spole¢enské hierarchie, ale za¢ina ukazovat svou nespoutanou stranku.*®

Vétsina modnich tvired zacina své kolekce pravidelné archivovat, a to predevsim po

wrwe

15 MACKENZIOVA,M. ...ismy — jak chdpat médu. Slovart, 2010. str.73. ISBN 978-80-7391-399-1

16 MACKENZIOVA,M. ...ismy — jak chdpat médu. Slovart, 2010. str.73. ISBN 978-80-7391-399-1
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modou a textilem. Musime vSak rozeznavat luxusni znacky (Prada, Louis Vuitton,

Gucci, apod.), jejichz vyvoj neni tak rychle se ménici a modely jsou tzv. nadCasové.

High-end moda

High-end modda je charakteristicka pro kolekce modnich domu, které jiz nejsou $ité na
miru konkrétnimu zakaznikovi, ale jsou zhotovovany dle tabulkovych hodnot
konfek¢nich velikosti. Produkty High-end mody jsou zhotovovany ve velkych sériich a
jsou vyrabény pievazné pomoci masinérie, nikoli prostfednictvim jednotlivych Svadlen.
Tyto odévy jsou zpravidla drazsi a jejich zpracovani je kvalitngj$i oproti odéviim z

kategorie stfedni trh.!’

Stiedni trh

Tento segment je urcen spotiebitelim, kteti hledaji vyrobky na pomezi luxusniho trhu a
masové produkce. Produkty jsou obvykle nizsi kvality a také prestavuji nizsi socidlni
status, nez vyrobky High-end segmentu, ale na druhou stranu jsou stale pro své
spotiebitele atraktivni pfedevs§im jejich piiznivEjsi cenou a ¢astecnou zndmkou luxusu.
Dostupna luxusni mdda, jak 1ze tento segment oznacit, je dnes povazovana za skvélou
ptilezitost na trhu, a to z hlediska spotiebiteld, ktefi zastavaji nazor, ze luxusni moda by
méla byt dostupna i1 pro zédkazniky s omezenym finanénim rozpoctem. MiiZeme také
nalézt oznaCeni masova moda pro tento druh segmentu. V pfipad¢ definice masové
mody nalezneme, Ze se jedna o modu vyrabénou v sériich Citajici tisice, desetitisice a
n¢kdy az statisice kust jednoho designu. Design produktl, které spadaji pod tuto
kategorii je inspirovan High-end produkty, ale vétSinou jsou vyrabény z levngjSich a tim
padem méné kvalitnich materiali. Tyto modni fetézce se snazi nabizet nejnoveéjsi modni
trendy za pfijatelnou cenu pro Sirokou vefejnost mezinarodné i globalng. Casto zde

miizeme nalézt oznaceni High street fashion.!®

17 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.14. ISBN 978-185-66697-231

18 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.15. ISBN 978-185-66697-231
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Modni fetézce Casto produkuji vyrobky za velmi nizké ceny ve srovnani s ostatnimi.
Nizkd cena se odrazi predev§im na kvalité uzitych materidli. Tento sektor je urcen
lidem, ktetfi maji limitovany rozpocet, ale zaroven se chtéji oblékat dle modnich trend.
Jasné a zietelné vymezeni jednotlivych stupiitt mdédniho trhu se v soucasnosti stava stale
strategie od jejich ptivodniho business planu a ptizpiisobuji se tak dynamice trhu a jeho

pozadavkam, neustale nartista.*®

2.2 HISTORIE MODY A MODNIHO PRUMYSLU

Z historického hlediska bylo oblec¢eni pivodné pokladano za ochranu lidského téla pied
nepiiznivymi podminkami prostfedi. S postupnym vyvojem civilizace zacal odév plnit
druhotnou funkci a stal se tak symbolem socialniho postaveni jedince ve spolecnosti.
Tento faktor ovlivnil rychlost a dynamicnost vyvoje odivani do budoucnosti.
Prostfednictvim vyvoje vznikaly nové materidly, stiithy a celkov€é nové typy odévi.
Doslo tak ke vzniku samostatného moddniho odvétvi. Za vyvojem tohoto odvétvi

v kazdé etapé historie stala kultura, ktera byla obrazem dané spoleénosti.?

Modda postupem casu zacala byt chapana nejenom jako prostfedek na ochranu lidského
téla, ale také jako nastroj vytvafeni sebe sama. Za mddu, nebo modni nelze pouze a
vyhradné povaZovat odév a mddni dopliiky. Pod timto terminem dnes chapeme produkt,
ktery je v dané dob€ povazovan za popularni a vyhledavany majoritnim podilem jeho

cilové skupiny.

Moda na druhou stranu také muize byt charakterizovana jako vyraz své doby, nebo

obraz své spolecnosti. Pojem moda také byva ¢asto pouzit jako synonymum pro terminy

ozdoba, elegance a odivéani.?

19 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.15. ISBN 978-185-66697-231

20 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.140. ISBN 978-
80-247-4354-0

21 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.15. ISBN 978-185-66697-231
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Nejpresnéji lze mdodu charakterizovat takto: ,,... Modu Ize definovat jako dobovy, nekdy
i mistni, docasné prevladajici styl, smer odivani, ucesu, upravy zevnéjsku, resp. upravy
predmétit osobni potreby. Modé podléhaji i sportovni automobily, pocitacové hry,

sportovni obuv apod. ** ??

2.2.1 Obdobi romanské kultury

Jedna se o dobu, kde je moda chapana jako smés antickych tradic, byzantskych detaili a
barbarskych inovaci. Z antiky byl pfevzat prvek plasté, kterym se vyznacovali
predevsim pfislusnici vysSich vrstev Slechty. Odév byl rozdélen lemy, které byly vedeny
horizontaln¢ a vertikalng, pficemz odév byl rozdélen na samostatné Casti. Pres vrchni

odév se oblékal plast, ktery se ndsledn¢ stal univerzalnim odévem vsech tfid.

Rozdil mezi jednotlivymi tfidami lidi je mozné pozorovat v pouziti materiald. Prosti
lidé nosi materialy, jako jsou hruby len, konopi nebo vIinéné tkaniny, oproti tomu lidé
z vyssich vrstev nosi jemnéjsi vzorované tkaniny, velmi Casto hedvabné a lemy jsou

Casto uSity z koZeSin. Barvy byly voleny spiSe zemité pfirodni tony.

Muzsky odév se sestaval z tuniky s uzkymi rovnymi rukavy, ktera se v pase svazovala.
Svrchni tunika byla doplnéna panskymi kalhotami zhotovenych z Inénych a konopnych
latek, vyjimecné sametu. Lidé vzneSeného piivodu nosili tuniku az na zem, Casto
vyrobenou z hedvabi, pracujici lid nosil tuniku pouze ke koleniim. Postupem doby se
spodni tunika zkracovala, aby byly vidét kalhoty, které se postupem casu vice zdobily a
zasouvaly se do vysSich bot se zobakovité prodlouZzenymi $pickami. Muzi nosili kratké

vlasy a holili si vousy, ty byly vysadou pouze cirkevnich hodnostai.?

Tato doba nebyla piizniva k odhalovani téla Zeny. Damsky od&v zahaloval celou
postavu zeny a byl tak zastfen tvar postavy. Odév Zen vytvaii celkovy dojem
neelegantniho az nehotového obleeni, jelikoz zde nachazime prvky barbarské mody,

jako jsou tfasné, stiapce, masle apod. Vyssi vrstvy zhotovovali odévy ze vzacnych latek

22 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.146. ISBN 978-
80-247-4354-0

23 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.147. ISBN 978-
80-247-4354-0
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a ukoncovaly je ozdobnymi lemy a ziviitky. Plast’ stale zistava soucasti kazdodenniho
obleceni. Co se tyCe ucesu, vdané zeny mély vlasy zakryté Satkem nebo zavojem, ktery
obepinal hlavu a kryl i1 hrdlo, svobodné Zeny nosily vlasy nezakryté. Mezi ozdoby

charakteristické pro toto obdobi fadime ¢elenky a obroucky.

2.2.2 Gotika

Rané gotické obleceni je charakteristické dokonale propracovanym stfihem,
prostiednictvim kterého dochazelo ke zvyraznéni postavy. Rytifska kultura ptinasi nové
estetick¢é idedly, jez se odrdzi v muzské i zenské mod€. Muzsky idol byl chlapec
s dlouhymi nakadefenymi vlasy zdobenym kvitim, odény do dlouhych sukni podobné
jako Zeny. Tento idedl pisobi ponckud zzenstilym dojmem. Rukavy tésné obkresluji
ramenni kloub, k zapésti se rozsifuji a usti do dlouhych cipii na loktech, nékdy
dosahujicich az k zemi. PIast’ je stdle soucasti odévu, a to polokruhovitého stiihu,
zhotoven ze soukennych latek, podSivany latkami odliSnych barev nebo kozeSinou. Na
prsou je sepnut ozdobnou agrafou nebo pohyblivou paskou. Velmi modnim pro tuto

dobu bylo pfetahovat plast’ pies hlavu.?*

Muzi v této dobé neméli mnoho na vybér, alespoii co se tyce zadanych muza. Ti totiz
nosili oblibenou barvu své ,,vyvolené¢ damy*. Taktéz sluzebnictvo se ptizptisobovalo
oblibenym barvam svych péant. Kombinaci barev se meze nekladly, piesto

nejmodernéjsi byla zluta, tzv. ,,panska barva“.?®

Mezi materialy byly nejvice zastoupeny jemné sukno flanderského a italského plivodu,
ze kterych se pfevdzné zhotovovaly veskeré odévy, také soukenné latky a kozeSina.

Tato doba je charakteristicka svym vyuzivanim novych druhii latek.?®

24 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.147. ISBN 978-
80-247-4354-0

25 JURASKOVA,0. HORNAK , P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.151. ISBN
978-80-247-4354-0

26 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.151. ISBN 978-
80-247-4354-0
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Zakladem muzského odévu je kosilovitd suknice ke kolentim, kterd je casto zezadu
svazana stuhami a vepfedu sepnuta knofliky, a také uzké priléhavé nohavice
puncochového tvaru. Vrchni odév vzdy tvoii kabatec, ktery byl ve 14. stoleti zkracen na
délku, kterd sahala jen po pas. Za upravené vlasy byly povazovany dlouhé a pecliveé

natoCené vlasy s délkou na ramena.

Zakladem zenského odévu je jednoduchy spodni odév splyvajici az na zem. Znaény
posun sledujeme u zivitku, ktery se béhem této doby pomoci postrannich $vii zacina
otevirat a odhalovat krk a pozdé&ji 1 dekolt. Sukné je prodlouzena do vlecky, je
zdiraznén pas, tvar bokd a celd silueta nabyla typického esovitého prohnuti, coz
povazujeme za ideal gotické stylizace lidského téla, tato mdda se udrzela az d pocatku
16. stoleti. Jako dopln€k se poprvé objevuji rukavice, kontrastujici se zelenou barvou
nejcastéji vyuzivaného gentského sukna, zdobeného vysivanim. Symbolicky vyznam
nesou barvy vtomto obdobi, jelikoz diky nim dochazi k evoluci odivani spojenych
sudalostmi. Vaznost, smutek a negativni emoce pfedstavuje tmava barva obleku a
rouska pfetazend hluboko do oblic¢eje. Oproti tomu slavnost a veseli zastupuji pestré

barvy, rousky jsou rozmanit& upraveny a kraceny.?’

Pozdni gotika je charakteristickd honosnosti, ornamenty a bohatou dekoraci. Objevuje
se hyfiva barevnost, vystiedni detaily, vétsi vyznam barev (zelena — zamilovanost,
modré — vérnost, svatebni barvou je Cervena, Zluta — nepratelstvi) V poloving 15. stoleti
vystiidala ¢ernou a bilou barvu Zlutd v kombinaci s modrou. Mezi materidly dominuje
hedvabi, samet, brokat, sukno, platno a kozeSiny, takZe je mozné fici, ze se jedna o
pomérné t€zké materialy.

Zensky odév zaznamenava zménu ve vysoko umisténém pasu, coz zkracovalo Zivitek a
nohy Zeny tak pasobily delsi, SemuZ piispivala také mohutné fasena sukné. Saty byly
tak tésné, ze témét nedovolovaly pohyb zené a nastava tak definitivni rozluka s antickou

volnou tunikou.28

Obrazek 3: Ukazka gotického obleceni. Obrazek 4: Ukazka gotickych satt.

27 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.151. ISBN 978-
80-247-4354-0

28 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.155 ISBN 978-
80-247-4354-0
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2.2.3 Baroko

Nejvétsi rozkvét je mozné sledovat v dobé vrcholného baroka, a to ptesnéji v dobé
vlady Ludvika XIV. Od roku 1644 do roku 1660 vladne regentka za nezletilého krale
jeho matka Anna Rakouskd a mladistvy panovnik ji nezasahuje ani do politického déni,
natoz do stylu oblékani. V roce 1661 se ujima vlady konecné¢ samotny kral a stredem
jeho pozornosti je pfedevsim upevnéni postaveni zemé v Evropé€ 1 vlastniho postaveni
V zemi. AZ v roce 1670-1750 postupné se na francouzském dvote zac¢ina objevovat
onen styl, prostfednictvim kterého ziskal panovnik oznaceni arbitra elegance a
definitivné upevnil misto Francie na modni scéné. Od této doby byl tedy urcovan
dvorsky odév stylem dvora Ludvika XIV. Jako material se nej€astéji uzivad hedvabny

brokat a lyonské hedvabi ve svétlejsich barvach, doplnéné krajkami a stuhami.?®

Nejdilezitéjsim pokrokem v oblasti odivani je vznik korzetu neboli $nérovacky, ktera
modelovala trup a uméle vytvarela plné zenské tvary, predevsim uzky pas a vyzdvizena
nadra. Korzety byly z pravidla zpeviiovany az jednim kilogramem rybich kostic, aby
korzet dokonale drzel a tvaroval trup. Velkou zménou prochazi 1 zivitek, jeZ v této dobé
odhaluje celd ramena a dekolt a je bohaté zdoben stuhami, krajkou a dal§imi ozdobami.
Tvar zivutku byl nejéastéji ovalny s kratkymi rukavy, které byly tvarovany do

vzdouvajicich se kaskad.*

Bohata dvojitd sukné s vleckou byla taktéZ vyztuZena kovovou konstrukci, aby tvar
sukn€ dokonale drzel. Konstrukce byla vypodloZena polstarky, které také upravovaly
tvar sukné. Tato konstrukce vazila az 15 kilogrami, nosit ji tedy nebylo lehké. Obvykle
se sukn¢ sestavala ze dvou casti, pfiCemz svrchni roba byla vzadu prodlouzena do
vleCky a vpiedu od pasu dolii byla rozeviena, aby se tak ukazala spodni sukné (¢i

spodnicka) v odli§né barvé, ktera byla piipevnéna ke $nérovaccee.®

29 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.154. ISBN 978-
80-247-4354-0

30 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.154 ISBN 978-
80-247-4354-0

31 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.155. ISBN 978-
80-247-4354-0

24



Jako dopliky byly nejcastéji voleny dlouhé rukavice, kozeSinové limce, véjife,
slune¢niky, které chrénili plet’ pfed sluncem, jelikoz alabastrova plet byla znamkou
vysokého postaveni. Jako opora pfi chiizi na vysokych podpatcich byla ¢asto vyuzivana
ozdobna vychazkova hiilka, kterou vyuzivali jak muzi, tak Zeny. Na rozdil od muza
nenosily zeny paruky, ale na vrcholu slozitého a stuhami propleteného ucesu byl
nasazen trojcipy krajkovy cepecek, ktery napomohl rozvoji unikatni ozdoby znamé jako
fontange (dle pani de Fontange), coz byla ozdoba pifipominajici svym tvarem varhany.
M¢éstanské zeny nosily na hlavé rozmanité vysivané Cepce, které byly hojné zdobeny
krajkou a koralky. Boty se nosily hodné vystiizené, Spicaté s vysokymi podpatky, ¢asto
vysoké az ke kotnikim. Boty byly k noze upeviiovany stuhami nebo ozdobnymi

sponami.?

2.2.4 Klasicismus

Klasicismus je zatazen do obdobi vlady ,krale Slunce” Ludvika XIV. Prvni faze
klasicismu je Casto nazyvana barokni klasicismus, protoZe se zde misi barokni prvky s
prvky klasicistnimi. Historicky se toto obdobi fadi jesté¢ do kultury baroka. Klasicismus
se snazil odvratit od baroka a rokoka, tudiz byl stfidmy, az jednoduchy. V dobé
Napoleona Bonaparte je nazyvan empir. Piebral mnoho prvkil z antiky a renesance a
zdurazioval rozum Clov€ka. Na rozdil od renesance se v ném tolik nemluvi o touhach
jedince, ale spiS se zdUraznuje, Ze jedinec se musi podrobit spole¢nosti. Odeév ztraci na
obfadnosti, stdva se pohodInéjsi, jen pro slavnostni pfileZitosti zlistava oficidlni ubor,
stithy jsou rGznorodé a modni linie se rychle méni. Velmi oblibenym Zenskym
oblegenim byly bilé saty.*

Klasicismus odlehcoval nejen provedeni odévil, ale i jejich materidly. V oblibé byly
vzdusné, jemné a prisvitné materialy, tenké tkaniny, batist, musSelin, tyl a pozdé&ji se

op¢t vracelo k hrubsim tkanindm, jako jsou brokat a samet. I stfih ddmskych Satli prosel

32 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.155. ISBN 978-
80-247-4354-0

33 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.157 ISBN 978-
80-247-4354-0
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velkou proménou. Sily se jednodussi kolové splyvavé Saty, které méli pas posunuty
vyse. Casto byly zdobeny krajkou, vysivkou nebo stuhami, které byly uspoiadany
kolem okrajti s jednotlivymi drobnymi motivy. Kolem roku 1800 se velmi hojné nosily

bilé muselinové 3aty, které byly vyhradné zdobeny bilou vysivkou.*

Stith Sath se opét navraci k jednoduchému splyvavému koSilovému tvaru Satd,
ptirozeny pas byl posunut vysoko, tésn¢ pod nadra, kde byly Saty prepasany stuhami
nebo jednoduchymi opasky. Hluboky dekolt stale ziistava a typickym prvkem damskych
Satll se stavaji natfasené rukavy. Tento obdobi moédy je také Casto nazyvano obdobi
,»nhahé mody*. Kratké nabirané rukavy casto doplnovaly dlouhé rukavice, které slouzily
nejen proti chladu, ale mnohdy pouze jako doplnék. Sukné byly zkraceny a do roku
1810 sahala sukné¢ jen ke kotnikiim, coz m¢lo za nasledek pocatek noSeni hedvabnych
pletenych puncosek, které byly na nartu zdobeny krajkou a vysSivkou. Nadale se nosily
kratké kabatky, které sahaly pouze do pasu.®

Reakci na slozité paruky se stal jednoduchy empirovy uzel, kde vlasy byly rozdéleny
pesinkou na dvé poloviny a uzel tak byl svazan na krku. Pfi nepfiznivém pocasi Zeny
Casto oblékaly Cepce z platna hedvabi, které byly hojné zdobeny kvétinami. Jako obuv
poslouzily paskové sandaly a pozdé&ji nizké stievicky bez podpatku, které byly podobné

dnes$nim baletnim ,,piSkotim®.

Panskd moda v tomto obdobi prochazi ptfevratnym vyvojem v oblasti zjednoduseni
celého Satu. Obleceni je velmi pohodlné, ucelné a jednodussi, materialy jsou kvalitni a
stithové se zakladd na dokonalosti. Panské obleky byly Sity z pfevazné hladkych
materidll, pficemz se kalhoty prodlouzily na standartni délku ke kotniklim, a byly
zasouvany do vysokych bot. K obleku patfila jiz vesta, kterou dopliioval frak s kratkym

pasem a kogile s vysokym pielozenym limcem a §irokymi klopami.*®

34 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.157 ISBN 978-
80-247-4354-0

35 JURASKOVA,0. HORNAK P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.157 ISBN 978-
80-247-4354-0

36 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.158
ISBN 978-80-247-4354-0
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2.2.5 20.stoleti

Po obdobi klasicismu se zacala moda zjednoduSovat a stala se vice prakticka. Moderni
divky a Zeny odlozily spousty spodnicek, korzety a dlouhé Saty. Zacaly se nosit kratsi
sukné¢ a damskd moéda se inspirovala panskym obleCenim. Objevuji se zde prvky
panskych sak a oblekl. S rozvojem spolecnosti a spoleCenskych aktivit, dochazelo i
k rozvoji sportovniho oblec¢eni. Velkou ikonou této doby a panského stylu byla Coco

Chanel.?’

Ve 40. letech, tedy v obdobi kolem 2. svétové valky bylo striktné zakazano ,,plytvat*
latkou na Saty, a to mélo za nasledek velké zjednoduseni obleceni, jak damského, tak

panského. Zeny asto oblékaly uzké sukné spoledné s tiiétvrte¢nimi kabatky.

V 50.letech se proslavil francouzsky modni designér Christian Dior, ktery svétu
pfedvedl hned nékolik inovaci v oblékani, v€etné Satii do tvaru pismene A. Do médy se
vraci kostymek, ktery byl nejprve navrzen Coco Chanel.®

24

nékolik velice oblibenych styll, mezi nejznaméjsi patfil pop art. Jednalo se o
jednoduché stfihy, na materidlech byl nejcastéji pouZit geometricky vzor a velmi
vyrazné barvy. Revolu¢né pojatd byla i délka Satli a sukni. Nejvice zastoupené byly
mini sukné a mini Saty. Ve spolecnosti se prosadilo hnuti hippies, pti¢emz toto hnuti
mélo svij styl zivota a oblékani. Charakteristickymi znaky hnuti hippies byly dlouhé
vlasy, ve kterych Casto byly zapletené kvétiny, ptaci pera, koralky a doplnéné riznymi
Celenkami, mizeme zde sledovat i prvky ethno. V modé byly hojné pouzivany dlouhé
sukné a kvétinové pestré vzory. Mezi nejslavnéjsi predstavitelky tohoto obdobi patii

bezesporu modelka Twiggy.>®

37 RAKOVA,J. Historie médy. [onling] 2014 [cit. 2016-12-6] Dostupné z: http://www.moda.cz/t/historie-
mody--2014

8 RAKOVA,J. Historie médy. [online] 2014 [cit. 2016-12-6] Dostupné z: http://www.moda.cz/t/historie-
mody--2014

% DVORAKOVA,A. Historie odivani. [online] 2015 [cit.2016-12-4] Dostupné z: http://fashion-
design.blog.cz/rubrika/historie-odivani
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Moda 70.let se vyznacuje barevnymi vzorovanymi materidly, velice populdrni jsou
dziny. Kromé& minisukni se nosily také kratké Sortky, rozsifené sukné v délce ke
koleniim nebo dlouhé propinaci sukné s vysokymi $nérovacimi botami. Hojné se
pouzivaly umélé neprodys$né materialy, Zeny nosily safari sacka, vySivané tuniky, muzi
barevné kosile. Na Zapadé vystupuji Sex Pistols a objevuji se prvky punkové mody.*°

JO P11

Pro moédu 80. let jsou typické dzinové bundy, ,mrkvéace* (kalhoty Siroké v pase a
zuzené u kotnikl), ,,plisnaky” (vySisované kalhoty vzhledem pfipominajici plisen),
kratké Siroké sukné, leginy, ponozky v lodi¢kach, bundi¢ky do pasu, propinaci svetry,
sacka s vycpavkami, kiiklavé rizova, zelena nebo zluta barva, zdiraznény utly pas ¢i
vysoky pas u dzini ¢i kalhot. Oblibené jsou zviteci motivy, hadi kiize, zebfti ¢i leopardi
vzory. Typické jsou také netopyii rukavy a turecké kalhoty. Make up je velice napadny,
dominuji vyrazné barevné oc¢ni stiny a rizove perletové rténky. V neposledni fadé fréi

punkovéa méda a zaviraci $pendliky.*

2.3 MODA A MEDIA — INTERNET A TISK

V souvislosti s modou a jejim vlivem na spolecnost je nutné uvést a vénovat se tak
dalezitému tématu, kterym jsou masova média. Média jsou nositelem mnoha vlastnosti,
fad¢ také vyborna dostupnost. Pisobeni masovych médii souvisi s plisobenim masové
kultury. Hromadné sdélovaci prostfedky hraji dtlezitou roli ve funkci prostiednika mezi
moddou a jejimi konzumenty. Méda je jednou z mnoha oblasti, kterd je propagovana

pravé prostiednictvim médii, pravé to jedinci dovoluje recipovat a utvaiet si vlastni

0 DVORAKOVA,A. Historie odivani. [online] 2015 [cit.2016-12-4] Dostupné z: http://fashion-
design.blog.cz/rubrika/historie-odivani

. DVORAKOVA,A. Historie odivani. [online] 2015 [cit.2016-12-4] Dostupné z: http://fashion-
design.blog.cz/rubrika/historie-odivani
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nazor a postoj k danému tématu. V tomto piipad¢ tisk a internet maji stézejni roli ve

spolupraci s médou.

V komunikaci vyrobku potencidlnim zakaznikiim lze v médnim primyslu vyuzit mnoho
kreativnich a inovativnich zptsobti. M6dni priimysl je charakteristicky svym vlastnim
zpusobem, a proto vyuziva jiné nastroje nez prumysly. Mezi nejCastéji pouzivané
komunika¢ni nastroje modniho primyslu mimo reklamu fadime sezénni modni
prehlidky, magaziny, obchodni vylohy, vizualni merchandising, online marketing a

image znacky.*?

Vsechny tyto marketingové nastroje uzivaji své vlastni prostfedky. Pro realizaci
reklamy se nejcastéji uziva tisk, televizni a rozhlasové vysilani. Podpora prodeje se
realizuje pfimo v misté prodeje pomoci ochutnéavek, slev, kuponi, ptedvadéni, inzerce a
dalsich. Pro oblast public relations jsou charakteristické tiskové zpravy, tiskové
konference, bulletin, newsletter, eventy, osobni komunikace, blogy nebo diskuzni fora.
Pro pfimy marketing je pifiznacné pouzivani katalogl, telemarketingu, emailt a

dopist.*®

2.3.1 Internet

Doba pied dvaceti lety byla zlomova pro vyvoj internetu. Vznikla prvni amatérska sit’,
na kterou jsou kladeny nemalé naroky na splnéni poZadavki jejich uzivatell, avSak jeji
pfipravenost slouzila pouze pro mens$i objem dat. Prvotni funkci internetu miZeme
charakterizovat jako rychlou dostupnost informaci, komunikace a zjednoduSeni prace
spolecnosti. Prostfednictvim internetu jsme schopni pojmout a piedat veskeré mozné a
dostupné informace, které jsou v souvislosti s danym produktem nebo udalosti —

vyrobni postupy, vizualni stranka produktu, textovy ¢i obrazovy material, videa apod.

42 POSNER,H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.158. ISBN 978-185-66697-231

4 KOTLER, P. Marketing. Praha: Grada, 2004. str. 631. ISBN 978-80-247-0513-2
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Pro lepsi predstavu je mozné si uvést piiklad z modnich metropoli jako je Fashion
Week. Jedna se o tydenni festival mody, kde jsou piedstaveny aktudlni kolekce
prednich mddnich navrhait, ktery je poradan v nékteré ze svétové moédni metropoli jako
jsou New York, Londyn, Pafiz a dal$i. Prostiednictvim médii je mozné shlédnout nejen
jednotlivé kolekce modnich designéri v pfimém pienosu, ale také zjistit zastoupeni
médii, sponzorl, vice informaci o designérovi, o jeho praci a cenach za jednotlivé
modely nebo o misté, na kterém se Fashion Week se odehrava. Zatimco televize nabizi
divakovi jednostranné zpracovani piimého pienosu nebo sestiihaného potadu, internet
je v tomto ohledu vicedimenziondlni, divdk si tedy sadm mize zvolit, jaky druh
informaci bude pfijimat. Jednou z velkych vyhod internetu je jeho opakovatelnost —
tedy mozZnost opakovaného zhlédnuti materidlu. Dal§i vyhodou internetu je také
moznost si vybrany model ihned koupit pfes e-shop a platba kartou online je také dalsi

prednosti internetu.

Jak uvadi Karlicek: ,, Internetové obchody i internetova média jsou natolik odlisné typy
podnikani ve srovnani s jejich neinternetovymi protéjsky, zZe je mozna dobré zahodit
zazité predstavy o tom, co jaké ma byt. Internet si vytvari viastni pravidla — zndma veta

Jje zde opét a miiZe se aplikovat pravé na obchody a média. “**

VétSina modnich spole€nosti vlastni internetové stranky, prostfednictvim kterych
komunikuji se zadkazniky a vytvafeji tak prostfedi pro inspiraci a interakci s cilovou
skupinou. Sam zakaznik si voli, zda navstivi internetové stranky nebo socialni sité
spojené s modni spolecnosti. Na zaklad¢ tohoto mizeme konstatovat, ze internet piimo
neovliviiuje konzumenta, ale konzument si sam vybird, do jaké miry nechd pusobit
médium a necha se ovlivnit. Je nutné podotknout, Ze internet prochédzi neustalym
rozvoje v zavislosti na vyvoji novych technologii a stile vétsi popularité¢ samotného

internetu.

,Internet je ale jinym svétem. Jednak se v ném docela tézko dari neobjektivnim,
Jjednostrannym médiim — mozZnost srovnani je okamzitd, a protoze je vsechno zadarmo a

vSechno okamZzité dostupné, neexistuje (nebo zatim nebylo nalezeno), prilis mnoho

“ KARLICEK, M. KRAL, P. Marketingovi komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. 1.vyd. Praha:
Grada. Str. 129. ISBN 978-80-247-3541-2.
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marketingovych postupii, kterymi by se dala horsi média vytihnout v popularité

nahoru. “®

V roce 1991 probehla v Mexiku konference, na niz Nigel Hollis prezentoval prednasku
s nazvem ,,Je vetsi opravdu lepsi? “, ve které mimo jiné uvedl empirické poznatky o
ucinnosti internetové reklamy, tedy tzv. online reklamy. Cilem jeho prezentace bylo
prezentovat vysledky vyzkumu piisobeni statické a pohyblivé reklamy na jedince.
Prezentoval vysledky na ptikladu billboardu, ktery byl ukazén lidem, aby si ho
zapamatovali. Néktefi si billboard nezapamatovali, ani kdyz jim billboard byl ukazan ve
sledu dal$ich billboardd po n¢kolika minutach znovu. Z toho vyzkumu vyplynul zévér,
Ze tzv. nova média (internet, televize apod.) 1épe pisobi na okoli a jsou tedy pro okoli
Iépe zapamatovatelnd, tim padem z vyzkumu vyplynulo, Ze pohyblivé bannery jsou
viditelngj$i nez statické, z ¢ehoz mohou Cerpat pravé moddni spolecnosti v jejich
moznostech zacileni na zdkaznika. ,,Online komunikace je uzce spojena s ostatnimi
disciplinami komunikacniho mixu. Prostiednictvim internetu Ize mimo jiné zavadet nové
produktové kategorie, zvySovat povédomi o stavajicich produktech (resp. znackach),
posilovat image a povést znacky ¢i komunikovat s klicovymi skupinami (stakeholders).

Online prostiedi umoziiuje ale rovnéz primy prodej. “*

Internet je dnes povaZovan za nejvice interaktivni a dynamické médium s nejrychleji
rostoucim poc¢tem uZivatell. Toto médium inzerentim nabizi multimedialni prezentaci
produktii i spolecnosti, flexibilni dobu plisobeni sdéleni na uzivatele, mensi néklady,
rychlej$i odezvu od zakazniki, a predevs§im lep$i méfitelnost vysledkd a zisk zpétné
vazby. Online marketing slouZi pro firmy také jako efektivni obchodni a distribu¢ni
kanal, informaéni zdroj a ndstroj fizeni vztahG se zakazniky. KaZdodenné je
prostiednictvim internetu provadéno miliony operaci, které uzivatel¢ ani nepociti,

jelikoz se d&ji na pozadi, a tedy bez jejich védomého pouziti.*’

% KARLICEK, M. KRAL, P. Marketingovi komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. 1.vyd. Praha:
Grada. Str. 170. ISBN 978-80-247-3541-2.

% KaARLICEK, M. KRAL, P. Marketingovd komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. 1.vyd. Praha:
Grada. Str. 171. ISBN 978-80-247-3541-2.

47 PRIKRYLOVA, J. JAHODOVA, H. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha:Grada, 2010.
str. 133. ISBN 978-80-247-3622-8.
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Webové stranky jsou jednou z nejvice pouzivanych forem propagace a reklamy
spole¢nosti na internetu. Tento nastroj marketingové komunikace piedstavuje nosi¢
informaci dané spole¢nosti smérem ke spotiebiteltim, zakaznikiim a dalSim zdjmovym
skupindm. Na druhé stran¢ poskytuje také zpétnou vazbu od zakazniki smérem ke

spole¢nosti.*®

Webové stranky spole¢nostem umoziuji predevsim prezentaci jejich produktt. Tato
prezentace je realizovana prostfednictvim textil, obrazkt, videi, tabulek, grafli, animaci,
zvukovych spotl, formulaii a dalSich forem. Princip a koncept webovych stranek je
obdobny jen s detailnimi upravami vzhledem k médiu nebo produktu, ktery
reprezentuji. V dne$ni dobé€ stile vice médii voli online verzi jejich formy medialniho

obsahu.*?

2.3.2 Tisk a promotion

Prvotnim cilem tisténé¢ho média je, tak jako u internetu, uspokojit ¢tenafe poskytnutim
dostatku relevantnich informaci, prostiednictvim fotografii, ¢lankti a komentait
vztahujicich se k danému tématu. Modni mnohdy ptedstavuji model urcitého chovani,
prezentuji jisté hodnoty. Jedna se o ptedstavitele ur¢ité uméle vytvoiené reality, kterou
¢tenafi recipuji a podrobuji se tak dlouhodobému procesu, ktery je neodmyslitelnou
soucasti ulohy masovych médii. Tento druh médii zaroven zahrnuji zvIasStni
sugestivnost, z niz informace, které jsou podavany recipientovi, se jevi jako
autoritativni, a to z divodu vysokého psychologického pusobeni, které je nespornou
vlastnosti masovych médii. Moddni casopisy jsou stdle dileZitym socializacnim
prostiedkem. Jednd se o médium, které je vytvofeno s jasnym zamérem, ktery je

dostatecné informovat, presvédéit nebo rozptylit nebo také ¢asteéné zmanipulovat ¢tenafe.

8 KARLICEK, M. KRAL, P. Marketingovi komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. 1.vyd. Praha:
Grada. Str. 178-179. ISBN 978-80-247-3541-2

49 PRIKRYLOVA, J. JAHODOVA, H. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha:Grada, 2010.
str. 220. ISBN 978-80-247-3622-8.
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Skupinu, kterou tvoii mddni Casopisy, je mozné definovat jako bulvarni — tedy vesSkera ¢innost
tohoto média je podiizena co moznad nejefektivnéjSimu rastu zisku. ,, Jestlize prvoradym
duvodem jeho vzniku je vytvareni zisku, pochazejiciho primo z masového zpracodajstvi, jedna se
nepochybné o médiu bulvdarnim. Zprava se tak stava pouhym prostredkem k dosazeni zisku.
Jestlize naopak prvoradym duvodem vzniku je usili nezkreslené informovat verejnost o

podstatném déni, jedna se zcela ziejmé o médium seriozni. “°

Ovétrovani nakladt tisku organizaéné a metodicky zajistuje Unie vydavateli. V systému
ovefovani periodického tisku jsou publikace distribuované formou piedplatného nebo
prodavané v pultovnim ¢i jiném prodeji za cenu konecné spotieby. U zenskych tituld, které
souviseji s modou je ziejmé, Ze tvofi podstatnou Cast z celkového mnozstvi vSech prodavanych
Casopist, a s tim také souvisi procento ctenosti. Celkova Cetnost Zenskych titulti podle analyzy
Unie vydavateltl dosahla hranice 28 % z celkového poétu distribuovanych titulti, které spliuji
podminky Unie vydavateld, z toho Casopisy, které se vénuji jen modeé celych 6 % Ctenosti z
celkového po¢tu mnozstvi vydavanych ¢asopist. Z analyzy je tedy ziejmé, ze modni ¢asopisy a
Casopisy vydavané s zenskou tématikou, zaujimaji podstatnou C¢ast z celkového poctu

vydavanych periodik.

Marketingovad komunikace (promotion) se orientuje na vytvofeni pozitivni image produktu,
propaguje a vytvaii kolem produktu ptiznivy psychologicky halo efekt cilem ucinit zbozi

pozadovanym.5!

Primarnim tc¢elem marketingové komunikace je navazat spojeni s potencidlnim zakaznikem,
seznamit ho tak s firmou a jejim produktem, informovat i novych nabidkach, benefitech a
sluzbach, vybudovat a neustale podporovat podvédomi o znacce a v neposledni fad¢ presveédcit
zakaznika k nadkupu. Marketingové komunikace k tomu vyuzivaji vSechny dostupné prostiedky,

s jejichz pomoci toto spojeni se zakaznikem vytvaii.>

%0 ALTERMEDIA INTERNATIONAL. How promotion works. [online] 2016 [cit.2017-1-3] Dostupné z:
www.altermedia.info/sample-page/promotion

51 JURASKOVA,0. HORNAK, P. Velky slovnik marketingové komunikace. Praha: Grada, 2010. str.137 ISBN 978-
80-247-4354-0

52 POSNER, H. Marketing fashion. London: Laurence King,2011. Str.158. ISBN 978-185-66697-231
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Do kategorie marketingového komunika¢niho programu, ktery je nazyvan komunikacni mix,
fadime reklamu, podporu prodeje, public relations, osobni prodej, event marketing a

sponzoring, direct marketing a online komunikace.>

., Reklama je jakakoliv forma neosobni placené prezentace a podpory prodeje vyrobkii, a sluzeb

¢i myslenek urcitého subjektu. “>*

Vsechny tyto marketingové nastroje uzivaji své vlastni prostfedky. Pro realizaci reklamy se
nejcastéji uziva tisk, televizni a rozhlasové vysilani. Podpora prodeje se realizuje ptimo v misté
prodeje pomoci ochutnavek, slev, kupont, pfedvadéni, inzerce a dalSich. Pro oblast public
relations jsou charakteristické tiskové zpravy, tiskové konference, bulletin, newsletter, eventy,
osobni komunikace, blogy nebo diskuzni féra. Pro pfimy marketing je pfiznacné pouzivani

katalog(i, telemarketingu, email(l a dopisti.®®
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3. IKONY MODNIHO PRUMYSLU

3.1 AUDREY HEPBURN

Audrey Hepburn byla americka herecka belgického piivodu, jedna z nejznaméjsich tvari
filmového platna. Ackoliv se narodila v Bruselu, své détstvi stravila kvuli vélce v
mnoha zemich Evropy — Anglie, Holandsko. Pivodné chtéla byt tanecnici a baletu se
také plné vénovala. Pozdé&ji ziskala stipendium na prestizni baletni Skole v Londyn¢,
kam se s rodinou po valce prestéhovala. Brzy vsak zjistila, Ze kvili své vySce nemulze s
kariérou tanecnice pocitat. Ve sboru baletek si ji ale v§ima filmovy producent a Audrey
brzy ziskava prvni malou roli ve filmu. Pfijima také nabidku na titulni roli broadwayské
show Gigi a poprvé opousti evropsky kontinent. Jako dité byla hodné placha. Nejrad&ji
chodila sama ven, aby unikla neustalym hadkadm svych rodict. I kdyz jeji otec travil
vetsinu Casu na sluzebnich cestach v cizin€, atmosféra doma zhoustla pokazdé, jen co se

vratil °®

Audreyina matka Ella van Heemstrova pochazela z nizozemské aristokratické rodiny s
dlouhym rodokmenem. V roce 1934 se rozhodla poslat dceru do internatni Skoly v
Anglii. V pouhych péti letech Audrey odjela na britské ostrovy do idylické krajiny v
hrabstvi Kent. Zpocatku byla vydé&Send, styskalo se ji a ve Skole se ji vliibec nedafilo.
Postupné si ale na Zivot v Anglii zvykla, zacala plynné hovoftit anglicky a Skolu si
zamilovala tak, Ze se rozhodla zlstat i na prazdniny. V roce 1935 otec opustil jeji

rodinu, kterd odmitala pfijmout jeho velké sympatie k fagismu.®’
V podstaté cely zivot se Audrey bala, ze muz, kterého miluje, ji nékdy opusti. Ve
stejném roce si Audrey zamilovala balet a jako spousta Sestiletych divek se chtéla stat

primabalerinou. A vSechno nasvédCovalo tomu, ze se ji to povede, protoze méla

% HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.36. ISBN 978-80-249-3220-0
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vyjimecny talent. Jenze druhd svétova valka jeji plany ptekazila. Audrey se spolecné s
matkou prestehovala do malé vesnice nedaleko nizozemského Arnhemu. Od jara roku
1941 Hitler stale vice vyuzival nizozemsky primysl a zdroje potraviny byly pouze na
pridé€l. Déti prezivaly pouze na vodnaté polévce varené z koptiv a chlebu peCeném z
hrachové mouky. Jako tfinéctiletd pak Audrey na vlastni o€i vidéla jednu z mnoha
deportaci Zidt. Zapojila se do protinacistického odboje a stal se z ni kuryr. Svou pozici
V tomto nové nabitém zaméstnani brala velice vazné a plnila svou funkci dokonale.*® V
zaii roku 1944 zacala spojenecka operace Market Garden, ktera skoncila fiaskem a
Nizozemsko dal zistavalo pod némeckou nadvladou. Nacisté se zacali mstit a kazdy
obyvatel Arnhemu dostal na vybér — bud’ se vystéhuje, nebo bude zastielen. "Dodnes se
mi deéla Spatné, kdyz si vzpomenu na ty hrozné scény. Spousty uprchlikii na pochodu,
nékteri si k sobé brali své mrtvé. Déti narozené na kraji silnice, stovky lidi padajici
hladem na zem. Vzali jsme k sobé hned ctyricet téchto nebozdkii, prestoze jsme neméli

vitbec nic k jidlu." >®

Za par tydni pfisla krutd zima a nacisté zablokovali do ¢asti Nizozemska veSkery pfisun
potravin. Aby lidé nezemfeli hladem, zacali jist cibule tulipdnt a psi suchary. Audrey
byla brzy tak slaba, Ze nemohla chodit a v n€kterych dnech ani stat. Obdobi, které
Nizozemci nazvali "Hladova zima", navzdy ovlivnilo jeji Zivot. Kdyz Spojenci Némce
kone¢n¢ vyhnali, trpéla tézkou podvyzivou, méla astma a Zloutenku. "Prisli jsme o

v§echno — o nase domy, majetky, penize. Bylo nam to ale jedno, preZili jsme, to bylo
...... 0

Po vélce zacala znovu dochazet na hodiny baletu. S matkou se piesté¢hovaly do
Amsterdamu. V devatenacti letech byla pfipravena zacastnit se konkurzu na svétové
proslulou baletni Skolu Ballet Rambert v Londyné. Hepburnova neméla télo ani silu
baletky a jeji tanecni projev se nedal srovnavat s projevem téch studentt, ktefi se bchem
valky méli relativné dobfe. Netrvalo dlouho a dostala také prvni malou roli ve filmu. V
roce 1951 odcestovala do Monaka, kde m¢la hrat hlavni roli ve filmu Monte Carlo

Baby. Ve stejné dobé¢ pobyvala v Monte Carlu také slavna francouzskd spisovatelka

5% HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.41. ISBN 978-80-249-3220-0
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Colette, ktera hledala herce pro broadwaysky muzikal napsany podle jejiho romanu

Gigi. Jakmile uvidéla Audrey, bylo jeji hledani u konce.®*

Ve stejném roce se ozval také Hollywood. Rezisér William Wyler shané¢l herce do
svého nového filmu Prazdniny v Rimé&. Audrey mu padla do oka a jeho domnénku
potvrdila pi1 kamerovych zkouskach, kterymi suverénné prosla. A Gregory Peck, jeji
herecky partner, vzpominal na nata¢eni tohoto filmu jako na nejStastnéj$i mésice svého
zivota. Audrey ziskala za tento film Oscara a cely Hollywood ji lezel u nohou. "Kdyz
ohlasili moje jméno, byla jsem tak prekvapend, Ze jsem nevédeéla, co mam délat. Chtély
jsme to s maminkou oslavit, tak jsme na cesté domii koupily lahev Samparnského. Bylo

jeste teplé, ale bylo to to nejlepsi Sampanské, které jsem kdy pila."

Audrey ale nezéfila jenom na filmovém platné. Zaroven zacala udévat ton ve svéte
moédy. Do Hollywoodu s ni pronikl novy druh krasy. Samotna Audrey ale byla pftilis
skromnd, aby se povazovala za krasnou. "Meéla jsem kvuli svému vzhledu obrovské
komplexy. Byla jsem presvédcena, Ze jsem oskliva, bdla jsem se, ze si mé nikdo nebude

Chtit vzit."

S filmovou slavou ale piiSlo také vycCerpani. V roce 1954 Audrey koufila nejméné
krabicku cigaret denn€ a méla sedm kilo podvéhy. Lékafi ji doporucili odpocinek, a
proto se Audrey s Melem vydali hledat klid do Svycarskych Alp. Jeji uték pted
hektickym Hollywoodem poskytl Ferrerovi skvélou piilezitost k tomu, aby ji pozadal o
ruku. Vzapéti Audrey pftisla do jiného stavu, jenze jeji t€hotenstvi skoncilo samovolnym
potratem.®? Audrey z toho byla zni¢ena a smutek zahanéla praci. Sla z role do role,
jenze v roce 1959 ptisla dalsi rana — Audrey potratila podruhé. "Byla to doba, kdy jsem
se zacala bat, zZe prijdu o rozum. Nedokazala jsem pochopit, pro¢ nemiizu mit deti. Byl

to pro mé ten nejhorsi pocit, jaky jsem kdy zazila." %

V lednu nésledujiciho roku porodila syna Seana. Jenze Hollywood ji nedovolil, aby se z
ného piili§ dlouho t&dila. Cekala na ni role ve filmu Snidané u Tiffanyho, ktery z ni

udélal jednu z nejobdivovanéjSich Zen svéta. Snimek vydélal pres deset milionti dolarti a

81 HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.51-53. ISBN 978-80-249-
3220-0

62 HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.56. ISBN 978-80-249-3220-0

8 HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.57. ISBN 978-80-249-3220-0

37



Audrey si vyslouzila dal§i nominaci na Oscara. Zdalo se, ze ji ve svété filmu Cekaji
pouze samé uUspéchy. S dalsi roli ve filmovém muzikdlu My Fair Lady pfislo
vystiizlivéni. Audrey méla pii zpivani ve skutecnosti jen otevirat pusu, a kdyz se tato
informace dostala na vefejnost, neméla Audrey jinou moznost nez se tvarit statecné.
Nakonec se ukazalo, ze jen deset procent hlasu patfilo Audrey. Kritici si tento fakt
nalezit€¢ vychutnali a povést Audrey tak poprvé utrpéla na krase. Bylo to viibec poprvé,
kdy ji nékdo néco vycital. Zaroven se ji zacalo rozpadat manzelstvi s Melem Ferrerem.
Kazdy travil vétSinu Casu praci a vzajemn¢ se zacali odcizovat. Ke konci roku 1967 se
rozvedli. V 1ét¢ nasledujiciho roku se Audrey setkala s Andreou Dottim, mladym
fimskym psychiatrem s povésti playboye. Jeji pratelé ji varovali, jenze Audrey
pfemohla velka laska. V lednu roku 1969 méli nedaleko Zenevského jezera svatbu a
nasledné se prestéhovali do Rima. O rok pozd&ji Audrey porodila syna Luca a skon¢ila
s filmem. "V jednom okamziku svého zivota jsem se musela rozhodnout — bud’ se

vzdam nataéeni, nebo svych déti. Slo o jednoduché rozhodovéni."®*

V roce 1988 se stala zvlastni velvyslankyni Détského fondu OSN. Postupné se rozjela
do mnoha zemi svéta, az se koneCné v roce 1992 dostala do Somalska. Neuvéritelna
bida v této zemi ji naprosto Sokovala, davala proto desitky rozhovorti denné a jeji snaha
vedla k tomu, Ze vldda USA zdvojnasobila svoji pomoc této zemi. Po ndvratu ze
Somalska zacaly Audrey suzovat silné bolesti bficha a vySetfeni ukazalo, Ze se jednd o
rakovinu v pokro¢ilém stadiu. Audrey se se svou rodinou vratila do Zenevy, kde 20.

ledna 1993 zemiela.®®

Moda a styl Audrey Hepburn

Audrey Hepburnova byla jedine¢na osobnost a vyjime¢na Zena. Jeji styl byl v soukromi
velmi jednoduchy, ptesto elegantni, osobity a inspirujici. Audrey oblékala rada ¢ernou,

bilou a béZovou barvu. Nikdy v nich ale nevypadala tuctové. M¢la prosté¢ Sarm a

8 HOLLIDAYOVA, L. Noc s Audrey Hepburnovou. Praha: Ikar, 2016. str.59. ISBN 978-80-249-3220-0
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dokazala dobte kombinovat dopliikky, jako byly perlové nadhrdelniky, velké slunecni
bryle, klobouky a $atky.®

Audrey Hepburn pro mnohé predstavovala novy typ nevSedni krasy a elegance. Jeji
celkovy styl, nejen oblékani, ale i vystupovani, miizeme oznacit za noblesu v pravém
slova smyslu. Mozna 1 proto, ze pochéazela z britské Slechtické rodiny. ,,Vzdy méla
perfektné upravené vlasy i decentni make-up, ktery nechal vyniknout jejim krdsnym
rysim a svézi porceldnové pleti. Proto nepouzivala ani zadné bronzery, maximalné
trochu rizové tvarenky. Typické pro ni bylo husté tmavé oboci a hluboké koci¢i oci,*
tika vizazistka a stylistka Janka Letkova a dodavé, Zze se tedy neni co divit, kdyz ji
umocnily i1 jednoduché, piesto vzdy do posledniho detailu propracované outfity, které
nosila. Asi nejznaméj$i model, ve kterém si ji vétSina z vds bude pamatovat, jsou
elegantni ¢erné Saty z filmu Snidané u Tiffanyho, které skvéle podtrhly herec¢Cinu
stihlou siluetu. Cerné dlouhé rukaviéky, Strasova &elenka, perly na krk a dlouha

cigaretova §picka uz jsou jen tfedinkou na dortu.%’

Cisté linie, jednoduché, presto vyrazné doplitky a minimalisticky vzhled. Pfesné takto
by se dal charakterizovat styl jedné z nejproslulejSich modnich ikon 20. stoleti. Audrey
Hepburn nebyla jen skvélou here¢kou. Svym vystupovanim a stylem zpopularizovala
tak zvané "LBDécka" (Little Black Dress) nebo také vyrazné slunecni bryle, které
pfedvedla ve filmu Snidané¢ u Tiffanyho v roce 1961. V né&kolika Zebficcich si
Audrey Hepburn je zkratka neoddiskutovatelnou médni ikonou 20. stoleti, jejiz styl
ovlivituje designéry dodnes. PfestoZze byl jeji vzhled na hony vzdaleny nékdejSimu
hollywoodskému idedlu krasy, ktery ztélesiovala jména jako Marilyn Monroe, Martine
Carol, Kim Novak nebo Lana Turner, byl vzhled Hepburn povazovan za vysoce zensky
a atraktivni. Velké oci, jemné oboc¢i a dlouhé nohy k tomuto spojeni postacily. Ostatné
byla to pravé jeji figura, ktera stdla na pocatku silného a cely zivot trvajiciho

ptatelského vztahu mezi Audrey a Hubertem de Givenchy. Ten je povazovan za striijce
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herec¢iného stylu, ackoliv jejich prvni setkdni nebylo dvakrat rGzové. Nezli doslo k
prvnimu osobnimu kontaktu, bylo Givenchymu feceno, ze se bude starat o Satnik pani
Hepburn. Givenchy mél ovSem na mysli Katharine Hepburn, americkou herecku, ktera s
Audrey sdilela pouze piijmeni. Dodnes se traduje, Ze prvni setkani a legendou piineslo
Givenchymu zklamani. Audrey nicméné pfesné védéla, jak chce plsobit, proto navrhare
pozéadala o prezentaci jeho posledni kolekce. Tim vzniklo silné pratelské pouto a
Audrey se brzy stala Givenchyho muzou. Mnoho jeho modelt u€inila celosvétove
proslulymi. "Givenchy mi dal styl, jedinecnost a siluetu. Byl vzdy nejlepsi a takovy také
zustal. Protoze se drzel svého jednoduchého stylu, ktery tak miluji. Existuje snad néco
krasnéjsiho nez jednoduché Saty v netradicnim stfihu, z vyjimecéné tkaniny a s parem

nausnic?" rozplyva se na adresu Givenchyho Audrey.®®

Givenchy nebyl jediny, kdo here¢¢inému kouzlu propadl. Dalsi slavny navrhar,
Salvatore Ferragamo, navrhl pro Audrey specialné par bot a ucinil z ni tvaf svého
moédniho domu v roce 1999 u prilezitosti uvedeni vystavy vénované Audrey Hepburn,
zeng, stylu. Jeji LBD z filmu Snidané¢ u Tiffanyho, které navrhl Givenchy, byly v aukéni
sini Christie's vydrazeny za neuvéfitelnou sumu 920 000 americkych dolarti, coz byla
az do roku 2011 nejvyssi ¢astka zaplacena za filmové $aty. Castkou 4.6 miliont dolart

se na $pici dostaly Saty Marily Monroe z filmu The Seven Year Itch.®

3.2 MARYLIN MONROE

Tato americkd hereCka, zpévacka a modelka, vlastnim jménem Norma Jean Baker
Mortenson, se narodila 1. 6. 1926 v Kalifornii ve Spojenych statech americkych. Jeji
détstvi bohuzel nebylo pfiznivé pro jeji vyvoj, jelikoz matka byla psychicky labilni a
otce nikdy nepoznala, prozivala tedy své détstvi u riiznych pfibuznych a péstounti a také

v sirotéinci. Kratce po Sestnactych narozeninach se provdala, ale manzelstvi bylo v r.

8 SLATHER,L. Jak se stala z obycejné Zeny modni ikona. [online] 2016 [CIT.2017-2-2] Dostupné z:
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1945 rozvedeno. Za valky pracovala v tovarné na padaky, ale zahy se uspésné uplatnila
jako modelka u losangeleské reklamni agentury Blue Book (proslavila se zejména
legendarni sérii kalendarovych aktti). V roce 1946 podepsala prvni smlouvu se studiem

20th Century Fox a byla pfejmenovana na Marilyn Monroe.’

Marylin Monroe byla oznaCovéana, a dodnes tomu tak ziistalo, za jeden z nejvétSich
sexsymbolii v§ech dob. Oproti tomu Monroe trpéla depresemi, pocity ménécennosti,
ktery ji nicil nejen soukromy zivot, ale i kariéru. Jeji peroxidové blond vlasy ji vzdy
stavély do pozice hloupé blondyny, ze které se ona snazila vymanit. Podle fotografa
Larryho Schillera, ktery s ni pracoval a nafotil s ni sérii fotografii pro ¢asopis Vanity
Fair, Zarlila Marylin Monroe na hereckou kolegyni Elisabeth Taylor, jejiZ honorafr za
film byl v piepoctu desetkrat vyssi nez ten Marylin. Proto se nechala nafotit naha na
titulku Casopisu Vanity Fair, aby Taylor dokazala, ze ona je vét$i kapacita nezli ona.
., Ale rucis mi za to, Ze tyhle fotky budou na titulkach casopisii, ve kterych o ni nebude

ani slovo!** zaptisahla Marylin Monroe Larryho Schillera podle ¢asopisu Vanity Fair. "

Zpocatku hrala bezvyznamné rolicky v druhotadych, dnes jiz zapomenutych filmech,
vynikla az v roce 1950 ve snimku Johna Hustona Asfaltova dzungle. Diky nasledujicim
filmim, které téZily ptfedevSim z jejich télesnych vnad, se stala novym americkym sex-
symbolem a proti své vili byla navzdy zaskatulkovana do roli prostoduchych
plavovlasek, které postupné vysttizlivi z naivnich pfedstav o bohatych napadnicich.
Tento typ nejlépe rozvinula ve své nejlepsi a dodnes obliben¢ komedii Néekdo to rad
horké (1959). Sama vSak touZila po nezavislosti, na vrcholu slavy za€ala navstévovat
proslulé newyorské Actor's Studio a zaloZila vlastni produk¢ni spole¢nost Marilyn
Monroe Production. V roce 1954 se provdala za tehdejsi svétovou baseballovou hvézdu
Joea Di Maggia, ale manzelstvi bylo po 9 mésicich ukonceno. V letech 1956-1961 byla
provddna za slavného dramatika Arthura Millera, ktery byl autorem scénafe jejiho

posledniho filmu Mustangové.
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Modni styl Marilyn Monroe

Ikonicky vzhled Marilyn Monroe, tolikrat kopirovany nckolika generacemi celebrit,
neni pouze o blond’atych loknach a rudych rtech. V utvafeni image nejobdivovangjsi

zeny v historii kinematografie hraly neméné dileZitou roli i obledeni a dopliiky."

Podivate-li se na soukromy i filmovy Satnik Marilyn Monroe, objevite pievahu
zakladnich barev. Herecka nosila nejcastéji ¢ernou, bilou, ¢ervenou, béZovou, Sedou a
krémovou. V zativych barvach se pulku své kariéry ukazovala vyjimeéné. Sestavite-li Si
zaklad Satniku v odstinech, které lze mezi sebou snadno kombinovat a doplnovat
moédnimi kousky, mate vyhrano. Ziskate razem obrovské mnozstvi variant a vzdycky

barevné dokonaly vysledek.

Prestoze si vétSina lidi pfi vysloveni jejiho jména vybavi rozevlaté bilé saty z filmu
Slamény vdovec, absolutnim zakladem jeji garderoby byly pouzdrové sukné ke
koleniim. Nosila je prakticky neustdle. Neni divu. Tento stfih podtrhuje Zenské kiivky,
hodi se prakticky na kazdou pftileZitost a nevychazi z mody. Na denni noSeni Marilyn
¢asto nosila ¢ernou pouzdrovou sukni s kaSmirovymi svetiiky, nebo lehce ptiléhavymi
halenkami. Tento vzhled se skvéle hodi do kancelafe, nebot’ vypada elegantnég, Zensky,
neprovokuje a zaroven poskytuje pocit pohodli. Nikdy se neobjevila ve vytahaném
tricku. Drzitelka ceny Zlaty Globus za vykon ve filmu Nékdo to rad horké vypadala
skvéle 1 v roldku a kalhotach. Ptiléhava pletenina a kalhoty nad kotniky zdiraziuji
prednosti postavy. Predstavuji idedlni obleceni na volny €as 1 do prace. Kalhoty ve

zkracené délce si fikaji o p€kné boty, idedln¢ na nizkém podpatku.

Ke glamour hvézdé patfily samoziejmé koktejlové a ve€erni Saty. Ty nosila Casto z
lesklého saténu. Jedna se o dost oSemetny materidl, ktery ve zcela hladké podobé

odhaluje kazdou nedokonalost téla i samotného zpracovani. Proto 1épe vypadaji Saty s

72 Marylin  Monroe  offical site.  [online] 2016  [cit.2016-12-1]  Dostupné  z:
http://marilynmonroe.com/about/
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jemnym fasenim. Rizové odstiny plsobi velmi zensky a delikatné, proto pozor na
kombinaci jemnych tont s Cernou. Bézova, télova a zlatd se na veCer skvéle hodi a

zaroven neptebiji zakladni kousek celé¢ho vzhledu.”

Kratké cerné Saty tvofi absolutni zaklad kazdého damského Satniku a nemély by chybét
zadné zené. Své o tom védé€la 1 bozska Marilyn. Sama nosila délky pod kolena az do
puli lytek, pricemz vzdy dbala na vysku podpatku. Tyto délky Sat a sukni v kombinaci
s nizkymi botami nedélaji hezké nohy, opticky je zbyte¢né rozsituji. Proto si pamatujte
jedno z pravidel skvélého vzhledu po vzoru Marilyn Monroe: k Zené€ patii podpatky,
protoze d¢laji nddherné, dlouhé nohy. I glamour hvézda obc¢as nosila dzinové kalhoty.
Tmaveé modry denim zjemiiovala bilou a nevédhala se ukédzat ve sportovni obuvi. Klicem
ke stale zenskému vzhledu je dokonalé liceni a perfektné upravené vlasy. Kombinaci

panskych a zenskych prvkl lze doséhnout uvolnéného a zaroven velmi pfitazlivého

vzhledu.’

Vecerni Saty byly jeji doménou. Nosila na svou dobu velmi odvéazné ptiléhavé stiihy a
sve kiivky jesté vice zduraznovala lesklymi latkami a tipytivymi vySivkami. Nikdy vSak
nepiekrocila hranice dobrého vkusu. Uméla totiZ s ndpadnymi prvky Settit. Flitrované

kousky nosila v maximalné jednoduchych formach a moc je nekombinovala.”
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4. MEDIA A STYL VLIVNYCH ZEN

Moda miize byt chapana jako celek, pfihlédneme-li k tomu, Ze je ve vztahu s urcitou
skupinou vyrobkl. Je tedy ziejmé, ze z tohoto hlediska mdda zasahuje do mnoha
¢innosti, které s ni na prvni dojem navzijem nesouvisi. Mize se jednat o oblast
ekonomickou, socialni a podobn¢. Hromadné sd€lovaci prostfedky maji obrovskou a
velmi dilezitou funkci v mnoha oblastech lidskych Cinnosti, at’ uz vezmeme v potaz
osobni potieby jedince nebo napiiklad obchodni strategii, coz jsou na prvni dojem dva
neslucitelné piiklady. Masovd média a osoby zobrazené v nich maji na spolecnost
extrémni vliv. Vefejné osobnosti musi mit stdle na paméti nekonecnou pozornost ze

strany médii, jejich vystupovani musi byt na profesionélni urovni v jakékoliv situaci.

4.1 ANGELA MERKELOVA

Podle magazinu Forbes, ktery sestavil zebti¢ek Nejvice vlivnych zen roku 2016, se na
prvni pficce umistila némecka kanclérka Angela Merkelova, kterd se na prvni pficce
objevuje jiz Sest let, je nasledovana Hillary Clintonovou, Janet Yellen. OvSem
pozornost médii je Casto vénovana Michelle Obamové, kterd se v tomto Zebficku

umistila na osmém mist&.”®

Angela Merkelova, celym jménem Angela Dorothea Merkel (za svobodna Kasnerovad),
némecka kiestanskodemokratickd politicka a soucasnd némecka kancléika Spolkové
republiky Némecko od roku 2005. Merkelova je prvni Zenou v ufadu kancléte v historii.
Narodila se 17.cervence 1954 v Hamburku rodi¢iim Horstovi a Herlind Kasnerovym.
Otec studoval teologii a matka latinu a anglictinu. Ona sama byla velice nadana

studentka a po maturité, zacala studovat v roce 1973 fyziku na Univerzité¢ v Lipsku.

’ BANDOW, D. Forbes Magazine. The most powerful women. [online] 2015 [cit.2017-5-1]
https://www.forbes.com/sites/dougbandow/2015/09/24/the--most-powerfull-women-in-the-world/
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Studium dokoncila s doktoratem z fyziky v roce 1986 praci o rychlostnich konstantach

pfi reakcich jednoduchych uhlovodiki.””

Angela Merkelova je Zenou mnoha ocenéni. Jejim prvnim ziskanym titulem byl
Rytisky velkokiiz Radu za zasluhy o Italskou republiku, ktery ziskala v roce 2006. Za
jeji postoje béhem uprchlické krize ziskala Angela Merkelova ocenéni ,, Osobnost roku

deniku The Washington Post* jako ,, vytrvala moralni viidkyneé “."®

Navenek z ni vyzatuje stalost — jen ziidka méni styl obleCeni a nakratko stfizeného
ucesu. List Siidduetsche Zeitung provedl vyzkum, ze kterého byl vyvozen zavér, ze
Angela Merkelova se v jedné pétin€ pripadl na vetejnosti objevuje v zeleném saku, a ze
tii Ctvrtin jeji Satnik tvofi saka se tfemi knofliky. Merkelova vlastni ve svém Satniku
kostymy v Siroké barevné Skale, oproti tomu stiih kostymu zlstava stale stejny. Jiz léta
si Merkelova udrzuje strohou a jedine¢nou image a média ji ¢asto oznacuji jako ,, muze s

tvari a kostymem Zeny *."

Pro setkani s premiérem Bohuslavem Sobotkou v roce 2015, zvolila blejzr na Ctyfi
knofliky v barvé holubi Sedi, tmavé silonové puncochy a elegantni tmavé Sedé kalhoty.
Z hlediska psychologie tento outfit ptisobil stroze, ¢tyii knofliky znaéi vétsi uzavienost
a $edy odstin zvétSuje miru odtaZitosti. Seda zna¢i nejen jednani prosté vypjatych
emoci, chladny kalkulovany pfistup ¢i zaméteni na logiku, ale také kompromis, jelikoz
nic neni jen Cerné a bilé. Mezi jeji oblibené barvy patii zelena, kterd znac¢i klid a
kompetentnost, spolehlivost a odpovédnost, stejné tak jako Merkelové druha oblibena
barva, modrd. Modrou castéji voli na zahrani¢ni cesty, jelikoZ by rada svym outfitem

dala najevo: ,, Nejsem tolik diilezitd, jde mi primdarné o téma, které tady probirame *.%°

77 KORNELIUS, S. Angela Merkel: The Official Biography. Alma Books, 2013. str. 35. ISBN 978-18-4688-
309-5

78 NOAK,R. How Angela Merkel, a conservative, became the ‘leader of the three world’. 2016. Dostupné
z: https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2016/11/21/how-angela-merkel-a-
conservative-became-the-leader-of-the-liberal-free-world/. [online]

7 TURNET,T. Chancellor Merkel: Germany’s shrewd survivor. [online] 2016 [cit.2017-2-2] Dostupné z:
http://www.bbc.com/news/world-europe-23709337.

8 TURNET,T. Chancellor Merkel: Germany’s shrewd survivor. [online] 2016 [cit.2017-2-2] Dostupné z:
http://www.bbc.com/news/world-europe-23709337.
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Je nutné komentovat, Zze Angela Merkelova, presto ze jeji styl oblékani neodpovida
poslednim trendtim, si stale zachovava vlastni osobity a pro ni charakteristicky styl.
Tato osobnost si je pln€ védoma, Ze jeji styl siln€ reprezentuje pozici, kterou zastupuje a
je tedy vhodné, aby zvolené obleceni korespondovalo s postavenim jeji osoby ve

spole¢nosti.

4.2 MICHELLE OBAMA

Michelle Obama, celym jménem Michelle LaVaughn Robinson Obama, pravnicka,
spisovatelka a manzelka 44. prezidenta Spojenych stati Americkych Baracka Obamy,
prvni afroamerickd prvni ddma a matka dvou dcer Malii a Sashi. Narodila se Fraserovi a
Marian Robinsonovym v Sousth Side v Chicagu. Navstévovala Chicago public school,
nasledné Univerzitu v Princetonu, ve které studovala sociologii, nasledn¢ absolvovala
prava na Harvardu v roce 1988, po nichz nalezla uplatnéni v pravnické spolecnosti

Sidley& Austin, kde pozdé&ji poznala Baracka Obamu. 8

Diky svému Sarmu a vkusu je Michelle Obamova povazovana za ztélesnéni elegance.
Magazin Vogue si ji dokonce jako jeden z nejuznavanéjSich modnich casopisti Michelle
Obamova je po Hillary Clintonové teprve druhou prvni damou, ktera se objevila na
titulce modniho Gasopisu Vogue. Satnik manZelek americkych prezidentii nebyl stiedem
z4ymu vetejnosti od dob Jacqueline Kennedyovée, kterd byla ve své dobé diky svému
ojedinélému citu pro médu vzorem pro mnoho zen. U samotné Obamové je vice nez
evidentni inspirace stylem manzelky tragicky zesnulého prezidenta Kennedyho.
Formalnim outfitu dava jistou osobitost prostiednictvim doplitki. Do svého Satniku umi
pfirozené zatadit nejen modely pfednich ndvrhafi, ale zaroven vynést Saty z fetézcl

napiiklad H&M, ASOS, a dalii. Zeny, pro které je Michelle Obamova inspiraci mohou

8 The White House Goverment. The First Lady. [online] 2016 [cit.2017-2-2] Dostupné z:
https://www.whitehouse.gov/1600/first-ladies/michelleobama
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jeji styl velice snadno napodobit, jelikoz modely, které Obamova nosi, jsou snad no k

sehnani i v levngjsich variantach.®?

Jeji styl oblékdni mlizeme charakterizovat jako elegantni a prakticky, inspirovany
modou 50.let. Podle mddni historicky Jany Machalové ziskala Obamova poveést modni
ikony diky tomu, jak umi své Saty nosit. ,, Neni to méda vnucend. Je ikonou diky tomu, Ze je
tato Zena piivabnad a sympaticka. Vyvolava také zmeny v modeé, piisobi odvrat od popového stylu,

bandlniho a preplacaného opét k eleganci, “ uvedla Machalova.®

Navrharka Beata Rajska vyjadiila sviij nazor na Michelle Obamovou, jako na zaslouzenou
modni ikonu. Podle Rajské ma Obamova osobity pristup k médeé: ,,PouZiva kusy obleéeni, které
jsou trendové. Je predevsim prakticka. Tim je spousté lidi sympaticka. Ma obleeni, s nimz se
ztotozni“. Navrharka Rajska upozornila na shodu modelii a postavy Michelle Obamové. Prvni

ddma je diikazem, Ze odhalené nohy nebo velky vystiih nejsou vzdy znamkou sexy modelu.3

Na letosnim ro¢niku ptedavani cen za celozivotni dilo — Kennedy Center Honor, které
se kona 4.prosince 2016, byla Michelle Obamova s manZelem oznaceni jako ozdoba
vecera. Reprezentativni vzhled obou je jen znamkou vkusu a stylu, ktery si oba dva

velmi dobfe osvojili.&°

8 The White House Goverment. The First Lady. [online] 2016 [cit.2017-2-2] Dostupné z:
https://www.whitehouse.gov/1600/first-ladies/michelleobama

8 PENICKOVA, B. Bily diim opousti médni ikona: Styl Obamové je Zendm blizsi, porovnavd navrhdrka
Madchalova. [online] 2016 [cit.2016-11-11] Dostupné z: http://life.ihned.cz/atelier/c1-65594560-z-
bileho-domu-odesla-prirozena-modni-ikona-styl-michelle-obamove-je-zenam-blizsi-rika-navrharka-
machalova.

8 PENICKOVA, B. Bily diim opousti médni ikona: Styl Obamové je Zendm blizsi, porovnavd navrhdrka
Machalova. [online] 2016 [cit.2016-11-11] Dostupné z: http://life.ihned.cz/atelier/c1-65594560-z-
bileho-domu-odesla-prirozena-modni-ikona-styl-michelle-obamove-je-zenam-blizsi-rika-navrharka-
machalova.

8 FULLER, B. Kennedy Centre Honours. [online] 2016 [cit.2017-1-2] Dostupné z:
http://www.cbs.com/shows/kennedy_center_honors/ photos/1001018/the-36th-kennedy-center-
honors/

47



4.3 HILLARY CLINTON

Treti pficka v zebfiCku nejvlivnéjSich zen svéta patii soucasné americké politicce
Hillary Clintonové. Hillary Clintovd, celym jménem Hillary Diane Rotham Clinton se
narodila 29. fijna 1947 v Chicagu do rodiny majitele textilni tovarny a velkoobchodu
Hugha Rothama a Zen¢ v domacnosti Dorothy Howell Rothamové. Clintonova ma dva

bratry Hugha Rothama, ktery je pravnik a politik, a dale Tonyho Rothama.8®

Velkou pozornost si ziskala pii studiich na univerzit¢ ve Wellesley, kde pfi svém
absolventském projevu, ktery pronesla jako prvni zena, kritizovala ,uzkoprsou
spolecnost*. Jeji studia pokracovala v roce 1973 na pravnické univerzité v Yale, kde
taktéz uspeSné absolvovala. Toto absolutorium ji pifineslo Uspéch v podobé pracovni
ptilezitosti pro Snémovnu reprezentanti na proSetfovani dokumentii v Nixonove afére
Watergate. V roce 1975 se stala manzelkou Billa Clintona s nimz v roce 1977 zalozila
nadaci The Clinton Foundation (pozdé¢ji Bill, Hillary and Chelsea Clinton Foundation),
slouzici oficidlné mj. pro podporu malych podnikateld. Bill Clinton se stal 42.
Prezidentem Spojenych statii americkych v letech 1993-2001, pficemz Hillary Clintova

se stala prvni damou USA.%’

Clintonova se zacala ¢asto objevovat v médiich ve spojitosti s tzv. Emailovou kauzou,
kde byla Clintonova obvinéna FBI z divodu uZivani soukromého emailu pro pracovni
ucely, tato kauza byla vySetfovdna americkym Ministerstvem zahrani¢i a federalni
policii. Toto vysetfovani bylo pferuSeno v dubnu 2016, kdyz se piipadem zacala
zabyvat policie. Podle mluv¢iho Johna Kirbyho Ufad nebude usilovat o trestni stihdni
Clintonové, muze vsak pfi zjisténi pochybeni ulozit tzv. ,, administrativni sankci . Podle

poslednich zprav nebude Clintonova trestng stihana.®

8 CLINTON, H. About Hillary Clinton. [online] 2015 [cit.2017-1-2] Dostupné z:
https://www.hillaryclinton.com/about/hillary/

87 CLINTON, H. Hard Choices: the memoir. Simon&Schuster, 2014. str.213. ISBN 978-1-47113-150-9

8 CLINTON, H. Hard Choices: the memoir. Simon&Schuster, 2014. str.213. ISBN 978-1-47113-150-9

48



Jeji styl je velmi podobny stylu Michelle Obamové — hojné vyuziva barev, stfiht, nikdy
neni jeji model vulgarni. Voli velmi sofistikované a chic modely, které zdirazni jeji
Stihlejsi postavu s nékterymi plnéjSimi tvary, presto jeji modely vzdy dokonale vyhovuji
jeji postavé. Celila velkym a nepiijemnym utokim ze strany médii, aviak nikdy ji
nevyvedli z miry, aby se dopustila néjakého faux pas. Jeji politické plisobeni
poznamenalo mnoho skandald, naptiklad aféra jejiho manzela a tehdejSiho prezidenta
USA Billa Clintona se stazistkou, sporné vysetfovani utoku na americky konzulat v
Benghazi ¢i vySetfovani FBI kvili s pouzivani soukromych emaild k ufedni
komunikaci. Hillary Clintonova si ptes vSechny problémy a komplikace, které ji ve
spojitosti s vySetfovanim nastaly, stdle udrzela reprezentativni a elegantni styl. Stéle
meéla na paméti piihlizejici média, kterd ji zobrazovala jako moZzného vinika na poli

politického skandalu.®®

Pii pohledu na socialni sit¢ Hillary Clinton plsobi jeji facebookova stranka velice
seriozné, elegantné, s akcentem kladenym na diveéryhodnost a snahu vzbudit respekt a
pochopeni. Na strance jsou zobrazeny osobni zpravy od Clintonové, které samoziejmé
mohou byt dilem jejiho tymu. Dobie promySlena taktika realizacniho tymu spolecné s

kladnou image piisobi na volice a vefejnost obecné velice pozitivng.%

Podle poslednich zprav zvefejnénych kolegyni Clintonové se nadale nebude Clintonova
vénovat politické scéné, ale chce pomahat rodinam a détem. Dle jejich slov pro denik
Times si chce odpocCinout od neutichaji pozornosti médii la¢nicich po skandalu nebo
aféte osob ji blizkych. ,,Uz mdm dost téch hyen, které cekaji pred mym domem, az mne

uvidi ve spondim pradle* uvedla pro denik Times.%!

8 CLINTON, H. Hard Choices: the memoir. Simon&Schuster, 2014. str.213. ISBN 978-1-47113-150-9

% Oficialni Facebookovy profil Hillary Clinton. [onlineg] 2017 [cit.2017-2-5] Dostupné z:
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[CIT.2016-13-9] Dostupné z: https://www.nytimes.com/topic/person/hillary-rodham-clinton
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4.4 LENKA BRADACOVA

24

v Praze Lenka Bradacova. Stala se vitézkou jiz poctvrté. ,, Lenku Braddacovou do cela
zebricku dlouhodobé nominuji jeji c¢iny, odvaha a pracovitost, s jakou se pousti do
nejvetsich tuzemskych kauz, v nichz jde o propojeni nejvyssiho byznysu, politiky,
lobbingu a stovek milionu, nebo spise miliard korun: at jde o sledované kauzy Davida
Ratha, Ivo Rittiga, Amun.Re, Key Investments, stdle zivou kauzu prodeje OKD, korupci
mezi soudci i v nejvyssich patrech policie, za Lenkou Braddcovou a jejim

tymem jde vice nez 150 velkych pripadii, * ¥ika $éfredaktor Forbesu Petr Simtinek.%?

Zebticek casopisu Forbes je sestaven na zdkladé pozorovani vice nez tfi sta zen z
nejrznéjSich obori: SirSi vybér zahrnoval majitelky firem, manazerky, Zeny ptsobici ve
vetejné sféte, financnictvi €i justici, sledovan byl i neziskovy sektor, Zeny z oblasti

kultury, sportu ¢i opinion leaders.%

Jednotlivé zeny v kazdé kategorii jsou hodnoceny podle nckolika zakladnich kritérii,
podle nichZ jsou kandidatkdm pfidélovany body. Hodnoceni vychazi z metodiky
amerického Forbesu. Ke spolupraci zve redakéni tym i1 poradce, odborniky a znalce

jednotlivych odvétvi, s nimiz potadi konzultuje.®*

Judr. Lenka Bradacova, Ph.D. se narodila 1. bfezna 1973 v Roudnici nad Labem, ale
vét§inu svého détstvi prozila v Kostomlatech pod Ripem. Studovala prava na Pravnické

fakult¢ Univerzity Karlovy, na které absolvovala v oboru Pravni a socialni aspekty

% CAPOVA, |. Forbes, 2016. Lenka Braddcovd, po ctvrté nevlivnéjsi zenou Ceska. [onling] 2016
[cit.2016-3-4]  Dostupné  z:  http://www.forbes.cz/nejvlivnejsi-zenou-ceska-je-poctvrte-lenka-
bradacova/

% CAPOVA, |. Forbes, 2016. Lenka Braddcovd, po ctvrté nevlivnéjsi zenou Ceska. [onling] 2016
[cit.2016-3-4]  Dostupné  z:  http://www.forbes.cz/nejvlivnejsi-zenou-ceska-je-poctvrte-lenka-
bradacova/

% CAPOVA, |. Forbes, 2016. Lenka Bradacovd, po ctvrté nevlivnéjsi zenou Ceska. [onling] 2016
[cit.2016-3-4]  Dostupné  z:  http://www.forbes.cz/nejvlivnejsi-zenou-ceska-je-poctvrte-lenka-
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regulace nealkoholové toxikomanie, kde pfi studiu ziskala cenu Karla EngliSe pro
nejlepsi studenty spolecenskovédnich disciplin. V roce 2001 dokoncila postgradualni
doktorské studium v oboru Veiejné pravo a ve stejném roce byla jmenovana statni
zastupkyni v Litoméficich. Nasledné jeji kariérni riist pokracoval a v roce 2003 se stala
naméstkyni krajského statniho zastupce v Usti nad Labem. Od biezna 2008 do dubna
2012 vykonavala funkci prezidentky stavovského sdruzeni Unie statnich zastupct
Ceské republiky a konend od 30. ervence 2012 pusobi ve funkci vrchni statni
zastupkyné v Praze. Soucasné také uci jako lektor v oboru trestni pravo na Justi¢ni
akademii. V oboru trestni pravo ziskala ocenéni Pravnik roku pro rok 2016. *° Jako
mluvéi se vyjadifovala ke kauze socidlnédemokratického poslance Davida Ratha
podezielého ze spachani trestnych €inli poskozeni financnich zajma Evropské unie a
dalsich. V médiich si tak postupné vytvoftila obraz ,, neustupné, neuplatné, neuprosné a
pritom spravedlivé* statni zastupkyné a mezi novinafi je Casto nazyvana ,,Cattani v
sukni®, podle fiktivniho komisate ze serialu Chobotnice (piivodni nazev La poivre) z
roku 1984, ktery ostie bojoval proti mafii. Dle vyzkumu CTK je pro svoji
nesmlouvavost a politickou neovlivnitelnost Lenka Bradacova velice popularni mezi
obcany, ¢ehozZ jsou znadmkou 1 komentéfe na jejich socialnich sitich, kde obfané Casto

pridavaji povzbudivé i negativni komentafe na osobu Lenky Bradacové.*

Jeji profese a misto pracovniho vykonu ji bohuzel nedovoluje ptilisné experimentovani
na poli mddy a stylu. Jak sama sd¢lila pii rozhovoru pro Casopis Forbes, Casto pracuje v
terénu ve spolupraci s Policii a dal§imi bezpecnostnimi slozkami statu a tomu také musi
ptizplsobit sviij outfit a dopliiky, jelikoZ nesmi dojit k omezeni vykonu funkce vrchni
statni zastupkyné. I piesto je velkou zastankyni Cernobilé kombinace barev ve vSech
moznych stfizich. Jak sama uvedla pro server Forbes.cz: ,,Prece jen — zastupuju urcity
urad a k jeho diistojnosti se nejlépe hodi pravé cernd," tika Bradacova. ,,...s ohledem
na funkci pani Braddcové bych ocekavala i upravu Satniku," komentuje jeji odvahu
stylistka a mddni redaktorka Cindy Kerberova. ,, Kratické sukné a saty bez raminek se k

jejimu uradu nehodi a pusobi nevhodné. Suknée by nemély odkryvat stehna, maximalné

% NOVACEK, P. Pravnik roku 2016. [online] 2016 [cit. 2017-3-3] Dostupné  z:
http://www.pravnikroku.cz/
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kolena. O holych pazich nemluve. Pokud by nezastavala funkci vichni statni zastupkyné
(¢i jinou funkci v konzervativnim prostiedi), bylo by jeji obleceni v poradku. Neboji se

vzori, ani barev, jen pozor na stfihy“.97

Je nutno podotknout, ze vlivné zeny jsou si silné¢ védomy jejich vlivu na vefejnost,

stejné tak vlivu médii na jejich osoby.

97 CAPOVA, |. Forbes: Lenka Bradicovd, po ctvrté nevlivnéjsi zenou Ceska. [online] 2016 [cit. 2017-2-2]
Dostupné z: http://www.forbes.cz/nejvlivnejsi-zenou-ceska-je-poctvrte-lenka-bradacova/
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5. MODNI NAVRHARI

Modni navrhai je tvirci osobnost, ktera kombinaci estetického citéni a designu, vytvari
jedine¢né produkty, kterymi jsou naptiklad jednotlivé casti obleceni, dopliiky nebo
Sperky. Je to dlouhy proces vytvareni jedinecnych kolekci, které jsou rukopisem
jednotlivych navrhatri. Navrhati mohou pracovat jednotliveé, jen za svou osobu, nebo ve

skuping, ktera je ¢asto nazyvana moédnim domem. %

Do devatenactého stoleti neexistovaly zadné modelky. V diivéjsich dobach si lidé doma
Sili 70 procent veskeré¢ho obleceni. Dnes jsou ruéné vyrdbéné modely velice cenné a
exkluzivni. Proto kusy odévl a doplikl slavnych navrhait jsou téméf nevycislitelné.
Samotné povolani spociva v navrhovani a tvorbé odévii. Kazdy fashion designer ovlada
kresbu lidského téla v redlu a v stylizaci, ovlada rychlou linearni kresbu zakladnich a
ekonomickym hlediskem. Stoji pfi tvorbé zakladniho stfihu. Mezi dalsi vlastnost patii
ovladani Siciho stroje a uméni sestavit kalkulaci ndklad. Mezi nejpotiebné&jsi vlastnost

névrhafe patii bezpochyby fantazie a kreativita.%®

Modni navrhai pracuje zpravidla v interiéru, v diln€, mize se uplatnit v rznych ¢innostech
odévni vyroby prumyslového i femeslného charakteru, miize vykonavat Cinnosti stiednich
vytvarné-technickych pracovnikti v oblasti navrhovani, modelovani a tvorby odévnich modeld v
odévnim pramyslu, od€vnich firmach, ve vyzkumnych a vyvojovych institucich v oblasti
kultury odivani, v scénickém kostymovém vytvarnictvi divadel, filmu, televize, ve vytvarnych

aranzérskych a propagacnich dilnach.

Kuvalifikaci pro modniho navrhare jsou stfedoSkolské studijni obory odévniho sméru a
umélecko-vytvarné studijni obory zaméfené na odévni navrhaistvi. Modni navrhai ovlada
historické zakonitosti estetiky, uzitého vytvarnictvi, zvlasté dé&jin od€vniho vytvarnictvi, ma
vlastni vytvarny nazor, vytvarné mysleni pro konkrétni praci, dokaze pfenést vytvarny navrh na

konstrukei stfihu. Umi obsluhovat PC a ovlada zaklady pocitacové grafiky. Ovlada technickou

98 FAEM, S. Kurz modniho ndvrhaistvi, Slovart, Praha 2011, ISBN 978-80-7391-472-1

99 OTRADOVSKA, P. Médni ndavrhari.  [online] 2001  [cit.2017-3-4] Dostupné  z:
https://www.zena.cz/krasa/modni-avrhari/r~i:i:1399/?redirected=1495000010
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ptipravu vyroby v odévnim podniku, adekvatn€ s primyslovou a femeslnou odévni technologii
umi uplatnit modelové tUpravy odévi vcetné scénickych kostymil. Fantazie, tvofivost,
predstavivost, pfesnost, samostatné mysleni, pohotové rozhodovani, individudlni iniciativa na
pracovisti, kde bud’ pracuje ve skupiné nebo sam fesi zadouci tlohy, pruzna aplikace védomosti
a zrucnosti v modelafsko-navrhatskych pracich — to jsou zakladni ptfedpoklady pro uspésné

uplatnéni v povolani médniho navrhare. 1

Velmi dilezitym faktorem, v oblasti moédniho névrhafstvi a modelll za velmi vysoké
ceny, jsou kvalitni latky, ze kterych jsou odévy uSity. Tyto kvalitni latky nejsou bézné
dostupné na trhu a Casto si je samotni navrhaii objednavaji z ostatnich zemi, ba dokonce
n¢kdy mohou byt latky vyexpedovany z jinych kontinentd. Mezi kvalitni materialy patfi
100 % bavlna (nemichand s polyesterem), pravé hedvabi a podobné nemichané latky,
které nejsou snadno dostupné na naSem trhu. Modni navrhdf urCuje trendy svymi
modely a je tedy vice neZ nutné, aby v ptipadé Ceskych navrhari, sledoval trendy
svétové modni scény. Modni scéna je tvofend pouze nazorem jednotlivych navrhait a
kritika, kterou dostanou navrhaii je mnohdy opodstatnéné, mnohdy ne. Bohuzel v
soucCasn¢ dobé neni mozné jasné stanovit co je a co neni modni trend, jelikoz celd tato
oblast je o ndzoru. Na jedné strané¢ o ndzoru ndvrhafe, na druhé strané¢ o nazoru

zakaznika, ktery si model kupuje.

Filmy o mddnich navrhatich

Filmi na téma moda a navrhafi je nespocet. Mezi nejzajimavejsi dokumentarni snimky
patii Yves Saint Laurent: Spalujici laska (2010) o manazerovi znacky YSL Pierru Bergé,
ktery vzpomind na samotného Yves Saint Laurenta, Iris (2014) popisujici Zivot 94leté
modni ikony, ktera 1 ve svém pokroc¢ilém véku, stale udava styl. The September Issue
pojedndva o Anne Vintour, $éfredaktorce amerického magazinu Vogue a mnoho dalSich.
Naptiklad posmrti navrhafe Alexandra McQueena bylo natoceno velmi mnoho

dokumentd o jeho Zivoté a tvorbg. 10t

100 FAEM, S. Kurz médniho ndvrhdrstvi, Slovart, Praha 2011, ISBN 978-80-7391-472-1

01 Deset filmii, které musi vidét kazdy mdédni nadSenec. [onling] 2017 [cit.2016-12-12] Dostupné z:
https://www.zena.cz/moda/10-filmu-ktere-musi-videt-kazdy-modni-nadsenec/r9/?redired=1450625

54



5.1 SVETOVI MODNI NAVRHARI

CALVIN KLEIN

Calvin Klein je americky modni navrhar zidovského ptivodu, jehoz otcem byl mad’arsky
emigrant. V jeho ptipad¢ jsou charakteristickymi prvky ¢isté linie, neutralni paleta barev
a kontroverzni reklama. V roce 1968 zalozil s ptitelem Barrym Schwartzem spole¢nost
,, Chcete vedet co je mezi mnou a mymi dziny od Kleina? Nic. . Tomuto provokativnimu
vyjadieni predchazela kontroverzni reklama s celosvétové znamou modelkou a
hereckou Brook Shields, kterd se v ramci reklamni kampané pro novou kolekci dzinu
Calvina Kleina, nechala vyfotit pouze v jediném kusu oble€eni, a to pravé v dZinach
Calvina Kleina. Jednou z exkluzivnich véci na modelech tzv. CK, je unisexovost, tedy
tricka a dziny z kolekce CK mohou nosit zeny i muzi. V roce 2003 udé¢lal Calvin Klein
obrovsky obrat, co se tyce prodeje jeho kolekce, jelikoz prodal svoji obchodni licenci
nejvétsimu vyrobcei obleCeni na svété — spolecnosti Phillips Van Heussen. Jeho kolekce
obleceni a doplilka jsopu distribuovany do celého svéta. Tvafemi kolekci se stavaly
slavné osobnosti, jako naptiklad Marky Mark nebo Kate Moss (ktera byla tvaii parfému
Obsession), Natalia Vodianova, David Beckham nebo Svédsky fotbalista Freddie
Ljungberg. 2

KARL LAGERFELD

., Na fotkach mam rad to, Ze zachyti okamzik, ktery je navzdy pryc, ktery se nedd zopakovat.
- Karl Lagerfeld

Karl Lagerfeld, vlastnim jménem Karl Otto Lagerfeldt, je oznafovan za jednoho z

nevlivnéjsich a nejuznavanéjsich moédnich navrhari ve svété. Proslavil se jako nezavisly

102 SCHEIB, Ariel. Jewish Fashion Icons. Jewish Virtual Library. [online] 2017 [cit. 2017-2-4]. Dostupné z:
http://www.jewishvirtuallibrary.org/fashion-icons [online].
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tvlrce, ktery nejcastéji spolupracoval se znackami Chloé, Fendi nebo Chanel, se kterym
spolupracuje dodnes. Na pocatku 80.let vytvoril vlastni znacku nesouci jméno
Lagerfeld, ktera se zprvu zaméfila na produkci parfému a kolekce obleceni. Nasledné v
roce 1982 zacala spoluprace s médnim domem Chanel, kterd funguje na velmi vysoké
urovni dodnes. Kolekce Lagerfeld se vyznacuje kontroverznosti, avSak do jisté miry

jinym druhem nez v ptipadé Calvina Kleina.

Na pocatku 90.let Lagerfeld ptedstavil pii své modni prehlidce modelky, které byly
povolanim striptérky nebo herecky z filmii pro dospé€lé. Mezi t€émito modelkami byla
napiiklad herecka z filmd pro dospélé Moana Pozzi, kterd se predvedla na prehlidce
¢ernobilé kolekce, jejiz pritomnost donutila pfitomnou $éfredaktorku americké verze
Casopisu Vogue Annu Vintour odejit uprostied prehlidky. Jeho tvorba je stéle
pronasledovéna ¢leny organizace PETA (organizace pro ochranu zvitat), kterd protestuje
proti noSeni pravych kozesin, a tedy i proti tvorbé kolekei, které obsahuji kozeSiny. Na
ptehlidce v Lincolnové centru v New Yorku se stal v roce 2001 spoleéné s Calvinem
Kleinem ter¢em utoku téchto ¢lent, pii kterém dosSlo k znehodnoceni kozeSin dorty
nahazenymi pifimo na samotné modely. Jeho kolekce byla tedy znicena, ale pravé
kozesiny se objevuji v kolekcich Lagerfelda nadale.

I ptes veskeré kontroverznosti a skandaly ohledné pravych kozeSin je Karl Lagerfeld

drzitelem Ceny za kulturu némecké fotografie spoleénosti.?®®

MARC JACOBS

Marc Jacobs je americky modni navrhafr. Je hlavnim ndvrhafem pro stejnojmennou
znacku, stejné jako pro Marc by Marc Jacobs, kterd se proddva vice nez v 200
obchodech v 80 zemich svéta. Pfi navrhovani nej€astéji poslouchd hudbu, kterd je pro
néj velkou inspiraci a ovlivituje jeho tvorbu. Diky mnoha inspiracim slucuje casto
historické a retro prvky pii vytvareni novych kolekci. Marc Jacobs Casto slucuje véci,
které, jak sam uvedl pro ¢asopis Vanity Fair, nosili jeho rodi¢e, kdyz on byl dité. Jeho

prvni pokusy byly ru¢né pletené svetry, které prodaval po zndmych a kamaradech.

103 SCHEIB, Ariel. Jewish Fashion Icons. Jewish Virtual Library. [online] 2017 [cit. 2017-2-4]. Dostupné z:
http://www.jewishvirtuallibrary.org/fashion-icons [online].
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V roce 1997 se stal kreativnim feditelem v médnim domé LouisVuiton. Vzhledem k
tomu, ze on sdm je homosexual, k Cemuz se vefejné pfiznal, zapocal proces
zlegalizovani homosexudlnich manzelstvi a sdm by rad svlij vztah s dlouholetym
pritelem prevedl do svazku manzelského. Toto bohuzel zatim neni ve Spojenych statech
legislativné mozné. Za tuto legalizaci se za néj postavilo mnoho dal§ich navrhéid, a to
nejen muzi, ale i Zzen. V fijnu 2013, po pichlidce jaro—1éto 2014, bylo odhaleno, ze
Marc Jacobs opusti spolecnost Louis Vuitton, aby se mohl vénovat své vlastni znacce
Marc by Marc. Jak sam piiznal jeho dlouhodobou muzou se stala dcera zemielého
rockového zpévaka Curta Cobaina — Frances Bean Cobain. Jeho kolekce je nadcasova,

vyrazny, plna barev, lehkych materialfi, které se snadno kombinuji navzajem.%

5.2 CESTI NAVRHARI

BEATA RAJSKA

Beata Rajské se narodila v Liptovském Mikulasi, je absolventkou Stfedni primyslové
Skoly odévni v Trené¢in¢ (1980) a Filosofické fakulty University Komenského v
Bratislavé (1986). Uz jako studentka ziskala n€kolik ocenéni na fashion soutézich. S
modou se na ¢as rozloucila, aby se k ni vratila v roce 1993 (kratce po narozeni druhého
syna) jako pedagog odévni Skoly. Od roku 1997 ispé€$né podnika v modni branzi, v roce
2001 pak zaklada spolenost Beata Rajska — design, s.r.o. Od roku 2009 je Beata Rajska
¢lenkou spravni rady Nadace Archa Chantal. V roce 2009 byla ocenéna titulem LADY

PRO spole¢nosti Comenius.%®

Se svou tvorbou se prezentovala na mnoha moddnich ptehlidkdch v tuzemsku i v
zahrani¢i (napt. v Moskvé, St. Petersburgu, VarSavé, Berlin€, Londyné, Mexico City).
Se znackou dosahla Beata Rajska mnoha uspéchii a milniki, jako hlavni je tfeba zminit

wi¢ast na Miss Ceské republiky v letech 2001, 2002, 2003 a 2004. P¥ipravila modely pro

104" The Official Website of Marc Jacobs. [online] 2016 [cit.2017-1-1]. Dostupné z:
https://www.marcjacobs.com/about-marc/campaigns/spring-2017/?lcat=aboutmarc_A&from=aboutmarc
15 GUIGNE, O. Bedta  Rajska. [online] 2016  [cit.2015-12-12]  Dostupné  z:
http://zivotopis.osobnosti.cz/beata-rajska.php
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zéstupkyné Ceské republiky v soutézich Miss International v Tokiu, Miss Europe V
Paiizi, Miss World v Londyné a v Cin&, Miss Universe v Kolumbii a v Peru, Miss
World Tourism v Kolumbii, kde mezi 65 tdastnicemi zastupkyné CR piivezla titul
nejkrasnéjsi vederni $aty.'%

Vydala také knihu s nazvem Ustiizky Beaty Rajské, ve které jsou postiechy znamé &eské
modni navrharky. Kratké literdrni utvary napsané Rajskou. Kniha nese nazev Ustiizky
Beaty Rajské a stejné tak, jako je obalka knihy sestavena z tustiizka latek — materiald,
se kterymi navrharka pracuje, jsou Ustfizky jejiho Zivota sefazeny do knizky. Kniha je
bohat¢ doplnéna fotografiemi z jejiho bézného 1 pracovniho zivota a jejimi

ilustracemi. 10’

BLANKA MATRAGI

Blanka Matragi je modni navrharka a designérka. Jiz jako studentka Blanka Matragi
zaznamenala vyznamné uspéchy, na jejichZz pocatku stalo vitézstvi v soutézi Mlady
odévni tviirce v Liberci, kterou vyhrala v roce 1976 se svou kolekci pro Jitex Pisek.
Spoluprace s odévnimi spole¢nostmi a obchodnimi domy pokracovala, a tak se jméno
Blanky Matragi zacalo brzy objevovat v médiich (Mlady svét, rozhlasové Studio
mladych). Jiz brzy zacind tvofit na zakézku kostymy pro celebrity (Lenka Filipova,
Hana Zagorova) a filmové produkce. V tomto obdobi se seznamuje se studentem
CVUT, Libanoncem Makramem Matragi, kterého si po pfiblizné dvouleté znamosti bere
22. prosince 1979 za muZe. Poté co v roce 1980 odpromovala a ziskala titul akademicka
malitka, odjeli spole¢né s manzelem do Libanonu. Je pravdépodobné jedina navrhaika,
kterd se nemusi ohliZet na cenu. Kazdy kus je original. Ziskala titul Vyznamna ceska

7ena v zahrani¢i.108

106 GUIGNE, O. Bedta  Rajska. [online] 2016  [cit.2015-12-12]  Dostupné  z:
http://zivotopis.osobnosti.cz/beata-rajska.php

07 RAJSKA, B. Ustiizky Bedty Rajské. 2013. Praha: Mlada Fronta, 2013. str. 11. ISBN 978-80-204-
3159-2

18 MATRAGI, B. Blanka Matragi Biographie. [online] 2011 [cit.2015-4-24] Dostupné z:
http://www.blankamatragi.cz/blanka-matragi/blanka-matragi-1/biografie/
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Od roku 1997 se Blanka Matragi pravidelné vraci do Ceské republiky, aby zde
prezentovala svou Haute Couture tvorbu. Prvni dvé piehlidky k oslavé 15. a 20. vyroci
tvorby probéhly na Zofiné. Vynikaly nejen nakladnosti a unikatnosti prezentovanych
modelt, ale i profesionalni produkci svétové irovng, ktera v Cechach nenasla srovnani.
Blanka Matragi se viak nevénuje pouze tvorbé 3atd. Casto je vyzyvana majiteli firem,
aby pro né navrhla exkluzivni kolekce. V roce 2010 vytvofila kolekci péti koupelnovych
piedlozek pro spolecnost GRUND, porceldnovy servis ,,Butterfly pro firmu Thun a
kolekce $perkti ,,Klavesy* a ,,Octopus pro D.I1.C.1%°

JAKUB POLANKA

Jako viibec prvni Cech vystudoval Jakub Polanka paiizsky Institut Frangais de la Mode,
prestiznim studiem Peclers Paris, které ptredpovidd moédni trendy, s designérskym
studiem Philippa Starcka a s luxusnimi znackami Hermés nebo Louis Vuitton. I kdyz
pusobi vétSinu Casu v Pafizi, navrhl pro ¢eskou znacku Pietro Filipi panskou kolekci
obleceni. Jeho vlastni kolekce jsou vSak ureny jen zenam. Mlady a Gspé$ny Jakub
Polanka vytvafi obleCeni na zakézku pro konkrétni zékazniky a jeho vlastni butik tedy v
Praze nenajdete. Jeho snem je zvysit sebevédomi Ceskych Zen, které se podle n¢j boji na
sebe upoutat pozornost, ackoliv krasou vynikaji i nad Francouzkami. Vice neZ médni
trendy jej zajima styl. Za svou praci ziskal ocenéni Czech Grand Design — Designér
roku 2009, k dalSim patii cena Elle Style Award pro nejleps$iho névrhafe roku, ocenéni

Huberta de Givenchyho &i videfiska Kontakt Award. 1

19 MATRAGI, B. Blanka Matragi Biographie. [online] 2011 [cit.2015-4-24] Dostupné z:
http://www.blankamatragi.cz/blanka-matragi/blanka-matragi-1/biografie/
110 POLANKA, J. Jakub Polanka navrhar. [online] 2016 [cit.2017-1-1]. Dostupné z:

http://jakubpolanka.com/boigrafie
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6. BLOGERKY ABLOGY

6.1 BLOG

Blog je mozné prirovnat k Zurnalistice nebo novinovym ¢lankim, jen s tim rozdilem, ze
blog jer vice osobni a jeho ¢tendfi maji vetsi pocit soundlezitosti s autorem, vétsi
komunikace a osobitéjsi piistup ke Ctenaiim, nez napiiklad u tisténych médii nebo
standartnich webovych stranek. Blogy ziskavaji své ¢tendfe mozné protoze jsou psany
,jinak“. Pavodem blog pochazi z anglického spojeni ,,web blog*“, v piekladu

internetovy zapisnik a jeho zkracenim vzniklo oznaceni , weblog“, po nasledném

zkracovani byl ustdlen pojem blog, ktery se pouziva dodnes.!!

Pro vytvofeni blogu neni nutné mit znalosti v oblasti programovani a programovaciho
jazyka, ani umét v jednotlivych pocitaovych programech jako je napiiklad
WORDPRESS. Prostfednictvim internetu je mozné si nadefinovat, jak mé blog vypadat
— tedy jeho vzhled, ale také je snadné nastavit jeho strukturu a jednotlivé ¢asti. Blogy
jsou mén¢ statické oproti klasické webové strance, je zde moznost kazdodenni
aktualizace, ba je zde také moZnost nckolikrat denné aktualizovat blog. Jednotlivé
ptispévky jsou fazeny za sebou chronologicky podle data zvetejnéni (nejnoveéjsi
piispévky nahote), jsou tedy v pfevraceném pofadi, nez je mozné vidét napiiklad u
aktualnich udalosti. Koncept jednotlivych ¢lankt je postaven na titulku a dale nasleduje
samotny text. Editovani blogu je standartni praci na pocitaci — styl psani a formatovani
jako v textovém editoru (napiiklad Microsoft Word). Na blogu se snadno uzivatel

orientuje podle menu, které je vydefinovano podle jednoduché $ablony.!!2

1 pEKNA, J. Jak psdt blog. [online] 2012 [cit.2016-2-2]. Dostupné z: http:/jakpsatblog.cz/co-je-blog-a-
proc-jsou-blogy-dnes-tak-popularni/

112 pEKNA, J. Jak psdt blog. [online] 2012 [cit.2016-2-2]. Dostupné z: http://jakpsatblog.cz/co-je-blog-a-
proc-jsou-blogy-dnes-tak-popularni/
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Blog je mozné oznacit jako internetovou stranku zadarmo. Blog miZze mit podobu
internetového denik, magazinu, zapisniku myslenek, firemniho véstniku (obsahujici
novinky z daného odvétvi), stranku Skolni tfidy, nebo misto pro diskuzi s prateli. Blogy
mohou obsahovat tzv. diskuzni fora. Diskuzni forum je moznost komentait a sdileni
informaci s ostatnimi uzivateli, moznost debatovat na zadané spole¢né téma, které je
povétSinou charakteristické pro ten dany blog. Nikomu zde neni branéno vyjadiovat se
svym nazorem na zadané téma, zaroven tedy dochazi k rozvoji komunikace a

komunikaénich prostfedki a také k rozvoji obhajovani a tedy argumentace.'®

Autorem (bloger nebo blogger — ob&é moznosti jsou spravné, pouze zalezi na autorovi,
jaky styl svého oznaceni si vybere) nemusi byt pouze jednotlivec, mize se jednat i o
skupinu nebo dokonce komunitu, kterou spojuje spoleéné téma nebo zajmy. Mezi
jednotlivymi blogery nepanuje ve vétSiné pripadt rivalita, ba naopak velmi casto
spolupracuji a navzajem si pomédhaji a podporuji vlastni blogy. Vztahy a podpora mezi
jednotlivymi blogery je oznafena jako blogosféra. V souasnosti se vyskytuje mnoho
blogl s nejriznéjSim zamétenim, mezi nejcastéji tematicky zamétené blogy patii osobni
blogy, oficialni blogy spolecnosti nebo kampani, kulinafské blogy, lifestylové blogy,
poradenské blogy (autor dle vlastnich zkuSenosti poskytuje rady) a diskuzni blogy
(neboli fora). Prostfednictvim komentaiti, které mohou vkladat Ctenéfi na dany blog,
vznikaji komunity, kde dochdzi k rozvoji komunikace, vyjadfovani vlastniho nézoru,
jelikoz se zde mize kdokoliv vyjadfit ke ¢lanku nebo nézoru jiného Ctenate. Archivy
byvaji také soucasti blogli. Tyto archivy jsou €asto vyuzivany pii vyhledavani uZivateli
na internetu, jelikoZ prostfednictvim vyhledavace je uZivatel na internetu odkazan na
blog, a tedy do jeho archivu. Archivy taktéz zajist'uji blogerovi vétsi moznost rozsifeni
a propagace na internetu, jelikoz vyhledavace uzivaji jednotlivé klicové pojmy k

odkézani na dany zdroj, tedy dany blog.!'*

13 pEKNA, J. Jak psdt blog. [online] 2012 [cit.2016-2-2]. Dostupné z: http:/jakpsatblog.cz/co-je-blog-a-
proc-jsou-blogy-dnes-tak-popularni/

1141 YkAC, P. Co je to blog. [online] 2014. [cit.2016-1-5]. Dostupné z: http://blog.cz/co-je-to-blog
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KOMENTAR

Blog je komunika¢nim nastrojem, pravé proto by mél autor ve vSech ptipadech reagovat
na komentaie uzivatelll a vytvaret tak hodnotnou konverzaci, jelikoz podle statistického
vyzkumu lidé vice véfi blogim nez anonymnim webovym strankdm. Na svém blogu ma
autor moznost komunikace se Ctenafi. Pro autora je velmi dilezité, aby Ctendii meéli
pocit sounalezitosti a pratelského ptistupu od autora, 1épe feceno Ctenafi musi mit pocit,
ze jsou duleziti pro autora. Autor ov§em nekomentuje pouze na svém blogu, ale taktéz
na strankach ostatnich blogl, ¢imz se dostiva do povédomi a vytvaii se tak Sirsi
blogosféra s vice uzivateli — blogery. Soucasti komentaih mize byt a zpravidla je i

odkaz na jeho vlastni blog.!*®

FINANCOVANI BLOGU

Jak jiZz bylo zminéno provozovani blogl je zdarma. Pro blogera, ktery chce, aby jeho
blog by vydéle¢ny, je nutné komunikovat se znackami a produkty, které jsou v ptimé
spojitosti s jeho blogem, tedy koresponduji se zaméfenim blogu. Spolecnosti poskytuj
blogerim své produkty, které blogefi vyuzivaji na svém blogu a poskytnou tedy
reklamu nejen v podobé product placement ale také ptimou reklamou a odkazovanim na
produkt nebo sluzbu. Jednotlivé spole¢nosti maji také mozZnost placené domény a
webhostingu, z ¢ehoz ma bloger ptijem. Ackoliv se miize zdat, ze provozovani blogu je
vidinou snadného zisku, neni tomu tak. U blogu autor stravi mnoho Casu sezenim u
pocitace, coz ma vliv na jeho zada (z dlouhého sezeni v jedné pozici se dostavi bolest
zad), o€i (dlouhé divani se do monitoru pocitace), ale taktéz i kladny vliv na jedince a to
naptiklad co se tyce rozvoje psani vSema deseti prsty na klavesnici, zlepSovani
pravopisu a ¢eského jazyka, vyjadiovani a obohacovani slovni zasoby a také propagace
vlastni osoby naptiklad u budouciho zaméstnavatele, jelikoz spolec¢nosti ve velké mife

vyuzivaji socidlni sit& k ovéfeni si uchazede o zaméstnani. 1!

1151 YyKAC, P. Co je to blog. [online] 2014. [cit.2016-1-5]. Dostupné z: http://blog.cz/co-je-to-blog

116 ONDRUSKA, N. Finance jsou na blogu jen zfidka. [online] 2014. [cit.2016-1-5] Dostupné z:
https://www.blogger.com/about/?hl=cs
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6.2 HISTORIE BLOGU

Zprvu méli weblogy funkci odkazovani na dalsi webové stranky, nikoli vSak takovou
funkci, jakou vykonavaji dnes. Prvnimi ptedchiidci internetovych blogi jesté¢ pred
internetem byly napftiklad elektronické komunity, které datuji sviij vznik daleko pted
internet, ale jejich kvality nedosahovaly takové turovné jako dne$ni blogy. Za
pfedchiidce je taktéz mozné povazovat sdruzeni lidi, kteti provozovali a vysilali
amatérské radio, pficemz jejich rddio tak komunikovalo s ostatnimi napiimo. V
zahrani¢i muzeme nalézt oznaceni takovych radii pojmem ,glogs®, pochazejici z
anglického slova, které v prekladu znamena American Justin Hall vytvoftil v roce 1994
prvni podobu blogu jiz jako student Swarthmore College, ktery nesl nazev ,,Justin’s link
from the Underground®. Ten fungoval a funguje dodnes na stejném principu jako dne$ni
osobni blogy. Sdilel na své homepage zaZitky a postiehy ze svého studentského Zivota a
bavil tim své okoli. V prosinci 2004 byl Hall oznacen New York Time jako ,,otec

osobniho blogingu “.**

V roce 1990 doslo k objevovani a zdokonalovani softwaru pro internetova fora (tzv.
WebX), ktery byl nasledné zdokonalen za celem uzivani souvisejicich konverzaci.
Tento druh konverzace dostal nazev z anglického slova thread, coz se v piekladu da
vysvétlit jako za sebou jdouci zpravy na jedno zvlastné zadané téma. Tento pojem byl
vyuzivan u emailovych konferenci, Usenetu a také ve spojitosti v elektronickymi
nasténkami. Termin weblog byl poprvé pouzit Jornem Bargerem v prosinci roku 1997,
ale nejsou Zadné piimé dikazy, které by odkazovaly na spojitost mezi terminem a jeho
osobou. Dohodu o tom, kdo je prvnim zakladatelem blogt a jejich uzitych pojmi je

mnoho, av§ak zadny z nich neni ptimy a o¢ividny.18

Vyvoj blogli a jejich programovaciho jazyka musel odpovidat technickému a
technologickému rozvoji spolecnosti a komponentl spojenych s webem a blogy. Zprvu

bylo nutné, aby blogy byly updatovany ru¢né z centralni strdnky nebo z archivu, v

W HALL, J. Justin’s Link.. [online] 2014. [cit.2016-1-6] Dostupné z: http://www.links.net/

U8 HALL, J. Justin’s Link.. [online] 2014. [cit.2016-1-6] Dostupné z: http://www.links.net/
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téchto piipadech ale byly nutné znalosti programovaciho jazyka a zakladnich principti
programovani. Velkym rozvojem si prosel fenomén blogovani v roce 2003, kdy
spole¢nost WORDPRESS zjednodusila platformy, na kterych funguji blogy, a tak mohli
1 lidé bez znalosti kodovani a programovani vytvaret své online deniky. V poloviné
roku 2006 existovalo ptes 50.000 aktivnich blogl a koncem roku 2010 se toto ¢islo
ptiblizilo 152 miliond blogi. Spole¢nost STEM uvedla, ze po roce 2010 mél témér

kazdy pramémy ¢loveék, spole¢nost nebo celebrita sviij vlastni blog.*'°

6.3 SOUTEZ BLOGGERKA ROKU

SoutéZ Bloggerka roku neboli Czech blog Awards je kazdoro¢ni soutéz vSech blogd,
které jsou ptihlaSeny prostiednictvim webového formulafe do této soutéze a které
spliiuji strucnd ale jasna pravidla. Této ankety se muze zucastnit kazdy blog a jeho
bloggerka, jejiz blog byl zalozen pfed 1. lednem daného roku (tzn. Ze ro¢niku soutéze
Blogerka roku 2016 se smi zucastnit blogy, jez byly zalozen pied 1.1.2016). Vyjimkou
ale nezistavaji ani blogy, které byly zalozeny po tomto datu, jelikoZ tyto blogy lze
ptihlasit do kategorie Objev roku. Porota, kterd je sloZend z odbornikli dané kategorie,

miize nominovat i ty blogy, které nebyly v pfedeslém roce v nominaci.?

Blogy jsou ptihlasovany do né€kolika kategorii a to:

beauty (z anglického slova krasa)

— fashion (z anglického slova mdda)

— life (z anglického slova zivot, ve smyslu zivotni styl)
— food ( z anglického slova jidlo, tedy kulinatské blogy)
— video

— objev roku

119 AGENTURA STEM. Blogy. [online] 2016 [cit. 2016-2-22] Dostupné z: https://www.stem.cz/?s=blog

120 Bloggerka roku 2016. [online] 2016 [cit.2017-2-5]. Dostupné z:http://www.blogerkaroku.cz/podminky
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Vitézové jednotlivych kategorii jsou vyhlasovani pfi pfilezitosti galaveceru poradaném
v Hudebnim divadle Karlin. Mezi partnery soutéze patii naptiklad Avon, Olympus,
Tchibo, Alcatel a dalsi, tedy partneti jejichz spoluprace s blogery by mohla byt
oboustranné pozitivni a piinosna. Zaroven se blogeii mohou obratit na tyto partnery a
pozadat je o pomoc ¢i inspiraci. Pfi poslednim ro¢niku soutéze do poroty usedli za
Objev roku Sabrina Karasova (Séfredaktorka casopisu Cosmopolitan), za kategorii
Video Leo$s Mares, za kategorii Beauty Pavel Bauer (vizédzista celebrit, oficidlni
vizézista Avon), za kategorii Fashion Lukas Machacek (modni névrhar), za kategorii
Food Simona Breen (marketing manazerka spole¢nosti Billa) a za kategorii Life
Adriana Snajdrova (Social media a Content marketing). Mezi nejznaméjsi vitézky vsech

kategorii patfi Teri Blitzen a Shopaholic Nicol, obé& dvé v kategorii video.?

Nejnavstévovangjsi blogy roku 2016:
1. kategorie Life — Vitejte na palubé
2. kategorie Objev roku — Prudilovi

3. kategorie Fashion — Glamazon

121 Bloggerka roku 2016. [online] 2016 [cit.2017-2-5]. Dostupné z:http://www.blogerkaroku.cz/podminky
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7. INSTAGRAM

Jedna se o celosvétove rozsifenou online aplikaci, kterd funguje na principu sdileni fotek a videi
po siti. Tato aplikace je pln¢ kompatibilni se vS§emi mobilnimi opera¢nimi systémy u smartfont,
a to pfesnéji feceno s opera¢nim systémem Android, IOS od spolecnosti Apple, Windows 10 for
mobile a Windows 10. Tato aplikace je dostupnd ve 33 svétovych jazycich. Za zakladatele
aplikace Instagram jsou povazovani Kevin Systrom a Mike Krieger, ktefi aplikaci zalozili

6.fijna 2010 v San Franciscu.!?

Kevin Systrom je CEO (Chief Executive Officer) spole¢nosti Instagram a je zodpovédny za
celofiremni vizi a strategii spolecnosti, stejn¢ tak jako za kazdodenni programové operace.
Hlavni cilem Systroma byl jednoduchy styl aplikace, pfiCemz se nechal inspirovat vlastni
kreativitou. Instagram se stal prostfedkem pro sebeprezentaci znacek, spolecnosti, celebrit,
muzikanti, univerzit a mnoho dalSich. Kreativita uZzivateld je hlavnim zdrojem sdilenych
informaci, Iépe feceno fotografii a videi na jednotlivych profilech uzivateld. Kevin Systrom stal
i u zrodu platformy Odeo, z které byla pozd¢ji rozsifena socialni sit’ Twitter. Dva roky pracoval

pro spole¢nost Google jako vyvojar produkti Gmail a Google Reader.

Mike Krieger je CTO (Chief Techmology Officer) spolecnosti Instagram. Jeho specializae je
zaméiena na produkty Instagram, které npodporuji a rozviji kreativitu uzivateli.Dtive pracoval

ve spole¢nosti MEEBO jako programovy specialista a designér produkti spole¢nosti.!?®

Pfed samotnym uzivani Instagramu je nutné se zaregistrovat, bud’ prostfednictvim zaloZeni
profilu, nebo propejnim s jiz existujicim profilem na Facebooku. Instagram dovoluje uZzivateli
nejen sdilet fotografie a videa, ale dovoluje mu i do jisté miry praci na tipravach. Pomoci ofezu
je mozné zménit celkou velikost fotografie, pomoci filtru jeji barevny ton. Je velmi snadné
doplnit fotografii o obrazek, ramecek ¢i jiné vizualni vylepsSeni. U videi je moZné nastavit tzv.
boomerang, coz je mdd videa, které obrati natocené nékolika sekundové video napzatek a utvoi
z n¢j nekoncici video smycku. Toto je vycet par moznosti, které lze prostfednictvim aplikace a
jejich doplikd pouzit k upravé fotografii a videi, které¢ jsou nasledné sdileny na profilech

jednotlivych uzivateld. Profily mohou byt vefejné, tedy volné piistupné na sledovani, nebo

12 SYSTROM, K. About Us, The Team. [online] 2017 [CIT. 2017-5-5] Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/us/

13 SYSTROM, K. About Us, The Team. [online] 2017 [CIT. 2017-5-5] Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/us/
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musite zazadat o povoleni osoby ke sledovani. Pomoci GPS se dé na jednotlivych fotografiich a
videich oznacit misto, kde bylo médium pofizeno a zaroveil lze oznacit i jednotlivé uzivatele,
kteti se v médiu objevuji. Oznacovani se provadi napsanim @ a uZzivatelského jména dané
osoby. Oznacené osobé¢ piijde prostfednictvim aplikace oznameni o oznaceni na fotografii nebo
videu. Aplikace dovoluje i vyhleddvani pomoci klicovych slov, tzv. hashtag, ktery ma podobu
kiizku (#) a pfidanim tohoto znaku a napsdnim kli¢ovych slov (vétSinou v anglictin€) mutze

uzivatel docilit vétsi sledovanosti jeho profilu a jeho ptidanych fotografii a médii.

Vlastnikem spole¢nosti Instagram je Mark Zuckerbrg, coz je vlastnik spole¢nosti Facebook, a
pravé diky témto dvéma spolecnostem se stal nejmladsim miliardatem na svété a 99 % svého
celkového majetku (odhad ¢ini 56,8 miliard dolarti) odkazal své dcefi maximé, kterd se narodila
v roce 2015. Zuckerberg uvedl v rozhovoru pro denik Times v roce 2014, ze Facebook je
predurcen k nepfetrzitému vyvoji Instagramu. V bieznu roku 2012 dosahl Instagram hodnoty

500 milionti dolari, a v soucasnosti je to jiz téméf Imiliardu dolarii a dosahl 700 milioni

uzivateld na svéte.1?*

Nejvyhledavangjsi profily na Instagramu:

e @instagram — samotna aplikace - 223 milionu sledujicich — 1.

e (@selenagomez — zpévacka Selena Gomez - 120 miliond sledujicich — 2.
e (@arianagrande — zpévacka Ariana Grande - 105 miliond sledujicich — 3.
o @taylorswift — zpévacka Taylor Swift - 102 miliont sledujicich — 4.

e (@beyonce — zpévacka Beyoncé - 101 miliont sledujicich — 5.

e (@natgeo — National Geographic — 76 miliond sledujicich — 13.1%°

124 gYSTROM, K. KRIEGER, M. Privacy. [online] 2016 [cit.2017-5-4] Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/legal/terms/api/

15 SYSTROM, K. About Us, The Team. [online] 2017 [CIT. 2017-5-5] Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/us/
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8. PRAKTICKA CAST

HLOUBKOVE ROZHOVORY

Nasledujici ¢ast je zaméfena na vyzkum vlivu médii a moédniho primyslu.

Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo vyzkoumat vztah médii a modniho primyslu s akcentem
kladenym na otdzku vlivu modniho primyslu na populaci prostfednictvim médii. Bylo
zjistovano, do jaké miry si jednotlivi dotazovani mysli, ze média ovliviiuji modni
pramysl, a naopak. Vyzkum byl veden z vice pohledd, respektive z pohledu lidi riznych

profesi, ktefi maji rozliSny pfistup k médiim a pracuji s nimi kazdy jinym zptsobem.

Hypotézy

V celkovém vyzkumu byly stanoveny tii hypotézy, které byly sestaveny na zakladé

vyzkumu prostifednictvim hloubkovych rozhovori v této diplomové praci:

e Hypotéza €. 1: Média ptimo ovliviiuji médni pramysl.

e Hypotéza ¢. 2: Mddni primysl piimo ovliviiuje média.

e Hypotéza €. 3: VIiv médii ani mdédniho priimyslu neni pocitovan.
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Hypotéza ¢. 1 byla stanovena jako Média pfimo ovliviiuji modni pramysl, jelikoz
autorka chtéla zjistit, zda jsou média pfimym zdrojem vlivu na médni pramysl, a zda
dotazovani pocituji tento vliv vzhledem k jejich praci v médiich. Dale se autorka
snazila zjistit, zda média piimo ovliviiuji modni pramysl nebo jsou pouze jeho

komunika¢nim kanalem.

Hypotéza ¢. 2 byla stanovena jako Mddni primysl pfimo ovliviiuje média, jelikoz
autorka se snazila zjistit, zda je modni primysl natolik vlivny, ze dokaze ovlivnit média

natolik, aby doslo v podstat¢ k manipulaci s nimi.

Hypotéza ¢. 3 byla stanovena jako vliv médii ani modniho primyslu neni pocitovan,
jelikoz se autorka snazila zjistit, do jaké miry si lze zachovat vlastni styl neovlivnény

médii a zda lze tento vliv ¢aste¢né blokovat.

Casova organizace vyzkumu

Vyzkum probihal v obdobi od 2.1.2017 do 6.3.2017, pticemz byly dotazovany tii osoby
z odliSnych pracovnich pozic a s odliSnym pfistupem k mediim, byly jiného véku a
dosahly jiného vzdélani. VSechny tfi dotazované osoby byly seznameny s uzitim jejich
poskytnutych informaci k vypracovani diplomové prace, tedy k vypracovani praktické
¢asti. Vyhodnoceni hloubkovych rozhovori probihalo v obdobi od 7.3.2017 do
21.3.2017.
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Vyzkumny vzorek

1. Barbara Nesvadbova — séfredaktorka moédniho Casopisu Harper’s Bazaar, 41 let,

dcera Bibiana Biezinova
2. Denisa Linhartova — blogerka, 22 let, blog The Linheart.

3. Lukas Petr Tesat — fotograf, 33 let, fotograf celebrit, nadaci apod.

Vyzkumna metodika

Prostfednictvim hloubkovych rozhovor bylo od dotazovanych zjistény informace na

zaklad¢, kterych bylo mozné potvrdit a vyvrétit stanovené hypotézy.

Vyhodnoceni hloubkovych rozhovorii

Hloubkovy rozhovor €. 1 — Barbara Nesvadbova

Hypotéza €. 1

Dotazovana uvedla, Ze média jsou z jejiho pohledu nezbytnym komunika¢nim kanéalem,
ktery je potiebny pro jakykoliv vyrobek, at’ uz se jedna o produkt médy, hudby nebo
¢ehokoliv jiného. Média podle jejiho nazoru maji obrovsky vliv na médni pramysl,
jelikoz média tvofi nejméné 60% tuspeSnosti ndpadu, pricemz nezalezi na konexich
jednotlived. Podle jejiho ndzoru jsou média ,,spolecenska tlachanda®, vétSinou v nich
pracuji erudovani znalci a neni tedy jednoduché prosadit ndpad bez reakce médii na
dany produkt. Stejn¢ tak mlZzeme pozorovat reklamu v médiich jako nezbytnost pro

existenci média. Zaroven nepopira, Ze média ovliviiuji podprahové celo spolecnost, aniz
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by si to, kdo uvédomil. Dotazovana uvedla, ze jeji dceru Bibianu ovliviuji socialni sité,

jakoZzto teenagera.

Hypotéza ¢. 2

Dotazovana je toho nézoru, ze jedinec je schopny si zachovat vlastni osobity styl, pokud
je u ngj dostatecnd mira sebeuvédomeéni a sebevédomi. Ona sama se nenecha ovlivnit
modnim priamyslem, ackoliv jeji pisobiste je z 99 % na poli mddy a v pfimém kontaktu
S modni primyslem. Zalezi na jedinci a na jeho osobitosti a schopnosti si zachovat
vlastni styl. Jak dotazovana uvedla, Casopis nediktuje, co maji Zeny, ale pouze
predklada moznou inspiraci, je tedy na jedinci, zda se timto médnim apelem bude fidit,

¢i ne.

Hypotéza ¢.3

Dotazovana tvrdi, ze je viici modnim trendiim imunni, z divodu dlouhodobé prace v
moddnim odvétvi a je vérna vyzkousenym vécem. Jak sama uvedla dava pfednost vécem,
ke kterym ma kladny vztah a zaroven kladnou zkuSenost. Dotazovand uvedla, ze se

zajima o tvorbu novych tvirci, avsak pouze jako informaci, nikoli jako inspiraci.

Hloubkovy rozhovor €. 2 — Denisa Linhartova

Hypotéza €. 1

Dotazovana uvedla, Ze je pfimé zavislost mezi médii a médnim primyslem. Uvedla, Ze
by média nemél o ¢em psat, kdyby nebylo modniho priimyslu. Také uvedsla, ze socidlni

sit€¢ jsou nejvlivnéjSim a nejsilngj$im ndstrojem. Média tedy pifimo ovliviiuji mddni
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primysl, ve smyslu prezentace spole¢nosti. Podle dotazované si dnesni doba vyzaduje

digitalizaci médii, a tedy jesté vétsi vliv médii na moédni pramysl.

Hypotéza ¢. 2

Dotazovana se vyjadfila k zavislosti médniho primyslu na médii tim zptsobem, ze by
nazoru zastupitelna a z jeji odpoveédi mizeme vyvodit, Ze je zde pifimy vliv moédniho
primyslu na média. Zarovenn ale doddva informaci o negativnim ohlasu reklamy v
modnich casopisech — ba dokonce dotazovanou tento druh reklamy otravuje.

Dotazovana dodava, ze moda je zptisobem, jak vyjadrit vlastni osobnost a zivotni styl.

Hypotéza ¢.3

Dotazovana sd¢lila, ze je zde, v naSi spolecnosti, jednozna¢ny vliv jak médii, tak
moédniho primyslu. Sama dotazovana se v§ak neneché ovlivnit médnim diktatem médii,
jen proto, ze je véc pravé nejveétsim trendem. Zachovéava si svij styl, na kterém si
zaklada. Sleduje modni trendy, ale nenechd se jimi striktné ovlivnit. V piipadé novych
trendd se necha dotazovana inspirovat, avSak pokud neni pfesvédCena, ze ten dany styl

Ji sedi, nedrzi se ho striktné a upusti od né;.

Hloubkovy rozhovor €. 3 — Lukas$ Petr Tesat

Hypotéza €. 1

Z odpovédi dotazovaného je jasné, ze dle jeho nazoru média piimo ovliviiuji modni
pramysl. To je zapti¢inéno dokonalym souladem mezi médii a mdédnim pramyslem.
Podle dotazovaného je velkym piikladem americkd verze casopisu Vogue, kde je hlavni
Séfredaktorkou Anna Vintour — ackoliv Anna je pfimo napojend na médium, jeji praci je

vytvofit i vliv médniho primyslu na ¢tenarky prostfednictvim médii. Zarovenn dodéava,
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ze vliv blogerek je velmi kladny na spolecnost, co se tyce prezentace prvki modniho
priamyslu, vzhledem k dostupnosti danych kust, jelikoz blogerky jsou vétSinou mladsi
autorky, a tedy jejich pfijem je niZsi, tim padem pracuji s cenové dostupnymi kolekcemi

a konfekci.

Hypotéza €. 2

Podle dotazovaného je viditelny vliv modniho primyslu na média, jelikoz média sice
maji Siroké pole plsobnosti, avSak atraktivita zde neni tak velka. Dotazovany taktéz
komentuje reklamu v médiich, a to ne zcela kladnym komentafem a dodava, Ze se jedna

0 jisty styl prezentace moédniho prumyslu prostfednictvim médii.

Hypotéza ¢. 3

Dotazovany uvedl, ze prace ostatnich fotografii inspiruji tvorbu jeho samotné¢ho a
zaroven dotazovany hodnoti praci ostatnich a kontrastuje ji se svou praci. Podle
dotazovaného, 1 on sam si vybird témata fotografovani podle trendi, které se Siii ze
svétové modni branZe. Déle dotazovany uvedl, Ze inspirace pro jeho tvorbu pochézi

hlavné ze svétovych trend.

V soucasné dob¢ si populace velmi jasné uvédomuje, jaky vliv maji média a soucasné
modni primysl. Ne kazdy jedinec je schopny vliv ignorovat a zachovat si tak svou tvar

a jedinecnost.
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ZAVER

Moda je dilezitou soucasti nasich Zivotd a celospoleenskou zalezitosti. Prostiednictvim mody
se jedinec muze odliit, ale zaroven piizpasobit vétsing, a pravé timto dochazi k socializaci a
rozvoji socidlnich vztaht a komunikace. Mdda bude hrat ve spolecnosti dulezitou roli, dokud se
bude vyvijet a bude na ni spolec¢nost klast naroky. To stejné plati i pro média, ktera stejn¢ tak
jako moéda, ovliviuji lidské Zivoty. Média umi manipulovat s lidmi stejné presvédcivé jako
pfedni navrhari s kolekcemi a spotiebiteli. Je nutné dodat, Zze moda, ktera se dostava
prostfednictvim médii ke spotiebiteltim, rozviji do ur¢ité miry jejich kreativitu a predstavivost.

Modni pramysl udava trendy a prostfednictvim médii se z nich stavaji modni hity.

Cilem diplomové prace bylo popsani vlivu médii a moédniho primyslu, jejich vzajemna
kooperace a ovlivnitelnost. Jejich spoluprace je nutnd pro existenci obou dvou aspektd.
S vyvojem spolecnosti je nutny i vyvoj dalSich aspektli médii a modniho primyslu. Zaroven je
nutné dodat, ze jejich spole¢nym znakem je snadna ovlivnitelnost spotiebitelt, tedy 1épe fe¢eno

jejich vnimani a uspokojovani potieb. Tento fakt byl dokazan a potvrzen.

Kladnym vystupem z této diplomové prace je fakt, Ze si je spole¢nost dobfe védoma vlivu nejen
médii a moédniho primysl, ale jich obou zaroven. Dne$ni doba si vyZzaduje velky technicky a
technologicky vzestup a s tim je spojen i vyvoj naSi spoleCnosti. Spole¢nost touZi po

informovanosti a prostfednictvim médii se ji ho dostava.

Dotazovani odpovidali v podstaté velmi podobné, jelikoz vSichni dotazovani méli spole¢ny
znak, a to byla uzka spoluprace s médnim pramyslem a médii. V ptipadé prvni hypotézy doslo
k potvrzeni, jelikoZz dotazovani jasné odpovédéli, Zze vliv médii na médni pramysl je vice nez
jasny a zifejmy. Ani tento vliv neni omezen mistem pulsobiSté a pracovnim médiem
dotazovanych. Zde byla patrna jasna shoda mezi v§emi tfemi dotazovanymi. V tomto piipadé

hypotéza ¢. 1 potvrzena.

V piipadé vlivu médniho priimyslu na média z odpovedi dotazovanych vyplynulo, ze tento vliv
je dokonce na vyssi Grovni, nez je vliv opacny. Tohoto vlivu si je spole¢nost plné védoma, ba
dokonce lze vyvodit, Ze spole¢nost tohoto vlivu na poli moédniho primyslu velmi ¢asto vyuziva.
Spolecnost si zada informace a k tomu jsou nutnd média, kterd se stavaji prostiednikem mezi

spole¢nosti a celosvétovym moédnim prumyslem. V tomto pripadé byla hypotéza €. 2 potvrzena.

Dle odpovédi dotazovanych Ize vyvodit, Ze vliv médii a modniho primyslu je pocitovan

spole¢nosti, av§ak je na jedinci, do jaké miry ho spole¢nost umi blokovat a do jaké miry se jim
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nechd ovlivnit. Nelze stanovit mira, kterd je v mezich, nebo naopak mira, kterou nelze
ptesahnout. Modni primysl a média se mohou zaméfit na mladou generaci spolecnosti, ktera je
jesté vice zaméfena na pienos informaci, zejména prostiednictvim socialnich siti. V tomto

ptipadé je hypotéza ¢. 3 vyvracena.

Dalsi moznosti vyzkumu by mohly probihat prostiednictvim dotazovani v€kové odliSenych
skupin, které by byly dotazovany na klicové znaky mddniho primyslu a nasledné médii.
Kladenim otazek by byl vyvozen zavér, do jaké miry je spole¢nost informovdna o moédnim
priamyslu a médiich. Zarovenn by mohly byt kladeny otdzky ohledné ovlivnitelnosti jedinct a
zda si tento fakt uvédomuji. Dale by mohl byt proveden pokus, kdy by vzorku (skupina
napiiklad sedmi lidi) byla vystavena velké ovliviiovani prostfednictvim reklamy a nasledné by
vyhodnoceni probihalo nabizenim produktd, kde by bylo moZzné pozorovat, zda se jedinec

nechal ovlivnit ¢1 ne.

Média byla, jsou a budou souéasti nasich zivotu, stejné tak jako moda. Je nutné podotknout, Ze

vyvoj spole€nosti si vyvoj obou aspekt vyzadal a vyzadovat bude nadale.
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Ptiloha A — Hloubkovy rozhovor — Jan Kvarda (fotograf)

1. Podle ¢eho si vybiras témata foceni?

,,Nejcastéji asi podle modnich trendit fotografie, protoze j potreba si drzet trend a nebyt
zaostaly. *

2. Kdo je pro tebe fotograficka ikona? Proc?

,,Jan Saudek — neboji se kontroverznich fotek a ma sviyj jedinecny styl.
3. Odkud Cerp4s inspiraci pro Zivotni styl?

,,Z Casopisti a fotografii svétovych fotografit. **

4. Myslis si, ze z pohledu fotografa, ma smysl spojeni média + moda?

»Na 100 %, vzajemné se doplnuji, média mohou fungovat bez mody, ale jak by se moda
dostala ke spolecnosti? “

5. Jaky maji podle tebe vliv média na médni primysl?

., Na 100% dopomdhaji k prezentaci. *

6. Jaky vliv ma podle tebe modni priimysl na média?

,, Kdyby nebylo mody a jejiho priimyslu, média by za chvili neméla o cem psat. *
7. Jak vnimas reklamu v médiich?

,,Jako rychlou prezentaci, ale obcas je i otravna. *

8. Co t€ ovliviiuje z modniho pramyslu?

., Trendy, které hldsa svét a jeho predni navrhadri a fotografové, protoze jejich spoluprace je
velmi uzkad. "

9. Vnimas sam sebe jako n¢koho, kdo mize prostifednictvim fotografie ovlivnit vefejnost,
nebo alespon nékteré, kteii sleduji tvoji tvorbu?

,, Urcité se mohou nechat inspirovat, ale spis tim celkovym vysledkem (médiem) nez primo

moji praci.
10. Kdo je pro tebe modni ikona a proc?

., Karl Lagerfeld a jeho kocka. To jen dokazuje, jakou md moc, kdyZz udela VIP z jeho
kocky.
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11. Do jaké miry té ovliviiuji média?
., Hodnotim casto praci kolegii z branze, takze podle mé hodné. Inspiruji mé jejich praci. *
12. Jaky je tvlij nazor na bloggerky?

., Neutralné. Bloggerky mohou ovlivnit spolecnost prostrednictvim jejich média, stejné tak

‘

Jjako jiné médiu. Jen ony to délaji levnéejsi formou.
13. Jaky mas nazor na digitalizaci médii?

,,Je to nutnost v dnesni technicke dobe.

14. Vyuzivas socidlni sité k propagaci sebe nebo vlastni tvorby?
,»Ano, mam profil na Facebooku a na Instagramu. *

15. Nechas se ovlivnit nebo napfiiklad svij Zivotni styl?

,,Ani moc ne, jsem takovy samorost.

16. Jaky modni navrhat ma podle tebe nejvétsi vliv na modni primysl a pro¢?

,Karl Lagerfeld. Je to ikona.*

17. Vnimés ty, jako fotograf, vliv moédniho primyslu na tvoji tvorbu? A vliv médii na tvoji
tvorbu?

,, Urcite oboji, oboje se doplnuje, ale asi vétsi viiv ma modni priomysl.
18. Myslis si, ze je moda pro dnesni svét dilezita?

., Ano, je to do jisté miry odklon a odpocinek od vSednich problémii. **
19. Koho vnimas jako velkého prukopnika v méde? Proc?

., Karl a Alexander McQueen. Jeste Stella McCartney. *

20. Koho vnimas jako velkého pritkopnika v médiich?

., Urcite Annu Vintour, Séfredaktorku americké verze Vogue. Je to jedna z nejvlivnejsich
osob, jak v médiich, tak v modnim primyslu. *
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Ptiloha B — Hloubkovy rozhovor — Barbara Nesvadbova (Séfredaktorka)

1. Ovlivnil Vas zivot Harper’s Bazaar, pozorujete néjaké zmeény? Jaké?

»Priprava casopisu je miyj kazdoden, takze jisté ovlivnil, uz diky skvélym lidem, se

“«

kterymi miizu pracovat. Také mne zavazuje vkus a stopadesatileta historie periodika.

2. V popisu Vaseho Casopisu piSete na webu, ze HP je ,,uebnici stylu pro sebevédomou
zenu*, coz beze sporu je. Myslite si, ze ho zeny takto vnimaji? Proc?

»Doufam, ze ano. Uz proto, ze casopis nikdy nic nikomu nediktuje, jen predklada
inspiraci. Velmi peclivé vybranou. At uz v ramci efemérni mody a jesté pomijivéjsich
kosmetickych produkti, tak velmi vyznamnou soucasti magazinu je publicistika, kterd
nejen zZe reflektuje socialni, psychologické a celospolecenské otazky Zivota Zen v

republice Ceské, ale i celosvétové, skrz viru, socialni status a politické usporadani. “

3. Co ovliviluje Vas v médnim prumyslu?
»Nadpady.
4. Pozorujete na Vasi dceti vliv médniho primyslu?

»Vitbec. Bi je zcela normalni gymnazistka a jeji vkus mnohem vice ovliviwji socialni sité
nez listovani v mesicniku.
5. Myslite si, ze Vami kazdorocné potadany bazaar bude uspé$ny stejné tak 1 dalsi

roky? Pro¢ si to myslite?

»Pevné v to doufam. Jsem naprosto presvédcena, zZe nelze produkovat jen pro zisk a Ze
odpoveédnost patri k Zivotu. Neverim na pomlouvani neziskové sfery. My prispivame
konkrétnim jednotlivciim s postizenim, uz jsme prerozdelili pres sedm milionu korun,
snad jsme aspon malicko zmirnili mnoho tezkych osudi.

6. Myslite si, Ze spojeni mody a médii ma vyznam? Pro¢?
. Urcite, komunikacni kandl je potrebny pro jakykoliv vyrobek. *

7. Jaky vliv maji podle Vas média na médni priamysl?

»Bezesporu velky. Tvori nejméné sSedesat procent uspésnosti napadu. Ale neni to o
konexich. Modni média nejsou spolecenska tlachanda, vétsinou v nich pracuji
erudovani, v uméni, zvaném Méda, sbéhli lidé. Zadny kycovity nesmysl jim lehce
neprodate, i kdybyste proinzerovali déditcvi... *
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8. Kdo je pro Vas modni ikonou?
»Nemam ikonu. Ale inspiraci v modnich editorialech je pro mne Carine Roitfeld. *
9. Do jaké miry jsme schopni si zachovat vlastni osobity styl?

»Absolutné. Pokud mdame sebeuvédomeéni a sebevédomi. Pokud se mame aspon trosku
radi. “
10. Do jaké miry nas ovliviiuji média, aniz bychom si to uvédomili?

»Podprahove velmi. Ale kazdy chytry tvor snad dokdaze rozeznat miru. Pevné doufam...

11. Myslite si, ze zivotni styl je otdzkou ,,cviku“ nebo si ¢lovék najde z vytvorenych
vzoru ten jeho, co se mu bude libit nebo hodit?

»Zivotni styl je otazkou vybéru. Nastesti gemerace, kterd prisla po mé, vnima

¢

spoluzodpovédost ne jako prazdnou formulku. *
12. Ktery z modnich navrhéit je podle Vas nejvice ,,in* nebo da se fict ,,top*“? Proc?

WStarik :-). Je to blbé takhle jasné definovat. Ale jsem presvédcena, ze dokud bude na
svete Karl Lagerfeld, budou ostatni jen a pouze druzi..., sama musite uznat, Ze udélat z
bilé kocky vétsiho guru, nez je tfeba Rick Owens, je neopakovatelny, velmi legracni
uspech.

13. Jaky je Va$§ nédzor na digitalizaci magazini, jelikoZ i V4§ magazin ma digitalni
formu?

,»Digitalni forma mésicnikii je obsahové zcela rozdilna od tisténych médii, ale to DNA

I3

daného vyrobku je shodné.
14. Jaky je Vas nazor na bloggerky?

. Vnimam je jako hobby jednotlivce, zabavné, neskodné, milé.
15. Vyuzivate socidlni sité k propagaci HP nebo Vasi osoby?

»Ano, HB i ja. Nicméné velmi omezené, ne v kazdodnu. “

16. Vnimate sebe sama jako modni ikonu, kterd ma v ruce kazdy mésic modni ucebnici
pro mnohé Zeny?

. Vnimam sebe jako zaméstnanou mamu, ktera doufa v “lidsky” svet.

17. Jak vnimate reklamu v mddnich ¢asopisech, life-stylovych magazinech, apod?
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‘

»Jako nezbytnost pro existenci média. *

18. Nechate se ovlivnit médnimi piehlidkami? (napfiklad co si nasledujici den vezmete
na sebe, co si koupite?)

»Vitbec. Ale nesmirné mne zajima vidét nové tvirce. *

19. Jak vniméate modu ve filmu? Nechate se inspirovat nebo pfimo ovlivnit?

wJsem rada, kdyz kostymni vytvarnik dokaze potlacit viastni ambice a podridit se
pribéhu.

20. Nechate se ovlivnit médnimi trendy?

»Vitbec, po letech stravenych v modnim priumyslu, jsem uz zcela imunni viici novinkam

I3

a zcela verna vyzkousenym vécem. *

Ptiloha C — Hloubkovy rozhovor — Denisa Linhartova (bloggerka)

1. Co pro tebe znamena tviyj blog?

,,Je to misto, kde se miizu vyjadrit. Psat o tom, co mé zajima, o cem chci, bez jakékoli
cenzury bez povinnosti, bez kontroly. Je jedno, jak casto clanek napisu nebo o cem
budu. Klidne si mizu ve chvili sednout k pocitaci a cokoli napsat a ta zpétna vazba od
lidi je vzdycky hrozné pozitivni véc :). *

2. Mize méda ovlivnit média?
,, Urcite ano. “

3. Mohou média ovlivnit mdodni primysl?
., Taky ano :)*

4. Kdo je pro tebe mddni ikona?

,,Karl Lagerfeld.

5. Jak vnimas reklamu v mddnich ¢asopisech?

,,Je otravna. Spoustu modnich magazinii neni nic jiného nez katalog reklamy. Nekupuji
si Zadny z nich.
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6. Vedes blog — tedy da se fict, ze vedeS online magazin, je to podle tebe lepsi nez
tisténé Casopisy? Proc?

,Asi ano. Neni nutné nikam chodit nebo platit za to, aby si mé clanky mohl nékdo
precist. Jsou dostupné na pocitaci, mobilu, kdekoli a kdykoli. Nejsou nijak omezené na
vydani, je tam vse pohromade. “

7. Vyuzivas socialni sité k vlastni propagaci nebo propagaci svého blogu?

,,Ano. Facebook a instagram, ktery je spojeny s mym osobnim.

8. Vnimas sebe sama jako modni ikonu, nebo alespoi jako osobnost, kterd mize kazdou
chvili védome ovlivnit spoustu divek a zen?

,, Urcite ne.
9. Sledujes modni prehlidky? Pokud ano, nechas se ovlivnit?

., Nesleduju. Mam par oblibenych navrharu, ale treba Fashion Week mé viibec nebere.
Spis hodné sleduju sportovni kolekce, treba Stellu McCartney.

10. Nechas si ovlivnit Zivotni styl?

, Kym? A cim? Spis ne :) Urcité zmény tam probihaji a asi vidycky budou, ale kdybych
to méla shrnout, je to porad stejny styl. *

11. Myslis, Ze ma smysl spojeni mody a médii, at’ uz v jakémkoliv smyslu?

., Ano. Podle mé jsou na sobé zavisli, moda bez médii by tézko byla tam, kde je. A média
bez mody by snad ani neméla o cem psat :)“

12. Zajimas se o mddni trendy a to co je ,,in*“?

,Ano, ale spis co se konfekce tyce. Vnimam modu kolem sebe, vnimam trendy na
blogach, obcas se kouknu na néjaké clanky s outfity. Jsem spise pro klasiku, bud’ nosim
sportovni styl, klasicky dziny, conversky néjaké tricko a nebo naopak néjaky elegantni,
kancelarsky, kabaty a kabelky. Trendy sleduju, mam rada svetry, hodné jsem jednu
dobu nakupovala ponca, vesty... ale urcité to neni tak, ze vyjde kolekce a ja si to bézim
koupit.

13. Jak vnimas modu ve filmu? Ovliviiuji nebo inspiruji t€¢ soudobé filmy?

,,Ano. Ve filmu si kazda holka vsimne, co ma jaka postava na sobé. Urcité se podle toho
da i odhadnout role, charakter osoby, moda vzdycky o clovéku néco vypovida. “
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14. Do jaké miry se zvladnes zachovat vlastni styl a do jaké miry se nechas ovlivnit?

. Jak kdy. Vetsinou nosim ten sviij, protoze je mi nejpohodinéjsi. Asi nikdy nebudu nosit
puncochy a silonky, at je to sebehezci, vidycky radsi zvolim dziny a tenisky. Casto se mi
stava, ze se mi nejaky kousek libi, ale nekoupim si ho, protoze mam pocit, Ze to neni miij
styl. Napr. takové ty dziny ,,men styl“ Sirokeé, roztrhané, nad kotniky. Neslusi mi a tak si
Jje nekoupim, i kdyz se mi na ostatnich libi. **

15. Co je pro tebe vzor, at’ uz v jakémkoliv slova smyslu, odkud ¢erpas inspiraci?

,,Sportovci. Sleduju je jak pri sportu, vietné jejich obleceni, tak se zajimam o jejich
osobni zivot. Rada je sleduju na predavani cen a inspiruju se jejich civilnim oblecenim
— byvd to zaruka pohodinosti a Zadnych ,,Silenych* modnich kombinaci. Casto dokdazi
zkombinovat vylozené sportovni obleceni s civilnim, Ze nepiisobi tréninkove. A to se mi
libi.

16. Jaky zdroj je podle tebe relevantni, aby mohl kvalitng, a hlavné pozitivné ovliviiovat
zeny dnes$ni doby?

,,Pokud to ma byt pozitivni, zdalezi jednoznacné na autorovi. V soucasnosti vaimam jako
nejsilnéjsim nastrojem socialni site, modni magaziny mi neprijdou jako vilivné na Zeny.
Ukazuji vyhublé modelky, predrazené produkty, je to pro mnoho Zen neredlné. Jenze
blogy pisi obycejné holky a Zeny jako ony. Zddné stylistky, kosmeticky a podobné, casto
outfity skladaji z konfekce a to je v§em blizsi :) “

17. Jaky je tvlij ndzor na digitalizaci médii?
,,Doba to vyzaduje, nemdam na to asi Zadny vyhranény nazor. "

18. Myslis si, Ze je moda dllezZitd v dneSni dob&? Nebo jaké si mysli§, Ze ma moda
postaveni ve svEété?

, Urcité ano. Historicky meéla a vidycky bude, dnes asi vice nez kdysi. Moda je
zpiisobem, jak vyjadrit osobnost a Zivotni styl. *

19. Jsou podle tebe média zastupitelna?
,,Asi ne. Nenapada mé c¢im. “
20. Jaky modni navrhai ma podle tebe nejvétsi vliv na dnesni svét mody?

., Napada mé Victoria Beckham, Donatella Versace, ale pro mé to bude vidycky Karl
Lagerfeld :)
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