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1 UVOD

Pro svou bakalarskou praci na téma Analyza potencialu cestovniho ruchu
v pfirodnim parku Chfiby jsem si zvolil oblast, na jejimz okraji od détstvi ziji a jejiz
osud a budouci rozvoj mi neni lhostejny. Na zakladé zkuSenosti a znalosti, které
jsem ziskal studiem oboru Rekreologie — management volného Casu a rekreace
na katedfe rekreologie na Univerzité Palackého v Olomouci budu analyzovat
potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v uvedené oblasti a nasledné se pokusim

nastinit moznosti dalSiho rozvoje regionu.

Oblast prirodniho parku Chfiby se nachazi na vychodni Moravé, jedna se o
malé horské pasmo mezi Hornomoravskym a Dolnomoravskym uvalem. Chfiby
tvofi hranici mezi dvéma narodopisnymi oblastmi, na severni strané se nachazi
urodné roviny Hané, z jizni strany pfechazi pohofi do slune¢nych svahu Slovacka,
kde se péstuje vino a dodrzuji lidové zvyky a tradice, jenz jsou cennou devizou
této oblasti. Krasné a zachovalé prostfedi Chfibl ukryva fadu pfirodnich,
kulturnich a historickych zajimavosti. Nachazi se zde 11 zvlasté chranénych
prirodnich uzemi a 5 narodnich kulturnich pamatek. To vSe, spolu s dochovanou
vesnickou architekturou, mnozstvim mistnich tradic, vytvafi vhodné prostredi
s velkym potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu. Rozlohou maly, avSak velmi
vyznamny region lezi prozatim na okraji zajmu domacich i zahrani¢nich turistu.
ProC je tomu tak se pokusim analyzovat ve sveé bakalarské praci. Zaroven

predlozim navrhy a doporuceni pro zlepSeni situace.

Cestovni ruch je povazovan za jedno z nejperspektivnéjSich odvétvi svétové
ekonomiky. Jeho udrzitelny rozvoj a fizeni znamena nejen hospodarsky pfinos,
ale ma i pozitivni vliv na zachovani pivodnich tradic a kultur, na ochranu Zivotniho
prostiedi, zvySeni poctu pracovnich mist, vybudovani infrastruktury atd. V oblasti
Vychodni Moravy, kde nejsou bohaté pFirodni zdroje ani rozvinuty pramysl, mize

byt cestovni ruch jednim z kli¢ovych aspektl rozvoje regionu.



2 SYNTEZA POZNATKU

2.1 Pojmovy aparat
Analyza — védecka metoda zalozena na dekompozici celku na elementarni ¢asti.
Cilem analyzy je identifikovat podstatné a nutné vlastnosti elementarnich Casti

celku, poznat jejich podstatu a zakonitosti (http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/).

Cestovni ruch — ,za cestovni ruch je oznaCovan pohyb lidi mimo jejich vlastni
prostfedi do mist, ktera jsou vzdalena od jejich bydlisté, za rGznymi ucely, vyjma
migrace a vykonu normalni denni prace” (Jakubikova, 2009, 18).

VSeobecné uznavana je definice Svétové organizace cestovniho ruchu WTO
(World Tourism Organization), kterou ve své knize uvadi i Heskova (2006, 11)
,cestovnim ruchem se rozumi €innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do
mista leziciho mimo jeji bézné prostfedi (misto bydlist€), a to na dobu kratSi nez je
stanovena, pficemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydéleCné Ccinnosti
v navstiveném misté“. Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu
rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest mésica.

Domaci i zahraniéni cestovni ruch Ize rozdélit podle riznych hledisek do
nékolika kategorii. Podle motivace a cile cesty mizeme pojmenovat cestovni ruch
rekreacni, poznavaci, vzdélavaci, sportovni, naboZzensky atd. Podle délky pobytu
jej délime na kratkodoby, stfednédoby a dlouhodoby. Dale Ize cestovni ruch délit
podle zpusobu dopravy, stravovani, prostfedi atd. Obecné plati, Ze pro rozvoj
cestovniho ruchu je hlavnim pfedpokladem moznost a ochota Clovéka cestovat,

k Eemuz potifebuje mit dostatek volného €asu a financnich prostifedka.

Destinace cestovniho ruchu — geograficky prostor (misto ur€eni), ktery si
ucastnik cestovniho ruchu vybira jako cil své cesty. Palatkova (2006, 16) definuje
destinaci ,jako svazek ruznych sluzeb koncentrovanych v urcitém misté nebo
oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity), mista nebo oblasti“. Destinace se skladaji z fady komponent(, o jejich
sladéni s potfebami trhu se stara marketing destinaci. Navstévnik v destinaci
oCekava komplexni nabidku sluZzeb z oblasti:
e Ubytovani

e Stravovani


http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/metoda
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/dekompozice-dekomposice
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/elementarni
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?cizi_slovo=anal%C3%BDza
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/identifikovat
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/elementarni

e Dopravni obsluznosti
e Stfedisek pro traveni volného €asu
¢ Regionalnich udalosti
e Pravodcovskeé sluzby

¢ Informacni sluzby

Zabavy atd.

Poptavka v cestovnim ruchu — ,mnozstvi daného produktu cestovniho ruchu,
které kupuijici jedinec nebo skupina jedincl hodla koupit za danou cenu na daném
trhu v daném Case” (Paskova, Zelenka, 2002, 220). Pokud chce firma uspésné
pusobit na trhu musi znat a rozumét potfebam svych potencialnich zakaznika. To
velmi proménliva. Reaguje na modni trendy, zavisi na pocasi, politické situaci,

ménovém kurzu atd.

Potencial cestovniho ruchu — Znalost poptavky spolu s dalSimi marketingovymi
nastroji jsou zakladem Kk vytvofeni nabidky. Kiralova (2003, 40) déli nabidku
v cestovnim ruchu dvé ¢asti:

¢ Primarni potencial — zde se rozliSuje dale potencial:

a) Prirodni — geomorfologické predpoklady, klima, hydrologické
predpoklady, fléra a fauna.

b) Kulturné historicky (antropogenni) — pamatky, akce a udalosti,

nehmotny potencial.

e Sekundarni potencial — ubytovaci a stravovaci sluzby, dopravni dostupnost,

doprovodné sluzby.

K témto dvéma ¢astem bychom mohli pfifadit potencial terciarni:
e Terciarni — zahrnuje podplrné sluzby a organizace ze soukromého i
vefejného sektoru, napfiklad mikroregiony, informacni centra, marketing

daného uzemi, obchody, banky, organizace spojené s turismem, posty atd.

Volny €as — Termin volného Casu vznikl jiz ve starovéku, poprvé jej definoval

Aristoteles. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (Paskova, Zelenka, 2002, 315) jej

10



definuje jako , veSkery Cas, zbyvajici z 24 hodin dne po odecteni primérné
pracovni doby, primérné doby na cestovani do a zprace, primérné doby
vénované spanku, provadéni nezbytnych domacich praci a uspokojovani
nezbytnych potfeb Clovéka“. Némec a kol. (2002, 17) nabizi srozumitelng;jsi
definici volného Casu: , je to €as, v némz ¢lovék svobodné voli a déla takové
¢innosti, které mu pfinaseji radost, potéSeni, zabavu, odpocinek, které obnovuji a
rozvijeji jeho télesné a dudevni schopnosti, popf. i tvuréi schopnosti. Existuje i
pojem Cas polovolny, to je doba, kdy se jedinec ve svém volném Case rozhodne
vykonavat Cinnost, ve které musi dale pokraCovat, nebot' jsou na néj vazani dalSi
lidé. Napfiklad sportovni tym nebo divadelni skupina. Volny ¢as ma tfi zakladni
funkce: Odpocinek, zabava, rozvoj lidské osobnosti.

.,Na kvalitu volného €asu maji vliv faktory politické, ekonomické, socialni,
kulturni a stav Zivotniho prostfedi“ (Pavkova a kol., 1999, 32). Tyto faktory mohou
kvalitni traveni volného €asu podporovat nebo ztéZovat. Pro cestovni ruch tvofi
volny Cas jeden ze zakladnich pfedpokladu. Je s nim Uzce spjat, stejné jako
uvedené faktory (napf. Clovék nemUlze cestovat, pokud mu to nedovoli politicka

nebo ekonomicka situace).

Trvale udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu — je chapan jako soubor principu,
¢innosti a chovani, které umozriuji rozvijet cestovni ruch takovym zplsobem, aniz
by bylo po$kozovano pfirodni prostiedi. V CR byl tento termin definovan pfimo
v zakoné. Paragraf 6 zakona €. 17/Sb. z roku 1992 (Moldan, 2001, 79) zni: ,Trvale
udrzitelny rozvoj spole€nosti je takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim
generacim zachovava moznost uspokojovat jejich zakladni Zivotni potfeby a
pfitom nesnizuje rozmanitost pfirody a zachovava pfirozené funkce ekosystému®.
Koncepce (pojeti, rozvrzeni, pfedstava — http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/) statni
politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2007 — 2013 (Ministerstvo
pro mistni rozvoj, 2006, 16) stanovuje hlavni strategické cile udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu:
1. Posileni postaveni cestovniho ruchu v narodnim hospodarstvi (rustu
absolutni vySe HDP vytvofeného cestovnim ruchem, zvySeni zaméstnanosti

v cestovnim ruchu, podpora podnikani pfedevsim MSP v cestovnim ruchu).

2. Rust konkurenceschopnosti cestovniho ruchu Ceské republiky v evropském
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prostoru (méfeny mj. rlistem vydaji zahraniénich turisti v CR).

3. Rast objemu pobytového cestovniho ruchu v Ceské republice (vetné rlistu

objemu domaciho cestovniho ruchu).

4. Zachovani kvality pfirodniho prostredi a slozek Zivotniho prostredi, jez jsou
v oblasti cestovniho ruchu vyuzivany a mohou byt rozvojem cestovniho

ruchu ovlivnény.

Pfirodni park — Kochrané krajinného razu svyznamnymi soustfedénymi
estetickymi a pfirodnimi hodnotami zfizuje organ ochrany pfirody pomoci
zavaznych pravnich predpist pfirodni park a stanovuje omezeni takového vyuziti

uzemi, které by znamenalo zniceni, poSkozeni nebo ruSeni stavu tohoto uzemi.

Prirodni pamatka — zakon €. 114/1992 sb. o ochrané pfirody a krajiny ji definuje
jako ,Prfirodni utvar mensi rozlohy, zejména geologicky ¢i geomorfologicky utvar,
nalezisté vzacnych nerostll nebo ohroZenych druht ve fragmentech ekosystému,
s regionalnim ekologickym, védeckym ¢i estetickym vyznamem, a to i takovy, ktery

vedle pfirody formoval svou Cinnosti Clovek®.

Prirodni rezervace — ,MenSi uzemi soustfedénych pfirodnich hodnot se
zastoupenim ekosystému typickych a vyznamnych pro pfislusnou geografickou
oblast” (zakon ¢&. 114/1992 sb.)

Narodni kulturni pamatka - ,Kulturni pamatky, které tvofi nejvyznamnéjsi
soudast kulturniho bohatstvi naroda, prohlasuje viada Ceské republiky nafizenim
za narodni kulturni pamatky a stanovi podminky jejich ochrany“ (zakon €. 20/1987
sb.). Ministerstvo kultury mize za kulturni pamatku prohlasit pfedevsim véci nebo
soubory véci, které jsou vyznamnymi doklady historického vyvoje, zpusobu Zivota
a zivotniho prostfedi spole¢nosti od nejstarSich dob do sou€asnosti — jde o projevy
tvar€ich schopnosti a prace Clovéka, které vykazuji hodnoty historické, umélecké,
védecke, technické &i revolu¢ni. Dale muze Ministerstvo kultury prohlasit za

kulturni pamatky véci nebo jejich soubory, které sice samy o sobé nemaji uvedené
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hodnoty, ale maji pfimy vztah k vyznamnym osobnostem nebo historickym

udalostem.

2.2 Marketing v cestovniho ruchu

Marketing — ,je spoleCensky a manazZersky proces, jehoZz prostfednictvim
uspokojuji jednotlivci a skupiny své potfeby a pfani v procesu vyroby a smény
produktt a hodnot* (Jakubikova, 2009, 44). Déje se tak na trhu, coz je prostor, kde
se stfetava nabidka a poptavka. ,Trh se sklada ze vSech potencialnich zakazniku
sdilejicich zvlastni potfebu nebo pozadavek, ktefi by mohli byt ochotni a schopni
se Ucastnit smény, aby uspokoijili tuto potfebu &i pozadavek® (Kotler, 1992, 9).
Charakteristické pro trzni prostfedi v oblasti cestovniho ruchu je, Zze se zde

realizuje prodej produktl i prodej sluzeb.

Segmentace trhu — ,proces, jimz je trh rozdélen na odliSné skupiny kupuijicich,
ktefi mohou pozadovat specifické vyrobky nebo marketingové mixy. Existuji razné
zpusoby, jak segmentovat trh a rozvinout profily vyslednych trznich segmentd®
(Kotler, 1992, 280). Firma rozdéli trh na segmenty stejnorodych skupin, pro které
stanovuje cileny marketingovy mix, aby v co nejvy$si mife ovlivnila jejich nakupni
chovani. Nej¢astéjSi segmentace v oblasti cestovniho ruchu jsou:

a) demografickda segmentace - organizace cestovniho ruchu Ccleni

obyvatelstvo podle demografickych kritérii (pohlavi, vék, vzdélani, pfijem atd.) a
na jejich zakladé stanovuji konkrétni nabidky.

b) geografickd segmentace — je zaloZena na ruznorodosti geografickych

pomeérd (rozdily v jednotlivych regionech, destinacich, pfirodnich podminkach,
kultufe, stravovacich navycich atd.).

c) psychografickd segmentace — skupiny jsou tvofeny podle Zivotniho stylu,

zalib, zajmu, spoleCenskych faktord a podobné.

d) segmentace podle uZiti — rozdéluji spotiebitele podle toho, jakym

zpusobem budou dany produkt vyuzivat.

e) segmentace podle vyhod — zakaznici se vymezuji na zakladé vyhod, jaké

jim produkt pfinasi, co je pfimélo k nakupu konkrétniho produktu.
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Trzni zacileni — organizace na zakladé poznani trznich segmentl rozhoduje,
které jsou pro ni nejvyhodnégjsi. Ty jsou pak jejim cilovym trhem a stanovuje na né

potfebny marketingovy mix.

2.2.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix pFedstavuje soubor nastroju, jejichz pomoci pracovnici
marketingu ovliviuji zakazniky. ,Sestava zrdznych prvkd marketingového
programu, které napomahaji uspéSnému zavadéni marketingové strategie a
umistovani podniku na cilovych trzich“ (Payne, 1996, 129) Jednotlivé prvky se
kumuluji v rdzné intenzité tak, aby byly zacileny na pozadovany segment
zakazniku. Musi vSak byt vyvazené. Cilem vsak je uspokojit potfeby zakaznika a
pfinést zisk organizaci. Zakladni marketingovy mix obsahuje Ctyfi prvky (v
angli¢tiné 4P) — Produkt (product), cenu (price), distribuci (place) a komunikaci
(promotion). V oblasti sluzeb v8ak hovofime o tzv. rozSifeném marketingovém
mixu. K zakladnim prvkim pfifazujeme jesté dalSi — Lidé (people), procesy
(processes), balicky sluzeb (packaging), tvorba programi (programming),

spoluprace (partnership).

2211 Zakladni marketingovy mix
Produkt

Podle Kotlera (1992, 461) je ,vyrobek cokoli, co |ze na trhu nabidnout, co
ziska pozornost, co mize slouzit ke spotfeb&, co mize uspokojit néjaké prani
nebo potfebu®. Tentyz autor uvadi, ze vétSina produktl jsou fyzické vyrobky,
avSak také sluzby, osoby, mista i mySlenky.

Cestovni ruch je sam Fazen mezi sluzby, produkty cestovniho ruchu maiji ve
svém marketingovém mixu rizny podil hmotnych i nehmotnych prvkd. Produkt ma
tfi urovné — zakladni produkt (jadro produktu) je to co zakaznik skute¢né kupuje,
co uspokoji jeho potfebu. Mlze to byt napfiklad zazitek, fyzicka namaha, zabava,
jidlo atd. Ukolem pracovnikd marketingu je nasledné& nabalit na zakladni produkt
charakteristické vlastnosti, které zakaznik ocCekava. Je to provedeni, kvalita,
znacCka, obal, design a styl. Tim zméni zakladni produkt na realny produkt.
Pfidanim dalSich uzitnych hodnot a dodate¢nych sluzeb (zarucni lhaty, zpusob

platby, poradenstvi, servis atd) se realny produkt zméni na rozsireny produkt.
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Ukolem marketingu je pochopit, co zakaznik ve vSech tfech rovinach
produktu pozaduje. Neni to jednoduché, protoZe rGzné segmenty zakazniku si
mohou koupit tytéZz produkty, ale k uspokojeni rozdilnych potieb. Zakladnim
principem je snaha pfizpusobit produkt hodnotam, které zakaznici pozaduiji.
Produkt béhem své Zzivotnosti prochazi urCitymi fazemi. Nejprve je produkt
zavadén na trh, poté vstupuje do faze ristu, nasleduje faze zralosti a nakonec
faze poklesu, kdy je produkt stahovan z prodeje. Jeho Zivotnost zalezi na mnoha
faktorech. Napfiklad v cestovnim ruchu jsou produkty zavislé na politické situaci,
modnosti, poCasi v oblasti, mé&novém kurzu, infrastruktufe atd. Pokud v$ak
pozadavek zakaznikd doCasné poklesl z duvodu dlouhodobé nepfiznivému pocasi
v destinaci, mize byt jen otazkou Casu, kdy se produkt vrati zpét na trh, ve
stavajici ¢ inovované formé. Vyvoji a inovaci produktu vénuji organizace
cestovniho ruchu velkou pozornost. Nové napady lze Cerpat nejen z vnitfnich
zdroja, coz je jeden z hlavnich ukoll marketingu, ale i na zakladé impulzd vné
organizace. Marketingové oddéleni provadi pravidelné prizkumy trhu, aby znaly
potfeby potencialnich zakaznikd, inspiraci je mozno nalézt i u konkurence,

dodavatelu, reklamnich agentur atd.

Cena
» Cena je hodnota, jiZ se zakaznici vzdaji vyménou za ziskani poZadovaného
produktu. Cenu Ize zaplatit ve formé penéz, zbozi, sluzeb, pfizné, volebniho hlasu
nebo ¢ehokoliv jiného, co ma hodnotu pro druhou stranu“ (Jakubikova, 2009, 222).
Ceny produktu jsou ovliviiovany zaméry organizace, ktera je prodava.
Organizace mUze nasadit vySSi ceny ve snaze ziskat co nejvySSi obratu a zisk,
muze se také nejprve snazit ziskani co nejvétsiho trzniho podilu a jeji ceny budou
pro zakazniky pfiznivéjSi. Cenova politika je velmi dulezita, méla by splfiovat
strategicka kritéria a soucasné i oCekavani trhu. U sluzeb je cena dulezita pro
vnimani kvality a hraje vyznamnou ulohu pfi budovani image sluzby. Organizace
prodavaijici produkty v oblasti cestovniho ruchu tvofi ceny tfemi hlavnimi zpUlsoby:
e Tvorba ceny podle nakladi — prodejni cena produktu vychazi z vyrobni
ceny, k niz se pfipoCitava obchodni marze. Je to nejrozSifenéjsi zplsob

tvorby cen, nevyhodou je, Ze nebere v potaz pozadavky trhu a zakaznika.
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e Tvorba cen podle poptavky — ceny reaguji na aktualni poptavku na trhu.
V pfipadé zvyseni poptavky se zvySuji i ceny, v opacném pfipadé se ceny
snizi, Casto i bez ohledu na jeji vyrobni naklady. Pfikladem je cenova
politika v ubytovacich zafizenich v sez6né a mimo sezonu.

e Stanoveni cen podle konkurence — Organizace stanovuje ceny vyrobkd
nebo sluzeb ve vztahu k cenam konkurence. Coz ji pfinasi moznost
zvySovat podil na trhu.

V praxi se Casto uplatiuji pfi stanoveni cen vSechny tfi metody soucasné.
Pokud chce organizace na trhu dlouhodobé pusobit, musi prodavat nad své
vyrobni naklady, ale s ohledem na poptavku trhu a na ceny konkurence.

Tvorba cen v cestovnim ruchu ma sva specifika. Castokrat si zajemce
nekupuje pouze jednu konkrétni sluzbu, ale cely balik sluzeb (napfiklad zajezd),
ve kterém je obsazeno mnoho dil€ich produktd (doprava, ubytovani, stravovani,
pruvodcovské sluzby atd.) Aby organizace v cestovnim ruchu uspésné prodavaly
své produkty pouzivaji rGzné cenové strategie. Obvyklé je napfiklad uzplsobovat
ceny podle Casu (slevy mimo sezonu Ci o vikendech). Ceny se také diferencuji
podle Kklientely, bézné jsou jiné ceny pro dichodce, déti a studenty. Pro
organizace pusobici v cestovnim ruchu je tvorba ceny €asto velmi sloZita, nebot ji

musi stanovit s velkym predstihem, napfiklad pfi tvorbé predsezénniho katalogu.

Distribuce

.Marketingové cesty (distribuce) jsou skupiny nezavislych organizaci, které
se podileji na procesu zpfistupnovani produktu a sluzeb uziti nebo spotifebé”
(Kotler, 2001, 483). Distribuce je zplUsob, kterym se produkt dostava od
prvovyrobce ke koneénému spotiebiteli. Je dullezitym prvkem marketinkového
mixu, nebot pokud se zakaznikovi libi néjaky vyrobek €i sluzba, je ochoten za néj
zaplatit poZzadovanou cenu, musi mu byt dostupny. VétSinou je do procesu
zainteresovano vice podnikl a osob, nez produkt doputuje ke spotfebiteli.
Distribu¢ni cesty jsou voleny tak, aby co nejvice vyhovovaly zakaznikim a
moznostem firmy, nebot naklady na ni pfedstavuji vyznamnou soucast prodejni
ceny produktu. Vzhledem k tomu, Ze produkty v oblasti cestovniho ruchu jsou
pfevazné sluzby, panuji zde oproti klasickym vyrobkim nékteré odliSnosti.

V mnoha pfipadech namisto toho, aby se sluzba distribuovala ke spotfebiteli, musi
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on se dostavit na misto jejiho poskytovani (napf. vlastni doprava do destinace
cestovniho ruchu). Distribuce produkti cestovniho ruchu ma dvé formy:
e Pfimo od producenta k zakaznikovi
e Nepfimo od producenta k zadkaznikovi pfes zprostfedkovatele zaclenéné
do distribu¢nich kanalu
Organizace mohou pouzivat i obé kombinace, rozhodnuti zavisi na distribu¢nich

nakladech a celkovych marketingovych cilech firmy.

Propagace

Podle Coulson-Thomase (Horner, Swarbrooke, 2003, 204) ,ulohou
propagace je komunikovat s jednotlivci, skupinami nebo organizacemi za ucelem
pfimého i nepfimého usnadnéni obchodnich vymén informovanim a
presvédCovanim jednoho nebo vice posluchacl, aby pfijali produkty néjaké
organizace”.
Propagace predstavuje prostiedky, kterymi se organizace snazi informovat,
ovlivihovat a presvédCovat zakazniky o svych produktech. Cilem je prodat svij
produkt, nedilnou soucasti je také komunikace se zakazniky, s vefejnosti i
vytvareni dobrého jména organizace. Marketingova komunikace probiha na dvou
urovnich. Osobni komunikace oslovuje pfimo zakaznika, zatimco masova
komunikace se obraci na velkou skupinu spotiebitell. Formu si voli kazda
organizace podle svych marketingovych cil. Propagace ma svlj marketingovy
komunikacni mix, jenz ma nékolik prvku:

e Reklama — , je jakakoliv placena forma neosobni prezentace a propagace
mysSlenek, zboZi nebo sluZzeb konkrétnim investorem® (Kotler, 2001, 569).
vyhodou je, Ze dokaze plsobit na zakaznika dlouhodobé, je ale neosobni a
spojena s velkymi naklady. Navic organizace nema okamZitou zpétnou
vazbu. K Sifeni reklamy se pouZziva televize, tisk, rozhlas, internet, vnéjsi
prostfedky (jako jsou napfiklad billboardy, vitriny, tabule) atd.

e Podpora prodeje — se snazi o kratkodobé zvySeni prodejnosti za pomoci

riznych nastroji napf. snizenim ceny, zménou designu, vzorky zdarma,
soutéZemi, vérnostnimi programy, darky atd. Do oblasti podpory prodeje se

zahrnuji také veletrhy a vystavy.
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¢ Public relations — Vénuje se vztahu organizace k vefejnosti. Jeho poslanim je

informovat o svych cilech, zménach, Cinnostech atd. Na tomto prvku
komunikaéniho mixu zalezi, jak bude vefejnost organizaci vnimat. Public
relations pouziva ruzné nastroje — tiskové zpravy, rozhovory, placenou
inzerci, tiskové konference atd.

e Osobni_prodej — neni pfrili§ rozSifenou formou komunikace. Jedna se o

predvadéni produktd v domacnostech a firmach.

e Pfimy marketing — tézi zpfimého osloveni a prodeje potencialnimu

zakaznikovi prostrednictvim meédii ¢i katalogu. Patfi sem zasilkovy prodej,

telemarketing, teleshopping, direct mail atd.

Propagace v cestovnim ruchu je odlisSna od klasické marketingove
propagace. Je zaméfena v prvni fadé na ovlivhovani poptavky. Protoze se jedna
vétsSinou o produkt nehmotny, klient si jej nemlze osahat, otestovat a tak je jeho
rozhodovani o koupi konkrétni sluzby ¢€i navstévé urcité destinace zavislé na jeho
informacnich zdrojich. Zdroje informaci lze rozdélit do &tyf skupin (Palatkova,
2006, 156):

komer¢né poskytované informace

nekomercné poskytované informace

osobné poskytované informace

neosobné poskytované informace

Klient vétSinou informace ziskava z kombinace téchto sfeér.

2.21.2 RozsSifeny marketingovy mix

Jak jiz bylo feCeno, cestovni ruch se fadi mezi sluzby a proto je nutné

zakladni marketingovy mix rozsifit o dalSi prvky:

Lidé
Lidé jsou velmi vyznamnym prvkem, nebot oni jsou poskytovateli sluzeb. Maji
pfimy vliv na jejich kvalitu. Organizace musi peclivé vybirat své zaméstnance,

vétSinou je dale Skoli, vzdélava a motivuje. Lidé pohybujici se v oblasti sluZzeb

cestovniho ruchu se daji rozdélit do nékolika kategorii. Kontaktni pracovnici jsou
v pravidelném styku se zakazniky a podileji se na marketingovych cCinnostech.

Obsluhujici_pracovnici poskytuji zakaznikim sluzby, nepodileji se vétSinou na
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marketingovych aktivitach. Jsou to napfiklad recepCni nebo zaméstnanec ve

sménarné. Koncepcni pracovnici podileji se na zavadéni marketingove strategie,

vyvoji nového produktu apod. Do styku se zakaznikem pfichazeji velmi malo.

Podpurni pracovnici zaji$tuji chod organizace, ale nepodili se na marketingovych

¢innostech. Jsou to pracovnici nakupu, personalisté atd.

Procesy

»Veskereé Cinnosti v oblasti sluzeb pfedstavuji urcity proces. Procesy zahrnuji
postupy, ukoly, ¢asové rozvrhy, mechanismy, Cinnosti a rutiny, pomoci nichz je
produkt Ci sluzba poskytovana zakaznikovi“ (Payne, 1996, 173). Organizace se
snazi o maximalni efektivnost procesu, nebot spravné nastaveny proces ji pfinasi

usporu v oblasti lidskych zdrojl, ¢asu, financi i vyhodu oproti konkurenci.

Balicky sluzeb

Dulezitymi faktory, kterymi se sluzby jedné organizace a odliSuji od druhé je
komplexnost, variabilita a kvalita sluzeb. Nehmotna povaha sluzeb znamena, Ze
zakaznik nedokaze dobfe posoudit kvalitu sluzby predtim nez ji nakoupi. Urcitym
voditkem by mohlo byt materialni zazemi pfi prodeji sluzby, ¢ehoz jsou si firmy
védomy a pokud chtéji v naro€ném konkurencnim prostfedi uspét, neustale se

snazi kvalitu a materialni zazemi sluzeb zlepSovat.

Tvorba programu

Pro rGzné zakazniky se vytvari programy, které doplnuji bali¢ky sluzeb. Tyto
programy zlep$uji rentabilitu organizace, doplfiuji nabidku produktl a zvySuji jeho
atraktivitu. Spojuji nezavislé organizace pUsobici v oblasti stravovani, ubytovani a

dalSich sluzeb cestovniho ruchu.

Spoluprace

Podle Jakubikové (2009, 269) ,za spolupraci Ize povazovat soucinnost dvou
a vice subjektl zainteresovanych na rozvoji cestovniho ruchu &i na poskytovani
sluzeb s cestovnim ruchem spojenych. Cestovni ruch je odvétvim, které je silné
zavislé na dobré spolupraci riznych subjekt(“. Mezi organizacemi nabizejicimi

sluzby v cestovnim ruchu existuje konkurence, pokud spolu dokazi spolupracovat
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mohou si rozsifit nabidku produktl, omezit naklady i rizika a vzajemné si predat

zkuSenosti.
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3 CILE

Hlavnim cilem mé bakalarské prace bylo zmapovat potencial cestovniho
ruchu v pfirodnim parku Chfiby, provést jeho analyzu, zjistit souCasny stav
nabidky v ramci cestovniho ruchu na daném uzemi. Pomoci SWOT analyzy
definovat slabé a silné stranky, také pfilezitosti a hrozby regionu a na zakladé

SWOT analyzy navrhnout moznosti dal§iho rozvoje analyzovaného uzemi.

Pro splnéni vyty&enych cill je potfeba zrealizovat nasledujici ukoly:

Pfedstavit a charakterizovat pfirodni park Chfiby

Provést analyzu primarniho, sekundarniho a terciarniho potencialu

cestovniho ruchu v dané oblasti

Pomoci SWOT analyzy definovat silné a slabé stranky regionu, pfilezitosti a

hrozby v oblasti cestovniho ruchu

Zpracovat navrhy a doporuCeni pro moznost dalSiho vyuziti potencialu

cestovniho ruchu v oblasti pfirodniho parku Chfiby
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4 METODIKA

Bakalarska prace obsahuje dvé Casti — analytickou a navrhovou. P¥i realizaci

byla pozita syntéza metod, z divodu obsahlosti daného tématu. Pouzité metody:

e Primarni analyza — zakladem byl sbér a analyza primarnich dat. Osobnim
pozorovanim a diskusi se zastupci obci, informacnich stfedisek,
predstaviteld mikroregionu jsem zjistoval aktualni stav, problémy a plany

subjektd v oblasti cestovniho ruchu analyzovaného regionu.

e Sekundarni analyza — studium dat z jiz publikovanych zdroju. Témito zdroji
byla zejména odborna literatura z oblasti marketingu a managementu
cestovniho ruchu, rovnéz jako regionalni literatura tykajici se pfirodniho
parku Chfiby, jako jsou turisticti pravodci, mapy, propagacni materialy
regionalni publikace atd. Dalezitym zdrojem byly rovnéz internetové stranky

obci, mést, rlznych organizaci a instituci.

e SWOT analyza — pomoci SWOT analyzy je mozno identifikovat silné a slabé
stranky analyzovaného uzemi, také jeho pfrilezitosti a hrozby, které
znamenaji omezeni rozvoje cestovniho ruchu. Na zakladé vysledki SWOT
analyzy je tfeba urcCit problémové oblasti a oblasti, které je potfeba rozvijet.

Podrobny popis této metody je uveden v kapitole €. 7
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5 VYMEZENi A CHARAKTERISTIKA UZEMI

5.1 Vymezeni oblasti

Pfirodni park Chfiby je rozlohou nepfilis velké, ale pestré a Clenité uzemi,
které tvofi vyrazny pfedél mezi dvéma narodopisnymi oblastmi. Na severu hranici
s urodnymi rovinami Hané, na jihu se potom vrchy Chfib0 rozplyvaji v Sirokych
rovinach folklorniho Slovacka. Ze zapadu a z vychodu je pfirodni park vymezen
dvéma fekami, Moravou a Kyjovkou. Z hlediska byvalého uzemniho c¢lenéni
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zasahuji Chfiby do Ctyf okresu: Kroméfiz, Zlin, Uherské Hradisté a Hodonin.
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Obrazek €. 1 — Mapa popisované oblasti (http://amapy.centrum.cz)

5.2 Charakteristika oblasti
5.2.1 Historie

Nejstarsi dukaz lidského osidleni pochazi z vychodni oblasti Chfibd, u obce
Karolin byl nalezen péstni klin pochazejici z obdobi stfedniho paleolitu (250 000 —
40 000 let pF. n. I.) Tato oblast byla pozdéji husté osidlena, udoli feky Moravy
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tvofilo pfirozeny koridor pro tah velkych stad zvéfe, svédCi o tom dalSi nalezy a
také kosti ulovenych zvifat. Pozdé&jSi doba bronzova znamenala rozvoj obchodnich
stezek, na jejichZ ochranu vznikla hradisté na Holém kopci u Buchlovic a na vrchu
Hradisko u Rostina. Vychodnim okrajem Chfibl prochazela znama Jantarova
stezka, vedouci od Stfedozemniho mofe na sever Polska, severni okraj Chfibu
pak vyuzivali obchodnici se soli. Solna a Jantarova stezka se protinaly u
Kroméfize, pohofi Chfibu tak tvofilo mocny klin mezi nimi. Pfitomnost téchto cest
méla velky vliv na osidlovani okolnich nizin.

V 6. stoleti n.l. po pfichodu Slovant zaznamenaly Chfiby obrovsky rozkvét.
Sjednocené moravské slovanské kmeny vytvofily v 9. stoleti tehdejSi nejvétsi
statni utvar ve stfedni Evropé — Velkomoravskou fiSi, s centrem ve Starém Mésté
u Uherského Hradisté. KniZzetem Rastislavem pozvani slovansti vérozvéstové
Konstantin a Metod&j rozSifili na zminovaném uzemi kriestanstvi a pfispéli
k vybudovani fady cirkevnich staveb. V pfirodnim parku Chfiby je to pfedev§im
kostel sv. Jana v Modré a Hradisté sv. Klimenta u Osvétiman. S cyrilometodéjskou
tradici je spojovan i cisterciacky kostel na Velehradé, ten vSak byl zaloZzen az po
zaniku Velké Moravy ve 13. stoleti moravskym markrabétem Jindfichem
Vladislavem.

Vlastni pohofi Chfibu pokryté hlubokymi lesy zlstavalo dlouho neobydlené.
VétSina obyvatel se usazovala ve vesnicich na upati hor, kde méla vyhodné
podminky pro zemédélstvi, pfedevsim v podobé urodné pldy a pfiznivého klimatu.
Na vrcholcich Chfibu se nachazela hlavné Slechticka sidla, ktera stfezila obchodni
cesty. Do dnednich dnu se dochoval hrad Buchlov a zficeniny hradd Cimburk a
Strilky. Oblast Chfibl slouzila v pozdéjSich letech hlavné uhlifim, dfevarim, také

jako utocisté obyvatel v neklidnych dobach.

5.2.2 Geomorfologie oblasti

Prirodni park Chfiby zabira rozlohu 335 km? a tvofi jej pfevazné horské
pasmo pohofi Chfibu. Geomorfologicky je pohofi situovano do oblasti
Stfedomoravskych Karpat a sklada se ze dvou mensich podcelkl — Stupavské
vrchoviny a Halenkovické vrchoviny, které rozdéluje feka Kyjovka. Do pfirodniho
parku Chfiby zasahuiji jesté z jihu Kyjovska pahorkatina a z vychodu uzkym pasem

Dolnomoravsky uval. Nejvy$si horou Chfibl je Brdo (587 m.n.m.).
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5.2.3 Hydrologie

Popisované uzemi patfi do povodi Moravy, ktera pfirodni park obtéka
z vychodni Casti. Z vétSi Casti usti potoky z této oblasti do Moravy pfimo. Na
severu se tak dé&je prostfednictvim Ficky Kotojedky. Vody ze zapadnich a
jihozapadnich svahu se dostavaji do Moravy oklikou pfes Svratku a Dyji.
V hornaté oblasti pfirodniho parku najdeme i nékolik pfehradnich nadrzi. Nejvétsi
je KoryCanska prehrada na fece Kyjovce slouzici k vodarenskym ucelim a
zasobuijici pitnou vodou oblast Kyjovska. K rekreaci slouzi prehrada Nad Sovinem
zbudovana na Dlouhé fece u Buchlovic a nadrz Bfezina u Osvétiman na
Klimentském potoce. V okoli Buchlovic vyvéraji i léCivé mineralni vody s obsahem
sirovodiku. Odtud je i nazev oblasti Smradavka s nové rekonstruovanymi laznémi
Leopoldov. Hornaté uzemi je znamé svymi prameny s pitnou vodou. Lidé hojné
navstévuji napf. Zlackou studanku u SalaSe, studanku Hladna voda nad Starymi
Hutémi, Kamennou studanku pod Holym kopcem, studanku U Misy nedaleko

hradu Cimburka a dalsi.

5.2.4 Flora

Vramci Ceské republiky Ize pohofi Chfibd oznagit jako jedno
z nejstabilngjSich, s pfevahou puvodnich bukovych a dubo-bukovych lestu. Na
okrajich pfirodniho parku Ize vSak nalézt nepuvodni jehlicnaté porosty.
V nékterych mistech v okoli feky Moravy ve specifickych podminkach luznich lesu

jsou typickée vrby, jilmy a topoly.

5.2.5 Fauna

Zivogisstvo v oblasti muZeme charakterizovat stejné jako rostlinstvo.
Vyvazené ekologické podminky zpusobuji znacnou rozmanitost zivociSnych druhu.
Nejvice jsou zastoupeni bezobratli, také se tu vyskytuji v hojném poctu
obojzivelnici a plazi. Bylo tu zjisténo pfes 150 ptacich druhu, z nichz néktefi patfi
mezi zvlasté chranéné, napf. Cap Cerny, krkavec velky, vCelojed lesni, holub
doupnak atd. Ze savcu jsou zastoupeni jeleni, srnci, nepavodni danci, v luznich

lesich a slepych ramenech Moravy muzeme nalézt vzacné mékkyse a koryse.
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5.2.6 Vyznamné obce a mésta prirodniho parku Chriby

Borsice

Obec Borsice se nachazi na upati Chfibu, v mistech kudy v minulosti vedly
staré obchodni cesty. Proto je okolni krajina bohata na archeologické nalezy,
zvlasté z paleolitu a neolitu. Vesnice samotna vznikla ve 13. stoleti a patfila
Velehradskému klasteru. Proto také byla v obdobi husitskych valek spolu
s Velehradem vypalena, stejné jako v 17. stoleti v obdobi valek s Turky.
Dominantou obce je kostel sv. Vaclava, zalozeny v letech 1700-1703. Obec je

vyhlasenou vinafskou oblasti, rovnéz i mistem se silnym folklornim zazemim.

Buchlovice

Buchlovice jsou jednou ze vstupnich bran do Chfibd. Jsou proslulé svym
baroknim zameckym komplexem, ktery nechal pro svou manzZelku Anezku
Eleonoru z Colonna-Felsu vystavét pan z Buchlova Janu Détfich z Petfvaldu. U
zamku se nachazi vyznamna zahrada, jenz byla vystavéna ve francouzském stylu,
ke které pozdéji pfibyla i anglicka ¢ast. V zahradé je umistén amfiteatr slouzici
k pofadani radznych kulturnich akci. Nedaleko obce se nachazi v rekreacni oblasti
Smrdavka lazensky komplex Leopoldov, jenz byl restaurovan soukromym

vlastnikem v roce 1998 a slouZi jako centrum fyzické a psychické regenerace.

Karolin

U obce byl nalezen péstni klin datovany do obdobi stfedniho paleolitu
(250 000 — 40 000 let pf. n. I.), jedna se tak o nejstarSi doklad lidské pfritomnosti
na vychodni Moravé. Na husté osidleni v pozdéjSich dobach poukazuji i dalSi
nalezy z obdobi mladSiho paleolitu, rovnéz mohyly po slovanskych lidech

popelnicovych polich (7.-9. stol. n. )

Korycany

KoryCany se poprvé pfipominaji v roce 1321, kdy nalezely k panstvi hradu
Cimburk. Pro vysSi pohodli Slechty doSlo v 17. stoleti doSlo k pfestéhovani
panského sidla z hradu Cimburka do nové zbudovaného zamku v Kory€anech.
Ten stoji na misté byvalé tvrze a v okoli zamku je rozsahla zamecka zahrada

s nékolika pamatnymi stromy. V souCasné dobé je zamek nepfistupny, protoze
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v jeho zdech sidli ucnovské ucilisté. V KoryCanech Zila po staleti zidovska
komunita. Na jeji pfitomnost dnes upominaji pouze zdejSi pamatky — zidovsky
hfbitov z pfelomu 16. a 17. stoleti a domy v byvalé Zidovské ulici. M&sto je znamé
svym nabytkarskym primyslem. Tovarnu na vyrobu ohybaného dfeva zalozil jiz
v roce 1856 Michael Thonet.

Kostelany

Obec byla zaloZzena ve 14. stoleti na panstvi patficim k hradu Buchlovu.
NejstarSi dochovanou pamatkou je stary smirCi kamenny kfiz u KlimeSovy
studanky s napisem z obdobi tficetileté valky. Za historicky cennou je povazZzovana
i socha T. G. Masaryka z roku 1938. V okoli Kostelan se tézi vysoce kvalitni ropa,
ktera slouzi jako surovina ve farmacii a potravinarstvi. Rodiny s détmi do Kostelan
laka westernovy ranc, velmi atraktivni jsou i zbytky rozestavéné dalnice, ktera se
zaCala pres hifeben Chfibl budovat v dobé protektoratu a definitivné ukon&ena

byla v roce 1949.

Modra

Modra je historicka obec, ve které se nejstarSi nalezy datuji az 5000 let pf.n.
|. Naléza se zde vyznamna archeologicka rezervace ,Na dile® z pocatku
kfestanstvi na Moravé (prvni polovina 9. stoleti). V Modré zacinaji dvé naucné
stezky — Fauna a flora Chfib0 a Nau¢na stezka Modransko. Turisty je hojné
navstévovan i archeoskanzen, ktery je rekonstrukci opevnéné vesnice z doby

Velké Moravy.

Osvétimany

Prvni pisemna znamka o obci se objevuje az v roce 1350, jeji tradice vSak
saha az do doby velkomoravské a to v souvislosti s horu sv. Klimenta, ktera se
nachazi nedaleko. Na hofe sv. Klimenta se v 9. stoleti nachazelo prosperujici
slovanské hradisko, odkud pfichazeli Sifitelé kfestanstvi i do Osvétiman. V obci se
pfipomina zanikla tvrz, ale v sou€asnosti je hlavnim turistickym lakadlem barokni
fimskokatolicky kostel sv. Havla z poloviny 18. stoleti a udolni nadrz Bfezina

s moznosti koupani a rybareni.
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Rostin

Obec Rostin je vstupni branou do severozapadni ¢asti Chfibl. Nejcenné;si
pamatkou je goticky kostel sv. Jakuba zmifiovany jiz v roce 1193. Jelikoz v8ak
stoji na osamélém misté a byl v poslednich letech nékolikrat vykraden, tak jeho
vnitini vybaveni tvofi jen nejnutnéjsi vyzdoba uréena pro poradani pohibu. V obci
se nachazi takeé farni kostel sv. Anny z 18. stoleti. Rostin je vyznamnou rekreacni
oblasti, mistni koupali$té bylo rekonstruovano v roce 2007 a sportovné rekreacni

areal Kaminka je znam Siroko daleko.

Salas

Malebna obec Sala$ se rozprostirajici se v udoli ficky Salasky ma nazev
odvozen od tradi¢niho salaSnictvi — paseni dobytka. V katastru obce, jenz za
druhé svétové valky byla zakladnou partyzanského oddilu Olga, se odehrala
krvava udalost, kterou dodnes pfipomina pomnik se jmény dvaceti valasskych
ob&anu. Dne 29. 4. 1945 Némci pfevle€eni do ruskych uniforem a vydavajici se za
partyzany postfileli bezbranné obc¢any, ktefi, domnivajice se, Ze se nechavaji
naverbovat k partyzanam jim padli do Ié¢ky. Dvacatou obéti byla nahodna

sveédkyné masakru.

Strilky

Starobyla obec Stfilky vznikla roku 1261 pfi mohutném hradu, ktery byl
vystavén na ochranu obchodnich cest vedoucich po severni strané Chfibu.
Historie obce byla spojena s hradem, jenz vS8ak v 16. stoleti zpustl. V obci se
pfipomina zamek, ktery stoji na misté byvalé tvrze. V 18. stoleti jej pfestavél do
barokni podoby Antonin Amand z Petfvaldu.V soucCasnosti je zamek vefejnosti
nepfistupny, jelikoz vijeho zdech sidli Nadace Zivouci svétlo. Mimofadnou
pamatkou Stfilek je barokni hrbitov, ktery nechal Antonin Amand z Petfvaldu
vybudovat vletech 1730 -1743. Komplex stfedoevropského vyznamu nyni
prochazi rekonstrukci za pomoci ObCanského sdruzeni na zachranu barokniho

hibitova ve Stfilkach.
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Velehrad

Obec vznikla postupem Casu okolo cisterciackého klastera zaloZzeného dle
pfedpist fadu na samoté v udoli potoka Salasky roku 1205. Dukazy o osidleni
téchto mist jsou mnohem starSi, prvni usedlici se zde vyskytovali jiz v dobé
bronzové. V souCasnosti je Velehrad vyznamné poutni a duchovni misto,

kazdorocné se zde konaji Dny lidi dobré vule, spojené s celonarodni pouti.

Zdounky

Prvni zminka o mésteCku v udoli Ficky Kotojedky je datovana roku 1298.
Starou tvrz, ktera byla vypalena v dobé husitskych valek nahradil renesanéni
zamecek rodu Strachwitzl uprostfed menSiho parku. Ten vSak v soucCasnosti

slouzi pro potfeby domova dichodct. Dominantou Zdounek je goticky kostel

6 ANALYZA POTENCIALU CESTOVNIHO RUCHU

6.1 Analyza primarniho potencialu
6.1.1 Analyza prirodnich predpoklad

Chfiby nezabiraji velké uzemi a pfesto je zde mnoho velmi hodnotnych
pfirodovédnych i krajinafskych lokalit. Samotny pfirodni park Chfiby neni sice
chranéna krajinna oblast, ale nachazi se zde 11 zvlasté chranénych uzemi — jedna
se 0 4 pfirodni rezervace a 7 pfirodnich pamatek. Slouzi k ochrané mistni flory a
fauny, ktera je zde druhové velmi pestra a bohata. NejzajimavéjSi skupinou jsou
bezobratli ZivoCichové v€etné vzacnych korySl a dale zde zZiji nékteré vzacné
druhy obratlovcu, zejména plazi a obojzivelnici.

Oblast prirodniho parku Chfiby je témér cela zalesnéna, s prevladajicimi
bukovymi a dubo-bukovymi lesy. Proto jeji atraktivita zavisi hlavné na pfirodnim
bohatstvi. Pfirodni pamatka Barborka byla vyhlaSena roce 1994 na vrcholu
stejnojmenného kopce z duvodu ochrany plvodniho lesa, ktery pro nevhodné
terénni podminky nebyl obhospodarovan. Nedaleko Zdounek na slunnych svazich
se nachazeji pfirodni pamatky Drazov a Kamenec, kde mizeme nalézt chranéné

teplomilné druhy orchideji. Vyznamnou lokalitou je pfirodni rezervace Holy kopec.
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V oblasti Chfibu je to jediné uzemi s prvky pralesniho ekosystému, proto zde byla
dana moznost pfirozené autoregulaci lesa. Pfirodni rezervace Moravanské luky
byla vyhlasena v roce 1990 z ddvodu zachovani lu€nich spoleenstev v oblasti
Chfibu. Vyskytuje se zde fada vzacnych a ohrozenych druht rostlin i zivocich(.
V udoli ficky Stupavy se naléza pfirodni rezervace Stard hraz s pfirozenymi
lesnimi porosty a chranénymi druhy rostlin. Pfirodni rezervaci Zaskali najdeme
nedaleko rekreacniho stfediska Bung. Oblast je charakteristicka bukovymi lesy a
piskovcovymi skalnimi utvary.

Vrcholky Chfibl jsou tvofeny magurskymi piskovci, jehoz ¢asti na nékterych
mistech vystupuji na povrch v podobé izolovanych skalnich utvara, popfipadé tvofi
svislé skalni stény na pfikrych svazich. Navstévniky je velmi vyhledavané
osameélé skalisko Kozel, které na vySku méfi 22 metrd a vroce 1967 bylo
vyhlasené pfirodni rezervaci. Skala byla dfive velmi popularnim cilem horolezcu,

nyni je zde lezeni zakazano.

Zajimavym utvarem je pfirodni pamatka Kazatelna. l|zolovana skala
nedaleko hradu Cimburk byla vyuzivana ve stfedovéku jako skute¢na kazatelna,

na jeji vrchol jsou vytesany schody a zasazen Zelezny kfiz. Ze skaly je krasny

vyhled, vzhledem k poloze u znalené turistické trasy je hojné navstévovana.
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V blizkosti silnice ze Zdounek do Modré se nachazi KralGv stul, ktery laka
pozornost mnoha badatelt. Na zakladé archeologickych vyzkumu Ize usoudit, Ze
puvod opracovani kamene do tvaru hlavy pratura i okolnich Uprav terénu pochazi
z pravéku. Je tedy mozno predpokladat, Zze byl plvodné soucasti pravékého
slunecniho kalendare. Za zminku stoji i vrypy nachazejici se na kameni, které jsou
popisovany jiz v 17. stoleti a napadné se shoduji s keltskymi runami. Kamen byl
pozdéji kamenem hraniénim, coz potvrzuji zapisy z roku 1228 a dle povésti na
ném spocinul kral Pfemysl Otakar I. Pfirodni pamatka Kominské skaly lezi na
Spacilové naucné stezce, prochazejici sttedem pfirodniho parku Chfiby. Jedna se
vrcholova skaliska, které modelovalo dlouhodobé zvétravani rizné odolnych
piskovcl. V severnim upati skal tak vznikl i vyrazny pfevis. DalSi zastavkou na
nauc¢né stezce je pfirodni pamatka Budacina. Skupina piskovcovych skal
obklopena bukovym lesem je opfedena legendou o pUsobeni slavnych zbojniku
OndraSe a JuraSe. Ve skale se nachazi pseudokrasova jeskyné. Turisty
vyhledavané jsou i dalSi skalni utvary v Chfibech, at’ jiz jsou to skupiny skal
Certovky u Osvétiman, Skaly pod Barborkou ¢&i Biestecka skala.

Pfirodni i historické zajimavosti pfiblizuje navstévnikim Chfibd nékolik
nauénych stezek. Spacilova nauéna stezka nese jméno kvasického rodaka,
jako ucitel. V Chfibech hledal archeologické lokality a vznikly zde jeho povidky a
romany, cCerpajici z historie kraje. Délka této naucné stezky je 13,5 km a ma 6
zastaveni. Zaméfuje se na pfirodni poméry a historické osidleni Chfiba. Jeji
vychodisko je u lesniho penzionu Bun¢, ktery je vyznamnou turistickou
kfizovatkou. PokraCuje pfes Kominské skaly do Kudlovické doliny. Toto hluboké
malebné udoli Kudlovického potoka je pokryto vétSinou dubohabrovymi lesy
s botanicky pestrou kvétenou. V horni ¢asti udoli se nachazi Lesni osada
Kudlovska dolina (dfive Rozsypalova lesni osada). Jeji zakladatel Antonin
Rozsypal, podporovatel tabornického hnuti, zde v letech 1932 — 1935 vybudoval
trvalé stfedisko pro vychovu mladeze. Po znarodnéni vroce 1948 areal
provozovala zlinska firma Svit, ktera zde pro své zaméstnance pofadala ozdravné
pobyty a Skoly v pfirodé pro déti. Po sametové revoluci byla lesni osada vracena
rodiné zakladatele. V jejich silach v8ak nebylo financovat ztratovy provoz a tak
v roce 2007 areal byl prodan spoleCnosti Ran¢ Kostelany. DalSi zastavkou na

Spacilové naucné stezce je soubor skal BudaCina a archeologicka lokalita
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Tabarky. Na tomto misté bylo nalezeno 42 staroslovanskych mohylovych hrobu
z pfelomu 9. a 10. stoleti se spoustou milodaru. Ty jsou dnes vétSinou umistény
v olomouckém Vlastivédném muzeu. Naucna stezka konCi v turisticky atraktivni
vesnici Kostelany.

Na severnim okraji Chfibl u obce Divoky muzeme nalézt nau€énou stezku
Bori. Vénuje se typickym biotopdm oblasti, ma 16 zastaveni a méfi 4,3 km. Po
trase seznamuje navstévniky s okolim obce, charakteristickym rostlinstvem a
zivoCiSstvem, ale i s negativnim plUsobenim ¢lovéka na pfirodu. Prochazi mimo
jiné i vyznamnou pfirodni pamatkou Kamenec. NaucCnou stezku vybudovali
glenové Ceského svazu ochrancd ptirody v Divokach v roce 1995 a je soudasti
terénniho ekologického stfediska CSOP.

PFi viezdu do Modré v jihovychodni ¢asti Chfibu je pocatek dvou nauénych
stezek — Nauéna stezka Fauna a fléra Chiibld a Nauéna stezka Modransko.
Prvni stezka je pfirodovédné zaméfena a seznami navstévniky s pFirodnimi
poméry, kvétenou i zvifenou pohofi Chfiby. Soubézné s ni vede naucna stezka
Modransko. Ta informuje o jinych aspektech a zajimavostech, pfevazné lokalniho
charakteru. V udoli Modranského potoka lIze vidét ukazku revitalizace uzemi —
kaskadu 6 rybniki sfadou vzacnych a chranénych zivolichll, zejména
obojzivelnikd. Obé naucné stezky konci u skaliska Kralav stul.

Posledni chfibskou stezkou je nauéna stezka Porozuméni. Bezbariérova
prirodoveédné-historicka naucna stezka pro handicapované vede od baziliky ve
Velehradé ke kosteliku sv. Jana v Modré. Je dlouha 1,5 km. Bezbariérova stezka
umoznuje i handicapovanym seznamit se s zivotem v okoli rybnikl mezi
Velehradem a Modrou, archeoskanzenem s ukazkou slovanského osidleni
stfedniho Pomoravi obdobi Velké Moravy i lokalitou narodni kulturni pamatky Na
Dile se zaklady a replikou nejstarSi slovanské kamenné stavby u nas — kosteliku

sv. Jana.

6.1.2 Analyza antropogennich predpokladt
6.1.2.1 Pamatky

Chfiby a jejich podhufi jsou pIné zajimavych archeologickych lokalit, zficenin,
hradd a zamka i slavnych poutnich mist. Nachazi se zde pét narodnich kulturnich

pamatek.
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Narodni kulturni pamatka Hradisko sv. Klimenta je situovana do jihozapadni
¢asti Chfibu, na skalnaty vrchol nedaleko Osvétiman. V 9. stoleti se zde nachazelo
prosperujici slovanské hradisko, jak potvrzuji nalezené kosti chovného dobytka a
velkého mnozstvi keramiky. Dle povésti zde uschovali slovansti vérozvéstové
Konstantin a Metodéj ostatky svatého Klimenta, ¢tvrtého fimského papeze. Silna
duchovni tradice tohoto mista znamenala, Ze i kdyz v prub&hu staleti hora byla
nékolikrat bez osidleni, pfesto se sem stfidavé vraceli duchovni a dodnes se tu
konaji pravidelné pouté. Nyni jsou na vrcholku hory odkryty zaklady kostela ze 14.
stoleti, kdy se zde nachazel augustiansky klaster.

Barokni hibitov ve Strilkach je unikatni historicka pamatka, ktera nema ve
stfedni Evropé& obdoby. Bohuzel nepravem zustava stranou turistického zajmu.
Uzaviené prostranstvi obehnané z predni ¢asti tfimetrovou zdi, zezadu vice jak
desetimetrovou zdi, nechal vystavét Antonin Amand z Petfvaldu v letech 1730-
1743. Autorem sochafské vyzdoby je Gottfried Fritsch. Vstup na hibitov strazi
andél v nadzivotni velikosti, kamenné vazy okolo pfedstavuji Nebe, Peklo, Smrt a
Posledni soud. Na levé strané hrbitova jsou umistény sochy pfredstavujici hfichy,
naproti nim jsou sochy ctnosti. Hrbitov dlouha léta bez povSimnuti chatral, az
v roce 1995 byl zafazen do projektu zachrany architektonického dédictvi pamatek
v havarijnim stavu, ktery realizuje Ministerstvo kultury CR. V roce 2007 vzniklo
Obc&anské sdruzeni pro zachranu barokniho hrbitova ve Stfilkach, které se snazi
ziskat finan¢ni prostfedky nad ramec statnich dotaci, aby probihajici rekonstrukce
hibitova byla uskute¢néna co nejdfive. V unoru 2010 byl po nékolikaletém snazeni
stfilecky hibitov prohlaSen na narodni kulturni pamatku, diky ¢emuz ocekava
sdruzeni zvySeni poctu domacich i zahrani¢nich turistd, rovnéz i vysSi statni
dotace. Na kopci nad obci Stfilky se nachazi zricenina strileckého hradu. Hrad
je poprvé zmifiovan jiz v roce 1261, v prubéhu staleti jej vSak postihl stejny osud,
jako nedaleky Cimburk. Ztratil na dullezitosti straZzce obchodnich stezek a byl

opustén. Z pavodniho gotického hradu se dochovaly zbytky zdi a obranné valy.
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Obrazek €. 3 — Barokni hibitov Stfilky (http://www.korycansko-zdounecko.cz/strilky)

Cisterciacky klaster na Velehradé je jedna z nejvyznamnéjSich katolickych
pamatek v Ceské republice. ZaloZili jej roce 1205 &esky kral Pfemysl Otakar |.,
jeho bratr moravsky markrabé Vladislav Jindfich a olomoucky biskup Robert na
mistech spojovanych s velkomoravskou tradici Cyrila a Metodéje. Rozsahly
komplex klastera vybudovany v pozdnim romanském slohu proSel barokni
prestavbou, ktera skoncCila az ve 2. poloviné 18. stoleti. Josefinské reformy vSak
uCinily konec cisterciaki na Velehradé. AZ narodni obrozeni se vratilo
k cyrilometodéjské tradici a kdy klasterni komplex osidlili jezuité. V roce 1990
privital Velehrad poprvé ve své historii papeze. Od padu komunistického rezimu
se zde ve svatek Cyrila a Metodéje konaiji tradi¢ni celonarodni pouté a charitativné
koncipované Dny lidi dobré vdle.

Vyraznou dominantou Chfibl je hrad Buchlov. Jeho zaloZeni se datuje do 1.
poloviny 13. stoleti a fadi se tak k nejstar§im hradim na Moravé. Jeho ucelem
bylo stfezit obchodni cesty, vedouci pfes chfibské vrchy. Pavodni kralovsky hrad
byl Casto davan do zastavy, posledni majitelé — Berchtoldové — proménili hrad na
muzeum, kam soustiedili rizné sbératelské prfedméty ze svych cest po svété.
V soucCasné dobé hrad predstavuje soubor objektu rizného stafi, obklopujicich tfi
nadvofi. Mimorfadnou pamatkou je hradni kaple z obdobi ranné gotiky. Hrad
Buchlov je narodni kulturni pamatkou. Nedaleko od hradu se nachazi kaple sv.

Barbory z let 1672 — 73, kde jsou pohibeni byvali majitelé buchlovského panstvi.
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Kaple se nachazi na misté byvalého hradisté z doby bronzové. V zajmu zachovani
dubovo-bukovych lest a piskovcovych skal v okoli, bylo toto misto vyhlaSeno
v roce 1994 pfirodni pamatkou.

Narodni kulturni pamatka, zamek Buchlovice, patfi k perlam moravského
baroka. Pro svou manzelku Anezku Eleonoru z Colonna-Felsu jej nechal vystavét
pan z Buchlova Jan Détfich z Petfvaldu zaCatkem 18. stoleti. Areal tvofi dvé
budovy, které jsou oddéleny ¢estnym dvorem. Horni zamek slouzil k ubytovani
sluzebnictva, spodni vyuZivala Slechta. Soucasti zamku je vyznamna zahrada,
jenz byla vystavéna ve francouzském stylu, a pozdéji k ni pfibyla i anglicka ¢ast.
V parku jsou umistény vzacné sochy sv. Cyrila a sv. Metodéje, které puvodné
staly na silnici pod Buchlovem.

Na kfizovatkach dvou obchodnich cest stoji hrad Cimburk, jenZ byl zaloZzen
rodem Cimburkd v prvni poloviné 14. stoleti. Hrad nékolikrat zménil majitele, od
17. stoleti vSak zacal ztracet svij vyznam, zvlasté poté, co se tehdejsi vliastnik —
rod Horeckych — rozhod| vystavét zamek v nedalekych Kory€anech. Od roku 1709
je Cimburk uvadén jako opustény. Do dnesnich dnl se dochovaly jen zbytky
dvoupatrového palace s pfedsunutou vézi a baStami. V souCasnosti se o hrad
stara obCanské sdruzeni Polypeje, které se snazi o zachranu, dokumentaci a

zpfistupnéni pamatky.

Obrazek €. 4 — Zficenina hradu Cimburk (http://cimburk.branapamatek.cz)
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Velmi vyhledavanym cilem turisti je obec Modra nedaleko Velehradu.
Naléza se zde vyznamna archeologicka rezervace ,Na dile* z pocatku
kifestanstvi na Moravé (prvni polovina 9. stoleti). Pfi prizkumu zde byly objeveny
zaklady kostela z let 830-840 n.l. a prozkoumano 37 hrobu s velkomoravskymi
predmeéty. Kostel zasvéceny sv. Janu po zaniku Velké Moravy zpustl, avSak jeho
zaklady byly znovu nalezeny v roce 1911. Kostel byl vyhlaSen za narodni kulturni
pamatku, nebot se zfejmé jednalo o nejstarSi kifestanskou kamennou stavbu na
uzemi Ceské republiky. V letech 1998-2000 obec Modra provedla hypotetickou
rekonstrukci kostela sv. Jana. Vtésném sousedstvi kostela se nachazi
archeologicky skanzen Modra, jenz je hypotetickou podobou opevnéného
sidlisté slovand z doby Velké Moravy. VSechny stavby vznikly na podkladé
skute¢nych archeologickych nalez( v okoli. Plocha archeoskanzenu se &leni na
funkéné odlisné celky a arealy. Prvni pfedstavuje opevnéni s hradbou, vstupni
branou a vézemi. Na né&j navazuji budovy hospodarské a za nimi areal starého
nabozenstvi. Dale stavby knizeci, cirkevni a okruh uzavira femeslinicky areal.
Skanzen byl vybudovan obci Modra v letech 2003-2004.

Velikou atrakci analyzovaného uzemi je nové vybudovana rozhledna na
Brdu, nejvy$$im vrcholu Chfibd. Prvni kamenna rozhledna postavena v CR po
vice jak 70-ti letech nahradila dfevénou budovu, ktera pfed 40 lety doslouzila.
Stavba je vysoka 23,90 metr(. Slavnostni otevieni a posvéceni za pfitomnosti
olomouckého arcibiskupa Jana Graubnera se konalo v Fijnu 2004. Na upati Chfibu
na sever od obce Modra Ize nalézt jesté jednu rozhlednu. Dfevostavba je vysoka
8,30 metrd a vznikla za pouhy mésic. Nachazi se na trase naucné stezky
Modransko.

Tak jako v kazdych horach, i v Chfibech nalezneme turisty vyhledavané
pomniky pfipominajici tragické udalosti, jeZ se zde odehraly. Nedaleko rekreacni
oblasti Smrdavka v udoli Leopoldov na misté U zabitého vzpomina pomnik na
tragickou, nikdy neobjasnénou smrt Jindficha PrakSického, pana z Buchlova, ktery
zde byl nalezen roku 1582 proboden vlastnim kordem. Z doby druhé svétove valky
a pusobeni partyzanského oddilu Olga, zbylo na uzemi Chfibl nékolik pomnikad.
Na trase z vesnice Sala$ k turistické ubytovné na Bun¢i stoji 20 kFizl s nahrobkem
pfipominajicim zavrazdéni ob&anl Salase faSisty. Pfimo na Bundi je pamatnik se

jmény 19 partyzant zahynuvsSimi v boji s nepfitelem.
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Z obdobi druhé svétové valky zustala v oblasti Chfibu vyrazna technicka
zajimavost. Rozestavéna protektoratni dalnice ve sméru od Brna na Slovensko.
Mnoho navstévnikl analyzovaného Uzemi netusi, pro€ jsou nyni uprostfed lesa
postaveny dalni¢ni mosty, nebot o téchto stavbach nejsou na informacnich
tabulich zadné zminky. HitlerGv ambiciézni projekt v dobé protektoratu planoval
vést dalnici po nejvy$sim hiebeni Chfibl, rozestavén byl usek dlouhy 18 km,
avSak postupné byly prace omezovany a v roce 1949 uplné zastaveny. V Chfibech

tak zUstalo na 25 betonovych staveb.

6.1.2.2 Akce a udalosti v analyzované oblasti

V souvislosti s mnozstvim historickych pamatek na uzemi pfirodniho parku
Chfiby je nabidka rGznych akci v prubéhu roku velmi Siroka. Je to spojeno i
s charakterem zdejSi oblasti na rozmezi Slovacka a Hané, kdy obé& narodnostni
kultury jsou znamé svou otevienosti a vstficnosti. V fadé obci se po staleti
dodrzuji masopustni tradice, atraktivni pro navstévniky jsou hody s krojovanym
privodem. Jizni svahy Chfibl jsou vyhlasené vinafské misto, na mnoha mistech
probihaji po cely rok akce s vinem spojené (vystavy, kosty, soutéZze atd.) Na
hradech a zamcich probihaji letni kulturni programy, koncerty a vystavy.

Na hradé Buchlov organizuje kazdorocné akce pro verejnost obCanské
sdruzeni HB collegium o.s. Mezi tradi¢ni akce patfi na konci kvétna Détsky den,
kde déti mohou potkat pohadkové postavy &i vyzkouS$et si napfiklad stfelbu z luku.

Setkani uméleckych kovaru na hradé Buchlov probiha vzdy druhy vikend Cervenci

a kdo chce absolvovat no¢ni prohlidku hradu navstévuje Buchlovské noci s ernou

pani na konci Cervence. Atraktivni pro navstévniky jsou i Vylety do historie, kdy
navstévnici zhlédnou historické kostymy od starého Egypta az po nedavnou

minulost. Zavér roku kondi 26.12. akci Na Stépana oteviena brana s vanoéni

vyzdobou a tradi¢ni domaci zabijaCkou. Kromé uvedenych akci hostuji na hradé
v pribéhu roku rdzné divadelni soubory z blizkého i vzdaleného okoli. Nékolik
predstaveni zde odehraje i velmi popularni Slovacké divadlo.

Zamek Buchlovice t8zi zvelké navstévnosti v turistické sezéné a
pravidelné porada nékolik akci v zamku a pfilehlych zahradach. Koncem kvétna se

jiz 14. let konaji Kosecké pisné, soutéz o nejlepSiho sekace a sekacku Slovacka

za Ucasti folklornich souborl. Kazdoroéné v 1été probiha v zameckém zahradnictvi
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popularni Vystava fuchsii_a dalSich kvétin. Velmi originalni pro navstévniky je

Cervencovy Festival Cesneku, ktery zaCina Cesnekovou hymnou a pokracuje

riznymi atrakcemi, soutézemi, divadelnimi a hudebnimi produkcemi, v nichz
figuruje Cesnek. Ve vinafské obci Buchlovice nesmi kazdy rok chybét Den vina ani

tradi¢ni Vanoc€ni _koncerty. Po cely rok navic v pfilehlém amfiteatru probihaji

vystoupeni popularnich hudebnich skupin.

Obc¢anské sdruzeni Polypeje, které opravuje hrad Cimburk se snazi ziskat
prostfedky na renovaci pofadanim kulturnich akci. BohuZel nedokazi vyuZzit
potencial hradu a v pribéhu roku pofadaji jen nékolik pravidelnych akci.
Opakované se zde porada Détsky den s divadelnimi vystoupenimi, atrakcemi a

soutéZzemi pro déti. Treti roCnik zaznamenala v roce 2009 akce Setkani malych

pivovartl s doprovodem kapel historické hudby a na starobylém hradé nechybi ani

pravidelny Sermiisky den. V srpnové dny se jiz mnoho let pofada na Cimburku

Den muz — tradi¢ni setkani umélcu s doprovodnym programem.
Obec Velehrad, znama svou barokni bazilikou, pofada hlavné akce
duchovniho charakteru. NejvétSi udalosti celorepublikového vyznamu je tradicni

Cyrilometodéjska pout konana 5. Cervence pfi pfilezitosti svatku Cyrila a

Metodéje. Akci provazi od roku 2000 i charitativné koncipované Dny lidi_dobré

vule. BEéhem dvou dnU se uskutecni spousta charitativnich udalosti, vrcholem byva
sobotni ve€erni koncert pfenaseny Ceskou televizi. V nedéli pak navstévnici pred
bazilikou absolvuji svatou msi. V roce 2009 se téchto oslav zucastnilo na 50000
navstévnikad.

V nedaleké Modré v mistnim archeoskanzenu jsou pofadany akce, které
maji navstévnikim pfiblizit historii Velké Moravy. Dvakrat ro¢né se zde slavi

Svatky slunovratu, pfi nichz navstévnici spatfi ritualy starych Slovanl, dobovy

jidelnicek, stejné jako ukazky loveckych dovednosti Ci turnaj v hodu kopim a
sekerou. Jako pétidenni kurzy pro $koly jsou koncipovany programy Zivot na

Velké Moravé. Historii pfiblizuji i dalSi pravidelné akce: Vitani jara, Stavéni maje,

Lov a rybolov Velké Moravy.

Hradisko sv. Klimenta oziva pouze v den konani pouti. Toto misto nyni
spravuje Matice svatoklimentska se sidlem v Brné a ta ma v umyslu obnovit kostel
i s klasterem zaniknuvs$i ve 14.stoleti a znovu vzkfisit duchovni Zivot na tomto

misté.
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Sportovné — rekreaCni areal Kaminka Rostin se nachazi uprostied
Chfibskych lest. Okolim vedou fadné znacené turistické stezky i cyklotrasy a
pravidelné se zde poradaji rizné sportovni a hudebni akce. Areal nabizi kurzy pro
Skoly a kolektivy, Skoly v pfirodé, letni tdbory atd. K dispozici je viceucelova
sportovni plocha s umélym povrchem. Proto je zde v pribéhu roku mnoho akci
sportovniho zaméfeni. Bohuzel z tohoto hlediska jsou Kaminka v regionu Chfibu

osamocena. Sezonu zde zacinaji dubnovymi zavody v dogtrekkingu, coz je

extrémné narocny kynologicky vytrvalostni zavod, pfi némz se v ¢asovém limitu
prekonavaji velké vzdalenosti. Psovod je ke svému psovi pevné pfipoutany a
absolvuje vétSinou vzdalenosti 100 a vice kilometrd. Cilem tohoto mladého
outdoorového sportu je rozvijeni fyzickych a mentalnich schopnosti ucastniku.
Dalsi velkou akci na Kaminkach je DEMA Chfibska 50 MTB, coz je cyklisticky

zavod na padesatikilometrovou vzdalenost. Udalost je oteviena pro vSechny

zajemce starSi 18 let, Dle véku jsou rozdéleni na pét muzskych a dvé Zenské
kategorie. V kvétnu v tomto sportovné — rekreaCnim arealu organizuji pro rodiny

s détmi Pohadkova kaminka a 1été i letni détské tabory. Co se tyCe sportovniho

vyziti, v prubéhu hlavni sezény se zde zajemci mohou zuc€astnit turnaju ve

volejbale, nohejbale i v malé kopané. Konaji se zde také zavody v orientanim

béhu. Akcim s nesportovni tématikou vévodi v Sirokém okoli oblibené Slavnosti
piva, které letos zaznamenaly jiz svUj 14. ro¢nik.

Rodiny s détmi vyhledavaji v hojné mife nedaleky westernovy ran¢€, ktery
byl vybudovan v obci Kostelany. Neslouzi jen vasnivym milovnikim koni, ale
Sirokou nabidkou kvalitnich sluzeb, programu a atraktivnim zazemim je uréen

prakticky vSem. Rodiny s détmi vitaji specialni akce pro déti jako Junior program Ci

Détsky den, kde si mohou vyzkousSet dovednosti, které zvladali kovbojové a indiani
na divokém zapadé. Dospélé navstévniky zaujme napfiklad karetni turnaj Poker

open nebo Nocni koriska show. Ve své nabidce pro firemni zakazniky ma

westernovy ran¢ nejen pofadani podnikovych akci, ale i budovani teambuildingu a
outdoorové programy.

Milovnici koni mohou na zapadni strané pfirodniho parku Chfiby navstivit i
mésto KoryCany, kde se nalézd znamé Hipocentrum. To se specializuje na
pobyty s jezdeckym vycvikem, nicméné diky dostateCnému zazemi Ize areal vyuzit
i pro jakékoliv sportovni, nau¢né Ci rekreacCni aktivity. Vice nez 20 let zde poradaji

tydenni Jezdecké tabory a Jezdecké kurzy. Pro déti, i handicapované, nabizi
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centrum hiporehabilitacni pobyty. Nepravidelné se tu konaji i akce spojené

s kofimi, napf. Mistrovstvi CR ve westernovém jezdéni. Pod spravu mésta

KoryCany patfi i pfehradni nadrz v Jestfabicich, kde pravidelné probihaji rybarské
zavody s riznym zamérenim.

NejvysSi vrchol Chfibl, Brdo (587 m.n.m.), je cilem mnoha milovnikd pési
turistiky. Nové postavena rozhledna, uvedena do provozu v roce 2004, poskytuje
rozhled do Sirokého okoli. NenaroCnou trasu z kfizovatek turistickych cest na
Bunci nebo na VI¢aku si mohou dovolit také rodiny s détmi, dokonce i s koCarkem.

KazdoroCné 28. fijna se na Brdu slavi vyroCi otevieni rozhledny, spolu s dnem

vzniku samostatného Ceskoslovenska. Akce je velmi popularni, zpiva se zde
statni hymna a kdo pfinese vlajku ¢eské republiky ma vstup na rozhlednu zdarma.

DalSimi zdejSimi akcemi jsou dubnové otevirani rozhledny ¢i Silvestrovsky vystup

na Brdo.

Nejvétsi sportovni akci v ramci pfirodniho parku Chfiby je Barum Rally.
Udalost celorepublikového vyznamu pro vyznavace rychlych kol se kazdoro¢né
kona v prubéhu srpna. V roce 2009 se zde uskutecnil jiz 39. ro¢nik, na ktery
zavitalo pfes ¢tvrt milionu divakd. Bohuzel zavodni auta i obrovské mnozstvi
navstévnikld nejsou pro pfirodu Chfibl pfilis vhodné. Rychlostni zkouSky z Rostina

do Babic a z Halenkovic do Zdounek prochazi stfedem pfirodniho parku.

6.1.2.3 Nehmotny potencial

V chfibském regionu pusobilo nékolik vynikajicich osobnosti, ktefi zdejSimu
kraji vtiskli nezaménitelny rukopis. Patfi k nim napfiklad Antonin Rozsypal (1890
— 1941), jenz zalozil v této oblasti tabornické hnuti. Narodil se v Kvasicich, proto
meél do Chfibskych lesu velmi blizko. Tficata léta vzbudila u mladeze zajem o
trampské hnuti, v némz mnozi vidéli unik z beznadéje. Opakem trampingu bylo
tabornické hnuti, které mélo usmérnit mravni hodnoty mladeze. Antonin Rozsypal
chtél podchytit kulturni Cinnost mladeze a dat ji spravny smér. Pfi toulkach
pfirodou Chfibu se zrodila myslenka vybudovat pro mladez stalé a trvalé letni
stfedisko tabornického zivota, kde by se nejen rekreovali, ale také vzdélavali.
Pfihodné misto naSel v Kudlovickém udoli a v roce 1935 pfivitala Lesni osada
mladeze prvni navstévniky. Postupné bylo vybudovano koupalisté, lesni

restaurace a budova Lesni $koly mladeze. Usp&3né rozjety projekt vdak prerusil
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nastup fasismu. Jako masarykovsky demokrat spolupracoval Antonin Rozsypal
s odbojem, byl zatéen a umuc€en v koncentracnim tabofe Mauthausen. Na jeho
pamatku je u budacCinskych skal umisténa pamétni deska s jeho jménem.

Vyznamnou osobnosti zdejSiho kraje byl i spisovatel Jindrich Spacil (1899
-1978), po némz je pojmenovana naucna stezka vedouci pfirodnim parkem
Chriby. UcCitel a amatérsky archeolog zde proZil vétSinu Zivota, coz se odrazi i
v jeho knihach.

Historické pamatky Chfibu jsou vyhledavanym prostiedim pro filmare.
V buchlovickém zamku se natacely zahrani¢ni tituly jako napf. Mozartova cesta do
Prahy &i Beethoven. Do prostor zamku byl také zasazen déj Ceské filmové
pohadky Zabi princ, v némz na sebe upozornila herecka Linda Rybova. V &ervnu
roku 2000 se zde natacel i jeden z dilli oblibeného serialu Cetnické humoresky
v hlavni roli s Tomasem Toppferem. Na hradé Buchlov se natacela popularni
pohadka O stateCném kovafi a také jeden z nejvétSich filmovych hitd roku 2009 —
Bathory. | zde natadel $tab serialu Cetnické humoresky. ReZisér Eugen

Sokolovsky na Buchlové v roce 1989 natocil film Poklad rytife Miloty.

6.2 Analyza sekundarniho potencialu
6.2.1 Analyza ubytovacich a stravovacich sluzeb

Typu ubytovani v analyzované oblasti je nékolik. Muzeme je rozdélit podle

toho, zda nabizeji kromé prfenocovani navstévnikim dalsi sluzby.

NejatraktivnéjSim typem jsou zafizeni, jenZ mohou poskytnout komplexni
nabidku co se tyCe stravovani, programU pro traveni volného €asu, sportovni vyziti
a rovnéz dokazou uspokojit i rodiny s détmi. Sem patfi velmi vyhledavany
westernovy ranC Kostelany, ktery kromé nabidky ubytovani pro 52 osob ve
dvoultzkovych pokojich a apartmanech mulze poskytnout sportovni vyziti
v podobé& bowlingu, aquacentra, pujéovny horskych kol i jizdu na konich, pro
navstévniky hledajici oddych slouzi sauna, whirpool a masazni salon. Nedaleko
stojici sportovni hala nabidku sluzeb doplfiuje 0 moznost hrani tenisu €i squashe,
obsahuje téZz posilovhu a solarium. Pro rodiny s détmi nabizi rané Kostelany
westernové programy a rizné akce. Restaurace na ranci s kapacitou 120 osob

nabizi celodenni menu i speciality mexické kuchyné.
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Rekreacni areal Kaminka u RoStina poskytuje podobnou nabidku. Chybi
relaxacni zaméreni, prfevaZzuji spiSe sportovni aktivity, nebot se nachazi v blizkosti
turistickych tras. Mize ubytovat az 128 navstévniku a restaurace s terasou pojme
200 osob. V prostfedi arealu se celoro¢né uskuteciuje velké mnozstvi akci, takze
kazdy z navstévnikd mize travit volny ¢as podle svych potfeb.

Omezené moznosti nabidky sluzeb volnoCasovych aktivit spojené
s ubytovanim a stravovanim ma téz Hipocentrum Kory€any (120 ubytovacich mist)

a rekreacni stfedisko Ran¢ VICak u Osvétiman (120 [0zek).

Dalsi kategorii jsou ubytovaci zafizeni, které nabizeji pouze nocleh a
stravu.Téch je v analyzované oblasti nejvétSi poCet. Nemaji vlastni nabidku
volnoCasovych aktivit, tézi z atraktivnosti okolniho prostfedi i z akci pofadanych
jinymi organizacemi. Velmi Casto je zde détské hfisté Ci napfiklad tenisovy kurt,
navstévnici je mohou pro svou potfebu vyuzit, ale Zadny konkrétni program
ubytovaci zafizeni hostim nenabizi. Do této kategorie ubytovacich objektd

v analyzované oblasti patfi hotely, penziony, privaty, chaty i rekreacni stfediska.

Posledni kategorii diferenciace podle sluzeb, které mohou ubytovaci zafizeni
navstévnikim poskytnout, jsou ty, které nenabizeji zadné doplnkové sluzby,
dokonce ani stravu. Sem muzZeme v analyzované oblasti zahrnout turistické
ubytovny a stanové kempy. Tyto zafizeni z ddvodu malych nakladd na lidské

zdroje jsou cenove velmi vyhodné a vyhledavané zvlasté mladymi lidmi.

Stravovaci sluzby jsou v pfirodnim parku Chfiby vétSinou spojené s nabidkou
ubytovani, diky vyjimec€nosti regionu a mistnich tradic zde narazime i na tradi¢ni
slovacka a hanacka jidla, ktera jsou navstévniky velmi vyhledavana. Jedna se
hlavhé o pokrmy z vepfového masa, zabijaCkové speciality, grilovana vepfova
kolena a ze sladkych jidel tradi¢ni slovacké kolacky. To vSe prokladané slivovici
nebo vinem. Analyzované uzemi nalezi z velké Casti do oblasti s velkou tradici
péstovani vina a proto je zde rozSifena vinna turistika, kterou maze poskytnout
velké mnozstvi vinnych sklepu. Klasickou slovackou kuchyni nabizi napfiklad hotel
U Skanzenu v Modré nebo Vinny sklep Sovin v BorSicich. Pfehled hlavnich
ubytovacich a stravovacich kapacit je uveden v pfFiloze €. 1. Bohuzel vzhledem

k tomu, Ze analyzovana oblast spada do &ty okresl, neni mozné zjistit pfesny
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poCet objektll urCenych kindividualni rekreaci a pocet lUzek. Velky podil na
ubytovani turistd v pfirodnim parku Chfiby ma ubytovani v soukromi a v chatkach.
Dle odhadu turistického informaéniho centra v Buchlovicich se jedna az o 30%
ubytovanych. Pro malou kapacitu a velké mnozstvi objektl vSak privaty a chaty

v pfiloze neuvadim.

6.2.2 Analyza dopravni dostupnosti

,poprava je charakterizovana jako Cinnost spjata s cilevédomym
pfemistovanim osob a hmotnych pfedmétl v nejriiznéjSich objemovych, €asovych
a prostorovych souvislostech za pouziti rlznych dopravnich prostfedkl a
technologii“ (Zurynek, Zeleny, Mervart, 2008, 12). Doprava je jednim ze
zakladnich predpokladl rozvoje cestovniho ruchu. Pomoci ni mdzou uc€astnici
cestovniho ruchu preklenout vzdalenost mezi bydlisttm a destinaci cestovniho

ruchu. Navstévnici analyzované oblasti mohou vyuzit nékolik zplsobu pfepravy.

Silniéni preprava je v soutasné dobé nejpouzivanéjSim druhem dopravni
infrastruktury. Srdcem prirodniho parku Chfiby prochazi silnice prvni tfidy ES0,
ktera je pro svlj vyznam zafazena do mezinarodni silni¢ni sité spojujici zapadni a
vychodni Evropu (trasa Pafiz-Norimberk-Praha-KoSice-Kijev). Silnice prosla
v letech 2002 a 2003 rekonstrukci a za naklady 290 milioni K& byly pfistaveny
v Chfibech dva stoupajici pruhy. BohuZel je tato trasa velmi vytizena a proto
neustale dochazi k nebezpeCnym nehodam. Velmi dobfe pfistupna je i jizni ¢ast
Chfibd. Prochazi tudy silnice prvni tfidy 1/55, spojujici Olomouc, Prferov,
Otrokovice s Breclavi. Ze zapadni strany této silnice by se v nejbliz§i dobé méla
zadit stavét rychlostni komunikace R55, ktera se napoji na dalniéni sit CR. Na jihu
se pak R55 napoji na rakouskou dalni¢ni sit. Tato komunikace se stane se velice
dulezitou moravskou severojizni magistralou, ktera pomlze desitkam obci
s desitkami tisic obyvatel, zbavit se zbyte€né dopravy na zastaralé 1/55 a zlepSi
pFistupnost analyzovaného uzemi ze severni strany. Na samotném uzemi Chfiba
se nachazi nékolik silnic 2. a 3. tfid, které jsou vSak ve velmi Spatném stavu.
Nékteré z nich se v zimnim obdobi neudrzuji a dostat se do nitra pfirodniho parku

je mnohdy velky problém. To velmi brzdi rozvoj cestovniho ruchu v této oblasti.
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ktery proSel v minulych letech rekonstrukci. Vlaky zde dosahuiji rychlosti pfes 150
km/hod. a proto je vtomto regionu zelezni€ni pfeprava i rychlejSi nez silni¢ni.
Bohuzel navstévnik Chfibu se Zeleznici dostane pouze na okraj analyzované

oblasti a proto musi vyuZzit doplikovou dopravu.

Pro zahrani¢ni navstévniky Chfibl se nabizi moznost vyuzit letecké prepravy.
Nevefejné mezinarodni letiSté Kunovice lezi od pfirodniho parku cca 10 km.
Nabizi v8ak vétSinou pouze charterové lety a slouzi hlavné Slovackému aeroklubu
Kunovice, ktery zde nabizi vyhlidkové lety pro vefejnost, kurzy létani, tandemové
seskoky atd. Navstévnici Chfibl proto vyuzivaji spiSe letist€é Brno — Tufany a

dopravu po silnici ESO.

V posledni dobé je velmi atraktivni pro turisty v blizkosti analyzovaného
regionu vodni preprava. Batlv kanal vznikl ve 30. letech minulého stoleti jako
levna cesta dopravy lignitu (hnédého uhli) do Batovych zavodd v Otrokovicich a
Zliné. Od roku 1995 se Batlv kanal stava vyuzitelny pro turisty, nakladni pfeprava
je zde zakazana. V souCasnosti méfi kanal 60 km a je vyuzivan jako turisticka
vodni cesta. Lidé zde travi dovolenou, vikendové pobyty, nebo pfijizdéji ve svém
volném Case, aby se svezli na lodi, k fizeni které nepotfebuji zadné povoleni Ci
prikaz. V roce 2008 byl Batlv kanal patou nejnavstévovanéjSi pamatkou ve

Zlinském kraji (http://www.czechtourism.cz/).

6.2.3 Analyza doprovodnych sluzeb

Cennou devizou pfirodniho parku Chfiby je jeho moznost celoro¢niho vyuziti
pro turisty. Analyzované uzemi téZi z ze zachovalé pfirody, kombinace bukovych a
bukodubovych lesti z n&j déla jedno z nejstabilngjSich Uzemi Ceské republiky.
Jedinecné kulturni pamatky, spolu se siti turistickych a cykloturistickych tras jsou
atraktivni pro navstévniky v kterémkoliv roCnim obdobi. Nalezneme zde velmi
hodnotné lokality krajinarské, ale i pfirodovédné, romanticka lesni zakouti,

skaliska, studanky, potoky, hluboka udoli i mista s dalekym rozhledem. Cetné
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archeologické lokality nam podavaji svédectvi o osidlovani krajiny i o budovani a
slavé Velkomoravské fiSe. Stfedovéka a novovéka historie zde zanechala také
velké mnozstvi pamatek, mezi nimiz vévodi nékolik hradd a zamkd. Mnoha mista
jsou opfedena zajimavymi mistnimi povéstmi. Chfiby jsou pfedevSim doménou
péSi turistiky a cykloturistiky. Pokud chceme putovat, pak mame moznost zvolit
jesté jeden prostfedek — koné. Ran¢ v Osvétimanech a Hipocentrum v KoryCanech
nabizeji moznost vyjizdék na koni do krasné chfibské pfirody, v KoryCanech Ize
navic absolvovat hiporehabilitaci, ktera pomaha tlumit nékteré nepfijemné bolesti.
Chfiby se mohou pochlubit nékolika oblibenymi horolezeckymi lokalitami.
Dovolenou u vody mulzete prozit u prehradni nadrze Osvétimany nebo
v Buchlovicich-Smradavce u vodni nadrze Nad Sovinem. Ve Smradavce jsou také

znamé lazné Leopoldov.

Analyzované uzemi je protkano mnozstvim turistickych stezek. O jejich
znacCeni se stara Klub Ceskych turistl oblast Valassko — Chfiby. Na uzemi je
nékolik dulezitych turistickych kfizovatek, nejhlavnéjSi z nich je byvaly zajezdni
hostinec na VICaku, kde se setkavaji znaCky vSech barev. Lesni penzion Bunc je
vychozi cestou pro navstévniky rozhledny Brdo a kfizovatky turistickych cest na
hfebeni Chfibl doplfiuje pamatnik u Kfizku, odkud se da dojit ke hradu Cimburk,
k Sv. Klimentu i ke skalisku Kozel. Zlutd ,Cesta partizanského oddilu Olga“ je
nejdelSi péSi trasou, ktera prochazi Chriby, méfi 57,5 km a spojuje historicka
mista spojena s pusobenim partyzanu v této oblasti za druhé svétové valky.
V oblasti Chfibl se nachazi i pét nauCnych stezek, které vedou pfes cenna
historicka ¢i pfirodni Uzemi (viz analyza pfirodnich predpokladd). Seznam

turistickych tras v pfirodnim parku Chfiby je v pfFiloze €. 2.

Cykloturistické trasy jsou trasy vhodné k cestovani na kole. Jsou vedeny
turisticky zajimavymi oblastmi s vyuzitim silnic s menSim provozem, jakoZz i polnich
a lesnich cest, pfipadné pé&sin sjizdnych na kole. Ugelem t&chto tras je umoznit
Sirokeé verejnosti rekreacni i sportovni vyZiti spolu s poznavanim krajiny, pfirodnich
kulturnich a historickych pamatek tak, aby zaroveri doSlo k maximalnimu
moznému omezeni nepfiznivych vlivl a ohrozeni cyklistd silniénim motorovym

provozem. Vinafskymi obcemi na jiznim okraji Chfiba prochazi cykloturisticka
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trasa Moravska vinna stezka, ktera spojuje mésto Znojmo s Uherskym Hradistém.
Nabizi 300 km putovani krajem vina, a protina 70 vinafskych obci vyuZzitim sité
mistnich cyklotras. V daném regionu jsou to BorSice, Buchlovice, Tupesy,
Velehrad a Modra. Cyklotrasy se déli podle urovné na cCtyfi skupiny. Trasy
mezinarodni maji jednomistné oznaceni 1-9, trasy celorepublikového vyznamu
maji dvouciferné znaceni, trasy nadregionalni maji tfimistné znaceni a mistni trasy
maji v nazvu Ctyfi Cisla. V analyzovaném uzemi se nachazi pouze jedna trasa
nadregionalniho vyznamu (€. 473) vedouci z Rajhradic u Brna do Otrokovic, ktera
prochazi pfes KoryCany smérem na Buné€. Seznam cyklotras mistniho vyznamu,

prochazejicich analyzovanym Uuzemim jsou uvedeny v priloze €. 3.

Na uzemi Chfibl muzeme nalézt i doplfikové sluzby v oblasti zimnich sportd.
Prestoze pohofi se nenachazi ve pfiznivé nadmorské vysce, je zde nékolik lokalit,
ve kterych se da lyzovat az do pozdniho jara. NejpopularnéjSim stiediskem je Ski
— areal Stupava, kde je 1190 metrl sjezdovek. Pro navstévniky je zde pfipraveno
Siroké spektrum sluzeb, umélé zasnézovani, veCerni lyZzovani, lyZafska Skola i
freestyle park pro milovniky snowboardu. Omezeny pocet sluzeb nabizi i dalSi
sjezdovky v Chfibech — 400 metru a 100 metru dlouhé sjezdovky v Osvétimanech,
450 metrd dlouha sjezdovka v Brfestku a 350 metrd dlouhda sjezdovka

v Kory€anech. Podrobny popis sluzeb uvadim v priloze €. 4.

Na uzemi Chfibld byla nové vyty€ena i trasa pro pfiznivce bézeckého lyZzovani.
Duvodem byla snaha soustfedit béZkafe na hlavni hfeben Chfibu a zabranit tak
ruSeni zvéfe v zimnim obdobi. Stezka byla vybudovana Lesni spravou Buchlovice
a Lest Ceské republiky, s.p. za finanéni podpory fondd Evropské unie v roce
2008. Lyzarska trasa vede pfes cely hlavni hfeben Chfiba, od Bohuslavic ke
Kfizku a dale k piskovcovému skalisku Kozel. Poté se déli na dvé trasy, které se
spojuji na VIEaku a pres Bun¢ a Budacinu konci stezka v Otrokovicich. Celkova

délka je 45 km. Naklady na jeji vybudovani se vySplhaly na 1 064 000,- KC.

Jednou z doplikovych sluzeb v analyzovaném uzemi je moznost jizdy na koni
— hipoturistka. Kromé Hipocentra v Kory€anech, ktery nabizi kromé hipoturistiky i
hiporehabilitaci, l1ze nalézt na uUzemi Chfibd centra pro hipoturistiku jesté

v Buchlovicich, Osvétimanech, a Zdounkach.
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Atraktivni sluzbou pro turisty je nabidka vyhlidkového letu balénem. Organizuje
je spolecnost Zepelin CZ se sidlem v Kunovicich, ale startovni misto ma v obci
Brfestek. Zde také planuje tato spoleCnost vroce 2010 vybudovat centrum
provozovani vyhlidkovych letl, v€éetné moznosti ubytovani, stravovani, relaxace,
spolu se Skolici mistnosti a nabidky teambuildingl s dal§imi volnocasovymi

aktivitami.

Chfiby mohou znamenat rovnéz dovolenou u vody. Pfehradni nadrz
Osvétimany, zvana téz Bfezina nabizi moznosti vodni rekreace, rybolovu a v zimé
brusleni. Kromé toho je vobci koupalisté s bazény pro plavce, détskym
brouzdalistém, skluzavkami, hfiStém na plazovy volejbal a obcerstvenim.
V Buchlovicich, v ¢asti obce Smradavka, je vodni nadrz Nad Sovinem, spiSe
znama jako Smradavka. Tady uprostifed lest muzete rybafit, oddavat se vodnim
sportim, plavani, nebo vyrazet na kole ¢i na koni do okoli. Ve Smradavce jsou
také znamé 1azné Leopoldov. Rybafit muzZete také na nadrzi v Modré.
V Kostelanech lze vyuzit mistni kryty bazén, v Lubné nebo v Ros&tiné mistni

koupaliste.

V oblasti Chfibl plsobi téz nevelky horolezecky klub, ktery sidli v Kyjové.
V analyzovaném uzemi je nékolik horolezeckych oblasti, Kozel, Zlobiva skala,
Karlova skala, Zbojnik, Osvétimanské skaly, Skaly pod Barborkou, Brestecka
skala, Buchlovsky kamen, Kominky a BulaCina. Na nékterych skalach je vsak

lezeni zakazané a horolezecky klub se stara pfedevsim o jejich ochranu.

6.3 Analyza terciarniho potencialu

6.3.1 Mikroregiony v analyzovaném uzemi

Mikroregion Chfiby — byl zaloZzen vroce 1998, zahrnuje 9 obci ze tfi
okresu (Kroméfiz, Uherské Hradisté, Zlin) a dva podnikatelské subjekty. Rozklada
se na uzemi 9000 ha. Svazek vznikl za ucelem rozvoje cestovniho ruchu. Toto
sdruzeni ma vytvofen Strategicky rozvojovy plan Mikroregionu Chfiby, jinak
nevykazuje zadné vétsi iniciativy. Spolecné s Mikroregionem Buchlov nabizi patef

nabidky cestovniho ruchu v analyzovaném uzemi.
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Mikroregion Buchlov — je svazkem 14 obci, jejichz katastry lezi v oblasti
pohofi Chfiby na Moravském Slovacku a Zije zde vice nez 12 500 obyvatel. Obce
vytvofenim mikroregionu rozvijeji podminky pro zvySeni atraktivnosti historicky i
krajinarsky velmi bohatého uzemi pro Sirokou oblast turistiky. Pro ziskani dotaci
na rozvoj uzemi z programu Leader byla zalozena MAS Buchlov (Mistni akéni
skupina). Finanéni pfispévek pro LEADER se poskytuje 2z Evropského
zemeédélského orientacniho a zaruéniho fondu (EZOZF — EAGGF), jeho orientacni
sekce. Zkratka ,LEADER" znamena ,Liaison entre les actions economic rural —
Propojovani akci hospodarského rozvoje venkova“. MAS Buchlov sdruzuje obce
mikroregionu, Sest podnikatelskych subjektl a jednu neziskovou organizaci. Diky
jeji €innosti vznikl napfiklad propagacni a distribu¢ni systém v Mikroregionu
Buchlov, muzeum keramiky v Tupesich ¢&i technické vybaveni archeoskanzenu

v Modré.

Mikroregion Otrokovicko — svazek 14 obci vznikl v roce 2003 za ucelem
koordinace Cinnosti pfi vyznamnych rozvojovych a investiCnich akcich. Do
analyzované oblasti zasahuje z vychodni a jizni strany vS8ak jen okrajové a

v oblasti Chfibl nevykazuje vétSich aktivit.

Mikroregion Kroméfizsko — je tvofen 11 obcemi lezicimi kolem nejvétsi
z nich, mésta Kroméfize. VSechny obce lezi na uzemi byvalého okresu Kroméfiz,
pfevazné na pravéem brfehu feky Moravy, v oblasti, kde konci urodna rovina Hané
a zacinaji se zvedat pahorky Chfibl. Pravé touto oblasti vedou vSechny dulezité
cyklostezky a znaCené turistické cesty zHané do Chfibl, proto je tento

mikroregion pro analyzovanou oblast dulezity.

Mikroregion Jizni Hana - vznikl vroce 2000 za ucelem spoluprace
Clenskych obci s regionalnimi agenturami na mikroregionalnich projektech a
spoluprace v oblasti kultury a sportu. Do Chfibl zasahuje katastrem obce Kvasice,

od sveho vzniku zde vSak mikroregion nezaznamenal zadny vétsi projekt.
Mikroregion Staroméstsko — Mikroregion se rozklada na rozsahlém a

znacné cClenitém uzemi, kdy jednu jeho Cast tvofi niva feky Moravy se svymi

slepymi rameny, druhou pak podhudfi Chfibu. Tvofi jej 19 obci, které kromé
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prirodnich kras nabizeji turistdm hlavné folklorni tradice a vinafstvi. Mikroregion se
stard o rozvoj cestovniho ruchu v jihovychodni oblasti Chfibl analyzovaného

uzemi.

Mikroregion Korycansko-Zdounecko — Mikroregion sdruzuje 11 obci,
jeho cilem je rozvoj regionu. Do pfirodniho parku Chfiby zasahuje nékolika
vyznamnymi obcemi. V roce 2010 dopomohl k vyhlaseni barokniho Streleckého
hibitova narodni kulturni pamatkou, pfesto se uzemi v analyzované oblasti rozviji

hlavné zasluhou Mikroregionu Chfiby, do jehoZz pusobeni nékteré obce téz nalezi.

6.3.2 Informacni centra

»Juristické informacéni centrum je ucCelové zafizeni poskytujici informace a
pripadné i sluzby ze vSech oblasti souvisejicich s cestovnim ruchem pro potfeby
navstévniki a rezidentd, v€etné postupné realizovanych rezervaci sluzeb
cestovniho ruchu s vyuzitim informacni techniky® (Paskova, Zelenka, 2002, 297).

Turisticka informacni centra jsou dualezitym ¢lankem praktické propagace
mésta, regionu i celého statu. Jejich ukolem je prfedevSim poskytovat
navstévnikim (domacim ¢i zahraniénim) vSechny dulezité informace, ale také
prezentovat region tak, aby byli navstévnici spokojeni a opakované se vraceli.
Ceska centrala cestovniho ruchu ve spolupraci s krajskymi Gfady a s asociaci
turistickych informacénich center realizuje projekt podpory ,oficialnich turistickych
informacnich center®. Ten spociva v zavedeni jednotného znaceni turistickych
informacCnich center, ktera splfiuji vybrana kritéria. Tato kritéria spocCivaji
pfedevsim v nabidce kvalitné zpracovanych a aktualnich informaci, velky diraz je
kladen na pfizpUsobeni oteviraci doby potfebam zakaznika, na zlepSeni jazykové
vybavenosti pracovniklli a na spravné vedeni a prlibéznou aktualizaci databaze
informaci v oblasti cestovniho ruchu. Turisticka centra, ktera nesplnuji tyto
poZzadavky mohou naopak branit rozvoji cestovniho ruchu v dané oblasti,
poSkozovat dobré jméno destinace a nespokojeny navstévnik se do regionu
nebude vracet.

V analyzované oblasti je pouze jediné oficialni turistické informacni centrum
splfiujici pozadavky Ceské centraly cestovniho ruchu. Nachazi se v Buchlovicich a

ma nékolik funkci:
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Vytvafi komplexni databanku nabidky cestovniho ruchu v dané oblasti.
Poskytuje informace turistické, kulturni, o mozZnostech ubytovani,

stravovani, o dopravé, chystanych akcich atd.

Prezentuje analyzované uzemi na odbornych akcich, veletrzich, stara se o

propagaci daného uzemi.

Oteviraci doba je minimalné pét dni vtydnu po cely rok a nabizi

navstévnikim komunikaci ve dvou svétovych jazycich

Nabizi bezplatné propagacni a informacni materialy, rezervaci sluzeb a

pristup na internet.

Za uplatu je zde mozno zakoupit mapy, turistické pravodce, vstupenky na

vybrané akce, také vyuzit kopirku.

Vroce 2009 navstivilo toto informaéni  centrum 9384  turistl
(http://www.buchlovice.cz). Mimo uzemi pfirodniho parku Chfiby se nachazi dalSi
informacni centra, ktera vSak informace o analyzovaném uUzemi navstévnikim

vvrwe

Kyjové.

6.3.3 Marketing analyzovaného uzemi

Marketingovou c¢innost v oblasti analyzovaného uzemi zastfeSuje obecné
prospésna spolec¢nost Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s.
(CCRVM) se sidlem ve Zliné. Jejim poslanim je napomoci ekonomickému rozvoji
oblasti, zvysit navstévnost kraje v jeho jednotlivych turistickych destinacich a
vytvaret sit’ partnerstvi a sluzeb. Ve své marketingové strategii pro rok 2009 —
2015 stanovila tyto cile (http://www.vychodni-morava.cz):

* vytvaret, vyhledavat a koordinovat nadregionalni turistické produkty

* koordinovat marketingové plany oblasti a realizovat marketingovy plan VM
* realizovat komunika¢ni kampané spolufinancované krajem podilem 80/20
* organizovat a realizovat u€ast na veletrzich, fam/press tripech za VM

« vytvaret zakladni propagacni nastroje: Mozaika, web stranka, magazin

* hledat dal$i zdroje financi pro aktivity Vychodni Moravy a oblasti

« aktivné lobovat na nejvyssSi urovni v jednanich s hlavnimi atraktivitami

ve snaze dosahnout maximalni koordinace se zaméry oblasti!
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* udrzovat databanku VM, obsahuijici uplné obrazové a textové podklady

Jako hlavni cilové skupiny pro dalSi rozvoj oblasti byly zvoleny pary ve véku
35-60 let bez déti nebo s jiz odrostlymi détmi (Prazdné hnizdo) a pary ve véku 20-
40 let s détmi do 11 let ( Aktivni rodina). Centrala cestovniho ruchu Vychodni
Moravy, o.p.s. chce vytvofit silnou, Zadanou a atraktivni znacku ,Vychodni
Morava“ se kterou by se dostala mezi Sest nejnavstévovanéjsich regionll v ramci
Ceské republiky. V ramci propagace se centrala v roce 2010 planuje Gcastnit 8
tuzemskych a 14 zahrani¢nich veletrhu cestovniho ruchu. Bohuzel o mnou
analyzovanou oblast pfirodniho parku Chfiby se Centrala pro cestovni ruch zajima
jen okrajové, navstévnikim nabizi hlavné lukrativnéjsi destinace Zlinského kraje,
prirodé v Roznové pod Radhostém.

V ramci propagace CCRVM kromé prezentace na veletrzich vydava i rizné
propagacni materialy, mapy oblasti a turistické privodce. Na svych internetovych
strankach ma velmi podrobné popsané nabizené oblasti, spolu s kalendarem akci.
Nejvétsi udalosti roku 2010 je projekt Moravska jantarova stezka Il, ktery navazuje
na uspésné zpracovany projekt Moravska jantarova stezka I. Jantarovou stezku
Stfedozemnimu mofi a vedla mimo jiné i vychodnim okrajem pfirodniho parku
Chriby. Proto cilem projektu je prezentace a osloveni potencialnich navstévnikd

z Rakouska, Némecka a Italie prostfednictvim veletrh(l a propagacnich materiald.

Na zlepSeni dopravni dostupnosti, podporu rozvoje infrastruktury i sluzeb
cestovniho ruchu, pfipravu mensich podnikatelskych ploch a zlepSovani podminek
k zivotu v obcich se zaméfuje Regionalni opera¢ni program NUTS Il Stredni
Morava, ktery zahrnuje Olomoucky a Zlinsky kraj. Patfi mezi 26 operacnich
program0, jejichz prostfednictvim Ceska republika erpa v letech 2007 az 2013
penize ze strukturalnich fondG Evropské unie. Ridicim organem je Regionalni
rada regionu soudrznosti Stfedni Morava a v roce 2010. Z téchto penéz bude
v roce 2010 na rozvoj cestovniho ruchu v pfirodnim parku Chfiby investovano 30
miliond K& do hotelového, sportovniho a agroturistického komplexu v Kory€anech,

8,5 milionu potom na projekt Baloncentra v Brestku.
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Analyzovanou oblast pfirodniho parku Chfiby propaguje i mnozstvi
internetovych stranek. Bohuzel kvalita informaci se rlzni. Za jedny
z nejzdarilejSich Ize povazZovat oficialni internetové stranky Centraly cestovniho
ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. (http://www.vychodni-morava.cz), ktera v$ak
pokryva velké uzemi a analyzovanou oblasti se zabyva jen okrajové. Stejnou
strukturu a podobné informace nabizi i stranky regionu Slovacka
(http://www.slovacko.cz), zpravované meéstskym informaéni centrem Uherské
Hradisté. To se soustfedi na celé Slovacko, kam patfi pouze jihovychodni ¢ast
Chribd. Oficialni internetové stranky regionu (www.chriby.cz) nejsou aktualizovany
a nabizeji informace nékolik let staré. Casteéné informace Ize nalézt i na
strankach jednotlivych obci, ty se ale soustfedi pouze na nejblizSi okoli.
NejkvalitnéjSi z nich se jevi internetové stranky turistického informacniho centra
v Buchlovicich (http://www.buchlovice.cz). Naopak internetové stranky nejvétsich
sidel severozapadni strany Chfibl, mésta Kory&any (http://www.korycany.cz/) a
obce Zdounky (http://www.zdounky.cz), nabizi navstévnikim jen kusé a velmi

nepfrehledné informace.

O oblasti pfirodniho parku Chfiby Ize ziskat informace i 2z ruznych
propagacnich materiald. Kromé soukromych organizaci, které propaguji svuj
produkt ¢i sluzbu, propagacni materialy vydava nékolik neziskovych subjektu.
Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. turistim nabizi kalendar
akci v regionu, pod sloganem ,Letos se jezdi k nam®, ktery vydava v Ceském,
anglickém a némeckém jazyce. Pro odbornou vefejnost v cestovnim ruchu
distribuuje téz C&tvrtletnik Magazin Vychodni Morava. Navstévnikim nabizi rovnéz
mapky a prospekty konkrétnich mist v oblasti. Region Slovacko se sidlem
v Uherském Hradisti nabizi turisticky pravodce regionem Slovacka pro rok 2010
pod nazvem ,Ve viru barev a chuti“. Nabidka v katalogu je tématicky rozdélena na
atraktivni cile, doporucené trasy, programy, praktické rady a mapy regionu.
Navstévnik si muze zvolit mezi ¢eskou, anglickou a némeckou verzi katalogu.
Region Slovacko vydava v nékolika jazycich rovnéz mapky, turistické pruvodce
regionem, cykloturistické trasy, plany akci atd. V menSi mife se na vydavani
propagacnich materald v regionu podili Mikroregion Buchlov a Mikroregion
Chriby. Kazdy mikroregion propaguje hlavné své okoli. Mikroregion Buchlov okoli

Buchlovic a Mikroregion Chfiby obce Kostelany a Rostin. Nékteré velké obce
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v regionu s rozvinutou nabidkou cestovniho ruchu nabizi turistdm materialy o své
oblasti. Malou mérou pomoci vydavani materiall a letakl se na propagaci
cestovniho ruchu v analyzované oblasti podili i Ceska centrala cestovniho ruchu

Czechtourism.

53



7 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je forma analyzy obchodniho planovaciho procesu. Je to
zkratka Ctyf anglickych slov: Strenghts (sily), Weaknesses (slabosti), Opportunities
(pfilezitosti), Threats (hrozby). Na zakladé této analyzy dokaze firma zhodnotit své
silné a slabé stranky, na druhé strané dokaze identifikovat vhodné pfilezitosti a

hrozby.

Strenghts — sila (silné stranky, zaznamenava se v ¢em je firma dobra, v éem ma

vyhody oproti konkurenci a co vytvafri jeji pozici na trhu)

Weaknesses — slabosti (slabé stranky, urCuji se zde véci, které firma nedéla

dobfe a nichz zaostava oproti konkurenci)

Opportunities — prilezitosti (moznosti, kde firma muze uspét, zvySit obrat a

uspokojit zakazniky)

Threats — hrozby (zde se zaznamenavaji véci, které mohou zpusobit ohrozeni

vrvs

SWOT analyza pfedchazi marketingovému planovani a odpovida na zakladni
otazky:
¢ Kde jsme? — kde se organizace v souasné dobé nachazi

e Kam se chceme dostat? — stanoveni cili organizace

¢ Jak se tam dostaneme? — Vypracovani marketingové strategie

e Jak pozname, Ze jsme se tam dostali? — Sledovani a hodnoceni realizace

strategie, zpétna vazba

Pfi zpracovavani SWOT analyzy v pfirodnim parku Chfiby jsem vychazel ze
struktury analytické €asti uvedené v pfedchozich kapitolach. Pro prehlednost jsem
zachoval rozdéleni na primarni, sekundarni a terciarni potencial. Na zakladé
informaci ziskanych ze studia odborné literatury jsem pro SWOT analyzu stanovil

nasledujici oblasti, které bezprostfedné ovliviuji marketingovou atraktivitu:
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e Primarni potencial: Pfirodni prostfedi, geograficka poloha, klima, ekologie

e Primarni potencal: Antropogenni predpoklady ( pamatky, akce a udalosti,
nehmotny potencial

e Sekundarni potencial: Ubytovani, stravovani

e Sekundarni potencial: Dopravni dostupnost, infrastruktura

e Sekundarni potencial: Doprovodné sluzby

e Terciarni potencial: Organizace cestovniho ruchu, demografické faktory,

hospodarstvi, podnikatelské prostredi atd.

UrCeni silnych a slabych stranek, pfilezitosti a hrozeb dané oblasti v nize
uvedené SWOT analyze vychazi zinformaci, které jsem ziskal pfi osobnim
jednani v informacnich centrech a na zainteresovanych ufadech, rovnéz jako ze
studia odborné literatury. Zaroven jsem zahrnul vlastni poznatky a zkuSenosti,
nebot” analyzovanou oblast velmi dobfe znam. Proto je nutné na vyhodnoceni

SWOT analyzy nahlizet jako na subjektivni souhrn mych poznatku.

7.1 Silné a slabé stranky regionu

Primarni potencial: Prirodni prostredi, geograficka poloha, klima,

ekologie
Silné stranky Slabé stranky
¢ Vyhodna geograficka poloha mezi e Uzemi spada do &tyf okrestl, chybi
Hornomoravskym a spoluprace mezi nimi
Dolnomoravskym uvalem e Oblast lezi na vychodé republiky
e Atraktivni krajinny raz horského a v nepfilis osidlené oblasti
podhorského typu e Stfedem oblasti prochazi velmi
e Nevelka vzdalenost od Rakouska a frekventovana silnice E50
Slovenska ¢ Oblast malo vnimana jako vhodna
e Zdravé zivotni prostredi pro aktivni cestovni ruch s krasnou
o Velké pfirodni bohatstvi - 11 zvlasté prirodou
chranénych uzemi e Devastace krajiny, narust téZby dfeva

e Rozmanitost zivoCiSnych rostlinnych e TéZba lomového kamene

druhd ¢ Nevyuzity potencial pro celoro¢ni
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Zachovalé dubové a bukové lesy
Velka zalesnénost regionu
Venkovsky typ krajiny

Mistni zdroje kvalitni pitné vody
Cisté ovzdusi

Pestra nabidka pfirodnich atraktivit
Krajina vhodna pro sportovné
turistické vyuziti

Atraktivni piskovcoveé skaly
Luzni lesy v udoli Kudlovického
potoka

Sit nauénych stezek

Horolezecke terény

rekreaci

e Lokalni zaplavy v udoli Kudlovického
potoka

e Spatna dostupnost oblasti z diivodu
neprujezdnosti nékterych cest v zimé

e Analyzovana oblast nema pfesné
stanovené hranice

e Malo vodnich ploch pro letni rekreaci

¢ Vyskyt Cernych skladek

e Malo snéhu pro zimni rekreaci

¢ VV misté neplvodnich smrcin hrozba

polomu a vyvratu

Primarni potencial: Antropogenni predpoklady (pamatky, akce a

udalosti, nehmotny potencial)
Silné stranky

Zajimavé archeologické lokality
Zbytky slovanskych hradist
V oblasti se nachazi 5 narodnich
kulturnich pamatek
Atraktivni hrady, zamky a zficeniny
hradu
Vyhledavana nabozenska poutni
mista
Barokni hibitov ve Stfilkach — jedina
pamatka svého druhu ve stfedni
Evropé
Uzemi je spojeno s tradici Velké
Moravy
Celonarodni pouté na Velehradé,

Dny lidi dobré vule

Slabé stranky

NeutéSeny stav nékterych

vyznamnych pamatek

NedostateCna propagace pamatek

Absence jednotné strategie

propagace mezi mikroregony

U nékterych pamatek nevyjasnénost

vlastnickych vztah

Nedostatek financi na opravy

Mala angazovanost statu pfi spravé

pamatek

Nekoordinovanost pfi poradani akci
mezi jednotlivymi subjekty

Poskozené informadni tabule

Mnoho cennych pfedmétu zmizelo

diky kradezim (kostely)
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Lazenska oblast Smradavka Poskozené pamatky od vandalu

Absence informadnich tabuli

Archeologicky skanzen Modra, akce

spojené se zivotem starych Slovanu v nékterém ze svétovych jazykul

Rozhledny a mista s dalekymi Pamatky nejsou jednotné zmapovany
vyhledy (pomniky, bozi muka, kfize atd.)

Spatny pfistup k nékterym

Pomniky a hranicni kameny rozeseté
v oblasti vyznamnym pamatkam
Atraktivni zbytky protektoratni

dalnice

V oblasti se dodrzuje spousta tradic

Hodové a masopustni tradice

Lidové kroje

Vinarska oblast, akce a soutéze

spojené s ochutnavkami vina

Letni kulturni programy a vystavy na

hradech a zamcich

Sportovné rekreacni arealy

Hipocentra

Automobilové zavody — Barum Rally

Mista nataceni filmu

Sekundarni potencial: Ubytovani, stravovani

Silné stranky Slabé stranky
Dostate€¢na ubytovaci kapacita e Malo ubytovacich kapacit na nejvyssi
Komplexni nabidka ubytovani, urovni (hotely)

stravovani a traveni volného Casu Malo restauraci pro cykloturisty

v nékterych stfediscich s venkovnim posezenim

Tradicni slovacka a hanacka NedostateCna nabidka détskych jidel

kuchyné v nékterych zafizenich

Vinné sklepy Malo kempu a cyklokempu

Pobytové kurzy se sportovnimi Pfi dlouhodobé&jSim ubytovani

akcemi a jizdou na konich nedostatek nabidky pro aktivni
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Moznosti ubytovani pro rodiny traveni volného Casu

s détmi v privatech a chatkach Mensi kvalita ubytovacich zafizeni,

Pestra nabidka individualniho pozUstatky podnikové rekreace

ubytovani Mala propagace regionalnich jidel

Nékteré ubytovaci objekty jsou

v zimnim obdobi Spatné dostupné

NedostateCné moznosti stravovani pfi
turistickych cestach

Rozdilna uroven technického stavu a

vybavenosti stravovacich zafizeni

Sekundarni potencial: Dopravni dostupnost, infrastruktura

Silné stranky Slabé stranky
Silnice 1. tfidy E50 prochazejici ¢ Velmi vytizena silnice ES0, nebezpeci
centrem analyzovaného uzemi nehod

Dobra dostupnost silniéni pfepravou i e Nedostate¢na dopravni dostupnost

z jizni strany oblasti (silnice 1/55) ze severni strany uzemi
Vyznamny Zelezni¢ni koridor z jizni e Absence dalni¢ni sité
strany uzemi e Spatny stav silnic druhé a tfeti tFidy

LetiSté v Brné vzdalené 70 km

Neprljezdnost nékterych silnic

Atraktivni vodni pfeprava po Batové v zimnim obdobi

kanale e Navstévnik vyuzivajici jinou nez
Vytvorené dopravni sluzby - silni¢ni pfepravu musi se do oblasti
cyklobusy dostat doplnkovou pfepravou

Spatna dostupnost linkovou

autobusovou prepravou

Rostouci intenzita silni¢niho provozu

NedostateCna kapacita parkovacich
mist a mist pro autobusy

e Spatné znadeni komunikaci
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Sekundarni potencial: Doprovodné sluzby

Silné stranky Slabé stranky
Rozvinuta sit' turistickych tras e Poskozené znaceni na turistickych
Mnozstvi znaCenych cykloturistickych trasach

cykloturistickych tras Malo znaCenych bézkarskych tras
RozSifujici se nabidka pro jezdectvi e Sjezdovky pro lyZafe Spatné

a hipoturistiku udrZzované

Hiporehabilitace Ridka sit pGjéoven sportovniho

Arealy pro sjezdoveé lyZovani vybaveni
Stfedem oblasti znaCena trasa pro ¢ Nepfistupnost fady sportovnich
bézkare zafizeni pro verejnost

Moznosti sportovniho rybolovu Velmi Spatna kvalita sportovist a

V nékterych zafizenich vhodna detskych hrist

NedostateCna nabidka sluzeb typu

nabidka traveni volného ¢asu pro
rodiny s détmi wellnes, relaxacnich regeneracnich

Malo nabidek pro zazitkovou turistiku

Mala nabidka tradicnich regionalnich

vyrobkU

Terciarni potencial: Organizace cestovniho ruchu, demografické faktory,

hospodarstvi, podnikatelské prostredi atd.

Silné stranky Slabé stranky
Pfehledné internetové stranky a e Mala uroven spoluprace mezi
informace Centraly cestovniho ruchu mikroregiony

Vychodni Morava U vétSiny mikroregionl neni stanoven

Dobfe zpracované informace jizni program pro rozvoj cestovniho ruchu
strany analyzované oblasti diky TIC dané oblasti
Buchlovice e Malo turistickych informacnich center

Nedostate¢na nabidka informaci o

Bezplatna nabidka propagacnich

materialt v nékolika jazycich oblasti severni strany Chfib(

Schopnost TIC nabidnout klientovi Oficialni internetové stranky nabizeji

program na jeden a vice dni nekompletni a staré informace
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e Mnoho riznych internetovych

stranek zabyvajici se analyzovanou
oblasti

Financ¢ni stabilita obyvatel, v okoli
analyzované oblasti je nékolik
velkych firem (Hamé, Koryna, Synot,
Barum)

Tradi¢né dobry vztah k pudé a

zemédélstvi

7.2 Prilezitosti a hrozby regionu

Primarni potencial: Prirodni
ekologie

Prilezitosti
Zachovala pfiroda a atraktivita
krajiny
Zvysujici se poptavka po zdravé a
klidné krajiné
Rozvoj ekologickych forem
cestovniho ruchu, trvale udrzitelny
rozvoj
Ochrana cennych lokalit — pfirodni
rezervace
Vyuzit toho, Ze je oblast v ramci CR
vhimana jako zaostala
Rozvoj agroturistiky, chalupafeni
Projekty na rozvoj revitalizace
vodnich ploch vhodnych pro letni
turistiku
Budovani nau¢nych stezek

Rozvoj spoluprace se sousednimi
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prostredi,

Chybéjici regionalni znacka a logo
(regionalni logo je pouze pro celou
oblast Vychodni Moravy
Nejednotna prezentace a image
regionu

NedUveéra obyvatel v podnikani

v oblasti cestovniho ruchu
Dlouhodobé vyklidiiovani obci
Vyrazny podil starSich obyvatel

Vv regionu

geograficka poloha, klima,
Hrozby

Nebezpecli poSkozeni pfirody

rozvijejicim se cestovnim ruchem

Nedulsledna ochrana Zivotniho

prostfedi

Nejisté snéhové podminky pro rozvoj

zimni turistiky

Zvysovani poCtu Cernych skladek

ZvysSeny turisticky ruch rusi zvéf,

snizovani jejich stavu

Neochota ke spoluprace mezi okresy

ve kterych se analyzovana oblast

nachazi

Budovani slunec¢nich elektraren bez

ohledu na krajinné prvky

vytapéji na dfevo (ni¢eni lesu)

Nevhodné chovani navstévniku



regiony v chranénych lokalitach

Primarni potencial: Antropogenni predpoklady (pamatky, akce a

udalosti, nehmotny potencial)

Prilezitosti Hrozby
Rekonstrukce a zpfistupnéni vétSiho e Nedostatek financi na udrZzovani a
poCtu pamatek obnovu pamatek
Atraktivni vzhled obci, podporujici ¢ Problémy dlouhodobé nevyjasnénych
rozvoj cestovniho ruchu vlastnickych vztaht pamatek

Zarazeni tradi¢nich femesel, jidel a e Chatrani a znehodnocovani

regionalnich produktu do nabidky pamatkovych objektd v dusledku
cestovniho ruchu necitlivych zasah

Vybudovani novych turistickych ¢ Nedostatek informacnich tabuli a
atrakci turistickych znaceni

VétSi nabidka aktivniho traveni e Nebezpeci zniCeni mistnich tradic
volného €asu v dusledku zvy$eného zajmu turistd
Akce vychazejici ze silného e OhroZeni pamatek nezajmem
historického odkazu oblasti vlastniku o jejich stav

RozSifeni nabozenske turistiky
Organizace kulturnich, sportovnich a
dalSich akci s pozitivnimi dopady na
navstévnost regionu

Mistni slavnosti (hody, masopust)

v malych obcich

Sekundarni potencial: Ubytovani, stravovani

Prilezitosti Hrozby
ZlepSeni vybavenosti a struktury ¢ Nedostatecné zlepSeni ubytovani a
ubytovacich zafizeni stravovani ma negativni vliv na
Vétsi nabidka komplexnich sluzeb navstévnost

pfi ubytovani (wellness, volnoasové e Spatna jazykova vybavenost

programy) pracovnik(
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Tradice regionalnich jidel ¢ VVyména regionalnich pokrmu za jidla

Mnozstvi vinnych sklepu i »,moderni doby*“

s nabidkou ubytovani e Pfedrazeni jidel a ubytovani pro
VétsSi mnozstvi certifikovanych zahrani¢ni navstévniky
ubytovacich kapacit e QOdliv stravnikt z divodu omezené
Uzpusobeni nabidky jidel nabidky zdravych a détskych jidel
zahrani¢nim navstévnikum o

Zvyseni poctu stravovacich zafizeni
a ukor hostincu

ZvySeni poCtu nekurackych zafizeni

Sekundarni potencial: Dopravni dostupnost, infrastruktura

Prilezitosti Hrozby
Planované napojeni regionu na e DalSi zhorSovani kvality silnic
Ceskou a rakouskou dalni¢ni sit v dusledku nedostatku financi na
pomoci R55 opravy
Udrzovani dosud neprijezdnych e Ruseni ZelezniCnich trati
silnic v zimnim obdobi e Odklad vybudovani rychlostni

Zpfistupnéni letisté v Kunovicich pro komunikace R55

vybrané vnitrostatni a mezinarodni ¢ V dlsledku Spatné dostupnosti oblasti
lety hromadnou dopravou zvySovani
DalSi budovani parkovacich mist u individualni dopravy, z ¢ehoz plyne
expandovanych pamatek rust nehodovosti, zhorseni

ZlepSeni spojeni hromadnou technického stavu silnic i zatéze na
dopravou v oblasti Zivotni prostredi

Sekundarni potencial: Doprovodné sluzby

Prilezitosti Hrozby
DalSi rozSifovani turistickych a ¢ Nedostatecna kvalita sluzeb muze
cykloturistickych tras zpusobit odliv navstévniku, poskozuje
ZlepSeni znaceni tras image oblasti
Zaméreni na rozvoj pfilezitosti pro e ZlepSeni nabidky alternativnich aktivit
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rodiny s détmi

Vybudovani tras dalSich pro bézkare
ZvySeni poctu pujéoven sportovniho
vybaveni, zpfistupnéni sportovnich
areald

Rozvoj agroturistiky ve venkovskych
oblastech

ZlepSeni kvality sluzeb a jazykové
vybavenosti

Rozvoj zazitkove turistiky

pro pfipad Spatného pocasi

¢ Nedostateéna odbornost pracovniku

v oblasti sluzeb

e Ztrata zajmu o turisticke cile bez

atraktivni programové nabidky

Terciarni potencial: Organizace cestovniho ruchu, demografické faktory,

hospodarstvi, podnikatelské prostredi atd.

Prilezitosti
ZlepSeni spoluprace mezi
mikroregiony
ZaloZeni informaéniho centra na
severovychodni strané uzemi)
Vytvoreni a propagace turistického
produktu oblasti (jednotny turisticky
produkt
DodrZzeni marketingové strategie
Centraly cestovniho ruchu, o.p.s.pro
Vychodni Moravu
Vytvofeni znacCky a loga pro oblast
pfirodniho parku Chfiby
Vytvarenim pracovnich pfileZitosti
v regionu udrzet mladé obyvatelstvo
ZlepSeni podminek pro zaCinajici
podnikatele
Rostouci vyznam e-marketingu a on-

line rezervaci
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Hrozby

e Z divodu mnozstvi mikroregiont

v dané oblasti nejednotna strategie
rozvoje

PokraCovani Spatné spoluprace mezi
podnikateli a turistickymi
informacénimi centry

Nejednotnost a nekomplexnost
poskytovanych informaci z riznych
zdroju a internetu

Neustaly odliv obyvatelstva z vesnic
do mést

Prohloubeni rozporl mezi vefejnou
spravou a podnikatelskou sférou
NedostateCna podpora rozvoje
podnikatelskych €innosti v oblasti
cestovniho ruchu

Vymirani vesnic, zavirani

venkovskych skol



8 NAVRHY A DOPORUCENI

Na zakladé SWOT analyzy navrhuji tyto opatfeni, které v oblasti pfirodniho

parku Chfiby napomohou vyuzit potencial oblasti:

8.1 Navrhy a doporuéeni vychazejici z analyzy primarniho potencialu

e Poznavaci turistika je jednou z tradiCnich forem cestovniho ruchu. Rozvoj
této formy umoznuji kulturné-historické, technické, architektonické a pfirodni
pamatky, mnoho znich se ale nachazi ve velmi S$patném stavu.
Rekonstrukce a trvala péce o tyto pamatky zvysi atraktivitu oblasti.

e Zpfistupnéni dalSich objektd vhodnych pro poznavaci cestovni ruch (muzea,
venkovské stavby atd.) spolu s vybudovanim potfebné infrastruktury a
sluzeb.

e Rekonstrukce a zmapovani drobnych pamatek (kfize, bozi muka atd.).

e Vyuziti kulturnich akci, regionalnich tradic a vyrobkd pro rozvoj cestovniho
ruchu (vinafsky cestovni ruch, jizda kralu atd.).

¢ Vytvofit nabidku moznosti pro kongresovou turistiku (zamek Buchlovice, hrad
Buchlov).

¢ Vyuziti vodnich ploch pro rekreacni turistiku. Pfehrada nad Sovinem i nadrz
Bfezina u Osvétiman nemaji potfebnou infrastrukturu a dostateCnou nabidku
sluzeb pro rekreacni turistiku.

e Obnova a rozvoj vesnic, zlepSovani vzhledu vefejnych prostranstvi, zajistit
vysadbu a uklid odpadka.

¢ Analyzovana oblast ma 11 chranénych uzemi, ale pouze 5 naucnych stezek,
je nutné vybudovat pro navstévniky trasy a informacni tabule.

e Rozvijet venkovsky cestovni ruch. Vicedenni pobyty na statku, spojené
s péci o domaci zvifata, jizdou na koni, ekologickym zemédélstvim atd.

e Zlepsit prezentaci jedineCnych pamatek (barokni hibitov Stfilky, jediny svého
druhu ve stfedni Evropé).

¢ VVznik odborné publikace o osobnostech, které maji vztah k analyzovanému

uzemi.
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8.2 Navrhy a doporuéeni vychazejici z analyzy sekundarniho potencialu

e VVystavba, modernizace a rekonstrukce ubytovacich a gastronomickych

viv s

v prihodnych lokalitach (Kudlovicka dolina).

e VétsSi propagace regionalnich jidel. Zapojeni do projektu Czech specials
(projekt agentury Czechtourism, Asociace Hotell a restauraci a Asociace
kuchaf( a cukraft Ceské republiky na podporu regionalnich jidel).

¢ Vytvofit nabidku drobné infrastruktury pfi turistickych cestach (lavi¢ka, altan,
stojan na kola, odpadkovy koS, obcerstveni).

eNa znalenych trasach mistit informaéni tabule o turisticky vyznamnych
objektech v okoli.

e Podporovat kategorizaci ubytovacich a stravovacich zafizeni, rozdéleni
podle poctu hvézdiCek bude slouzit k lepSi orientaci navstévnika.

e ZlepSeni infrastruktury v oblasti. Opravit komunikace a zprijezdnit cesty
v zimnim obdobi.

e Zvysit poCet parkovacich mist (hrad Cimburk atd.)

e Zavést hromadnou autobusovou dopravu po analyzovaném uzemi (v ramci
Ctyfech byvalych okresu). V sezéné by se nabidka mohla rozSifit o cyklobusy
a autobusy pro turisty.

e Dalsi budovani cyklistickych stezek i stématickym zaméfenim. Chybi
nabidka komplexniho baliCku pro cykloturisty, ktery by mohli vyuzit v ramci
nékolikadenni dovolené.

e Oprava znaceni u turistickych tras, vytvofeni mist k odpocinku.

e Dobudovani tras pro bézecké lyzovani (dosud pouze jedna znacena).

¢ VV ramci doprovodnych sluzeb vybudovat infrastrukturu pro wellness turistiku,
nova centra wellness nebo rozsifeni v ramci ubytovacich kapacit.

e Rekonstruovat a zpfistupnit détska hfisté, tenisové kurty.

e Rozsifit nabidku indoorovych aktivit (t€locvicny, fitcentra, lezecké stény,
squash atd.)

¢ V analyzovaném uzemi chybi moznost volnoCasovych aktivit spojenych se
zazitkovou turistikou.

e Organizovat vicedenni programy. Program by mohl byt kombinaci pésich a

cyklistickych vylet(, rekreace, poznavani zajimavych mist atd.
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e Rozsifeni nabidky hipoturistiku, vytvofeni znaCenych hipoturistickych tras.

8.3 Navrhy a doporuceni vychazejici z analyzy terciarniho potencialu

¢ VVytvoreni loga, sloganu a marketingové znacky pfirodniho parku Chfiby.

e ZaloZeni organizace cestovniho ruchu specializujici se na analyzované
uzemi a sdruzujici zainteresované mikroregiony.

e ZlepSeni komunikace mezi mikroregiony, pofadani spoleCnych akci,
vzajemna podpora.

e Vytvofit marketingovy plan, stanovujici stfednédobé a dlouhodobé cile
v oblasti prezentace a propagace.

elniciovat zalozeni sdruzeni podnikateld v cestovnim ruchu, zlepSeni
komunikace s vefejnou spravou.

e Zalozeni turistického informaéniho centra (TIC) v KoryCanech (informaéni
obsluznost severovychodni ¢asti uzemi)

¢ Podporovat podnikatele v ziskavani certifikatd kvality (ISO) a nasledné je
propagovat na verejnosti.

e Zavedeni systému vzdélavani a jazykovych kurzd pro pracovniky
v cestovnim ruchu

e Zkvalitnit a rozsifit spolupraci TIC s regionalnimi podnikateli — zlepSeni
propagace sluzeb, které existuji, ale navstévnik se o nich nedozvi

e ZlepSeni internetové prezentace analyzovaného uzemi

e Zavedeni web kamer, prezentovat snimky napfiklad v programu Panorama
naCT 2
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9 ZAVER

Ve své bakalarské praci jsem predstavil oblast pfirodniho parku Chfiby.
Nadherna krajina se zachovalymi lesy a zdravym Zzivotnim prostfedim muze
nabidnout nezapomenutelnou dovolenou pro vSechny navstévniky. Velké pfirodni
bohatstvi, mnozstvi kulturnich pamatek, historie, tradice, venkovska architektura a
dalSi atraktivity poskytuji obrovsky potencial k rozvoji cestovniho ruchu. Nepfilis
vhodna zemédélska plda, jelikoz urodné oblasti pro péstovani plodin se nachazeji
az za hranicemi analyzovaného Uuzemi ani malo rozvinuty primysl nedava pfilis
moznosti obyvatelstva k obZivé. Z tohoto divodu dochazi k vyklidiiovani vesnic a

pravé cestovni ruch mize byt jednim z kliCovych faktort rozvoje této oblasti.

Jak ukazala ma analyza pfirodni park Chfiby doplaci na nevyhodnou polohu
na okraji republiky, na druhé strané zni vychazi jeho neposkvrnénost a
zachovalost. MUze nabidnout klidnou, ekologicky Cistou pobytovou turistiku, pro
kterou existuji predpoklady na vétSiné analyzovaného uzemi. Poznavaci turistika
muzZe byt spojena s navstévou kulturné — historickych, cirkevnich, pfirodnich a
dalSich pamatek, vyznavaci aktivniho odpoc€inku maji k dispozici velké mnozstvi
turistickych a cykloturistickych stezek. Na své si mohou pfijit i zajemci o jiné formy
turistiky: lazefiskou turistiku nabizi |azné Leopoldov, venkovskou turistiku
spojenou s pobytem na farmé& muize navstévnik prozit v napfiklad v nékolika
hipocentrech a rekreacni turista najde vhodné podminky u vodnich ploch Bfezina
u Osvétiman ¢&i u prehrady Nad Sovinem u Buchlovic. Navstévnika hledajici

zazitkovou turistiku urcité uspokoji napfiklad budované Baloncentrum v Brestku.

PfestoZe region ma mnoho co nabidnout, aby se stal vyhledavanym, musi se
realizovat spousta opatfeni. NejvétSi nedostatky vidim v oblasti sluzeb,
v infrastruktufe, propagaci, v nedostatku financi na obnovu pamatek a Spatné
komunikaci mezi jednotlivymi zainteresovanymi subjekty soukromé i vefejné sféry.

Moznosti zlepSeni jsem uvedl v kapitole €. 8 — Navrhy a doporuceni.

V pfipadé realizace alespori nékterych mych doporu€eni ma oblast
pFirodniho parku Chfiby velkou moznost dalSiho rozvoje. Jedna se o nadhernou
lokalitu, a ta by neméla zlstavat skryta navstévnikim, nebot potencial oblasti je
obrovsky. Véfim, Ze i ma prace bude pro vSechny, ktefi ji drzeli ve svych rukou,

pozvankou k navstévé Chfiba.
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10 SOUHRN

Ma bakalarska prace obsahuje teoretickou a analytickou Cast. V uvodu
teoretické Casti jsem se zaméfil na syntézu poznatkl, kde jsem objasnil nékteré
zakladni pojmy v oblasti cestovniho ruchu a marketingu. Poté jsem specifikoval
cile a metody pomoci nichz budou cile dosazeny. Nasledné se v teoretické Casti

vénuji vymezeni a charakteristice uzemi, v némz se analyzovana oblast nachazi.

V analytické Casti se nejprve vénuji analyze primarniho, sekundarniho a
terciarniho potencialu uvedeného regionu. Dale jsem provedl SWOT analyzu
silnych a slabych stranek i prilezitosti a hrozeb. Na zakladé SWOT analyzy jsem
specifikoval navrhy a doporu€eni vedouci k rozvoji analyzované oblasti, které by

mély slouzit k vyuZiti potencialu oblasti.
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11 SUMMARY

My Bachelor Thesis consists of theoretical and analytical part. The introduction
concentrates on synthesis of findings, where | explain some of the tourism and
marketing terminology. After that | specify objectives and methods used to
reaching these objectives. Last part in the theoretical section is devoted to setting

and characteristics of territory, in which the analyzed area is located.

The analytical part initially analyzes the primary, secondary and tertiary
potential of the above mentioned area. Further, | apply SWOT analysis to
determine strengths versus weaknesses, and opportunities versus threats. Based
on the SWOT analysis, | deliver propositions and tips for development of the

analyzed area, which should lead to utilization of the area’s potential.
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13 PRILOHY

Priloha €. 1

Prehled hlavnich ubytovacich a stravovacich kapacit v analyzovaném uzemi

Pocet
Nazev zarizeni Stravovani Poznamka
lhzek
HOTELY
Hotel Buchlov Park (Buchlov) 80 Restaurace Hvézdicky ****
Hotel Buchlovice 37 Restaurace 60 mist | HvézdiCky ****
Hotel Mlyn (Velehrad) 52 Restaurace 78 mist | Hvézdicky ****
Hotel U Velehradu (Modra) 45 Restaurace Hvézdicky ***
Ran¢ Kostelany 52 Restaurace 120 mist
Hotel U Skanzenu 34 Restaurace 96 mist
PENZIONY
Penzion Lovecky zamecek 43 Restaurace 50 mist Lazeriské
(Buchlovice) procedury
Penzion Na namésti 18 Vinny sklep
(Buchlovice)
Penzion Lazensky dim 35
(Buchlovice)
Penzion Knop (Buchlovice) 12
Penzion u Buchlovského zamku 8 Restaurace
(Buchlovice)
Penzion U Janosku 9
(Osvétimany)
Penzion V kouté (Zlechov) 12 Kavarna
Lesni penzion Bun¢ 50 Restaurace 60 mist
Penzion Domov (Kory&any) 28 Hvézdicky *
Penzion Kuzelna (Modra) 13 Restaurace
Penzion Hajovna u Zdravé vody 8
(Kory€any)
REKREACNI STREDISKA (RS)
RS Dopravak (Buchlovice) 84 Jidelna
RS ZO Vetropack (Buchlovice) 42 Kuchyrika
RS Jefminek (Osvétimany) 75 Kuchyrika
RS Ran¢ VIEak 120 Hostinec
Ranch Rovna (Jankovice) 80 Jidelna
RS Kaminka (Rostin) 128 | Restaurace 100 mist
RS U Klokana Kory&any 91 Restaurace
AUTOKEMPY
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Autokemp Buchlovice 135
Autokemp Velehrad 80
Autokemp KoryCany
OSTATNI
Hipocentrum KoryCany 120 Jidelna
Sportovni areal U Sim&iku 6 Restaurace 40 mist
(Zdounky)
Hostinec na Salas$i (Salas) 14 Restaurace 60 mist
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Priloha €. 2

Nejfrekventovanéjsi pési turistické trasy v analyzovaném uzemi

Odkud — Kam Délka trasy
Staré Mésto — Velehrad — Salas 11,5 km
Velehrad — Buchlov — Buchlovice 11 km
Sala$ — Zlacka studanka — Jankovice 4 km
Jankovice — Bun¢ — Sala$ 12 km
Bun¢ — Brdo — Rostin — Buné 9 km
Salas — Bun¢ — Kominky — Napajedla 22 km
Sala$ — Bun¢ — Salas 12 km
Salas — VI¢ak — Brdo — Bun¢ 11 km
Sala$ — VI¢ak — St. Huté 13 km
Bun¢ — Kominky — Zdounky — Divoky — Tésanky 10 km
VIc¢ak — Rostin — Morkovice 14 km
VIcak — Zastfizly — Strilky 6,5 km
VI¢ak — Liskovec — KoryCany 12 km
Brestecka skala — Salas 5 km
Bfestecka skala — Buchlov 3,5 km
Brestecka skala — Buchlov kamen — Buchlovice 10 km
Buchlovice — Buchlov — Bfestecka skala 6 km
Buchlovice — Buchlov kdamen — Sala$ 13 km
Buchlovice — VI¢ak — Brdo — Bun¢ — Salas 23 km
Buchlovice — Osvétimany — Buchlov 11 km
Buchlovice — Cimburk — Kory€any 16,5 km
St. Huté — Sv. Kliment — Osvétimany 13,5 km
Osvétimany — Kory€anska kaple — KoryCany 10,5 km
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Priloha €. 3

Cyklistické trasy mistniho vyznamu prochazejici analyzovanym uzemim

Cislo trasy Odkud — Kam Délka trasy

5150 Osvétimany — Staré Mésto 34,4 km
5151 Osvétimany — Uherské Hradisté 26,5 km
5152 Osvétimany — Smradavka 8,3 km
5153 Osvétimany — Buchlov 13,9 km
5154 U KFizku — Smradavka 12,6 km
5155 Serpentyny — Serpentyny 7,2 km
5156 Korytiny — Velehrad 7,7 km
5157 Kraltv stul — Nad Modrou 4,2 km
5158 Motorest Samota — Bun¢ 9,5 km
5159 Staré Huté — Buchlovice 11,5 km
5012 KoryCany — Kroméfiz 30 km
5013 Uherské Hradisté — Prostéjov 57 km
5014 Staré Mésto — Travnik 24 km
5015 Kvasice — Spytihnév 15 km
5017 U Svatych — Tabarky 8 km
5018 Rostin — Velehrad 17,6 km
5019 Cetechovice — Velehrad 17,2 km
5050 Uherské Hradisté — Nedakonice 18 km

76




Priloha €. 4

Nabidka sluzeb lyzarskych areald v pfirodnim parku Chfiby

Stupava Brestek Osvétimany  Korycéany
Délka sjezdovek 1190 m 450 500 m 350 m
Pocet sjezdovek 6 1 2 2
Obtiznost Modra, Cerv. Modra Modra, Cerv. Modra
Prepravni kapacita 2500 os/hod | 1200 os/hod | 1880 os/hod | 300 os/hod
Uméle zasnézovani Ano Ano Ano Ne
Osvétleni Ano Ano Ano Ano
Obcerstveni Restaurace | Restaurace | Restaurace Bufet
Ubytovani V misté V misté V misté V misté
Lyzarska Skola Ano Ano Ano Ne
Druh platby Cip. Karta | Pernament. | Cip. Karta Hotové
Provozni doba Po-Ne Po-Ne Po-Ne Pa-Ne
Snowpark Ano Ne Ne Ne
Pdjcovna lyzi Ano Ne Ano Ne
Web kamera Ano Ano Ano Ne
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Priloha €. 5

Prehled mikroregiont v analyzovaném uzemi

Nazev

Seznam ¢lenu

Mikroregion Chfiby

Obce: Barice-Velké TéSany, Halenkovice,
Janovice, Kostelany, Kudlovice, Lubna,
Rostin, Vrbka, Zlutava

Podnikatelské subjekty: Ran¢ Kostelany s.r.o.

Rudolf Jelinek a.s.

Mikroregion Buchlov

Obce: Borsice, Brestek, Buchlovice, Hostéjov,
Medlovice, Modra, Osvétimany, Salas,
Staré Huté, Stfibrnice, Stupava, Tupesy,

Velehrad, Zlechov

Mikroregion Otrokovicko

Obce: Bélov, Halenkovice, Karlovice, Komarov,
Kurovice, Lhota, Machova, Napajedia,
Nova Dédina, Oldrichovice, Otrokovice,

Pohotelice, Spytihnév a Zlutava.

v v

Mikroregion Kroméfizsko

Obce: Bafice-Velké TéSany, Bezmérov,
Jarohévice, Kroméfiz, Lubna, Lutopecny,
Rataje, Skastice, Stfizovice, SeleSovice,

Zlobice

Mikroregion Jizni Hana

Obce: Hulin, Tlumacov, Kvasice, Chropyné

Mikroregion Staroméstsko

Obce: Babice, Borsice, Husténovice, Jalubi,
Jankovice, Kostelany nad Moravou,
Kosiky, Nedakonice, Ofechov, PoleSovice,
Staré Mésto, Susice, Traplice, TuCapy,
Tupesy, Ujezdec u Osvétiman, Vazany,

Zlechov, Kudlovice

Mikroregion Kory&ansko-

Zdounecko

Obce: Cetechovice, Honénice, Chvalnov-Lisky,
Kory€any, Rostin, Stfilky, Sobésuky,
Troubky-Zdislavice, Zastfizly, Zborovice,

Zdounky

78



http://www.borsice.cz/
http://www.brestek.cz/
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http://www.stribrnice.cz/
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