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Anotace

Tato bakalafska prace se zabyva komparaci medialniho obrazu zdravotniho stavu Hillary
Clinton bé¢hem prezidentské kampang, v obdobi od 11.09.2016 do 7.11.2016 na internetovych
serverech nytimes.com a wsj.com. Cilem této prace je popsat, jestli a popiipadé jakym
zpusobem se medialni obraz zdravotniho stavu Hillary Clinton li§i v souvislosti s polarizaci
zminénych periodik v ramci politického spektra. Prace byla zhotovena pomoci obsahové
analyzy, jejiZ prosttednictvim byly zkoumany vybrané ¢lanky ve zminéném casovém obdobi.
Analyza se soustfedi zejména na cCetnost a rozsah zprav, témata cClankt a titulkd,
charakteristiku Hillary Clinton 1 jejiho zdravotniho stavu a v neposledni fad€ i na néktera

témata spojena s jejim protikandidatem Donaldem Trumpem.

Klicova slova

The New York Times, The Wall Street Journal, online média, zdravotni stav, Hillary Clinton,
kvantitativni obsahova analyza



Annotation

This bachelor’s thesis focuses on the comparison between the portrayals in the media The
Wall Street Journal and The New York Times of Hillary Clinton’s state of health created by
two different websites, nytimes.com and wsj.com. The thesis focuses on articles written
during the period of the presidential campaign, starting on 11.09. 2016, when the main
discussion about Hillary Clinton’s health had begun and concluding on 7. 11. 2016. The goal
of this thesis is to describe the difference between the depiction of Hillary Clinton’s state of
health in the two different magazines mentioned above, in context within the purview of
polarisation of the aforementioned press in terms of the political spectrum and whether such
difference exists. The research was conducted using quantitative content analysis. The
analysis mainly focuses on the frequency and extent of the articles, topics and headlines of the
articles, the characteristics of Hillary Clinton and her state of health and also includes topics

related to her opponent, Donald Trump.
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1. Uvod

Obsahem mé bakalafské prace je analyza medialniho obrazu zdravotniho stavu
prezidentské kandidatky Hillary Clinton, a to v internetovych verzich dvou nejétenéjSich
americkych denikti — The New York Times a The Wall Street Journal. Tato periodika jsem
zvolila zamérng, nebot’ stoji na opacné strané amerického politického spektra. Cilem mé prace
je zjistit, jaky prostor ve zminénych periodikach Hillary Clinton dostala a jak byl jeji
zdravotni stav interpretovan. UmysIné jsem zvolila obdobi konce prezidentské kampang, kdy
se souboj mezi kandidaty vyostfoval. Casové obdobi, na které se budu soustiedit, za¢ina 11.
zaii 2016, incidentem, ktery rozvitfil debatu o zdravotnim stavu Hillary Clinton a konci
poslednim dnem volebni kampané ¢ili 7. listopadu 2016. Ve své praci porovndvam vyznéni a
zpusob prezentace zdravotniho stavu Hillary Clinton v obou periodikach a zaméiuji se také na
srovnani prostoru, ktery byl v denicich vénovan obéma kandidatim. Nezkoumam pouze
prostor vénovany jejich zdravotnimu stavu, ale zaméfuji se také na mnozstvi clanka
zabyvajicich se vybranymi kauzami, které byly v ptedvolebnim obdobi pro kandidaty a
spolec¢nost diilezitymi tématy.

Na zakladé péti hlavnich vyzkumnych otazek jsem si tedy stanovila celkem 8 hypotéz,
které ovétuji pomoci obsahové analyzy. Prvni vyzkumnd otdzka se tyka cetnosti ¢lankt
zvetejnénych na toto téma obéma periodiky a prvni hypotéza stoji na piredpokladu, ze denik
The New York Times vénuje zdravotnimu stavu Hillary Clinton méné prostoru. Druha
souvisejici hypotéza se zamétuje na mnozstvi clanki zvetejnénych na toto téma bezprostiedné
po daném incidentu a ptedpoklada, Zze denik The Wall Street Journal bude o udélosti
spole¢nost v tomto obdobi informovat vice. V druhé vyzkumné otézce se tazi, zda existuje
rozdil v interpretaci zdravotniho stavu Hillary Clinton mezi témito dvéma periodiky. Z této
otazky pak vyplyva treti hypotéza, ktera tvrdi, Ze denik The Wall Street Journal bude jeji
vyzkumné otizce se jiz vice zaméfuji na celkovy medialni obraz Hillary Clinton. Ctvrta
hypotéza tvrdi, Ze celkové vyznéni osobnosti Hillary Clinton bude v deniku 7The Wall Street
Journal Castéji zabarveno negativné; hypotéza pata pak zkoumd konkrétni atributy, které
deniky s osobnosti Hillary Clinton spojuji a opét pfedpoklada, Ze atributy uzivané denikem
The Wall Street Journal budou cCastéji negativni, zatimco denik The New York Times bude

Hillary Clinton hojnéji spojovat s rlznymi superlativy. Ve zbylych dvou vyzkumnych



otazkach se zaméfuji na srovnani prostoru, ktery periodika vénovala nejen Hillary Clinton, ale
také jejimu protikandidatovi. Sesta hypotéza stoji na premise, Ze v deniku The Wall Street
Journal bude zdravi Donalda Trumpa méné Castym tématem, nez je v deniku The New York
Times. Dale se pak odklanim od tématu zdravotniho stavu a zahrnuji do své analyzy také
témata dvou vyznamnych skandalii spojovanych s obéma kandidaty — v ptipadé Hillary
Clinton se jedna o kauzu tykajici se poruSenich ptredpist, kdy kandidatka vyfizovala své
sluzebni i osobni emaily ze svého soukromého emailového ucétu. V ptipadé Donalda Trumpa
se jednd o nezvetejnéni jeho danovych ptizndni. Sedmd hypotéza tvrdi, Ze denik The Wall
Street Journal bude o kauze s emaily referovat Castéji nez denik The New York Times.
Posledni osmé hypotéza tvrdi, ze denik The New York Times bude naopak Castéji poukazovat

na nezvefejnéna danova pfiznani Donalda Trumpa.

1.1 Struktura prace

Prace je rozd€lena na Cast teoretickou a cast analytickou. V teoretické casti se
zabyvam pojmy a koncepty, jez je nezbytné vymezit vzhledem k obsahu ¢asti analytické —
zékladnim tématem je tedy definice a povaha novych médii. Dale se zabyvam schopnosti
médii postihnout realitu a objektivitou médii; stejn€ tak se zamétuji na povahu medialniho
publika a vliv médii na vefejnost. Tuto tématiku pak davam do souvislosti s politickym
dénim
a politickymi kampanémi, pfiCemz zvlastni pozornost je samoziejmé vénovana kampanim
Donalda Trumpa a Hilary Clinton. V zavéru teoretické ¢asti pak shrnuji politicky systém
a systém prezidentskych voleb v USA.

Analyticka ¢ast je jiz zaméfena na samotny vyzkum. Nejprve si stanovuji vyzkumné
otazky a hypotézy, dale blize specifikuji metodiku a operacionalizaci vyzkumu. Po
detailni deskripci vysledki pfechdzim k zavéru, jehoz soucasti je i diskuze obsahujici
mozné nedostatky vyzkumu a podnéty pro potencidlni budouci price zaméfené na tuto

problematiku.

1.2 Podnét a volba tématu

Chandler E. Paterson vroce 2016 napsal bakalafskou praci s ndzvem Budouci
prezidentka, nebo jen Billova manZelka? : Obsahové analyza pokryti Hillary Clinton v
The New York Times v roce 2008 a 2016 (v originale ,,Future Mrs. President or Simply
Bill's Wife? : A Content Analysis of New York Times Coverage of Hillary Clinton in
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2008 versus 2016%)". Paterson v ni zkoumd, zda se zpiisob, jakym The New York Times o
Hillary Clinton referuje v roce 2016 zménil oproti prvnimu zkoumanému obdobi v roce
2008. Soustredil se zejména na to, zda a jakym zptisobem se li§i medialni obraz Hillary
Clinton v The New York Times béhem dvou zminovanych kampani a jestli a s jakou
frekventovanosti se denik zaméfoval na rodinu Hillary Clinton v porovnani se zminkami
0 jeji osob¢é nebo kampani. Podle vysledkli byla Hillary zmifiovana ¢astéji v roli matky
a manzelky bé¢hem kampané v roce 2008. U prezidentské kampané v roce 2016 uz byla
jeji role diky jejim uspéchiim coby leadera vnimana jinak. Paterson také uvadi, ze
vetejnost
a média si oproti roku 2008 vice zvykla na pfedstavu americké prezidentky. Dale pak
naznacuje smér, jakym by se mohl dalS§i vyzkum podobného razu ubirat. Zminuje
zenskost, jeji vek a také ,,dvoji metr*, kterému musela kandidatka pii volbach v roce 2008
gelit.”

Otazku nerovného ptistupu médii ke kandidatim zkoumali v roce 2010 Miller, Peake
a Boulton ve Zkoumani hypotézy Saturday Night Live®: Poctivost a predpojatost
v medidlni prezentaci Hillary Clinton béhem prezidentské volebni kampané (v originale
»lesting the Saturday Night Live Hypothesis: Fairness and Bias in Newspaper Coverage
of Hillary Clinton's Presidential Campaign.) ,,Clinton si stezovala, Ze casto dostava vice
otazek a odpovida casteji jako prvni. Také tvrdila, Ze novinari jsou na jejiho soupere,
Baracka Obamu mirnéjsi, zatimco ji pokladaji tezsi otazky. [...] Pocatek této nerovnosti
ma historické koreny, vSechny prezidentské kandidatky dostavaly obecné méné prostoru
v médiich nez muzi a pokud prostor dostaly, soustiedila se média predevsim na jejich
vzhled, osobnost anebo jejich status outsidera. (Falk 2008; Heldman, Carroll, and Olson
2005; Smooth 2006).“ Na zeny byl vzdy vyvijen tlak, co se tyce schopnosti zastavat
politické funkce, proto se podle Sykese (2008,762) Clinton rozhodla nasledovat piikladu
Margaret Thatcher a prezentovat sebe samu jako ,,silnou, zkusenou kandidatku, schopnou
cCinit tézka rozhodnuti.* , Strategie byla uspésna a média ji opravdu popisovala jako

¢

,Silnou, |, tvrdou* a ,,bojovnici, “ ale je znamo, Ze tyto viastnosti jsou pro zenu a tvorbu
jejtho medidlniho obrazu problematické. (Duerst-Lahti, 2006). Clinton byla zaroven
popisovana jako ,, odtazita, chladna a neoblibena* a to kvili pomerné negativnimu

medidlnimu obrazu, ktery o ni byl vytvaren od 90.let. “ (Jamieson, 1995) Novinafi méli

! Paterson, Chandler E., "Future Mrs. President or Simply Bill's Wife? : A Content Analysis of New York Times
Coverage of Hillary Clinton in 2008 versus 2016" (2016).

2 Ibid., s. 16.

? Satiricky komedialni potad vysilany v USA ve vegernich hodinéch na stanici NBC.
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velké mnozstvi zdroji, odkud mohli negativni charakteristiku o Clinton Ccerpat,
véetné¢ mnoha ,,Anti-Hillary* knih. (Klein 2005; Limbacher 2003; Morris 2004; Noonan
2000) ,, Doris Graber poukazuje na to, ze ,,zurnalisté maji sklon k vytvareni stereotypit o
kandidatech na samém zacdatku kampané a pak svymi clanky dotvareji etablovany
medialni obraz, pridavanim a zdiiraznovanim téch informaci, které odpovidaji danému
stereotypu.” (2006, 232) Clinton tim padem byla ve zna¢né nevyhod¢, protoze jeji
medidlni obraz se vytvarel nékolik desitek let a novinaiim jen stacilo ,,oprasit™ staré
stereotypy. *

Na zaklad¢é vysledk vyplyvajicich ze zminénych praci jsem se rozhodla provést
vlastni analyzu ¢lankd, tykajicich se Hillary Clinton. Mym plvodnim zamérem bylo
porovnani medidlniho obrazu Hillary Clinton a Donalda Trumpa ve dvou polarizovanych
periodikach, podobnym zplisobem, jakym zvolili ve své studii Miller, Peake a Boulton,
avSak kvili naroc¢nosti a obsahlosti tohoto tématu by nebylo moZné zpracovat jej pouze
do bakalatské prace, jejiz rozsah je omezeny.

Mtj vyzkum pfinese novy pohled na problematiku favorizovani jednotlivych
kandidatt pochazejicich z opacného politického spektra v denicich, které jsou tradicné
piifazovany jednotlivym stranam a prokaze, zda se v téchto prezidentskych volbach média
drzela své vnitini agendy. Dale mé prace ukéaze, zda medialni obraz zdravotniho stavu
Hillary Clinton byl v obou periodikdich opravdu natolik odlisny, aby si Ctenafi
internetovych verzi jednotlivych periodik vytvofili o kolapsu Clinton jinou piedstavu

pouze na zakladé rozdilné interpretace udalosti dvéma deniky.

1.3 Specifikace tématu

Pro analyzu celé kampanég, potazmo celkového medidlniho obrazu kandidatky, by byl
vyzkum provadény pouze jednim vyzkumnikem pftili§ narocny, a proto jsem se rozhodla
téma z0zit
a analyzovat pouze Cast obrazu Hillary Rodham Clinton, a to konkrétn€ medialni obraz
jejiho zdravotniho stavu. Zvolila jsem internetové verze dvou nejctenéjSich americkych
denikd, které stoji na opacné strané politického spektra, The New York Times a The Wall
Street Journal. Chtéla jsem ovéfit, zda se jiz prokdzana hypotéza Millera, Peakeho a

Boultona da nadale rozvijet a zda se projevi podobnd nerovnomérnost, kdyz budu

* Miller, M., Peake, J., & Boulton, B. (2010). Testing the Saturday Night Live Hypothesis: Fairness and Bias in
Newspaper Coverage of Hillary Clinton's Presidential Campaign. Politics & Gender, 6(2), 169-198.
doi:10.1017/S1743923X10000036 (vlastni pieklad)



zkoumat pouze jedno téma tykajici se Hillary Clinton ve dvou rtznych denicich.
Konkrétné chei zjistit, zda denik s pfislusnosti k demokratické strané¢ bude Hillary
favorizovat a mén¢ pokryvat jeji zdravotni stav nez republikdnské médium.

Nasledné jsem si stanovila ¢asovy usek zkoumadni, ktery bude nejlépe vypovidat o
tom, ¢eho chci dosahnout, tedy zobrazeni rozdilu prezentace medialné znamé osoby ve
dvou ruznych periodikach. Aby mély vysledky mé analyzy vypovidajici hodnotu, urcila
jsem si vhodné casové obdobi, s dostatkem clanki na dané téma v obou periodikéch.
Zvolila jsem si tedy dobu b&hem volebni kampané v rozmezi od 11.9. 2016, do konce
volebni kampané, tj. do 7. 11. 2016. Toto datum jsem urcila zdmérng, poskytuje mi
piijatelné velky vzorek ke zkoumdni, vzhledem k tomu, ze analyzu budu provadét
samostatné. Pocet ¢lankt, ktery v obou periodikach o Hillary Clinton v pribéhu volebni
kampané vysSel by byl jednim ¢lov€kem do bakalafské prace nezpracovatelny. Volba tedy
padla na den, kdy se stala ptihoda, ktera dle mého ovlivnila zplsob prezentace Hillary
Clinton v obou periodikach. B&hem 15. vyroc¢i ttoku na Svétové obchodni centrum, kdy
Clinton pfiSla uctit pamatku obéti, zachytil jeden z kolemstojicich na video, jak se ji
podlomila kolena, kdyz nastupovala do pfistaveného vozu. Do n¢j ji pak musela dovést
jeji ochranka. Kolem auta se pak nashromazdilo velké mnozstvi lidi, takZe na videu neni
zachyceno, jak cela situace dopadla. Média nasledné toto video piebrala a vénovala mu
pomérn¢ velkou pozornost. Timto incidentem se spustila debata o zdravotnim stavu
kandidat a jejich schopnosti zastavat prezidentsky post. Mdm za to, Ze tento moment
zakolisdni ovlivnil nejen nasledujici pribéh kampané, ale i1 celkovy vysledek
prezidentskych voleb.
Tato teze se nezaklada pouze na mém tsudku, ale opird se o vysledky prace Thomase E.
Pattersona z Harvard Kennedy School, ktery zpracoval studii s ndzvem Medialni pokryti
voleb v roce 2016: Jak média zklamala volie (v originale ,,News Coverage of the 2016
General Election: How the Press Failed the Voters Faculty Research Working Paper
Series*).” Patterson se zabyval obdobim, které za¢ina druhy srpnovy tyden roku 2016 a
kon¢i den pted listopadovym hlasovanim a jako vyzkumny vzorek si zvolil pét tiSt€nych
denikii (Los Angels Times, The New York Times, The Wall Street Journal, The Washington
Post a USA Today) a také pét hlavnich zpravodajskych relaci na péti televiznich stanicich
(ABC World News Tonight, CBS Evening News, CNN’s The Situation Room, Fox'’s
Special Report, a NBC Nightly News). V ni Patterson uvadi, Ze zpravodajské pokryti

> Vlastni pieklad



Hillary Clinton a jejich ,,skandala® bylo z 91 % negativni. Pokryti jejiho zdravotniho
stavu bylo jednou z téchto kontroverzi. Patterson prokazal, ze béhem kampané nebyl ani
jediny tyden, kdy skandaly tykajici se jejiho zdravi, emailii nebo néasledné¢ho vysetiovani
netvoftily alespont 7 % z celkového medialniho pokryti, které zkoumal. Dodava, ze béhem
posledniho tydne kampané tvotil tento negativni obsah az tfetinu jejiho medialniho obrazu
ve vyse zminénych médiich. Prestoze Patterson zatadil do svého vzorku obé¢ média,
jejichz ¢lanky ve své praci analyzuji, mam za to, Ze srovnani pouze téchto dvou periodik
ukaze odlisné vysledky a nabidne jinou perspektivu.

Vychazim z ptedpokladu, Ze na zdkladé polarizace a plsobeni periodik v ramci
politického diskurzu odhali vysledky analyzy asymetrii v referovani o prezidentské
kandidatce Hillary Clinton. Tato teorie se opird o Puglisiho analyzu politicky relevantnich
témat v deniku The New York Times, ve které zjistil, Ze The New York Times vykazuji
vSechny aspekty prodemokratického média. ,,Béhem prezidentské kampané se v The NY
Times systematicky objevuje vice clankit s tématy jako jsou obcanska prava, zdravotni
péce, prace a socidalnich veéci, ale jen pokud soucasné zastava urad republikansky
kandidat. Tuto hypotézu potvrzuje i fakt, Ze i kdyz je prezidentem demokraticky kandidat,
téemata se behem prezidentské kampané nesoustiedi na obranu, pravo a zlocinnost ani na
zahranicni obchod, coz jsou podle Gallup a NES priizkumu téemata obecné povazovana za
republikdanska.’

Jednou ztezi, jejiz prokazani na =zakladé ptisluSnosti médii k opacnym stranam
politického spektra predpokladam, je, ze denik The Wall Street Journal se bude o tématu
zminovat castéji, anebo bude Hillary jakozto demokraticka kandidatka v jeho ¢lancich
prodemokratickych The New York Times. Také mam za to, ze analyza odhali fakt, ze The
New York Times dava vétsi prostor zdravotnimu stavu obou kandidati a nepoukazuji
pouze na zakolisani Hillary Clinton, ale i na pfipadné zdravotni nedostatky opozi¢niho
kandidata Donalda Trumpa. Pokud se mé teze ukazou jako pravdivé, rdda bych zavéry
aplikovala na celé vymezené volebni obdobi a pokusila se potvrdit domnénku, Ze tento
incident vyznamné ovlivnil vysledky prezidentskych voleb v USA. Pokud se mé
predpoklady ukaZou jako nepravdivé a diky analyze zjistim, Ze se prorepublikansky denik

The Wall Street Journal nedrzel své agendy a referoval o prezidentské kandidatce a jejim

® Puglisi, R. (2011). Being The New York Times: the Political Behaviour of a Newspaper. The B.E. Journal of
Economic Analysis & Policy, 11 (vlastni pieklad)



zdravotnim stavu stejn¢ nebo dokonce méné nez prodemokraticky The New York Times,
povede to k vyvraceni mé domnénky.

Dalsi tezi, kterou budu zkoumat, je opakovani nékterych charakteristik a vlastnosti, jez
média osobé Hillary Clinton pfifazovala. Z finalniho srovnani bude zfejmé, zda jsou
jednotlivé medidlni obrazy vytvofené dvéma riznymi periodiky s opacnou agendou
rozdilné. Pokud se nebudou shodovat, chci se zaméfit na to, jakym zpiisobem se lisi a
v jakych kategoriich. Vysledkem by pak mohlo byt i bliz$i uréeni rozdili, které mezi
danymi periodiky panuji.

Pro mou praci je zasadni i1 nastinéni zpravodajskych hodnot, které ve své knize Public
Opinion jako prvni piedstavil Walter Lippmann. Jednd se o ,, prekvapeni, jednoznacnost,
prostorovou blizkost, osobni zaujeti a konflikt’.“ Zpravodajské hodnoty byly v priibdhu
Casu dale rozvijeny, pro mou praci postaci toto zdkladni vymezeni. Udalost, které se
vénuji tyto zpravodajské hodnoty spliuje. Hillary Clinton zkolabovala zcela nenadale, je
to znama osobnost, kolaps se odehral béhem ucténi pamatky obéti 11. zafi, v USA a
konflikt nastal béhem spekulaci a riiznych interpretaci médii, co se ten den prezidentské

kandidatce ptihodilo.

" LIPPMANN, Walter. Verejné minéni. Pielozil Ladislav KOPPL. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0939-3.



2. Teoreticka cast

2.1 Nova média

Jelikoz ve své praci pracuji s internetovymi verzemi periodik, chci se v této kapitole
vénovat charakteristice novych a masovych médii jako celku. Internetové verze obou
periodik jsem si zvolila kvili jejich snazsi dostupnosti a lepSim moznostem vyhledavani.
Pfedev§im kli¢ova slova (Clinton, pneumonia, Hillary, collapse), kterd jsem pfi
vyhleddvani zminek o Hillary Clinton pouzila, mi umoZnila rychlejsi a spolehlivéjsi
vyhleddni vSech dostupnych clankd. PfestoZze maji obé periodika pomérné oteviené
internetové verze, nasla jsem po predplaceni obou denikli vice materialu, s kterym jsem
mohla pracovat. Internetové stranky nytimes.com a wsj.com® obsahuji pouze &lanky, které
vysly na webu, v ti§téné verzi obou periodik vySly jiné ¢lanky. Protoze jsem zvolila online
verzi periodik, povazuji za nutné uvést stru¢nou charakteristiku internetovych médii.

Internet tfadime do kategorie novych médii, pro kterd jsou charakteristickymi
vlastnostmi vzajemné propojeni a dostupnost odkudkoliv a kdykoliv, kdy uzivatel navic
muze figurovat jako odesilatel 1 pfijemce. Nova média jsou interaktivni, pfijemci mohou
poskytovat okamzitou zpétnou vazbu, Ize je vyuzivat na mnoho zptlisobil a jsou oteviena
vSem uzivatelim bez rozdilu mista a ¢asu. Jsou vSudypfitomna a jsou urcena pro velké
mnozstvi uzivateli. Pfijemci jsou vnimani jako pocetné heterogenni publikum, které je
anonymni a struktura médii je decentralizovana.” Masivni rozsiteni internetu jako média,
které v medialni historii nema obdoby dokazuje fakt, Ze rozhlasové vysilani potiebovalo
40 let, aby dosdhlo poctu padesati milionii posluchacii, internet dosdhl stejného poctu
uZivatelil za pouhé 4 roky od svého zavedeni. "

V soucasném internetovém prostiedi je mnozstvi informaci, z kterych mize uzivatel

Cerpat nepfedstavitelné. Casto se ale diky tomu stava, Ze jedinec inklinuje ke stéle stejnym

8 V textu bude autorka ¢asto uvadét nazev periodik, namisto nazvu jejich webovych stranek, aby zachovala
tohoto amerického deniku referovat jako o clancich z The New York Times. To samé plati pro wsj.com, kdy
autorka bude uvadét cely ndzev, The Wall Street Journal. V nékterych ptipadech bude referovat o webovych
strankach ndzvem jejich adresy, jak je uvedeno v textu. V obou pfipadech ma vSak autorka na mysli internetové
verze téchto dvou periodik, ze kterych cerpa ¢lanky pro svou analyzu.

? MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 50

' Lebedova, E.: Voliéi, strany a negativni kampai. Politicka komunikace v Ceské republice. Vyd. Praha: SLON,
2013, 262 s. ISBN 978-80-7419-158-9 S. 23



zdrojiim, které podporuji jeho ndzory a nenamaha se s ovérovanim fakti. Masova média
nam nabizi nepfeberné mnozstvi informaci a socidlnich konstrukci, které publiku
predkladaji pohled do obrovského mnozstvi pseudorealit, ¢imz média zastupuji vlastni
zkuSenost prijemce, ktery ma pak Casto problém s rozliSenim této pseudoreality, kterou
mu nabizi média, od skute¢nosti.'' Publikum tedy postrada schopnost kritického my3leni.
S tim tizce souvisi 1 funkce médii ve spolecnosti, do které v prvni fadé pocitdme jejich
ulohu informovat publikum o udalostech, jevech a osobach, korelaci, kontinuitu, zabavni
funkci a predevsim, coz je pro mou praci signifikantni, funkci ziskdvaci (¢imz rozumime
agitovani publika pro spolecenské cile, jedna se zejména o sféru politiky, valky,
ekonomického vyvoje, prace a nékdy i nabozenstvi)."?

V souvislosti s dostupnosti novych medii pak také vznikd fenomén takzvanych
informacnich ttid. ,, Novou technologii si vidy nejprve opatri ti lépe situovani, kteri maji
naskok pred chudymi. Nové technologie jejich ndskok jesteé zvysuji a spolecenska a
informacni mezera se nezuzuje, ale spise rozsiruje. Objevuje se , nejchudsi informacni
trida“ stejné jako nejchudsi spolecenska trida. ,,Digitalni pridél” je povaZovan za
nastupce ,,informacni propasti*“, jejiz vznik byl kdysi ocekavan jako dusledek nastupu
televize. (Norris 2000, Castells 2001, Hargittai 2004). “"* Tento piedpoklad je vyznamny
pro mou praci, protoze pravé nejchudsi informacni tiidu povazuji za kliCovou c¢ast
populace, kterd rozhodla o vysledku americkych prezidentskych voleb. Jejich neochota si
informace zjistovat, kriticky hodnotit nebo ovéfovat u jinych zdroji vede k informacni
propasti a vytvaii novodobé ,,informacni elity*. V dneSni dob¢ je cela fada jedinct zvykla
Cist pouze titulky zprav. Dale si text neproCtou a utvofi si tedy nazor na danou
problematiku jen na zaklad¢ titulku. Neziidka se stava, Ze nasledn¢ clanek, bez védomi o
jeho obsahu sdileji na socidlnich sitich a tim rozSifuji informace skrz svou socidlni
bublinu, jejiz jedinci mohou na ,cteni” Clanku aplikovat stejné chovani. Tento trend
vychazi ze zékladu, Ze mnoho titulkd v dneSnich (nejen internetovych) médiich ptfinasi
shrnujici informace o obsahu daného Clanku, takze dneSnim piijemcim téchto sdéleni
Casto piijde dostacujici ¢ist obsah danych médii tak, Ze si zb&zné prectou obsah titulkd,

ktery nese zdsadni informace. 14

" MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 146

2 Ibid., s. 110

B Ibid., s. 170

'* SCHNEIDEROVA, S. Informace — text — kontext: nad soucasnou situaci médii. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2008. 44 s. ISBN 978-80-244-2059-2 s.10
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2.2 Realita vs. Média

V nasledujici kapitole bych rdda vymezila n¢které pojmy, které pokladam za dilezité
a pocitam s jejich vyuzitim ve své praci. Teorie masové komunikace se zakladd na
predstave, ze zatimco zijeme ve svété, ve kterém se déji redlné udalosti, média nas o nich
s rozli¢nou mirou vérnosti a celistvosti informuji. Obsah téchto zprav byva neziidka kdy
vystavovan otazkam na svou pravdivost, a na to, jak moc odpovida realité, protoze
pravdivost téchto sdéleni neni jednoduché ovéfit. Tim padem mluvime o spolecenské
realits."

Tento pojem souvisi s mirou objektivity a se zplisobem vybéru udalosti, které nadm
média predkladaji. V soucasném medialnim prostoru je stale t€z$i dosadhnout objektivity a
vyvazenosti zpravodajstvi. Hlavn¢ diky tomu, ze se pozadavky na objektivitu a
vyvazenost v posledni dekddé¢ meéni, dodrzovéani téchto pravidel se nyni ocekava
piedevsim od vetejnopravnich médii a na média obecné neni vyvijen takovy natlak, jako
tomu bylo v minulosti. ,,Rice (1999, s. 29) se zminuje o paradoxu spojeném s Sirokymi
moznostmi vyberu: Jednotlivci si dnes musi mnohem vice vybirat, musi mit vice
predbeznych znalosti a musi vynakladat mnohem vice usili pro pochopeni komunikace.
Interaktivita a moznost volby nejsou univerzalni vyhodou. Mnozi lidé nemaji energii,
touhu, potiebu nebo skoleni potiebné k tomu, aby se zapojili do téchto procesii. “'

Chci poukazat na to, ze 1 prestoze je mnozstvi informaci, které Ize na internetu nalézt
obrovské, a zptlisoby jejich jsou ovéfeni dostupné vétsing populace, ne vSichni maji zdjem
si zpravy oveétit a jako ,, publikum od vydavatelu stale vyzaduji hlidaci funkci a editorske
vedeni. “'” 7 &ehoZ plyne, Ze velka &ast publika snadno uvéti informacim ze zdroji, které
poklada za divéryhodné a nekriticky je pfijme za vlastni nazory. S touto masou je pak
pomoci sdéleni jednodussi manipulovat ve prospéch vlastnich cilii.

Pro mou praci je dilezity pojem socialni konstrukce, ktery se da charakterizovat jako
proces, ve kterém média urCitym zpisobem, napiiklad na zdkladé své vnitini agendy,
hodnoti a interpretuji udalosti a tim jim vlastné pfifazuji prioritu, a to i na zdkladé
prostoru, ktery témto uddlostem ve svém periodiku poskytuji. Masova média timto
zpusobem urcuji a konstruuji ,realitu nebo spiS interpretuji jeji Vyobrazeni.18 Podle

McQuaila se tady tedy jednd o ptfirozeny pifedvybér informaci, které ndm média nasledné

1 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S. 21

' Ibid., s. 152

7 Ibid., s. 152

¥ Ibid., s. 114
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predkladaji. Pro mtj vyzkum je zasadni i presumpce, ze rozdil mezi tim, jak média

.y . ’ v w ror o o - 1
zobrazuji realitu a tim co se skute¢né stalo ztraci na daleZitosti. "

2.3 Medialni publikum a politické déni v USA

Z kvantitativniho hlediska je medidlni publikum, na které maji masové medidlni
prostfedky dosah, brano jako masovy trh. Média s nim takto v tomto pojeti ¢asto zachazeji.
Mohou nad nim uplatiovat svou moc, aniz by se musela zodpovidat vyS§im kontrolnim
organim. Maji vliv na zivoty jednotlivci a na zakladé vnitini agendy mohou ovliviiovat i
smySleni spolecnosti, ktera jeji sdéleni piijima. Zalezi také na charakteristice publika, které
délime na aktivni a pasivni. Aktivni publikum média vyuzivd ke svému prospéchu a
obohaceni, samo je vyhledava a analyzuje, kdezto pasivni publikum jen pfijimd informace,
které mu média pedkladaji a je jimi vlastn& zneuZivano.? Percepce informaci tedy zavisi i na
povaze publika.

Média mohou podporovat nebo rozvracet politické systémy v zemi a mohou ovlivnit
zpisob, jakym spolecnost na politika nahlizi.?' | Ve skutecnosti maji nékteré viastnosti
shovivaveho tyrana — mohou byt stiidave vlidnd, naladova, kruta nebo iracionalni. “?2 Tento
uryvek dokonale popisuje schopnosti masovych médii, ktera jsou vdzana na internet, jejich
moc, kterou nad vefejnosti maji. Mohou se rozhodnout podpofit kandidata a tim padem
ovlivnit masové publikum, které je odebird. V USA se dokonce od periodik o¢ekava, ze svym
¢tenafim doporuci volbu urcitého kandidata, protoze mnoho odbératelt, kteii si The New
York Times nebo The Wall Street Journal ptedplatili, tak ucinili pravé z toho dtvodu, zZe se
shoduji s jejich nazory.

Zadny obsah, ktery nalezneme v médiich nemize odraZet skute¢ny svét a ani nam
neposkytuje zarucené pravdivé a ovéfené zpravy. VSechna medidlni sd€leni, kterd my, jako
adresati pfijimame, at’ uz se jedna o bézné zpravodajstvi, film nebo hry, fadime do kategorie
procesi, pii kterych média selektuji a fadi informace, a navic je ¢ini snadnéji pochopitelnymi.
K této ¢innosti vZdy dochazi s ur¢itym komunikacnim zamérem. Neni totiz ani v silach ani v
zajmu médii, aby do éteru pronikly vSechny informace a udélosti, které se d&ji. Prilis velky

pocet dennich udélosti nuti média k volbé téch (podle nich) podstatnych. ,, Uddlost se tedy

¥ Ibid., s. 146

* JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spole¢nost. In: Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, 80-7178-
697-7 s. 102-105

2l MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S. 73

2 Ibid., s. 73
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stava medialnim sdélenim v té chvili, kdy si ji jednotliva média vsimnou, kdy je jim predlozena
a kdy je jimi zpracovdana.”*

Jelikoz vSechna média zpracovavaji informace, které se k nim dostanou, ur¢itym a ¢asto
odlisSnym zptisobem, zalezi na celé rfad¢ faktort, od vnitini agendy az po politickou situaci v
dané zemi, jak je konkrétni zprava interpretovana. Dle mého ndzoru je tedy vysoce
pravdépodobné, ze informace urcitym zplisobem upravuji, aby lépe odpovidaly medidlnim
obrazim, které o nich chtéji vytvofit.

Jednim z hlavnich problémi soucasnosti je pfedpoklad, Ze média sleduji vefejny zajem a
jednaji v jeho duchu. Prvni otazkou je to, jaky je vlastné vetejny zajem a kdo by mél urovat,
co je pro vefejnost samotnou nejlepsi.”* Daliim bodem této problematiky je fakt, ze média
financuji svlij provoz zejména ze zisku (pokud se nejedna o média vetejnopravni sluzby) a ze
pokud se dostane ,,vefejny zdjem* do sporu s financnim, je jasné Ze média budou sledovat
spiSe vlastni cile. Pod tim si lze pfedstavit téméf cokoliv, mohou to byt cile definované
vlastnikem daného média, politické cile nebo zmifiované finan¢ni. Proto mam za to, ze média
propaguji svého kandidata, ptiCemz konkuren¢niho vice ¢1 mén¢ objektivné znevyhodnuji. At
uz se jedna o mensi prostor, ktery mu poskytnou nebo vylozené zavadéjici agendu.

V roce 2016 se béhem prezidentskych voleb v USA projevil negativni index hlasovani,

ktery se tykal socidlnich ttid. Ukazal se fakt, Ze voli¢i bil¢ d€lnické tiidy Castéji hlasovali pro
Donalda Trumpa, nez pro Hillary Clinton. Elektorat se posunul od tfidni polarizace k
polarizaci zaloZzené na hodnotdch a rozvratil koalici, kterd kdysi piinesla ekonomické
prerozdélovani.”
,,Podle Helda (1970) ma verejnost dostat to, co chce.* 26 Na zékladé tohoto vétsinového
pristupu se da predpokladat, ze stouto vnitini agendou pracuji obé periodika. Znaji svou
zakladnu ctenard, pravé diky jejich politickym preferencim a tim padem vice ¢i méné
zamérné ovliviiuji obsah, ktery jim néasledné predkladaji.

Pokud tento pfedpoklad vztahneme na konkrétni udalost, kterou jsem si zvolila jako
zacatek zkoumaného obdobi a kterd spustila vinu medidlniho zdjmu, je mym uwkolem

prokazat, Zze deniky The New York Times a The Wall Street Journal referovaly o dané udalosti

2 FRANK, T., IRASKOVA, V. K medidlni vychové. Praha : SPHV, 2008. 124 s. ISBN 978-80-904187. S. 17
24 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S. 177

INGLEHART, Ronald a Pippa NORRIS. Trump and the Populist Authoritarian Parties: The Silent Revolution
in Reverse. Perspectives on Politics [online]. 2017, 15(2), 443-454 [cit. 2018-04-24]. DOI:
10.1017/S81537592717000111. ISSN 15375927

2 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S. 177
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(a poté o zdravotnim stavu kandidatky) s jinymi intencemi a s odliSnou frekventovanosti, a to

zcela zdmérné.

24 Objektivita a obsah médii

Dalsimi dilezitym tématem uzce souvisejicim s mou praci je objektivita médii, priCemz
pro jeho vymezeni vychazim z nasledujici definice. ,, Hlavnimi rysy objektivity jsou: osvojeni
si pozice odstupu a neutrality ve vztahu k predmétu zpravodajstvi (tedy vylucovani
subjektivniho pohledu ¢i osobniho zaujeti), absence stranéni (to znamend nestavét se ve
sporech na nici stranu a zdrzet se jakékoli predpojatosti), oddanost presnosti a dalSim
kritériim pravdivosti (jako jsou relevance a uplnost), absence skrytych motivii nebo sluzby
tieti strané.”?’ Pomoci této definice se ve své praci chei pokusit dokézat, 7e v obou
periodikach dochazi k poruSovani objektivity, a to alespon v jednom z vySe vyjmenovanych
ptipadi. Pokud bude ndzorova sekce s komentari dostatecné oddélena od zpravodajské, tak,
aby meél Ctendf Sanci poznat rozdil a nebyl mystifikovan, budu text zafazovat jako
publicisticky.

Mezi rysy objektivity podle Westersthala fadime 1 fakticnost, pod kterou tadime
pravdivost textu, informativnost, relevanci a nestrannost, pod kterou spada vyvazenost zprav a
neutralita.”® |, Podle Westerstahla nezaujatost piedpokladd neutrdlni postoj a musi ji byt
dosazeno kombinaci vyvdzenosti (stejny nebo pomérny cas/prostor/duraz) protichudnych
whkladii, pohledii nebo verzi uddlosti a neutrality pFi jejich prezentaci. “”’ Z &ehoz vyplyva, Ze
v mnou zkoumanych textech by méla Hillary Clinton dostat vice prostoru, jelikoz udalost,
kterou za¢ind mnou zkoumané obdobi se primarné tyka ji. Nasledn¢ by oba kandidati méli
dostat pomérné stejné vymezeny prostor, kdyZ uz hlavnim tématem clanku nebude kolaps
Clintonov¢, ale celkovy zdravotni stav obou prezidentskych kandidata.

Co vSechno ma vliv medialni sdéleni napovidaji hypotézy Shoemakerové a Reese o
faktorech, které obsah médii ovliviiuji. Podle nich obsah médii odrazi spolecenskou realitu,
které média nastavuji (ne¢kdy poktivené) zrcadlo. Sdéleni dale ovliviiuji rutiny, do kterych se
vSichni Ucastnici procesu vybéru zprav dostavaji. JelikoZ vybér probiha za stale stejnych
kritérii a principi, je snadné do této rutiny upadnout. Forma je podle nich také ovlivnéna tim,

jak na dané pracovniky médii plsobi jejich okoli, ve kterém se pohybuji a které pomaha

2" MCQUALIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S. 210

2 Ibid., s. 212

¥ Ibid., s. 212
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utvaret jejich nazory. Zalezi také na profesnich kritériich kazdého zaméstnance, ale je dulezité
nezapominat na to, ze obsah, které prodava nejvice dostane vzdy piednost. Je také vzdy
utvaren na zaklad¢ ideologie, at’ uz oficidlni, statni, daného média nebo osobni.*°

Dalsim diilezitym pojmem, ktery povazuji za nutny vymezit je pojem ,,gatekeeping*, ktery
je pouzivan jako metafora pro postup, jakym se vybiraji zpravy, které ,projdou branou*
medialnich domi ven, k pfijemcim. Jde o princip, na jehoz zéklad¢ pracovnici posuzuji, kolik
prostoru zprava dostane a jestli je pro potencionalni publikum natolik zajimava, Ze stoji za to
se ji vénovat, viz White 1950, Shoemaker 2001, Reese a Ballinger 2001. 31

Jednim z kritérii, podle kterych se zpravy vybiraji je redak¢ni linie, kterou bud’ urcuje
Séfredaktor dan¢ho média nebo jeho vlastnik, tim padem se jednd o formalni ur€eni linie;
nebo je urCena neformalné, ve vzajemné shod¢ mezi kolegy. Lze tedy fici, Ze vybér zprav je
¢asto motivovan a ovlivnén vnitfnim chodem redakce, nazory a ocekdvanim kolegli, nebo
zaméstnavatell, spiSe, nez aby se ménil a zaméfoval na potieby a ptani publika, o kterych
maji pracovnici v médiich &asto zkreslené predstavy.’® Ve své praci chei pomoci analyzy
vybranych ¢lankd dokézat, Ze v redakcich obou médii dochazi k odlisnému zpracovani témat
a gatekeepingu.

.,V demokratické spolecnosti casto panuje napéti mezi viddou (a politiky) a médii,
ohledné mnoZstvi a typu pozornosti, kterou jim masovd média vénuji. “>> Vybér zprav, které se
dostanou do médii mohou nékterym politikim pfipadat nefér. At uz se jednd o velikost
prostoru, ktery dostali jejich oponenti, ¢i to, jakym zptisobem média interpretuji ¢tendiim
politikovu osobu a jeho skutky.**

., Zacalo byt ziejmé, Ze obsah zpravodajskych médii ma neodbytny sklon formovat se podle
shodnych pravidel a Ze jsou-li zcela odlisné medialni organizace postaveny za srovnatelnych
podminek pred stejné udalosti, maji tendenci chovat se stejné (Glasgow Media Group 1976,
McQuail 1977, Shoemaker a Reese 1991)“* Pokud se v jednotlivych ¢astech rozhodovaciho
procesu budou uplatiiovat ta stejna kritéria a pokud se tak bude dit opakované, na zaklade

stejnych kritérii, bude se ke Ctenaiim dostavat stale vice podobnych zprav. Hrozi tim urcitd

% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 286

*!Ibid., s. 318

2 RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Kompletni pritvodce praktickou Zurnalistikou. Vyd. Praha:
Grada Publishing, 2005, 316 s. ISBN 80-247-0158-8 S. 98

¥ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S.318

** Jak jsem zmifiovala v Givodu, s praci Millera, Peakeho a Boultona Testing the Saturday Night Live Hypothesis:
Fairness and Bias in Newspaper Coverage of Hillary Clinton's Presidential Campaign

¥ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 318

14



predpojatost a zacyklenost téch, ktefi se na vybéru medidlniho obsahu podileji a tim padem
maji sklon k vybéru stejného vzorku zprav stale dokola.’® Tim padem vznika nebezpeéi, Ze
pestrost, jedinecnost a nepredvidatelnost budou odsunuty na druhé misto.*”’ Pokud se
v mnou zkoumanych textech potvrdi tato hypotéza, vyvrati tim zaroven mou plvodni
hypotézu, ve které predpokladam, Ze riznoroda vnitini agenda ovlivnila dvé rizna periodika
natolik, ze ackoliv jsou obé postavena pred tu samou udalost, jejich interpretace a prostor,
ktery ji poskytnou se bude liSit.

Cim dal vice je ale patrné, e ti, ktefi utvaii medialni obsahy maji pomérné ustalenou
predstavu o tom, co bude jejich cilovou skupinu ctenafi zajimat a tomu vybér zprav
pfizplsobuji. Tato pifedstava je shodna vramci spolecensko-kulturniho rozdéleni jedné
spole¢nosti, a proto lze vychazet z predpokladu, ktery opét porusuje mou pivodni hypotézu,

kdy se zda byt ziejmé, Ze obsah zprav bude v obou periodikich pomérné stejny.>®

2.5 Meédia a vliv na verejnost

Média zastupuji nejen vetejnou (politickou) stranku véci, ale jsou s politikou spojeny i
v historické linii, kdy se tato dvé odvétvi rozvijela bok po boku. Média obecné jsou v dnesni
dob¢ Casto primarnim a zaroven jedinym zdrojem informaci o politickém déni a politicich
obecné. Médiim je v této oblasti pfiznavan velky vliv, zejména co se tyce jejich schopnosti
ovlivnit vztah mezi vefejnosti a politiky a vefejnosti a politickymi tématy. Zaroven to
znamena, ze lid¢, kteti obsah médii vytvaieji, se stavaji spolutcastniky politického déni a vice
¢i mén¢ védome¢ se mohou pokouset ovliviiovat zpravy, které maji za ukol vytvaret. Média
nejenze prenaseji informace, ale také ptinaseji publiku ,,obrazy*, kterymi v nich vyvolavaji
urcita ocekavani a také v ptijemcich buduji pfedstavy o soucasném politickém svété a jeho
aktérech. Média se tudiz sama stavaji politickym aktérem, ktery pfirozené zplisobuje zajem
politiki. To, Ze skrz média lze snadno ovlivnit elektorat je vSem (zejména v politickych
kruzich) dobie znamd informace a staci k tomu, aby se politici pokouseli ovlivnit média a
jejich obsahy ve sviij prospéch. Cilem téchto snah je samoziejm¢ prosazeni vlastnich
politickych cili. Vliv médii je ale ldkavou komoditou i pro tfeti stranu, at’ uz se jedna o
vydavatele, inzerenty nebo jiné zdjmové skupiny, které ze zvetejnénych sdéleni profituji.

Témto pokusiim o prosazeni vlastnich zajml fikame ,,medialni lobbing®, ¢asto se jedna i o

** MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.S.318

bid., s. 341

*Ibid., s. 319
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protlacovani témat, kterda vedou vyvoj politiky smérem, ktery si pieji lidé z daného média.
V takovém ptipadé hovofime o ,medidlnim aktivismu®. V radikdlnich ptipadech, kdy vliv
médii byva posuzovan jako fatalisticky, jsou média povazovéana za hegemonni faktor politiky
a predpoklada se, ze vSichni ostatni aktéfi jsou jim vydani na milost. Takové pojeti reality
nazyvame jako ,,médiokracii.**’

Hypotéza podobnd mé byla examinovana Kepplngerem a Habermeierem (1995), ktefi
zkoumali tvrzeni, Ze nékteré kliCové udalosti mohou odstartovat sérii zprav, kterd je
neumérnd tomu, jaky vyznam dand udalost méla a timto zveliCenim pak tento sled
zpravodajstvi ovliviiuje to, jak je realita interpretovana. Hypotézu se snazili prokézat na
udalosti, ke které méli blizko, jednalo se o rasové motivované utoky na imigranty v Némecku,
v letech 1992 a 1993, kdy se soustfedili na analyzu domaciho zpravodajstvi. Jejich studie
nasledné tezi, ze klicové uddlosti zvySuji miru pozornosti, kterd se pak piikladad urcitému
tématu za urcité obdobi, 1 pfestoZe se Zadné nové skutecnosti k tématu neobjevuji a samotné
téma se nijak nezméni, potvrdila. 1 piestoze zddny posun udalosti, které se vztahovaly
k tématu nenastal, média téma odmitla opustit a vénovala se podobnym udélostem, které se
staly v minulosti a referovala o nich. Coz se ale neda pokladat za primarni alohu médii. To, ze
se jejich teze potvrdila, jen prohlubuje presvédceni, ze dochazi ke zkresleni reality. Vasterman
(2004) razil termin ,,medidlné zvelicena zprava‘ (mediahype), jimz oznacoval ,, celoplosnou
zpravodajskou vinu vytvorenou médii, kterou spustila jedna konkrétni udalost a ktera se Sivila

“*0" Jednou z hlavnich

sebeposilujicim procesem behem medidlniho vytvareni zprav.
charakteristik pro tento termin ,,mediahype* je, Ze se nenadala udalost necekan¢ objevi a
nasledn¢ postupné¢ mizi. Zarovenn dochazi k rozporu vtom, ze cetnost realnych udalosti
neodpovida cetnosti vydavanych zprdv a média maji nasledné tendence k pobizeni reakci
spole&nosti, ¢imz nasledns vytvateji dalsi, nové ,.zpravodajstvi.*'

McCombs a Shaw (1972, 1993) propagovali termin ,,agenda-setting®. Timto spojenim
chtéli vysvétlit fenomén, ktery se v souvislosti s volebnimi kampanémi uz néjakou dobu
projevoval. V zasadé jde o to, Ze média svym zpravodajstvim davaji najevo Siroké vefejnosti,

vvvvvv

danym otazkdm a tématim vahu. Vefejnost pak vniméd predkladand témata jako ta

% JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masova média 2., piepracované vydani. 2. vyd. Praha: Portél, 2015, 392
s. ISBN 978-80-262-0743-6. S. 324-330

0 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 328

' Ibid., s. 328
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nejdilezit&jsi.** Jak ovsem poukazali Trenaman a McQuail, , mdme piesvédcivé doklady, Ze
lidé premysleji o tom, co je jim Feceno, ale na zadné urovni si nemysli to, co je jim receno.
(1961, 5.178)

Z ¢ehoz vyplyva, ze nastolit agendu, tedy téma, kterym se vefejnost bude zabyvat a bude ho
pokladat za dulezité je pro média mnohem jednodussi nez ovlivnit pfijemce takovym
zpusobem, aby si mysleli to, co média chtéji. Jinymi slovy Ize Sirsi vefejnosti podat témata,
ktera nemusi byt tak dulezitd, ale po spravném pouziti primingu a agenda-setting budou
publikem bréna jako hlavni otazky dne.

Pro mou praci je vyznamny piedpoklad, ze v pfedchozich volbach oba deniky vzdy
podpoftili republikdnského nebo demokratického kandidata. Na zakladé tohoto tvrzeni mam za
to, ze se vtéchto volbach zachovaly stejné¢ a zdmérné se urcitym udalostem vénovali
podrobngji, tedy v praxi aplikovali priming a agenda-setting anebo se naopak nekterym
tématiim nevénovali s dostate€nou pozornosti a spiSe je opomijeli.

S tim se poji 1 predpoklad vefejného minéni o G€incich médii. Vetejnost ma za to, Ze
média mohou vyznamné ovlivnit jeji smySleni uz tim, jak informace podaji, poptipad¢ jakeé
feSeni problému nastini. Nejednd se o minéni, ze by média méla schopnost najednou ovlivnit
celou Sirokou vetejnost, ale spiSe zménit nazory jednotlivcl. Pokud média béhem volebni
kampan¢ zvetejni vysledky prizkumi vefejného minéni anebo otisknou ndzor na urcité téma,
ktery vydavaji za obecné¢ platny, mize zveiejnéni téchto informaci ovlivnit ¢ast vetfejnosti,
aby se k tématu postavila jednim nebo druhym smérem. Aplikujeme-li tento vyrok na mnou
zvolené téma, da se predpokladat, ze pokud ma ,jejich“ kandidat horsi vysledek
v predvolebnim prizkumu, muaze to jeho volice, ktefi nebyli rozhodnuti jit k volbdm
vyburcovat k ucasti. A naopak. Pokud bude mit ,,jejich kandidat naskok v prizkumech,
mohou se utvrdit v tom, ze jejich ucast ve volbach neni nutnd k tomu, aby vyhral. Jejich moc
ovlivnit minéni vefejnosti ovSem nesaha ptili§ daleko, ovlivnit postoj jednotlivell je velmi
narocné, 1 za predpokladu, Ze média ptinaseji zcela nové a dilezité zpravy. Postoje jsou velmi
odolné vii¢i zméndm a podnétim piichdzejicim z SirSiho okoli, méni se velmi obtizné, jelikoz
pfedstavuji soubor hodnot, které jsou navzajem provazany a utvafeji tak jedinciv obecny

pohled na svat. ™

2 Ibid., s. 527
“ Ibid., s. 527
* Ibid., s. 478
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2.6 Meédia a politicka komunikace

Richard Fagen vroce 1966 definoval ve své knize Politics and communication pojem
,politicka komunikace®. U¢inil tak za pomoci prohlaseni: Pokud chlapec pronese k divce ,,I
love you* (miluji vas), nejedna se o politickou komunikaci. Ov§em pokud stejna slova pouzije
Fidel Castro a bude toto prohlaSeni adresovat k mase obyvatel, lze toto prohlaSeni za
politickou komunikaci jednoznaéné oznagit.* ,,KIi¢ k rozliseni toho, co je a co neni politickd
komunikace, se tedy neskryva ve sdéleni samém, diilezity bude i adresat, kandl, prijemce
a ucinek daného sdéleni. “*

Politickd komunikace se podle Blumlera da rozdé¢lit na tfi véky. V soucasné dob¢ se podle
n¢j nachazime ve ,tietim véku politické komunikace* (third age of political communication).
Prvni v€k politické komunikace probihal v jasné rozd€leném prostiedi, ve kterém vladlo
tradicni rozdéleni politickych stran a instituci, které byly stabilni a zastdvaly neménné
hodnoty a pfesvédCeni. Ve druhém véku politické komunikace se politici zac¢ali ménit a
piizpisobovat tomu, jak se ménila jejich voli¢ské zakladna. Uc¢ili se, jak s voli¢i komunikovat
skrze nové formaty médii, jako byla televize a zacali dbat na své verejné vystupovani, jejich
komunikace s publikem a potencionalnimi voli¢i se profesionalizovala. V soucasném, tretim
veéku je dosah sdéleni politikii neomezeny a podstatné rychlejsi nez diive. Politici se museli
naucit reagovat na udalosti takika okamzité. Pro soucasnou politickou komunikaci plati nova
pravidla, jedna se zejména o tlak na profesionalitu politik a jejich vefejné vystupovani, na
které se vefejnost soustiedi predevsim, dale také o anti-elitaisky populismus — ktery dle mého
nazoru znanym zpusobem vyuZival prezidentsky kandidat Donald Trump, jez Clinton
neustale ptirovnaval k elité, a v neposledni fad¢ jde o zménu zplsobu, jakym se vefejnost
nyni na politiku diva.*’

Pro tteti v€k politické komunikace je typické kazdodenni soupefeni mezi vSemi Gc€astniky
politické komunikace o to, aby oni mohli nastolovat a kontrolovat témata a klicové udalosti,

které budou pro vefejnost zasadni. Priib&h politické komunikace ve tfetim véku je odstfedivé

* Kiegek, J.: Politickd komunikace: Od res publica po public relations. Vyd. Praha: Grada, 2013, 176 s. ISBN
978-80-247-8702-2 S. 9

“TIbid., . 9

*" Lebedova, E.: Voli¢i, strany a negativni kampai. Politicka komunikace v Ceské republice. Vyd. Praha: SLON,
2013, 262 s. ISBN 978-80-7419-158-9 S. 24
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diverzifikovany, pod ¢imz si ptfedstavime hlavné zmény ve spolecnosti, kterd reaguje na

rozriiziiovani komunika&nich kanalt a méni své vnimani politiky jako celku.*®

2.7 Moc médii a infotainment

Me¢édia vyuzivaji svého dosahu, aby pusobili na publikum, medidlni ucinky by se daly

charakterizovat jako dopad tohoto pulsobeni, at’ uz védomé ¢i nevédomé. S danou
problematikou souvisi i pojem ,,media power* (moc médii) ktery, jak uz ndzev naznacuje,
vypovida o moznostech médii uréitym zptisobem ovliviiovat vetejné mysleni. Naproti tomu
termin ,,media effectiveness* (medialni u¢innost) vypovidd o schopnosti médii dosahnout
sveho cile, ktery si vytyCila a vZzdy zahrnuje urCitou ucelovost, s kterou se do komunikace
pousti. *
Jelikoz volebni kampan je zaleZitost, ktera je médii ostie sledovanou udalosti a jeji velka Cast
také skrz média probihd, lze hovofit o medidlni kampani. O medialni kampani hovotime,
pokud bylo pii dosazeni urcitého cile, napiiklad ptisobeni na publikum ve prospéch jedné
strany kampan¢ (Casto se jedna bud’ o ryze informacni nebo presvédCovaci ucinek), pouzito
jisté mnozstvi sdélovacich prostfedk. Medidlni kampan byla v tomto piipadé¢ vedena obéma
kandidaty, jen na jinych urovnich piesvédCovani. (viz Ritudlova komunikace).

Dal$im terminem, ktery se vaze na soucasné trendy v médiich, zejména co se tyce
politické komunikace a volebnich kampani je pojem infotainment. Tak oznacujeme pouzivani
zabavnych prvkil ve sdélenich, které bychom diive zaradili spiSe do zdbavniho primyslu. Pro
média je nyni zasadni udrzet pozornost ¢tenare, a tak se snazi mezi faktické zpravy zafazovat
zabavné prostiedky, které maji udrzet jeho zdjem. Nevyviji tlak na Ctenafe, aby se namahal
zpracovanim tzv. Hard news, protoze ma za to, ze se prijemci od takovychto sdéleni odklani,
aby vyhledali jednodus$si a lépe pochopitelnou formu zprav. Ubiraji tedy na véaznosti a
informativnim charakteru zprav a snazi se vyvolat ve Ctenafi zdjem pomoci skandali a
kontroverznich zpréav, které maji za cil ¢tenare Sokovat. Hlavnim kritériem uz pro né tedy neni
informativnost zprav, které ptijemcim ptedkladaji ale spiSe snaha o udrzeni jejich pozornosti.
Proto nds neptekvapi, ze timto zplisobem média zpracovavaji i zpravy, které se tykaji politiky
a prib¢hu volebni kampané. Snazi se 1 méné dramatické udalosti vylic¢it takovym zplisobem,
7ze ma Ctenaf dojem, Ze se jednd o vzruSujici klani mezi dvéma proti kandidaty ptipadné

politickymi uskupenimi, (tzv. horse race) spiSe nez o seridzni kampan, ktera ma redlné Ctenaii

* Ibid., s. 24
* Ibid., s. 478
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pomoci se rozhodnout mezi programovou skladbou stran stojicich na opacnych koncich
politického spektra.”’

Jak zdtraziiuje Thomas Patterson, ve své knize The Vanishing Voter z roku 2003, ktery se
politické komunikaci dlouhodob¢ vénuje, zpravy v médiich, které se tykaji politiky maji stale
vice interpretacnich rysi, nez c¢isté informacnich a jejich vyznéni souvisi predevSim s
osobnim nazorem autora, ktery ¢tenafi vysvétluje spise sviij pohled na danou udalost ¢i osobu

nez realny prabéh skuteénosti bez hodnoticich aspekti.”’

2.8 Politické kampané

Co se ty€e politickych kampani, povazuji za dilezité v rdmci své prace zminit, jakymi
zpusoby je mozné politické kampané vést. Jelikoz b&hem téchto prezidentskych voleb
probihala zejména negativni kampan, chci se soustfedit na jeji definici. Nejprve je potieba
vymezit si, co lze povazovat za negativitu a negativné vedenou kampan. Podle Johna G.
Geera (2006:23) je ,, Negativita je jakadkoli kritika, kterou béhem volebni kampané vznese
Jjeden kandidat proti druhému. “’

Za negativni reklamu pak podle Swinta (1998) miizeme povazovat jakékoliv sd€leni, které
ma za ukol vytvofit v piijemcich negativni pocity vii¢i opozicnimu kandidatovi a poptipadé
vyvolat v prijemcich kladné pocity smérem ke kandidatovi, ktery reklamu zadal.
Dtive byly negativni kampané povazovany za nestrategické a polititi marketéfi je svym
klientim nedoporucovali, Casto se totiz obavali toho, Ze by se negativni kampan otocila proti
samotnému zadavateli a vyvolala ve voliCich sympatie vici protikandidatovi. Postupem casu
se ale ukdzalo, ze pfestoze vefejnost negativni a Stvavé kampané v prizkumech odsuzuje,
neznamena to, Ze na ni nemaji vliv. I proto je v soucasné¢ dob¢ jednim z hlavnich témat, na
ktera se americti studenti pfi studiu politické reklamy a marketingu zaméfuji praveé negativni
reklama. Za jednou z nejvice negativnich kampani v historii je odborniky povazovana kampan
v americkych prezidentskych volbach v roce 2004, kdy spolu o prezidentské kieslo soupefili
George Bush a John Kerry.>®

*% Lebedova, E.: Voliéi, strany a negativni kampan. Politicka komunikace v Ceské republice. Vyd. Praha: SLON,
2013, 262 s. ISBN 978-80-7419-158-9 S. 28

' bid., s.118

2 Ibid., s.118

>3 Lebedova, E.: Voli¢i, strany a negativni kampati. Politickd komunikace v Ceské republice. Vyd. Praha: SLON,
2013, 262 s. ISBN 978-80-7419-158-9 S. 118

20



Podle Ulricha Becka (tzv. Beckiiv koncept) je v dnesni dobé patrné, ze vzhled politikli a
to, jak ptisobi na vefejnost (zejména skrze média) a tim padem i zpiisob, jakym se v médiich

row o ’ e M ’ 7 v v 7 r 54
prezentuji, ¢asto plisobi na piijemce sdéleni daleko vice nez sdéleni samotné.

2.8.1 Styl politické komunikace Donalda Trumpa a Hilary

Clinton

Pti zjistovani podkladi pro mou praci tykajici se praktik vyuzivanych politickymi
kandidaty b&hem volebnich kampani jsem narazila na pojem ,ritudlovd komunikace.*
., Nékteré druhy planovanych komunikacnich kampani — napriklad v politice ¢i v reklame —
nékdy prejimaji principy ritudlové komunikace™ a vyuzivaji je (uzivani platnych symboli,
skryté odkazy na kulturni hodnoty, pospolitost, tradici apod.) Ritudaly hraji roli pri
sjednocovani a mobilizaci pocitii a jedndni.*’® Vystupovani prezidentského kandidata
Donalda Trumpa na vetejnosti by se dalo charakterizovat jako vyrazovy model chovani.
Performance, kterym pusobil jak na volice, tak na média, nebyl seriozni kampani, ale praveé
naopak naléhavé poukazoval na spolecné kulturni hodnoty Americ¢anti a stavél je do opozice
s programem a osobou Hillary Clinton. Daval také diraz na to, aby pro své voli¢e oznacil
n»diveéryhodna® média, tzn. ta, ktera o ném mluvila pozitivné, jako napiiklad Fox News,
ostatni naopak oznacoval jako média prezentujici ,,fake news*, ktera ¢asto hovoftila objektivné
v jeho neprospéch. Naopak co se ty¢e kampané Clinton, byla zaloZena spiSe nez na emocich a
na urazeni protikandidati a médii, na raciondlnich a realnych programovych bodech, které

prezentovala vefejnosti.

29 Politicky systém USA
2.9.1 Rozdéleni stran v USA

Tradi€ni rozdéleni stran v USA se polarizuje na dvé strany. Demokratickou a

republikdnskou. Demokratickd strana je podporovana lidmi, ktefi smysleji spi§ levicove, ale

>4 Lebedova, E.: Voliéi, strany a negativni kampaii. Politickd komunikace v Ceské republice. Vyd. Praha: SLON,
2013, 262 s. ISBN 978-80-7419-158-9 S. 119

>3 Ritudlova ¢i vyrazovd komunikace zavisi na sdilenych vyznamech a citech. Jejim cilem je spise obrad,
prozivani (ma smysl sama o sobé) a zdobnost nez uzitkovost. Uskutecnéni komunikace casto vyzaduje zapojent
Jistého prvku ,,predstaveni “ (performance). [...] Prestoze ritudlova komunikace neni v prirozenych podminkach
ucelova, mizeme konstatovat, ze ma urcité dusledky pro spolecnost (napriklad posiluje integraci) ¢i pro
spolecenské vztahy. “ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639
s. ISBN 978-80-7367-574-5. S. 82

% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Vyd. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-80-
7367-574-5. S. 82
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jeji politika neodpovida tradicnim levicovym strandm, na které jsme zvykli v evropském
prostfedi. V centru jejiho zdjmu je svobodné soukromé podnikani, stejné¢ jako v centru
republikdnské strany. Demokrati oproti nim kladou vétsi diraz na stitni zasah a finanéni
podporu socialni péce, programy, které =zajiStuji rovnocenné vzdélani pro vsSechny a
zdravotnictvi dostupné pro vSechny. Demokraté jsou také vice liberdlni, co se tyce
kontroverznich témat, jako prava homosexuali a potraty. Republikani se tedy fadi spise do
pravicového politického spektra a jsou povazovani za konzervativni stranu. Jsou pro né
dalezit¢ zadné nebo malé intervence statu v ekonomickych otdzkach a vymezuji se vici
rozdé€lovani financi z rozpoctu. Zastavaji nazor, ze kazdy obcan je zodpovédny sdm za sebe a
kladou diiraz na ,tradi¢ni* hodnoty. Nejvetsi podporu maji v malych méstech a na venkové,
kde jejich podpora souvisi s kiestanskymi hodnotami a nabozenstvim.”” Ve Spojenych statech
existuje i celd fada dalSich, menSich stran, které ale v soucasné dob¢ nemaji takovy politicky
vliv, abych povazovala za nutné se jim vénovat. Co se tyCe volby prezidenta, které se téma mé
prace uzce dotyka, povazuji za nutné vymezit zdkladni fakta, ktera jsou pro americky volebni

systém diilezita.

2.9.2 Prezidentske volby v USA

Ve Spojenych statech probihaji prezidentské volby dvoufazove, takze se jedna o nepiimy
volebni systém. USA ma 50 pomérné autonomnich statli, v kterych voli¢i voli volitele, ktefi
zastupuji urCitou politickou stranu a ktefi sice nejsou zadkonem povinni volit na zaklad¢
preferenci voliCli, potazmo své strany, ale vétSinou se k takovémuto jednani zavazuji. Datum
voleb bylo Kongresem stanoveno na pevno, a to v roce 1845, kdy se Kongres usnesl, ze volby
budou probihat vzdy v utery po prvnim listopadovém pondé€li v roce, ktery mizeme vydélit
Cislem Ctyfi. Kazdy stat se ve zpiisobu hlasovani li§i, bud’ mize probihat pfes korespondenci
nebo skrz pocitace s digitdlnimi hlasy. Ve stale v&tSim poctu statd mizou voli¢i volit az
nékolik tydnl pfed vySe zminovanym tterym. Tomuto systému fikdme ,,first past the post*,
tedy systém prvniho v cili nebo také vitéz bere vSe. Ke zvoleni prezidentem je potieba 270
volitelskych hlast. Diky tomuto systému si jednotlivé staty udrzuji punc nezavislosti a
samostatnosti. Na druhou stranu je ale mozné, Ze vyhraje kandidat, ktery ziskd méné hlasi
volict, ale za to vice hlasti voliteld. V americké volebni historii nastal tento pfipad uz pétkrat,

naposled pravé v poslednich prezidentskych volbach, kdy Hillary Clinton ziskala vice hlast

T KARAS, Petr a KUPKA, Karel. Atlas prezidentskych voleb USA 1896-2012. 2. vyd. Praha:
P3K, 2013. 42 s. ISBN 978-80-87343-20-3, ISBN 978-80-87343-21-0 (ekniha-PDF) s. 6
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volich (konkrétné o 2 868 691 hlast) a presto nezvitézila, pravé diky poméru volitell, ktery
&inil 227:304.® Se zpuisobem, jakym se voli¢i rozhoduji, které stran& &i kandidatovi vhodi
svlj hlas, ma souvislost individualni volebni chovani, které délime na tfi typy. Jedné se o hlas
nazoru, hlas soundlezitosti a hlas vymény. Hlas nazoru je disledkem logického uvazovani a
selekce z n€kolika politickych stran a jejich programového zatrazeni. Je pro néj typické, ze pti
volbé politické strany nebo kandidata hraje vyznamnou roli zavaznost urcitych politickych
otazek. Jedna se o volbu rozumem, kdy elektorat porovnava, co volbou dané partaje ztrati a co
naopak ziska. Pro tento typ volby jsou klicova masova média, kterd prendseji komunikaci a
tim padem urcuji pole ptisobnosti, které¢ voli¢iim umoznuje se rozhodnout. Dal§im cCinitelem
je rust arovné vzdélani, diky kterému je voli¢ dostate¢né informovany aby (dle svého ndzoru)
dokdzal vybrat ,spravnou politickou stranu. Tento typ je charakteristicky svou
nepredvidatelnosti a tim padem i nejistotou v oblasti volebnich vysledkt, pro strany je tézké
se prizpusobit proméndm vetfejného minéni a nestdlosti volebnich preferenci. Oproti tomu
hlas sounaleZitosti je konstantni. Elektorat voli pomoci své identifikace s politickymi stranami
nebo kandidaty, podle skupiny, ke které se sam fadi. Kampané a obmény na politickych
postech na n¢ nemaji ptili§ velky vliv. Hlas vymény je zalozen na ptedpokladu, ze voli¢ si
vytvoii silny vztah k osobé kandidata, ktery okamzité reaguje na zménu potieb a nalady
voli¢t a je schopen se jim ptizpusobit. Tento tfeti typ je obvykly hlavné pro elektorat, ktery se

b&zn& vymyka politickému systému.

58 11
Ibid., s. 5

* CABADA, Ladislav a Michal KUBAT. Uvod do studia politické védy. Plzeti: Vydavatelstvi a nakladatelstvi

Ales Cengk, 2007, 455 s. ISBN 9788073800765. 283-284
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3. Analyticka ¢ast
3.1 Cil, vyzkumné otazky a hypotézy

Téma mého vyzkumu je medialni obraz zdravotniho stavu Hillary Clinton ve vybranych
internetovych verzich dvou periodik. Cilem mé prace je komparace téchto dvou medidlnich
obrazii, z nichz jeden je zastoupen internetovou verzi prodemokratického The New York
Times — nytimes.com a druhy prorepublikanského The Wall Street Journal — wsj.com. Soucasti
zkoumaného vzorku bude jak text danych ¢lankt, tak i dals§i grafické prvky, které jsou jejich
soucasti, jako fotografie a videa. Co se ty€e zkoumaného obdobi, stanovila jsem jeho rozsah
od 11.09.2016 (od kolapsu Hillary Clinton) po konec volebni kampang, tedy 7.11. 2016,
protoze nasledujici den probéhly volby prezidenta Spojenych statd americkych. Pri
zpracovani teoretické ¢asti mé prace jsem stanovila vyzkumné otazky a z nich vyplyvajici
hypotézy
(H1-HS).

Vyzkumna otazka 1: S jakou Cetnosti o jejim zdravotnim stavu oba deniky informuji?

H1: The New York Times bude o zdravotnim stavu kandidatky informovat méné Casto nez The

Wall Street Journal, tudiz pocet ¢lankt, které budou obsahovat toto téma bude nizsi.

Tato teorie mé zaklad v politické orientaci deniku, a analyze hypotézy Puglisiho,”® ve
které prokazal, Ze béhem prezidentskych kampani kladou The New York Times diraz spiSe na
témata, ve kterych jsou demokraté vniméni jako kompetentngjsi a silngjsi neZ republikani. ®'
Mam tedy za to, Zze The New York Times bude o tomto, pro Clinton negativnim tématu, psat
mén¢ Casto nez The Wall Street Journal.

K této vyzkumné otazce se vaze dalsi hypotéza tykajici se Cetnosti ¢lankii zvetejnénych
bezprosttedné po dané udalosti. Tato hypotéza je také zaloZena na studii Pattersona, ve které
potvrzuje, Ze negativni medialni obraz Hillary Clinton pfevaZoval nad pozitivnim. Patterson

sice neporovnava dvé periodika, jako je tomu v mé préci, presto je jeho vyzkum ve vztahu

k mému relevantni.

% Ppuglisi, R. (2011). Being The New York Times: the Political Behaviour of a Newspaper. The B.E. Journal of
Economic Analysis & Policy, 11
%! Ibid., s. 23
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H2: Bezprosttedné po zvetejnéni videa bude denik The Wall Street Journal o zdravotnim

stavu kandidatky informovat s vétSi Cetnosti nez prodemokraticky The New York Times.

Vyzkumna otazka 2: Existuje rozdil ve zpisobu interpretace jejiho zdravotniho stavu mezi
prorepublikanskym The Wall Street Journal a prodemokratickym The New York Times?
Pokud ano, jaky?

H3: The New York Times budou v analyzovanych ¢lancich oznacovat jeji zdravotni stav jako
dobry anebo malo zdvazny, naproti tomu The Wall Street Journal bude naopak prezentovat
zdravotni stav kandidatky jako vazny anebo jako slabinu, kvili které neni schopna fadné

vykonavat prezidentskou funkci.

Tato hypotéza vychazi z poznatki studie Thomase E. Pattersona,® viz vyse.

Vyzkumna otazka 3: Jak se liSi medialni obraz Hilary Clinton v obou titulech na zakladé
celkového vyznéni publikovanych ¢lanka a na zakladé atributli, které jsou ji v periodikach

piisuzovany?

H4: Hillary Clinton bude v deniku The Wall Street Journal hodnocena jako negativni s vétsi

éetnosti nez v The New York Times.

Tato hypotéza vychazi z predpokladu zatazeni deniku The Wall Street Journal do

republikanské ¢asti politického spektra.

HS: Atributy, které ji v ¢lancich ptisuzuje The Wall Street Journal budou spiSe negativniho

razu, oproti The New York Times, kde bude s jeji osobou spojeno vice superlativil.

P4ata hypotéza se opird o studii, kterou provedli Miller, Peake a Boulton ve Zkoumani
hypotézy Saturday Night Live: Poctivost a pfedpojatost v medidlni prezentaci Hillary Clinton

béhem prezidentské volebni kampang,® jak jsem uvadéla v kapitole Specifikace tématu.

62 Patterson, Thomas E. "News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed the Voters." HKS
Faculty Research Working Paper Series RWP16-052, December 2016.

% Miller, M., Peake, J., & Boulton, B. (2010). Testing the Saturday Night Live Hypothesis: Fairness and Bias in
Newspaper Coverage of Hillary Clinton's Presidential Campaign. Politics & Gender, 6(2), 169-198.
doi:10.1017/51743923X10000036
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Pokryti Clinton béhem volebni kampané bylo negativni a jelikoz The Wall Street Journal je

prorepublikansky denik bude usilovat o lepsi horsi medialni obraz demokratické kandidatky.

Vyzkumna otazka 4: Zahrnula tato dvé média do svych ¢lankti i zdravi protikandidata?

H6: V clancich The Wall Street Journal se bude téma zdravi Donalda Trumpa objevovat

meéné Casto nez v The New York Times.

Tato hypotéza vychazi z Pattersonovy studie® ve které uvedl, ze denik The Wall Street
Journal byl hned po Fox News druhym nejvétSim ptiznivcem Donalda Trumpa ze

srovnavanych médii. Medialni pokryti republikanského kandidata bylo 4 ku 1 negativni.

Vyzkumna otazka 5: Jak Casto ob¢ periodika zminuji skandal Hilary Clinton o pouzivani

soukromé emailové adresy a nezvetfejnéni danového ptiznani Donalda Trumpa?

H7: Cetnost vyskytu informaci o skandalu, ktery se tykal soukromé emailové adresy, kterou
pouzivala béhem svého pusobeni jako Ministryné zahrani¢nich véci bude v The Wall Street

Journal vyssi nez v The New York Times.

HS8: The New York Times bude oproti The Wall Street Journal ve zkoumanych ¢lancich castéji

poukazovat na to, ze Donald Trump nezveiejnil sva dafova pfiznani.

Posledni hypotéza se opird o Puglisiho® studii The New York Times ve které prokazal, Ze
tento denik ve svych clancich zmifluje témata, ve kterych republikansti kandidati na
prezidenta tdpou. Upozoriiovanim na nezvetejnéni jeho danovych pfiznani se budou snazit

odvést pozornost od zdravotniho stavu Hillary Clinton.

%4 Patterson, Thomas E. "News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed the Voters." HKS
Faculty Research Working Paper Series RWP16-052, December 2016

% Puglisi, R. (2011). Being The New York Times: the Political Behaviour of a Newspaper. The B.E. Journal of
Economic Analysis & Policy, 11
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3.2 Metodika prace

V nasledujici kapitole se chci vénovat volbé metodiky prace, pro¢ jsem zvolila tuto
metodu vyzkumu a jaky zpisobem jsem vymezila zkoumany vzorek. Jelikoz mym cilem je
urcit rozdil v referovani o urcité udalosti (zdravotnim stavu Hillary Clinton) mezi dvéma
americkymi médii, které se tradi¢né ptriklanéji ke dvéma riznym politickym strandm, nejlepsi
metodou pro dosaZeni cile bude kvantitativni obsahova analyza.

Obsahova analyza zpracovava data, kterymi se zabyva systematicky a za pomoci stale
stejnych postupti. Data z textl, kterd z obsahové analyzy ziskavame, maji vzdy stejnou
podobu a diky nim tak dostaneme ptedstavu o Cetnosti uziti témat, slov, kli§¢ a medidlnich
obrazl.. Nasledné se data zpracovavaji v ¢islech. Diky tomu je pak mozné provést statistickou
analyzu a ziskat pfesny kvantitativni popis mnou zvolenych znakl v textech, které jsem si
zvolila ke zkoumani.*

Oproti kvalitativni metod¢ ma tedy tu vyhodu, Ze umoziuje zpracovani vétStho mnozstvi
objemu dat, je tedy pro mtij vyzkum relevantné;jsi. Jelikoz data, ze kterych budu béhem svého
vyzkumu Cerpat, presdhla ur€itou hranici (na nytimes.com je ¢lanki 85 a na wsj.com 69),
kvantitativni obsahova analyza bude pro jejich zpracovani vhodnéjsi. Oproti kvalitativnimu
zpusobu analyzovani danych ¢lank pak lze na danou préaci navazat dalSim vyzkumem
v diplomové praci. Obsahova analyza je pouzivand k analyze toho, jakym zpiisobem se
v oblasti médii zobrazuji vybrané jevy, témata nebo osoby — v mém piipad¢ se jedna o
zdravotni stav Hillary Clinton a jak riznd média jeji osobu a udalosti s ni spojené reflektuji.
Diilezitym prvkem je rozdé€leni a s¢itani Casti textu, které jsou pfedem urcené, protoze pak
musime byt schopni vysledky vyjadfit pomoci ¢isel. Diky tomu pak mame piehled o struktute
textu.®’

Dle Sedlakové se v ptipravné fazi obsahové analyzy soustfedime na Ctyfi otazky: ,, 1. Jaké
obsahy, 2. V jakych médiich, 3. Za jaké obdobi, 4. Na jakych vyzkumnych jednotkach budeme

(<68
zkoumat?

Na zaklad¢ téchto fazi jsem si pro svou praci vymezila obsahy tykajici se
zdravotniho stavu Hillary Clinton v internetovych verzich dvou nejétenéjSich americkych
denicich The New York Times a The Wall Street Journal. Obdobi jsem volila podle necekané
udalosti, kterd zplsobila koncentraci pozornosti médii na zdravotni stav kandidatl, kolaps

Clinton pfi odjezdu z ucténi pamatky obéti z 11. zafi. Mnou vymezené obdobi tedy zacina

% SEDLAKOVA, Renéta. Vyzkum médii: nejuzivan&jii metody a techniky. 1. vyd. Praha: Grada, 2014, 548 s.
ISBN 978-80-247-3568-9. S. 313.

" Tbid., s. 313

% Tbid., s. 310
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11. z&ti 2016 a konci 7. listopadu 2016. Jako vyzkumné jednotky jsem zvolila vSechny ¢lanky
v obou periodikach, které se tykaji zdravotniho stavu kandidatky. Na vymezeni téchto

«

jednotek jsem pii vyhledavani pouzila klicova slova jako ,, Clinton, *“ ,, pneumonia, “ ,, health*

a ,,collapse. “

Jak zduraziuje Sedlakova, béhem realizace vyzkumu pomoci metody obsahové analyzy je
dilezité¢ spravnym zplisobem pracovat s kodovanim v textech, se kterymi pracujeme. Vzdy
vyhledavame vybrané informace pomoci kodovaciho klice, ktery jsme si urcili piredem.
Nasledné jim pak ptitazujeme ¢iselné hodnoty nebo kédy. Je dilezité mit na paméti, ze
pracujeme pouze s ¢astmi vyzkumnych jednotek ¢ili s Castmi jednotlivych texti, a ne s celym
vydanim periodik. Témto Castem, které v naSem vyzkumu zpracovavame, fikdme kodovaci
nebo zdznamové jednotky. Tim, Ze vymezim kodovaci jednotky srozumitelné a presné,
uleh&im jejich pozdgjsi identifikaci a tim padem budou snaze zp&tné dohledatelné.®

V mé préci jsem si jako kddovaci kli¢ zvolila slova, podle kterych jsem vyhledavala pouze
Clanky, které se néjakym zplisobem dotykaly zdravotniho stavu Hillary Clinton, takze
nepracuji s veSkerym obsahem v internetovych verzi vybranych periodik, ktery se tyka jeji
osoby, ale pouze s tim obsahem, ktery jeji zdravotni stav alesponl zmiiuje.

Vymezeni kdédovacich jednotek dosahnu tim zptisobem, Ze vytvoiim tabulku v excelu, ve
které budu mit seznam clanka s ptifazenymi identifikaénimi ¢isly a nasledné jim budu
piifazovat ¢iselné hodnoty v kategoriich relevantnich pro mlij vyzkum, které si predtim piesné
stanovim.

., FFormalni urceni kodovacich jednotek (napr. strana, clanek, véta) je praktictéjsi a snazsi
na aplikaci nez vymezeni sémantické (kupr. vypoved mluvciho, urcité téma), u kterého nemusi
byt snadné identifikovat zacatek a konec nebo se jednotlivé jednotky mohou prekryvat.“”’
Jelikoz mé téma témét vyzaduje pififazeni ¢iselnych hodnot, budu se pfi realizaci vyzkumu
soustfedit na presné urceni kddovacich jednotek tak, abych ziskala tvrd4 data (jak se Casto
o ¢iselnych hodnotach mluvi). Diky kvantifikaci téchto numerickych dat bude snazsi odhalit
opakujici se frdze a tvrzeni a nasledné bude jednodus$i porovnat data, ktera posbirdm
analyzou ¢lankd v obou periodikach.””

Pfi vymezovani dat, konkrétné vzorku obsahu, jsem zvolila pouze internetové verze obou

periodik — The New York Times a The Wall Street Journal. Co se ty¢e vymezeni jednotek

% Ibid., s. 311
" Ibid.. s. 313
" bid., s.312
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analyzy, vybrala jsem pouze Clanky, ve kterych byl text, tykajici se zdravotniho stavu

kandidatky. Zahrnula jsem i fotografie zpravodajského charakteru s popisky.

V mé prvni vyzkumné otdzce jsem zkoumala Cetnost, s jakou deniky o jejim zdravotnim
stavu informovaly, dale zda existuje rozdil ve zplisobu interpretace jejiho zdravotniho stavu
mezi prorepublikanskym The Wall Street Journal a prodemokratickym The New York Times a
pokud ano, tak jaky. Proto jsem zkoumala téma ¢lankt, respektive zda zdravotni stav Hillary
Clinton figuroval jako hlavni ¢i  vedlejsi téma a také téma titulkd,
u kterych jsem si rozdélila kategorie, kterym jsem prifadila Ciselné hodnoty, aby byla
identifikace rychlej$i. Dale jsem se soustfedila na atributy, které média Hillary Clinton
ptipisovala. V tomto piipadé jsem se kvuli jejich rozmanitosti rozhodla pro vypsani kazdého
jednotlivého atributu, misto pfifazovani €iselnych hodnot. Relevantni pro mij vyzkum bylo
také celkové vyznéni osoby Hillary Clinton a kolapsu v daném c¢lanku, takze zde jsem
kategorizovala moznosti pouze na Ctyf stupniové skéle, a to pozitivni, neutralni, negativni
a nelze urcit. Toto rozd€leni bylo pro mij vyzkum zcela dostacujici, jelikoz mi umoznilo
porovnat, zda je celkovy medidlni obraz v obou periodikach spiSe pozitivni ¢i negativni.
Dal$im parametrem, ktery jsem ve své praci sledovala byla zavaznost jejiho zdravotniho
stavu. Mou hypotézou bylo, ze The New York Times prezentoval jeji zdravotni stav jako dobry
nebo malo zavazny, kdezto The Wall Street Journal ho oznacoval jako vazny nebo negativni.
Diky obsahové analyze jsem chtéla urcit, jak velky rozdil v interpretacich danych periodik
nastal. Proto jsem si opét vymezila 4 kategorie zdravotniho stavu — zda je dobry, neutralni,

vazny Ci nelze urcit.

Déle jsem se zabyvala otazkami, jak se projevovaly rozdily v medidlnich obrazech u obou
periodik a zda mély tyto medidlni obrazy ve zkoumaném casovém useku tendenci ke
zméndm. Zajimalo mé i to, zda média zahrnula do svych ¢lanku i1 zdravi protikandidata.
Pokud se ve vybranych vyzkumnych jednotkach vyskytovaly i fotografie, zahrnula jsem je do
své analyzy a snaZila jsem se odhalit to, zda je na nich Hillary Clinton vyobrazena pozitivné,

negativné nebo neutralné.

33 Operacionalizace
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Sledované proménné
Proménnym, kter¢ jsem sledovala ve vyzkumném vzorku jsem ptiradila rizné hodnoty.

Proménné, pomoci kterych jsem identifikovala jednotlivé ¢lanky:

1. Zdroj — ¢lanek se nachazel bud’ na webové strance nytimes.com nebo wsj.com.

2. Adresa URL - jedine¢nd internetova adresa, s jednotlivymi kodovacimi jednotkami

Proménné, pomoci kterych jsem analyzovala jednotlivé ¢lanky:

3. Datum, kdy byla zprava zveiejnéna — data byla zapsana ve formatu dd.mm.rrrr. Pti
aktualizaci ¢lanku jsem zapsala do archu aktualizované datum, jelikoz v této formé
jsem €lanek zpracovavala.

4. Rubrika — Rubrika byla vzdy vypsana ru¢né a jednalo se o tu nejblize ur¢enou, pod
kterou byl ¢lanek uvetejnén.

5. Pocet znakii — Findlniho poctu znakl jsem dosédhla souétem titulku ¢lanku, perexu,
textu zpravy, mezititulku, popiski u fotografii nebo videi, pfipadné¢ obojiho. Ve
vyzkumnych jednotkéch se ¢asto nachazely odkazy na tweety jednotlivych kandidata,
ty jsem naopak nezapocitavala, stejn¢ jako jsem nebrala v potaz jméno autora
fotografie nebo c¢lanku. Znaky jsem pocitala pomoci kopirovani a vkladani textt a
popiskti do souboru Word.

6. Téma titulku — Tato proménna nabyvala vzdy pouze jedné hodnoty.
a) Zdravotni stav Hillary Clinton - pii zmince o zapalu plic, jejim kolapsu a celkove
zdravotni zpusobilosti vykonavat prezidentskou funkeci.
b) Hillary Clinton — jeji osoba v souvislosti s jinym tématem nez byl jeji zdravotni
stav.
¢) Zdravi obou kandidatti — pokud titulek zminoval zdravotni stav jak Hillary Clinton,
tak Donalda Trumpa nebo pokud se jednalo o polemiku nad tim, do jaké miry ma
vefejnost  pravo znat zdravotni stav.  kandidati na  prezidenta.
d) Donald Trump i Hillary Clinton — pokud se v titulku objevila zminka o obou
kandidatech v jiné souvislosti nez byl  jejich zdravotni stav.
e) Trump o Clinton — v pfipad€ Ze titulek byl pfimo citaci nebo vyrokem Donalda
Trumpa na adresu Hillary Clinton.
f) Kampan — kdyZ titulek obsahoval informace o pribéhu prezidentské volebni
kampané nebo pribéznych vysledcich v jednotlivych  prizkumech.

g) Historie — v ptipad¢ Ze byla v titulku zminéna historickd paralela, naptiklad co se
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10.

zdravi prezidentskych kandidata tyce
h) Néazor volici — citace zprizkumii a anket o hlasovani, nazory jednotlivcl
i) Donald Trump — samostatné¢, bez zminky o Hillary Clinton
j) Denni shrnuti zprdv — specialni rubrika, oba deniky mély svou verzi, pro
nytimes.com to byla rubrika Breefing a pro wsj.com to byla rubrika Capital Journal

Daybreak a ThelO-point, ve kterém se jednalo o doporuceni $éf editora na nejlepsi

¢lanky dne.
k) Blizké osoby kandidati — jejich rodina, kandidati na vice prezidenta
1) Debata
m) Obama - zminka o vté dobé souCasném prezidentovi USA

n) Jiné — témata, kterd nebylo mozné zaradit do Zadné z predchozich kategorii. Jedna
se napfiklad o rGzné konspiracni teorie zminované autory v souvislosti s osobou
Hillary Clinton, hracky s jeji podobiznou, které se prodavaji, jeji pristup k matkam a
ostatnim Zendm a jeji dalsi skandaly, které ji béhem jeji kariéry provéazely. V textech
jsem nalezla 1 zminky o knihach, které vydavala ona sama nebo které byly vydany o
ni. Slo 1 0 témata tykajici se primarek,
0) Dailové piiznani Donalda Trumpa
p) Emaily Hillary Clinton

Zdravotni stav Hillary Clinton jako téma — proménna zabyvajici se tim, zda je
zdravotni stav demokratické kandidatky hlavnim nebo vedlejSim tématem clanku.
Jestli se jednalo o hlavni ¢i vedlejsi téma jsem rozliSovala na zéklad¢ vyskytu dalSich
témat v ¢lanku a jejich souvislosti se zdravotnim stavem kandidatky.

Téma c¢lanku — jedna se o stejné rozdé€leni do stejnych skupin jako v piipad¢ tématu
titulku, pouze s tim rozdilem, Ze proménnych se v ¢lancich vyskytovalo vice.

Atributy — VSechny atributy, které vybrand dvé média Hillary Clinton pfisuzovala
jsem ruéné vypsala. Pod atributy jsem zatadila jak pfidavna jména, tak charakteristiku
jeji osoby a celkové jakékoliv expresivni hodnoceni jeji osoby nebo jejich schopnosti,
které ji bylo pfifazeno autorem. Pokud atribut pochdzel z citace nékoho jiného, do
vyzkumu jsem jej nezafazovala.

Hodnoceni Hillary Clinton — hodnotici vyrazy anebo celkové vyznéni jeji osoby
v daném clanku, rozdélené podle toho, zda byla médiem prezentovana pozitivné,

neutralné, negativné anebo nebylo mozno u ¢lanku postoj autora urcit.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Zavaznost zdravotniho stavu kandidatky — zde jsem vychazela ze slovniho
hodnoceni autorti c¢lankt, ktefi bud’ prezentovali stav Clinton neutrdln€, bez
hodnoticich vyrazii anebo jejimu zdravi prikladali mensi ¢i veétsi dillezitost a vaznost.
Emaily Hillary Clinton — v této kategorii jsem v ¢lancich hledala zminky o skandalu
s emaily, kdy Hillary Clinton pouzivala v dobé, kdy zastavala funkci Ministryné
zahrani¢nich véci, soukromou emailovou adresu.

Danové priznani Donalda Trumpa - zde jsem vychazela ze zminek o
nezvefejnéném danovém priznani republikdnského kandidata.

Titulni fotografie — rozliSuji, zda je na titulni fotografii samotnd Clinton nebo sam
Donald Trump, poptipad¢ oba anebo nékdo/néco jiného

Zobrazeni Hillary Clinton — v této kategorii jsem sledovala, jak je na fotografiich
prezidentska kandidatka zachycena, pokud se na nich nachazi. Zde jsem se soustfedila
na to, zda na nékterych fotografiich vypada demokraticka kandidatka nemocné anebo
zda je zobrazovana zdravé a idedlné.

Nelichotivost Hillary Clinton — na fotografiich byla zobrazena bud’ lichotivé, coz o
ni vytvarelo dobry dojem anebo naopak nelichotivé, coz vytvarelo dojem opacny

Dalsi grafické prvky — zde jsem sledovala dalsi grafické prvky, jednalo se zejména o
snimky tweetl jednoho nebo druhého kandidata (Castéji §lo o Donalda Trumpa) a dalsi
fotografie, poptipadé mapy

Video — zde jsem vyhledavala videa, ktera byla v ¢lancich obsazena. Mym piivodnim
zamérem bylo pozorovat jen ta videa, na kterych je zachycen kolaps Hillary Clinton,
ale jejich pocet byl piili§ maly na to, abych tato kategorie byla relevantni pro miij

vyzkum.
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34 Vysledky

3.4.1 Prostor vénovany zdravotnimu stavu Hillary Clinton

Graf ¢. 1 Pocet ¢lanki v obou periodikach

Pocet ¢lanku

= The New York Times

= The Wall Street Journal

Pokud secteme vSechny ¢lanky, jez spliuji vySe vymezena kritéria, které¢ ob¢ internetova
periodika vydala, zjistime, ze dohromady vySlo na nytimes.com a wsj.com 154 clanka
zminujicich stav prezidentské kandidatky Hillary Clinton. M4 hypotéza, Ze denik The Wall
Street Journal bude na své webové strance wsj.com publikovat vice ¢lanktli, se nepotvrdila.

The New York Times zpracoval o 10 % vice ¢lankt s touto tématikou.
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Graf ¢. 2 Zdravotni stav Hillary Clinton jako téma

Zdravotni stav Hillary Clinton jako téma
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Celkem na nytimes.com vyslo 85 ¢lankd, a v5 % téchto ¢lankt byl zdravotni stav
Hillary Clinton hlavnim tématem. Oproti tomu na wsj.com vyslo 69 ¢lankd a v 7 % z nich
se jednalo o hlavni téma. Oba weby mély stejné procento ¢lankd, ve kterych byl zdravotni
stav kandidatky vedlejSim tématem (8 %). Co se ty€e €lanki, které zdravotni stav Clinton
pouze zminovaly, na nytimes.com tvoftila tato skupina 42 % z celkového poctu a na
wsj.com 29 %. Také co se tyCe délky ¢lankl, nytimes.com vénoval Hillary Clinton a
jejimu stavu vice prostoru. celkem pokryl toto téma 544 759 znaky, coZ v priméru ¢ini 6
408 na jeden ¢lanek. Naproti tomu soucet vSech znakll v €lancich na wsj.com ¢ini 439 924

znakd, coZ v priméru vychazi na 6 357 znaki na jednotku.
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3.4.2 Casovy vyvoj

Graf ¢. 3 Porovnani ¢asového vyvoje poctu €lanki
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Jak je patrné z tohoto grafu, nejvice se obé média tomuto tématu vénovala bezprostiedné
po zvefejnéni videa, na kterém byla zachycena Hillary Clinton, které se podlamovala kolena
pii nastupu do ptistaven¢ho vozu. The Wall Street Journal vénoval tématu jejiho zdravotniho
stavu v prvnich dnech od udélosti vétsi pozornost, konkrétné v den, kdy k udélosti doslo
publikoval 4 ¢lanky, coz je o jeden vice nez The New York Times. Den po zvetejnéni videa
wsj.com opéet nytimes.com predCil v poctu vydanych ¢lankd, opét o jeden, kdy zvetejnil 12
¢lankt za den. Tato zjiSténi potvrzuji mou druhou hypotézu.

Pak se dle grafu pocty zvefejnénych ¢lankl vice méné shodovaly, az do 22. zati 2016, kdy
The Wall Street Journal opét poctem prevysil The New York Times, tentokrat vydal ¢lankt 5,
oproti dvéma z The New York Times. Posléze frekvence publikovani ¢lankd v obou médiich
klesla a opét se zvysila az 11. fijna 2016, kdy nytimes.com publikoval 4 ¢lanky a wsj.com
pouze jeden. Z grafu také miiZzeme vycist, Ze posledni ¢lanek tykajici se zdravotniho stavu
kandidatky vysSel na wsj.com 21. tijna 2016, kdeZto na nytimes.com 6. listopadu 2016. Vyvoj
poctu ¢lankli na Casové ose v grafu potvrzuje teorii zpravodajskych hodnot, kterou jsem jiz

zminovala. Jakmile pfestane byt téma aktualni, zdjem médii o ni klesa.
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3.4.3 Témata a zarazeni vybranych ¢lanki

Graf ¢. 4 Rubrika, do které byly ¢lanky zarazeny
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B The New York Times B The Wall Street Journal

Diky tomuto grafu je vidét, Ze u obou internetovych verzi periodik byly ¢lanky tykajici se
zdravotniho stavu Clinton nejCastéji zafazovany do rubriky ,,Politics,” U wsj.com je pocet
vy$$i, zaradil do ni 38 ¢lankl, coz ¢itd 55 % z celkového poctu ¢lankli na wsj.com. U
nytimes.com je to 40 % z celkového poctu ¢lankii zvetejnénych na jejich webu. Druhou
nejcastéji pouzivanou rubrikou byla pro obé média rubrika s ndzvem ,,Opinion.*“ U wsj.com je

to 24 % a u nytimes.com 13 %.
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Graf ¢. 5 Téma titulki v jednotlivych ¢lancich
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B The New York Times B The Wall Street Journal

Z grafu mizeme vycCist, ze témata titulkii se v jednotlivych médiich ptili§ nelisi. V The
New York Times tvotilo nejvetsi podil témat v titulku téma samotné Hillary Clinton, s 21 %
z celkového poctu jejich ¢lankd. U The Wall Street Journal tvotilo téma Hillary Clinton také
nejvetsi podil — 17 %, coz byl ale zaroven stejny pocet jako u tématu Donalda Trumpa. Toto
téma bylo druhym nej€astéjSim 1 u The New York Times. Zdravotni stav kandidatky nemé¢l
v celkovém poctu témat titulku tak velké zastoupeni, jaké jsem ocekavala, u nytimes.com se

jednalo 0 12 % a u wsj.com o 10 % ze vSech zkoumanych jednotek u jednotlivych zdroji.
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Graf ¢. 6 Témata ¢lankua
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Témata ¢lankt a procentudlni hodnoty se v obou periodikach zasadné nelisi. Nejcastéj$im
tématem ¢lankd na wsj.com je osoba Hillary Clinton, zastoupeni tohoto tématu ¢ini 13 %
z celkového poctu. Druhou nejcastéjsi kategorii u wsj.com je téma kampané, s 12 %. U webu
nytimes.com je tomu stejné tak, ale stejné pocetné je u n¢j zastoupena kategorie kampané.
Druhou nejcastéjsi kategorii témat ¢lankii na wsj.com je téma kampané s 12 %. Vyssi pocet
zminek ziskalo v ¢lancich i téma Hillary Clinton spolu s Donaldem Trumpem i samotny
republikansky kandidat Donald Trump. Az tfetim nejzmifiovanéjSim tématem byl zdravotni
stav Hillary Clinton. U nytimes.com byl zdravotni stav kandidatky druhym nejcastéjSim
tématem, spolu s tématem, které pojednavalo jak o republikdnském kandidatovi, tak

o demokratické kandidatce. Tésné za nimi se pak pohyboval pocet zminek o samotném
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Donaldu Trumpovi. Z téchto vysledki je patrné, Ze se témata zkoumanych ¢lankt liSila pouze

v jednotkach procent.
3.4.4 Zavazinost zdravotniho stavu Hillary Clinton

Graf ¢. 7 Zavaznost zdravotniho stavu Hillary Clinton
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Z nasledujiciho grafu vyplyva, Ze témét v poloviné ¢lankd pojednavajicich o daném
tématu na webovych strankach nytimes.com nebylo mozné piesné urcit, za jak zavazny autor
¢lanku zdravotni stav prezidentské kandidatky povazuje. Oproti tomu na wsj.com nebylo
mozné autorv ndzor urcit pouze v 20 % ¢lankl, coz je méné neZ polovina oproti
konkurenénimu deniku. Naopak negativni popis zdravotniho stavu Hillary Clinton na wsj.com
tvofil 12 % z celkového poctu ¢lankd, coz je jednou tolik nez v prodemokratickém
nytimes.com. Denik The New York Times hodnotil kandidatcin stav jako neutrdlni v 35 %
¢lankt, u wsj.com to byla témét polovina celkového poctu, a to 46 %. V kontrastu s
negativnim hodnocenim je procentudlni zastoupeni Elankt, ve kterych The Wall Street
Journal hodnotil stav demokratické kandidatky jako dobry, jedna se o totiz o 23 % c¢lanka,
coz je témét jednou tolik co v The New York Times, kde hodnotili stav Clinton pozitivné jen
ve 13 % piipadu.

Prvni zjisténi, tykajici se negativniho hodnoceni jejiho zdravotniho stavu potvrzuje mou
treti hypotézu, ve které jsem na zéklad¢ Pattersona piedpokladala, Ze The Wall Street Journal
bude jeji stav prezentovat jako vice negativni nez The New York Times. Naopak dal$i zjisténi
z tohoto grafu nejsou v souladu s mou tieti hypotézou, jelikoz The Wall Street Journal

zaroven o jejim stavu referoval ve vice ptipadech pozitivné nez The New York Times.



3.4.5 Medialni obraz Hillary Clinton

Graf ¢. 8 Hodnoceni Hillary Clinton
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Z grafu je patrné, ze v The New York Times hodnotili osobu Hillary Clinton vicekrat
pozitivné nez v The Wall Street Journal. Co se ty¢e neutralniho hodnoceni, Castéji byla
demokratickd kandidatka hodnocena timto zpiisobem na wsj.com a to o celych 10 %. Zaroven
neutralni hodnoceni tvoii vice nez polovinu z celkového poctu jimi zvetejnénych ¢lanka. Graf
také ukazuje, ze na wsj.com je negativni hodnoceni prezidentské¢ kandidatky o vice nez
polovinu vyssi, nez na nytimes.com. Negativni hodnoceni tvoti 34 %, kdezto u nytimes.com je
to pouze 15 %. U nytimes.com bylo ale také téméf u Ctvrtiny ¢lankd nemozné urcit, jakym
zpusobem autor hodnoti prezidentskou kandidatku.

Tento graf potvrzuje ¢tvrtou hypotézu, prorepublikdnsky denik The Wall Street Journal
opravdu hodnotil demokratickou kandidatku castéji negativné nez jeho prodemokraticky
konkurent. Tato hypotéza se opird i o pocet pozitivniho hodnoceni Hillary Clinton, u kterého

byla timto zplisobem vicekrat hodnocena u The New York Times.
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Tabulka €. 1 Atributy

Secretary Former secretary of state — 4x

Prospective first lady Former first lady

Democrat - 12x Democrat — 13x

Fragile Vulnerable

Rested — 3x Sick

Experienced Experienced

Tough Strong

One of the oldest candidates in history — 2x A 68-year-old — 2x

[ron Woman Professional woman

Exultant/Warm/Animated/Open Smiling/Optimistic/Radiant/Extraordinary/
Vibrant/Confident

Stift/Worn Unappealing

down/Irritable/ Arrogant/Calculatedness/Deadpan

Deal maker/Good at self-editing/Good at Accomplished debater/Mindful/ Qualified/

compromising/Attentive/Dutiful
student/Flexible/Good at getting things done/

Sarcastic/Audacity Present 2x
Hated/Cold/Disingenuous Liar/ Deeply weird person
Untrustworthy — 2x Not trustworthy — 2x
Poised/Steady

Warrior against terrorism
Secretive — 2x
Not Transparent

Jak vyplyva z vySe uvedené tabulky atributi, které¢ byly prezidentské kandidatce obéma
periodiky pfisuzovany, denik The New York Times ji Castéji popisoval pomoci pozitivnich
atributii, takze jejich hodnoceni kandidatky vychazi v priméru jako pozitivnéj$i, co se
piifazenych vlastnosti a charakteristik tyce. Ob¢ periodika poukazovala stejnou mirou na jeji
vyssi vék, coz vzhledem k tomu, Zze Donald Trump je o dva roky starSi, neni pifekvapivé
zjiSténi. Denik The Wall Street Journal se Cast&ji odkazoval na jeji byvalé role, dvakrat vice
zminoval jeji roli byvalé Ministryné zahrani¢nich véci a také byvalé prvni damy. Co se tyce
atributl tykajicich se jejiho zdravotniho stavu, The New York Times popisoval jeji zdravotni
stav Castéji jako dobry, mluvil o ni jako o odpocaté, kdezto v The Wall Street Journal byla
oznacena jako nemocna. Prorepublikdnsky denik ji také negativné oznacil za lhafku a velmi
divnou osobu. Ob¢ periodika zminovala jeji nedlvéryhodnost a netransparentnost stejnou
mirou. Také ji oba deniky ptisoudily atribut kiehkosti v kontrastu s pfidomkem ,,Zelezna
zena* (nytimes.com)

a ,,Profesiondlni zena* (wsj.com).
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3.4.6 Pokryti zdravotniho stavu Donalda Trumpa v obou periodikach

Graf ¢. 9 Zdravi Donalda Trumpa
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Kdyz se podivame na vyse uvedeny graf, mizeme si povSimnout, ze The New York Times
zminoval zdravi republikdnského protikandidéata ve svych ¢lancich Castéji nez The Wall Street
Journal. Musime samoziejmé brat v potaz, ze celkovy pocet Clankti The New York Times je
vy$$i nez pocet ¢lanktt The Wall Street Journal. Proto kdyZz z danych udajli vypocitame
procentualni hodnoty, zjistime, Ze se vyznamné neli§i. U nytimes.com se jedna o 31 %
au wsj.com o 30 %. Tento graf sice nepotvrzuje ani nevyvraci Zadnou hypotézu, kterou jsem
si stanovila, ale pfiSlo mi relevantni srovnat pomér téchto ¢lanki o tomto tématu v mnou
zvolenych periodikach. PrestoZe graf neukézal Zadny zasadni rozdil, rozhodla jsem se jej do

prace zahrnout.

3.4.7 Pokryti skandali prezidentskych kandidati v obou periodikach

V nésledujicich grafech jsem zkoumala, s jakou intenzitou se mnou vybrana média

vénovala dal§im skandalim prezidentskych kandidatu.
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Graf ¢. 10 Emaily Hillary Clinton
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Jak je vidét na hodnotach v grafu €. 8, denik The Wall Street Journal zminoval skandal se
soukromou emailovou adresou Hillary Clinton, kterou pouzivala béhem doby, co zastavala
funkci Ministryné zahrani¢nich véci, v 19 % vSech zkoumanych ¢lankt. The New York Times
zminoval toto téma pouze v 5 % svych ¢lankt, které jsem podrobila analyze. Toto zjiSténi

potvrzuje sedmou hypotézu.

Graf ¢. 11 Danové priznani Donalda Trumpa
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Z grafu €. 9 je patrné, Ze otazku danového ptiznani Donalda Trumpa obsahovalo 10 %
vsech ¢lankl zvefejnénych na wsj.com. U nytimes.com obsahovalo zminku o nezvetfejnéném
datlovém ptiznani Donalda Trumpa 13 % vSech c¢lankt. Tyto udaje potvrzuji mou sedmou

hypotézu.
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3.4.8 (Ne)lichotivost vizualniho zobrazeni Hillary Clinton

Graf ¢. 12 Titulni fotografie
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Z vyse zobrazeného grafu je patrné, Ze procentualni pocet zobrazeni Hillary Clinton na
titulnich fotografiich se v obou periodikdch témét shoduji, panuje mezi nimi pouze
jednoprocentni rozdil. To samé miZzeme fici 1 u ostatnich kategorii, az na tu, kde Hillary
Clinton neni zobrazena vubec, ve které je rozdil vétsi o vice nez polovinu. Demokraticka
kandidatka neni na serveru nytimes.com zobrazena na titulni fotografii pouze v 16 % piipada,

oproti wsj.com, kde kandidatka chybi na 35 % titulnich fotografii.

Graf ¢. 13 (Ne)lichotivost zobrazeni Hillary Clinton
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Co se tyce (ne)lichotivosti zobrazeni Clinton na téchto fotografiich, udaje z grafu ¢islo 11
nevykazuji témét zadné rozdily mezi periodiky, prezidentska kandidatka je na fotografiich

v obou médiich zobrazovana stejnou mérou lichotivé i nelichotivée.

3.4.9 Shrnuti a interpretace vysledku

Tato kapitola se vénuje shrnuti a interpretaci zjisténych vysledkl v této bakalarské praci,
ktera pojednava o komparaci medidlniho obrazu zdravotniho stavu prezidentské kandidatky
Hillary Clinton na webovych strankdch dvou americkych denikdi. Zamétuje se zejména na
vyzkumné hypotézy, které jsem si stanovila v analytické Casti této prace a jejich vysvétleni.

Prvni vyzkumna hypotéza se zamétovala na pocet ¢lanki, ktery obé periodika publikovala
na téma zdravotniho stavu Hillary Clinton a ptedpokladala, ze v ptipadé The New York Times
bude pocet ¢lankl nizsi.

Tato vyzkumna hypotéza se nepotvrdila, pficemz nizsi pocet ¢lankl na toto téma naopak
publikoval denik The Wall Street Journal a vénoval tématice také o néco mensi pocet znakd.
Rozdily vSak nejsou procentudlné vyznamné, takze lze fici, Ze obé periodika problematice
vénovala stejné prostoru. Co se tyCe zminek o zdravotnim stavu Hillary Clinton v ¢lancich,
Ize fici, Ze pocet clankt, kde bylo jeji zdravi hlavnim tématem, se téméi shoduje. Oproti tomu
v pocCtu clankt, kde je jeji zdravotni stav alespont zminén, nytimes.com znacn¢ prevysuje pocet
téch, které se nachazeji na webu wsj.com, coz opét porusuje mou hypotézu. M1 predpoklad,
ze prodemokraticky denik 7he New York Times bude toto téma, které by mohlo demokratické
kandidatce teoreticky uskodit, zminovat co nejmén¢, byl vyvracen.

Druhd vyzkumna hypotéza se zabyvala ¢asovym vyvojem cCetnosti Clankli. Vychazela
z predpokladu, ze bezprostiedné po tom, co se stala mnou zkoumana udalost (kolaps Clinton),
bude cetnost informovani o tématu jejiho zdravotniho stavu nejvyssi a ze denik The Wall
Street Journal o ném bude informovat s vétsi Cetnosti nez The New York Times.

Tato vyzkumnd hypotéza se potvrdila, coz odpovida teorii zpravodajskych hodnot podle
Lippmanna, kdy média vyuzila ptekvapivosti a aktualnosti této udalosti a referovala o ni
nejcasteji behem prvnich dvou dni od kolapsu. Poté jejich zdjem o dané téma upadal a 5 dni
od udalosti Cetnost vyskytu tohoto tématu rapidné klesla. Ukazalo se vSak, ze The Wall Street
Journal ptestal o zdravotnim stavu kandidatky referovat diive nez The New York Times, jiz
19 dni pfed samotnymi volbami, coZ souvisi s vyvracenou hypotézou cislo jedna a menSim
poctem clanki na wsj.com.

Treti vyzkumnd hypotéza se zabyvala rozdily v zobrazeni zdravotniho stavu Hillary

Clinton ve dvou vybranych periodikach. Zaméfovala se na zplsob, jakym bylo ve vybranych
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médiich jeji zdravi prezentovano a ptredpokladala, ze denik The New York Times bude ve
zkoumanych ¢lancich oznacovat stav kandidatky jako dobry nebo malo zavazny, ve srovnani
s The Wall Street Journal, ve kterém bude jeji zdravotni stav prezentovan jako vazny anebo
jako slabina, kviili které neni schopna zastavat prezidentskou funkei.

Tato hypotéza se ¢asteéné potvrdila — hodnoceni jejiho zdravotniho stavu bylo skute¢né
vicekrat negativni v deniku The Wall Street Journal. V souvislosti s timto vysledkem je ale
také tieba uvést, ze The Wall Street Journal ptedCil The New York Times i v poctu pozitivnich
hodnoceni jejiho zdravotniho stavu. DalSim zjiSténim tykajicim se zavaznosti zdravotniho
stavu kandidatky je fakt, Ze nejvétsi podil hodnoceni u obou periodik tvofi kolonka ,nelze
urcit™
a ,,neutralni.* Z toho miizeme usoudit, Ze se ob¢& periodika snazila ve svych ¢lancich dodrzet
prvky objektivity jako je neutralita a nestrannost.

Ctvrtd vyzkumna hypotéza se zabyvala hodnocenim osoby Hillary Clinton v denicich
vychazela z premisy, Ze demokratickd kandidatka bude Castéji hodnocena negativné v The
Wall Street Journal nez v The New York Times.

Tato hypotéza se potvrdila, celkové hodnoceni prezidentské kandidatky bylo ve vice nez
tretiné Clankti uvetejnénych na wsj.com negativni, oproti sedmin¢ téchto hodnoceni v ¢lancich
na strance nytimes.com. Celkoveé pozitivni hodnoceni jeji osoby bylo vyssi u nytimes.com, na
rozdil od hodnoceni jejiho zdravotniho stavu, ktery byl 1épe hodnocen na wsj.com, viz tieti
vyzkumna hypotéza. Z vysledki vyplyva, ze prorepublikansky The Wall Street Journal
hodnotil demokratickou kandidatku Castéji negativné nez jeho prodemokraticky konkurent.
Z téchto vysledkii by se dalo vyvodit, Ze prodemokraticky denik ve volbach vice podporuje
demokratického kandidata a prorepublikansky republikanského kandidata.

V souvislosti s touto hypotézou povazuji za relevantni zminit, Ze u dvou clanka
pochazejicich ze zdroje wsj.com se jednalo o piepis vikendového potfadu z FOX News
Channel. Tato skutecnost doklada, Ze mé tvrzeni o republikdnské agend¢ deniku The Wall
Street Journal je pravdivé, jelikoZ televizni stanice Fox News je médiem, které osobu Donalda
Trumpa pokryva nejméné kriticky ze vSech Pattersonem’” zkoumanych médii. Fakt, Zze The
Wall Street Journal na svych strdnkach uvedl ptepis jejich pofadu dokazuje, ze je

republikdnskému kandidatovi také naklonén.

v

7> Fox zajistuje Trumpovi nejpiizniv&jsi pokryti, i prestoze je toto pokryti stale 3 ku 1 negativni.* Patterson,
Thomas E. "News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed the Voters." HKS Faculty
Research Working Paper Series RWP16-052, December 2016.
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Patd vyzkumna hypotéza se zabyvala atributy, které byly prezidentské kandidatce ve
zkoumanych c¢lancich pridélovany a predpokladala, ze atributy ptfisuzované Hillary Clinton
bude v prorepublikdnském deniku The Wall Street Journal Castéji negativniho rdzu nez
v prodemokratickém deniku The New York Times a naopak tomu bude u poctu pozitivnich
atributi.

Potvrzeni ¢i vyvraceni této hypotézy je pomérné komplikované, protoze velkou roli ve
vnimani atributi hraje subjektivni hodnoceni vyzkumnika. Piestoze byla v obou periodikach
stejnou merou oznacena za nedivéryhodnou a netransparentni chci poukazat na to, ze v The
Wall Street Journal byla Clinton oznacena za ,lharku,* a za ,,velmi podivnou osobu,* coz
jsou atributy jejichz ,,prot&jSky* jsou tézko dohledatelné v Clancich The New York Times.
Z toho lze usoudit, Ze pata hypotéza se potvrdila. Toto tvrzeni 1ze opfit 1 o poCet pozitivnich
hodnoceni nejen u jeji osoby ale i u jejiho zdravotniho stavu, ktery je u deniku nytimes.com
vys$i, nez
u wsj.com.

Sestd vyzkumna hypotéza se zabyvala medialnim pokrytim zdravotniho stavu
republikanského protikandidata Hillary Clinton Donalda Trumpa. Premisou bylo, Zze
v ¢lancich The Wall Street Journal bude zdravotni stav Donalda Trumpa tématem méné Casto
nez v deniku The Wall Street Journal.

Tato premisa se nepotvrdila, The New York Times sice zminil zdravotni stav republikdna
Donalda Trumpa ve vice ¢lancich nez The Wall Street Journal, ale po pievodu na
procentudlni hodnoty se pomér procent mezi obéma periodiky téméi shodoval. Hypotéza tedy
byla vyvracena.

Sedméa vyzkumna hypotéza se veénovala Cetnosti vyskytu informaci o skandalu, kdy
Hillary Clinton ve funkci Ministryné zahrani¢nich véci pouzivala soukromou emailovou
adresu. Premisou bylo, Ze na webovych strankdch wsj.com bude tento skanddl zmifovan
Castéji nez na strankéach nytimes.com.

Ma piedposledni hypotéza se potvrdila, denik The Wall Street Journal vskutku zminil jeji
emaily ve vét§im poctu ¢lankl nez The New York Times. Lze tedy fici, Ze wsj.com vénoval
tomuto skandalu véts$i pozornost a vice prostoru. Z této hypotézy by se dalo vyvodit, Ze se
jako prorepublikansky denik snaZi upozornit ¢tenafe na nedostatky kandidatky, kterd jde do
voleb za Demokratickou stranu.

Osmé vyzkumnd hypotéza se zabyvala premisou, ze The New York Times ve svych
¢lancich, které jsem podrobila analyze, zminoval nezvefejnénd danovd pifiznadni Donalda

Trumpa a to Castéji nez The Wall Street Journal.
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Ma posledni hypotéza se potvrdila, The New York Times zvetejnili o néco vétsi pocet
¢lankt, ve kterych se zabyvali tématem danovych ptfizndni republikdnského kandidata nez
The Wall Street Journal. Opét, jako u predchozi hypotézy se nabizi zavér, ze prodemokraticky
denik chtél ctenadfovu pozornost odklonit smérem od nedostatkti ,,své“ kandidatky

k nedostatktim protikandidata.
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4. Diskuze

V této casti prace bych rada zminila specifika a mozné nedostatky mé analyzy. Vyzkum
navazuje na studii Thomase E. Pattersona z Harvard Kennedy School, ktery ve své praci
s ndzvem Medialni pokryti voleb v roce 2016: Jak média zklamala volice zkoumal medidlni
pokryti Hillary Clinton béhem prezidentské kampané, jak jsem jiz uvedla v kapitole
specifikace tématu. Patterson si zvolil jako sviij vyzkumny vzorek celkem 10 americkych
médii, a to vetné periodik, které jsem ve své praci zkoumala ja. Ma analyza se od té
Pattersonovy lisi tim, Ze jsem v ni proti sobé postavila dv€ média z opacného politického
spektra a tim padem maji vysledky zcela jinou vypovidajici hodnotu. Mlj vyzkum piinasi
novy uhel pohledu na rozdéleni amerického medialniho trhu a ptisluSnost jednotlivych titult
k raznym politickym strandm. Nabizi odpovéd’ na otazku, jak moc je predpokladana vnitini
agenda médii zalozena na jejich polarizaci dodrzovana.

Dle mého nazoru je pii prezentaci a hodnoceni vyse uvedenych vysledki vyzkumu nutno
brat v potaz jisté nedostatky a mozna zkresleni analyzy, kterou jsem ve své praci provadéla.
Za jeden z nedostatkt bychom mohli oznacit fakt, Ze vhledem ke zplsobu hodnoceni
nékterych skal mohl byt vysledek ovlivnén jednim vyzkumnikem, takze Ze vysledky analyzy
by mohly byt spolehlivéjsi, kdyby vyzkum provadélo vice vyzkumnikt, praveé kvili tomu, aby
se shodli v téchto hodnoticich kategoriich. Obzvlasté¢ vyznamnou roli hrdlo subjektivni
hodnoceni vyzkumnika v otdzkach, které se tykaly piipisovani negativnich ¢i pozitivnich
hodnot jednotlivym atributim jez média pouzivala k popisu Hillary Clinton. Se stejnym
problémem se ja, jakozto vyzkumnik, potykala v kategorii celkového vyznéni osoby Hillary
Clinton v jednotlivych vyzkumnych jednotkach a také s ur¢enim hodnoceni jejiho zdravotniho
stavu v ¢lancich. Tuto skute¢nost je nezbytné zminit, jelikoz na zdklad€ ni mohlo dojit k vice
¢1 méné vyznamnému zkresleni vysledki.

Za dal$i mozny nedostatek mé prace by mohla byt povazovdna i jistd omezenost
zkoumanych prament, kdy jsem Cerpala pouze z internetovych verzi vybranych médii — je
mozné, ze pokud by vyzkum byl v budoucnu roz§itovan, vysledky by mohly byt obsahle;jsi
a vice vypovidajici, kdyby do analyzy byla zahrnuta napiiklad i1 tiSt€nd verze periodik.
Ptipadné budouci prace na toto téma by déle byly Uplnéjsi, kdyby obsahovaly Sir§i Skalu
zkoumanych kategorii dané problematiky. Rozsah této prace mi umoZzZnil zaméfit se
pfedevSim na jedno Ustfedni téma; v budoucnu by mohlo byt zajimavé praci rozsifit o témata
dalsi a zaméfit se vice na srovnani zpusobu politické komunikace obou kandidati v danych

médiich.
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Role médii na spolecenské a politické déni je velice zésadni, a proto tuto problematiku
povazuji za hodnu dal§iho zkoumani. Rozbor takto vyznamné a medialné velmi ostie
sledované udalosti, jako je volba prezidenta Spojenych statti americkych, ndAm muize pomoci
hloubé&ji porozumét zplsobu, jakym probiha politicka komunikace skrze média a jak média

samotna do prib¢hu politického déni zasahuji.
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5. Zavér

Cilem mé bakalaiské prace byla komparace medialniho obrazu Hillary Clinton ve dvou
americkych denicich, stojicich na opacnych stranach politického spektra. Prodemokraticka
cast spektra byla v mé analyze zastoupena denikem The New York Times, respektive jeho
internetovou verzi nytimes.com a prorepublikdnska ¢ast politického spektra byla zastoupena
webovou verzi deniku The Wall Street Journal, wsj.com. Ve své praci jsem se soustfedila na
pocet a rozsah ¢lankt, témata Clankd i samotnych titulkd, atributy, které byly Hillary Clinton
obéma periodiky ptfisuzovany, zavaznost jejiho zdravotniho stavu a témata pokryvajici jejiho
protikandidata.

Ve své praci jsem pouzila metodu obsahové analyzy, s jejiz pomoci jsem ovéefovala
8 hypotéz, které jsem si v analytické stanovila. VétSina z téchto hypotéz se ukazala jako
pravdiva, na druhé strané ty, které se povedlo mym vyzkumem vyvratit, poskytly na danou
problematiku zajimavy nahled.

Denik The New York Times vénoval Hillary Clinton a jejimu zdravotnimu stavu vice
prostoru, alespoii co se tyce rozsahu a poc¢tu danych ¢lanki. Co se tyce Cetnosti, s jakou obé
periodika o jejim stavu informovala, denik The Wall Street Journal vydal bezprostiedné po
jejim kolapsu vice ¢lankt nez The New York Times.

Nejvetsi rozdily mezi danymi periodiky panuji v oblasti hodnoceni zdravotniho stavu
Hillary Clinton, a jeji osoby celkové. V obou pfipadech byla na wsj.com hodnocena
negativn€ji nez na nytimes.com. A to prestoze wsj.com vydal mén¢ ¢lankl, pouze 69, oproti
85, které byly zvefejnény na nytimes.com. Zpravy ze serveru wsj.com procentualné
obsahovaly vzdy vice nez jednonasobek negativniho hodnoceni oproti nytimes.com. Mirny
rozdil jsem zaznamenala také u celkového hodnoceni osoby Hillary Clinton, kdy pocet
pozitivnich hodnoceni na nytimes.com pievySoval pocet pozitivnich hodnoceni jeji osoby na
wsj.com. Tento rozdil vysvétluji polarizaci periodik v ramci politického diskurzu, jelikoz
jejich ptislusnost se vaze k opacnym konclim politického spektra, vysledky analyzy tomuto
rozdéleni odpovidaji. Na druhou stranu na wsj.com byl zaroven zdravotni stav demokratické
kandidatky hodnocen jako dobry castéji nez na nytimes.com, coz tvoii drobnou odchylku
v mnou zkoumanych hypotézach.

Ani u jednoho z periodik nebyl nejcastéjSim tématem zdravotni stav Hillary Clinton. U
obou dvou denikil byla hlavnim tématem ¢lankd jeji osoba a druhym nejcastéjSim tématem

byla kampan. Toto zjiSténi prokézalo souvislost mezi zdravotnim stavem kandidatky a
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probihajici prezidentskou kampani, jelikoz v mnou zkoumaném obdobi kampan vrcholila.
Diky témto vysledkim lze fici, Ze tato dvé média povazovala jeji zdravotni stav za téma, které
mélo potencidl ovlivnit prib&éh kampané, proto prezidentskou kampan spolu s tématem jejiho
zdravi zminovala v tak hojném poctu.

Analyza také ukazala, ze wsj.com referoval o kandidatce castéji ve spojeni s jejimi
byvalymi rolemi v politice nez nytimes.com. Casto zmiioval jeji roli byvalé prvni damy, a
jesté castéji pak jeji roli byvalé Ministryné zahrani¢nich véci. Pfi analyze ptipisovanych
atributi ptrisuzoval nytimes.com demokratick¢ kandidatce castéji takové vlastnosti, které
fadime mezi pozitivni (napfiklad ,,experienced* ¢i ,,warm®) a wsj.com ji ptidéloval negativni
atributy (naptiklad ,liar* €1 ,,unappealing®).

Dal$im castym tématem byli oba kandidati. Naopak tématem, které se v clancich
objevovalo nejméné Casto bylo denni shrnuti zprav, a téma debat. Tento vysledek lze
zdivodnit tim, Ze prvni prezidentska debata se konala az 27. zati 2016, coz je ve zkoumaném
obdobi, které trvalo pouze do 7. listopadu 2016 pomérné pozd€. Zaroven je tieba uvést, ze
probéhly jen
3 prezidentské debaty.

Frekvence témat zminujicich zdravotni stav Donalda Trumpa byla v téchto dvou médiich
vyrazné niz$i nez u tématu zdravotniho stavu Hillary Clinton, pfestoze ve vysledcich se
prokazalo, Ze nytimes.com referoval o jeho zdravi Castéji.

Vyzkum také prokazal, ze obé média referuji o skandalech protikandidata s vetsi Cetnosti
nez o skandalech ,,svého‘ kandidata.

Rozbor fotografii, videi a dalSich grafickych prvk nepfinesl pro mij vyzkum zadny
zéasadni poznatek, zobrazeni Hillary Clinton na fotografiich bylo téméf totozné, a to vysledky
toho, zda byla zobrazena lichotivé nebo ne se vice méné téz shodovaly.

Obe¢ sledované internetové verze dvou americkych periodik se tedy tématem zdravotniho
stavu Hillary Clinton zabyvala. The New York Times 1 The Wall Street Journal nabizela ve
svych ¢lancich tykajicich se této problematiky podobnd témata. LiSila se v hodnoceni
zdravotniho stavu i osoby Hillary Clinton a v poctu zvetejnénych ¢lankl. Na zaveér tedy lze
prohlasit, ze v nékterych tématech a jejich zplisobu interpretace se tato dvé periodika shoduyji,
ale pfevlada ,tradicni* rozdéleni témat a hodnoceni, které je dano politickou polarizaci té€chto

dvou médii v ramci politického diskurzu.
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