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Vliv kulturnich ¢i jinych akei na rozvoj regionu

Events impacts on regional development

Souhrn

Diplomova prace se zabyva vlivem kulturnich akci na rozvoj regionu Semily.
V teoretické ¢asti  jsou charakterizovany zakladni pojmy, jako je region,
regionalizace, regiondlni rozvoj a kultura. Dal$i ¢ast je vénovana ekonomickym
dopadiim kulturnich akci, jejich ¢lenéni a méfeni a také vymezeni multiplikatort.
Dale nasleduje charakteristika regionu Semily, ktera je zaméfena na geografické,
historické a demografické hledisko. Vlastni vyzkum byl proveden v praktické Casti
prace. Je zde provedena analyza kulturniho prostfedi mésta Turnov, ve které jsou
popsany orgdny a organizace, které se staraji o kulturni déni mésta a pravidelné
a nepravidelné kulturni akce. DalSsi rozbor je zaméfen na rozpocet mésta Turnov, kde
je provedena analyza vydaji na kulturu a na Kulturni centrum Turnov za posledni tii
roky. Vysledky jsou porovnany s dal$imi podobné velkymi mésty. V nasledujici ¢asti
je proveden rozbor kulturnich udalosti, které jsou pofadany ve mésté Turnov
Vv kalendainim roce 2015, a dale je provedena analyza prodejcii na Staroceskych
femeslnickych trzich. V zavéru praktické Casti diplomové prace je vypracovana
analyza ekonomickych dopadi kulturni udalosti ,,Staroceské femeslnické trhy 2016

pofadané v Turnove.
Summary

The thesis deals with influence of cultural events on development of region
Semily. The theoretical part defines basic concepts like region, regionalization,
regional development and culture. Next part focuses on economical effects, their
sorting and measuring and also describes multipliers. Characteristics of region

Semily focused on geographical, historical and demographical aspects follow. The



main research is described in the practical part of the thesis. It contains analysis of
cultural environment of town Turnov and information about organizations managing
cultural life and regular and occasional events. There is also an analysis of city
budget including information about expenses of Turnov Cultural Centre in past three
years. The results are compared with results of other towns of the same size. In the
next part there is a summary of cultural events organized in Turnov in 2015 and there
is also an analysis of sellers in Old Bohemian Craft Markets. The final part of this
thesis includes analysis of economical effects of cultural event “Old Bohemia Craft

Markets 2016” organized in town Turnov.

Kli¢ova slova: kulturni akce, multiplikator, neptimé dopady, region

Keywords: cultural events, multiplier, indirect effects, region



2

UVOA .. 11
Cil a MetodiKa PracCe..........cooiiiiiiiiiiiiii s 12
2.1 CHLPIACE oot 12
2.2 MEtOdIKA PIACE. ...ciuvieiiiiie ittt 12
LAterArnd FeSerSe........ccoiiiiiiiiiii ettt 14
TN A oo 1=1 o (T T o] I USSR 14
3.2 REQIONANIZACE ..ot 14
3.3 RegIONAINT TOZVO] ...iiiiiiiiiiiiie e 15
B4 KUITUIA o 15
341 LoKAING KUIUFA......coiviiiiiice e 16
3.4.2  EKONOMIiKa @ KUITUA........ccooiiiiiicce e 17
3.4.3  Kulturni INSITUCE ..eeiuveeiiiiiiesiee st 18
3.4.4  Kulturni d€dictVi.....coicveiiiiiiieieece e 18
3.9 BVENE . 18
3.6 Produkt kulturnich organizaci..........c.ccocviieiiiiiiiiiicie e 19
3.6.1 Dopady kulturnich akci na rozvoj destinace...........ccoeveeieeiveiieeniiecieenene. 21
3.7  Clenéni benefitl KUItUrnich akci........ooovcveveeveeeeeceeee e, 22
3.8 Ekonomickeé dopady.........cccceiiiiiiiiiiiiiiici 24
3.9  Méfeni ekonomickych dopadh kulturnich akci........cccvvveiiiiiiiiiiiice 26
3.10 Dopady na image a identitu MESta ..........cccveiiiiiiiiiiiiiiiieee e 27
311 SoCIAINT AOPAAY ... .viiieiiiiieiiieite e 28
312 Ostatni dOPAAY ....cvveivieiiiiiiieii e 29
313 MUIIPIHKALOT ..ot 30
3.13.1 MultipliKAtor produkeCe .........coviiiiieiiiiieie e 30



3.13.2 Multiplik&tor dGchodU ......cveviiiiiiiiii i 31

3.13.3 Multiplikétor hrubé pfidané hodnoty...........ccccceviiiiiiiiiiiic 31
3.13.4 Multiplik&tor ZameEStNANOSHL .....vvvvivviiiiiie e 31

3.14 Meéteni ekonomickych dopadil..........cocviiiiiiiiiiiiciic 32
3.14.1 Jednoduchy ZPUSOD ......c.coviiiiiiiiiiiiie e 32
3.14.2  INPUL-0ULPUL ANALYZA ..ot 32

4 Charakteristika regionu SEMIlY...........cccooiiiiiiiii i 35
4.1  Geografick€ Udaje TeZIONU........ccviiiiiiiriiiie e 35
4.2  Demografické 01daje T€ZIONU...........cccviiiiiiiiiiiieiie e 35

5  Rozpocet MESta TUIMOV ...........ccooiiiiiiiiiiiice e 37
5.1 Porovnani vydajii s mésty obdobné velikoSti.........cevvvveiiiiiiiiiiiiesieeee e 38
5.2 Zhodnoceni rozpoc€tli vybranych mest..........ccoovieeriiiiiiienieiiiciece e 38

6 Analyza kulturniho prostredi ..................ccoooiiiiiii 39
6.1 Kulturni akce pofadané organy a organizacemi MESta .........ccovrvververeervereennens 39
6.2 Pravidelné kulturni akce mésta TUINOV .......cccovviiiiiiiiiiiiiicceee 42
6.3 Nepravidelné kulturni akce meésta TUIMOV ........ceeviiiiiieiiiiiie e 44

7 Analyza kulturnich akei za rok 2015 ... 45
8 Analyza prodejct na Staro¢eskych femeslnickych trzich................................ 51

9 Analyza ekonomickych dopadi kulturni udalosti Starodeské Femeslnické

TrRY, TUINOV 2016 ...ttt sreeteeneenneenee s 54
9.1 Jednoduchy zpisob vypoctu ekonomickych dopadi kulturni udalosti
Staroceské femeslnicke trhy, Turnov 2016..........cccoviviiiiiiii e 54
9.2 SIOT tADUIKY .....eeiiiiiiiiiee s 56
9.3  Vypocty multiplikatorth produkce .........cooviiiiiiiiiiiieee e 56
9.4 MultipliKAtor ProdukCe .........ccoviiiiiiiiiiiiiei e 56
9.5  Zhodnoceni Kapitoly .......cceieeiiiiiiieiiiie e 59



10
11
12
13
14

ZLAVET ..ottt ettt bbb bR b ettt R e Rt ettt ne et e 60
SEZNAM HTEIALUNY ..ottt ns 63
SeZNAM Grafili........cciiiiiiiiiiii e 68
SEZNAM TADUIEK ... s 69
o0 1 1) 1 SO PRPSRSPRR 70

10



1 Uvod

Kultura je povazovana za nedilnou soucést lidského zivota. Ma velmi
pozitivni vliv na spole¢nost a pomaha spoluvytvaret lidskou identitu. Jeji podil je i na
tvorbé hodnot, které jsou uznavany a respektovany spoleénosti. V Ceské republice je
kultura oznacovana za tusek, ktery se neobejde bez financi a dotaci neziskovych

organizaci a z vefejnych rozpocti obci, mést a krajt.

Poptavka po kulturnich akcich i kultuie obecné v poslednich letech roste. Jeji
vliv se projevuje v riznych sférach ekonomiky. Oblast kulturniho turismu také
nabyva na dulezitosti. Je spojena se zvySenou potiebou kvalitniho managementu.
Kultura ma pozitivni vlivy pfedev§im na posilovani socidlni soudrznosti, snizovani

kriminality, zvySovani spoluprace mezi vefejnym a soukromym sektorem.

Kultura a kulturni organizace ma ze socio-ekonomického hlediska dilezity
vyznam na tvorbu novych pracovnich mist a na piijmy zaméstnanct.
Z ekonomického hlediska piinasi ptimé vynosy diky vydajiim spotiebiteld a nepiimé
piijmy, které souvisi s poskytovanim doplikovych sluzeb a sluzeb navazujicich na

kulturni udalosti.

Kulturni primysl patii mezi nejrychleji se rozvijejici sektor ve vyspélych

ekonomikéch a je oznacovan za jeden z hlavnich zdrojli inovaci pro jina odvétvi.

Kultura a pofadani kulturnich akci se vyznamnym zplsobem podili na
vytvateni dobré povésti regionu. Diky tomu se zvySuje zajem turistd a navstévniki

0 danou oblast, coz se promita na zvySeni navstévnosti regionu.
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2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je vymezeni ekonomickych dopada potadané kulturni
akce v Turnové. Cile bude dosazeno zjisténim hodnoty multiplikatoru turistickych
vydaji kulturni akce StaroCeské femeslnické trhy, Turnov 2016 a zjisténim, zda

zustavaji vydaje na poradani kulturnich udalosti v regionu.

2.2 Metodika prace

Pro ucely diplomové prace bylo vybrano mésto Turnov z divodu snadného
piistupu Kk informacim. Na zakladé téchto informaci bude moci byt stanoven vliv
kulturnich a jinych akci na rozvoj regionu. Region Turnov je vymezen
administrativnimi hranicemi sprdvniho obvodu mésta Turnov. V paté kapitole
diplomové prace je region bliZze popsan a zaméfen na geografické, demografické
a historické hledisko. V dalsi kapitole je rozebran rozpocet mésta Turnov. Dalsi
rozbor je zaméfen na rozpocet méesta Turnov, kde je provedena analyza vydaji
na kulturu a na Kulturni centrum Turnov za posledni tfi roky. Vysledky jsou
porovnany s dalSimi podobné velkymi mésty.

Dalsi cast tvotfi analyza kulturniho prostfedi regionu Turnov, ve které jsou
popsany organy a organizace, které se staraji o kulturni déni mésta a pravidelné
a nepravidelné kulturni akce. Soucasti analyzy je rozbor kulturnich akci v Turnové
za rok 2015. Cilem rozboru je zjistit, zdali i€astnici kulturnich udalosti jsou najimani
z regionu Turnov nebo z jinych regiont. Déle je pak provedena analyza, jejimz cilem
V Turnové.

Naplnéni stanoveného cile je zaloZzeno na strukturdlni analyze, kterd
je soucasti posledni kapitoly a jejimz vysledkem je zjistit ekonomicky dopad kulturni
udalosti Staroceské femeslnické trhy, Turnov 2016. Tato cast je slozena
z dotaznikového Setfeni a vypoftu ekonomickych dopadi kulturni udalosti

Staroceské femeslnické trhy, Turnov 2016.
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Dotaznikové Setfeni mélo za tukol zjistit vydaje ucastnikd kulturni akce
StaroCeské femeslnické trhy, Turnov 2016. Otazky v dotazniku (viz. ptiloha 3) byly
zamétfeny na ucastniky kulturni akce a zjistovaly predevsim, odkud ucastnik na akci
piijel, kolik zde utratil za obcerstveni, vydaje na dopravu, suvenyry ¢i ubytovani.
Dotaznikli bylo vyplnéno ptes 400, pouzitelnych jich bylo 270. Pii vyplhovani
dotazniku mél ucastnik akce moznost odpovidat nejen za sebe, ale i za skupinu.
Celkem tak bylo zjisténo od 300 osob, za které polozky na akci utraceli. Respondenti
byli geograficky rozdéleni z mésta Turnov, z regionu Turnov a z ostatnich regiont
Ceské republiky. Z daivodu toho, Ze kazda zuvedenych skupin méla jiny davod
k navstévé dané udalosti a tudiz i vydaje maji jinou strukturu, proto bylo uzemi
geograficky rozdéleno. Jednotlivé skupiny byly rozdéleny do tabulek (viz. ptiloha 2),
kam byly zapsany vysledné hodnoty odpovédi respondentti. Za kazdou skupinu byly
odpovédi na jednotlivé vydajové polozky zprimérovany. Dale bylo provedeno
ocisténi dat od DPH. Uréeni sazby DPH bylo provedeno dle zakona ¢. 235/ 2004 Sb.,
0 dani z pfidané hodnoty. Od marze data o€isténa nebyla.

Nésledovné bylo provedeno vypocteni ekonomickych dopadii kulturni akce
Staroceské femeslnické trhy, Turnov 2016 pomoci dat ziskanych z dotaznikového
Setfeni. Ekonomické dopady byly vypocitany dvéma zpisoby — jednoduchou
metodou a pomoci symetrickych input-output tabulek. Pfimé vydaje navs§tévniki
kulturni akce, které zlstavaji vregionu, byly zjistény jednoduchou metodou.
Multiplikator byl vypocitan pomoci symetrickych input-output tabulek ke stanoveni

nepiimych dopadu.
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3 Literarni reSerse

3.1 Pojem region

Pojem region je vysvétlovan fadou odlisnych definic, které vysvétluji tento
pojem z raznych hledisek. Nejobecnéji lze region vymezit jako komplex, ktery
vznika regiondlni odliSnosti krajinné sféry (Hampl a kol., 1987). Region lze
konkrétnéji definovat jako uzemni jednotku geograficky ohrani¢enou podle urcitych
znakt (Blazek, Uhlit, 2002). Je to tizemi s vymezenymi prvky, v némz existuje
specificka funkéni a souvisejici infrastruktura a vyznacuje Se Spolenym zdjmem
na rozvoj regionu a na zlepSeni blahobytu obcanti (Skokan 2003).

Regionem se podle zdkona ¢. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje
rozumi: ,,uzemni celek vymezeny pomoci administrativnich hranic krajii, okresi,
spravnich obvoduit obci s povérenym obecnim uradem, spravnich obvodi obci
s roz§irenou pusobnosti obci nebo sdruzeni obci, jehoz rozvoj je podporovin podle
toho zdkona. “

Regiony se mohou délit na administrativni a ptirozené. Potifeby vykonu statni
spravy a izemni samospravy definuji administrativni regiony. Jde o regiony uméleé,
casto neodpovidajici skutecnym procesiim a vztahim probihajicim v Uzemi. Jedna
se 0 okresy, kraje a regiony soudrznosti (Stejskal, Kovarnik, 2009).

Za ptirozeny region se povazuje vztahove uzavieny uzemni celek s izemnimi
funkcemi mezi jadrem a zazemim. Vztahova uzavienost izemniho celku je pojmem
relativnim. Zédny uzemni celek neni plné€ uzavien, coz znamena, Ze neni bez vztahu

k jinému regionu ¢i dal§im regionim (Stejskal, Kovarnik, 2009).

3.2 Regionalizace

Cinnost, ktera sméfuje k vymezeni regiont, se nazyva regionalizace. Clenéni
geografickych regionti se obvykle provadi pomoci dvou hledisek a to objektivniho
(pevnosti vazeb mezi prvky regiontl) a subjektivniho (na zakladé vyzkumu).
Pfi regionalizaci se postupuje bud’ ,,shora* anebo ,,zdola“. Snahou o vymezeni

typickych tzemi regionti se rozumi regionalizace ,,shora“. Regionalizace ,,zdola*
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vychézi ze zakladnich jednotek, které maji mezi s sebou silnéjsi vazby nez s jinymi

jednotkami (Grospic a kol., 20006).

3.3 Regionalni rozvoj

Za regionalni rozvoj lze vSeobecné pokladat rozsahlou fadu aktivit. Jednou
z moznosti, kterd je pokladana za faktor zvySovani blahobytu regiond, je praveé
cestovni ruch. Na narodni urovni zodpovida za oblast cestovniho ruchu Ministerstvo
pro mistni rozvoj CR, které se snazi koordinovat aktivity cestovniho ruchu a vytvatet
strategické koncepce rozvoje cestovniho ruchu (Fellegiova, 2009).

Pod pojmem regionalni rozvoj v nejuz$im pojeti Si lze ptedstavit pouze
ekonomicky rozvoj uzemné urcené¢ho celku. V dne$ni dobé se timto terminem
rozumi vétSinou celkovy rast socioekonomického potencidlu a urovné regionu,
zvySovani konkurenceschopnosti apod. Regionalni rozvoj lze oznacit jako cilenou,
strategicky zaméfenou a koordinovanou snahu mistnich aktért, kterd se orientuje
na zlepSeni mistni socialni, ekonomické a environmentalni urovné a celkové kvality
Zivota mistnich obyvatel (Stejskal, Kovarnik, 2009).

Regionalni rozvoj se vyznacuje skupinou procesu, které probihaji ve slozitém
systému regionu. K ovliviiovani a fizeni téchto procest je zapotiebi systémovy piistup

(Skokan, 2004).

3.4 Kultura

Kultura ma v soucasné dob¢ velmi §iroky pojem. Lze ji chapat jako historicky
vyvoj daného Uzemi a jeho obyvatel. Predstavuje také nezbytnou soucast
pfitomnosti. Pro pojem kultura existuje mnoho definic. Budil (2003 cit. podle
Novotna a kol., 2011, s. 41) vymezuje kulturu takto: ,, Kultura predstavuje plasticky
a mnohovyznamovy negeneticky program cinnosti jednotlivcii a socialnich skupin,
ktery je fixovan sociokulturni samoregulaci a kulturnimi stereotypy, pretvdiren
spolecenskou praxi a predavan prostiednictvim kulturniho dedictvi a tradice.

Mohammed Rassem (1987) rozdé¢lil kulturu do ¢ty vyznamovych zén. Prvni
vyznam je vztazen ,.k tém lidskym aktivitam, které ekonomicky organizuji vyuziti
prirodniho potencialu“ (Rassem, 1987 cit. podle Patocka, Hefmanova, 2008, s. 9).

Jsou spojeny se zemédé€lskymi ¢innostmi, pé€stovanim rostlin, chovem zvifat apod.
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Druhy vyznam je spojen s vychovou a vzdélanim ¢lovéka, zahrnuje i rozvoj poznani
a ideologii. Zde se chapani kultury uplatiuje v pedagogice, ekonomice, védé
a vyzkumu. Tieti vyznam poji Kulturu s kvalitou mezilidskych vztahd, jejich
zlepSovanim a zdokonalovanim. Ctvrty vyznam piedstavuje kulturu duchovni,

nabozenskou a ideologie vseho druhu.

3.4.1 Lokalni kultura

Lokalni kultura se od pojmu kultura lisi pfedev§im Uzemnim rozsahem
(Patocka, Hefmanova, 2008). Jednoduchym zpisobem ji lze vyjadiit jako stav
kultury a slozek v prostorové omezeném ramci a Case (Zemanek, 2003). Lokalni

kulturu tvofti jak prvky hmotné, tak nehmotné (Patocka, Hefmanova, 2008).

Hmotné prvky lokalni kultury
Hmotné prvky lokéalni kultury lze rozclenit dle Patocky a Hetfmanové (2008)
do nasledujicich skupin:
» lidova architektura,
sakralni pamatky,
funeralni pamatky,
méstska architektura,
panska sidla,
technické a vojenské pamatky,
umélecké, uméleckotremesIné a ostatni drobné pamatky,
drobné artefakty,
kulturni krajina,
historické zahrady, parky a arboreta,
archeologické pamatky,
genofond flory a fauny,
kulturni infrastruktura Gzemi,

kulturni organizace a instituce a jejich materialni zazemi,

vV V V V V VYV V V V VYV V V VYV V

tradi¢ni gastronomie ¢i tradini vyrobni postupy.
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Nehmotné prvky lokalni kultury

Nehmotné prvky lokalni kultury jsou predstavovany:
» prevazujici zplsob Zivota,
» nabozensky a spolkovy zivot,

» tradi¢ni zvyky a oslavy.
3.4.2 Ekonomika a kultura

V fijnu roku 2006 byla vypracovana studie pro Evropskou komisi spole¢nosti
KEA  European  affairs (Evropské  zalezitosti) s podporou TURUN
KAUPPAKORKEAKOULU  (Ekonomickou  Skolou v Turku) a MKW

Wirtschaftsforschung Saarbriicken v Mnichové.

Na zasedani Evropské rady v Lisabonu v biteznu 2000 byl odsouhlasen
vladami EU ambiciézni zamér: do roku 2010 wucinit z Evropské unie
nejkonkurenceschopnéjsi a nejdynamicétéjsi ekonomiku svéta, kterd by byla schopna
udrzitelného hospodaiského rozvoje s vétSim poctem pracovnich mist a s vétsi

socialni soudrznosti.

Kulturni a tvircéi odvétvi je rostoucim sektorem, ktery se rozviji rychlejSim
tempem nez zbytek ekonomiky. Spolecensko-hospodatské vysledky jsou métitelnym

ptinosem pro cile z Lisabonu.

,»Ne vse, co se pocita, miize byt zméreno, a ne vse, co miize byt zméreno, se pocitd. *

(Albert Einstein)

Kulturni odvétvi hraje v Evropé dilezitou ekonomickou a socialni roli a ¢im
dal vice se podili na hospodarské Cinnosti. Odvétvi dosahlo v roce 2003 obratu
ptresahujiciho 654 miliard eur. Obrat primyslu vyroby automobild ¢inil v roce 2001
271 miliard eur. V roce 2003 toto odvétvi ptispélo k HDP EU 2,6 %. Obchod
s nemovitostmi se podilel 2,1 % na HDP EU. Odvétvi spojené s potravinami a napoji
se podilelo na HDP EU 1,9 %. Odvétvi primyslu se podilelo na HDP EU 0,5 %.
Celkovy riist ptidané hodnoty tohoto odvétvi €inil za obdobi 1999-2003 19,7 %. Rust

odvétvi za toto obdobi bylo o 12,3 % vyssi nez celkovy riist hospodafstvi. V roce
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2004 v odvétvi pracovalo 5,8 miliont osob, coz odpovida 3,1 % celkového mnozstvi
zaméstnanych osob v EU25. Zatimco celkova zaméstnanost v EU se v letech

2002 — 2004 snizila, zaméstnanost v tomto odvétvi vzrostla (+1,85 %),

3.4.3 Kaulturni instituce

Kulturni instituce ma vice vyznami. Ze sociologického pohledu Ize pojem
kulturni instituce chapat jako nastroj spolecnosti, slouzici k osvojovani kultury
jednotlivymi ¢leny spole¢nosti v ramci procesu socializace. V tomto $irSim pojeti
ptedstavuje kulturni instituci rodinu, $kolstvi, masova média nebo stat. V praxi byva
pojem kulturni instituce pouzivdn jako oznaceni konkrétni organizace piisobici
v oblasti kultury (napiiklad divadla, muzea, galerie nebo uréité kulturni udalosti)
(Patocka, Hefmanova 2008).

3.4.4 Kaulturni dédictvi

Kulturnim dédictvim oznacujeme Souhrn hmotnych a nehmotnych hodnot,
vytvord a vztahu, které vznikly v minulosti, zaroven vSak v soucasné dob&é svym
vznikem a vyznamem pfispivaji k vytvareni kulturnich a spole¢enskych hodnot.
Je zde zahrnut také soubor hodnot, norem a vzorct. Kulturni dédictvi regionu

je navazano na komunitu, kterd tento region obyva (Patocka, Hefmanova 2008).

3.5 Event

Vymezeni pojmu event neni jasné a pfimé. Do CeStiny ho 1ze vyjadfit rovnou
neékolika moznymi vyrazy. K nejvice pouzivanym patii pojmy uddlost, akce, zdZzitek,
prozitek Nebo predstaveni. Jedna se vSak o celosvétové pojem, ktery je uznavan
po celém svétd a obvykle se nepieklada. Sindler (2003, s. 21) uziva definici
Bertranda Russella a Alfreda Whitecheada, ktera oznacuje event jako
,to, co se odehrava v urcity c¢as na urcitem miste.” S cestovnim ruchem slucuji
eventy Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 8), které je popisuji jako ,,jedinecné,

docasné, specialneé naplanované, rizené a organizacné zabezpecené akce nebo

udalosti s dopadem na cestovni ruch. “
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Zpravidla se pii vysvétleni pojmu event klade diraz na prozitek. Event ma
znazoriovat néco jedineéného, zvlastniho, neopakovatelného. Toto pojeti vyuziva
i Sindler (2003), ktery zastava nazory Nickela (1998) a Weinberga (1992),
Ze uspesnost zapamatovani se zvySuje diky zazitkim, které jsou zprostfedkované
poznanim zejména tehdy, pokud mame moznost se na téchto zézitcich iniciativné
podilet. Takova predstaveni vykazuji vyjimecné vysokou aktivacni schopnost
v obraznych pfedstavach jednotlivcti a skupin. V soucasné dobé je v marketingu
rozhodujicim Cinitelem odborné nasazeni obrazové komunikace ovliviujici lidské
chovani. Eventy je mozné v tomto spojeni chapat jako tiirozmérné ptipravené obrazy
pusobici najednou na veskeré lidské vjemy.

Dle Sindlera (2003) zakladnimi a zasadnimi charakteristikami, které jsou
eventu pfipisovany, jSOu:

» zvlastni predstaveni, poptipadé vyjimecna udalost,
» prozitek vnimany najednou vSemi smysly,

» komunikované sdéleni.

3.6 Produkt kulturnich organizaci

Kulturni organizace poskytujici vétSinu produktd, mé charakter sluzby.
Oproti béznym hmotnym produktim sluzby vystihuji nékteré odliSnosti. K hlavnim
vlastnostem sluzeb lze zafadit jejich nehmotnost, neoddélitelnost, proménlivost
a pomijivost (Johnova, 2008). Nehmotnost, pfesnéji feceno nematerialni povaha
vyjadifuje, ze poskytovanou sluzbu neni mozné doptedu spatiit nebo ji jinak
vyzkouset. Pofizovatel nevi, zda bude poskytovana sluzba kvalitni. Uéastnik se proto
¢i odbornikd.

Sluzby jsou souéasné neodlucitelné od svého poskytovatele. Jeho kvalifikace
a schopnosti tvoti ¢ast produktu (Bacuvcik, 2012). V nékterych ptipadech mutize byt
navstévnik zvyhodnén. Pokud existuje vice variant (napi. pii divadelnich
predstaveni) a nemad moznost si mezi nimi vybrat. Vyznamnym atributem
neodlucitelnosti sluzeb je existence ostatnich spotiebitelt. Jejich chovani mize

potom ovlivnit celkovy ohlas navstévnika z této akce (Kotler, 2007).
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Dalsim znakem, ktery je charakteristicky pro sluzby, je proménlivost.
Proménlivost vyjadifuje, ze dana sluzba neni nikdy identickd. I kdyz je sluzba
poskytovana v jednom dni stejnym producentem, obé sluzby se od sebe budou lisit.
K rystim, které ovliviiuji kvalitu sluzeb lze zatradit poskytovatele, Cas, misto a zptisob
poskytovani (Kotler, 2007). NejvyznamnéjSim divodem nestalé kvality sluzeb
v knihovnach, muzeich, galerii a pamatek je dle Johnové (2008) navstévnost. Pii
velkych navstévnostech mize dochéazet k frontdm napiiklad u pocitaci, musi se ¢ekat
na rezervaci, vypijcky apod.

S nestalosti sluzeb souvisi i jejich neskladovatelnost. Neni mozné ,,vyrobit*
sluzbu do zasoby v dobé, kdy ma organizace volné kapacity a neni mozné
je uchovavat.

Novodoby produkt je uspofadan tak, Ze obsahuje cely soubor vyhod
¢i zazitka, které uspokojuji rizné potieby zakaznikil a jejichz kombinace vytvari
mimotadnou konkuren¢ni piednost produktu nebo organizace (Bacuvéik, 2012).
Finalni produkt je mozné objasnit z hlediska jeho trovni (vrstev). Tajtakova (2010)
Klasifikuje c¢tyfi vrstvy: jadro produktu, vlastni produkt, ocekavany produkt
a rozSifeny produkt.

Jadro produktu znazornuje zékladni pozitek, pro ktery zékaznik cely
produkt kupuje. V ptipadé kulturnich akci se jedna o samotny kulturni zazitek, ktery
divak ziskava navstévou.

Vlastni produkt je v pfipad¢ kulturni akce predstavovan nabidkou dané
kulturni organizace. Vlastni produkt symfonického orchestru muze piedstavovat
konkrétni dilo, program celého koncertu nebo i vice koncertli v ramci predplatného
(Tatjakova, 2010).

Ocekavany produkt se vztahuje Kk ocekavanim, které souvisi s danym
produktem, poptipadé s danou kulturni akci. Vyskytuji se i obecna oc¢ekavani, ktera
jsou spolecna pro vSechny nebo vétSinu navstévnikll — urcita kvalita predstaveni,
chovani personalu, Satna, toalety. Oc¢ekavani se také mohou liSit u riznych skupin —
napiiklad hosté 16ze mohou piedpokladat, Ze dostanou sklenku Sampafiského
na pfivitanou, predplatitelé rezervované stalé misto, sponzofi volné listky.

Rozsifeny produkt sestava z riznych doplitkovych sluzeb nebo vyrobka,

které zakaznik dopiedu neocekava. Jejich neexistenci nevnima jako nedostatek.
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Pokud jsou navstévnikovi poskytnuty, dokaze je ocenit a vnima je jako konkuren¢ni
vyhodu. Jako piiklad rozsiteného produktu v oblasti kulturnich akci 1ze uvést dle
Bacuvcika (2012) poskytnuti ptidavnych sluzeb nebo kvalitniho zajisténi (naptiklad
pii zakoupeni 16ze je mozné parkovat zdarma), sluzby vyplyvajici ze souéinnosti
s dal§imi organizacemi (ziskani volnych vstupenek na koncertni ptedstaveni, sleva
do restaurace) a mimofadny zajem organizace o svého navstévnika (pozvani
na setkani s umélci).

Kulturni akci proto nelze vnimat pouze jako samotné ptedstaveni, ale jako
cely soubor riznych sluzeb a benefitt. Pokud se vytvaii nové produkty nebo je snaha
roz$ifit ty stavajici, je nutné orientovat se na cilovou skupinu, naptiklad
pro publikum symfonickych koncerti je charakteristické, Ze je pomérné usedlé
a o jinych nabidkach (kromé samotné hudebni produkce) pfili§ neuvazuje

(Bacuvcik, 2012).

3.6.1 Dopady kulturnich akei na rozvoj destinace

Spektrum kulturnich akci je velmi rozmanité. Akce se mohou li§it svou
podobou (od navstévniku divadla nebo vystavy obrazt, koncerti vazné hudby
po filmovy festival), cilovou skupinou (mistni ucastnici, mladi lid¢, rodiny s détmi),
navstévnosti (v fadu nékolika desitek 1 tisich ucastnikd) nebo trvanim
(od nékolikahodinovych akci az po eventy trvajici cely rok). Rozsah dopadu se také
1i8i. Od menSich akci mistniho charakteru zaméfenych na usedliky a navstévniky
z blizkého okoli pravdépodobné nelze ocekavat velké dlouhotrvajici zmény, ale vétsi
kulturni akce mohou piesahovat 1 do dalSich oblasti — ekonomiky, cestovniho ruchu,
pfiznivé mohou pfispét i do socialni oblasti. K témto ,,vétSim*“ kulturnim akcim
je mozné zafadit zamér Evropské hlavni mésto kultury (Skardové, 2011). Spolené
s rastem populace je spojena i vyS$i uroven piijmi a tedy i1 zvySena investi¢ni
zpusobilost. Se vzdélanim se soucasné zvySuje poptavka po dalSim vzdélavani,
zvétSuje se zajem o kulturu obecné (literatura, hudba, filmy) i kulturni akce (Kozel,
2006).

Benefity, které se ziskaji z poradani kulturnich akci, jsou mnohdy navzajem

uzce spojeny (naptiiklad environmentalni dopady dokazou ovlivnit image mést.
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Benefity, které plynou ze zmény image, Se odrazi v cestovnim ruchu a podobng¢).

Proto je nékdy obtizné od sebe samotné dopady oddélit.

3.7 Clenéni benefiti kulturnich akei

Benefity, které se ziskaji z kulturnich akci, je mozné pojmout raznymi
zpusoby. Benefity lze délit dle ¢asového ramce na primarni a sekundarni. Primarnim

benefitim je urCena kratka doba trvani, sekundarni maji delsi presah (Clark, 2008).
K primarnim benefitiim patri:

» Spojeni kulturni akce s oblastnimi a obchodnimi strategiemi riistu ve méste.

e Akce je vyuzita ve stavajicich rozvojovych a ristovych strategii
v ramci daného sektoru nebo mésta.

» Spojeni vefejného a soukromého sektoru a jejich naklady.

e Pro dosazeni rozvoje se stale Castéji nahlizi na spojeni vefejného
a soukromého sektoru jako na zdsadni prostfedek. Kulturni akce miize
fungovat jako idealni moznost pro vytvoreni partnerstvi. Pokud dojde
Kk uspéchu, muize trvat i po skonceni eventu.

» Dopady na image a identitu mésta.

e Pii kondni vyznamné kulturni akce znamena zvySeny pfiliv
navstévniki, investic i obchodnich pfileZitosti. Zaroven miize vyvolat
pozornost médii, ¢ehoz miiZze mésto vyuzit jako prostfedku k Sifeni
vlastni identity a znacky.

» Strukturalni expanze ekonomiky a rozvoj navazujicich odvétvi.

e Navstévnici pfichdzejici do mésta, aby navstivili urcité kulturni akce
pfispivajici k rozvoji ekonomiky daného regionu. Je zde mozné
vyuziti tzv. multiplika¢niho (neptimého) efektu.

» Environmentalni dopady na méstské a pfirodni prostredi.

e Eventy, které probihaji, mohou vSeobecné znamenat velkou zatéz

z hlediska Zivotniho prostfedi. Stale vice se klade duraz na to, aby

akce probchla environmentalné Setrnym zplUsobem. Pfed konanim
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samotného eventu je doporuceno vyuzit specidlnich fondl
k financovani praci v méstském prostiedi, které vedou Kk jeho

zkrésleni.
Sekundarni benefity jsou:

» Vyuziti vylepsené infrastruktury po skonceni akce.

e Velké eventy mohou potiebovat specialni upravy pozemku i budov.
Po skonceni dané akce je jejich uziti omezeno. V budoucnu jsou
bézné vyuzivany mistni komunitou a pfispivaji ke strategii méstského
rozvoje.

» Dopravni spojeni a infrastruktura.

e Pii konani dlouhodobé ¢i globalni akce, miize ve mésté nastat nutnost
upravy nebo vylepSeni stavajici infrastruktury. Nové vybudovana
infrastruktura je jednim z nejvice viditelnych dlouhodobych dopadi
kulturnich akei.

» Dopady na trh prace a socioekonomické vélenéni.

e Redlny dopad na zaméstnanost v dané lokalit¢ mlze mit i potadani
kulturni akce. Pokud jsou prozatimni pracovni mista vyuzivana
k poskytnuti nebo zlepSeni kvalifikace pracovnikil, dochazi ke zvySeni
jejich uplatnitelnosti na trhu prace. Efekty plynouci z pofadani eventu
mohou byt dlouhodobé.

» Druhotné dopady na realitnim trhu.

e V piipad¢ konani vyznamné akce muze dojit k ptichodu bohatsich
obyvatel do dané oblasti, coZ miize znamenat 1 pfiliv investic a vést
k rozvoji daného mista. Je ziejmé, ze disledkem téchto aktivit bude
vytlaceni zdejSich nizkopfijmovych skupin. Proto je nutné nalézt
strategickou rovnovéhu a vylepsovat mistni benefity.

» Zlepseni schopnosti projektového managementu a vliv na strategii vytvareni
eventll.

e Zadosti o pofadani kulturni akce mohou vyrazné zvySovat schopnosti

mésta zajiStovat podobné akce i do budoucna. V ptipad¢ posuzovani
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zadosti o uskutecnéni eventu mize byt predchozi zkuSenost zasadni.

(Clark, 2008)

Jiny pohled na benefity sdéluje Palmer (2004). Podle ného se lisi
dle vysledku, jakého bylo kondnim kulturni akce dosazeno. Do jedné kategorie fadi
tzv. ,hard legacies®, jsou charakterizovany jako hmatatelné, meétitelné a viditelné
prvky. Tato Kkategorie obsahuje budovy, infrastrukturu, pracovni mista i turisty.
Do druhé skupiny patii tzv. ,soft legacies”, jsou obvykle nehmatatelné, tézce
meéfitelné a pro nékteré pozorovatele mohou byt i neviditelné, napt. zlepSeni image
a zvySeni sebedivéry mésta, vytvoreni festivalové atmosféry a zkusenosti, které byly
pofadanim akce ziskany. Pfi hodnoceni kulturnich akci zdlraznuje ,.hard legacies®,

které se lépe posuzuje. Piesto tvoti pouze ¢ast vysledkd, kterych bylo dosazeno.

3.8 Ekonomické dopady

Neni pravda, ze potaddani kulturnich akci znamena pro poradatelské mésto
z ekonomického hlediska pouze vydaje, naopak byla zpozorovana celd skupina
ekonomickych benefitl. VétSina vyzkumi, které se vénuji ekonomickému dopadu
kulturnich akci, vyuzivd dva ukazatele — vynosy a zaméstnanost (Markova, 2012).
Rozbory ekonomického dopadu se d&ji na nékolika trovnich. Prvni uroven tvofi
Setfeni konkrétni jednorazové kulturni akce. Zadavatelem jsou v tomto ptipadé
organizace, které oslovuji velké mnozstvi navstévnikt. Jejich ¢innost zasahuje také
do oblasti cestovniho ruchu a destinaéniho managementu. Druhou troven
piedstavuje vyzkum kulturnich aktivit ve mésté ¢i regionu. Zde si vyzkum opét
zpracovavaji organizatofi, tedy obce, popi. regiony, které chtéji ziskat informace
o dopadu kulturnich akci konanych na jejich uzemi. Tieti Groven tvoii vyzkum
kulturnich aktivit na narodni Grovni. Vyhody ze zpracovani studie ekonomickych
dopada plynou nejen pro samotného organizatora kulturnich akci, ale naptiklad i pro
jeho sponzory, darce, vetfejnost 1 mistni komunitu (Raabova, 2010). Objevuji
se 1 kritické hlasy tykajici se méfeni ekonomickych dopadi kulturni akce.
Zpracovani podobné studie je zbytecné, protoze kvalita kulturnich programi neni

méiena navstévnosti a ziskem. Ekonomické dopady jsou méfeny predevsSim z divodu
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vytvofeni argumentl pro ziskani dotaci na podporu Kulturnich aktivit
(Markova, 2012).
Pti vyzkumu ekonomickych dopadt kulturni akce jsou rozliSovany piimé,
nepiimé a odvozené dopady eventi:
» Primé dopady jsou disledkem pfimych vydaji kulturni organizace nebo
jejich ucastnikl a zahrnuji zmény v ekonomice (Raabova a kol., 2011).
» Nepiimé dopady (oznaCované jako multiplikacni efekt) jsou ,,zmény
v ekonomice, které byly zpusobeny produkci subdodavatelu, bez kterych
by primi dodavatelé nemohli fungovat™ (Raabova a kol.,, 2011, s. 9).
Multiplikacni efekt je nepiimym disledkem vydaji a jeho odhadovani
je zpravidla velmi narocné.
» Odvozené dopady tvoii znovu utracené pfijmy domacnosti, které vznikly
v disledku ptimych i nepifimych efekti dané akce/organizace (Raabova,
2010). Jinak feceno se jedna o zmeény v ekonomice zpusobené vydaji
zaméstnanci piimych i nepfimych dodavateli zbozi a sluzeb pro danou

organizaci.

V nékterych rozborech dochazi pouze k rozliseni pfimych a neptimych
dopadii. Tato metoda je uplatnovana z divodu vétsi divéryhodnosti vysledkl
a vyhnuti se pfiliSnému ptecenéni celkového dopadu (Raabova, 2010).

Zisk ekonomickych benefitl se dostava stile vice do cela. Piikladem
je projekt Evropskych hlavnich mést kultury (EHMK), ktery byl pivodné kulturni
akci, postupnym vyvojem se vSak stdle vice zdlraziuji ekonomické piinosy. Aby
mésto dovedlo diky projektu ziskat benefity, je nutné definovat ekonomické cile.
Palmer (2004) ve svém sdéleni tykajici se EHMK uvadi, Ze pouze malo mést
dokazalo dobfe wurcit ekonomické cile, kterych by mélo byt dosazeno.
K podotykanym cilim patfil rozvoj turismu piedevS§im v kulturni oblasti, jako
je vybudovani a vylepseni kulturni infrastruktury, zlepseni vnéjsiho vnimani mésta
(image), méstska revitalizace a rozvoj kreativniho primyslu a specifickych programi
pro tvorbu pracovnich mist. Samotné ekonomické benefity ziskané z icasti mésta
na projektu EHMK jsou rozdéleny do péti skupin. Obecné jsou chépany jako ptimo

odvozené od zvysenych vydaji a investic v navaznosti na EHMK (Skardova, 2011).
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1)

2)

3)

4)

5)

Vydaje, které vznikly ze spravy a pribéhu eventu + vydaje na kulturni
vyrobky a sluzby. Vydaje zahrnuji provozni vydaje, vydaje spojené s mistem
poradani, prodejem vstupenek, kulturniho zbozi a sluzeb. Tyto aktivity vedou
k doCasnému ristu zaméstnanosti. Jde pouze o kratkodoby benefit.

Vydaje navstévnikl, ktefi do mésta pfijeli, aby navstivili projekt. Do této
skupiny patii turisti obecné, jednodenni navstévnici i usedlici. Benefitem
mohou byt zvySené utraty v obchodech, hotelich, restauracich a podobné.
Tyto piinosy jsou kratkodobé, nejvyse sttednédobé, pokud mésto nevytvori
zvlastni ¢innost k udrzeni zajmu navstévniki i po skonceni kulturniho roku.
Piimé 1 pokracujici investi¢ni projekty, které souvisi s projektem EHMK.
Jednd se o stavbu novych kulturnich zafizeni, zlepSeni infrastruktury
a revitalizaci mésta obecné. Benefitem je formovéani novych pracovnich mist
a rust kvalifikace.

Zvysena schopnost mésta prildkat diky EHMK investi¢ni projekty. Jedna
se o atraktivni dlouhodoby benefit.

ZlepSeni image mésta. V dlsledku zlepSené image mésta se oblast stava
atraktivnéjsi pro obchodniky 1 kvalifikované pracovniky. Jakékoli zlepSeni
image vyzaduje dlouhodobou strategii. Pfinos samotného projektu v této

oblasti je opét nejasny (Palmer, 2004).

3.9 Meéreni ekonomickych dopadii kulturnich akei

Kultura méa velmi p¥iznivy vliv na spoleénost. Casto je, ale chapana jako

¢innost, ktera vyzaduje pouze penize, bez zadnych piinost. Proto je dilezité méteni

ekonomickych dopadt kultury.

Hlavni diivody méfeni dopadd kulturnich akci jsou dle Raabové (2010) popsané

takto:
>

Kulturnim manazerim umoziuje Studie ekonomickych dopadli ocenéni
ekonomického vyznamu vlastni organizace a také mtize dobte poslouzit jako
pfiloha Zadosti o granty, dotace a sponzorské ptispévky,

Zastupciim mistnich samosprav a vladé piinasi studie ekonomickych dopadii
potifebné informace, jak se dany projekt podili na mistni ekonomice a laka

tam nové piijmy. Tato data mohou dobte poslouzit napiiklad pro piedpovéd’
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ekonomického dopadu podobnych, teprve piipravovanych udalosti
¢i organizaci, ale i pro celé dal§i planovani rozvoje cestovniho ruchu
a kultury v regionu,

» poskytovatelim dotaci, dart a sponzorskych piispévka dava studie
ekonomickych dopadii informace o hodnoté a vyznamu kulturniho projektu,
coz neptimo slouzi jako diilezity argument pii rozhodovéni o ptidéleni dotace

¢i daru.

3.10 Dopady na image a identitu mésta

S dopadem kulturnich akci na cestovni ruch v daném mésté tzce souvisi
I jejich vliv na identitu a image mésta. Image je mozné definovat jako ,, komplexni
obraz, ktery si vytvareji obyvatelé, navstévnici, ale také ucastnici aktivniho
cestovniho ruchu na zakladé vlastnich nebo zprostredkovanych zkuSenosti, dojmii,
presvedceni, pocitii a poznatku* (Lieskovskd, 2002, s. 59). Z definice je patrné,
Zze image predstavuje nejen objektivni vnimani skutecnosti, ale do znacné miry
je ovlivnéna subjektivnim vnimanim meésta, predstavami, ocekdvanim, postoji
a emocemi tykajici se dané lokality. Nemusi tedy vzdy zcela odpovidat skute¢nosti.
Je dulezité podotknout, Ze tvorba nebo jakdkoli zména image mésta je procesem
dlouhodobym a organizace jednorazové kulturni akce nemuze nahradit cilenou
dlouhodobou strategii v této oblasti. Postup tvorby image je velmi slozity a vyzaduje
dostatek informaci o subjektech, které na daném uzemi plisobi, o pravidelnych
navs§tévnicich oblasti, spotiebitelich, o jejich pottebach, pifanich, motivech,
nakupnich zvyklostech, jejich moZnostech 1 potencidlu. Image ovliviiuje celd fada
Cinitell, kromé samotného pofaddani eventll je to naptiklad kvalita, aktudlnost,
komplexnost a rychlost poskytovanych produktii a sluzeb, vystupovani predstavitelt
daného subjektu, propagace, vzhled dané lokality, dobré reference, pozitivni
informace publikované v médiich 1 spojeni mésta se jménem vyznamné osobnosti
(Lieskovska, 2002). Na image dané organizace i mésta ma velky vliv 1 samotné misto
konani eventu. Kulturni zazitek je nehmotné povahy. Fyzické prostiedi vyrazné
ovlivituje celkovy dojem navstévnika z dané akce. Je tedy mozné fici, ze ,, fyzické
prostiedi mésta je do velké miry determinujicim komponentem celkového zazitku*

(Tajtakova, 2010, s. 182).
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Meésta, ktera se snazi zlepsit svou image, poradaji kulturni akce, aby vyvolali
medidlni zajem. Tim ziskaji jedine¢nou pfilezitost prezentovat sebe sama, méstskou
znaCku a identitu. Ve stale vice sjednoceném svéteé mést je potieba se odlisit stale
vyS$§i a prilezitosti k predstaveni zvlastnosti a specifik daného mésta stale cennéjsi
(Clark, 2008).

Markova (2012) uvadi, ze porddani kulturnich akci umoznuje rezidentiim
Iépe se srozumét s kulturnim dédictvim a kulturnimi tradicemi dané oblasti.
Regiondlni (resp. destinacni) identitu 1ze mimo jiné vyuzit na trhu cestovniho ruchu,
kde poméha zajisStovat konkurenceschopnost regionu. Vyznamnym  turistickym
cilem se mohou stit nejen kulturni akce samotné, ale i misto jejich konani.
V néekterych hlavnich méstech se kulturni organizace a misto jejiho plisobeni staly
identifika¢nimi prvky celého mésta (napf. budova Opery v australském Sydney)
(Tajtakova, 2010). V piipadé konadni eventu miize byt z hlediska cestovniho ruchu
vhodné spojit jeho téma se jménem slavné osobnosti, ktera se ve mésté narodila,

popi. puisobila. P¥ikladem je Smetanova Litomys] nebo Sramkova Sobota.

3.11 Socialni dopady

Socialni dopady se do jist¢é miry prolinaji s ekonomickymi dopady
a v nékterych ptipadech mize byt obtizné je od sebe odlisit. Ukazatele tykajici
se zaméstnanosti (tvorby pracovnich mist) a pfijmli zaméstnancl (resp. obyvatell
destinace) sice maji socialni charakter, ale zaroven udavaji stav ekonomiky, a proto
byvaji Casto zahrnuty pod ekonomickymi ukazateli. Tyto dopady se oznacuji jako
socio-ekonomické (Raabova, 2010). Clark (2010) ve své studii pro OECD uvadi,
ze mésta mohou potadanim kulturnich eventi napomoci socidlnimu vclenovani tak,
ze vytvofenim novych docasnych pracovnich mist zlepsi kvalifikaci pracovniki,
kteti mohou nésledné na trhu prace najit lepsi uplatnéni.

Cisté socialnim dopadem je vlastnost kulturnich akci umoZnit navazovani
a rozvijeni mezilidskych vztahl. Jednim z motivaénich faktori navstévy eventu
je prilezitost setkat se s jinymi lidmi, respektive moznost ukazat se ve spolecnosti
(Tajtakova, 2010).

Vétsina mést projektu EHMK socialni dopady nepovazovala za svou prioritu,

témet vSechna zahrnula do svého programu akce se socialnim podtextem (Palmer,
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2004). Hlavnim cilem bylo rozsifit navstévnickou zakladnu a to piedev§im skrz
zafazovani skupin, které se obvykle kulturnich akci neucastni. Jednalo se pfedevsim
o déti, mladistvé, etnické menSiny a handicapované osoby. Snahy o usnadnéni
pfistupu maji raznou podobu, Casto se jednd o finan¢ni zvyhodnéni (slevy
na vstupném, piip. volny vstup) nebo poradani akci specialné pro tyto skupiny.
Urcitym krokem muze byt uspofadani takovéto akce v misté, které je cilové skupiné

dobie dostupné, napiiklad v okoli $koly (Skardova, 2011).

3.12 Ostatni dopady

Kulturni dopady ptedstavuji u dlouhodobych nebo opakovanych eventd
nezanedbatelnou c¢ast ziskanych benefiti. Napiiklad v ramci projektu EHMK
je roz§ifena nabidka kulturnich akei klicova. V idedlnim piipad€ by mély byt kulturni
dopady dlouhodobé, tzn. vylepSend kulturni infrastruktura, nové vzniklé kulturni
organizace i vét§i mnozstvi centl. To vSechno by mélo mit delsi piesah. Udrzitelnost
podobnych projekti vsak ptredstavuje zadvazny problém. Mezi jednotlivymi mésty,
pojmu ,dlouhodoby*“ dle toho, ¢eho chtéji participaci na akci dosédhnout.
Kazdopadné blizSi analyza ukazala, Ze prestoZe eventy pokracuji, vétSina z nich
se bojuje s vaznymi finan¢nimi problémy. Malokdy bylo mésto schopno absorbovat
velké mnoZstvi nové vzniklych organizaci a akci tak, aby dokézalo zajistit jejich
preziti a rozvoj. Piikladem, ktery ukazuje tento problém, byl projekt, kde se vétSina
produkénich spolecnosti, které byly jednorazové vytvofeny pro organizaci a fizeni
eventll béhem kulturniho roku, pokusila pokra¢ovat v ¢innosti i po skonceni akce,
avSak do dvou let zkrachovala. V dalSich méstech Skrty v kulturni oblasti
po skonceni kulturniho roku vedly k zavirani divadel, muzei atd. (Palmer, 2004).

Rozsiteni kulturni kapacity mésta znamend nejen upravenou kulturni
infrastrukturu a rozmanitou nabidku eventt, ale také zvySeni poctu lidi zapojenych
do kulturnich aktivit. K nim patii mistni umélci, zaméstnanci kulturnich organizaci
a v idedlnim pfipadé¢ i mistni kulturni publikum, které by mélo byt projektem EHMK

rozsiteno (Skardova, 2011).
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3.13 Multiplikator

Britsky ekonom 20. Stoleti Lionel Robbins definoval ekonomii jako védu,
ktera studuje lidské chovani pro sviij vztah mezi koncem a omezenymi prostiedky,
které mohou mit alternativni pouziti (Raa 2005). Stejné tak je to s definici
multiplikatoru. Obecné je multiplikdtor makroekonomicky pojem vysvétlujici,
nakolik zména jedné proménné zméni hodnotu jiné proménné (Samuelson 2007).
Model multiplikatoru nazval a popsal jako prvni John Maynard Keynes. Jeho prvni
multiplikétor se pojil s americkou ekonomikou. Jeho vyzkum ukazuje dopad zmény
vydajl (investic, vladnich vydaji a spotfeby) na velikost produkce a zaméstnanosti
(Samuelson 2007). Vzhledem k jednoduchosti jeho teorie je nelze pouzit pro feseni
realné situace. [ kdyz se J. M. Keynes nezabyval regionalnim problémutim, jeho teorie
se dale rozvinula 1 pro regionalni vyuziti (Blazek, Uhlit 2002).

Pro odvétvi kultury jsou nejdilezité;si:
» multiplikator produkce,
» multiplikator dichodu,
» multiplikator hrubé ptidané hodnoty,
>

multiplikator zaméstnanosti.

Multiplikatory jsou v této diplomové praci vypocteny pomoci input-output tabulek.
Autorka vychéazi z Metodiky pro vypocet ekonomického dopadu (Radbova 2011)

pfi popisovani multiplikatori a jejich vypocta.
3.13.1 Multiplikator produkce

Hodnoti mnozstvi celkové produkce odvétvi, které je vytvofeno v ekonomice
dané zemé¢, v jehoz dusledku dojde ke zvySeni vydaji ucastnik kulturni udélosti.
Nékteré vstupy jsou zahrnuty vicendsobné. Multiplikator produkce 1ze zméfit pomoci
Leontifovy inverzni matice, od které odecteme matici koeficientd vstupll A
od jednotkové matice I a zhotovime inverzni matici k (I — A). Tim vznikne matice

koeficienti celkové produkce L. Vzorec vypada takto: L = (1 — A)™
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3.13.2 Multiplikator diichodu

Multiplikator je vymezen celkovou hodnotou ndhrad zaméstnanciim (mezd,
platli a soc. prispevki, kterych je zapotiebi ke zvySeni produkce odvétvi o jednu
penézni jednotku). Vzhledem k tomu, Ze ndhrady zaméstnancli jsou soucasti hrubé
ptfidané hodnoty, multiplikatory dichodu jsou niz§i nez multiplikatory hrubé ptidané
hodnoty. Pro vypocet je nutné ziskat vektor i, ktery znazoriiuje prvotni zvySeni mezd.
To odpovida zvysSeni pfimé produkce o jednu penézni jednotku z normalizované

symetrické input-output tabulky.

Multiplikator dichodu je zndzornén takto: 1*(I — At
3.13.3 Multiplikator hrubé piidané hodnoty

Vyjadiuje hodnotu celkové produkce po odecteni mezispotieby vSech vstupt
(zbozi a sluzeb, které se spotiebuji v pribéhu vyroby). Ukazatel hrubé piidané
hodnoty nezahrnuje nékteré vstupy vicenasobné na rozdil od ukazatele produkce,
ale jen jednou za cely ekonomicky kolobéh. K vypoctu je potteba ziskat vektor
h (znazornuje prvotni zvySeni hrubé ptidané hodnoty, kterd vznikne zvySenim piimé
produkce o jednu penézni jednotku) z normalizované symetrické input-output
tabulky. Hruba pfidand hodnota je rovna hrubému piidanému produktu, ktery
je ocistén o Cisté dang.

Vzorec pro vypocet multiplikdtoru hrubé ptfidané hodnoty je zndzornén: h*(I — NG
3.13.4 Multiplikator zaméstnanosti

Multiplikétor znazorituje pocet novych pracovnich mist, kterd jsou vytvorena
v celé ekonomice, diky zvySené produkci odvétvi. Pro jeho vypocet je potieba ziskat
vektor e, ktery znazoriiuje prvotni dopad zvysSené produkce na zvySeni zaméstnanosti

z normalizované input-output tabulky.

Vzorec multiplikatoru zamé&stnanosti: e*(I — A)™
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3.14 Méreni ekonomickych dopadu

Dle Raabové (2010) lze popsat dva zpusoby jak méfit ekonomicky dopad
kulturni akce. Jeden ze zpusobu je Jednoduchy zptisob a druhym zpisobem je Input-

output analyza.
3.14.1 Jednoduchy zpiisob

Na zacatku Jednoduché metody je nutné vytvofit dotaznik pro ucastniky.
Dotaznikem lze zjistit, z jaké oblasti ucastnik pfijel, jak dlouho na akci setrva, zda
ptijel kvili kulturni akci, kolik penéz vynalozil za dopravu, kolik utratil za produkty
a sluzby v misté, jako jsou vstupenky, ubytovéani, obcCerstveni, poptipad¢ dalsi
dialezité informace k priizkumu a rozvoji projektu. Dotaznikové Setieni 1ze provést
bud elektronicky anebo piimo v terénu, diky némuz se ziska nejlepsi vzorek
respondentli. Dale dochazi k secteni vSech vydaji na dopravu a vSech ostatnich
vydaji navstévniki, které byly utraceny v misté konani kulturni akce. Zde je dobré
vyloucit ucastniky, kteti neptijeli kvili kulturni akei, ale méli jiny divod a na tuto
udalost piisli ndhodou a i1 ty, kteti by své penize utratili, i kdyby se v misté dana
udalost nekonala. Vydaje na dopravu nemaji velky dopad na zkoumanou oblast,
pokud dopravni spole¢nost nevlastni mistni podnikatelé. Po secteni vydaji ti¢astniku
se ziskad castka, kterd vyjadiuje, jak velké mnozstvi penéz ucastnik akce utrati

Vv zavislosti na kulturni akci (Raabova, 2010).

3.14.2 Input-output analyza

Pro vypocet multiplikatoru na regiondlni urovni se pouziva metoda input-
output tabulky, ktera dokaze zahrnout i vazby mezi riznymi odvétvimi ekonomiky.
Vétsinou se model pouziva pro modelaci zmén v regionu (Blazek, Uhli, 2002).
Symetrické input-output tabulky vyznacuji Ciselné vztahy mezi vstupy a vystupy
hospodaistvi (Rojicek, 2006). Podle Cadila (2010) nazyvaji tyto vztahy odbératelské
a dodavatelské.

Input-output analyza pochazi z USA, kde byla poprvé sestavena v prvni
poloving 20. stoleti. Zakladatelem je Wassily Leontief, ktery tuto metodu pouzil

na americkém narodnim hospodafstvi (Rojicek, 2006). Jeho prvni input-output
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metoda se dnes nazyva uzavienym modelem, jelikoz jsou vSechny vstupy pouzivané

jako vystupy (Raa, 2005). O rozvoj teorie se zaslouzil Walter Isard (Cadil, 2010).

Dnes se pouzivaji rozpracovanéjsi teorie, ale zaklad je stale od Wassilyho

Leotiefa. Teorie input-output analyzy je vyuzivana k vypoc¢tu multiplikaénich efektd,

protoZe jsou zpracovavany piimé i neptimé vlivy z jinych odvétvi (Cadil, 2010).

Clenéni input-output tabulky

Maticova tabulka input-output je symetrickd podle ¢lenéni produkt x produkt

nebo odvétvi x odvétvi. Ciselné zobrazuje vztahy mezi vstupy a vystupy, nejéastéji

se pouziva pro vypocty v uctech statka a sluzeb, v uctech produkce a v provoznim

ucetnictvi (Hronova, 1997).

Tabulka 1 ma ¢étyti kvadranty:

kvadrant — vyznacuje odbératelsko-dodavatelské vztahy ve formé
mezispotieby
kvadrant — vyznacuje dodavajici vyrobni odvétvi a autonomni vyuZiti
kvadrant — vyznacuje pohyb penéz uvniti firmy (mzdy, dané, fixni
kapital, zisky)
kvadrant — posledni kvadrant vyznacuje vztah mezi primarnimi

¢initeli a kone¢nym uzitim (Rojicek, 2007).

Tabulka 1 Input-output analyzy

Sektor

IKonecne Celkem

1

Jn’///é?f/f/ é(f//ﬁ 7777 J-"';{V'ff//'f/"f x1

.
1

Xj

A e /’f/’/ﬁﬂ/
A A A A A

L A o A e A A A

LI AIIIIL 17221777 L 1N

Pridana

B . i vy o

Celkem

X1 X Xp

Wf){d I. kvadrant )—‘ II. kvadrant I I I I I || III. kvadrant R\‘\\\‘N IV. kvadrant |

Zdroj: Rojicek, 2007
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Prvni kvadrant z Tabulky 1 je mozné podrobnéji popsat Tabulkou 2.
V Tabulce 2 je znazornéno Clenéni produkt x produkt a charakterizuje usporadani

jednotlivych prvkii matice do vypocetni tabulky.

Tabulka 2 Symetricka input-output tabulka v ¢lenéni produkt x produkt

Vyrobky padle Konedné uZiti :
SKP KS HTFK AZ Vivoz Celkem
Vidaje na Tvorba Gt
:jdmkbg‘], 1 Mezispotfeba konetnou | hrubého mﬂ"g:‘}b Vivoz l;:}: :?lk‘;’;ﬁ
spotfebu fix. kap. P yro
Celkovi Celken podie eduotiivich vl koaetadhs i Celkove uZiti
Celkem(1) | 2| mezispotieba e g vl IR T
v zikladnich cendich cendch
Cisté dané cov ’ A i i Celkové fisté
na virobky 3 podle produkti CDV podle jednotlivych typl koneéného ufiti dané na vyrobky
Celkova i . . . Celkové uZiti
Celkem g Celkové kome®né vEti podle jednotlivich typit :
(143) 4 . M'L.Iiir]-ml:f'cba wakkitaioh sendel vkup_mch
v kupnich cendch cendch
SloZky T
pidané 5 Sloﬁ:;:dme
hodnoty v
Celkem 6 Produkce
(4+5) v zakladnich cendch
Dovoez 7 Dovoz
Celkem 8 Dodavky celkemn
(6+7) v zékladnich cendch

Zdroj: Vavrla, Rojicek, 2007

Do sloupcti Tabulky 2 se vkladaji hodnoty spotieby, jez vyznacuji, kolik
produktu bylo na vyrobu vyrobku pro jednotlivé tadky spotiebovano. Zménou
struktury spotifeby se zmeéni 1 vstupy modelu. Napravo od ctvercové tabulky
je konecné uziti ¢lenéné podle jednotlivych produkti. Stejné rozdéleni a popis plati
pro c¢lenéni odvétvi x odvétvi. Pii sestavovani SIOT se upfednostiiuje oceniovani
v zékladnich cenach, jelikoz ocenéni je homogennéjsi a vyhodné&jsi k analytickym

ucelim (Vavrla, Rojicek, 2007).
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4 Charakteristika regionu Semily

4.1 Geografické udaje regionu

Region Semily se nachazi v Libereckém kraji. Svou rozlohou 699 km? zaujima
okres Semily 22,1 % tzemi Libereckého kraje. Semily se rozkladaji v jihovychodni
casti Libereckého kraje. Na severu je v délce 13,4 km ohranien statni hranici
s Polskem, na vychodé okresem Trutnov, na jihu okresy Ji¢in a Mlada Boleslav.
Na severozapadé sousedi s okresy Jablonec nad Nisou a Liberec. Okresem prochazi
silnice E65 z Prahy na polské strané (ptes Harrachov) a silnice E442, odboc¢ka z E65
na Liberec. Mésto Turnov je dulezitym zelezni¢nim uzlem, prochéazi tudy traté

Hradec Kralové — Liberec a Praha — Turnov.

Severovychodni cast okresu tvofi zapadni ¢ast Krkono$, zbytek tizemi okresu
tvoii podhorské oblasti a zvinéné pahorkatiny Ceského raje. Nadmoiska vyska
se pohybuje od 236 m n. m. az do 1435 m n. m. Od severu na jih protéka uzemim
feka Jizera, ktera se svymi ptitoky Mumlavou, Jizerkou, Oleskou a Kamenici odvadi

vodu do Labe.

Region z pohledu cestovniho ruchu ma velké mnozstvi turistickych mist
1 kulturnich pamatek. Nachdzi se zde znama horska stfediska Harrachov, Benecko,
Rokytnice nad Jizerou, Vysoké nad Jizerou. V zimé je zde mnoho upravenych
sjezdovek 1 bézeckych trati, v letnim obdobi jsou pfirodni terény vhodné pro pesi
turistiku a cykloturistiku. K turisticky oblibenym oblastem patii i Cesky raj. Jeho
dominantou je stifedoveéky hrad Trosky nebo vrch Kozakov s naleziStém drahych
kament. Unikatem svétové urovné jsou Bozkovské jeskyné s bohatou krapnikovou

vyzdobou a nejvétsim podzemnim jezerem v Cechach.

4.2 Demografické uidaje regionu

439 639 obyvatel, na tizemi regionu Semily pak 74 087 obyvatel, z toho 36 694
muzti a 37 393 zen. Ve véku 0 — 14 let se nachazi 14,9 % obyvatel. Ve vekové
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kategorii 15 — 64 let je 65,2 % a ve véku 65 a vice se nachéazi 19,8 % obyvatel. (CSU
2015).

Kposlednimu dni roku 2015 dosahl podil nezaméstnanych obyvatel
Libereckého kraje 6,36 %. V okrese Semily se hodnota nezaméstnanosti navysila
00,39 % (CSU 2015).

Zasadni vliv na rist nezaméstnanosti mélo postupné ukonceni, predevsim v 90.
letech, textilni vyroby v zavodech Rotextille a.s., Kolora, s.p., a v poloviné roku
2010 wuzavfeni firmy Hybler spol. s.r.o. O praci tak piiSlo nékolik stovek
zamé&stnancl a da se konstatovat, ze se region z toho dodnes nevzpamatoval. Nové
primyslové subjekty, které by zaméstnaly vétsi pocty zaméstnanct, zde prakticky
nevznikaji.

V registru ekonomickych subjektd bylo k 31. 12. 2015 celkem zapsano 19 400
subjektt, tj. 16,7 % subjektl kraje. Ztoho 9,7 % tvoii pohostinstvi, 12,6 %
stavebnictvi, 14,8 % primysl, 19,2 % Velkoobchod a maloobchod vcetné oprav

a udrzby motorovych vozidel (CSU 2015).
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5 Rozpocet mésta Turnov

V tabulce 3 je zobrazen rozpocet mésta Turnov a jeho vydaje na kulturni

zatizeni za 3 roky (od roku 2013 — 2015).

Tabulka 3 Rozpocet mésta Turnov a jeho vydaje na kulturni zafizeni

Rozpocet mésta Turnov a jeho vydaje na kulturni zarizeni v tis. K¢
Druh zafizeni 2013| 2014| 2015
Kulturni informacni centrum 5700f 5630| 6100
Méstska knihovna Antonina Marka 3050 3400 3500
Muzeum Ceského raje Turnov 1 000 700 700
Ostatni kulturni aktivity 230 320 340
CELKEM 11993| 12064 | 12 655

Zdroj: vlastni zpracovani

Podle informaci z méstského Ufadu mésto vyclenilo v roce 2013 na provozni
vydaje 15650000 K¢, coz je 5 % zcelkového provozniho rozpoctu. Investi¢ni
vydaje na kulturni Cinnost tvofily 4 % (4 385 000 K¢) z celkovych investiénich
vydajii. V tomto roce probéhla rekonstrukce Kulturniho informac¢niho centra,

na které ptipadlo nejvice investi¢nich vydaju.

V roce 2014 provozni vydaje na kulturu €inily v celkové vysi 16 815 000 K¢,
coz je opet 5 % z celkového provozniho rozpoctu mésta Turnov. Investi¢ni vydaje
na kulturu ¢ini 5 695 000 K¢ a tvoii 3 % z celkovych investi¢nich vydaji mésta.
Oproti roku 2013 se kulturni Oproti roku 2013 se investi¢ni vydaje zvysily
0 1310 000 K¢. Investi¢ni vydaje tvoii také ¢ast, kterd byla vynaloZena na obnovu

soklovych omitek zapadni strany kostela sv. Mikulése a opravu méstskych hradeb.

Na rok 2015 bylo v rozpoctu na kulturu vyélenéno 18 166 000 K¢. Z toho

na Kulturni informacni centrum 6 100 000 K¢&.

Z téchto vysledkl lze fici, ze mésto Turnov postupné zvySuje provozni

1 investi¢ni vydaje na kulturu a kulturni informacni centrum.
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Tabulka 4 Piehled piijmi z kulturnich udalosti

Kulturni informacni centrum
Rok 2013 2014 2015
Piijem 1238002 K& [ 1945133 K&|[2578 255 K¢
Pocet ucastniku 5183 7 693 12 343
Pocet kulturnich udalosti 48 52 55

Zdroj: vlastni zpracovani

Diky zvySovani poctu kulturnich akci, se zvysuje i pocet Gcastnikli a piijmu
Z kulturnich udalosti, které jsou Kulturnim informa¢nim centrem organizovany.

Pozitivni je, Ze nevzristaji jenom vydaje v rozpoétech. Viz tabulka 4.
5.1 Porovnani vydaji s mésty obdobné velikosti

Rozpocet mésta Turnov byl porovnan s obdobné¢ velkymi mésty, jako je Ji¢in,
Nymburk a Cesky Krumlov.

Mésto Jicin mé& o necelé 3 000 obyvatel vice nez mésto Turnov
a je 1 turisticky atraktivni. Mésto pfispélo témét o 4 216 950 K¢ vice nez mésto
Turnov. Dal§im obdobné velkym méstem je mésto Nymburk, ktery vyc€lenil na
kulturu 14 655 00 K&, coz je méné nez v Turnové. Cesky Krumlov ma o 1 000
obyvatel méné nez Turnov. U tohoto mésta bylo na zdjmovou cinnost vyhrazeno

0 1 653 000 K¢ méng, nez ptispiva mésto Turnov.
5.2 Zhodnoceni rozpocti vybranych mést

Kulturni informacni centrum Turnov vykazuje kazdym rokem vyssi piijmy,
nez v predchozich letech. VéEtSi pocet potadanych kulturnich akci a také vyssi

navstévnost se pozitivne¢ odrazi na rostoucich piijmech.

Pii hodnoceni rozpocti jednotlivych mést, které maji pfiblizn¢ stejnou

velikost, 1ze fici, ze maji vydaje pfiblizné€ srovnatelné.
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6 Analyza kulturniho prostredi

V Turnové se na potfadani kulturnich akci nejvice podili Kulturni centrum
Turnov, mésto Turnov, Dim déti a mladeze Turnov. VSechny tyto organizace jsou
v blizké spolupraci.

6.1 Kulturni akce poradané organy a organizacemi mésta

Mésto Turnov

Kulturu a celkové piedstaveni mésta ma na starost odbor Skolstvi, kultury

a sportu.

Me¢sto Turnov je ziizovatelem Kulturniho centra Turnov, Domu déti a mladeze —
Zluta ponorka a Méstské knihovny Antonina Marka. Mésto Turnov dale finanéné
prispiva na chod Regiondlniho turistického centra. Mésto Turnov se podili
naorganizovani koncertti, divadelnich ptedstaveni, akcich pro déti, vystav a festivali

(viz tabulka 5).
Kulturni centrum Turnov S.r.o.

Kulturni centrum Turnov, s.r.o. je kulturni organizace ptlisobici na Uzemi
Turnova, ktera se zabyva potfadanim kulturnich a spolecenskych akci. Dale nabizi k
pronajmu prostory vhodné pro konani plesd, Skoleni, seminafdi, prezentaci,
slavnostnich rauti, podnikovych vecirki a dalSich spolecenskych akci. Zajistuje
produkéni Cinnost nejruznéjSich akei vcetné jejich technického zabezpeceni

a poradatelského servisu.

Kulturni centrum Turnov, s.r.o. technicky spravuje a dramaturgicky napliuje
budovu KC Stielnice, jejiz soucasti je velky sal uréeny pro nejriiznéjsi spolecenské
akce, zrcadlovy sal zejména pro tanecni a pohybové aktivity, dvé klubovny pro

Skoleni a kino Sféra. Dale spravuje M¢stské divadlo a aredl letniho kina.
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Tabulka 5 Kulturni akce poiradané méstem Turnov v roce 2015

Kulturni akce poiadané méstem Turnov v roce 2015

Datum Nazev akce Druh akce
Akce pro déti i
7. 2. Masopust dospelé
unor - duben MUDr. Jii{ Solc Vystava
4.4, Velikonoce na Dlaskové statku Folklorni akce
18. 4. Country festival Festival
25. 4. Cesky raj détem Akce pro déti
kvéten -
cerven V aleji sedmi stromil Vystava
19. 5. Memoridl Ludvika Daika Atleticky mitink
30.5.-31.5. Staroceské femeslnické trhy Trhy
4.6. Muzejni noc Vystava
4.7. Kamen a $perk v Turnové Trhy
7.8.-9.8. Filmovy vikend Festival
19. 9. Rohozecké louceni s 1étem Tradi¢ni akce
Svatovaclavské posviceni na Dlaskové
26. 9. statku Folklorni akce
17.10. Kouleni chleba 2015 Show
11.12.-13.
12. Turnovské vanocni trhy Trhy

Zdroj: vlastni zpracovani dle webovych stranek turnov.cz

Regionalni turistické informacni centrum Turnov

Zajistuje predevsim turistické informace (Rakouskova, 2015):

e informace o turistickych cilech v Ceském raji,

¢ informace o moznostech ubytovani,

e informace o kulturnich akcich,

¢ informace o vlakovych a autobusovych spojich,

e tipy na pé&si i cyklovylety,
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e mnoho propaga¢nich materidld z Ceského raje i okolnich turistickych
regiont,

e velky vybér pohlednic,

e mapy regionu pro turisty i cykloturisty,

e suvenyry (hrnecky, pfivésky, brousené kameny, vyrobky ze skla),

o sbératelské predméty (Turistickd znadmka ¢. 638, Turistické vizitky,
magnetky, Stitky na hil, propisky),

e vstupenky siti TICKETSTREAM, TICKETPRO, TICKETPORTAL
a E-VSTUPENKA,

e internet pro verejnost,

e prohlidky turnovskych kosteli s kostymovanym privodcem (Cervenec,
srpen),

e ukazky brouseni drahych kament (Cervenec, srpen),

e prilezitostné vystavy v galerii U Zlatého beranka.

Potadatelim kulturnich akei a sportovnich akci poskytuje zdarma vyvéSeni
plakati a umisténi pozvanek v prostorach infocentra, zvefejnéni informaci

o potadanych akci na oficidlnich internetovych strankach.

Zluta ponorka

Zluta ponorka je piispévkova organizace mésta Turnov. Sdruzuje riizné druhy
aktivit pro mladez. Kromé pravidelnych akei, krouzkl a kurzii potada Zluta ponorka
také vytvarné dilny pro vetejnost. Dale pak vyukové programy, pobytové tabory,

keramické dilny, ptehlidky a rizné sportovni akce.

Vzdélavaci centrum Turnov o.p.s.

Spolecnost byla zalozena 9. 2. 2004 za ucelem poskytovani obecné
prospesnych sluzeb. Poskytuje sluzby v oblasti vychovy a vzdélavani obcanii mimo
systém vzdélavani upraveny zvlastnimi zédkony (Skolské zakony), a to ve vhodnych

formach a zaméieni.
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http://www.ticketstream.cz/
http://www.ticketpro.cz/
http://www.ticketportal.cz/
http://www.e-vstupenka.cz/

Dle Zakladaci smlouvy (2011) je zaméfeni zejména na:
1. celozivotni v§eobecné a odborné vzdélavani obcanii,
2. doplnovani a prohlubovani dosazené¢ odborné kvalifikace obcand,
3. rekvalifikaci ob¢ant a uchazecu o zameéstnani,
4. jazykové kurzy,
5

. a dalsi podle aktudlni spolecenské poptavky.

Soubor loutkového divadla CMUKARI

Soubor vznikl v roce 1997. Od té doby sehrali na sto drobnéjsich i vétsich
kouskll sdruzenych do inscenaci. Soubor hraj pro vSechny vékové kategorie
a nespecializuje se na urcity druh loutek, nybrz hledaji pro vyjadieni svych zaméra

optimalni prostfedky jako napf. marionety na draté, manasci, ty¢ové loutky.

Divadelni studio A. Marka
Amatérsky soubor vznikl v roce 1993. Studio ma détsky, studentsky i dospély

soubor. Od té doby odehrali mnoho her riznych zanr — pohadky, komedie i drama.

6.2 Pravidelné kulturni akce mésta Turnov

Staroceské Femeslnické trhy — jedna z nejvétsich akei roku, ktera se zamétuje
se akce Ucastni vice jak 150 femeslniku. Od roku 2010 se trhii zucastiuji drzitelé
prestiznich tituld Nositel tradice lidového temesla, Mistr rukod€lné vyroby
a regionalni produkt z riznych oblasti Ceské republiky. Cela akce je oZivena
tradicnim folklorem (lidovd hudba, tanec, obyceje). Dvoudenni piehlidku femesel

navstévuje kazdoroéné kolem 10 000 lidi. Pofdda Muzeum Turnov, mésto Turnov.

Kamen a Sperk v Turnové — seznameni se s vyjimecnou tradici Ceského
Sperkaistvi a kamenafstvi. Akce se kond na namésti Ceského raje v Turnové
S dobovym trzistém a bohatym kulturnim programem. Na akci je ukézka brouseni
drahych kamenti, vyroba Sperkii, moznost naryzovat si pravé Ceské granatky

a zhlédnout rytitska klani nebo se zucastnit jedné z fady soutézi. Akce je vzdy
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inspirovana urcitou historickou dobou nebo udalosti Turnovska. Porad4d Kulturni

centrum Turnov, mésto Turnov.

Velikonoce na Dlaskové statku — folklorni akce s bohatym kulturnim
programem a femeslnymi dilnami. Pti této pfrilezitosti se zde pofadd i femeslny

jarmark. Potada Muzeum Turnov, mésto Turnov

Rohozecké louceni s létem — tradicni akce na ndmésti v Turnové za tcasti
kapel rtiznych ZanrG. Pofdda Regiondlni turistické informacni centrum a pivovar

Rohozec.

Memorial Ludvika Daika — je mezinarodni atleticky mitink, ktery se kona
kazdoro¢né¢ od roku 1999 v Turnové na pocest trojndsobného olympijského
medailisty Ludvika Danika v hodu diskem. Pofadateli jsou AC Turnov, mésto

Turnov.

Svatovaclavské posviceni — navstévnikim se kazdorocné predstavuji fezbati
ze vsech koutli republiky, aby si pfipomnéli Karla Hajna, turnovského fezbare, ktery
témeét pred dvaceti lety stdl u zrodu této akce. Nesmi chybét ani prohlidka dél
a tradi¢ni dilna. Posviceni je spojeno s oslavou ukonceni zemédé€lskych praci, v diln¢
se vyrabi doZinkové vénce. Ve dopliuje femeslnicky trh a bohaty kulturni program.

Porada mésto Turnov, Muzeum Turnov.

Kouleni chleba — je ojedinéla show, kterou kazdoro¢né na podzim potada
Pekérna a cukrarna Mikula, mésto Turnov a Klub lyZaii Turnov. Dospéli 1 déti zde
soutézi v kouleni tfikiloveho Mikulova pecnu ze sjezdovky doll. Pro ucastniky

1 soutézici je zde zabavny program a soutéze o hodnotné ceny.

Rozsvéceni vano¢niho stromku — prvni adventni nedéli se na namésti
V Turnové kazdoro¢né rozsvécuje vanocni stromek. Tuto akci doprovazi vystoupeni
mistnich hudebnich sborl s vano¢nimi koledami. Soucasti jsou 1 adventni trhy

S vano¢ni tématikou a nechybi ani svafené vino a trdelnik. Pofdd mésto Turnov.
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Divadelni predstaveni — Kulturni centrum Turnov pfipravuje divadelni

predstaveni pro déti a dosp€lé na kazdy mésic a zajistuje predprodej vstupenek.

6.3 Nepravidelné kulturni akce mésta Turnov

V Turnové¢ se také potadaji nepravidelné kulturni akce. Tyto akce se nekonaji
Vv pravidelnych intervalech, ale 1 ony maji velky vyznam v kulturnim prostiedi mésta.
Jsou to napiiklad rizné koncerty a festivaly, které jsou prevazné potradany

agenturami. Mé&sto Turnov jim pronajima prostory kulturnich instituci.
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7/ Analyza kulturnich akci za rok 2015

Cilem této analyzy je zjisténi, zda finan¢ni vydaje zastavaji v regionu Semily
nebo jsou sméfovany do jinych regiontt Ceské republiky. Jsou zde zkoumany pouze
divadelni piedstaveni, koncerty a jina kulturni pfedstaveni, které organizovalo

Kulturni centrum Turnov.

Tabulka 6 Piehled détskych piedstaveni

Détska predstaveni
Datum Nazev divadelni
akce Nazev spolku Sidlo spolku
29. 1. J4ja, Paja a Utfifous Divadlo Nymburk Nymburk
14. 9 Hodkovice nad
"7 | O kocicce a pejskovi HAD Mohelkou
20. 2 Jak Sel Honza do Divadlo na cest¢
T svéta Liberec Liberec
8.3. Kde je princezna Cmukaii Turnov Turnov
19. 4. Kyticka pro Emu Studio Hamlet Zelezny Brod
1.6. Modrej drahokamen | De Faco Mimo Jihlava Jihlava
21.6. | Jilie na vyleté Divadlo KUFR Brno
4.7, Povidejme si déti | Hudebni divadlo détem Hradec Kralové
18.9. | Rozaréina postylka Divadlo Divadlo Praha
16.10. | Hratky na pohadky | Hudebni divadlo détem|  Hradec Kralové
28.11.1 (ertovska pohadka | Divadelni soubor Tyl Sland u Semil
22.12. Déti mofe Divadlo KAKA Praha

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 6 obsahuje seznam détskych predstaveni za rok 2015. Na détska
pfedstaveni jsou nejvice najimany divadelni soubory z Libereckého kraje,
a to celkem 5x. Dale je zde 3x zastoupen kraj Stfedocesky, 2x Kralovéhradecky.

Jednou je zde zastoupen Jihomoravsky kraj a Vysocina.
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Graf 1 Détska piedstaveni

Détska predstaveni

Slané u Semil; 1 M Sland u Semil

Hodkovice nad B Hodkovice nad Mohlekou
ohelkou; 1 # Liberec
H Turnov

m Zelezny Brod

H Jihlava

H Brno

B Hradec Kralové
= Nymburk

Zelezny Brod; 1
M Praha

Jihlava; 1

Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu 2 je vidét pomér zastoupeni kulturnich aktérd z regionu Semily

a z ostatnich regiont Ceské republiky.

Graf 2 Zastoupeni regionalnich aktéra

Zastoupeni regionalnich aktéru

B Region Semily

B Ostatni regiony

Zdroj: vlastni zpracovani
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Celkem 7 aktéri pochazi z ostatnich regiond. 5 divadelnich pfedstaveni bylo
odehrano kulturnimi aktéry z regionu Semily. Konkrétné jde o divadelni spolek Had
z Hodkovic nad Mohelkou, Divadlo na cest& Liberec z Liberce, Cmukati z Turnova,
Studio Hamlet z Zelezného Brodu a divadelni soubor Tyl, ktery pochazi ze Slané

u Semil.

Tabulka 7 Divadelni piedstaveni pro dospélé

Divadelni predstaveni pro dospélé
Datum | Nazev divadelni akce Nazev spolku Sidlo spolku
21.1. |Nomad Divadlo Kolonie Most
2. 2. Vinnetou Mg¢stské divadlo Kladno | Kladno
24.2. | A Zatracym Tygr Divadelni soubor Tyl Slana u Semil
2. 4. 20 let s vami Screamers Praha
4.5, Vazani kytice Pivovarska zahradka Miletin
14.8. |Rozmarné 1éto Radobydivadlo Klapy Klapy
13.9 |Miliony v jednoho Clovéka | TPS Magdaléna Rychnov
1.10. |Ucpanej systém Dejvické divadlo Praha
4.12. | Vanocni pohlazeni Divadlo na Kliku Liberec

Zdroj: vlastni zpracovani

V tabulce 7 jsou zobrazeny divadelni pfedstaveni pro dospélé za rok 2015.
Z tabulky je zfejmé, Ze ani jeden soubor nepochazi z Turnova. Ze Stfedoceského
kraje pfijeli odehrat sva piedstaveni 3 divadelni soubory. Vézani kytice, kterou
odehral soubor Pivovarskd zahradka, pochazi z Kralovéhradeckého kraje.

Z Usteckého kraje piijely 2 soubory a zbytek tvoii spolky z Libereckého kraje.
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Graf 3 Zastoupeni divadelnich aktéra dle kraja

Zastoupeni divadelnich aktéru dle krajti

B Krdlovéhradecky —m Ustecky m StiedoCesky M Liberecky

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 3 vyznacuje jednotlivd divadelni ptfedstaveni odehrana divadelnimi

spolky. Z grafu je ziejmé, Ze 3 soubory jsou z Libereckého kraje, ale ani jeden

soubor neni z mésta Turnov.
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Tabulka 8 Pravidelné a vicedenni Kulturni akce

Pravidelné a vicedenni kulturni akce
Datum | Nazev kulturni akce | U¢inkujici Sidlo
30.1. |Mestsky ples Orchestr Ladislava BareSe | Liberec
30. 1. | M¢stsky ples Tanecni studio M Ji¢in Jicin
30.1. | Méstsky ples Light Art Praha
30.1. | Méstsky ples Livores Mortis Giuseppe Turnov
31.3. |I.prodlouzena - taneéni |TS ILMA Turnov
4.4. | Velikono¢ni trhy Pouli¢nici "l:ébor
Ceské
4.4. | Velikono¢ni trhy Vojta Vrtek - zonglér Budgjovice
4.4. | Velikono¢ni trhy Skupina Toy Machine Praha
4.4. | Velikonoc¢ni trhy Loutky bez hranic Praha
25.4 | 2. prodlouzena - taneéni | TS ILMA Turnov
13.5. | Vénecek TS ILMA Turnov
Rohozecké louceni s
5.6. |létem Michal David revival Hranice
Rohozecké louceni s
5.6. |létem Rouden Band Turnov
Rohozecké louceni s
5. 6. létem Kabat Revival Plzen
5.9. |Basnici Ticha 2015 Old Minka Band Ceska Lipa
5.0. Basnici Ticha 2015 Echt Praha
5. 9. Bésnici Ticha 2015 Ladé¢ Opava
5. 9. Bésnici Ticha 2015 Garage & Tony Duchac¢ek | Praha
28.9. |Svatovaclavské poviceni |Prorock Turnov
28.9. |Svatovaclavské poviceni | Snap Call Turnov
Mackie Messer Klezmer
29. 11. | Vanocni trhy band Turnov
29.11. | Véanocni trhy Turnovanka Turnov

Zdroj: vlastni zpracovani dle webovych stranek kcturnov.cz

V tabulce 8 je zobrazen souhrn pravidelnych kulturnich akei, které jsou
organizovany Kulturnim centrem Turnov. Na nékterych akcich vystupovalo vice

kulturnich aktérti, jsou rozepsani jednotlivé ve sloupci u€inkujici.
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Graf 4 Pravidelné kulturni akce

Pravidelné kulturni akce

H Liberec

| Jicin

H Praha

B Turnov

H Tabor

m Ceské Budéjovice

m Ceska Lipa

B Opava

Zdroj: vlastni zpracovani

Na pravidelnych kulturnich udalostech Turnova bylo nejvice uc¢inkujicich
najimano z mésta Turnov a to celkem 9x, z Prahy 5x. Zbytek aktért tvoftila ¢ast

z riznych mést Ceské republiky.

Graf 5 Rozdéleni regionalnich aktéri

Rozdéleni regionalnich aktéru

B Region Semily

B Ostatni regiony

Zdroj: vlastni zpracovani

V grafu 5 je uvedeno, kolik regionalnich aktéra je najimano z regionu Semily
a kolik z jiného. Z regionu Semily je to celkem 13 ucastnikd. Pochazeji z mésta
Turnov, Ji¢in, Liberec, Ceska Lipa. 54 % aktérti je zregionu Semily a 46 %

Z ostatnich regiont.
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8 Analyza prodejcii na Staro¢eskych remeslnickych trzich

Kulturni akce jsou velkym zdrojem financnich prostiedkd nejen pro potadajici
kulturni udalosti, ale také pro Siroké spektrum odvétvi a oborti, jako jsou napiiklad
obCerstvovaci ¢i technické zabezpeceni, dopravci, agentury. VSichni tito zminéni
pochézeji ze stejnych mist jako Ccinitel¢é kulturnich udalosti. Pii divadelnich
ptredstavenich, koncertech, a mensich spolecenskych udalostech, jsou na tyto akce
najimany z vétsi ¢asti spolecnosti z Turnova.

Vyznamnou slozkou kulturnich udalosti v Turnové jsou pravidelné kazdoro¢ni
Staroceské femeslnické trhy, které se konaji na turnovském namésti a v okoli Muzea
Ceského raje. Podet prodejcti je podetné omezen. V poslednich letech je takovy
zdjem, Ze se na trhy dostanou jen ti nejuspésnéjsi femeslnici, které si mesto pecliveé
samo vybira, ale také se snazi dat pfilezitost i novym zacinajicim prodejctim.
V poslednich letech pocet prodejcii stoupa. V roce 2016 se této akce zucastnilo vice

jak 150 femeslnikt a prodejct.

Tabulka 9 Zastoupeni Femeslniku v jednotlivych krajich

Odkud pochazeji Pocet Femeslniki
Region Semily 11
Praha 11
Liberecky 34
Ustecky 6
Karlovarsky 2
Kralovéhradecky 16
Stredocesky 22
Plzensky 11
Pardubicky 10
Olomoucky 6
Moravskoslezsky 3
Vysocina 3
JihocCesky 6
Zlinsky 9
Jihomoravsky 12
Celkem 162

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 9 znazornuje pocet femeslnikii prodavajicich své produkty na trzich
konanych v Turnové. Prodejci jsou rozdéleni dle krajii, kde maji sidlo své firmy. Pro

lepsi prehlednost je region Semily znazornén zvIast’.

Graf 6 Zastoupeni prodejct dle kraju

Zastoupeni prodejcu dle kraju

Jihomoravsky Region Semily

Zlinsky 7% 7%
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2%

Olomoucky

4%

Ustecky
4%
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Kralovéhradecky 1%
10%

Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu 6 lze vidét zastoupeni prodejcu dle kraji, ve kterych maji sidlo
podnikani. Nejvice prodejcti pochazi z Libereckého kraje (celkem 21 %). Druhym
nejvice zastoupenym regionem je kraj StiedoCesky s 13 %. Z Kralovéhradeckého
kraje ptijizdi 10 % prodejct. Z Jihomoravského, Plzenského kraje a Prahy piijizdi
7 % prodejcii. Ve stejném zastoupeni jsou i prodejci z regionu Semily (region je
vyznacen samostatn¢, neni soucasti Libereckého kraje). Pardubicky kraj tvoii 6 %
prodejcii, 5 % ze Zlinského kraje a 4 % z Usteckého, JihoGeského, Olomouckého
kraje. Jmenny pichled spole¢né s ¢innostmi a sidlem jednotlivych prodejct je uveden

v ptiloze 1.
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Z Libereckého kraje jezdi na StaroCeské femeslnické trhy do Turnova nejvice
prodejct. Je to dano pfedevsim vzdalenosti a dostupnosti daného mista konané akce.
Je pochopitelné, Ze prodejci vice preferuji trhy, které se konaji v jejich okoli. Nejvice

prodejcti je pak z okolnich krajl, coz lze ptedpokladat, ze je dano také vzdalenosti.

Zhodnoceni kapitoly

Ze vsech druht kulturnich udalosti jako jsou divadla, koncerty a jiné akce maji
celkové trhy, at’ uz naptiklad farmatské nebo prave tyto Staroc¢eské femeslnické trhy
nejvetsi potencial k udrzeni financnich prostfedkii vynalozenych na organizovani

trhii v regionu a jeho okoli.
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9 Analyza ekonomickych dopadid Kkulturni udalosti
Staroceské remeslnické trhy, Turnov 2016

Soucasné trhy tradi¢nich femesel, jejichz realizaci zajistuje Spolek pratel Muzea
Ceského raje v Turnové ve spoluprici s Muzeem Ceského raje v Turnové,

se zamétuji na zachranu a prezentaci kulturniho dédictvi, pfedev§im na zachranu

-----

vvvvvvvv

kulturnim programem, v némz se prezentuji amatérské folklorni, hudebni a divadelni
soubory a vykonni umélci. Za&astiuje se vice jak 150 femeslniki z Ceské republiky.
Cilem projektu StaroCeskych trhli tradi¢nich femesel je vytvofeni pfileZitosti
a prostoru k setkani femeslnikti prezentujicich tradi¢ni lidova femesla. Akce
atraktivni formou seznamuje vetejnost s kulturnim potencidlem regionu a umoziuje
navstévnikiim zapojit se do procesu oziveni tradi¢ni kultury napt. aktivni ucasti pfi
demonstracich tradi¢nich vyrobnich postupii (napf. hrnéifstvi, tkani, soustruzeni
dfeva, palickovani ad.). Turnovské staroceské trhy se tak stavaji neodmyslitelnou
soucasti kulturniho Zivota obyvatel celého regionu.

Cilem zkoumani bylo zjistit ekonomicky dopad kulturni udalosti ,,Staroceské
femeslnické trhy, Turnov 2016%. Udalost probihala od 28. 5. — 29. 5. 2016. Akce

probé&hla za finan¢ni podpory Libereckého kraje a mésta Turnov.

9.1 Jednoduchy zpiisob vypoctu ekonomickych dopadi kulturni

udalosti Staroceské remeslnické trhy, Turnov 2016

Nejdiive byly vypocitany pfimé vydaje ucastniki kulturni udalosti Staroc¢eskeé
femeslnické trhy, Turnov 2016, které zustavaji v regionu. V tabulce nejsou zahrnuty
vydaje na dopravu, nebot’ maji minimdlni dopad na region Turnov. Neni zde sidlo

zadného dopravce.

Z tabulky 10 lze vy¢ist, kolik utratil primérny ucastnik kulturni akce
z Turnova, z regionu a z jiného kraje CR. Data byla ziskana z dotaznikového Setieni

a jiz jsou ocisténa od DPH.
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Tabulka 10 Piimé vydaje uc¢astnika v regionu

Piimé vydaje ucastnika v regionu
Nékup
Kavarny, Prodeiny s suvenyru v
Ucdastnici akce restaurace, nys Ubytovani | souvislostis | Celkem
« , | potravinami o wex
obcerstveni navstévou
akce
Obyvatelé Turnova 111,65 K¢ 7,93 K¢ 0,00 K¢ 47,27 K¢ [ 166,85 K¢
Obyvatelé regionu 167,60 K¢ 7,36 K¢ 0,00 K¢& 19,59 K¢ [ 194,55 K¢&
Obyvatelé jiného kraje 245,87 K¢ 9,83 K&| 93,80 K& 67,35 K¢ [ 416,85 K&
Celkem 525,12 K& 25,12 Ké| 93,80 Ké 134,21 K¢ | 778,25 K&

Zdroj: vlastni zpracovani

Podle zpravy ze Zpravodaje mésta (Cervenec 2016) kulturni udélost
StarocCeské femeslnické trhy navstivilo odhadem 10 000 navstévnikia. Z toho bylo
piiblizné 5 000 navstévnika z Turnova, 3 000 z regionu Turnov a 2 000 navstévnikt
z jinych kraji CR.

Pokud se bude pocitat stémito udaji a vynasobi se s primérnymi vydaji
na jednoho navstévnika, ziskaji se tim pfimé vydaje navstévnika kulturni akce, resp.

pfimé ekonomické dopady kulturni akce Staroceské femeslnické trhy, Turnov 2016

(viz. tabulka 11).

Tabulka 11 P¥imé vydaje i¢astniki v regionu

Piimé vydaje ucastniku v regionu
Nakup
, Kavarny, Prodeiny s suvenyru v
Ucastnici akce restaurace, nys. Ubytovani | souvislosti s Celkem
« .| potravinami Cwox
obcerstveni navstévou
akce
Obyvatelé Turnova 558 250 K¢ 39 650 K¢ 0,00 KE| 236350Ke| 834 250 K¢
Obyvatelé regionu 502 800 K¢ 22 080 K¢ 0,00 K¢ 58 770 K¢ | 583 650 K&
Obyvatelé jiného kraje 491 740 K¢ 19 660 K¢ | 187600 K¢ 134700 K¢ | 833 700 K¢
Celkem 1552 790 K¢ 81 390 K¢ | 187600 K¢ 429 820 K¢ | 2 251600 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obyvatel¢é Turnova, ktefi navstivili kulturni udélost, celkem utratili
834 250 K¢&. Penézni vydaje ucastnikd kulturni akce, ktefi bydli v regionu, jsou
583 650 K¢. Obyvatel¢ z jinych kraj utratili 833 700 K¢. Vydaje vSech navstévnikt
akce tak dohromady ¢ini 2 251 600 K¢. Z tabulky 9 vyplyva, Ze nejvice penéz
utraceli ndvstévnici za obcCerstveni v kavarnach a restauracich. Vydaje za obcerstveni
¢inily 1 552 790 K¢&. Néakup suvenyrt v souvislosti s navstévou akce zaujima druhou
nejvyssi vydajovou polozku, kterd ¢ini 429 820 K¢&. Jelikoz navstévnikl z jinych
kraji bylo na kulturni udalosti nejméné, byly vydaje na ubytovani nizké

(187 600 K&).

9.2 SIOT tabulky

Ke stanoveni nepfimych dopadl kulturni udalosti Staroceské femeslnické trhy,
Turnov 2016 je tfeba vypocitat multiplikator, ktery je vypocitdn pomoci

symetrickych input output tabulek.
9.3 Vypocty multiplikatoru produkce

Tabulka 12 Multiplikator produkce riaznych polozek

Nazev polozky Multiplikator produkce

Doprava 1,124
Pomocné sluzby v dopraveé 1,259
Stravovani 1,087
Ubytovani 1,016
Kulturni sluzby 1,275
Sluzby organizaci 1,143
Potraviny 1,468
Maloobchod 1,241

Zdroj: vlastni zpracovani

9.4 Multiplikator produkce

Pro vypocet ekonomickych dopadii kulturni akce StaroCeské femeslnické trhy,
Turnov 2015 se autorka zaméfila na multiplikator produkce, ktery méfi mnozstvi
celkové produkce daného odvétvi, vytvofené v ekonomice Ceské republiky

Vv disledku zvyseni vydaji ti€astnikti kulturni akce.
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Tabulka 13 Vydaje obyvatele Turnova v K¢

Vydaje obyvatele Turnova v K¢

Piimé Nepiimé Celkové
Obyvatelé Turnova efekty Multiplikator efekty efekty
Vydaje na pohonné hmoty 4,29 1,124 4,8 9,09
Parkovani 0 1,259 0 0
MHD 0,66 1,124 0,7 1,36
Vlak 0 1,124 0 0
Obcderstveni 1117 1,087 1214 233,1
Potraviny 7,93 1,468 11,6 19,53
Ubytovani 0 1,016 0 0
Suvenyry 47,27 1,241 58,6 105,87
Priimérné vydaje na osobu 171,85 197,1 368,95

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 13 udava vydaje jednoho t¢astnika kulturni akce z mésta Turnov. P¥imé

efekty na jednu osobu jsou 171, 85 K¢, nepiimé efekty 197, 1 K¢ a celkové efekty

368, 95 K¢.

Pokud se vynasobi primémé vydaje jedné osoby 5 000, coz je odhadovany

pocet tcastnikli z mésta Turnov, piimé efekty kulturni akce vzrostou na 859 250 K¢,

nepiimé efekty na 985 500 K¢ a efekty celkem 1 844 750 K¢.

Tabulka 14 Vydaje obyvatele v regionu v K¢

Vydaje obyvatele regionu v K¢
Obyvatelé regionu gff:z; Multiplikator N:fg T(ltI; ¢ (;?cgl(((;;é

Vydaje na pohonné hmoty 52,02 1,124 58,5 110,5
Parkovani 4,46 1,259 5,6 10,1
MHD 9,87 1,124 11,1 21,0
Vlak 5,18 1,124 5,8 11,0
Obcerstveni 167,6 1,087 182,2 349,8
Potraviny 7,36 1,468 10,8 18,2
Ubytovani 0 1,016 0 0,0
Suvenyry 19,59 1,241 24,3 43,9
Primérné vydaje na 266,08 208,3 564,4
osobu ’ ’ '

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 14 vyznacuje vydaje jednoho ti¢astnika kulturni akce z regionu Semily.

Pokud se vysledky vynasobi s odhadovanym poctem ucastnikii, coz je 3 000, piimé
efekty ¢ini 798 240 K¢&, nepiimé efekty 894 900 K¢, celkové efekty 1 693 200 K¢.

Tabulka 15 Vydaje obyvatele jinych kraja

Vydaje obyvatele jinych kraji v K¢
Piimé Nepiimé Celkové
Obyvatelé jinych kraji efekty Multiplikator efekty efekty
Vydaje na pohonné hmoty 139,26 1,124 156,5 295,8
Parkovani 9,67 1,259 12,2 21,8
MHD 10,58 1,124 11,9 22,5
Vlak 48,35 1,124 54,3 102,7
Obcderstveni 245,87 1,087 267,3 513,1
Potraviny 9,83 1,468 14,4 24,3
Ubytovani 93,8 1,016 95,3 189,1
Suvenyry 67,36 1,241 83,6 151,0
Pramérné vydaje na osobu 624,72 695,5 1320,2

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 15 znazorfuje vydaje jednoho tucastnika kulturni akce, ktery pochazi

z jiného kraje, nez je region Semily. Podle odhadl kulturni akci navstivilo 2 000

navstévnikil z jinych kraji. Pfimé efekty na tento pocet ucastnika ¢ini 1 249 440 K¢,

nepiimé efekty 1 391 000 K¢, celkové efekty 2 640 400 K¢.

Tabulka 16 Vydaje jednoho ucastnika v K¢

Primérné vydaje | PFimé udaje | Multiplikator | Neprimé efekty [ Celkové efekty

Z Turnova 171,85 197,1 368,95
Z regionu 266,08 298,3 564.,4
Z jinych kraji 624,72 695,5 1320,2
Primér 354,2 2,12 396,9 751,2

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 16 znazornuje vydaje jednoho ucastnika, pticemz je jedno, odkud ucastnik

na danou akci pfichazi.

Piimé efekty vSech navstévnikd c¢ini 2 906 930 K¢, nepiimé efekty jsou

3 271 400 K¢&. Celkova produkce se diky nepiimym efektiim zvysila o 6 178 350 K¢.

Multiplikator produkce lze vyjadrtit vzorcem:

e (Celkové efekty/ piimé efekty = 2,1
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9.5 Zhodnoceni kapitoly

Kulturni akce Starofeské tfemeslnické trhy, Turnov 2016 se zucastnilo
na 10 000 navstévnikl, ktefi podle jednoduchého vypoctu ekonomickych dopada
diky této akci v regionu celkem utratili 2251 600 K¢. Rozpocet byl stanoven
na 1 400 000 K¢&. Kulturni udalost pfinesla do regionu vétsi finanéni obnos, nez byly
naklady na akci Staroceské femeslnické trhy, 2016 a to 0 851 600 K¢.

Podle strukturalni analyzy navstévnici kulturni udalosti primérné utratili
2 906 930 K¢ a diky nepiimym efektiim byla celkova produkce zvysena na 6 178 350
K¢&. Tyto efekty se nevztahuji nejen na region, ale na celou ekonomiku Ceské
republiky.

Nejvice ucastniki bylo z mésta Turnov, proto v celkovém métitku utratili
nejvice penéz na kulturni akci. Pokud bychom porovnavali vydaje na jednu osobu,

nejvice utratili u¢astnici akce z jinych kraji Ceské republiky.

Multiplikator produkce byl stanoven 2, 12. Multiplikator byl stanoven pod
podminkou, Ze zvySeni produkce v regionu Semily ovlivni nejen ekonomiku regionu,
ale i ekonomiku jako celek. Pomoci multiplikatoru lze také vyjadfit, o kolik se zvysi
produkce pifi zvySeni vydaji za sluzby cestovniho ruchu, pii zvySeni poctu

navstévnikil nebo pfi prodlouZeni pobytu tcastnika.
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10 Zavér

Cilem diplomové prace bylo vymezit ekonomické dopady potfadani kulturni
akce v Turnové. Prakticka Cast byla pfedev§im zaméfena na analyzu kulturnich
udalosti poradanych vroce 2015 a strukturdlni analyzu, kterou byly zjistény

ekonomické dopady kulturni akce Staroceské femeslnické trhy.

Stanoveného cile bylo dosazeno pomoci zjisténi hodnoty multiplikatoru
turistickych vydaji vybrané kulturni udélosti. Strukturalni analyzou bylo zjisténo,
jaka je hodnota multiplikatoru produkce kulturni akce Staroceské femeslnické trhy,
Turnov 2016, jejiz vyse je 2,12. Pravé o toto Cislo se zvysi produkce, pokud se zvysi
vydaje za sluzby kulturniho cestovniho ruchu. Nebo také pokud se zvysi pocet turisti

¢i se prodlouzi pobyt navstévnika.

Podle jednoduchého vypoétu ekonomickych dopadi diky kulturni akci
ucastnici v regionu utratili 2 251 600 K¢. Rozpocet byl stanoven na 1 400 000 K¢.
Kulturni udalost pfinesla do regionu vétsi finanéni obnos, nez byly naklady na

udalost Staroceské femeslnické trhy 2016 a to 0 851 600 K¢.

Dle strukturalni analyzy navstévnici kulturni akce primérné utratili 2 906 930
K¢ a diky neptimym efektiim byla celkové produkce zvysena na 6 178 350 K¢. Tyto

efekty se nevztahuji pouze na region, ale na ekonomiku celé Ceské republiky.

Z analyzy kulturnich udalosti vyplyva, na jaky druh kulturnich udalosti jsou
najimani aktéfi z Turnova a na které jsou naopak najimani aktéfi z regionu.
Navstévnici divadelnich pfedstaveni pro déti i dospélé pochazeji pirevazné z jinych
regiont nez z regionu Semily. Jeden z hlavnich divodi je kapacitni a profesionalni
obsazeni. V regionu Semily se nenachézi divadelni soubory, které by pfitahly tolik
divaka a které by mohly obsadit kapacitu divadla. Nejvice aktérd z regionu Semily
pasobilo v tradi¢nich kulturnich akcich regionalniho méfitka. (staroceské trhy,
a pravidelné kulturni udalosti) - 54 % aktérd bylo z regionu a z ostatnich regiont

pochazelo 46 %.
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Kulturni akce jsou zdrojem finan¢nich prostfedkii nejen pro aktéry kulturnich
udalosti, ale také pro velké mnozstvi riiznych odvétvi, jako naptiklad obcerstveni,
technické zabezpeceni, doprava, umélecké spolky. VSichni tito pochazeji ze stejnych
mist jako aktéfi kulturnich udalosti. Co se tyCe obcerstveni na divadelnich
predstavenich a koncertech ¢i mensich pravidelnych akei, jsou najimany vyhradné

spole¢nosti z Turnova.

Jednim z nejvyznamnéjSich prvkt kulturnich akei v Turnové jsou pravidelné
staroCeské femeslnické trhy, které jsou detailnéji rozebrany v kapitole 8. V této
kapitole byli femeslnici prodéavajici jejich vyrobky rozdé€leni podle regiont, v kterych
se nachdzi misto jejich podnikani ¢i trvalé bydliste. Z divodu zjisténi, zda staroceské
femeslnické trhy vyuzivaji vice prodejci z regionu Semily anebo z riiznych regioni
Ceské republiky. Timto vyzkumem bylo zjiténo, Ze nejvice prodejcti pochazi
z Libereckého kraje — celkem 21 %. Druhym nejvice zastoupenym regionem je kraj
Stiedocesky s 13 %. Z Kralovéhradeckého kraje pfijizdi 10 % prodejc.
zastoupeni jsou 1 prodejci z regionu Semily (region je vyznafen samostatné, neni
soucasti Libereckého kraje). Pardubicky kraj tvoti 6 % prodejct, 5 % ze Zlinského
kraje a 4 % z Usteckého, Jihoteského, Olomouckého kraje. Nejméné prodejcti

ptijizdi z Vysoc€iny, Moravskoslezského a Karlovarského kraje.

Ze vSech druhi kulturnich udalosti jako jsou divadla, koncerty a jiné akce maji
celkové trhy, at’ uz naptiklad farmaiské nebo prave tyto Staroceské femeslnické trhy
nejvétsi potencidl k udrZeni financnich prosttedkii vynaloZenych na organizovani

trhil v regionu a jeho okoli.

Ze strukturdlni analyzy i1 z jednoduchého vypocltu vyplyva, Ze potradani
kulturnich akeci ma pozitivni ekonomicky dopad, jak na region, tak 1 na ekonomiku
celé Ceské republiky. Z téchto analyz vyplyva, Ze kulturni sektor neni ten, ktery
potfebuje financovat z vefejnych rozpoctii, ale predevSim ten, ktery je zdrojem

financi pro dalsi odvétvi.

Analyza rozpoc¢tu mésta udava, Ze kulturni centrum Turnov vykazuje kazdym

rokem vys§i piijmy, nez v pfedchozich letech. Vétsi pocet poradanych kulturnich
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akci a také vySsi navstévnost se pozitivné odrazi na rostoucich piijmech. Ze srovnéani

s jinymi obdobné velkymi mésty vyplyva, ze vydaje vSech jsou stejné velké.

Jako doporuceni pro zvySeni ekonomickych dopadti kulturnich udalosti by
autorka navrhnula soustiedit se na organizovani regionalni akci, jako jsou staroceské

femeslnické trhy a Castéjsi tradicni akce.
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Priloha 1 Jmenny seznam prodejct

Sidlo
Jméno Cinnost podnikani spolecnosti Kraj
Adamdéikova Helena batika Uhonice Praha
Ateliér Dobrunda Sperky Praha Praha
Atelier na viné vyrobky z tkalcoviny Bosice, Ckyné | Jihogesky
Ateliér Prometheus sklenéné Sperky Dolni Poustevna | Ustecky
Atelier Tomanec Jifi bronzové Sperky Hana Olomoucky
Baladranova Zdena keramika Zdar Stredocesky
Banasova Martina hackované Cepice Zelezny Brod Liberecky
Bartoiiova Irena keramika Slavonice Jiho&esky
Bernard Karel obderstveni Choceii Pardubicky
Blahova Jarmila keramika Susice Plzensky
. Nové Mésto nad

Blahova Petra hméistvi Metuji Kralovéhradecky
Boudnikova Petra brasny Chotévice Kralovéhradecky
Brtinova Dana Radostna pod .

obcerstveni Kozidkovem Liberecky
Bulva Vlastimil obcersveni Jesenny Liberecky
Buresova Pavla kosikarstvi Brno Jihomoravsky
Cinerova/Kadl¢ikova mydla Uhersky Brod Zlinsky
Cadovi Eva a Michal | keramika Praha Praha
Cech-Rézova Ivana trdelniky Praha Praha
Dandova Iveta . MnIC.hOVO

vyrobky z orobince Hradisté StiedocCesky
Denkova Stépanka keramika Plzen Plzenisky
Devera Milan sadrovéfigurky Caslav Stredodesky
Dlouhy Milan uzenafstvi Turnov Turnovsko
Dobra plus s.r.o. Moller | Kozed€lna vyroba Turnov Turnovsko
Dobry Petr fezbar Nizbor StredocCesky
Dolezalova Karolina vitraze a Sperky Ptibram StredocCesky
Domov Harcov chranéna dilna Liberec Liberecky

R Bysttice pod

Dostalik Milan vyroba zidli stt}'merg Zlinsky
Obcanské sdruzeni Drak | chranéna dilna Liberec Liberecky
Dudek Martin keramika Bojkovice Zlinsky
Dvorak Jifi femeslnik Kutna Hora StredocCesky
EDRI kréma obcerstveni Zakupy Liberecky
EK Keramika s.r.o. keramika Brno Jihomoravsky
Fiser Vaclav . Hradek u

keramika Rokycan Plzenisky
Florianova Jana obcerstveni, cukrovinky Turnov Turnovsko
Fokus Ostatni - vyrobky socialné

terapeutickych dilen Turnov Turnovsko
Fran¢k Otakar dievo, hracky Milovice Sttedocesky
Fucik Vladimir vonné svicky Praha Praha
Gabesamova malba na hedvabi Pardubice Pardubicky
Hartl Pavel sklenéné figurky Smrzovka Liberecky

, " Hetfmantiv

Havlik FrantiSek fezba dfeva Méstec Pardubicky
Hladik Pavel palickovéni Dé&in Ustecky
Hlavackova Lenka $perky, dopliiky, dekorace Hlohovice Plzensky
Hlavaty Vladislav koteni Louny Ustecky
Hlubucdek Jifi keramika, dratovani Straz nad Nisou | Liberecky




Hodbod’ovi Jaroslav a

rucné tkané vyrobky, kované

Mnichovo

Marie vyrobky Hradisté Stfedocesky
Hoffmann Jan dievo, hracky Bozkov Liberecky
, . textilni hracky, bylinkové
Hofmanovd Martina Skapulite " Nové Paka Kréalovéhradecky
Holec Bohuslav Jablonec nad .
Sperky, klize a kameny Nisou Liberecky
“o g Nové Mésto nad
Holeckova Mirka kroje Metuji Kralovéhradecky
Holub Radek vyrobky ze dfeva Ttebeit Karlovarsky
Hronova Lenka Ja_blonec nad .
latkova dekorace Nisou Liberecky
JakuSova Marie keramika Pocinovice Plzeiisky
Jansky Lubomir formicky Dobruska Kralovéhradecky
Jarkovsky — Ignisferra | svicny - umélecké kovarstvi Pardubice Pardubicky
Jendrulkova Jana cukrovinky Benesov Stredodesky
Jenickovi . Zdirec nad .
potahové tkaniny Doubravou Vysoc€ina
Jezkova Edita vyroba kloboukil Novy Jic¢in Moravskoslezsky
Jirakova Jana vyroba syru Chodov Karlovarsky
Josifova Eliska perniky Zantov StiedocCesky
Kaiser Frantisek dfevéné zbrané Kladno Stredodesky
Karasova Andrea keramika Napajedla Zlinsky
KERAMIKA DUB Valasské
S.I.0. keramika Mezifici Zlinsky
Klamertova Irena vyrobky ze suSenych kvétin Praha Praha
Kliment Richard vyroba nozi Sedl¢any Stredodesky
vyroba, oprava a restaurovani
Kohout Jaroslav housli Liberec Liberecky
Konopek Petr krkono§ské sirupy Vrchlabi Kralovéhradecky
Koplova Daniela svicky z v¢eliho vosku, mydla | Blansko Jihomoravsky
Kos Jifi keramika Vrbice Jihomoravsky
Koskova Silvie textil Mala Skala Liberecky
Kouftilova Markéta bavinéné nakupni tasky Praha Praha
Krejbichova Markéta palickovani Kadan Ustecky
Krej¢i Jarmila vyroba mydel Olomouc Olomoucky
Krej¢ovska Jana keramika Pardubice Pardubicky
KREJCOVSTVI
BETTY textilni doplnky Jevicko Pardubicky
Krucanicova Riuzena vyroba svicek Jifice Jihomoravsky
Kubinova Silvie hrnéifské zbozi Radlo Liberecky
Kuceriiak Milan dievéné bytové dopliikky Nevojice Jihomoravsky
Kudrnova Pavlina bramborové placky Holice Pardubicky
Laurinova Libuse sklo Zasada Liberecky
. . Brandys nad
Lindenthalovd Dana | o i) | Giiotisk Labern Stredodesky
Lutka David bizuterie Zbraslavice Sttedocesky
Machovi¢ Milan fezbarské vyrobky Jezovy Plzensky
Matiovska Veronika smaltované vyrobky Namest’ na Hané | Olomoucky
Matura Pavel piirodni koupelové soli Kolinec Plzenisky
Medovinka s.r.o. (ing.
Vladimir Saifr) medovina Hlinsko Pardubicky
. . Nové Mésto pod
Meinerova Lenka rudn® tkany textil smrkem | Liberecky
MeliSova Marie kozené zbozi Dobrany Plzensky




Melyna Ciosova bramborové spiraly Biidli¢na Moravskoslezsky
Meznikova Marie ptirodni kosmetika Neslovice Jihomoravsky
Mostek Antonin keramika Vliénov Zlinsky
Mrnak Josef dievéné $perky Hejnice Liberecky
Mudrova Blanka kozené kabelky Rynarec Vysoc€ina
Mydlarna u dvou koéek | pfirodni mydla Hradec Kralové | Kralovéhradecky
Novotna Jolana loutky a keramika Dé&&in Ustecky
Numisma — Sturcovi kovolitectvi Sychrov Liberecky
Obro¢nikovi bronzové rekliky Sperki Turnov Turnovsko
Oliva Ladislav malované sklo Zelezny Brod Liberecky
Ondruskovi kozené véci Zlin Zlinsky
Ott Martin prazené ofisky Plzen Plzensky
Ouhrabkova Marcela sklenéné vyrobky Zelezny Brod Liberecky
Oujesky Marek knihatstvi Boskovice Jihomoravsky
Oujezdska Dana staroCeska krasa Velky viestov | Kralovéhradecky
Paliskova Marcela keramika Myslejovice Olomoucky
Palmeova Katefina textil Dobfichovice Sttedocesky
Papala Jozef vyrobky ze dfeva Strani Zlinsky
Parsi — Zd’arska Kamila | sklenéné $perky Turnov Turnovsko
Pauld Vlasta vyroba textilu z lenu a baviny | Vrchlabi Kralovéhradecky
Pazdir Jaromir syry Ostrava Moravskoslezsky

L &x Tynec nad
Peckovi Sirka bylinkové v§robky Labem Stiedoesky
Plechacova Lucie, Mgr. | textilni vyrobky Lanov Kralovéhradecky
Pobiislo — Svobodova | pfirodni vonné pytliky Pisek Jihoc¢esky
Posilovna obgerstveni | obCerstveni Liberec Liberecky
Prouzova Lada ozdoby z koralki Lov¢ice Kralovéhradecky
Pusovi Lada a Milan perniky Tyn nad Vltavou | JihoCesky
Radosta Jan — Keramika Veseli nad
U Kocki keramika Luznici JihoCesky
Radvan Jan pfirodni produkty Nalzovské hory | Plzensky
Raskova Romana kreativni tvorba Kolin StredocCesky
Rigova Markéta Mgr. vyrobky ze dieva Kiemze Jihocesky
Ritova Jifina perniky, kraslice Vselibice Liberecky
Rizickova Ladislava repliky pohari, spon z cinu Turnov Turnovsko
Reznikova Miroslava drevéné Sperky Zelezny Brod Liberecky
Sadovsky FrantiSek vyrobky ze dfeva Chrudim Pardubicky
Sdruzeni TULIPAN chranéna dilna Liberec Liberecky
Sedlackova Eva trdelniky Brno Jihomoravsky
Sitkova Marie kovarské vyrobky Turnov Turnovsko

, . drevéné formy na vyrobu
Slavik Frantisek pernikil Y ! Kiivoklat StredocCesky
Slepanek Alois dievéné vyrobky Brodek u Konice | Olomoucky
Sobotka Karel figurky ze skla Zelezny Brod Liberecky
Starek Milo§ smaltové Sperky Liberec Liberecky
. . Dviir Kralové
Stodiilkové Lenka keramika nad Labem Kralovéhradecky
Slechta Miloslav kozené vyrobky Rancitov Vysocina
& Moravska
Starha Petr noZzifstvi Ttebova Pardubicky
Stefanovéa Zuzana keramika Praha Praha
Strohalmova Zdetika figurky ze skla Zelezny Brod Liberecky
Svéda Lubomir koteni Hradec Kralové | Kralovéhradecky
Tatouskova Eva . NOVé.MéStO nad
vyroba krojl Metuji Kralovéhradecky




Tilajcsikova Zuzana kosikatstvi Veltrusy Stredocesky
Tomes Pavel kozené Sperky Vrchlabi Kralovéhradecky
Ulbertova Jana bizuterie Praha Praha
Ulrichova Kristyna pali¢kovani, vysivani, batika Novy Bor Liberecky
Urbanova Petra precliky Mladé Boleslav | StfedocCesky
Valentova Iveta sklenéné figurky Semily Liberecky
Valkova Jana Lomnice nad .

Sperky Popelkou Liberecky
Vancura Jifi . . Ja.blonec nad .

bizuterie Nisou Liberecky
Vaikova Edita plsténé figurky Velké Mezifi¢i | Jihomoravsky
Vazacova Arnostka Sperky Kvétnice Stredocesky
Vedetova Ludmila keramika Buchlovice Zlinsky

. Jablonec nad
Vegit point obcerstveni Nisou Liberecky
Vetengl Milo§ dopliky ze skla a oceli Dolni B¢la Plzensky
Vitkova Emilie vinéné ov¢i vyrobky Kunstat Jihomoravsky
Roztoky u
Vorel Jakub brousené kameny Jilemnice Liberecky
. X Chlumec nad
Vosahlovd Véra virobky 7 kiize Cidlinou Kralovéhradecky
Vybiralova Jana orientalni Satky Turnov Turnovsko
. korkové vyroby, prouténé

Vyhlidko Ivan vyroby TP Turnov Turnovsko
Weberova Pavla vyrobky z dutych perli Praha Praha
Zabranova Dana kruSnohorska pojizdna kréma | Bolebor Ustecky
Zahradnik Michal vyrobky ze skla Praha Praha
Zadrazilova Lenka Pernik Turnov Turnovsko
Zatloukalova Miloslava | slamnéné ozdoby Brodek u Konice | Olomoucky
Zeman Lubos drevéné hracky Brno Jihomoravsky
Zeman Petr hlavolamy Liberec Liberecky
ZK ATELIER, Kotinek |keramika Zvitetice Stredocesky

Zdroj: vlastni zpracovani




Piiloha 2 Zaznamenané odpovédi respondentii

Obyvatelé Turnova
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78. 0 0 0 0 0
79. 0 0 0 0 0
80. 0 0 0 0 0
81. 0 0 0 0 0
82. 0 0 0 0 0
83. 0 0 20 0 0
84, 0 0 20 0 0
85. 0 0 0 0 0
86. 0 0 0 0 0
87. 0 0 20 0 0
88. 0 0 20 0 0
89. 0 0 0 0 0
90. 0 0 0 0 0
91 0 0 0 0 0
92. 0 0 0 0 0
93. 0 0 0 0 0
94, 0 0 0 0 0
95, 0 0 0 0 0
96. 0 0 0 0 0
97. 0 0 0 0 0
98. 0 0 0 0 0
99. 0 0 0 0 0
100. 0 0 0 0 0
Soucet 520 0 80 0 0
Ocisténi od
DPH 430 0 66 0 0
Primér 4,30 0 0,66 0 0
Obyvatelé Turnova
Nakup Nakup
u Kavirny, Prodejny s - suve\;l i sél::f:;crll: s,
Pofadi | restaurace, | ovinami | UPY®OVAN | oo vistosti | veet kvati | 7M€
obCerstvent navitévy |navitivené
akce akci
1. 300 0 0 100 0 0
2. 300 0 0 0 0 0
3. 250 0 0 250 0 0
4, 250 0 0 0 0 0
5. 280 0 0 0 0 0
6. 0 100 0 0 0 0
7. 300 0 0] 50 0 0
8. 300 150 0 0 0 0
9. 250 0 0 50 0 0
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80. 0 0 0 90 0
81 100 0 0 0 0
82. 100 0 0 0 0
83. 130 0 0 0 0
84. 130 0 0 0 0
85. 0 60 0 0
86. 0 60 0 0
87. 0 150 0 0
88. 0 30 0 0
89. 100 30 0 0 0
90. 50 0 0 0 0
91. 50 0 0 0 0
92. 50 0 0 0 0
93. 0 0 0 30 0
94. 0 0 0 30 0
95. 100 0 0 0 0
96. 100 0 0 0 0
97. 100 0 0 0 0
98. 50 0 0 0 0
99. 130 0 0 0 0
100. 20 0 0 0 0
Soucet 6295 540 1194 627 0
Ocisténi od
DPH 5202 446 987 518 0
Primér 52,02 4,46 9,87 5,18 0
Obyvatelé regionu
Nakup Nakup
u Kavirny, Prodejny s (. suve\;l rt sél::f:;crllll .
Pofadi resvtaurace,, potravinami Ubytovani souvislosti | véci kvili Jiné
obCerstveni ndvitévy |navitivens
akce akci
1. 500 0 0 100 0 0
2. 1000 250 0 0 0 0
3. 250 0 0 0 0 0
4. 300 0 0 0 0 0
5. 600 0 0 0 0 0
6. 0 60 0 0 0 0
7. 550 0 0 0 0 0
8. 300 0 0 0 0 0
9. 100 0 0 0 0 0
10. 0 0 0 0 0 0
11. 250 0 0 80 0 0
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Obyvatelé jiného kraje

Vydaje za Vydaje za
poraas | POROTITROY | parkovind | Yerne | Viak |
automobil automobil

1. 250 30 0 0
2. 250 60 0 0
3. 1000 0 0 0
4. 0 0 20 0 0
5. 0 0 20 0 0
6. 0 0 0 500 0
7. 0 0 0 500 0
8. 300 90 0 0 0
9. 300 90 0 0 0
10. 500 30 0 0 0
11. 0 0 80 0 0
12. 200 0 0 0 0
13. 200 0 0 0 0
14, 250 0 0 0 0
15. 1000 90 0 0 0
16. 0 0 0 200 0
17. 300 60 0 0 0
18. 300 30 0 0 0
19. 800 0 0 0 0
20. 900 0 0 0 0
21. 0 0 150 0 0
22. 200 60 0 0 0
23. 100 30 0 0 0
24, 500 0 0 0 0
25. 500 0 0 0 0
26. 800 0 0 0 0
27. 0 0 0 500 0
28. 0 0 50 0 0
29. 0 0 0 200 0
30. 0 0 0 200 0
31 0 0 20 0
32. 600 90 0 0
33. 200 0 0 0
34, 300 60 0 0
35. 0 0 0 600 0
36. 0 0 80 0 0
37. 0 0 80 0 0
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80. 0 0 80 0 0
81 100 0 0 0 0
82. 100 0 0 0 0
83. 100 0 0 0 0
84. 0 80 0 0
85. 0 60 0 0
86. 0 60 0 0
87. 0 0 500 0
88. 100 30 0 0 0
89. 100 30 0 0 0
90. 150 0 0 0 0
91. 100 0 0 0 0
92. 150 0 0 0 0
93. 0 0 0 300 0
94. 100 0 0 0 0
95. 0 0 60 0 0
96. 200 0 0 0 0
97. 200 0 0 0 0
98. 100 0 0 0 0
99. 350 30 0 0 0
100. 0 0 0 200 0
Soucet 16850 1170 1280 5850 0
Ocisténi od
DPH 13926 967 1058 4835 0
Primér 139,26 9,67 10,58 48,35 0
Obyvatelé jiného kraje
Nakup Nakup
u Kavirny, Prodejny s (. suve\il r Sél::f:;crllll .
Pofadi resvtaurace,, potravinami Ubytovani souvislosti | véci kvili Jiné
obCerstveni ndvitévy |navitivens
akce akci
1. 2500 100 700 1200 0 0
2. 1000 0 800 0 0 0
3. 0 200 0 0 0 0
4. 600 100 1200 0 0 0
5. 500 0 0 0 0 0
6. 0 80 0 0 0 0
7. 1000 0 600 0 0 0
8. 500 0 0 0 0 0
9. 550 0 0 0 0 0
10. 150 0 0 0 0 0
11, 0 0 0 0 0 0
12. 0 0 0 0 0 0
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Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha 3 Dotaznik

Setieni pro zjisténi ekonomickych dopadii akce ,,Staroteské Femeslnické trhy,

Turnov 2016

Dobry den,

Jmenuji se Katefina Petrlakova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Ceské
zemede€lské univerzity v Praze. Zpracovavam diplomovou prace na téma Vliv
kulturnich a jinych akci na rozvoj regionu. Timto bych Vs chtéla pozadat o vyplnéni
dotazniku, ktery je soucasti mé prace a ma za ukol zjistit ekonomicky dopad této

kulturni akce. Dotaznik je uréen pouze pro studijni Gicely a je zcela anonymni.
Piedem dékuji za Vas ¢as vénovany mému prizkumu.

1) V jakém mésté/obci Zijete?

2) Prod jste se rozhodli navstivit tuto kulturni akci?
o Kulturni akce
o Navstéva znamych
o Jel/a jsem kolem

o Jiny

3) Jak vysoké jsou Vase vydaje v souvislosti s navstévou akce?

(Uved'te prosim za vSechny VaSe ¢leny Ui€astnici se akce).

Vydaje za pohonné hmoty (vlastni automobil) ~ Ke¢
Vydaje za parkovani (vlastni automobil) K¢
Vetejna doprava (napt. MHD, autobus, taxi) K¢
Jiné K¢

4) Dalsi nasledné vydaje

Kavarny, restaurace, obc¢erstveni K¢
Prodejny s potravinami K¢
Ubytovani K¢

Nakup suvenyra v souvislosti s navstévou akce K¢



5)

6)

7)

8)

Nékup suvenyru ¢i jinych véci kvili navstivené akci

Jiné

Kolik ¢lenu Vasi domacnosti se ucastni této akce?

(Za kolik osob vyplnujete tento dotaznik)?

ol o4
o2 oS
o3 O 6 avice

Jaky je hlavni zamér Vasi cesty (vyletu)?

Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
o Zakladni

0 SS bez maturity

oSS

oVS

Jak jste se o této akci dozvédéli?
o facebook

o plakat

o od znamych

O jiné




