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1 UVOoD

Kazdoro¢né na konci srpna oziva zlinsky region jedineCnou sportovni akci,
ktera se kona nepretrzité jiz 42 let. Tento fenomén se nazyva Barum Czech Rally
Zlin. Motoristicky zavod prestizniho svétoveho serialu IRC (Intercontinental Rally
Challenge) se jede po tfi dny na uzkych silnickach Zlinského kraje a fadi se vedle
motocyklové Grand Prix v Brné k nejvyznamné&j$im motoristickym akcim v Ceské
republice. Za silného divackého zajmu a za velké medialni podpory (exklusivni
prava na prenosy zavodl série IRC vlastni televizni stanice Eurosport, v letoSnim
roce navic byly dvé rychlostni zkouSky prenasené pfimym prenosem i v Ceské
vefejnopravni televizi) se odehrava ojedinély boj superrychlych aut o stupné

vitézu.

Ja bych se chtél ve své praci vénovat tomu, jaky pfinos ma tato akce pro cestovni
ruch Zlinského kraje. Zamyslim se nad tim, jaci lidé tuto soutéz navstévuiji, jestli
vyuzivaji dalSich nabidek destinace a zda jsou pfinosem pro mistni cestovni ruch.
Oblast vychodni Moravy disponuje velkym mnozZstvim pfFirodnich i kulturnich
atraktivit, otazkou zlstava, zda jsou v dobé Barum Czech Rally Zlin vyuzivanéjsi
ve vétSi mife nez obvykle a jaky zplsob traveni volného ¢asu vlibec navstévnici
voli. Velkou neznamou je rovnéz zpusob ubytovani a stravovani navstévniku. Jsou
motoristi¢ti nadSenci spiSe nezavisli, ktefi pfespavaji pod Sirym nebem nebo
vyuzivaji ubytovacich a stravovacich nabidek destinace? Je pro né atraktivni
doprovodny program akce? Na tyto a dalSi otazky bych chtél zodpovédét
v praktické Casti mé diplomové prace, kdy pomoci dotazniku budu zjiStovat pfinos

navstévnikl pro cestovni ruch oblasti.

Zlinsky region je dlouhodobé vnimany jako okrajova ¢ast republiky, mimo jiné i
diky Spatné infrastruktufe. Dalnice ke Zlinu dosahla az v poslednich letech,
zelezni¢ni koridor prochazi 10 km vzdalenymi Otrokovicemi a nejblizSi
mezinarodni letisté s pravidelnou prepravou je az v Brné. Pfi akcich podobného
typu jako je Barum Czech Rally Zlin, na kterou sméfuji desetitisice navstévniku

z celé Evropy, muze Zlinsky kraj dokazat, ze ma zakaznikiim co nabidnout.



2 SYNTEZA POZNATKU

2.1 Pojmovy aparat

Cestovni ruch — Jakubikova (2009, 18) definuje cestovni ruch jako ,pohyb
lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, ktera jsou vzdalena od jejich bydlisté, za
rdznymi ucCely, vyjma migrace a vykonu normalni denni prace“. VSeobecné
akceptovana definice cestovniho ruchu je definice Svétové organizace cestovniho
ruchu WTO (World Tourism Organization), jak ji miZzeme nalézt u Heskové (2006,
11) ,cestovnim ruchem se rozumi ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do
mista leZiciho mimo jeji bézné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratSi nez je
stanovenda, pficemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydélecné Ccinnosti
v navstiveném misté®. Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu
rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest mésicu.

Cestovni ruch muzeme délit podle mnoha faktort. Podle mista realizace na
domaci a zahrani¢ni, pfipadné tranzitni, podle motivace a ucelu cesty jej délime
na rekreacni, kulturné-poznavaci, lazensky, obchodni, vzdélavaci, sportovni,
nabozensky atd. Dale Ize cestovni ruch délit podle délky pobytu, zplsobu dopravy
a stravovani, podle poctu ucastnikl, podle prostoru ve kterém se cestovni ruch
realizuje a podobné. Dulezitym predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu
dostatek volného ¢asu a financnich prostfedkl, rovnéz jako moznost a ochota

¢lovéka cestovat.

Event — muzeme jej prelozit z anglického jazyka do c&eStiny jako akci,
udalost. V odborné literatufe se vsak tento pojem nepfeklada. ,Eventy mizeme
charakterizovat jako jedineCné, docCasné, specialné naplanované, fizené a
organizaCné zabezpeCené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch®
(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8).

Od pojmu event se odviji i event marketing, nazyvany téz zazitkovy
marketing, oznacujici soubor marketingovych aktivit, kdy ,firma zprostfedkovava
sve cilové skupiné emocionalni zazitky s jeji znackou. Tyto prozitky maji primarné
vzbudit pozitivni pocity, a projevit se tak na oblibenosti znacky“ (Karlicek, Kral,
2011, 137)



Sportovni event — tento event je spojovany s vykonnostnim i rekreacnim
sportem. Mohou to byt vyznamné svétové akce (olympijské hry, mistrovstvi svéta)
&i akce narodniho a regionalniho vyznamu (Mistrovstvi CR, Barum Czech Rally
atd). Tyto akce pfitahuji pozornost nejen pfiznivcl sportu, ale i médii a sponzora.
Nabidka sportovnich eventl je velmi Siroka, vzhledem k mnozstvi riznych druht

sportu, ale i velikosti a zaméfeni jednotlivych akci.

Zlinsky kraj — oblast nachazejici se ve vychodni &asti Ceské republiky je
tvofena Ctyfmi  okresy: Zlin, Vsetin, Kroméfiz a Uherské Hradisté.
Geomorfologicky je region pfevazné kopcovity, uzemné nalezi k zapadnim
Karpatlim. Zlinsky kraj odvodnuje feka Morava, kolem které se nachazeji niziny
Hornomoravského a Dolnomoravského uvalu. Oblast ma velkou rozlohu
chranéného krajinného uzemi, zvlasté vyznamné jsou chranéné krajinné oblasti
Beskyd a Bilych Karpat. Podle Ceského statistického Ufadu (www.czso.cz) sidlilo
na uzemi Zlinského kraje ke dni 31. 3. 2012 celkem 588 652 obyvatel.

Cestovni ruch ve Zlinském kraji — region Zlinského kraje patfi
k nejpozoruhodné&jsim v Ceské republice. Sklada se ze &tyf turistickych oblasti —
KroméfiZzska, Slovacka, ValaSska a Zlinska s LuhacCovickem. Nachazi se zde dvé
pamatky, které patfi na Seznam svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Jednou
slovacka jizda kralu a slovacky muzsky sko€ny tanec verbunk. Ve Zlinském kraiji je
nepifeberné mnozstvi kulturnich pamatek, k nejzajimavéjSim patfi hrad Buchlov ve
Chribech, ktery v roce 2011 ziskal v internetovém hlasovani ocenéni ,Nejkrasnéjsi
pamatka Ceské republiky“. Kromé& Buchlova turisté nav$tévuji i hrady
v Malenovicich nebo Lukové, zamky v Buchlovicich, Le$né, Chropyni Ci ve
Vizovicich. DalSi kulturni vyziti poskytuje barokni hibitov ve Stfilkach, Pamatnik
Velké Moravy ve Starém Mésté nebo napfiklad Muzeum Jihovychodni Moravy ve
Zliné.

Turisté vyhledavajici lazensky cestovni ruch navstévuji svétoznamé
Luhacovice, lazné v Ostrozské Nové Vsi i Lazné v Kostelci u Zlina. Sportovné
ladéni navstévnici vyuzivaji svahl Beskyd, Chfibl a Hostynsko — vsetinskych
vrchd k lyzovani, cykloturisté maji k dispozici mnozstvi stezek v rozlehlych

rovinach Slovacka nebo Cyklostezku Becva vedouci od pramenl feky Beévy az
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po soutok s Moravou. Jednou z nejnavstévovanéjSich pamatek v kraji je Batliv
kanal, jenz nabizi turistim vodni pfepravu z Otrokovic az do slovenské Skalice.
Navstévnici preferujici nabozZzenskou turistiku maji ve Zlinském kraji k dispozici
mnozstvi sakralnich staveb, z nichZ nejznaméjSimi jsou Velehrad, Svaty Hostyn a
Radhost.

Rodiny s détmi mohou navstivit ZOO LeSna, westernovy ran¢ v Kostelanech,
archeoskanzen v Modré nebo centrum balénového létani v Bfestku u Uherského
Hradisté. Milovnici folkloru vyhledavaji festivaly, jarmarky a slavnosti na Slovacku,
které je rovnéz vyhlasené svou gastronomii a péstovanim vina. Obecné Ize fict, Zze
Zlinsky kraj dokaze nabidnout lakavé menu pro vSechny druhy turistl, ktefi jej
navstivi.

Ze stranek Ceského statistického Gfadu vyplyva, Ze se vroce 2011 ve
Zlinském kraji nachazelo 351 hromadnych ubytovacich zafizeni s 21 826 lGzky
(viz pfiloha €. 1). Ministerstvo pro mistni rozvoj (2012) na svych internetovych
strankach uvadi, Ze v letech 2009-2011 pfijelo do Zlinského kraje téméF 1,6 mil.
zahraniénich navstévnik(, coZ je necelych 3% vSech navstévniki CR.
Zmiflovanému kraji tak patfi 11. misto v pofadi navstévnosti kraji. Nejvétsi podil
pfichozich (88%) tvofi obtané Slovenské republiky. Primérna castka utracena
zahrani¢nimi navstévniky cinila rovnych 1000,- K& na osobu a den. Jednodenni

navstévnici tvofi 75% vSech pfichozich.

Rallye — se da charakterizovat jako silni¢ni zavod, ktery se uplné nebo
CastecCné odehrava na silnicich otevienych pro normalni provoz. Kona se bud na
jediné trati, po které jedou vSechna vozidla nebo na vice tratich, které konCi
v pfedem stanoveném bodé shromazdéni a odtud potom pokracuje trat jedina.
Trat muze obsahovat jednu nebo vice rychlostnich zkouSek i spojovacich useku.
Ugastni se ho specidln& upravené cestovni vozy, vitézi ten, kdo v celkovém
souctu na méfenych usecich ziska nejlepsi ¢as. V prubéhu rychlostnich zkousek
(méfenych useku) je z traté vylou€en bézny provoz. Posadku rallyového vozu tvofi
fidi¢ (pilot) a spolujezdec (navigator). Navigator podle pfedem vypracovaného

itinerare informuje jezdce o trati a o zpusobu jizdy.

Marketingovy vyzkum — ,zahrnuje planovani, sbér a analyzu dat, ktera jsou

relevantni pro marketingové rozhodovani a komunikaci vysledkt této analyzy
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fidicim pracovnikiim® cituje Foret, Stavkova (2003, 13) McDaniela a Gatese. Kozel
(2006) definuje tfi zakladni metody sbéru dat:
e Pozorovani — probiha bez aktivni uc€asti pozorovaného objektu.
e Experiment — provani se testovani, pfi kterém se pozoruje a vyhodnocuje
chovani a vztahy v uméle vytvorenych podminkach.
e Dotazovani — smyslem je zadavani otazek respondentim. Odpovédi jsou
pak podkladem pro ziskani pozadovanych primarnich uadaji. Forma

dotazovani mize byt osobni, pisemna, elektronicka a telefonicka.

2.2 Marketing cestovniho ruchu
Marketing — ,je spoleCensky a manaZzersky proces, jehoz prostfednictvim
uspokojuji jednotlivci a skupiny své potfeby a pfani v procesu vyroby a smény
produktd a hodnot* (Jakubikova, 2009, 44). V cestovnim ruchu figuruji jako
produkt prevazné sluzby, proto zde na rozdil od hmotnych produktl nalézame
specifické znaky sluzeb — nehmotnost, proménlivost, pomijivost, neoddélitelnost,
neexistence vlastnictvi a specifi€nost distribu¢nich cest. Pracovnici marketingu

pUsobi na zakazniky souborem nastrojd, které se nazyvaji marketingovy mix.

Marketingovy mix — ,je soubor marketingovych nastroju, které firma vyuziva
k tomu, aby dosahla marketingovych cild na cilovém trhu“ (Jakubikova, 2009,
182). V klasické podobé tvofi marketingovy mix Ctyfi prvky:

e Produkt — produktem muaze byt vyrobek, sluzba, osoba, mySlenka, zazitek,
misto atd. V cestovnim ruchu jsou produktem vétSinou sluzby, které maji
nehmotny charakter.

e Cena — z ekonomického pohledu Ize cenu chapat jako ,specifickou formu
sménné hodnoty vyjadfenou v penézich jako vSeobecném ekvivalentu,
pfiemz sménna hodnota je kvantitativni pomér, ve kterém se urcité zbozi
sménuje na trhu s ostatnimi“ (Palatkova, Zichova, 2011, 73). Je to hodnota,
kterou zakaznici vydaji za u€elem koupé pozadovaného produktu.

e Distribuce — je zpusob, jakym se produkt dostava k zakaznikovi. Distribuce
produktt cestovniho ruchu ma podle Horner, Swarbrooke (2003, 191) dvé
formy:

- Pfimo od producenta k zakaznikovi.
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- Nepfimo od producenta k zakaznikovi pfes jednoho nebo vice

zprostredkovatelu.

e Propagace — propagaci neboli marketingovou komunikaci se rozumi ,fizené
informovani a pfesvédcovani cilovych skupin, pomoci kterého naplfuji firmy
a dalsi instituce své marketingové cile“ (Karlicek, Kral, 2011, 9). Propagace
pfedstavuje prostfedky, kterymi se organizace snaZzi informovat, ovlivhovat
a presvédCovat zakazniky o svych produktech. Cilem je prodat svj
produkt, nedilnou soucasti je také komunikace se zakazniky, s vefejnosti i
vytvareni dobrého jména organizace.
JelikoZ se v cestovnim ruchu jedna pfedevSim o marketing sluzeb, je nutné

zakladni marketingovy mix rozSifit o dalSi prvky:

e Lidé — poskytuji vétSinu sluzeb v cestovnim ruchu a pfimo ¢&i nepfimo
ovliviuji kvalitu produktu.

e Procesy — ,zahrnuji postupy, ukoly, asové rozvrhy, mechanismy, ¢innosti a
rutiny, pomoci nichz je produkt €i sluzba poskytovana zakaznikovi“ (Payne,
1996, 173)

e Balicky sluzeb — tento termin se pouziva pro dvé a vice sluzeb zakoupenych

zakaznikem za jednu cenu jako soubor. Klasickym pfipadem je napfiklad
zajezd, kde je zahrnuta doprava, ubytovani, stravovani atd.

e Tvorba programi — pro rizné segmenty zakaznikl se vytvareji ruzné

programy, které doplnuji balicky sluzeb.
e Spoluprace — spoluprace v cestovnim ruchu znaci kooperaci soukromych i

verejnych poskytovatell sluzeb za u¢elem uspokojeni zakaznika.

Komunikaéni mix — marketingova propagace ma svlj marketingovy
komunikaéni mix, jenz ma nékolik prvkl. Podobné jako v obecné marketingové
komunikaci, Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) rozliSuji i v marketingové
komunikaci cestovniho ruchu pfimé a nepfimé propagacni nastroje. Mezi pfimé
patfi osobni prodej, pfimy marketing, telemarketing a teleshopping, viralni
marketing. Do nepfimych nastroji marketingové komunikace v cestovnim ruchu

patfi reklama, umistovani produktd, public relation (publicita) a podpora prodeje.
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e Reklama - lze ji definovat jako ,jakoukoli placenou formu neosobni
prezentace nebo propagace myslenek, zbozi nebo sluzeb jednoznacné
vymezenym subjektem® (Morrison, 1995, 344).

e Podpora prodeje — ,techniky a akce motivujici zakazniky k rychlé koupi

(slevy, prémie, soutéZe, vyhry, mimorfadné nabidky, darkové prfedméty),
typickym pfikladem v cestovnim ruchu je veletrzni sleva nebo prodej
zajezdl typu first minute a last minute, jenz jsou nabizeny se slevou v %
nebo akcemi typu dité zdarma“ (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, 126).

e Public relations — je dlouhodoba cilevédoma ¢&innost, kterou firma buduje a

udrzuje vztahy s vefejnosti, ostatnimi organizacemi i jednotlivci. Podle
PospiSila (2002) sem patfi vztahy k médiim, sponzorstvi, firemni identita a
mimo jiné i poradani akci jako zpusob prezentace destinace, produktu
apod.

e Osobni _prodej — ,,Osobni prodej je dvoustranny proces komunikace ,tvafi

v tvar“ mezi prodejcem a potencialnim zakaznikem a jeho hlavnim smyslem
napomoci zakaznikovi poznat produkt a pak mu ho prodat® (Pelsmacker,
Geuens, Bergh, 2003, 480). Je velmi u€inny, nebot je mnohem obtiznéjsi
odmitnout koupi v pfipadé osobniho nabizeni sluzeb nebo vyrobk( nez
v pripadé reklamniho plsobeni.

e Pfimy marketing — ,Pfimy marketing znamena prodej produktl zakaznikdm

bez vyuziti jinych ¢lend marketingového fetézce“ (Clow, Baack, 2008, 336).
Podle téchto autori sem patfi postovni zasilky, katalogy, internet, email atd.
Daji se sem zahrnout vSechny trzni aktivity, které vytvareji pfimy kontakt

s cilovou skupinou, napfiklad i telemarketing a teleshopping.

2.3 Nové trendy v marketingové komunikaci cestovniho ruchu
Kotikova a Zlamal se ve své publikaci Zaklady marketingu (2006) vénuji
novym trendum v marketingové komunikaci. Mezi né fadi: Guerillovy marketing,
Viralni marketing, Event marketing, Digitalni marketing, Mobilni marketing, Direkt
marketing v elektronickych médiich a Product placement.

e Guerillovy marketing — tento marketing je chapan jako netradi¢ni

komunikaéni zpUsob jak maximalné zaujmout zakazniky s minimem

vynalozenych nakladu. Zakladatel guerilla marketingu J. C. Levinson (2012)
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na svych internetovych strankach fika, ze ,je to zpusob jak netradiCnimi
cestami dosahnout tradi¢nich cild. Je to osvédena metoda, jak dosahnout
zisku za minimalni penize“. Pohybuje se na hranici legalnosti, mize byt
vniman jako utok na konkurenci ¢i parazitovani na konkurenénich
aktivitach.

e Digitalni marketing — S rozvojem internetu a rostouci divérou spotfebitelt je

¢im dal vic jednotliveu i firem ochotnych nakupovat on-line na webovych
strankach. Samotné webové stranky slouzi jako nepfetrzita reklama. Kromé
toho mnohé firmy provadéji reklamni kampané prostfednictvim e-maill. Na
rozdil od zasilani marketinkovych sdéleni prostfednictvim poStovnich
zasilek je e-mailing daleko levnéjsi.

e Viralni _marketing — je pomérné novy zplUsob komunikace, vyuzivajici

socialnich siti k umistovani reklamnich sdéleni cilené podle profilt
uzivatell. Za viralni marketing se povazuje téz dobrovolné predavani
emailovych zprav mezi prateli, kdy je marketingové sdéleni v pfitazlivé
formé pfipojeno v pfiloze. Dle statistik (Clow, Baack, 2008) takovou zpravu
pfeposle svym znamym 80% osob. Casto takové emaily obsahuji
powerpointové prezentace s fotografiemi atraktivnich mist, ¢imz poskytuji
uvedenym destinacim cestovniho ruchu zdarma reklamu.

e Mobilni marketing — stejné jako viralni se i mobilni marketing fadi do pfimych

nastroju marketingové komunikace. Jedna se o komunikaci prostfednictvim
mobilniho telefonu, v naSich podminkach hlavné o zasilani SMS a MMS
zprav.

e Direkt marketing v elektronickych médiich - Kotikova, Zlamal (2006) zminuji

v souvislosti s pfimym marketingem novy trend nazyvany Direkt Response
TV (DRTV). Spole¢nosti nakupuji v médiich €as, ktery se nepodafilo prodat.
Do standardniho reklamniho bloku je umistén specialni spot, ktery
obsahuje s motiva¢ni nabidkou vyzvu na okamzité zavolani.

e Product placement — je umistovani produktll a znaCek do déje filmu,

televiznich seriall, knih, pocitacovych her a riznych audiovizualnich dél.
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2.4 Event marketing

Mezi moderni formy marketingu se fadi téZ event marketing, nékdy je
nazyvany také zazitkovy marketing (experience marketing). Event marketing mize
prezentovat produkt ¢i sluzby, jeho misto je rovnéz i v marketingové komunikaci v
oblasti reklamy, public relations, podpory prodeje i direct marketingu. Kotikova,
Schwartzhoffova (2008,14) definuji event marketing jako ,marketingové aktivity,
které se snazi pomoci netradi¢nich akci (events) upoutat pozornost potencialnich
nebo stavajicich zakazniku, partner(, vefejnosti a v neposledni fadé i médii a
prostiednictvim zinscenovanych zazitki podpofit image firmy nebo jejich
produktd“. Sindler (2003, 22) se pfiklani kdefinici Svazu némeckych
komunikacénich agentur, které pod pojmem event marketing vnimaji ,zinscenovani
zazitku stejné jako jejich planovani a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto
zazitky maji za ukol vyvolat psychické a emocionalni podnéty zprostfedkované
usporadanim nejriznéjSich akci, které podpofi image firmy a jeji produkty®.

Nabizené eventy mohou mit sportovni, uméleckou, gastronomickou,
tedy zvySovani oblibenosti znacky, pfipadné zvySovani loajality stavajicich
zakazniku k dané znacéce. Kromé toho Ize v ramci eventu informovat uc¢astniky a
pfedvadét produkt, ziskavat kontakty na potencialni zakazniky pfi neformalnim
setkani apod. Podle Lattenberga (2010) se pfi pofadani eventu organizatofi musi
zamyslet nad Ctyrmi zakladnimi otazkami:

- Co ma akce pfinést?

- Pro koho se porada?

- Kolik je na ni potfeba ¢asu?
- Jaka je navratnost investice?

Dulezité pfi uspésSném eventu je originalni a kreativni napad, ktery cilovou
skupinu zaujme, prostfedi, i termin, kdy a kde bude akce usporfadana. Pokud je
akce vétSiho rozsahu musi poradatel zvladnout organizaci, v opacném pfipadé
bude akce pfijimana s negativnim dopadem.

V nékterych pfipadech se event marketing pfekryva se sponzoringem.
Sponzoring je vSak propojeni firemniho jména (znacky) s vybranou akci
organizovanou ftreti stranou, pfipadné se jménem vybrané instituce, sportovniho

tymu, jednotlivce atd.
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V cestovnim ruchu vystupuje event marketing v téchto podobach
(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008):

e Eventy, které propaguiji urcity podnik cestovniho ruchu nebo jeho produkty —
gastronomické akce, specialni zajezdy, prezentace na vystavach a
veletrzich.

e Eventy, které propaguji urCitou destinaci cestovniho ruchu — slavnosti,
festivaly, fam tripy, press tripy.

e Event jako produkt cestovniho ruchu, vtomto pfipadé je komunikacni
sdéleni spojeno s danym eventem a komunikacni efekt pro danou destinaci
predstavuje efekt druhotny — slouZzi ke zlepSeni informovanosti o destinaci a
utvareni jeji image.

e Event jako prostfedek firemniho event marketingu — firmy pfi pofadani
eventl vyuzivaji sluzby cestovniho ruchu napf. v atraktivnich stfediscich
cestovniho ruchu nebo nadstandardni gastronomické Ci ubytovaci sluzby
atd.

2.5 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch je Siroka, dynamicky se rozvijejici oblast, ktera se neustale
meéni v zavislosti na poptavce uc€astniki a na technicko-technologickych
moznostech nabidky. Zahrnuje dopravu, turisticka zafizeni, rzné druhy sluzeb,
infrastrukturu atd. Cestovni ruch patfi mezi nejvyznamnéjsi soucasti narodni i
svétové ekonomiky, je rovnéz ukazatelem Zivotni urovné obyvatelstva. Vytvafi
fadu pracovnich prilezitosti, obnovuje dusevni i fyzické sily, rozviji osobnost atd.
Odborna literatura déli cestovni ruch dle forem a druhu, pfiCemz néktefi autofi oba
pojmy zamenuiji, pfipadné hovofi jesté o tzv. typech cestovniho ruchu. Ja v dalSim
rozdéleni vychazim z Heskové (2011), ktera rozliSuje pouze druhy a formy
cestovniho ruchu. Zajimavosti je, Ze na internetovych strankach Ceské centraly
cestovniho ruchu — Czechtourism (www.czechtourism.cz) je déleni druht a forem

cestovniho ruchu pfesné obracené.
2.5.1 Druhy cestovniho ruchu

,O druzich cestovniho ruchu hovofime tehdy, kdyz za zaklad posuzovani

cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich uc€astnika, tj. ucel, pro ktery cestuji a
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pobyvaji pfechodné na cizim misté“(Heskova, 2011, 19). Druhy cestovniho ruchu
déli na:

- Rekreacni cestovni ruch

- Sportovni cestovni ruch

- Dobrodruzny cestovni ruch

- Myslivecky a rybarsky cestovni ruch

- Nabozensky (poutni) cestovni ruch

- Lazensky cestovni ruch

- Zdravotni cestovni ruch

- Obchodni cestovni ruch

- Kongresovy cestovni ruch

- Stimulacni cestovni ruch

Podobné rozdéleni zaznamenavame i u Foreta s Foretovou (2001, 17).

V praxi se uvedené druhy cestovniho ruchu navzajem kombinuiji, jen zfidka se
vyskytuji v gisté podobé (Certik, Fiserova, 2009). Napfiklad lazefisky cestovni ruch
se kombinuje se zdravotnim, rekreacni cestovni ruch se sportovnim, kulturnim atd.
Mnou zkoumané téma Vyznam Barum Czech Rally Zlin pro cestovni ruch
Zlinského kraje by se dalo zafadit na pomezi sportovniho, dobrodruzného a

stimulaéniho cestovniho ruchu.

2.5.2 Formy cestovniho ruchu
Podle Malé (2002) formy cestovniho ruchu pfi svém rozdéleni vychazeji

z potfeb a cili jeho u€astnikd. To umozniuje stanovit produkt pro turisty a cilovou
skupinu pfimo dle jejich pozadavku. Formy cestovniho ruchu muzeme rozdélit dle:

- Geografického hlediska (domaci, zahrani¢ni atd.)

- Podle poctu uc€astnikd (individualni, skupinovy atd.)

- Podle zplUsobu organizovani (organizovany, klubovy atd.)

- Podle véku ucastnikl (déti, mladez atd.)

- Podle délky ucasti (kratkodoby, dlouhodoby atd.)

- Podle pfevazujiciho mista pobytu (méstsky, venkovsky atd.)

- Podle ro¢niho obdobi (sezénni, celorocni atd.)

- Podle pouzitého dopravniho prostfedku (letecky, motorizovany atd.)

- Z hlediska dynamiky (staticky, dynamicky)

- Ze sociologického hlediska (navstévy pfibuznych a znamych atd.)
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2.6 Charakteristika eventl v cestovnim ruchu
Jak jiz bylo feCeno, eventy se mohou tykat ur€itého podniku, produktu nebo
destinace cestovniho ruchu ¢i mohou byt organizovany vramci firemniho
marketingu. Sindler (2003) ve své knize uvadi typologii eventli pouzivanych

v Evropé (Obrazek 1).

SPOLECNOST

KULTURA POLITIKA PRIRODA

HUDEBNI
AKCE

DIVADELNI
AKCE

KICK-OFF
MEETING

VEDECKA
SETKANI

' = MOTIVAGNI
TRADICE SETKANI
INCENTIVNI
CESTY
OBCHODNI
PREZENTACE

JUBILEA
SLAVNOSTNI
SETKANI
VALNE
HROMADY

TISKOVE
KONFERENCE

POS EVENTY

DNY
OTEVRENYCH

NABOZENSKE
UDALOSTI

TECHNICKE
UMENI

MEDIALNI
AKCE

DVERI

Obrazek 1. Rozdéleni event( (Sindler, 2003, 40)
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Ministerstvo pro mistni rozvoj rozdéluje eventy v cestovnim ruchu

nasledovné (Event marketing v cestovnim ruchu, 2006):

podle obsahu

- pracovni (akce pro zaméstnance, obchodni partnery, akcionare)

- informativni (pfedstaveni nového produktu...)

- zabavny

podle cilovych skupin

- vefejny
a) pro homogenni cilové skupiny (pracovnici firmy, ufady atd.)

b) pro heterogenni cilové skupiny (Siroka vefejnost)

- interni (firemni event) — pro jednotnou cilovou skupinu (napf. valna
hromada, firemni jubileum atd.)

podle mista konani

- interni ,pod stfechou® (napf. hotely, restaurace, sportovni haly, vyrobni
haly atd.)

- externi ,open air” (napf. stadiony, namésti)

podle konceptu

- znackovy event — podporuje emocionalni naboj znacky

- imagovy event (posilujici renomé znacky)

- event vyuzivajici pfilezitosti (napf. pofadani eventu pro nejlepsi klienty v
dobé konani mistrovstvi ve fotbale, kdy v zavéru eventu vSichni hosté
dostanou malou upominku vztahujici se k mistrovstvi...)

- event vztazeny k know-how

- kombinovany event

Kotikova, Schwartzhoffova (2008) rozdéluji eventy v cestovnim ruchu podle

jejich tematického zaméreni:

Kulturni eventy — jedna se o tradi¢ni eventy, které maji dopad na
navstévniky destinace i mistni obyvatele. Patfi sem festivaly a prehlidky,
kulturni eventy pro mladé (letni hudebni festivaly, techno party, slavnosti piva

atd.), mezi kulturni eventy miuzeme zaradit rovnéz venkovni predstaveni

20



(divadelni, hudebni a jiné), koncerty, muzikaly, vystavy, akce na hradech,
zamcich atd.

Eventy vychazejici z mistnich zvyku a tradic — jsou spojovany hlavné se
zvySujicim se zajmem o zazitkovy cestovni ruch a o poznavani originalnich
produktd. Mizeme sem zaradit:

- Folklorni akce, festivaly, pfehlidky, mistni zvyky — tyto eventy jsou spojeny

s mistni kulturou, tradicemi, zvyky. Vazou se k urcité destinaci (Slovacka
jizda kralQ, Folklorni festival Straznice atd.)

- Rekonstrukce bitev, vojenské udalosti — velmi vyhledavané jsou akce, kde

se spojuje vojenstvi a historie, napf. rekonstrukce bitvy u Slavkova.

- Historické akce a predstaveni — eventy jako doplnéni a lakadlo pro

navstévniky napfiklad na hradech a zamcich (nocni prohlidky v kostymech
atd.).

- Gastronomické akce — dostavaji se do popfedi az v posledni dobé&, napfr.

vroce 2012 Slovacké slavnosti vina v Uherském Hradisti navstivilo na
50 000 navstévnikd.

- Akce spojené s ur€itou legendarni postavou, mytem nebo udalosti — eventy

spojené s postavou napf. Krakono$e, Déda Pradéda apod.).

Zabavné a spolecenské eventy — sem fadime venkovni zabavné akce,
soutéze a recesistické akce, plesy, tematické parky a volnoCasova centra.
Velmi oblibené jsou navstévy zoologickych zahrad, zabavnych aquaparkd,
sportovnich parku, zazitkovych a détskych parku atd.

Nabozenské eventy — patii sem vyznamné cirkevni svatky a udalosti, pouté,
navstévy cirkevnich predstavitell (navstéva papeze) a dalsi setkani véficich.
Specifické eventy v cestovnim ruchu — MICE eventy (Meeting, Incentive,
Convention, Exhibition) — akce v oblasti obchodnich a sluzebnich cest napf.
kongresy, incentivni akce (pro zaméstnance i obchodni partnery), veletrhy a
vystavy. Radime sem i specifické eventy v oblasti marketingu, hotelnictvi a
gastronomie.

Ostatni eventy — Svatebni, politické a firemni eventy.

Sportovni eventy — rozdéleni viz nasledujici kapitola.
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2.7 Sportovni eventy

| pfi Clenéni sportovnich eventd vychazim z Kotikové, Schwartzhoffové

(2008). Ty si vS8imaji spojitosti mezi eventem, ktery je primarné zalezitosti

sportovcu, k nim v8ak v navaznosti patfi divaci, média a sponzofi. Nemusi se vzdy

jednat o velké sportovni akce, spousta eventl probiha na regionalni urovni,

z hlediska cestovniho ruchu ale lakaji vice turisti velké mezinarodni sportovni

udalosti.

Velké sportovni akce a ,mega“ akce — sem patfi olympijské hry a

mistrovstvi svéta v nékterém z popularnich sportd. Je to
celosvétova udalost, hojné navstévovana divaky, ktera pfitahuje
obrovsky zajem sponzorll a médii. Misto udalosti je vétSinou
znamé nékolik let dopfedu a nekona se na stejném misté. Akce
vyzaduje dlouhodobou pfipravu, planovani a vybudovani
sportovist, zazemi pro sportovce i divaky, vystavbu potfebnych
ubytovacich a stravovacich kapacit, stejné jako kvalitni
infrastrukturu. Velkou mérou se na cestovnim ruchu podileji i
pravidelné velké akce, které pfitahuji navstévniky do destinace
kazdoro¢né ve stejny Cas a organizatofi na zakladé predchozich
zkuSenosti jsou na navstévniky pfipraveni. Jsou to napfiklad
zavody Formule 1 nebo v Ceské republice motocyklova Grand

Prix v Brné.

Eventy v oblasti rekreaéniho sportu — zde mlUzeme rozliSit velké

akce, které se na navstévnosti destinace projevi a turisté sem za
tim uCelem pfijizdéji, mohou to byt ale i takové eventy, jez nejsou
hlavnim motivem pobytu v destinaci, navstévnici regionu je berou
pouze jako doplrfikové a na zvyseni pocCtu navstévnikl oblasti se

udalost nijak neprojevi.

Sportovni eventy muzeme rovnéz délit na:

Eventy orientované na navstévniky — jsou to akce tykajici se

popularnich sportd s mnoha fanousky. Organizace takového
eventu je vzdy zarukou navstévnosti, nicméné v Ceské republice

tyto eventy pFfesto zaostavaji v porovnani s ostatnimi staty.
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Nejvice navstévovanym eventem je Grand Prix v Brné, kterého se
kazdoro¢né ucastni pres 200 000 divakd. Vyznamnou akci je
rovnéz Barum Czech Rally Zlin, které se kazdoroCné zucastni
nékolik desitek tisic navstévnikd. Ostatni popularni sporty —
fotbal, hokej nebo tenis se stakovou divackou navstévnosti

nemohou porovnavat.

- Eventy orientované na uc€astniky — nejsou pfili§ divacky atraktivni,

event je pofadan pro sportovce, zajem médii a sponzorl je

minimalni.

2.7.1 Vyznamné sportovni eventy ve svété

NejvyznamnéjSim sportovnim eventem na svété jsou bezesporu olympijské
hry. Zadné jiné akce se neudastni tolik sportovcd, divak(, novinaid a netési
takovému medialnimu, ekonomickému i politickému zajmu. Moderni olympijské
hry vznikly na popud Francouze Pierra de Coubertina a konaly se v roce 1896
v feckych Aténach. Vzorem pro jejich vznik byly olympijské hry konané ve
starovékém Recku od roku 776 pf. n. |. Z her lokalniho vyznamu vzniknuv$imi
v Olympii vznikly postupné celofecké hry konané kazdé Ctyfi roky. Jejich rozsah se
postupné zvétSoval od jedné discipliny az po nékolikadenni klani v dobé rozkvétu.
V Olympii se shromazdovali nejen sportovci, ale i elita spoleCenska, umélecka a
politicka. Nejinak tomu je i dnes. Od dob Coubertina rostla pompéznost
olympijskych her, z Cisté amatérské akce propaguijici Cistotu téla i ducha se stala
podnikatelska, medialni a sportovni megashow.

Velkym prelomem v rozvoji popularity olympijskych her bylo rozhodnuti o
legalizaci pFistupu profesionalnich sportovci na olympijské hry, které veslo
v platnost v roce 1988 na letnich OH v Soulu a zimnich OH v Calgary v témze
roce. Do té doby se her mohli u€astnit pouze amatérsti sportovci. Divaci najednou
mohli vidét na OH nejlepsi sportovce planety. Se zvySujicim se zajmem divakua,
prichazela komercializace olympijskych her, rostla popularita, coz se projevovalo
na navstévnosti olympiad. Sportovni pfenosy z olympijskych her v Pekingu v roce
2008 sledovalo podle odhadu 4,4 miliardy divaku (Alféldi, Bazant, Dusik, 2008),
udaj z poslednich her v Londyné hovofi o dostupnosti televizniho vysilani pro 4,8
miliardy lidi. DalSi lidé mohli olympijské hry sledovat prostfednictvim nékolika

internetovych kanalu. AvS8ak podle serveru Hospodafskych novin (2012)
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olympijské hry pfildkaly do Londyna 100 000 navstévnikd, coz je méné nez se
Cekalo, nebot v dobé& mimo olympiadu sméfuje do hlavniho mésta Velké Britanie
turista tfikrat vice. Cestovni ruch ve Velké Britanii tak diky olympijskym hram
paradoxné stagnoval.

DalSi akci, ktera se svou atraktivitou muze pfiblizit olympijskych hram je
mistrovstvi svéta ve fotbale. Na rozdil od olympiady se zde utkavaji sportovci
pouze vV jediném sportu a bojuji o jednu sadu medaili, fotbal vS8ak jako
nejpopularnéjsi sport planety se medialnim a divackym mize s olympijskymi hrami
srovnavat. Oproti olympiadé se mistrovstvi svéta v kopané odehrava ve vice
meéstech, proto je napor navstévnika rozmélnén, navic mistrovstvi svéta ve fotbale
trva zpravidla cely mésic, na rozdil od olympijskych her, kde se vSechny soutéze
musi uskutec€nit za 16 dnu. Oficialni server Mezinarodni fotbalové asociace FIFA
(2010) uvadi, Ze posledni mistrovstvi svéta ve fotbale v roce 2010 v Jihoafrické
republice shlédlo v hledistich 3,18 miliont divakul, Ctyfi roky predtim v Némecku
jich bylo 3,36 miliond. Kumulovana sledovanost 64 zapast mistrovstvi svéta
v Némecku byla 26 miliard divakd (Maenning, Zimbalist, 2012). Tyto udaje se
samoziejmé liSi od poctu turistll, ktefi danou zemi &i oblast v dobé fotbalového
eventu navstivi, nicméné poukazuje na obrovskou popularitu tohoto sportu. Mnoho
fotbalovych fanouskd navstévuje mésta, kde se Sampionat kona, aniz ma
vstupenku na zapas. Vyuziva moznosti byt pfi tom, podpofit svlj tym, zacastiuji
se doprovodného programu a promitani na velkoploSnych obrazovkach v dobé
mistrovstvi.

Popularnich sportovnich eventll v mezinarodnim méfitku je velmi mnoho.
Kromé fotbalového mistrovstvi, které ma pfiznivce po celém svété, mizeme uvést
napfiklad mistrovstvi svéta v hokeji, jenZz je charakteristické pro severni
polokouli. | kdyz posledni Sampionat v hokeji byl pfenasen diky satelitni stanici
Sports TV do 114 zemi svéta, z nichz 46 lezi v Africe. Souhrnna sledovanost
mistrovstvi byla podle serveru Lidovych novin (2012) 861 milionu lidi, coz je jen
zlomek divakl oproti svétovému Sampionatu ve fotbale v roce 2010, kdy
kumulovana sledovanost Citala 26 miliard lidi (Lidové noviny, 2012) . Mezi dalSi
vyznamné svétové eventy muzeme zafadit mistrovstvi svéta v basketbalu,
volejbalu, hazené a rovnéz i v zimnich sportech (biatlon, klasické a alpské

lyzovani).
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V oblasti Australie a Nového Zélandu je velmi popularnim sportem ragby.
Dvoumésiéni mistrovstvi svéta v tomto sportu konaném v roce 2011 na Novém
Zélandu pfijelo shlédnout 100 tisic fanouskd, z nichz plna tfetina stravila na tomto
ostrové déle nez mésic. Do prodeje Slo 1,6 milionu listkd a televizni pfenosy byly
vysilany do vice nez dvou set zemi.

Velké oblibé napfi€¢ kontinenty se rovnéz téSi motoristické sporty.
NejvyznamnéjSimi zavody jsou:

- Zavody Formule 1

- Zavody mistrovstvi svéta silni¢nich motocykll

- Zavody mistrovstvi svéta v rally
VSechny tyto zavody jsou seridlové, tzn. Zze probihaji po cely rok na ruznych
mistech. Kalendar akci je znam dlouho dopfedu a navstévnici si mohou svij pobyt
naplanovat. Zavody Formule 1 jsou navstévovany desitkami az stovkami tisic
divakd, misto konani je v8ak urovano ekonomickou silou zemé, kde se zavod
kona. Bez statni podpory je uskuteCnéni zavodu ztratové. Proto se v posledni
dobé& zavody Formule 1 sté&huji z Evropy do Ciny, Bahrajnu, Singapuru atd. Kvdli
Casovému posunu nejsou sledovaci ¢asy Evropé pfilis atraktivni, pfesto kazdy
zavod sleduje v priiméru pres 500 milionu televiznich divaka. Mensi sledovanost a
atraktivitu maji zavody silni¢énich motocykll a rally, i tak se kazdého zavodu
zucCastni desetitisice pfihlizejicich.

Samoziejmé, Ze popularita téchto eventl se pozitivné projevuje v Case, ktery
jim média vénuiji. S tim je nasledné svazan i zajem sponzoru o jednotlivé sporty na
ukor jinych. Vzdyt napfiklad ve Velké Britanii mezi 10 nejpopularnéjSich sportd
putuje 90% finan¢nich prostfedkl od sponzoru, z nichz vétSina je rozdélena mezi

dva nejpopularnéjsi sporty v zemi — motosport a fotbal (Masterman, 2009).

2.7.2 Vyznamné sportovni akce v Ceské republice
Ceska republika nikdy neporadala obrovské sportovni akce typu olympijskych
her, mistrovstvi svéta ve fotbale nebo zavody formule 1. Na tento typ eventud je
potfebné velké ekonomické zajiSténi s podporou statu, a protoze navratnost
prostiedku je nejista, maloktera organizace se do kandidatury odhodla. Dukazem
toho je mistrovstvi svéta v klasickém lyZzovani v Liberci v roce 2009, po kterém

zbyl obrovsky dluh a dosud neni jasné, kdo jej uhradi. Pfesto se na nasem uzemi
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odehravaji sportovni eventy, které jsou vSeobecné uznavané a hojné
navstévované divaky z celé Evropy.

Nejvyznamnéj$im sportovnim eventem na uzemi Ceské republiky je
kazdoro€né porfadany zavod Mistrovstvi svéta silni€nich motocykli na
Masarykové okruhu v Brné. Ten byl vybudovan v roce 1930 a prvni Grand Prix
motocykll se uskuteCnilo roku 1950. Pfedtim patfil okruh automobilim a v roce
1949 zde pad! i divacky rekord Ceskych zemi, kdyz pfi automobilovych zavodech
Velké ceny Ceskoslovenska F1 bylo pfitomno 378 656 platicich divak
(Wohlmuth, Novotny, 2007). V soucasné dobé prochazi turnikety na brnénském
zavodisti pravidelné okolo 200 000 motocyklovych pfiznivcu, nejvy$si navstévnost
meéla Grand Prix v roce 2007, kdy ji vidélo na &tvrt milionu divakd. Zavod tak
zustava nejnavstévovanéjSi akci v celém seridlu MS. Akce je navic pravidelné
pfenaSena nékolika televiznimi stanicemi. Motocyklova Grand Prix je velmi
naro¢na na organizaci, zatimco napfiklad pfi Barum Czech Rally Zlin jsou
navstévnici rozptyleni po celém Zlinském kraji, pfi Grand Prix se vSe odehrava na
nékolika kilometrech &tverecnich.

Jeden z nejpopularngjsich sportd v Ceské republice je ledni hoke;j.
V samostatné historii naseho statu se uskutecnil svétovy Sampionat na nasem
Uzemi jen jedenkrat, v roce 2004, a dlouho si drzel s navstévnosti 552 097 divak
historicky prvni misto, nez jej v letech 2010 a 2011 pfekonalo Némecko, resp.
Slovensko. Oficialné Cesky hokejovy svaz na akci vydélal 67 miliont korun,
podminkou pofadani vSak byla stavba nové hokejové arény. Tu postavila
spoleCnost Sazka. Pavodni planované naklady ve vysi 2,5 mid. KE se vySplhaly i
s uroky na 17 miliard K&, ¢imz drasticky ubylo finan¢nich prostfedkd plynoucich do
Seského amatérského sportu prostfednictvim CSTV, ktery byl nejvétsim
akcionafem Sazky. V roce 2015 se bude v Ceské republice mistrovstvi svéta
v lednim hokeji konat opét, hostitelskymi mésty bude Praha a Ostrava. Neni nutné
investovat do novych hokejovych stanku, proto se oCekava, ze Sampionat bude
ziskovy.

Mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani v Liberci v roce 2009 bylo pro
svétovou verejnost dukazem, ze Ceska republika dokaze zvladnut velkou akci, ale
pfes pfiznivé ohlasy ze strany Mezinarodni lyzarské federace se udalost setkala
s vinou ostré kritiky u &eské vefejnosti. Sampionat sice zhlédlo v ochozech na

200 000 divaku, organizatorGm byla vSak vytykana netransparentnost vydaju,
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chyby v hospodareni a ekologické Skody. Obchodnici si navic stéZovali na pokles
trzeb v disledku niz8i navstévnosti béznych turistd. Rovnéz sekundarni vyuziti
sportovist po mistrovstvi svéta je vice nez sporné. Po libereckém Sampionatu zbyl
dluh ve vysi 399 milionu K&, z ¢ehoz si narokuje 172,3 miliond K¢ stat jako penale
za Spatné nakladani se statni dotaci.

Ve dnech 5. — 6. ¢ervence 2012 se v Praze konal XV. vSesokolsky slet pfi
prilezitosti 150 let trvani télovychovné organizace Sokol. Pfestoze se zucastnilo
10500 cvigenct (Ceska obec sokolska, 2012), zajem divaka nebyl takovy, jak se
oCekavalo. Svuj rozkvét zazily vSesokolské slety jako vyhledavany event v dobé
mezivaleCné a povalecné, kdy se v roce 1948 zuc€astnilo XI. vSesokolského sletu
na pul milionu cviCencd. V dobé normalizace vSesokolské slety nahradily
spartakiady a vroce 1955 se na stadionu na prazském Strahové se$lo milion
cviCencl, jejichz cvi¢enim pfihlizelo na 2 miliony divakl z celé republiky.
Celostatni spartakiady se opakovaly v pétiletych intervalech az do roku 1985 a
vzdy se jich zucCastfiovalo statisice cviCencu a divakld. VSesokolské slety a
spartakiady nejsou sice pfikladem modernich sportovnich eventl, nicméné mély
obrovsky spole€ensky a kulturni dopad, stejné jako v oblasti cestovniho ruchu.

| v pfistich letech se Ceska republika stane dé&jisttm vyznamnych
sportovnich akci. V unoru roku 2013 se v Novém Mésté na Moravé uskutecni
mistrovstvi svéta v biatlonu, kde poradatelé olekavaji ucast 120 — 150 tisic
divaka (IBU World Championships Biatlon 2013, 2012). V srpnu pfistiho roku se
v prazském Edenu uskute¢ni atraktivni fotbalovy zapas o Superpohar mezi
vitézem Ligy mistrt a vitézem Evropské ligy UEFA a v roce 2015 Ceska republika
hosti Mistrovstvi Evropy ve fotbale hracli do 21 let. V nasSi zemi stale vice

popularni florbal bude pofadat mistrovstvi svéta Zzen v Praze v prosinci 2013.

2.8 Vliv sportovnich eventd na rizna hospodarska odvétvi
2.8.1 Ekonomické dopady
Cestovni ruch v celosvétovém méfitku patfi mezi jedno z nejrychleji se
rozvijejicich hospodarskych odvétvi. Nékteré zemé jsou na ném ekonomicky zcela
zavislé, navic diky multiplikanimu efektu ma vliv na dalSi odvétvi ekonomiky

vétSiny zemi. Palatkova (2011) rozdéluje ekonomické efekty turismu na tfi oblasti:
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- Pfimé efekty — které jsou realizovany pfimo v odvétvich

spojenych s turismem (ubytovani, stravovani atd.).

- Nepifimé efekty —  dodavatelsko-odbératelské  produkty

poskytované organizacim pusobicim v cestovnim ruchu (stavebni
prace, zasobovani potravinami, vedeni ucetnictvi atd.).

- Indukované efekty — dodatecna realizace pfijmi z turismu (napf.

zvySeni vydaj0 domacnosti na zakladé zvySeni pfijmu
z cestovniho ruchu).

Pro meéfeni ekonomickych pfinost cestovniho ruchu se v souCasnosti
pouziva tzv. satelitniho uétu (TSA), coz je ,komplexni statisticky nastroj méfici
vliv turismu na narodni/regionalni/mistni ekonomiku“ (Palatkova, Zichova, 2011,
104). Pfredstavuje informace a data o ekonomickém postaveni jednotlivych odvétvi
v cestovnim ruchu. Ukazuje podil cestovniho ruchu na hrubém domacim produktu,
vliv dovoz( a vyvozl na platebni bilanci statu, vliv na vladni i podnikové pfijmy,
analyzuje poptavky vytvarené riznymi formami cestovniho ruchu, popisuje povahu
zameéstnanosti v souvislosti s cestovnim ruchem, darnové pfinosy atd.

Petrd (2007) rozliSuje pozitivni a negativni ekonomické dopady cestovniho
ruchu. Mezi pozitivni patfi nové pracovni pfilezitosti, snizovani nezaméstnanosti,
koncentrace dalSich druhd vyroby souvisejici s cestovnim ruchem a podobné.
Jako negativni faktory vidi Petrl pUsobeni nadmérné koncentrace cestovniho
ruchu na prostfedi v dané oblasti. Se zvySujicim se poc¢tem turistd rostou i ceny
zakladnich produktd pro mistni obyvatele, zvySuji se ceny pozemku, nemovitosti a
sluzeb v destinaci. Rozvoj cestovniho ruchu rovnéz klade vysSSi naroky na
budovani infrastruktury. Sezénnost zpusobuje narazové zmény v zameéstnanosti
regionu, navic destinace, které jsou na cestovnim ruchu zavislé, mohou mit diky
zménam charakteru cestovani nebo zZivelnym pohromam hospodarské problémy.

Podle Ceského statistického ufadu (http://www.czso.cz) je v Ceské republice
podil cestovniho ruchu na hrubém domacim produktu v poslednim desetileti okolo
3% (rok 2010 - 2,7%, 2009 — 2,9%, 2008 — 2,8% atd.). Neda se urcit, kolik z toho
tvofi cestovni ruch navstévnikd sportovnich event, ale jelikoz se v Ceské
republice nepofadaji sportovni mega akce, jedna se jen o malé procento.
Ekonomické dopady sportovnich eventu a ziskovost se liSi pfipad od pfipadu.
Vstupni naklady jsou vysoké, je potfeba vybudovat sportovisté, infrastrukturu,

zazemi pro sportovce, pro média atd. Vysoké jsou i investice do propagace a
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bezpecCnostnich opatfeni. Proto jsou naklady na velké sportovni eventy hrazené
jak ze soukromych, tak i vefejnych zdroju (Andreff, Szymanski, 2006). Dilezitym
ekonomickym faktorem pfi pofadani velké akce je sekundarni rovina. Obrovska
propagace destinace v médiich pfi eventu se projevuje zvySenym turistickym
ruchem v nasledujicich letech, od toho se odviji rozvoj zaméstnanosti a celkovych
pfijmu z cestovniho ruchu. Nezbytnou otazkou je dal$i vyuziti sportovist po akci,
nad tim je nutné se zamyslet jiz pfi planovani eventu. ,Planovani je nezbytna
slozka nejen pro kratky Cas uspéchu eventu samotného, ale v realizaci
dlouhodobych vyhod, které mohou byt prospésné pro verejnost poradajici event®
(Schuessler, 2010, 4).

Velké investice pfed akci vyZaduje rovnéz infrastruktura. Pro velké mnozstvi
turistl, organizatorl, sportovcl a medialnich pracovnik(i je potfebné pfipravit
ubytovani. Pfi olympijskych hrach jsou sportovci ubytovani v olympijskych
vesnickach, které mohou po akci slouZit jako byty pro socialné slabsi ob&any nebo
rozjezdové bydleni pro mladé. Velké sportovni akce se odehravaji v celém regionu
a pro presuny sportovc(, i divakd se buduji komunikace s dostatecnou kapacitou,
letisté, parkovisté, lanovky apod., které jsou pak vyuZitelné i po skonceni eventu.

Mezi negativni ekonomické dopady sportovnich eventl patfi riziko velkého
zadluzeni a ekonomicka nenavratnost celé akce. Mnohdy se vyskytuji dodate¢né
naklady, se kterymi nebylo pfi planovani akce kalkulovano. Event mize pfijit o
nékterého ze sponzorl nebo o néktery zdroj vefejnych financi atd. DalSim
faktorem je odliv mistniho obyvatelstva z regionu, které kvuli probihajici akci radéji
odcestuji. Stejné tak i turisté, jez bézné vyuzivaji sportovisté, diky akci budou
hledat sportovni vyZiti v jiném regionu. Privodnim jevem sportovnich eventu byva
diky tomu pokles trzeb u mistnich podnikatelt, ktefi nabizeji sluzby hlavné

mistnim ob&antm.

2.8.2 Environmentalni dopady
Podle Kucerové (1997) jsou environmentalni dopady c&asto spojovany
s turistickou atraktivitou dané destinace. Mira poskozeni vétSinou souvisi s po¢tem
lidi vdané oblasti. Sportovni udalost na své okoli mize puasobit jednak
kratkodobé, napfiklad zvy$enim hladiny hluku, lokalnim znecisténim (odpadky,
auta) atd., tedy faktory, které se po akci navraci do plvodniho stavu. Event ale

muze mit i vliv dlouhodoby, ktery se projevuje i po skonceni udalosti. Jedna se o
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vybudované sportovni zafizeni a jejich nutnou udrzbu, dopravni infrastrukturu,
poskozené ekosystémy, zhorsenou kvalitu plidy, vody a podobné&. Sife a velikost

vlivu sportovni akce na prostfedi zavisi na jejim rozsahu a charakteru (Obrazek 2).

Znedisténi
(vody, pudy.
vzduchu)

Odpady

Ekosystémy
(fauna, flora,
pfirodni pamatky)

Vystavba Uklid
Provoz Sport Stravovani
Udrzba Ubytovani
Doprava Doprava

atd. Obchod atd.

Hiuk
a rusiveé vlivy

Zdravi

Pfirodni zdroje
a bezpeénost

energie

Obrazek 2. Vliv sportovni udalosti na prostfedi (www.olympic.cz)

Cesky olympijsky vybor na svych strankach (www.olympic.cz) uvadi osm bod,
které by méli brat v potaz organizatofi sportovnich akci:

e Zachovani_biodiverzity — sport a jeho infrastruktura, zvlasté v pfirodnim

prostfedi mulze poskozovat ekosystémy jako pfirozeny domov pro
ruznorodé ZzivoCiSné druhy. Proto pfi sportovni akci je nutné myslet na
ochranu Zivotniho prostfedi, napfiklad zvolenim vhodného mista akce,
ekologickou dopravou mezi sportovisti, vhodného nakladani s odpady atd.

e Ochrana ekosystému — sportovni akce, sportovisté, hfisté a podobné jsou

zdrojem znecisténi a rovnéz i zasahem do ekosystémud. Je nutné tyto
zasahy minimalizovat. V kapitole €. 5 se vénuji Barum Czech Rally Zlin,
ktera se odehrava v prostfedi pfirodnich parkd Hostynské vrchy a Chfiby,

kde organizatofi musi pfi poradani akce davat na ochranu ekosystému
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velky ddraz, aby se mohla soutéZ na tato mista opakované vracet bez
poskozovani Zivotniho prostredi.

e Uzemni_planovani — vystavba sportovnich zafizeni, zejména ve vé&tsim

rozsahu, znamena zasah do krajiny, ktery mlize zpuUsobit ekologické,
ekonomické nebo socialni problémy.

e ZneCidténi — sportovni event produkuje odpady, které jsou zdrojem
znecisténi. Kromé odpadkl vzniklych pfi lidské Cinnosti, muze byt Zivotni
prostiedi znecisténo toxickymi latkami vniknuvSimi a pouZivanymi pro
provoz infrastruktury napf. ropné latky, hnojiva travnikl nebo chlér
v bazénech.

e PéCe o prirodni zdroje a odpady — pro realizaci sportovni udalosti jsou

vyuzivany zdroje jako voda, energie, stavebni materialy, pohonné hmoty a
zaroven vznikaji rGzné druhy odpadui. Problémem zdrojii a odpadu pfi
sportovnim eventu byva nadmérna spotfeba vody, nerozliSovani pitné a
uzitkové vody, energie ziskavana z neobnovitelnych zdrojl, nerecyklovani
odpadu atd.

e Zdravi a bezpefnost — pfi sportovnim eventu se mohou vyskytnout

potencialni zdroje poskozujici zdravi. Jedna se o nedostateénou hygienu,
nedostatek pitné vody Ci jeji zhorSena jakost, znecisténi vzduchu,
nadmérny hluk a podobné.

e Skodlivé vlivy — V dob& konani i po skon&eni akce plisobi na navstévniky

Skodlivé vlivy nadmérného hluku, svételnych efektd posSkozujicich zrak,
alkohol pfi oslavach atd.

e Ochrana kulturniho dédictvi — pfi budovani sportovist a pfi uskutecrovani

sportovnich akci musi byt chranéno pfirodni prostfedi a kulturni bohatstvi
regionu. Sport by mél byt v integraci s mistni kulturou, musi byt brany v
uvahu socialni aspekty a predevSim probihat spoluprace s mistnimi
obyvateli. Pfedmétem ochrany jsou chranéna uzemi, historické pamatky a

mistni kultura.
2.8.3 Politické dopady

Velké sportovni akce a politika se od sebe nedaji oddélit. O kandidatufe na

usporadani eventu typu olympijskych her rozhoduji vladnouci politické strany a
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zastupitelstva mést, nebot bez podpory vefejnych prostfedku je uspofadani akci
nemozné. Politici davaji sportovnim eventiim pravni ramec, mohou je pouzit ve
svych volebnich programech a rovnéz i jako zviditelnéni se pfed potencialnimi
voli¢i jako podporovatel popularniho sportu (Burbank, Andranovich, Heiyng, 2001).
V lokalni politice je podle Preusse (2007) ucelem pfilakat do mésta Ci regionu nove
investice s cilem rozvijet infrastrukturu, jako jsou telekomunikace, doprava,
bydleni nebo sportovni a zabavné zafizeni a rovnéz i dosazeni cili nehmotnych
jako je zlepSeni image, vice know-how, emoc¢ni angazovanosti a dalSich kulturnich
prinosu. Politické dopady sportovnich eventl mohou byt v pfipadé vydarfené akce
pozitivni — kromé finan&niho zisku v regionu zuUstavaji vybudovana sportovisté,
infrastruktura a obyvatelé zaznamenavaiji zvySeny pfriliv turistd. Vyskytuji se vSak i
negativni vlivy — zadluzeni pofradatelskych mést, nenavratnost vynalozenych
prostfedkl ze statni kasy, rozladéni obyvatel z poSkozeného Zivotniho prostfedi a
podobné.

Casto pfi pofadani sportovniho eventu davaji najevo politické garnitury svij
postoj vici pofadatelskému méstu Ci statu. Vroce 1980 se olympijskych her
v Moskvé nezucastnily vypravy 65 zemi na protest proti sovétské invazi do
Afganistanu. Odvetou byla neucast zemi vychodniho bloku na olympijskych hrach
v Los Angeles o Ctyfi roky pozdéji. Rovnéz i jedny z nejuzasnéjSich olympijskych
her v Pekingu v roce 2008 byly poznamenany neucasti politikd, ktefi protestovali

proti Cinskym nasilnostem v Tibetu.

2.8.4 Socialni a kulturni dopady

Sportovni eventy ovliviiuji sociokulturni prostfedi destinace, dochazi
k interakci mezi stalymi obyvateli a navstévniky, ke stfetavani ruznych kultur a to
muze mit pozitivni nebo negativni efekt. Podle Highama (2005) mezi pozitivni
faktory patfi zvySeni zaméstnanosti, snaha o uc€eni se cizim jazykim, rozvoj
infrastruktury, udrzovani tradic, poznavani novych kultur atd. Nezanedbatelny je i
socialni dopad uspésného eventu. Pokud napfiklad narodni tym uspé€je na
vrcholné svétové C&i evropské akci, dochazi ke zvySovani spokojenosti obyvatel,
pocitu narodni hrdosti a soudrznosti. K negativnim faktorim sportovnich eventu pfi
zvySeni poctu navstévnikl v destinaci patfi socialné-patologické jevy jako
kriminalita, agresivita mezi pfiznivci jednotlivych tymu, prostituce, hazardni

sportovni sazky atd. (Adair, Ritchie, 2004). P¥i prolinani riznych kultur pfebiraji
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mistni obyvatelé zvyklosti navatévnikl a ztraceji vlastni identitu. V dobé& konani
olympijskych her probihaji v televizi na nékolika programech nonstop pfenosy,
které divdkim u obrazovek nahrazuji vlastni pohyb a své emoce nahrazuji
zprostfedkovanymi pfi boji o medaile. To se pak negativné projevuje na jejich
zdravi a psychické pohodé.

Dalsi psychologické faktory zmifiuje Oldenboom (2006). Mezi pozitivni fadi
zvysSeni mistni hrdosti, kolektivniho ducha a vnimani pfichozimi navstévniky.
Negativnimi faktory jsou pak obranné postoje mistnich obyvatel k navstévnikim
eventu a velké mozZnosti nepochopeni vedouci k vy8Simu stupni nepfatelstvi mezi

domacimi a pfichozimi.
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3 CILE

Hlavnim cilem mé magisterské prace je charakteristika sportovnich eventu,
jejich zaclenéni a pfinos pro ruzné oblasti cestovniho ruchu. Charakterizuiji
nejvyznamnéjSi sportovni akci Zlinského kraje — Barum Czech Rally Zlin, jeji
historii a konkrétni pfinos pro region, coZz bude dolozeno ve vysledkové Casti
pomoci dotaznikového Setfeni a na zakladé podkladu pofadatelt rally. Zde bych
se chtél zamyslet nad tim, zda velké sportovni eventy maji vyznam pro rozvoj

cestovniho ruchu v regionu.

Pro splnéni vyty€eného cile je potfeba zrealizovat nasledujici dil¢i ukoly:
e Pfedstavit a charakterizovat Zlinsky region.
e Definovat eventy v cestovnim ruchu, zvlasté sportovniho zaméreni.

e Popsat vlivy sportovnich eventu na rlizna hospodarska odvétvi.

e Popsat historii a sou€asnost zavodu Barum Czech Rally Zlin a jeho vyznam

pro region.

Pro vyhodnoceni vyznamu Barum Czech Rally Zlin pro cestovni ruch

Zlinského kraje bude nutné vyhodnotit nasledujici stanovena cilova kritéria:

e Pocet a charakteristika divaki Barum Czech Rally Zlin.

PocCet a typ pfenocovani v ubytovacich zafizenich béhem akce.

Pocet a zpUsob vyuzivani sluzeb a jejich spokojenost s nimi.

Zajem navstévnikl o opakovanou navstévu regionu i v dobé mimo Barum
Czech Rally Zlin.

Objem vynalozenych finan€nich prostfedkd ucastniki béhem Barum Czech
Rally Zlin.
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4 METODIKA

Z duvodu obséahlosti zvoleného tématu byla pfi realizaci stanovenych cilt

pouzita syntéza metod. Pouzité metody:

e Primarni analyza — zakladem byl sbér, tfidéni, analyza a syntéza primarnich
dat. Vychodiskem zkoumani bylo dotaznikové Setfeni mezi navstévniky
Barum Czech Rally Zlin, které probihalo ve dnech 31. 8. — 2. 9. pfimo
v pribéhu akce. DalSi pouzitou metodou bylo vlastni pozorovani, rozhovory
s u€astniky, divaky, mistnimi obyvateli a podnikateli v soukromém i
vefejném sektoru, kde jsem zjiStoval jejich pohled na pfinos Barum Czech

Rally Zlin pro region.

e Sekundarni analyza — sbér dat z jiz dfive publikovanych zdroju. Informace
jsou cCerpany zvice pramenl, hlavni zdroj tvofi odborna literatura,
regionalni literatura tykajici se Barum Czech Rally Zlin a velky podil
informaci jsem rovnéz ziskal ze specializovanych internetovych stranek.
Dal$im dulezitym pramenem byly vydavané brozury, katalogy, pruvodci,

propagacni materialy, mapy i regionalni publikace.

e Dotaznikové Setreni — Setfeni probihalo ve tfech rovinach. V pribéhu Barum
Czech Rally Zlin od patku 31. srpna do nedéle 2. zafi 2012 osobnim
dotazovanim divaka v pribéhu zavodu, zaroven v dalSi roviné probihalo
vyplfiovani internetovych dotaznikl a v nasledujicich dnech po ukonceni
Barum Czech Rally Zlin bylo ve tfeti roviné zjiStovano u poskytovatell
ubytovani, zda se zvySeny pocet turisti v oblasti projevil na poctu
pfenocovani. Prvni dvé Setfeni méla anketni charakter, nebot’ se jednalo o
nesystematicky prizkum nazord co nejvétsiho poctu ucCastniki Barum
Czech Rally Zlin. Ve tfetim dotaznikovém Setfeni jsem oslovil vSechny
poskytovatele ubytovani doporu€enych na oficialnich strankach Barum
Czech Rally Zlin.

Osobni dotazovani se uskutecnilo za pomoci dvou brigadnic, pfevazné
v patek v prvnim dnu soutéze pfi specialni divacké rychlostni zkousce ve

Zliné. V tento den se zde pohybovalo pfes tficet tisic pfihlizejicich, akce
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zacinala v 16 hodin odpoledne a koncila kolem pulnoci, takze bylo spousta
prostoru pro vyplfiovani dotaznikld. V dalSich dnech byli divaci rozptyleni
podél trati rychlostnich zkouSek, navic zavodu nepfalo po€asi a mnozstvi
vyplnénych dotaznikd bylo menSi. Pfesto se za dobu vikendového zavodu
podafilo sesbirat 140 vyplnénych dotaznik(. Pfi provadéné pilotazi na
malém vzorku osob tyden pfed Barum Czech Rally Zlin, kdy se ovéfovala
spravnost a srozumitelnost otazek, byla odhadnuta doba vyplhovani
dotazniku na pét minut. Tfi lidé by pfi fizeném dotazovani vénovali
vyplhovani s respondenty nékolik hodin, ¢ast dotaznikd byla proto vyplnéna
i samotnymi navstévniky a poté tazateli pouze zkontrolovana vhodnost
odpovédi. Dotazniky byly k dispozici pro tuzemské navstévniky v Ceském
jazyce (viz pfiloha €. 2), pro zahranicni turisty v jazyce anglickém (pfiloha €.
3).

Internetové dotazniky byly vyplhiovany pomoci portalu www.survio.cz, na
kterém je mozno zfidit k jedné emailové adrese 99 dotaznikG pro
respondenty zdarma. Proto byly pouZity dvé emailové adresy a respondenti
v dobé od stfedy 29. srpna do stfedy 5. zafi 2012 vyplnili celkem 182 ks
dotaznikd. Z kazdého pocitate bylo mozné vyplnit pouze jeden dotaznik.
Odkazy na dotazniky byly Sifeny pomoci emailll a socialnich siti. Link na
dotaznik byl rovnéz uvefejnén na oficialnim facebookovém profilu akce
Barum Czech Rally Zlin 2012. Charakter respondentl vyplnivSich dotaznik
vterénu a na internetu se v mnoha pripadech odliSuje, proto jsem se

rozhodl pfi vyhodnoceni tyto dotazniky rozdélit.

Ve treti fazi jsem v nasledujicim tydnu po Barum Czech Rally Zlin zkoumal,
jakym zpuUsobem se zvySeny pocet turistd v oblasti projevil na poctu
pfenocovani. Oslovil jsem ubytovaci zafizeni, jez jsou uvedeny na
oficialnich internetovych strankach Barum Czech Rally Zlin (2012) s zadosti

0 porovnani navstévnosti o vikendu pred, béhem a po udalosti.
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Hlavni cil, pfinos Barum Czech Rally Zlin pro cestovni ruch Zlinského kraje,

bude hodnocen podle téchto kritérii:

1)

2)

3)

4)

5)

Pocet divaku, ktefi navstivi event v jeho prabéhu. Informace budou

ziskany pisemnym dotazem od poradatelll zavodu.

PocCet pFfenocovani v ubytovacich zafizenich, které doporucuji
organizatofi zavodu navstévnikim na svych internetovych strankach
a porovnani navstévnosti zafizeni v tydnu pfed a po Barum Czech
Rally. Udaje budou ziskany dotazovanim pFimo v ubytovacich

zafizenich a od organizatort akce.

PocCet a zplUsob vyuzivani sluzeb a jejich spokojenost s nimi. Na
zakladé vlastniho dotaznikového Setfeni bude zjistovan nazor

navstévnikl na uroven a nabidku sluzeb pfi Barum Czech Rally Zlin.

Zajem navstévnikl o opakovanou navstévu regionu i v dobé mimo
Barum Czech Rally Zlin, jenz bude rovnéz zjistovan vlastnim

dotaznikovym Setfenim.
Na zakladé ziskanych udaju v dotazniku o vynaloZenych finanénich

prostfedcich ucastniki béhem eventu bude zkalkulovana pfiblizna

Castka v K¢, kterou navstévnici ve Zlinském kraji béhem akce utrati.
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5 BARUM CZECH RALLY ZLiN

5.1 Rally sport

Rally je forma motosportu, ktera se kona na vefejnych nebo soukromych
cestach s modifikovanymi nebo specialné postavenymi vozy. Tento typ zavodéni
je specificky vtom, Zze se neodehrava na okruhu, cilem je dostat se z jednoho
bodu do druhého (start-cil) v co nejkrat§im ¢ase. Na rozdil od okruhovych zavodu,
kde navstévniky oddéluji od traté Siroké unikové zoény, je divak na rally
v bezprostfednim kontaktu se zavodnikem, maze navstivit servisni zénu a protoze
se jezdi na cestach urCenych pro bézny provoz, dokaze se vcitit do role zavodnika
(Dolejs, 2003).

Pocatky rally 1ze podle Novotného, Dufka a Rybeckého (2003) vysledovat az
do roku 1894, kdy se na trati Pafiz — Rouen uskutecnil prvni zavod automobild.
Tato udalost pfilakala obrovské mnozstvi divakll a dala vzniknout dalSim
podobnym akcim. Rychlost automobill se neustale zvySovala, bohuzel na ukor
bezpecnosti. Silnice byly vétSinou neupravené zemédélské cesty plné necistot a
Stérku. Proto pfibyvalo havarii a zranéni mezi zavodniky i divaky. V roce 1903
francouzska vlada tyto zavody zakazala. Zavody v rally se v8ak nadale rozvijely
v dalSich evropskych statech, hlavné v Italii, Velké Britanii a Némecku. Posléze se
vratily i do Francie, kde v roce 1911 v Monte Carlu vzniklo i jmenovani rally jako
zavodu, ve kterém se z jednoho mista paprskovité vyjizdi rGznymi sméry a vraci
se do stejného cile. V soucasné dobé se v takové podobé rally vSak jezdi pouze
v Monte Carlu. V dobé prvni svétové valky byla vétsina rally zavodu pferuSena, az
po roce 1920 se zacCina opét jezdit na silnicich Alp v Rakousku, Italii, Francii,
Svycarsku a N&mecku. Vraci se i rally Monte Carlo, kterd se opakuje, mimo
obdobi druhé svétové valky, kazdorocné az do dneska. V dobé mezivaleCné se
vyskytovaly zavody na dlouhé vzdalenosti, v Italii za podpory Mussoliniho vznikla
Mille Miglia (zavod na 1000 mil), v Belgii se konal zavod z Liege do Rima a zpét,
znama byla téz rally okolo Irska na 1000 mil.

Po druhé svétové valce nastava zlaty vék rally. V Evropé se konala Rally
Monte Carlo, francouzské a rakouské Alpines, Lisabonska Rally, Tulip Rally
v Nizozemsku i soutéze, jez pretrvaly do dneSnich dni — Rally tisice jezer ve
Finsku a Rally Acropolis v Recku. Pofadatelé se snazili zavody co nejvice

zatraktivnit a ty se stavaly té€zsi a delSi. S naro€nosti pfibyvalo smrtelnych nehod a
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nékteré zavody byly zakazany. Nové trendy se zadaly objevovat ve Svédsku a
Finsku, kde se vyuzivalo kratSich tras na mensich nebo soukromych cestach,
z nichz nékteré useky byly méfené. Zavedeni rychlostnich zkouSek zvysilo
bezpecénost rally, starSi generace se na novy trend vSak divaly s despektem.
Pfesto byl tento krok nutnosti. Naklady na organizaci a provoz se zvySovaly,
s pfibyvajici specializaci a komercializaci ve svétové rally zacaly puUsobit jen
profesionalni tymy. Zvysila se i bezpecnost zavodl. Byl omezen pocCet nocnich
prejezdl, vétsi duraz byl kladen na ochranu jezdct i divaku. V roce 1973 Svétova
automobilova federace (FIA) vytvofila Sampionat pro vyrobce (World Rally
Championship — WRC) a roku 1979 byla zaloZena mladym Francouzem Thierrym
Sabinem svétoznama Rally Pafiz — Dakar. Tento zavod pro kamiony, automobily a
motocykly se v roce 2008 z bezpelnostnich divodld prfesunul ze senegalského
Dakaru do Jizni Ameriky.

Svuj vyvoj béhem let zaznamenala i auta v rally. Zatimco na prelomu 19.
stoleti zavodnici startovali se standardnimi sériovymi vozy, po valce vétSina aut
zavodila jen s mirnymi upravami na vykonu, brzdach atd. Diky témto nizkym
nakladim bylo umoznéno zu&asthovat se rally i naprostym amatéram. Jak vSak
zacCal rGst zajem divakl o automobilové soutéze, zaCaly automobilky zavadét
specialni modely pro rally. V Sedesatych létech devatenactého stoleti kralovaly
modely Mini Cooper, Ford Eskort a Fiat 124, pozdéji vozy italské automobilky
Lancia. V roce 1980 pfiSla némecka automobilka Audi s pfevratnou novinkou —
model Audi Quattro s pohonem vsech Ctyf kol. Automobilky si za¢aly uvédomovat
popularitu a propagacni moznosti rallyovych soutézi a kdyz vroce 1982
Mezinarodni automobilova federace povolila vyrobu speciald pro rally vznikla
skupina B, kde tyto auta startovala. Jednalo se o vozy technicky na urovni formule
1, upravené pro jizdu na nezpevnénych povrsich. Touha po nejvysSich vykonech
a rychlostech vSak byla na vrub bezpecCnosti, po sérii tragédii byla skupina B
v roce 1987 zruSena. Nejvy$Si kategorii rally se pak stala série WRC (World Rally
Championship). Nadale mohly zavodit jen specialné upravené vozy ze sériové
vyroby, kterych musi byt vyrobeno minimalné 25000 kusl. Rally ovladly vozy
Lancia Delta Integrale a pozdéji pfed rokem 2000 japonské vozy Toyota, Subaru a
Mitsubishi. V tomto stoleti se dafilo francouzskym Peugeotdm a hlavné Citroénam,
za jejichz volantem ziskal nejuspésnéjSi jezdec rally vSech dob, Francouz

Sébastien Loeb, od roku 2004 devét tituld Sampiona WRC v fadé.
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Od roku 2006 se jezdi kromé& WRC i Sampionat IRC (Intercontinental Rally
Challange) pod hlavi¢kou promotéra Eurosport Event. Je vypsany pro vozy S2000.
Od roku 2013 se slou€i zavody FIA mistrovstvi Evropy v rally (ERC) a zavody IRC
pod jeden podnik, jehoz promotérem bude spole¢nost Eurosport. To znamena, Ze
z dosavadnich 22 zavodu zbude jen 13 podnik(, mezi nimiz nechybi ani Barum
Czech Rally Zlin.

5.2 Historie Barum Czech Rally Zlin

Podle Forsta, Hofbauera a Ordelta (2010) se vznik Barum Czech Rally Zlin
datuje do roku 1971, kdy skupinka motoristickych pfiznivcl pfiSla s napadem
vytvofit amatérskou automobilovou soutéz. Zastitu nad prvnim ro€nikem prevzala
firma Barum, ktera v Otrokovicich ve zmiflovaném roce zacala vyrabét
automobilové pneumatiky. JiZz nasledujiciho roku se zavod stal soucasti
mistrovstvi CSSR v automobilovych soutéZich a v roce 2012 Barum Czech Rally
Zlin v nepfetrzité fadé napsala jiz 42. roCnik. Az do poloviny sedmdesatych let
v zavodé startovaly pfedevsim upravené vozy Skoda — Skoda 100, 110 nebo 120,
fizené SpiCkovymi Ceskymi jezdci. Poté pfiSel ke slovu zavodni special
mladoboleslavskych dilen Skoda 130 RS, za jehoz volantem na konci
sedmdesatych let vybojoval Nor John Haugland tfi vitézstvi. Barum Rally zacala
ziskavat na popularité¢ a akce se zucastnovalo stale vice zahrani¢nich jezdcu.
Zavodilo se hezkych asfaltovych silnicich Beskyd a Javornikl, i na tézkych
Sotolinovych tratich v oblasti Straznice. Legendarnimi se staly rychlostni zkousky,
které se jezdi dodnes — Pindula a Majak, atmosféru zavodu mohli divaci poznat i
pfi no¢nich prijezdech v okoli Kopné.

V osmdesatych letech nahradila Skodu 130 RS nova verze s oznagenim 130
LR. Na Barum Rally se objevovaly i vozy znamych zahrani¢nich znacek, zvlasté
poté, co se Barum Rally v roce 1983 stalo soucasti mistrovstvi Evropy jezdca.
Vitézstvi zde zaznamenalo Porsche 911 s italskym jezdcem Andreasem
Zanussim, k vidéni byly i specialy Opel, Renault nebo Fiat. Absolutni prim vSak
hraly vozy Audi Quattro. V poloviné osmdesatych let se rally podivala i na
Slovensko, rychlostni zkousky se jezdily v pohofi Tribe¢ a Povazsky Inovec.

Na zaCatku devadesatych let Barum Rally ziskala v ramci kalendare
mistrovstvi Evropy koeficient 10 a do Zlina zacali jezdit zahrani¢ni zavodnici

bojujici o evropsky titul. Vitézstvi zde zaznamenali Fin Sundstrom, Belgi¢an
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Patrick Snijerse nebo Némec Erwin Weber. Poté zavod o svuj evropsky koeficient
pfiSel a prezentovali se zde hlavné zavodnici domaci Spicky. V jejich Cele vynikal
diky Ceské zavodni licenci a Ceskému zazemi lItal Enrico Bertone, jenz zvitézil
v letech 1995, 1997, 1998, vzdy s vozem Toyota Celica.

V roce 2000 se vyraznym zpUsobem prosadil v jubilejnim tficatém rocniku
soutéZze rodak z Trnavy na Zlinsku Roman Kresta, ktery vyhral a v pouhych
Ctyfiadvaceti letech se stal nejmladSim vitézem historie. Rok poté Kresta, se
stejnym vozem Skoda Octavia WRC, triumfoval opét. Velky Usp&ch zaznamenala
Barum Czech Rally Zlin vroce 2002. Komise pro rally pfi Mezinarodni
automobilové federaci zaradila zlinsky zavod do kategorie elitnich soutézi
evropského Sampionatu s koeficientem obtiznosti 20. Do Zlina pfijela evropska
elita, na startu stélo 15 vozidel specifikace WRC a osm jezdcu s prioritou FIA B.
Pohar pro Sampidéna vybojoval Ital Renato Travaglia s vozem Peugeot 206 WRC.
Své vitézstvi Travaglia zopakoval v roce 2005 s vozem Renault Clio S1600. Tento
ro¢nik byl v mnohém specifickym. Poprvé se jela specialni divacka rychlostni
zkouSka v ulicich mésta Zlina, v okoli Batova mrakodrapu a v arealu byvalého
zavodu Svit. V roce 2005 se pétatficata Barum Czech Rally Zlin poprvé jela i jako
kandidatsky podnik pro zafazeni do serialu mistrovstvi svéta nejvySsi kategorie.
Pres vyborné hodnoceni od pozorovatelll FIA dosud zlinsky podnik v serialu
mistrovstvi svéta nefiguruje a dle vyjadreni feditele rally p. Miloslava Regnera
ambice hostit nejlepSi svétova jména rally sportu jizZ nema.

Barum Czech Rally Zlin se od roku 2007 jezdi i jako soucast prestizniho
serialu Intercontinental Rally Challenge (IRC). Tato nové vznikla soutéz je druhou
nejvyznamnéjsi po serialu zavodu mistrovstvi svéta. V roce 2007 se do Zlina sjelo
104 posadek z 12 evropskych statu, ve startovni listiné se objevilo 14 vozu
kategorie Super 2000. Rychlostni zkousSky zavodu zaznamenaly v celkovém
souctu 200 000 navstévnikd. Zasluhou medialniho promotéra Sampionatu, satelitni
stanice Eurosport, pfenosy ze Zlina shlédlo po celém svété miliony divaku.
Z vitézstvi se radoval francouzsky jezdec Nicolas Vouilloz s Peugeotem 207
S2000.

V nasledujicich letech se na stupni nejvyssSim stfidali BelgiCan Freddy Loix
s Ceskym zavodnikem Janem Kopeckym. Do popfedi zavodniho pole se dostaly
vozy mladoboleslavské tovarny Skoda Fabia S2000, se kterou bojovala vétsina

nejlepSich jezdcu. Rok 2011 byl v mnoha ohledech vynimec&ny. Startovni pole bylo
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nejlépe obsazené v historii — 29 vozu nejvyssi kategorie S2000. Zucastnilo se 112
posadek z 22 zemi a akreditovalo se 322 novinarl z 25 statl. Podle udajl
poradateld (www.barum.rally.cz) sledovalo zavod v roce 2011 bezmala 300 000
divakl, €imz se zlinsky podnik zafadil do pozice nejvice navstévovaného
sportovniho podniku v zemi. NejtésnéjSim rozdilem v historii zvitézil Jan Kopecky,
kterého po absolvovani patnacti rychlostnich zkousek délilo od druhého Freddyho

Loixe pouhych 1,2 sekundy.

5.3 Soué€asnost Barum Czech Rally Zlin

Barum Czech Rally Zlin je dlouhodobé jednou z nejvyznamnéjSich
motoristickych akci v Ceské republice. V roce 2012 se jela jiz podvaadtyficaté.
Tradice zlinské soutéZe uzce souvisi s popularitou rallysportu v nasi zemi, Zlinsky
kraj kvlli rally nav$tévuje mnoho desitek tisic pfiznived. Akce probihala i za
velkého medialniho zajmu, v roce 2012 se akreditovalo 275 novinaru z 19 statl a
televizni zaznam se objevil na mnoha televiznich stanicich.

Pofadatelem 42. ro¢niku Barum Czech Rally Zlin byl tradi¢né Auto klub
Barum Zlin v ACR ve spolupraci s autokluby a organizacemi dalich okrest
Zlinského kraje. Dlouholetym partnerem zlinské soutéze je spoleCnost Barum.
s dulezitym motoristickym zavodem vytvari vyhodné podminky pro vnimani jak
znacky pneumatik, tak soutéze. Stejné jako v pfedchozich letech byla znacka
Barum hlavnim partnerem i 42. ro¢niku Barum Czech Rally Zlin. Soutéz se konala
ve dnech 31. srpna — 2. zafi 2012. Zavody se zapocitavaly do:

- FIA Mistrovstvi Evropy v rally jezdcu a spolujezdct (ERC)
- FIAERC 2WD Cup
- Intercontinental Rally Challenge (IRC)
- Mediasport Mezinarodniho mistrovstvi Ceské republiky v rally
2012 (MMCR)
- Citroén Racing Trophy CZ
- Ropro Clio R3 Czech Trophy
- Ceska Pojistovna Skoda Fabia Rally Cup
Zavod Barum Czech Rally Zlin ma své centrum ve Zliné a v roce 2012 se
poprvé objevil v pfimém prfenosu na satelitni televizni stanici Eurosport i na

vefejnopravni stanici CT4. Ctyfi hodiny pfimych pfenost z rychlostnich zkousek
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na hlavnim kanale Eurosport 1 zafadily zlinskou rally, co se tyCe rozsahu
televizniho vysilani, na uroven vyhlasenych soutézi Rally Monte Carlo, Rally Kypr,
Korsika nebo Skotsko. Miliony divakl sledovaly v pribéhu sobotniho odpoledne
v pfimém pfenosu dvé rychlostni zkousky ze SluSovic, v nedéli pak byly v planu
dva pfenosy z rychlostni zkousky Majak, ktera patfi k nejatraktivnéjSim v Barum
Czech Rally Zlin. Bohuzel druhy nedélni televizni pfenos byl zruSen, nebot na trati
pfedchozi rychlostni zkouSky Halenkovice doSlo k tragické nehodé soutézni
posadky €. 32, pfi které byl neStastnou shodou okolnosti zabit pfihliZejici divak. Po
této nehodé byla Barum Czech Rally Zlin pfed€asné ukon€ena a televizni pfenos
ze zavérecné rychlostni zkousky celé rally se neuskutecnil. Pfesto televizni pfenos
byl obrovskym pfinosem pro propagaci celého kraje. Zabéry soutéznich vozu jsou
stfidany se snimky z mista konani, divaci po celém svété jsou tak obeznameni se
Zlinskym krajem a jeho pamatkami. Zvlasté poutavé jsou zabéry z helikoptéry,
ktera na zaCatku kazdého prfenosu snimala trat a jeji okoli. Divaci v nékolika
desitkach zemi pfi téchto zabérech vidéli nejen krasy zlinského regionu, ale
pfedevSim svétoznamou architekturu Batovy firmy v krajském mésté. Na
televiznich stanicich se rovnéz objevil i doprovodny program rally, jenz probihal
pfimo ve Zliné na nameésti.

Soucasti posledniho ro¢niku Barum Czech Rally Zlin byl jiz popaté zavod
Star Rally Historic, jez divakim predstavil soutézni vozy, které zavodily v minulém
stoleti. Podobné akce s nadechem nostalgie jsou v Evropé stale popularngjsi a
divacky velmi vyhledavané. Posadky se zucastnily pouze vybranych rychlostnich
zkouSek a zavod se jel spiSe na ,umélecky dojem“ nez na Cas. Pfesto tyto vozy
byly ocenény fanousky, zvlasté ve specialni méstské rychlostni zkousce, jenz se
jela v patek 31. 8. 2012 ve vec€ernich hodinach pfimo v centru mésta Zlina. Velkou
lahudkou pro divaky byla rovnéz prezentace historickych vozidel ze tficatych let
minulého stoleti, ktera probihala na zamku v Napajedlich a odtud tyto vozy v patek
veCer vydaly na exhibi¢ni jizdu do centra Zlina. Akce méla nazev Zlinska Osma
2012 a Grand Prix Bugatti 2012, nebot se jednalo i o oficialni setkani automobilt
Bugatti. Do kokpitu jednoho z automobill usedl i znamy herec a bavi¢ Boleslav
Polivka.

Bohaty byl i doprovodny program rally. V sobotu 1. zafi se uskutecnil
v Malenovicich pod hradem hudebni festival pod nazvem Zlinsky Woodstock

2012, kde k nejvétsim hvézdam patfily hudebni skupiny Support Lesbiens a

43



Framus Five s Michalem Prokopem. Pro divaky pfipravili pofadatelé fotosoutéz o
nejlepsi snimky rally a o¢ni klinika Gemini nabizela divakim svezeni v soutéznim

voze nebo prelet vrtulnikem nad trati rally.

5.4 Vysledky 42. ro¢éniku Barum Czech Rally Zlin 31. 8. — 2. 9. 2012
5.4.1 Sportovni vysledky

42. roCnik Barum Czech Rally Zlin se konal od patku 31. srpna do nedéle 2.
zari 2012 v okoli mésta Zlina. Celkova délka trati byla 587,46 km, z ¢ehoz 251,62
km tvofilo 15 rychlostnich zkousek na osmi Usecich. Posadky zavitaly do Ctyf
okresti — Zlin, Vsetin, KroméFiz a Uherské Hradisté. Casovy harmonogram
vychazel z osvédCeného schématu predchozich rocnik(. Samotna soutéz se
odehrala béhem tfi dni od patku do nedéle, nicméné jiz ve Ctvrtek 30. srpna
probéhla ve vecernich hodinach technicka pfejimka vozidel ve zlinské sportovni
hale. Stejné jako v pfedchozich letech byla vefejnosti pfistupna a v jejim prabéhu
se uskutecnila rovnéz divacky oblibena autogramiada pfednich posadek. V patek
31. srpna probéhla dopoledne testovaci rychlostni zkouska (shakedown) na useku
Pohorelice - Komarov v blizkosti servisniho arealu, ktery byl umistén v prostorach
spolecnosti Barum Continental v Otrokovicich. Slavnostni start soutéze se odehral
v patek v 17 hodin z prostranstvi pfed zlinskou radnici, pficemz ten ostry start
obstarala tradi¢né divacka Super rychlostni zkouska, kde se nejvétsi favorité
predstavili az na samotny zavér startovniho pole. Prvni viz vyjel do noCnich ulic
krajského mésta ve 21:15 hodin a na programu byly tfi okruhy v ulicich Zlina a
byvalého Batova arealu vc€etné divacky atraktivniho prujezdu autobusovym
nadrazim. Posadky poté odevzdaly vozy do uzavieného parkovisté umisténého
pod zlinskym obchodnim domem.

V sobotu 1. zafi Cekalo na startovni pole celkem osm narocnych
rychlostnich zkousek, které se jely na &tyfech usecich SlusSovice, Pindula, Lukov a
Tesak. Do kone¢né podoby harmonogramu sobotni etapy promluvily i pfimeé
pfenosy na satelitni stanici Eurosport z erzety SluSovice. Celkem prvni etapa
vCetné patecniho prologu méfila 399 km, z toho gitala porci 143 ostrych kilometru
rychlostnich zkouSek. Sobotni etapa startovala v 8.32 hodin rano. Soutéz
vyvrcholila v nedéli 2. zafi druhou etapou. V itinerafi bylo celkem Sest rychlostnich
zkouSek na tfech usecich s nazvy Halenkovice, Kudlovice a Majak. Startovni pole

Cekala 184 km dlouha trat a zavére¢na porce 111 ostrych kilometrd. Prvni viz

44



vyjel do nedélniho dne v 8:17 hodin, cil soutéze vcetné vyhlaseni vysledkd a
zavéreCného predani cen pod Velkym kinem ve Zliné se konal ve 14:30 hodin.

Pro divaky byly pfipraveny dva druhy vstupenek. Jednorazovy vstup v cené
80,- K& platny pro jednotlivé rychlostni zkousky nebo do servisni zény a visaCky
Lvolny vstup® za 220,- K&, které divaky opraviiovaly ke vstupu na vSechny
rychlostni zkousky, technickou pfejimku vozUl, servisni zony a shakedown. Déti do
10 let a télesné postizeni méli vstupy na rychlostni zkousky zdarma.

Barum Czech Rally Zlin se vroce 2012 zu€astnilo 99 posadek z 23 statu
svéta. Mezi nimi bylo 18 vozu nejvyssi kategorie S2000. K nejvétsim favoritim se
Fadili jezdci tovarnino tymu Skoda Motorsport, a to obhajce prvenstvi Jan Kopecky
z Ceské republiky a suverénni leader mistrovstvi Evropy i prib&zného poradi IRC
Juho Hanninen z Finska. Velké nadé&je si délal i lonsky vitéz serialu IRC Nor
Andreas Mikkelsen (startovni listina Barum Czech Rally — viz pfiloha &. 4). Po
pateCni divacké Super rychlostni zkousce v ulicich Zlina byl ve vedeni Vaclav
Pech s vozem Mini John Cooper Works S2000, na konci sobotni etapy vsak jiz
kraloval Fin Juho Hénninen na voze Skoda Fabia S2000. Auta
z mladoboleslavskych dilen potvrzovala svou kvalitu, v pribézném poradi deseti
nejlepSich jich figurovalo hned osm. Pfed nedélni etapou mél Hanninen
jedenactivtefinovy naskok na svého tymového kolegu Kopeckého a pulminuty za
nim figuroval Nor Mikkelsen. Nedéle vSak s pofadim v prvni desitce pofadné
zamichala. Hned v uvodni vloZce ztratil kvuli defektu pét minut Nor Mikkelsen a ve
tfinacté rychlostni zkouSce odstoupil pro poruchu motoru Kopecky. Fin Juho
Hanninen tak v poklidu mifil za svym prvnim triumfem v Barum Czech Rally Zlin.
Bohuzel v prab&hu 13. rychlostni zkousky v okoli Zlutavy do$lo k tragické nehodé,
kdy na vlhké vozovce nezvladla svUj viz posadka Kopacek/Singer, vylétla z traté a
smrtelné zranila 54letého divaka. DalSi prihlizejici byl s poranénim patere
vrtulnikem dopraven do nemocnice. Po této udalosti byla Barum Czech Rally Zlin
pfedCasné ukonCena. Konec¢né vysledky byly stanoveny podle pofadi po tfinacti
rychlostnich zkouskach. Na prvnim misté skoncil Fin Juho Hanninen s naskokem
1:45 minuty na druhého Romana Krestu. Na tfetim misté se umistil Tomas Kostka
s odstupem 1:51 minuty na vitéze. VSechny tfi posadky na stupnich vitézl

absolvovaly rally s vozem Skoda Fabia S2000.
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5.4.2 Ekonomické vysledky

Na realizaci Barum Czech Rally Zlin se poradatelé podileji nejen
organizacné, kdy musi akci do detaild naplanovat, ale musi zaijistit i finanéni
pokryti. JelikoZ ke konci listopadu 2012 jeSté nebyl znamy ekonomicky vysledek
42. roCniku Barum Czech Rally Zlin, pro nazornost uvadim statistiku z roku 2011.
Stejné jako v prfedchozich tfech letech, hospodarsky vysledek akce skondil
v Cervenych Cislech. Posledni roCnik, kdy tento sportovni event vykazal zisk byl
rok 2007. Organizatofi tak provoz Barum Czech Rally Zlin dotuji ze svych

dopliikovych aktivit.

Tabulka 1. Naklady a pfijmy Barum Czech Rally Zlin 2011 (www.barum.rally.cz)

Naklady/vynosy Ké
Naklady pro ERC 11 886 000
Naklady pro IRC 9 086 000
Celkové vynosy z akce 19 878 000
Hospodarsky vysledek - 1 094 000

Barum Czech Rally Zlin je soucasti podniku ERC (European Rally
Championship) i IRC (Intercontinental Rally Challenge). Z tabulky je zfejmé, ze
nejvétsi zastoupeni nakladl predstavuje ERC, nebot sem se zapocitavaji vSechny
realizaCni pfipravy akce — rezijni naklady, pohonné hmoty, pojisténi, najmy obcim,
ubytovaci naklady, reklamni a propagacni naklady atd. Velkou polozkou jsou i
naklady na pofradatele a podparné sluzby (Casoméfi€i, zdravotni sluzba atd.).
Zatimco naklady na IRC jsou vynakladany hlavné na medialni prostfedky. Zasadni
Castka, v fradech milion K¢, putuje promotérovi akce, televizni stanici Eurosport.

Na strané druhé tvofi pfijmy akce vklady od startovnich posadek, trzby
z reklamy, dotace, trzby za prodej vstupenek, programi a suvenyrd. Nejvétsi
Castku na strané pfijmu ziskavaji organizatofi od sponzorl. Spole€nost Barum
Continental je generalnim sponzorem akce jiz od prvniho roCniku. Figuruje i
Vv nazvu celé akce a firma se tak prostfednictvim oficialnich programu a televiznich
zpravodajstvi dostava do podvédomi velké skupiny lidi. DalSimi majoritnimi
partnery akce jsou mésto Zlin, Zlinsky kraj, Autoklub Ceské republiky a Univerzita

Tomase Bati ve Zliné.
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5.4.3 Barum Czech Rally Zlin v médiich

Jak jiz bylo feCeno, zlinsky podnik dlouhodobé figuruje v zavodech
mistrovstvi Evropy (ERC) a od roku 2007 se stal i soucasti prestizni série IRC (od
roku 2013 dojde ke slouceni obou soutézi), viz pfiloha €. 5. Hlavnim cilem IRC
bylo vytvofeni prestizniho svétového Sampionatu, ktery na rozdil od
profesionalniho mistrovstvi svéta bude pFistupny hlavné soukromym tymdam.
Exklusivnim promotérem Intercontinental Rally Challenge se stala televizni
spole¢nost Eurosport, ktera dostala k dispozici plnou komercni kontrolu nad celym
seridlem, tj. zejména v oblasti tvorby kalendafe, udélovani akreditaci, TV produkce
a nasledné distribuce, sponzoringu, hospitality a PR. Zamérem Eurosportu bylo
vytvofit zabavnou show, ktera by zaujala i motoristického laika. Pouzitim zabér(
z helikoptéry ¢i on-board kamer umisténych pfimo ve vozidle chtéli dramaturgové
divaklim maximalné pfiblizit pribéh soutéze. V Evropé sleduje Eurosport 116
milion domacnosti ve 20 radznych jazycich, navic jeho zpravodajstvi prebira
dalSich 50 partnerskych televiznich kanall po celé Evropé. Pro vysilani reportazi
upoutavek a zpravodajskych Sotd ze serialu IRC (a v budoucnu FIA ME) vyuziva
vSechny své dostupné kapacity, tedy zejména televizni kanaly Eurosport,
Eurosport 2, Eurosport Asia-Pacific, dale webova rozhrani Eurosport.com a rally-
irc.com (oficialni stranky serialu IRC) €i aplikace pro mobilni telefony.

Samotna Barum Czech Rally Zlin byla zviditelnéna jesté pfed samotnym
konanim. Na vSech satelitnich kanalech Eurosportu v pribé&hu roku probihaly
pulminutové upoutavky na jednotlivé podniky série IRC, v ramci preview celého
Sampionatu na zacCatku sezony také byly reprizovany reportaze z uplynulého
ro¢niku a podobné tomu bude i na konci sezony roku 2012. Eurosport tak
v prubéhu celého roku divakim rozSifuje povédomi nejen o Barum Czech Rally
Zlin, ale také o Zlinském Kraiji, Ceské republice a celém stitedoevropském regionu.
NejvétSi devizou bylo z hlediska medializace zorganizovani pfimych televiznich
pfenosu, které byly vysilany zivé do celého svéta prostfednictvim kanall
Eurosport a Eurosport Asia-Pacific a ve spolupraci s Ceskou televizi také na
narodnim sportovnim kanale CT4 Sport. | diky tomu se Barum Czech Rally Zlin
jednoznacné stala nejsledovanéjSi soutézi z celého kalendafe IRC. Celkova
délka vysilani na Eurosportu véetné sestrihtl a zaznamu byla neuvéritelnych
13 hodin a 35 minut, navic 6 hodin vysilani bylo vénovano zaznamim

z minulého roéniku a upoutavkam na roénik 2012. V Ceské televizi prezentace
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probihaly nejen na CT4, ale v nékolika vstupech i na CT1. Doba vysilani dosahla
8 hodin a 49 minut.

V dnesni dobé patfi i internet mezi hlavni informacni kanaly a pravem se jiz
zaradil mezi plnohodnotna zpravodajska média. Zabéry a fotografie z Barum
Czech Rally Zlin se diky nému dostaly k fanouskiim uz v pribéhu samotné rally,
k Cemuz poslouZily nejen oficialni stranky soutéze, Eurosportu a IRC, ale mnohé
nezavislé zpravodajské servery, zabyvajici se vSeobecnym zpravodajstvim, Ci
stranky specializované pfimo na rallysport. FanouSci tedy maji velice Siroké
moznosti, jak rally sledovat i pomoci elektronickych prostfedkd. Oficialni stranka
Barum Czech Rally Zlin, ktera je pfistupna na adresach www.czechrally.com a
www.barum.rally.cz, slouzi jako prvotni kontakt pofadateld Barum Czech Rally Zlin
s fanousky a soutézicimi. Ti zde v prib&hu roku naleznou aktualizované informace
formou tiskovych zprav, které jsou pribézné doplfiovany. Pfed rally jsou zde také
k dispozici mapy rychlostnich zkousek, doporuCena divacka mista, bezpecnostni
predpisy, seznam zucastnénych posadek, tipy na ubytovani ve Zlinském kraji atd.
Pro soutézici jsou zde i veSkeré dokumenty potfebné pro ucast v rally. Béhem
Barum Czech Rally 2012 zavitalo na internetové stranky 284 000 unikatnich
navstévnikll, predevSim ze zahrani¢nich zemi a pocet pristupll presahl
1 200 000.

V tiskovém stfedisku Barum Czech Rally Zlin se v roce 2012 akreditovalo
275 novinaih z 19 stati — zastoupeny byly Ceska republika, Slovenska republika,
Rakousko, Némecko, Polsko, Belgie, Velka Britanie, Italie, épanélsko,
Portugalsko, Francie, Rumunsko, Madarsko, Spojené staty americké, Japonsko,

Estonsko, Dansko, Chorvatsko a Ukrajina.

Tabulka 2. Rozdéleni médii na Barum Czech Rally 2012

Rozdéleni médii Pocet akreditaci
TISK 99
FOTO 114
TVIVIDEO 51
ROZHLAS 11
CELKEM 275
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6 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI

6.1 Dotaznikové Setreni
Ve své praci jsem se zaméfil na vyznam Barum Czech Rally Zlin (BCRZ) pro
cestovni ruch Zlinského kraje. V praktické &asti jsem pomoci dotaznikového
Setfeni mezi navstévniky mimo jiné zjiStoval, jak velky vliv tento sportovni event
ma na poskytovatele sluzeb v oblasti, zda jsou navstévnici s kvalitou sluzeb
spokojeni a jestli se do regionu opakované vraceji. Zaméfil jsem se predevsim na
zjistovani stanovenych kritérii, podle kterych se bude vyhodnocovat vliv Barum
Czech Rally Zlin na cestovni ruch Zlinského kraje. Je to:
e Pocet a charakteristika divakd Barum Czech Rally Zlin
e Pocet a typ pfenocovani v ubytovacich zafizenich béhem akce
e Pocet a zplsob vyuzivani sluzeb a jejich spokojenost s nimi
e Zajem navstévnikl o opakovanou navstévu regionu i v dobé mimo Barum
Czech Rally Zlin
e Objem vynalozenych finan¢nich prostfedkl ucastniki béhem Barum Czech
Rally Zlin
Dotaznikové Setfeni mélo tfi faze. Kromé& osobniho dotazovani divakud
probihalo i vyplfiovani dotaznikl na internetu a v nasledujicich dnech po ukonc&eni
Barum Czech Rally Zlin bylo zjiStovano u poskytovateld ubytovani, zda se

zvySeny pocet turistl projevil i na poc¢tu pfenocovani.

6.2 Vysledky osobniho a internetového dotaznikového Setreni

Otazka &. 1 - ODKUD POCHAZITE?

Z odpovédi na puvod navstévnikl je zfejmé, ze vétSina z nich pochazi ze

Zlinského kraje. Podle terénniho Setfeni je to 64 %, dle internetového dokonce 76
%. Ze Setfeni z terénu je zfejma pomérné velka ucast zahrani¢nich navstévniku.
Ze 140 respondent( jich 28 nebylo z Ceské republiky, coz &ini 20 %. Oproti tomu
Ceskych navstévnikl z jiného nez Zlinského kraje bylo jen 22, tedy jen 16 %.
V kategorii Ostatni terénniho dotazovani je zahrnuto po dvou ucastnicich z Prahy,
StifedoCeského a Moravskoslezského kraje, Madarska a Rakouska. Po jednom

zastupci mél kraj Vyso€ina a Némecka republika. Mezi Ostatni v internetovém
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hlasovani patfi tfi zastupci ze Slovenska, dva z hlavniho mésta Prahy a po jednom

ze Stfedodeského kraje, Usteckého kraje a Polska.

m Zlinsky kraj- 90x

B Polsko- 8x

u Slovensko- 8x

= Svédsko- 7x

® Jihomoravsky kraj- 6x
= Olomoucky kraj- 5x

m JihoCesky kraj- 4x

m Ostatni- 12x

Obrazek 3. Puvod navstévnikld podle terénniho dotazovani

® Zlinsky kraj- 139x

B Olomoucky kraj- 16x

= Jihomoravsky kraj- 10x

B Moravskoslezsky kraj - 9x

= Ostatni - 8x

Obrazek 4. Puvod navstévnikld podle internetového dotazovani
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Otazka &. 2 — JE BARUM CZECH RALLY ZLIN HLAVNIM DUVODEM
NAVSTEVY TOHOTO REGIONU?
PFi osobnim dotazovani 87 % respondentl odpovédélo, Zze Barum Czech

Rally Zlin je stéZejnim divodem navstévy Zlina a okoli. Internetovi respondenti o
tom byli pfesvédcCeni jen ze 73 %. Vyskytl se zde vétSi poCet odpovédi ,Nevim* a

,Urcité ne”.

ml6x% -|1_%|

R

Obrazek 5. BCRZ jako hlavni divod navstevy regionu dle terénniho dotazovani

mUréité ano- 98x
ESpiseano- 24x

mSpisene- 8x

mUréité ne- 8x

m HNevim - 2x

W 7%

|l 507}
234

Obrazek 6. BCRZ jako hlavni divod navstevy regionu dle internetového

m Uréité ano- 90x
B Spiseano-42x
uSpisene- 11x
mUréité ne- 26x

mNevim- 13x

dotazovani
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Otazka &. 3 — POKOLIKATE JSTE NA BARUM CZECH RALLY ZLiN?

V otazce €. 3 mlzeme postavit do relevantni roviny vysledky terénniho i

internetového prizkumu. Grafy znazorfuji, Ze Barum Czech Rally vice nez trikrat
navstivilo minimalné 66 % respondentl a opakované se na tento event vraci (uz
zde minimalné jedenkrat bylo) okolo 90 % navstévniku (dle terénniho prizkumu je

to 84 %, podle internetového Setfeni 92 %.

B Poprvé- 22x
@ ® Byljsem zde uz 1-3x - 30x
u Byljsem zde uz vicjak 3x - 88x

Obrazek 7. Cetnost ucéasti navétévnikd na BCRZ dle terenniho dotazovani

H|38%

204

B Poprvé - 14x
H Byl jsem zde uz 1-3x - 44x

" Byl jsem zde uz vic jak 3x - 124x

Obrazek 8. Cetnost ucasti navétévniki na BCRZ dle internetového dotazovani
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Otazka &. 4 — JAKYM ZPUSOBEM JSTE PRICESTOVALI?

Podle Setfeni vterénu vyuziva dopravu automobilem 59 % respondentd,

podle internetu je to 78 %. Pokud se rychlostni zkousSka jede v blizkosti bydlisté
respondenta, jako zpusob dopravy se vyuziva linkovy autobus (11 % resp. 6 %
respondentl) nebo se chodi pé&sky (19 % resp. 11 % respondentt). Malé procento
mistnich voli jako dopravni prostfedek kolo (2 % respondentt). Vzdalenég;si turisté

(respondenti ze Svédska) uvedli jako hlavni zptisob dopravy letadlo.

m|4% 'lﬁl/- -M

el ‘ ‘

104 BX

m Autem (motocyklem) - 83x
mPésky - 27x
= Autobusem linkovym - 15x
| etecky-7x
m\lakem - 8x
mNakole - 2x

= Autobusem se zajezdem - Ox

Obrazek 9. Zplsob dopravy navstévniki na BCRZ dle terénniho dotazovani

a2 vlod —— lod
H6%
.I 119,' mAutem (motocyklem) - 142x
m P&gky - 20x
= Autobusem linkovym - 12x

m\/lakem - 5x
mNakole- 3x

= Autobusem se zajezdem - Ox

| 7894 = Jinak - 0x

Obrazek 10. Zpusob dopravy navstévniki na BCRZ dle internetového dotazovani
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Otazka &. 5, S KYM JSTE SEM PRIJEL?:

VétSina respondentl (53 %, respektive 60 %) pfijela na Barum Czech Rally

Zlin s prateli. Druha nejpocetné;jSi skupina (18 % dle terénniho dotazovani, 19 %
dle internetovych odpovédi) dorazila s partnerem. Pouze 9 % navstévnika jezdi na

tento sportovni event sama.

= =

®Sam/Sama- 12x

B S piateli- 74x
B S partnerem/partnerkou - 26x
5 S détmi- 16x

B Qrganizovana skupina (zajezd)- 12x

Obrazek 11. V jaké spoleCnosti navstévnici pficestovali na BCRZ dle terénniho

dotazovani

W) 5%
H| 7%

B S prateli- 110x

B S partnerem/partnerkou - 34x
mSam/Sama- 17x

E Organizovana skupina (zajezd)- 12x

BSdétmi- 9x

Obrazek 12. V jaké spole€nosti navstévnici pricestovali na BCRZ dle

internetového dotazovani
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Otazka &. 6 — JAK DLOUHY JE VAS POBYT ZDE?:

Odpovédi na tuto otazku koresponduiji s otazkou ¢. 1, kde se ukazalo, Ze vice

nez 60 % respondentl je ze Zlinského kraje. Tito navstévnici zde vétSinou
neprenocuji. Celych 21 %, resp. 25 % respondentd zde minimalné jedenkrat
prenocuje. Dle terénniho dotazovani 17 %, dle internetu dokonce 19 %

navstévnikl travi ve Zlinském kraji delSi ¢as nez jen dobu trvani Barum Czech

Rally Zlin.

214

v

Obrazek 13. Délka pobytu navstévnikl na BCRZ dle terénniho dotazovani

254 564

\

Obrazek 14. Délka pobytu navstévniki na BCRZ dle internetového dotazovani

m Jednodenni (hez noclehu) - 86x

m Jeden az dva noclehy (po dobu Barum
Czech Rally)- 30x

m DelSi-24x

® Jednodenni (bez noclehu)- 102x

® Jeden az dva noclehy (po dobu Barum
Czech Rally)- 46x

mDelSi- 34x
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Otéazka &. 7 — KDE JSTE UBYTOVAN/A?:

Jiz z dfivéjSich dotaznikl je zfejmé, Ze vétSina navstévnikl pochazi ze

Zlinského kraje. Proto i malo z nich je zde ubytovanych, dle terénniho dotazovani
63 %, podle internetu 65 %. V hotelu tfi a vice hvézdiCkovém se ubytovalo podle

terénniho vyzkumu 19 % respondentd, zatimco podle internetového pouze 2 %.

m| 3% w19 =0 =) o]
H| 7%
'|7_%l B Nejsem zde ubytovan - 88x
E Hotel™ nebo vice - 26x
= Penzion - 10x

B U znamych/pfibuznych, vlastni chata- 10x

@ M ® Jiné hromadne ubyt. zafizeni - 4x
— ® Pronajaty pokoj, apartman, chata - 2x
= Hotel* nebo™, Garni, motel - 0x

= Kemp/taboristé- Ox

Obrazek 15. ZplUsob ubytovani navstévniki na BCRZ dle terénniho dotazovani

“lod

| 2% 1%

[

K

PYY 1%

mNejsem zde ubytovan- 118x

B U znamych/pfibuznych, viastni chata- 39x
m Kemp/tabofisté- 15x

EHotel™ nebo vice - 4x

u Jiné hromadné ubyt. zafizeni - 3x

B Penzion - 1x

= Pronajaty pokoj, apartman, chata- 1x

= Hotel* nebo™, Garni, motel - Ox

Obrazek 16. Zpusob ubytovani navstévnikl na BCRZ dle internetového

dotazovani
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Otazka ¢. 8 — STRAVUJETE SE V DOBE BARUM CZECH RALLY ZLIN
V POHOSTINSKYCH ZARIZENICH?:

Opét dle charakteru respondentt, kdy se v terénnim vyzkumu vyskytuje vétsi

procento zahrani¢nich navstévnikul, voli stravovani v restauraci 48 % osob a jen
13 % se stravuje z vlastnich zdroju. Podle internetu se alespon obcCas stravuje
v restauraci 47 % odpovidajicich, téméf vzdy a témeéf nikdy zhruba Cctvrtina
respondentu.

BAnO- temér vidy - 68x

m Castedné - jak kdy - 54x

" Ne - temér nikdy - 18x

Obrazek 17. Zplsob stravovani navstévniki na BCRZ dle terénniho dotazovani

m Caste&né - jak kdy - 85x

B Ano - témér vzdy - 49x

HNe - téméi nikdy - 48x

Obrazek 18. ZpUsob stravovani navstévnika na BCRZ dle internetového
dotazovani
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Otazka ¢. 9 — HODNOCENI SLUZEB:

V nasledujicich otazkach byli respondenti dotazovani na kvalitu sluzeb pfi

Barum Czech Rally Zlin.

Stravovaci sluzby hodnotilo velmi dobfe nebo spiSe dobfe dle terénniho
dotazovani 73 % uzivatelQ. Internetovi respondenti byli kriti¢t&jSi, coz mohlo byt
dano vétSi anonymitou. VétSinou stravovani hodnotili spiSe dobfe (31 %) nebo

primérné (29 %).

® Velmi dobie - 60x
B Spise dobfe - 42x
B Primér- 22x

B Spise Spatné-0x
mVelmi spatné- 0x

= Neumim posoudit- 16x

Obrazek 19. Hodnoceni stravovacich sluzeb na BCRZ dle terénniho dotazovani

u| 2% "2

R
H| 4%
m\/elmi dobie - 46x
M B Spise dobfe- 56x
®Priimér- 53x

B Spise Spatné-7x

m\Velmi Spatné- 3x

ENeumim posoudit- 17x

3194

Obrazek 20. Hodnoceni stravovacich sluzeb na BCRZ dle internetového

dotazovani
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Jako velmi dobré ubytovani hodnotilo své noclehy 31 % navstévnikl
terénniho vyzkumu. VétSina respondentd v8ak na Barum Czech Rally Zlin
nenocovala a proto kvalitu nedokazala posoudit (terénni dotazniky 53 %,

internetové dotazniky 42 %).

mVelmi dobie- 44x

m ESpise dobfe- 10x

®Primeér- 12x

B Spise §patné - 0x

=\ elmi Spatné - Ox

®Neumim posoudit- 74x

l|7‘94
IIQ‘J/gl

H| 0% B 0%

Obrazek 21. Hodnoceni ubytovacich sluzeb na BCRZ dle terénniho dotazovani

| 10%

® VVelmi dobfe - 18x
B Spise dobfe - 39x
B Pramér- 40x

B Spise dpatné - 8x
B \/elmi Spatné - 0x

= Neumim posoudit- 77x

o

ol

Obrazek 22. Hodnoceni ubytovacich sluzeb na BCRZ dle internetového

dotazovani
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S dopravni infrastrukturou jsou vice nespokojeni respondenti na internetu,
nejvice (34 %) hodnoti infrastrukturu pouze jako primérnou, 23 % jako spise
dobrou. Projevuje se zde vySSi poCet respondentl ze Zlinského kraje nez
v terénnim vyzkumu a ti vychazeji z osobni dlouhodobé zkuSenosti. Respondenti
z terénu jsou s infrastrukturou spokojeni, za velmi dobrou ji povazuje 33 % a za

spiSe dobrou 26 % z nich.

m 1% =) 794

H| 9%
m\Velmi dobie- 46x
m H Spise dobie- 36x
m Primér - 34x
M HSpise Spatné-12x

Obrazek 23. Hodnoceni dopravni infrastruktury na BCRZ dle terénniho dotazovani

mVelmi Spatné - 2x

= Neumim posoudit- 10x

®mVelmi dobie- 26x
EH Spise dobie- 42x
®Primér- 61x

ESpise Spatné - 33x
mVelmi Spatné - 10x

= Neumim posoudit- 10x

Obrazek 24. Hodnoceni dopravni infrastruktury na BCRZ dle internetového

dotazovani
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S informaénimi sluzbami panovala spokojenost, jako velmi dobré nebo spise
dobré je povazuje cca 70 % respondentu z terénu i internetu. 19 % navstévnika je

vidi primérné.

“loxd

3%
m\/elmi dobie - 68x

HSpise dobfe- 28x

= Prumér- 26x
ESpise Spatné-4x

mVelmi Spatné- 0x

= Neumim posoudit - 14x

i

Obrazek 25. Hodnoceni informadnich sluzeb na BCRZ dle terénniho dotazovani

e

m\/elmi dobie - 56x

M H Spise dobie-71x
. m Primeér- 34x

H Spise Spatné - 9x
m\/elmi Spatné- 1x

= Neumim posoudit- 11x

Obrazek 26. Hodnoceni informadnich sluzeb na BCRZ dle internetového

dotazovani



Co se tyCe bezpeclnosti pfi Barum Czech Rally Zlin 63 % respondentl
z terénniho vyzkumu ji hodnoti jako velmi dobrou. Celkem 86 % otazanych je s ni
spokojeno nebo spiSe spokojeno. Podobny nazor maji i respondenti
z internetovych dotaznikd, kde bezpecénost jako velmi dobrou hodnoti 41 % a za

spiSe dobrou 36 % respondent.

mVelmi dobie - 88x
B Spise dobie- 32x
® Primér- 10x

m Spise Spatné - 0x
mVelmi spatné - 2x

= Neumim posoudit - 8x

Obrazek 27. Hodnoceni bezpecénosti u€astniki na BCRZ dle terénniho dotazovani

mVelmi dobie - 74x
B Spise dobie - 66x
B Primér- 25x

B Spise Spatné-7x
mVelmi Spatné - 2x

= Neumim posoudit- 8x

Obrazek 28. Hodnoceni bezpecnosti u¢astniki na BCRZ dle internetového

dotazovani
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Medialni kamparn jako velmi dobrou povazuje 63 % divakl v terénu a 42 %
divakd dle internetového vyzkumu. Kladnych ohlasu je v obou vyzkumech okolo
80 %, zatimco jako velmi Spatnou nehodnotii medialni kampan nikdo

z respondentd.

llo_%l '|7_%l

LIER N

M| 7%
m\/elmi dobie- 88x

H Spise dobie- 28x
® Primér- 10x
M ESpise Spatné-4x
@ mVelmi Spatné - 0x
= Neumim posoudit- 10x

Obrazek 29. Hodnoceni medialni kampané na BCRZ dle terénniho dotazovani

Iz

®mVelmidobie- 77x
H Spige dobie- 63x
® Primér- 30x

B Spise Spatné - 8x
m\/elmi spatné - Ox

= Neumim posoudit - 4x

Obrazek 30. Hodnoceni medialni kampané na BCRZ dle internetového dotazovani
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Jen 4 % procenta respondentt hodnoti dopliikové materialy (tiStény program
rally, mapy rychlostnich zkouSek, brozury, prospekty atd.) spiSe nebo velmi
Spatné. Naopak jako velmi dobré je vidi 50 % respondentl v terénu a 37 % na

internetu.

m\Velmi dobfe - 70x
B Spise dobie - 40x
B Priimér- 16x

B Spise Spatné - 4x
mVelmi Spatné -2x

= Neumim posoudit- 8x

Obrazek 31. Hodnoceni doplfikovych materiald na BCRZ dle terénniho dotazovani

IM 'Iﬁl

H 3%

mVelmi dobie - 68x
B Spise dobie - 54x
M @ m Primér- 48x

m Spise Spatné - 6x
mVelmispatné -2x

= Neumim posoudit - 4x

Obrazek 32. Hodnoceni doplrfikovych materiald na BCRZ dle internetového

dotazovani
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Zajimavy je rozdil mezi respondenty pfi hodnoceni doprovodného programu.
PFi fizeném rozhovoru v terénu uvedlo 57 % navstévnika, Ze program hodnoti
velmi dobfe, zatimco na internetu doprovodny program jako velmi dobry hodnoti

pouze 26 % navstévnika.

H13%
H 1%
H|2%

m\/elmi dobfe - 80x
H Spise dobie- 14x
m Primér - 24x

HSpise Spatné - 2x

@ m\/elmi Spatné -2x

= Neumim posoudit- 18x

Obrazek 33. Hodnoceni doprovodného programu BCRZ dle terénniho dotazovani

| 2% M

""‘

' 19%]

m\/elmi dobfe- 47x
HSpise dobfe - 59x

= Pramér - 35x

HSpise Spatné- 9x
m\/elmi Spatné -4x

B Neumim posoudit - 28x

Obrazek 34. Hodnoceni doprovodného programu BCRZ dle internetového

dotazovani
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Otazka & 10 — NAVSTIVITE KROME BARUM CZECH RALLY ZLiN | JINE

TURISTICKE ATRAKCE V REGIONU?:

Navstévnici béhem Barum Czech Rally Zlin zfejmé navstivi i jiné atrakce

v regionu, jako urcité ano se vyjadfilo 37 % a spiSe ano 17 % respondentu

vterénu. Na internetu byli respondenti méné vstficni k ostatnim turistickym

atrakcim, urcité je navstivi 27 % z nich, spiSe nebo vibec je nenavstivi skoro

tretina dotazanych. 11 % respondentl navstivi pouze doprovodny program BCRZ.

H| 3%

|

| 6%

)

11‘}"

mUréité ano- 52x

ESpise ano- 24x

mSpisene- 36x

mUréité ne - 4x

m Jen doprovodny program - 16x

HNevim - 8x

Obrazek 35. Navstévnost jinych turistickych atrakci mimo BCRZ dle terénniho

dotazovani

H|{9%

A

m Uréité ano - 49x

B Spise ano- 25x

m Spisene- 40x

mUréité ne- 17x

® Jen doprovodny program - 20x

= Nevim- 31x

Obrazek 36. Navstévnost jinych turistickych atrakci mimo BCRZ dle internetového

dotazovani
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Otazka ¢&. 11 — KOLIK VAS STOJi V POBYT V. TOMTO REGIONU
OSOBA/DEN (BEZ VSTUPNEHO)?:

Nejvice respondentu, ktefi na otazky odpovidali v terénu, v priméru utrati za
den na akci 501 az 1000,- K& (37 %). Druha nejpocetnéjSi skupina utrati do 200,-

KE (23 %). Respondenti z internetového dotazovani, ktefi dle drivéjSich odpovédi

pochazeji z vétsi Casti ze Zlinského kraje, malokdy zde travi noc a nejvice utrati
do 200,- K& (36 %) nebo 201 az 500,- K& (34 %).

m Do 200 Ké - 32x
m201az 500 Ké - 28x
®501az 1000 Ké - 52x
m1az 2tisice KE- 16x
mViceneZ 2 tisice- 8x

mNevyplnéno - 4x

Obrazek 37. Utracena Castka navstévniky za den pobytu (bez vstupného) na

BCRZ dle terénniho dotazovani

W) 4%

= Do 200 K& - 65x
154 — =201 a2 500 Ké - 61x

=501 a2 1000 K& -33x
m1az 2tisice Ké- 15x

=\Vice nez 2 tisice- 8x

Obrazek 38. Utracena Castka navstévniky za den pobytu (bez vstupného) na
BCRZ dle internetového dotazovani
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Otazka &. 12 — NAVSTIVITE BARUM CZECH RALLY ZLiN | V PRISTIiCH
LETECH?:
O oblibenosti Barum Czech Rally jako jedineCného sportovniho eventu

svédci to, Ze dle terénniho dotazovani ji urCité zase navstivi 79 % navstévnika a

dle internetu opét urcité prijde 81 % divaku.

B/ 9%

m11%

mUréité ano- 110x
B Spiseano- 16x
uSpisene- 2x

m Uréité ne - Ox

B Nevim- 12x

Obrazek 39. Ugast navstévnika na BCRZ i v pristich letech dle terénniho

dotazovani

m0% H| 4%
0%

mUréité ano- 147x
ESpiseano- 27x
mSpisene- 0x
mUréité ne- Ox

B Nevim - 8x

Obrazek 40. Ugast navstévnika na BCRZ i v pristich letech dle internetového

dotazovani
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Otéazka &. 13 — UVAZUJETE O OPAKOVANE NAVSTEVE TOHOTO
REGIONU MIMO BARUM CZECH RALLY?:
Do regionu Zlinského kraje se urcité podiva dle terénniho vyzkumu 56 %

navstévnikl i mimo dny rally. Podle internetového dotazovani jich je 44 %. Velké
procento navstévnika rally je vS8ak pfimo z mista konani a okoli Zlina zna.
V porovnani s otazkou €. 1 je ze Zlinského kraje 64 % resp. 76 % navstévniku, ale
jen 23 % resp. 29 % z nich je pfimo z mista konani. Z toho plyne, Ze 41 %
respondentl z terénniho dotazovani a 47 % respondentl z internetového

dotazovani pochazi ze vzdalenéjSich oblasti Zlinského kraje.

239 = Uréité ano- 78x
B Spiseano- 16x
m Spise ne- Bx
569 m Urgité ne - Ox
Ny ENevim - 8x
B Jsem mistni- 32x
114

W 11%

el

H| 0%

m|4%

Obrazek 41. Opakovana navstéva ucastnik i mimo termin BCRZ dle terénniho

dotazovani

m Uréité ano - 81x
B Spiseano- 24x
m Spisene- 12x
m Urgité ne- Ox

B Nevim - 12x

B Jsem mistni- 53x

1574

Obrazek 42. Opakovana navstéva ucastnikd i mimo termin BCRZ dle

internetového dotazovani
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Otazka &. 14 — JSTE (POHLAVI)?:

V otadzce na pohlavi respondentd se projevuje velky rozdil mezi terénnim a

internetovym dotazovanim. V terénu odpovidalo 88 % muzi a 12 % Zen, na

internetu 57 % muzd a 43 % Zen.

H|12%

BMuz- 118x

®Zena- 22x

Obrazek 43. Pohlavi ucastnikll BCRZ dle terénniho dotazovani

B Muz- 103x

B Zena- 79x

Obrazek 44. Pohlavi u¢astnikll BCRZ dle internetového dotazovani
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Otazka &. 15 — VEKOVA KATEGORIE?:

V posledni otazce na vék respondentl se opét projevuje rozdil mezi terénnim

a internetovym vyzkumem. V terénu je vidét, ze 50 % navstévnikl Barum Czech
Rally Zlin je ve véku 21 az 35 let a 27 % navstévnikd mezi 36 a 50 lety. Zatimco
52 % vyplnujicich osob na internetu bylo ve véku do 20 let. A celkem 92 %

internetovych odpovédi bylo od osob mladSich 36 let.

m{0%]| m 10%

EDo 20 let- 14x

m21az 35let- 70x
m36az 50 let- 38x
m51az 65let- 18x

m66a vice let - Ox

Obrazek 45. Vékova kategorie u¢astniki BCRZ dle terénniho dotazovani
® Do 20 let- 95x

.M" o - =lod
m21az 35let- 72x

M m36az50let- 14x

m51az 65et- Ox

m 66 avicelet- 1x

Obrazek 46. Vékova kategorie u€astniki BCRZ dle internetového dotazovani
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6.3 Vysledky dotaznikového Setifeni u poskytovatell ubytovacich sluzeb

PfestozZe je ve Zlinském kraji 351 ubytovacich zafizeni, oficialni internetové
stranky Barum Czech Rally Zlin doporuuji navstévnikim k ubytovani v okoli Zlina
deset hotelll, jeden penzion a jeden kemp s chatkami. Je zde rovnéz i nabidka
jednoho poskytovatele ubytovani v soukromi. VSechna uvedena zafizeni uzce
spolupracuiji s feditelstvim Barum Czech Rally Zlin. Vedeni soutéZe jim poskytuje
reklamu, ubytovaci zafizeni pfispivaji na chod zavodu formou sponzoringu. Dva
z hotel(, Interhotel Moskva ve Zliné a hotel Rottal v Otrokovicich jsou rezervovany
pro zavodniky a jejich tymy.

Z oslovenych 13 ubytovacich zafizeni s dotazem na navstévnost bé&hem
Barum Czech Rally Zlin, o vikendu tyden pfed a tyden po zavodé jsem pres
nékolik urgenci obdrzel odpovédi pouze od Ctyf zafizeni. V Hotelu Mlynska
v Uherském Hradisti eviduji ddvod navstévy turistl, z néhoz vyplynulo, Ze zde bylo
ubytovano 28 hostl navstivivSich Barum Czech Rally. Pfi kapacité hotelu 54 1Gzek
je to 52 % navstévnikda. Hotel Tomasov ve Zliné byl ve vSech tfech zkoumanych
tydnech obsazen na 100 %, stejné jako Park Hotel VSemina ve SluSovicich. Hotel
Spole¢ensky dum Otrokovice evidoval tyden pred zavodem 75 osob (70 %
z kapacity hotelu) a v dobé zavodu 100 osob (88 % kapacity). Z ¢ehoz plyne, ze
se obsazenost hotelu zvysila o 18 %.

Dale jsem vychazel ze statistik poradatell, ktefi si provedli prizkum
vytizenosti hotell a penzionl nejen v nejblizS§im okoli Zlina, ale i na dalSich
mistech Zlinského kraje. Pruzkum byl zaloZzen na faktickych informacich
spolupracujicich hoteliéra, u kterych organizatofi Barum Czech Rally Zlin
ubytovavali nejen Cleny své organizace, ale také zahraniCni i domaci posadky,
realizacni tym Eurosportu a pfidruzené skupiny zajiStujici medializaci, dale VIP
hosty atd. Z prdzkumu vyplyva, Ze uplynula Barum Czech Rally Zlin obsadila
pro vyse uvedené skupiny 1442 pokoji na hotelech a penzionech Zlinského
kraje, viz pfiloha &€. 6. V uvedeném pruzkumu vSak nebyly vzaty v uvahu dalSi
penziony, soukromé ubytovny, stanova meésteCka a ostatni ubytovaci moznosti,

které byvaiji fanousky dale vyuzivany.
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7 DISKUZE

7.1 Vyhodnoceni stanovenych kritérii
7.1.1 Pocet a charakteristika divaki Barum Czech Rally Zlin

Divacka atraktivita soutéze Barum Czech Rally Zlin je znama fadu let a to
nejen v CR, ale i v zahrani&i. Malebné rychlostni zkousky a pfedevsim automobily
nové kategorie S2000, predeslaly uz v roce 2007 narust turisti ve Zlinském
kraji. Tento trend, ktery zapoCal s prvnim ro¢nikem Barum Czech Rally Zlin
zarazenym do IRC, se poté nejen opakoval, ale i v nasledujicich letech se jesté
znasobil. Poc¢et u€astnikl rally je kazdoro¢né zaloZzen na vypoctu navstévnosti od
zacatku soutéze, tzn. pocinaje testovaci zkouskou — shakedownem konanym pfed
startem rally, na v8ech rychlostnich zkouskach aZz po ucast na slavnostnim
cilovém ceremonialu (tzn. po dobu tfi dni samotné rally). Informace jsou sbirany
od statni a méstské policie, vedoucich rychlostnich zkouSek a vedoucich useki
organizace Barum Czech Rally Zlin, ktefi zabezpecovali bezpecnost divaku pfi
rally. Dulezitym faktorem je dale pocCet prodanych permanentek na celou rally,
stejné jako jednorazovych vstupl na rychlostni zkousky. V roce 2012 se na Barum
Czech Rally Zlin opét potvrdil nebyvaly zajem o soutéZe serialu IRC. Pfima
navstévnost sice o néco poklesla, avSak vzhledem k tomu, Ze Barum Czech Rally
Zlin byla poprvé pfenasena v Zivém pfenosu na kanalech Eurosport a CT4 Sport,
kde ji sledovaly dalSi desetitisice divaku vcetné téch, ktefi v minulosti patfili mezi
pfimé navstévniky, I1ze ucast vnimat velice kladné.

Pro pfehlednost uvadim srovnani kumulované ucasti divaku od roku 2006

(Tabulka 3). Detailni prfehled navstévnosti viz pfiloha €. 7.

Tabulka 3. Srovnani kumulované navstévnosti Barum Czech Rally Zlin 2006 —
2012 (www.barum.rally.cz)

BCRZ BCRZ BCRZ BCRZ BCRZ BCRZ BCRZ

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Celkem 130 000 | 196 500 | 205 500 | 265 000 | 240 000 | 265 000 | 248 000

divaka divaka divaka divakd divaka divaka divakd

Pro potfeby naseho vyzkumu je dulezity udaj o nekumulovaném poctu

divaka, ktefi event fyzicky navstivi. V tabulce 4 uvadim odhad organizator(. Podle

néj navstivilo letoSni Barum Czech Rally Zlin celkem 40 600 lidi.
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Tabulka 4. Odhad poctu u€astnikd Barum Czech Rally 2012 (www.barum.rally.cz)

Pocet organizace BCRZ (poradatelé, vysledky, Casomira aj.) : 2700
Pocet zahrani¢nich ucastnikl rally (jezdci a jejich tymy) : 1900
Pocet Ceskych ucastniku rally (jezdci a jejich tymy) : 1200
Pocet zahrani¢nich uc€astnikd (fanousku rally) :10 200
Pocet ucastniki rally ze Zlinského kraje : 20 300
Podet Ggastnikd rally z CR (mimo Zlinsky kraj) : 10100
Celkem 46 400

Ve skutecCnosti je vSak Cislo zfejmé daleko vySSi. Rychlostni zkouSky méfily
celkem pfes 250 km a neni v silach organizator( vybirat vstupné po celé trati.
Navic, uvodni divacka ,supererzeta®, jedouci se v ulicich Zlina, je pro navstévniky
zdarma a jejich poCet se da jen velmi téZko odhadnout. V roce 2012 to bylo okolo
37 000 divaka.

V mém dotazniku jsem se pokusil zjistit charakteristiku téchto navstévniki
rally. Udaje se ponékud lisi od odhadl organizatord. Podle mého vyzkumu ze
Zlinského kraje pochazi 64 % navstévnikl, zatimco poradatelé odhaduji jen 50
%. V tomto pfipadé povazuji terénni Setfeni za pfesnéjSi, nebot' na internetu jsou
socialni sité propojené mezi pratele uzivatele v urcité oblasti, vtomto pfipadé
v okoli Zlinského kraje, proto je pocCet respondentd vyssi (76 %). Rovnéz i
absence zahrani¢nich navstévnika dle internetu je dana tim, Zze socialni sité a
facebookovy profil akce Barum Czech Rally Zlin jsou v Ceském jazyce a
zahranicni respondenti internetovy dotaznik nevypliovali.

Navstévniki mimo Zlinsky kraj a zahrani¢énich navstévniki, bylo
priblizné stejné, okolo 20 %. Ze zahranici je nejvice zastoupené Slovensko a
Polsko, narazil jsem i na po&etnou skupinu Svédu, ktefi pficestovali letadlem a
poté vlakem. Da se predpokladat, zZe turistl ze severskych statu byl vétsi pocet,
vasen Kk rally je v nich hluboce zakofenéna a odtud také pochazeli nejvétsi favorité
Barum Czech Rally Zlin — Fin Juho Hanninen a Nor Andreas Mikkelsen.

Celkem 87 % respondentti v terénu odpovédélo, ze tento sportovni
event je hlavnim diivodem navstévy Zlina a okoli. Vime, Ze se jedna hlavné o
obyvatele Zlinského kraje, ktefi se pfijeli podivat na rychla auta. Zde se
pravdépodobné projevil rozdil mezi fizenym vyzkumem v terénu a internetovym

vypliovanim, nebot' na internetu se vyskytl vétsi poCet odpovédi ,Nevim* a ,Urcité
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ne“, jelikoz si Cast respondentd nebyla jista zadanim otazky, zda mySlenym
regionem je prostor Barum Czech Rally anebo cely Zlinsky kraj, kde vétSina z nich
bydli. Pfi osobnim fizeném rozhovoru bylo respondentim vysvétlovano, Ze je
mySlen prostor Barum Czech Rally, tj. blizSi okoli Zlina. Na internetu uvedlo
,Barumku”“ jako hlavni dlivod navstévy regionu 73 % respondentd.

Respondenti se na Barum Czech Rally Zlin dopravuji vétSinou auty (69
%) Tato skuteCnost je pravdépodobné dana tim, Ze pokud chce turista navstivit
vice rychlostnich zkouSek je nutné se v dané oblasti pfemistovat a byt mobilni.
Z hlediska cestovniho ruchu je urcité vyznamna i ¢astka za pohonné hmoty, nebot
podle dfivéjSich udaju prijede autem témér 28000 navstévniki. Obyvatelé Zlina
nebo mistni lidé, ktefi rally navstivi hlavné proto, Ze se jede v blizkosti jejich
bydlisté, vyuzivaji linkovy autobus nebo chodi pésky. Vice nez 50 % navstévnik
jezdi na tento event s prateli, pfipadné s partnerem.

V otazce na pohlavi respondentd se projevuje velky rozdil mezi terénnim a
internetovym dotazovanim. PFiklanél bych se k osobnimu dotazovani, které
ukazalo, ze na Barum Czech Rally Zlin jezdi 88 % muzd a 12 % zen. Na
internetu byl pomér 57 % muzt a 43 % zen. Méli bychom v8ak brat za platny
terénni pomér navstévnikd. Internetové hlasovani je zfejmé ovlivnéno pfirozenou
ochotou Zen pomahat druhym, proto vyplnily pomérné vysoky pocet dotaznikd. Dle
statistiky navstévnosti internetového dotazniku a pocétu vyplnénych odpovédi
vyplyva, Zze 53 % otevienych dotaznikd uZivatelé nedokondCili. A naopak
vyplnénych a mnou zpracovanych 182 internetovych dotaznikd je jen 47 %
z celkového poctu lidi, ktefi dotaznik na internetu zacali vypliovat. Pritom kazdy
mohl vyplnit jen jeden dotaznik.

| votazce véku respondentl panuje velky rozdil mezi terénnim a
internetovym vyzkumem, pficemz ten terénni je podle mého nazoru
smérodatnéjsi. Na internetu se nachazeji vétSinou miladi lidé do 35 let véku (92 %
respondentt). Proto mizeme konstatovat dle osobniho dotazovani, ze 50 %
navstévniki Barum Czech Rally Zlin je ve véku 21 az 35 let a 27 %

navstévnikl mezi 36 a 50 lety.

7.1.2 Pocet a typ prenocovani v ubytovacich zarizenich béhem akce
Z dotaznikového Setfeni plyne, Ze pfiblizné 40 % navstévniki Barum Czech

Rally Zlin zde travi jednu a vice noci. V hotelu tfi a vice hvézdiCkovém se
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ubytovalo podle terénniho vyzkumu 19 % respondentli, zatimco podle
internetového pouze 2%. Rozdil je dan zfejmé charakterem respondentd. V terénu
se vyskytuje 20 % zahrani¢nich navstévniku, ktefi voli radéji hotel nebo penzion,
Na internetu, pochazi respondenti spiSe z okoli Zlina a 21 % z nich je ubytovano u
znamych, pfibuznych ¢€i ve vlastni chaté/chalupé. Pro nas vyzkum je v tomto
ohledu smérodatnéjSi udaj z terénu, podle néhoz rovnych 30 % navstévniki
Barum Czech Rally Zlin vyuziva placeného ubytovani v nékterém
z ubytovacich zarizeni. Podle poctu navstévniki to je 12180 osob. Ktomu je
nutné pfipoCist zahrani€ni zavodni tymy cca 1900 osob a domaci rallyové
tymy cca 1200 osob. V této statistice navic nejsou zminovani pracovnici médii,
televiznich stanic, VIP hosté atd. Ve Zlinském kraji bylo v roce 2011 dle CSU
celkem 21826 llzek, z toho plyne, ze Barum Czech Rally Zlin zaplni minimalné
15280 luzek, coz je 70 % ltzek z celkové ubytovaci kapacity Zlinského kraje.
Podle udaju organizatorl rally navic zahrani€ni tymy zustavaji v priméru 5 noci,
domaci tymy 3 noci. Dotaznik vypovida, ze mistem ubytovani turistl jsou hlavné
hotely tfi a vice hvézdickové, penziony nebo kempy a tabofisté.

Rozdil v délce pobytu a zplsobu ubytovani je vidét v internetovych
dotaznicich, kdy 44 % respondentu travi na akci vice jak jeden den, ale jen 35 %
je jich zde ubytovano. Plyne z toho, ze 9 % respondentd z internetu neprebyva
v zadném ubytovacim zafizeni. Dle ohlasi na socialnich sitich voli pfevazné
noclehy v auté nebo v pfirodé, hlavné mezi patecni ve€erni rychlostni zkouskou ve
Zliné a sobotni uvodni etapou, kdy na pfesun a spanek zbyva jen nékolik hodin.
Respondenti z internetu nemaji vysoké naroky na ubytovani, 92 % z nich je ve
véku do 35 let.

Cesky statisticky Gfad pravideln& vyhodnocuje mésiéni navstévnost
ubytovacich zafizeni v jednotlivych krajich, viz pfiloha €. 8. Z ni vyplyva, ze ve
Zlinském kraji se v srpnu 2012 ubytovalo o 27 % zahrani€nich navstévniku
vice nez véervhu a o 13 % vice nez v éervenci. Statistika zahrani¢nich
navstévnikl maze napovidat zvySeny zajem o Barum Czech Rally Zlin. Pokud se
podivame, které staty mély v srpnu 2012 nejvétsi narUst pfijezdu, zjistime, Ze mezi
nimi jsou Belgie, Irsko, Italie, Litva a Rakousko, tedy zemé, které maji velkou
tradici motoristickych sporttl nebo ve startovnim poli mély svého favorita. K nim se
fadi zvySeny pocet pfijezdu turistd z Polska a Slovenska u nichz podobna akce

takového vyznamu neexistuje. Zklamanim je konstantni pocet turistu v ervenci a
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srpnu z Némecka, kde ale tyden pfed Barum Czech Rally Zlin probihal zavod
svétové série WRC v rally. Rovnéz i severské staty (Svédsko, Norsko, Finsko), u
nichZz je motosport velmi popularni a mély na Barum Czech Rally Zlin velké
favority, zaznamenaly v srpnu o0 50 % méné pfijezd nez v Cervenci.

Co se tyée navstévnika z Ceské republiky, rezidentG bylo v éervenci a
v srpnu téméF shodné, v Eervnu se ubytovalo navstévnik z CR ve Zlinském kraji
0 26 % méné&. MGze to byt dané tim, Ze turisticka sezéna vrcholi v Ceské republice
v ¢ervenci, v srpnu navstévnici mohli pfijet do Zlinského kraje hlavné kvili Barum
Czech Rally Zlin. Navic z dotaznikovych odpovédi vyplynulo, ze 64 % navstévniki

akce pochazi ze Zlinského kraje a jen malé procento z nich zde pfenocuje.

7.1.3 Pocet a zpUsob vyuzivani sluzeb a jejich spokojenost s nimi

Obsahla ¢ast dotazniku byla zaméfena na zplsob vyuzivani a hodnoceni
kvality sluzeb pro navstévniky Barum Czech Rally Zlin. Samostatna otazka €. 6
zkoumaijici zpusob stravovani opét ukazala rozdil mezi charakterem respondent(
v terénu a na internetu. V terénu dotazniky vyplnilo 20 % zahrani¢nich turistl a 90
% turistd nad 21 let, o kterych se predpoklada, Zze jsou finan¢né silngjSi, nez
internetovi respondenti, z nichZ 52 % nedosahuje 21 let. Terénni i internetovy
vyzkum mulzeme povazovat za stejné vypovidajici a pokud pouzijeme primér
obou vyzkum( dojdeme k zavéru, ze 38 % navstévniki akce se témér vzdy
stravuje v pohostinskych zafizenich a 43 % navstévnikii se tam stravuje
alespon obcas.

Je zajimavé, ze v otazkach na kvalitu a spokojenost se sluzbami byli vzdy
kritictéjsi internetovi respondenti. Muze to byt dané vétsi anonymitou vyplfiovani,
mladym vékem respondentu &i faktem, Ze 43 % odpovidajicich byly Zeny. Na
rozdil od terénniho vyzkumu, kde Zeny tvofily pouze 12 % respondentt. Mozny
vliv na kritické odpovédi mize mit i fakt, Ze na internetu bylo vice respondentl ze
Zlinského kraje a pfi svych odpovédich mohli vychazet 2z dlouhodobych
zkuSenosti. Ve svych zavérech tak budu vychazet z priméru obou dotazniku —
terénniho i internetového.

Obecné Ize fici, ze zkoumané sluzby navstévnici v priméru hodnoti
prevazné velmi dobie (38 % respondentll) nebo spiSe dobrfe (26 %
respondenti). Co se tyCe stravovacich sluzeb, velmi spokojeno je 34 %, spise

spokojeno je 31 % respondent. Urover ubytovani dle predpokladi posuzovalo
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jen 53 % respondentu, nicméné Cislo je vysSi nez procentualni pocet pfenocovani,
z Cehoz lIze soudit, Ze 12 % respondentl pfi hodnoceni kvality ubytovani
vychazelo z dlouhodobé zkuSenosti, nebot na Barum Czech Rally nenocovalo.
Jako velmi dobré hodnotilo ubytovani 31 % respondentl z terénu, kde se zfejmé
projevilo hodnoceni zahrani¢nich navstévnikd, ktefi travili noc hlavné v hotelich a
penzionech. Oproti tomu internetovi respondenti travici noci pfevazné u znamych,
na chaté ¢i v kempu hodnoti ubytovani jako spiSe dobré (22 %) a primérné (22
%).

Dopravni infrastrukturu jako velmi dobrou hodnoti v priméru jen 24 %
respondentu. Zlinsky kraj nebyl velmi dlouho napojeny na rychlostni komunikaci,
dalnice do Zlina byla zprovoznéna az na konci roku 2010, Zelezniéni rychlostni
koridor prochazi deset kilometrd vzdalenymi Otrokovicemi a nejblizSi letisté
S mezinarodnim statusem se nachazi az v Brné. V dobé Barum Czech Rally 2012
navic probihala prestavba hlavni komunikace 2z Otrokovic do Zlina na
Ctyfproudovou silnici a diky dopravnim omezenim se tvofily dlouhé kolony. Tyto
faktory se zfejmé odrazily i v hodnoceni respondenta.

Informacéni sluzby za velmi dobré nebo spiSe dobré povazuje 69 %
respondentl. Tiskové a informacéni stfedisko Barum Czech Rally Zlin bylo
umisténo v budové rektoratu Univerzity Tomase Bati ve Zliné, dalSi informace
mohli divaci ziskat na Zlinském nameésti, kde probihal doprovodny program a
televizni prenosy. Navstévnici sledovali online zpravodajstvi na internetovych
strankach Barum Czech Rally Zlin nebo ve vysilani radia Rally radio, jenz se na
zavody IRC specializuje. V tisténé podobé mohli divaci ziskat informace v privodci
Rally Guide, ktery vysel tfi mésice pred startem a obsahoval zakladni informace
pro navstévniky, soutézici, sponzory atd. V dobé Barum Czech Rally Zlin byl
k dispozici Oficialni program, kde byly podrobné informace o rychlostnich
zkouskach, startovni listina, rozhovory se zavodniky a podobné. Tento dokument
byl podle mého nazoru velmi dobfe zpracovan a divak se v ném dozvedél vSe co
potfeboval.

Bezpec€nost pfi Barum Czech Rally Zlin jako velmi dobrou hodnoti 52 %
vSech respondentl, dalSich téméFf 30 % je s ni spiSe spokojeno. Paradoxné
v zavéru 42. roCniku Barum Czech Rally Zlin doslo k tragické nehodé, kvdli niz byl
42. ro¢nik predCasné ukoncen. Jednalo se o jiz tfeti smrtelnou nehodu v serialu

rallyovych zavodu v CR v roce 2012. Po této udalosti Rallyeova komise Federace
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automobilového sportu Autoklubu Ceské republiky (FAS ACR) rozhodla, Ze ve
zbyvaijicich zavodech v letoSnim roce zpomali rychlostni zkousky, upraveny byly
také divacké prostory u trati. Bohuzel ani to nepomohlo zlepSit situaci a 10.
listopadu 2012 pfi zavodech rally v Lopeniku na Uherskobrodsku do$lo k tragické
havarii, kde pod koly vozu zemfely Ctyfi divky ve véku 7 — 20 let. Vyskytly se
okamzité hlasy zrusit rallyové zavody, nicméné kvuli velké popularité u nas i ve
svété je to nemozné. Divaky lakaji rychla auta a bezprostfedni kontakt s nimi, rally
je tim charakteristicka. Jednotvarné okruhové zavody, kde pfihlizejici déli od drahy
Siroké bezpeclnostni zény, se takové popularité netéSi. Urcitym feSenim pro

zvyseni bezpecnosti rally by podle mého nazoru mohlo byt:

zpfisnéni podminek udélovanych licenci zavodnikim — motoristicky sport je
hlavnhé o financich a v nejrychlejSich autech nemusi vzdy zavodit
nejkvalitngjsi zavodnici. Nékdy zavodnikim staci pouze dostatek penéz,

aby si rallyové auto mohli koupit.

vétsi zodpovédnost vSech zu€astnénych — divaci musi dbat pokynl
poradatell a nékdy i sami vyhodnotit bezpecnost situace, zavodnici by pfi
honbé za co nejrychlejSimi ¢asy neméli zapominat na to, ze se auto mlze
stat smrticim nastrojem. | pracovnici médii leckdy ve snaze o co nejlepSi

snimek Ci reportaz zapominaji na bezpecnostni pravidla.

technicka uprava vozidel — mozné snizeni vykonu motoru ¢i Uprava
pneumatik, které v souCasné dobé sice omezuji moznost smyku,
v zataCkach vsak vice hrozi pfevraceni auta z davodu nemoznosti pouzit
drift.

zmenSenim poctu rychlostnich zkouSek a zkracenim trati — zvlasté Barum

Czech Rally Zlin je povazovana za dlouhy a naro¢ny zavod, pfi tomto
opatfeni by se zavodnici pfi rychlostnich zkouskach vice koncentrovali.
Dotaznik ukazal, Zze co se tyCe médii, panuje o akci velké povédomi. Velmi
kladné nebo spiSe kladné ji hodnotilo 80 % respondentd. Barum Czech Rally Zlin
je dlouhodobé povazovana za nejlep$i rallyovou soutéz v Ceské republice a ma
kazdoro€né na konci srpna své stalé misto v kalendafi. PoCtem divaku, skladbou
trati, naroCnosti, obsazenim zavodnikd ji muze konkurovat jen malo soutézi
evropského Sampionatu. Organizatofi akce posiluji povédomi vefejnosti o Barum
Czech Rally Zlin upoutavkami v radiich, reklamou v periodikach, bilboardy,

probéhlo i nékolik tiskovych konferenci. Hlavni promotér akce, televizni stanice
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Eurosport, poskytuje vysilaci prostor i na svych televiznich kanalech. Na ¢eskych
televiznich stanicich jsme ze soutéZe mohli vidét Soty a rovnéz i pfimé pfenosy
rychlostnich zkouSek zprostfedkovanych Eurosportem. Prostor dostala Barum
Czech Rally Zlin i v pravidelnych motoristickych magazinech.

Co se tyCe doplikovych materialt, podle dotaznik( navstévnici soudi, Zze by
mohli organizatofi své sluzby zlepsSit. V priméru jen 43,5% respondentl je
hodnotilo jako velmi dobré. Pfesto podle mého nazoru ve svych stézejnich
dokumentech poskytlo vedeni rally navstévnikim vyc€erpavajici informace. TrFi
meésice prfed startem eventu vySel Rally Guide, ktery na celkem 33 stranach
nabizel zakladni informace k akci. Rally Guide byl rozdélen do celkem 18 kapitol,
a to historie rally, kontakty, ubytovani, program rally, pfihlasky pro zavodniky,
reklama, trat, servisni zona, seznamovaci jizdy, shakedown, média, pojisténi,
vozidla, pohostinnost, nabidka prezentace pro firmy, vydavané materialy,
vSeobecné informace a slovnik. Tésné pfed soutézi, po odtajnéni tras rychlostnich
zkous$ek, byl vydan Oficialni program, kde byly pro divaky vyCerpavajici informace,
vCetné startovni listiny, map rychlostnich zkouSek, popisem dopravnich a
bezpecnostnich omezeni atd. V informacnich centrech byly k dispozici dalSi
podplirné materialy, mapy, prospekty se jmény sponzorl, prezentace Zlina,
Zlinského kraje a Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy jako podporovatele
akce atd. Doplrikovych materialt bylo podle mne dostatek, navstévnici navic mohli
sledovat on-line informace na internetu.

Velmi zajimavé jsou nazory respondentl na doprovodny program. V osobnim
dotazovani jej 57 % oznacilo jako velmi dobry, zatimco na internetu jej tak
hodnotilo pouze 26 % respondentd. Davodd mize byt vice. Rozdil mizZe byt dan
faktem, Ze pfi osobnim rozhovoru se hlfe vyjadfuje kritika, navstévnici v terénu se
mohou rovnéz vyjadfovat se zvySenymi emocemi z probihajiciho programu, nez
respondenti hodnotici jej s odstupem. Vliv mize mit rovnéz rozdilny vék a pohlavi
respondentu v terénu a na internetu. Na internetu vyplfiovala téméF polovina zen a
navic 92 % respondentl bylo mladSich 35 let. Je mozné, Ze jim doprovodny

program neimponoval jako star§im muzim, ktefi tvofili vétSinu v terénu.
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7.1.4 Zajem navstévnikii o opakovanou navstévu regionu i v dobé mimo
Barum Czech Rally Zlin

Zlinsky region nabizi velké mnozstvi turistickych atraktivit pro vSechny
vékové skupiny navstévnika. Je otazkou, jak jsou zadouci i pro specifické
motoristické fanousky dorazivSi na Barum Czech Rally Zlin. Centrala cestovniho
ruchu Vychodni Moravy podporovana Zlinskym krajem se pfi Barum Czech Rally
Zlin bohaté prezentovala. Byla jednim z partnert, svou reklamu méla umisténou
na billboardech, prospektech i v Oficialnim programu rally. Vysledky dotazniku
mezi navstévniky ukazaly, Ze oblast vychodni Moravy je pro turisty atraktivni.
V otdzce €. 10 respondenti odpovidali, zda béhem Barum Czech Rally Zlin
navstivi i jiné turistické atrakce v tomto regionu. V priméru 32 % respondent(
odpovédélo, Ze urcité ano, dalSich 16 % si mysli, Ze spiSe navstivi. Celych 11 %
navstivi jen doprovodny program.

O tom, Ze si Barum Czech Rally Zlin neustale udrzuje svou kvalitu svédci i
udaj, ktery vypovida o tom, zda respondenti pfijedou na tento event i pfisté. Divaci
se na akci opakované vraceji, 88 % z nich tu uz minimalné jedenkrat bylo a
dokonce 67% respondentil na Barum Czech Rally Zlin bylo vice nez trikrat.
Navic celych 80 % dotazanych urcéité navstivi Barum Czech Rally Zlin i
v nasledujicich letech. DalSich 13 % v pfistich letech akci spiSe navstivi.

Velkou vypovidajici hodnotu méla otdzka &. 13, v niz jsem se tazal, zda
respondenti region Zlinského kraje navstivi i mimo dobu Barum Czech Rally Zlin.
Zde musime brat v potaz, Zze 26 % navstévniku jsou mistni ob&ané a oblast znaiji.
V porovnani s otazku €. 1 vyplyva, Ze ze Zlinského kraje je sice 70 % navstévnikd,
ale pouze 26 % jsou mistni ob&ané. Tudiz 44 % navstévnikl je ze vzdalengjSich
oblasti Zlinského kraje a Zlin i jeho blizké okoli je pro né atraktivni. V dotazniku
celych 50 % respondentt urcité uvazuje, ze se do regionu vrati i mimo Barum

Czech Rally Zlin, dalSich 12 % se spiSe vrati.

7.1.5 Objem vynalozenych finan¢nich prostredkll uc¢astnikii béhem Barum
Czech Rally Zlin
Na zakladé predchozich zjisténych skutecnosti mizeme vyhodnotit, jaka je
priblizna Castka v K&, kterou navstévnici Barum Czech Rally Zlin utrati ve
Zlinském kraji za dobu svého pobytu, vyjma vstupného. Vychazime z odhadu

organizatoru, Zze pocet navstévnika byl 40 600. Dle dotazniku, nejvice divakl utrati
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za den Castku do 200,- K¢ (30 %). Pokud se zamyslime nad tim, Ze témér 70 %
navstévnikl dorazi na akci auty, zda se, Ze Castka je podhodnocena nebo
navstévnici ve svych odhadech zapomnéli do svych vydaju zakalkulovat i pohonné
hmoty. Castku 501-1000,- K& utrati 28 % navstévnikd a &astku 201-500,- K& utrati
27 % navstévniku, viz tabulka €. 5. Tuto otazku v terénnim dotazniku nevyplnilo 3

% dotazanych.

Tabulka 5. Objem vynalozenych prostfedkd navstévnikl Barum Czech Rally za

den pobytu (bez vstupného) v roce 2012

Poéet navstévnika z celkového . . Celkova utracena
poctu Castka v Ke Ccastka v tis. Ké/den

12 180 Do 200,- 0—2 436 tis.
10 962 201 - 500,- 2 203 tis. — 5 481 tis.
11 368 501 - 1000,- 5 695 tis. — 11 368 tis.
3654 1000 -2 000,- | 3654 tis. —7 308 tis.
2 030 Vice nez 2 000,- | Vice nez 4 060 tis.
CELKEM 15 612 — 30 653 tis.

Jednoduchymi pocty zjistime, ze ¢astka, kterou 40 600 navstévniki
vynalozi za den pobytu na Barum Czech Rally Zlin, mimo finance vydané za
vstupné, se pohybuje v rozmezi 15,6 miliond az 30,7 milioni K¢E. To je
v pruméru 23 milionu K¢&/den, na osobu je to 567,- KE. Navic 23 % navstévnika (9
338 lidi) zde stravi 2-3 dny, dalSich 18 % (7 308 lidi) je zde jesté déle.

Z toho plyne, Ze €astka, kterou do regionu pfinaseji navstévnici béhem
celé Barum Czech Rally Zlin se pohybuje okolo 44 miliont. Viz tabulka 6.
Vychazime z odhadovaného poctu navstévniki od poradatell a pfi kalkulaci

maximalni utracené ¢astky pocitame s jeji dolni hranici (2000,- K&).
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Tabulka 6. Objem finan¢nich prostfedku, které navstévnici utratili za celou dobu

Barum Czech Rally Zlin 2012 (bez vstupného).

Primérna . Primérna
Pocet dnii Pocet . Castka L.
e utracena . vynalozena ¢astka
pobytu navstévniku v Ké/den
castka/den v Ké/den
1 den 24 224 osob 567,- K& 13,7 mil. 13,7 mil.
2 -3 dny 9 338 osob 567,- K& 53 mil. | 10,6 mil. — 15,9 mil.
4 a vice dna 7 308 osob 567,- KE 4,1 mil. Vice nez 16,6 mil.
CELKEM 40,9 — 46,2 mil.

Ve svém vyzkumu jsem pfi stanoveni financniho pfinosu pro region bral
v potaz pouze zjisténé udaje o navstévnicich. Kromé nich se na akci vyskytovalo
2700 organiza¢nich pracovniki, 3100 ucastnikG rally, 275 novinard, VIP

hosté atd., ktefi nejsou v kalkulaci zahrnuti.

Obrazek 47. Barum Czech Rally Zlin 2012 (www.barum.rally.cz)
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8 ZAVERY

Vyty€ené cile mé diplomové prace se mi podafilo splnit. Obsahle jsem se
zaobiral charakteristikou sportovnich eventl, jejich ¢lenénim a pfinosem pro
cestovni ruch. JelikoZ je event marketing pomérné novou disciplinou marketingové
komunikace, v syntéze poznatk(l jsem v kratkosti popsal i marketingovy a
komunikaéni mix ve vztahu k cestovnimu ruchu. Znacnou ¢ast mé prace tvofri
rozbor sportovnich eventd, jejich ¢lenéni a vliv na rizna hospodarska odvétvi.

StéZejnim bodem mé diplomové prace byl vyzkum vlivu nejvyznamnéjsiho
sportovniho eventu ve Zlinském kraji — Barum Czech Rally Zlin — na rozvoj
cestovniho ruchu v regionu. V kratkosti jsem popsal historii a sou€asnost této
vyznamné akce a vénoval jsem se uplynulému 42. roCniku, ktery se konal na
pfelomu srpna a zafi roku 2012. Pomoci dotaznikového Setfeni jsem hledal
odpovédi na kritéria, ktera jsem si stanovil v cilech prace.

Z vyhodnoceni téchto kritérii ve vysledkové Casti je zfejmé, Ze vliv tohoto
eventu na rozvoj cestovniho ruchu ve Zlinském kraji je velmi velky. Od roku 2007
se kumulovany pocet divaku neustale pohybuje mezi 200 — 260 tisici. V roce 2012
byl tento pocet podle poradatelt 248 000. Odhad pfimé navstévnosti, ze kterého
jsem vychazel ve svych vyhodnocenich, byl podle organizatord 40 600 divakd, i
navstévnikl, 20 % je divakd ze zahranici. Velky zisk pro podnikatele ve Zlinském
kraji pfinasi prodej pohonnych hmot, nebot autem dorazilo 28000 (69 %)
navstévnikl a byli to vétSinou muzi (88 %) s prateli. Z dotaznikového Setfeni
vyplynulo, Ze placené ubytovani vyhledava 30 % respondentu, ktefi zde stravi
vétSinou 1-2 noci. Pokud k tomu pficteme zavodni tymy, pracovniky médii atd.
zZjistime, ze Barum Czech Rally Zlin zaplni minimalné 15280 IGzek, coz je 70 % z
celkové ubytovaci kapacity Zlinského kraje.

Vice jak tfetina navstévnikl hodnoti poskytované sluzby jako velmi dobré,
nejvice spokojeni jsou s medialni kampani a s bezpec€nosti pfi rally. Co se tyce
stravovacich sluzeb, 38 % navstévnikl (cca 15 000 osob) se stravovalo témér
vzdy v restauraCnich zafizenich. Velmi dullezitou informaci je, ze 88 %
respondentu jezdi na akci opakované a 80 % navstévnikl se na Barum Czech
Rally Zlin urcité objevi i v pfistim roce. Navic 50 % respondentl do Zlinského

kraje pfijede i mimo obdobi Barum Czech Rally Zlin.
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Velky vypovidajici udaj mélo i zjisténi o vysi financnich prostfedku, které
navstévnici v kraji utrati. V praméru 40 600 pfichozich investuje 567,- K&/den.
Néktefi navstévnici zde zUstavaji i nékolik dni a tak celkova ¢astka bez vstupného,
kterou divaci béhem Barum Czech Rally Zlin utrati, je okolo 44 miliona K¢.

Obrovsky podil na propagaci Zlinského kraje maji média, ktera do kraje
pfichazeji s Barum Czech Rally Zlin. Hlavni promotér eventu, televizni stanice
Eurosport, distribuuje pfenosy z akce do 116 miliond domacnosti v 59 zemich
svéta a ve 20 rlznych jazycich. Sestfihy dale od Eurosportu pfebira dalSich 50
televiznich kanall. Eurosport z Barum Czech Rally Zlin 2012 odvysilal véetné
sestfihl a zaznam( 13 hodin a 35 minut, dalSich 6 hodin bylo vénovano
upoutavkam a zaznamim z minulych rognikd. Pfenosy na Ceské televizi CT4
dosahly bezmala 9 hodin. V tiskovém stfedisku Barum Czech Rally Zlin se v roce
2012 akreditovalo 275 novinafd z 19 zemi svéta a na internetové stranky
poradatele zavitalo v dobé akce 284 000 unikatnich navstévnika.

Z téchto faktd je zfejmé, jak velky pfinos ma Barum Czech Rally Zlin pro
Zlinsky kraj. V pfistim roce dojde ke slouceni rallyové série IRC a ERC pod jedno
mistrovstvi, ¢imz se opét zvySi prestiz za¢astnénych podnik{, mimo jiné i Barum
Czech Rally Zlin. Do Zlina pfijedou jesté kvalitngjSi navstévnici, oCekava se vétsi

pozornost médii a vysSi pocet navstévniku. Zlinsky kraj z toho muze jen vytézit.
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9 SOUHRN

Ve své diplomové praci jsem se zaméfil na charakteristiku sportovnich
eventl, vénoval jsem se jejich zaclenéni a pfinosu pro rizné oblasti cestovniho
ruchu. Charakterizoval jsem nejvyznamnéjSi sportovni akci Zlinského kraje —
Barum Czech Rally Zlin — jeji historii, sou¢asnost a pomoci dotaznikového Setfeni
jsem zjistoval konkrétni pfinos pro region.

Event marketing patfi mezi nové trendy v oblasti marketingové komunikace a
proto jsem se vramci syntézy poznatkl snazil logickou strukturou v kratkosti
popsat marketing, marketingovy a komunikacni mix, to v8e ve vztahu
k cestovnimu ruchu. Obsahleji jsem se vénoval event marketingu a typologii
cestovniho ruchu. Jednim z cili prace bylo popsat a zaclenit sportovni eventy,
¢emuz jsem vénoval znacnou ¢ast mé prace, v€etné popisu nejvyznamnéjSich
sportovnich eventt v Ceské republice a ve svét&. Rovnéz jsem charakterizoval
dopady sportovnich eventt na rlizna hospodarska odvétvi a zivotni prostredi.

StéZejni ¢ast mé prace se vénovala nejvyznamnéjSimu sportovnimu eventu
Zlinského kraje — Barum Czech Rally Zlin. Popsal jsem jeji historii i souCasnost a
pomoci dotaznikového Setfeni jsem zjiStoval vliv akce na cestovni ruch Zlinského
kraje. Vyhodnotil jsem stanovena kritéria, ktera ukazala, Ze pfinos pro Zlinsky
region je velmi velky. At uz je to mnozstvi navstévnikl, ktefi v regionu utrati
desitky miliond korun nebo medialni propagace kraje pfi desitkach hodin
televiznich prenosti. Ugastnici Barum Czech Rally Zlin zaplni 70% kapacity I0Zek
regionu a 80% navstévnikl pfijede urcité i pFisti rok.

Roku 2012 napsala zlinska Barum Czech Rally Zlin jiz svlj 42. roCnik.
V nasledujicim roce dojde ke spojeni soutézi IRC a ERC, diky tomu se oCekava
zkvalitnéni startovniho pole, vysSi zajem médii i divakl. Cestovni ruchu ve

Zlinském kraji to muze jen prospét.
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10 SUMMARY

My thesis deals with specific features of sport events, their role and benefits in
different areas of tourism. In focus of my work | put the most important sport event
of Zlin district, Barum Czech Rally Zlin. | described its history and present and via
guestionnaire collected data to find out the benefits of such an event for the
region.

Event marketing is one of the new trends in marketing communication. That is why
| included a short theoretical description of terms marketing, marketing and
communication mix and how they rely to tourism. In more details | dealt with event
marketing and typology of Czech tourism. One of the goals of my thesis, to which |
dedicated a substantial part of the work, was to describe the most important sport
events in Czech Republic and in the world and also to specify the position of sport
events in tourism. |1 as well mentioned the effects of sport events on other
industries and on the environment.

The principal part of my work is dedicated to above mentioned largest sport event
of Zlin district, Barum Czech Rally Zlin. | described its past and present and used a
guestionnaire to determine the actual effect of such an event to regional tourism.
The collected data speaks clearly, economic benefits of this one event are
resounding.

Tens of millions of Czech korunas are being spent by visitors coming to enjoy the
event and the same time the long hours of TV broadcasting from the rally work as
a medial promotion of the region.

Participants and visitors of Barum Czech Rally Zlin occupy 70% of the tourist
accommodation capacities of the region and 80% of visitors confirmed coming to
the event next year again.

In 2012 Barum Czech Rally Zlin had already been held for the 42nd time.

Next year two competitions, IRC and ERC, are going to merge. This step is
expected to bring higher quality to the starting field and even increase the interest
of audience which of course will come along with another positive stimulus to local

economy.
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WRC
WTO
ZK

Barum Czech Rally Zlin

Barum Rally

Cestovni ruch

Cesky svaz télesné vychovy

Ceska republika

European Rally Championship

Formule 1

Rallyeovéa komise Federace automobilového sportu Autoklubu Ceské
republiky

Federation Internationale de I'Automobile (Mezinarodni automobilova
federace)

Fédération Internationale de Football Association (Mezinarodni
fotbalova asociace)

Hromadna ubytovaci zafizeni
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Mistrovstvi svéta

Olympijské hry

Rychlostni zkouska
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World Rally Championship

World Tourism Organization (Svétova organizace cestovniho ruchu)

Zlinsky kraj
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14 PRILOHY

Priloha ¢. 1
Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni ve Zlinském kraji
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Hromadna ubytovaci
zarizeni celkem 365 368 366 352 338 348 351
v tom:

hotely ***+* g #kk* 10 11 11 13 15 17 17

ostatni hotely 89 91 93 89 92 92 95

penziony 96 96 99 97 91 86 92

ostatni HUZ 170 170 163 153 140 153 147
Pokoje celkem 7902| 8015| 7999| 7934| 7741 8050| 8367
Luzka celkem 21408| 21758| 21564| 20926| 20126| 20884 | 21 826
Hosté 488 766 | 508 557 | 532 482 | 497 452 | 448 222 | 462 676 | 469 335

z toho nerezidenti 71050 72020| 77308| 72938| 59236| 57939| 64723
Pfenocovani 1827 tis | 1872 tis| 1832 tis | 1682 tis| 1555 tis| 1568 tis | 1531 tis

z toho nerezidenti 258 652 | 249 125| 247 183 | 209 243 | 166 081 | 160 870 | 166 728
Priimérna doba pobytu (dny) 4.7 4.7 4.4 4.4 4,5 4,4 4,3
Cisté vyuziti luzek® (%) 33,0 32,9 33,2 34,0 30,2 30,4 29,3
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Priloha €. 2

Dotaznik pro navstévniky Barum Czech Rally Zlin

. Odkud pochazite?
O Zlinsky kraj (mistni ob¢an)
0 bydlisté v CR — uvedte kraj: .................oovvveunnnnn.
O zijiné zem& —nazev statu: ...........cooviiiiiinnn,

. Je Barum Czech Rally hlavnim diivodem navstévy tohoto regionu?

OoooOood

urcité ano
spiSe ano
spiSe ne
urcité ne
nevim

. Pokolikaté jste na Barum Czech Rally?

U
U
U

poprvé
byl jsem zde uz 1 — 3x
byl jsem zde uz vic jak 3x

. Jakym zpasobem jste pricestovali? (Pfevazujici zptisob)

O

Oooooog

autem (motocyklem)
vlakem

autobusem linkovym
autobusem se zajezdem
na kole

pésky

jinak oo

. S kym jste sem prijel?

O

I I I |

sam/sama

s partnerem/partnerkou

s détmi

s prateli

organizovana skupina (zajezd)

. Jak dlouhy je vas pobyt zde?

U
U
U

jednodenni — bez noclehu
jeden az dva noclehy (pfipadné jen po dobu Barum Czech Rally)
delsi

. Kde jste ubytovan/a?

O

Ooooooogoo

hotel *** nebo vice

hotel * nebo **, Garni, motel

penzion

kemp / tabofisté (stan, chatka, karavan)

jiné hromadné ubytovaci zafizeni (turist. chata, ubytovna, hostel apod.)
pronajaty pokoj, apartman, chata apod.

u znamych / pfibuznych, pfipadné vlastni chata / chalupa

nejsem zde ubytovan(a)

8. Stravujete se v dobé Barum Czech Rally v pohostinskych zafizenich? (restaurace,
hospody, rychlé obcerstveni, bufety)

0
0
0

ano — téméf vzdy
Castecné — jak kdy
ne — témeér nikdy (strava z vlastnich zdroju)
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9. Jak hodnotite sluzby pro navstévniky Barum Czech Rally?

spise velmi | neumim
Spatné | Spatné | posoudit

velmi | spiSe

dobre | dobre | PTYMer

stravovaci sluzby

ubytovaci sluzby (pokud jste zde ubytovani)

dopravni infrastruktura (silnice, parkovisté...)

informovanost (inf. centra, uzaveérky,
zpravodajstvi, on-line vysledky)

bezpecnost (pfi priibéhu RZ)

medialni kampani, propagace

doplfikové materialy (prospekty, brozury, mapy)

doprovodny program

10. Navstivite kromé Barum Czech Rally i jiné turistické atrakce v tomto regionu?
urcité ano

0 spiSe ano
0O spide ne
O urcité ne
U

U

O

jen doprovodny program Barum Czech Rally
nevim

11. Kolik Vas stoji v priiméru na osobu a den Vas pobyt v tomto regionu (bez vstupného)?
(Odhadem veskeré naklady, véetné dopravy, ubytovani, zabavy, nakupud apod.)
0 do200K¢ (do 6 €)
201 az 500 K¢ (6 — 15 €)
501 az 1000 K& (15-30€)
1 az 2 tis. KE (30 —60 €)
vice nez 2 tis. KE (nad 60 €)

OoOoodg

12. Navstivite Barum Czech Rally i v pristich letech?

O urcité ano
0 spiSe ano
00 spiSe ne
O urdité ne
O nevim

13. Uvazujete o opakované navstévé tohoto regionu i mimo Barum Czech Rally?
urcité ano

spiSe ano

spiSe ne

urcité ne

nevim

jsem mistni, znam to tady

O

I

14, Jste:
muz
Zena

OO

15. Vékova kategorie:

O do 20 let

0O 21-35let
0O 36-50let
0 bl-65Ilet
[J 66 avice let
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Priloha €. 3

Questionnaire for the visitors Barum Czech Rally Zlin

1. Where are you from?
O Zlin region (lokal residents)
0 Residence in Czech Republic — state the region: ..................ccoo.
0O Other country — name of the country: ...,

2. Is the Barum Czech Rally the main reason for visiting this region?
0 Certainly yes

Yes

No

Certainly no

Cannot say

OooooQg

w

. How many times did you visit the Barum Czech Rally?
0 Firsttime
0 1-3times
0 More than 3x

N

. How did you travel here? (one prevailing method)
0O By car (or motorbike)

By train

By bus — public service

By bus - hired

By bicycle

On foot

Otherwise: .........cocvvviiinnnn.

ooooodg

5. Who did you come with?

O On my own

0 With a partner

0  With small children
0  With the friends

O Organized group

6. How long do you plan to stay here?
00 One day — no overnight stay
0 1 -3 nights (only for Barum Czech Rally)
0 Longer

7. Where are you staying?
0 Hotel ** or more
Hotel * or **, Garni, motel
Bad and braekfast
Camping ground (tent, cabin, caravan)
Other group accommodation (chalet, dormitory, hostel, etc.)
Hired room, apartment, cottage, etc.
With friends/relatives, in my own cottage/holiday house
| am not staying here

oo oOooogoo

8. Do you eat in restaurants (fast food, hospody) during the Barum Czech Rally?
O Yes—almost all the time
0 Partially — from time to time
0 No - hardly at all
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9. What is your evaluation of the services provided during the Barum Czech Rally?

Very
good

Good

Average

Poor

Very
poor

Cannot
say

Catering

Accommodation (if applicable)

Transport infrastrukture (roads, car parks...)

Providing information about Barum Czech Rally

Care of the visitor’s safety

Media, propagation etc.

Additional materials (leaflets, brochure, maps)

Accompaying program

10. Do you visit other turist attractions in this region besides Barum Czech Rally?

0 Certainly yes

Yes

No

Certainly no

Only accompaying program
Cannot say

Ooooogdg

11. How much is your stay in this region casting you on average per person per day
(without tickets)? (Estimated total cost including transport, accomodation, etc.)

0 Up to CZK 200 (up to 6 €)
CZK 201 to 500 (6 — 15 €)

CZK 501 to 1000 (15 — 30 €)
CZK 1 az 2 thousand (30 — 60 €)

I |

12. Do you visit Barum Czech Rally next time?
Certainly yes

Yes

No

Certainly no

Only

Cannot say

O

I o

More than CZK 2 thousand (more than 60 €)

13. Do you think about visiting this district i mimo Barum Czech Rally?

Certainly yes

Yes

No

Certainly no
Cannot say

I live here | knot it

oooOoodg

14. The respondent is:
0 Male
0 Female

15. Age group:
0 20 or younger
21to 35
36 to 50
51 to 65
66 or older

I
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Priloha €. 4

Startovni listina Barum Czech Rally Zlin 2012

Soutézici
Skoda Motorsport

EuroOQil - Invelt Team

Skoda Motorsport

Skoda Uk Motorsport
Flodin Patrik

Skoda Auto Deutschland
Adell Mogul Racing Team

Gonon Florian

Peugeot Delimax Total Czech

National Team
Kruuda Karl

Ak Rallysport Brno o.s.

Synthos Cersanit Rally Team

Rufa Sport

Barrable Robert

Tlustak Antonin

TRT Czech Rally Sport
Surfin s.r.o.

GPD Czech National Team
Aigner Andreas

Team Arai

SAS Zlin

Tommi Makinen Racing
Subaru Czech Rally Team
Bujacek Martin

Subaru Czech Rally Team
Semerad

SAS Zlin

Roto Plzen s.r.o.

BA-RO Motorsport

Jezdec

Hénninen Juho

Pech Vaclav

Kopecky Jan

Mikkelsen Andreas

Flodin Patrik
Wiegand Sepp
Kresta Roman

Gonon Florian
Valousek Pavel

Kruuda Karl
Tarabus Jaromir
Sofowow Michat
Kostka Tomas
Barrable Robert
Tlustak Antonin
Odlozilik Roman
Triner Emil
Orsak Jaroslav
Aigner Andreas
Arai Toshihiro
Jelinek Jan
Nikara Jarkko
Stajf Vojtéch
Bujacek Martin
Jakes Miroslav
Hudec Martin
Barvik Vladimir
Kopéacek Vaclav

Rongits Attila
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Stat

FIN

CZE

CZE

NOR

SWE

DEU

CZE

CHE

CZE

EST

CZE

POL

CZE

IRL/ GBR

CZE

CZE

CZE

CZE

AUT

JPN / AUS

CZE

FIN

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

HUN

Vaz
Skoda Fabia S2000

Mini John Cooper Works
S2000

Skoda Fabia $2000
Skoda Fabia $2000
Ford Fiesta S2000

Skoda Fabia $2000
Skoda Fabia $2000

Peugeot 207 S2000

Peugeot 207 S2000

Skoda Fabia S2000
Skoda Fabia S2000
Peugeot 207 S2000
Skoda Fabia S2000
Skoda Fabia S2000
Skoda Fabia S2000
Skoda Fabia S2000
Skoda Fabia S2000
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza Sti R4
Subaru Impreza Sti R4
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza Sti R4
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza STI

Mitsubishi Lancer Evo IX


http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17142
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17143
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17144
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17145
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17146
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17147
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17148
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17149
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17150
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17151
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17152
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17153
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17154
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17155
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17156
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17157
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17158
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17159
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17160
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17163
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17164
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17165
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17166
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17167
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17168
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17170
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17171
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17172
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17173
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Firla Lumir

Fogi Com Kift.

AH Auto Rally Team
Czech National Team
Catwees Honda Racing
Hroch Rally Team v ACR
Consani Robert

Adell Mogul Racing Team
Mediasport Team
Cavigioli Marco

MRS Racing s.r.o.
Medici Davide

Parli Francesco

Pénzes Zsolt

Egon Smékal Bens
Kornicki Szymon

SAS Zlin

SAS Zlin

Styllex Motorsport s.r.o0.
Spirit Racing s.r.o.

Destrukprojekt Racing

Klub Fox Racing Team v ACR

Purum s.r.o.

Scarmenor Rally Team
KRTZ IV. v ACR

Bv Auto Zlin s.r.o.

JT Riha Group Rally Team
SAS Zlin

Krézser Menyhért

Mulag Vaclav

Pondélicek Lukas

Stefan David

Firla Lumir

Matics Mihaly

Votava Jan

Cerny Jan
Kangur Martin
Petak Josef
Consani Robert
Trnovec Petr
Pantalek Milan
Cavigioli Marco
Minarik Lubomir
Medici Davide
Parli Francesco
Pénzes Zsolt
Smékal Egon
Kornicki Szymon
Kneifel Milan
Bfezik Martin
Ko€i Martin
Kirnig Richard

Lapdavsky Lukas

Tucek Marcel
Adolf Robert
RuUZicka Tomas
Rujbr Patrik
Chentre Elwis
Vicek Martin
Svacina Marcel
Krozser Menyhért
Vagner Milo$

Matys Antonin

Stefan Roman
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CZE

HUN

CZE

CZE

EST / RUS

CZE

UKR / FRA

CZE

CZE

ITA

CZE

ITA

CHE

HUN

CZE

POL

CZE

CZE

SVK/ CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

ITA

CZE

CZE

HUN

CZE

CZE

CZE

Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Citroén DS3 R3T

Honda Civic Type R3
Renault Clio R3

Renault Megane RS
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX R4
Renault Clio R3

Renault Clio S1600
Citroén DS3 R3T

Suzuki Ignis S1600
Citroén DS3 R3T
Citroén DS3 R3T
Renault Clio R3
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Mitsubishi Lancer Evo IX
Peugeot 207 S2000
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo X
Skoda Fabia R2
Peugeot 206 Kit Car
Citroén C2 R2 Max
Renault Clio R3

Citroén C2 S1600
Citroén DS3 R3T

Renault Clio R3


http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17174
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17175
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17176
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17177
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17178
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17179
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17180
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17181
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17182
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17183
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17184
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17185
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17186
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17187
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17188
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17189
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17190
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17191
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17192
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17193
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17195
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17197
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17198
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17199
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17200
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17201
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17202
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17203
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17204
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17205
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17206
http://rally-base.com/crew-profile/crew-detail/?competitionId=153&crewId=17207
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Hrabec Oldfich

Duck Racing Autoklub v ACR
Cervenka Pavel

MX Hall

JT Riha Group Rally Team
Bv Auto Zlin s.r.o.

Stratiev Tihomir

Roll Michal

Kristiansen Petter

Janczak Rafat

Gryc Tomasz
Ecurie Les Volants

Srb Ivo

Tatai Aréna SE
UAMK-Automotoklub Skoda
JT Riha Group Rally Team
Korno Motorsport v ACR
Agrotec Autoklub v ACR
AMK Rallye Sport-Vsetin
Hrabec Oldfich

AK Racing Klub v ACR
Tlustak Antonin

SAS Zlin

Scalvini Pier

Hrabec Oldfich

SAS Zlin

CK Motorsport

Stratieva Ekaterina

AMK Rallye Cesky Krumlov
AK Tignov v ACR
Yakimakho Dmitri

SAS Zlin

Zpévak Daniel
Kacirek Petr
Dvorak Milo§
Zdrahala Zdenék
Pokorny Zdenék
Vrkoslav Jifi
Stratiev Tihomir
BUS Martin
Kristiansen Petter
Janczak Rafat
Gryc Tomasz

Canal-Roblés
Manuel

Srb Michal
Lukécs Kornél
Kravec Michal
Havlasek Marcel
Denes Josef
Rada Martin
KaSik Martin
Martinec Roman
Kobliha Adam
Blatak Ondrej
Bisaha Ondfrej
Vopatfil Martin
Vladyka Daniel

Vojacek Josef

Darihelova Martina

Stratieva Ekaterina

Hodan Vlastimil
Picek Lubos

Yakimakho Dmitri

Drapela Johann
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CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

BGR

CZE

NOR

POL

POL

BEL

CZE

HUN

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

CZE

BGR /ROU

CZE

CZE

BLR

CZE | AUT

Suzuki Ignis S1600
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Skoda Fabia R2

Citroén C2 R2 Max
Skoda Fabia R2

Skoda Fabia R2

Citroén C2 R2 Max

Citroén C2 R2

Skoda Fabia R2

Citroén C2 R2
Citroén C2 R2 Max
Renault Clio R3
Subaru Impreza STI
Mitsubishi Lancer Evo IX
Alfa Romeo 147
Renault Clio Sport
Honda Civic Type R
Honda Civic Vti
Honda Civic Vti
Honda Civic Vti
Skoda Fabia R2
Honda Civic Vti
Honda Civic Vti
Honda Civic Vti
Citroén C2 R2 Max
Skoda Felicia Kit Car
Skoda Fabia

Citroén C2 R2

Honda Civic Type R
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Priloha €. 5
Kalendar Mistrovstvi Evropy (ERC) a Intercontinental Rally Challenge (IRC)

v roce 2012
Kalendar Mistrovstvi Evropy 2012
mim INt. JANNer Rallye (Rakousko) 05.-07.01. 2012
B N Rallye 1000 Miglia (italie) 19. - 21. 04. 2012
mim Croatia Rally (Chorvatsko) 24. - 26. 05. 2012

B Rally Bulgaria (Bulharsko) 08. - 10. 06. 2012 F .‘ A
22.-24.06. 2012 —

B B Geko Ypres Rally (Belgie)

Bosphorus Rally (Turecko) 06. - 08. 07. 2012 llsi'lzoll:i\%I
Rally Vinho da Madeira (Portugalsko) 26. - 28.08. 2012 CHAMPIONSHIP
B Barum Czech Rally Zlin (Geska republika) 31. 08. - 02. 09. 2012
== Rallye Principe de Asturias (Spanélsko) 13. - 15. 09. 2012
B Rally Poland (Polsko) 28. - 30. 09. 2012
+| Rallye International du Valais (Svycarsko) ~ 25.-27.10. 2012
Kalendar Intercontinental Rally Challenge 2012
Sata Rallye Acores (Portugalsko) 23.-25.02. 2012
I Rallye Islas Canarias (Spanélsko) 15.-17.03. 2012
N 1 Gircuit of Ireland Rally (Irsko) 06. - 07. 04. 2012
il Tour de Corse (Francie) 10. - 12. 05. 2012
B N Targa Florio (italie) 14. - 16. 06. 2012 d »
B B Geko Ypres Rally (Belgie) 21.-23.06. 2012 -
% Rally San Marino (San Marino) 06. - 07.07. 2012 .o -
Intercontinental
B B siviu Rally Romania (Rumunsko) 20. - 22.07. 2012 Rally Challenge
B Barum Czech Rally Zlin (Ceska republika) 31. 08. - 02. 09. 2012
*= Prime valta Rally (Ukrajina) 15.-16.09. 2012
Bl Rally Sliven (Bulharsko) 29. - 30. 09. 2012
il Rally Sanremo (lItalie) 12.-13.10. 2012
Cyprus Rally (Kypr) 02.-03.11. 2012
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Priloha €. 6:
Procentualni vytizenost vybranych hotelli a penziond ve Zlinském kraji pfi
Barum Czech Rally Zlin 2012

Lﬁg,?elliltja Nézev hotelu ng&;ga Obsazenost | VytiZzenost
2006 | 2012 %
Penzion Oaza 70 * 55 79
Hotel Spole¢ensky dim **** 58 * 40 69
Otrokovice Penzion Lipa 19 18 18 95
Hotel Rottal **** 56 42 | 42 75
Hotel Atrium **** 51 * 51 100
Penzion Uno *** 10 * 10 100
Hotel Garni *** 70 * 70 100
Interhotel Moskva *** 111 100 | 100 90
Koliba u Cerf*ého Medvéda 9 9 9 100
Pakr Hotel Rumy *** 50 * 45 90
Hotel Baltaci Atrium ***** 28 28 28 100
Hotel Ondras *** 26 * 26 100
Lesni hotel **** 24 * 24 100
Zlin Hotel Saloon 31 31 31 100
Penzion Pindula 10 10 10 100
Penzion Belbar 9 * 9 100
Hotel Sole *** 35 35 35 100
Hotel Tomasov **** 22 * 22 100
Penzion Slovenska Vila 15 * 15 100
Hotel Lazné Kostelec *** 92 * 92 100
Kolej VS Antoninova 200
Kolej VS Stefanikova 280 | 80
Internat *
Hotel Fontana 140 * 140 100
e R 2
Jurkovicav dam, 1300 1 = ] 380
Palace, Spole€. dim, aj.)
SluSovice Park Hotel VSemina 85 * 85 100
Hrgc?i.été Hotel Miynska 25 « | 25 | 100
Celkem 2346 753 | 1442
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Priloha ¢. 7:

Detailni prehled navstévnosti Barum Czech Rally Zlin 2012

Pocet
Délka rychlostni| tratovych
Rychlostni zkouska zkousky (km) komisaru Pocet divaku
Start a cil, preskupeni 25 16 000
Servisni areal 40 35 000
0. Shakedown 4,51 37 12 000
1. SSS Zlin 9,36 127 37000
2. Sludovice 15,94 124 23 000
3. Pindula 18,43 94 12 000
4. SluSovice 15,94 124 19 000
5. Pindula 18,43 94 9 500
6. Lukov 11,38 75 6 000
7. Tesak 19,18 99 9 300
8. Lukov 11,38 75 5 500
9. Tesak 19,18 99 8 500
10. Halenkovice 21,40 112 9 000
11. Kudlovice 11,42 75 5 000
12. Majak 23,38 151 15 000
13. Halenkovice 21,40 112 8 000
14. Kudlovice 11,42 75 4 500
15. Majak 23,38 151 14 000
Total 256,13 1689 248 300
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Priloha €. 8
Pocet hostl z evropskych zemi v hromadnych ubytovacich zafizenich ve

Zlinském kraji v mésicich €ervnu 2012, €ervenci 2012 a srpnu 2012

Stat Cerven 2012 Cervenec 2012 Srpen 2012
Ceska republika 40 322 54 247 53 474
Belgie 57 78 174
Bulharsko 33 23 40
Dansko 37 89 32
Estonsko 26 54 55
Finsko 26 95 53
Francie 193 187 202
Chorvatsko 33 36 35
Irsko 12 16 61
Italie 280 257 379
Litva 69 97 177
Lotysko 21 36 17
Madarsko 117 138 160
Némecko 1094 1140 1141
Nizozemsko 190 336 359
Norsko 52 47 21
Polsko 648 886 1121
Portugalsko 19 26 12
Rakousko 312 341 398
Rumunsko 103 54 70
Rusko 345 428 405
Recko 345 428 405
Slovensko 1858 2209 2865
Slovinsko 34 35 63
Velka Britanie 197 240 303
Spanélsko 72 80 77
Svédsko 49 128 69
Svycarsko 72 68 95
Turecko 35 17 12
Ukrajina 123 95 94
Ostatni evropské zemé 75 160 117
CELKEM MIMO CR 6537 7824 9012
CELKEM VCETNE CR 46859 62071 62486
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