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Abstract 

 

Presented work deals with the current theme, language of advertisements. All 

collected material was published in the period since 14th January until 25th May 2009 

in the Czech press ( ) and the German print media 

( and Bild Dresden). Selected 

advertisements are classified with respect to the orientation of the press, then they are 

divided into several areas according to their specialization and they are sorted by the 

abundance of the group. 

The work is divided into two main parts. The theoretical part, which is focused on 

defining and clarifying key concepts that relate to this topic and a practical part which 

will deal with specific media and is no longer stand alone analysis of the collected 

material. Prior to the actual analysis, there is a closer introduction of each media and 

advertising cycle within, which are the actual ads classified. The aim of the practical 

part of this work is to compare the language phenomena in Czech and German print 

media, and to draw conclusions about similarities or dissimilarities of the devices that 

are currently used in the creation of marketing communications. The conclusion 

summarizes the lessons learned from the studying and analysis of advertising texts. 
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(  )  a slova, 

  aj.
50

  

JANICH (2001: 12

v , , v 

, ochrana a , v jistota, 

technika komfort lw  sind sicherlich 

immer noch ,Natur , ,Leben , ,Geschmack , ,Genuss , ,Gesundheit Lust  und 

entsprechende Verben ( leben , schmecken , ), ,einfach  (vor allem in der 

Bedienung der Technik), ,gesund , ,frisch  und ,leicht  auch ,Abenteuer , 

,Erlebnis , ,Zukunft frei/Freiheit .
51

 

Z 

 

 

3.1.4.  

 

dialog. Jsou  

s   

 (2000: 

                                                 
50

 

 )  

TOMAN, M. . Praha: Management Press, 2006, s. 88 
51

  

slovesa ( ),   

 a . (JANICH, N. Werbesprache
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 edince v mase bere jako 

individuum.
52

 

  

 , 

 (2000: 148) o 

 

 d

, jako na st. Za 

 

  touto formou na sebe 

 

 

je 

zdv  

 

3.1.5. Personifikace 

 

v  

produkt.
53

 

personifikace v S  

 

  

                                                 
52

 Reklama v ,  . Praha: Leda, 2000, s. 29 
53

  CRHA, I. . Praha: Grada Publishing, 2003, s. 109 
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3.1.6. Kontrast 

 

Dle  (2000: 

 

protiklad  

.
54

 

v -

-  

55
 

-  -  y mohl 

my-vy   

 

pouze v    

 

3.1.7. Gradace 

 

V , 

 

56
 

K 

dle  (2000: 95) 

.  

 

3.1.8.  

 

 

 

                                                 
54

  
55

 Reklama v ,  . Praha: Leda, 2000, s. 104 
56
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  ovi jeho 

s  

  .  

Sie sind sog. Scheinfragen, sie sind mehr 

eine Behauptung, also nicht als Fragen zu verstehen.
57

 

vzhledem k 

 

 

58
 

 

 

 

4. J  

 

4.1.  u 

 

z  

- titulek, 

- , 

- slogan
59

, 

- logo, 

- . 

  

  

 

S (2008: 67).  

                                                 
57

  

GRILL, H. Die Theorie, Analyse und Didaktisieru

Werbeanzeigen aus Zeitschriften  
58

 Poetika  
59

  

S (2008: 101).  
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4.1.1. Titulek 

 

 an headline

 r . Titulky 

 

pozornost, informovat o   k jeho 

 

 

60
 sloganu  

v 
61

 

Z titulek  

 titulek argumenty

 

 

Na fakt titulek a upoutat pozorno

, 

nebude titulek 

em, co 

 

S  . 

 

Aby titulek 

  

 

 

 

                                                 
60

  CRHA, I. . Praha: Grada Publishing, 2003, s. 119 
61

 , s. 119 
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4.1.2.  

 

v a jako Copy, Text Body nebo 

Body Copy.  

Hlav text 

   

kvality) Seine Funktion ist es, den in der Schlagzeile thematisierten Aufh

Text-Thema aufzugreif

62
 

 jsou v 

 

, jednoduchost a 
63

 Eine wichtige Funktion des 

Situation
64

 

 

4.1.3. Slogan 

 

 Podle B  a GRILLA  

 

sprachwissenschaftlichen Interesses 

werbesprachlicher Untersuchungen darstellt.
65

  

slogan 

 

                                                 
62

   

Werbesprache  
63

  tomuto 

 
64

  

R.  GRILL, H. Die T

Werbeanzeigen aus Zeitschriften  
65

 

Werbesprache  
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66
 

 

67
 Slogan 

konstantou. 

Der Slogan ist gleichsam das sprachliche Etikett des Beworbenen und tritt oft in 

Verbindung mit dem Logo auf, das, um bei dem Vergleich zu bleiben, als graphisches 

Etikett verstanden werden kann. 

r 

Slog
68

  

A

 originalita. Slogan by v 

  

zapamatovatelnost. Pokud by byl slogan 

 neboli 

. Slogan 

  

srozumitelnost. Aby slogan 

  

 

slogan . 

                                                 
66

  CRHA, I.  reklamou. Praha: Grada Publishing, 2002, s. 110 
67

 , s. 111 
68

   

z a

  produktu 

Z 

Tu-dresden.de [online]. 22.-23.06.2007 [cit. 2011-10-13]. Bausteine der Anzeig

WWW:<http://tudresden.de/die_tu_dresden/fakultaeten/fakultaet_sprach_literatur_und_kulturwissenscha

ften/slavistik/forschung/konferenzen_ord/folder.2008-06-

11.0090488852/Arthur%20Spengler_Bausteine%20der%20Anzeigenwerbung.pdf>.) 
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4.1.4. Logo 

 

Logo 

kter a v 

strategii a/nebo historii firmy
69

 Logo 

 

k  

 

 Logo: ein Baustein, der sowohl sprachlichen als auch graphischen Charakter hat. 

Meist unten rechts in der Anzeige platziert, weil der Blick des Betrachters von oben 

links nach unten rechts hin wandert und das Logo als die Visitenkarte des Produkts /der 

Marke/ des Unternehmens als letztes betrachten und somit am effektivsten in 

Erinnerung behalten soll.
70

 

 

 

4.1.5.  

 

 

 ti. 

T

 

.
71

 

   

reklamu a  jejich kvalitu, 

, 

                                                 
69

 SRPO   
70

(SPENGLER, Arthur. Tu-dresden.de [online]. 22.-23.06.2007 [cit. 2011-10-13]. Bausteine der 

Anzeigenwerbung -

dresden.de/die_tu_dresden/fakultaeten/fakultaet_sprach_literatur_und_kulturwissenschaften/slavistik/fors

chung/konferenzen_ord/folder.2008-06 

11.0090488852/Arthur%20Spengler_Bausteine%20der%20Anzeigenwerbung.pdf>.) 
71

 HOPKINS, C.  . Pardubice: Filip Trend Publishing, 2003,  

s. 200   
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  to 

 

z podstatu.
72

 U mnoha 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
72

 . Praha: Grada, 2004, s. 142 
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II.  

 

5.  

 

s  

 

73
 

typy se po

znaky.  

v 

  

Blesk a Aha 

 Dresdner Morgen Post 

a Bild Dresden. Vzhledem k  

  

 

 

 

 

-  

 

 

 

 

                                                 
73

  a 

  

 Blesk a Aha Dresdner Morgen Post a Bild 

Dresden. 

 

v 
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- automobily,  

-  

-  

- potraviny,  

- dopravu,  

- elektroniku a 

-  

z

 jejich 

 

V 

 

- imperativu,  

- sloganu,  

-   

-  s  

- kontrastu,  

-   

- gradace,  

- personifikace, 

-  

Pokud se vys

  

 

  

z  
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S 
74

pro 
75

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
74

 Globalizace je z  

. Praha: Grada, 2004, s. 86) 
75

 , s. 86 
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6. A  

 

6.1. L 76 

 

V  zhledem k 

  
77

 jako u 

  Blesk a Aha.    

 tisku 

 automobily mi reklamy na 

, p  

nakonec i rekla  

stravy.   

 

 

6.1.1. automobily 

y 

 

 

deset ch 

reklamy v  

  

 

 jednotl

 

, styl i formu 

 o 

2, 

 

                                                 
76

 LD.  
77

 viny  Blesk a 

Aha  
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koda 

Volkswagen,   

V   se vyskytuje jak 

 textu evidentn

 

 

ky koda. V tomto 

textu se objevuje intertextual : 

 
78

  

Ford

  

 

 

6.1.2.  

 

V 

jsou  

procenty.  

v Osta   

je slogan 

v  

  vzhledem k orientaci na 

                                                 
78

 Blesk.   
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  .
79

  

zde jsou 

   

 

 

6.1.3.  

 

m 

na  dispozici je osm  

to svou podobou. 

upena je zde barevnost, typy 

rec , o j

Telefonicu O2 

T-Mobile 

 Vodafone, , je h  

 ma

  T-mobilu 

 

Reklamy jsou V p m z nich 

  

arify, informuje o 

  

 

                                                 
79
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jsou v   i v 

 

  s   

pravidla jako v  

 

reklam na automobily). V  

m prvkem v reklamn T-Mobile je metafora, 

 Do Rodiny
80    

S T-Mobile Rodinou 

 Tarif Rodina 

 I v 

T-Mobile  

  

 

 

6.1.4.  

 

V  

nevyskytovalo. K rozboru 

Schlecker , a o 

reklamu pro  

o

 

 odkaz   touto 

substantivum sleva  cena nebo akce a 

dokonce bomba

s na , , . Text, t

Schlecker

                                                 
80
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, i 

  

  

 Novinka
81

 . 

 V  

-

 

 

 

 

6.1.5.  

 

 

Rozhodla 

. Rekla

.  

 

 

 

 

 

 

                                                 
81
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6.2.  AHA a BLESK 

 

Pro rozbor v 

Aha a Blesk. 

Ve  

 Aha se reklamy vyskytovaly velmi sporadicky nebo jen v 

   

  tisku, 

tak i v zde s 

v  

 

  

6.2.1.  

 

, 

  

V   tohoto 

  

tisku Blesk a Aha . Js

 

  

  to je Penny! 

   

Z 

ploc  o reklamy, kter
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 v 

tisku).  

 

 

6.2.1.  

 

   

  

v  obou 

  (v  ). 

 

  

. Jinak jsou reklamy svou podobou 

  

 

V souvislosti s 

v 

reklamy na vozy automobilky koda je j   

V . Tento jev se v  

 , 

 

k Reklama na Toyotu 

  

 

 

 

6.2.2.  

 

 

 

 s 
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ak i v 

 

 

 

6.2.3.  

 

  

  byl 

. 

  

 

 

 

6.2.4.  

 

Po

d  

 

u  

 o 

R o 

 je  m 

 obec Erekce jako bejk! 

,  

sexuologa Radima Uzla:   

 

 

6.2.5.  

 

jeden typ reklamy pro drogerii Schlecker s 

  , a proto se jim nebudu 

. 
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6.3.  82 

 

, jsou noviny 

Zeitung. Reklamy  ako i v  

V obou 

 

 

 se vyskytly 

pouze v 

k 

ato 

,  tohoto 

 

 

 

6.3.1.  

 

 seri  

 

 

r  

 i v 

a 

textu: Cash Management, Working Capital, Made in Germany aj. 

v 

 P  

 (tato jsou obvykle i 

na).  

 

 

 

 

                                                 
82

 SZ. 
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6.3.1.  

 

 

tohoto druhu se v  

 

u

 Kevina Costnera

 (Deutsche Bahn) 

popisu

 

 

 

6.3.2.  

 

. 

  tak i v 

 

 (  

a )

e v 

. 

 

 

 .  

V 

 v v 

nejen ve sloganu: Das Freedom-Angebot. This is the new Jaguar. Cabriofeeling aj. Jak 

 

sp  anem 

nedisponuj  
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 t  

 

 

 

6.3.3.  

 

 

periodiku j

a e

 Light as your 

time can be
83

.  

  

. V 

  Z 

hlediska nejsou 

 

 

 

6.3.4.  

 

 

 

T-Mobile

 Erleben, was verbindet
84

, 

 k rozboru.  

 

 

 

                                                 
83

  
84
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6.4.  BILD DRESDEN85
 a DRESDNER MORGEN POST86 

 

 

Dresdner Morgen Post a Bild Dresden

 

 se v 

k 

osti. 

 rozboru. Jejich forma je 

  

 

 

6.4.1. Reklamy prop  

 

V souvislosti s 

v    

 

Z  chny poznatky o vzhledu a 

 v  propagaci 

 

 aje a informace o 

s  

 

 

                                                 
85

 BD. 
86

 MP. 
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V Umweltfreundlich fahren  Geld 

sparen.
87

  se s  

Alle Zeichen . 88  

 . 

 

 

6.4.1.  

 

 

,  deseti 

T-Mobile a Vodafone; O2  

  

zastoupeny v jako v 

T-Mobile  

v  

 

 

6.4.2.  

 

Tento  reklam. Jejich zam

 

nachlaze  aj.  

 vyobrazeny 

 

z  

Z 

v  

      

 

 

 

                                                 
87

   
88
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7. Z 

 

 

7.1.  IMPERATIV 

 

7.1.1. Imperativ v  tisk 

 

 

7.1.1.1.  

V ch 

 v sedmi z nich.  

 Jestli chcete ,  si  
   

 Objednejte si 
. (LN, 3. 1. 2009, s. 9.)  

  www.ford.cz nebo volejte 800 555 109.  

(LN, 14. 1. 2009, s. 15.)   

  s  se 

volejte na bezplatnou 
infolinku 800 555 109. (LN, 11. 5. 2009, s. 6.) 

  uzitkovevozy.volkswagen.cz anebo se rovnou zastavte u 

  (LN, 25. 3. 2009, s. 5.) 
  prodejce Ford, www.ford.cz nebo volejte 800 555 109. 

(LN, 12. 3. 2009, s. 13.)  
  . 

 i s 

cenu!  a    
(LN   

 Nechte se   
(LN  2.)     

 

 

7.1.1.2.  

  

i reklamami. S    

   000,- za 1 222,-    

 89 (LN, 8. 4. 2009, s. 7.) 
 Zrekonstruujte si . (LN, 18. 5. 2009, s. 9.) 

                                                 
89

   

s  

 ohledem na po  
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 Vyberte si, Vyberte si 
 jeho 

 (LN, 11. 5. 2009, s. 27.) 
    finance tak, jak 

 (LN, 1. 4. 2009, s. IV.)   

 

 

7.1.1.3.  

K dispozici je osm . 

.  

  se do 5. dubna a  O2 
Volejte 800 02 02 02.  

(LN, 25. 3. 2009, s. V.) 

 Nenechte si   do 5. dubna a  
rok O2 

Volejte 800 02 02 02. (LN, 25. 3. 2009, s. 7.) 
 ejte vyberte si 

 (LN, 1. 4. 2009, s. 9.)  

  si   (LN, 14. 2. 2009, s. 21.)   
 s .  terou z 

  (LN, 6. 2. 2009, s. 5.)   
 Aktivujte na 603 603 -Mobile nebo na www.t-

mobile.cz. (LN, 5. 5. 2009, s. 9.)  
  

prodejnu nebo www.t-mobile.cz/notebook. (LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 

   
s (LN, 3. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.1.1.4. Reklam  

  

 Nechte Promluvte si s 

Silgard.    
(LN, 21. 4. 2009, s. 21.)   
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7.1.2. Imperativ v  tisk 

 

 

7.1.2.1.   

 nich.  

 Setzen Sie auf Sicherheit  setzen Sie auf die GEFA90. Erhalten Sie Ihr Potenzial mit 

der beruhigenden Sicherheit eines starken Partners.91 (SZ, 14. 1. 2009, s. 7.)  
 Stellen Sie uns jetzt Ihre Fragen  in Ihrer Sparkasse oder online unter  

www.gutfuerdeutschland.de.92 (SZ, 19. 3. 2009, s. 30.) 
 Gleichzeitig  93  

(SZ, 5. 3. 2009, s. 27.) 

 

 

7.1.2.2.  

  

 z nich.  

 Stellen Sie sich einmal vor

teilen.94
 (SZ, 1. 4. 2009, s. 6.) 

 Zahlen Sie nur, was Sie auch bekommen.95 (SZ, 5. 3. 2009, s. 6.)  
 Profitieren Sie buchen Sie Ihr 

Ticket bequem bis kurz vor der Abfahrt.96 (SZ, 14. 1. s. 17. a 8. 4. 2009, s. 21.) 
 Airberlin feiert, feiern Sie mit. Entdecken Sie 97  

(SZ, 12. 3. 2009, s. 24.) 

 Erleben Sie unsere junge Flotte, einen weltweit hervorragenden Service, Komfort und 
Fliegen Sie  die bezaubernde Metropole Istanbul zu mehr als 140 

geniessen Sie 
insgesamt 960 Zielen rund um den Globus.98 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.)  

 Steigen Sie um.99 (SZ, 8. 4. 2009, s. 21.) 

 

                                                 
90

 GEFA (Societe Generale Equipment Finance)  

http://www.gefa.de/Web/sgef/sgef-web2_de_de.nsf  
91

   klidnou  
92

   
93

   
94

 

  
95

  
96

 Profitujte z  
odjezdem.  
97

   
98

  

letec  
99
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7.1.2.3. Reklamy pr  

 nich se objevuje imperativ.  

 Erleben Sie den Sommer so intensiv wie noch nie im neuen Audi A5 Cabriolet. 
Erfahren Sie es jetzt hautnah bei Ihrem Audi Partner.100

 (SZ, 25. 5. 2009, s. 9.) 

 Erleben Sie die effizienteste E-Klasse aller Zeiten. 101  

(SZ, 19. 3. 2009, s. 20.)  
 Erfahren Sie sportlichen Luxus in Bestform. Erleben Sie  

jetzt bei einer Probefahrt.102 (SZ, 8. 4. 2009, s. 20.) 

 Erleben Sie exklusive Fahrdynamik mit dem Range Rover Sport HSE.103  
(SZ, 8. 4. 2009, s. 9.) 

 

 

7.1.2.4.  

   

  nich. 

 Rechnen Sie nach Entdecken Sie das neue Acer Aspire Timeline im Handel in 
104

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 5.)   

 

 

7.1.2.5.  

ednom.   

 Nutzen Sie die ganze Welt des Internets mit Heimvorteil.105
  

(SZ, 8. 4. 2009, s. 23.)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
100

  

 
101

 -   
102

 Z e   

 
103

  Range Rover Sport HSE.  
104

   
105

 Vy    
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7.1.3. Imperativ v  tisk 

 

 

7.1.3.1. R  

 

 jed

imperativ.  

 Neslevujte (AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.1.3.2.  

  

   (BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.) 
 Informujte se  (BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.)   

 Vydejte se Otestujte 
  

ree sadu v  
(BLESK, 25. 5. 2009, s. 5.)  

   okna, 
 CD-

  

v  (BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.) 
   k  (BLESK, 12. 3. 2009, s. 11.) 

   
 odb

p  proto 

Objednejte si o   
(BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.)  

 

 

7.1.3.3.  

 

.  

 k Vodafonu a   

firmy. (BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.) 
   mini notebookem a internetem.  s  mini 

 
prodejnu nebo www.t-mobile.cz/eShop. (BLESK, 1. 4. 2009, s. 3.) 

  si internet v   

(AHA, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 Aktivujte na 603 603 -Mobile nebo na 

www.t-mobile.cz. (BLESK, 5. 5. 2009, s. 9.) 
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 jejte vyberte si  
(BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.) 

   Vodafone Internet v  
(BLESK, 5. 5. 2009, s. 13.)  

   k zemi. 

2009. (AHA, 1. 4. 2009, s. 3.) 
  k Vodafonu a  do 31. 5. 2009 k 

2 roky zdarma. (AHA, 11. 5. 2009, s. 7.)  
   k Vodafonu.  

(BLESK, 19. 3. 2009,s. 13.)  

 

 

7.1.3.4. Rekla  

V  

 

 Nabijte  (BLESK, 13. 2. 2009, s. 17.)  
  v  (AHA, 19. 3. 2009, s. 3.) 
  (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.) 

 

 

7.1.3.5. Rekla   

 

 

   (BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 
 Volejte 800 300 300. (BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.) 

 

 

7.1.4. Imperativ v  tisk 

 

 

7.1.4.1.   

 c  

 Entdecken Sie den neuen SEAT Exeo.106 (MP, 28. 4. 2009, 9.) 
 Sichern Sie sich 

sparen Sie z 107 2.500,- Nutzen Sie das exklusive 
Finanzierung

sichern Sie sich ein klares Plus an Fahrfreude 

                                                 
106

  
107

  

 

se nejednalo o spojitost s automobily, museli bychom  s  
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und ein Fahrzeug, mit dem Sie dank modernster BMW EfficientDynamics Innovationen 
nutzen Sie 

BMW Jahreswagen zu attraktiven Konditionen zu sichern.108 (BILD, 26. 2. 2009, s. 3.) 
 Erleben Sie 109  

(MP, 6. 2. 2009, s. 25.) 

 Bleiben Sie  Mit 2.500,- 110  
(BILD, 30. 1. 2009, s. 9.)  

 Feiern Sie mit uns am 24. Januar die er mieren des 
Jahres! Freuen Sie sich . Kommen Sie vorbei.111  

(MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 

 Sichern Sie sich n  . Kommen Sie vorbei 112
 

(BILD, 25. 3. 2009, s. 6.) 

 Am besten gehen Sie Fahren Sie jetzt mit Vorsprung durch 
Technik voraus und profitieren Sie  Lassen Sie sich die 

vor Sie einzigartiges Design 
Holen Sie sich 113  

(BILD, 28. 4. 2009, s. 12.)  

 Entscheiden Sie sich sichern Sie sich  
- vom Staat.114

 (MP, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 Freuen Sie sich 
115 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 Lernen Sie den Kia Soul als einer der ersten per kennen und erleben Sie  

am 14. 02. 2009, ab 9.00 Uhr.116 (BILD, 13. 2. 2009, s. 12.) 
 Entdecken Sie den Yaris und die Summe seiner cleveren Ideen bei einer Probefahrt.117

 

(BILD, 20. 2. 2009, s. 9.) 
 Sichern Sie sich jetzt einen Toyota AYGO, Yaris, Auris oder Corlla Verso mit 

118
  

(MP, 12. 3. 2009, s. 19.)  
 Entdecke den Opel Insignia Sports Tourer. Erleben Sie das erfolgreiche Opel 

Flaggschiff in seiner sportlichen Kombi-Variante hautnah  bei Ihrem Opel Partner. 119
 

(BILD, 12. 3. 2009, s. 20.)  
 

 

                                                 
108

  

- 

 

 
109

 t  
110

 . S 2.500,- [automobilu]  
111

   ledna 

 
112

  
113

    

 
114

  

 -  
115

  

 
116

   
117

 

  
118

  
119 

s   
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7.1.4.2.  

Vodafone a           

T-Mobile 

zastoupen pouze ve dvou z o 

v ,  

 Erleben Sie die ganze Power des Internets auch unterwegs. Erleben, was verbindet.120
 

(BILD, 6. 2. 2009, s. 17 a MP, 6. 2. 2009, s. 15.) 

 

 

7.1.4.3.  

Tento  

 

 Nehmen Sie formaline L112 (Apotheke) als kleine clevere Vorspeise und sparen Sie so 

vi .121
 (BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 

 Fragen Sie Ihren Apotheker.122
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

  

 

) 

 

 

 

 

 

8) 

20 21 15 16 

 

 

 

 

v ek 

 postupem doby 

 

 

bychom srovnali  

 

  , oproti tomu je imperat

pouze ve 31  

                                                 
120

  
121

 
122
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7.2. SLOGAN 

 

7.2.1. Slogan v   

 

7.2.1.1.  Rek  

 

v  

 Feel the difference. Ford
123

 (LN, 14. 1. 2009, s. 5.)  

 a
124

 (LN, 5. 5. 2009, s. 5.)  

 125
 (LN, 3. 1. 2009, s. 9.) 

 Volkswagen. Das Auto.
126

 (LN, 12. 3. 2009, s. 9.)   

 

 

7.2.1.2. Rek  

 

 

  

v   

 . (LN, 8. 4. 2009, s. 7.) 

 Allianz   (LN, 25. 5. 2009, s. 5.) 

  (LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 

 KB.  (LN, 28. 4. 2009, s. 7.) 

  (LN, 18. 5. 2009, s. 17.)  

 KB. Societe generale group. (LN, 15. 4. 2009, s. 7.) 

 

 

7.2.1.3.  

K dispozici je osm 

z nich.  

 T-  (LN, 3. 1. 2009, s. 5.) 

 -Mobile. (LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 

 V  O2 (LN, 25. 3. 2009, s. 7.) 

 Vodafone. Jde to i jinak. (LN, 14. 1. 2009, s. 21.)  

                                                 
123

   
124

  
125

   
126
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7.2.1.4.  

K  

  . (LN, 18. 5. 2009, s. 7.)  

 

 

7.2.2. Slogan v  tisk 

 

 

7.2.2.1.   

   

 Talanx. Versicherungen. Finanzen.
127

 (SZ, 28. 4. 2009, s. 21.)  

 Leistung aus Leidenschaft. Deutsche Bank.
128

 (SZ, 6. 2. 2009, s. 7.)  

 Let`s start. HypoVereinsbank. Corporate Banking.
129

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

 Make it happen. RBS The Royal Bank of Scotland.
130

 (SZ, 5. 3. 2009, s. 28.)  

 Banking  .
131

 (SZ, 5. 3. 2009, s. 27.) 

 Menschenstark. HypoVereinsbank. UniCredit Group.
132

 (SZ, 1. 4. 2009, s. 19.) 

 We support. You succeed. SG Equipment Finance. SOCIETE GENERALE 

GROUP.
133

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 33.) 

 

 

7.2.2.2. opravu 

 

ech z nich.  

 Turkish Airlines. A star alliance member.
134

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.) 

 Airberlin.com Your Airline.
135

 (SZ, 12. 3. 2009, s. 24.) 

 DB Bahn. Die Bahn macht mobil.
136

 (SZ, 14. 1. 2009, s. 17.) 

  Lufthansa 
137

 (SZ, 26. 2. 2009, s. 5.)  

 

 

 

 

 

                                                 
127

  
128

   
129

  
130

   
131

   
132

  
133

  
134

  
135

  
136

  to je mobilita   
137
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7.2.2.3.  

  

 ArtExperience Audi.
138

 (SZ, 21. 4. 2009, s. V2/4.) 

 Land Rover GO BEYOND. NEU HORIZONTE ENTDECKEN.
139

 

(SZ, 8. 4. 2009, s. 9.) 

 BMW Freude am Fahren.
140

 (SZ, 14. 2. 2009, s. 5.) 

 

 

7.2.2.4.  

 

 

jev.  

 Philips sense and simplicity.
141

 (SZ, 25. 5. 2009, s. 23.) 

 

 

7.2.2.5.  

 

Z  

 Erleben, was verbindet.
142

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 23.) 

 

 

7.2.3. Slogan v  tisk 

 

 

7.2.3.1. R  

 

 Lidl skv (BLESK, 26. 2. 2009, s. 9.) 

 Penny Market moje 1 v  (BLESK, 18. 5. 2009, s. 11.) 

 S  (BLESK, 13. 1. 2009, s. 3.) 

                                                 
138

  
139  

horizonty.  
140

   
141

  
142
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 . (AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.2.3.2.  

Reklamy pro

  

v  

 Feel the difference. Ford.
143

 (BLESK, 12. 3. 2009, s. 4.) 

 Suzuki. Way of Life!
144

 (BLESK, 21. 4. 2009, s. 6.)  

 145
 (BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.) 

 Today. Tomorrow. Toyota.
146

 (BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.)  

 ative technologie.
147

 (BLESK, 12. 3. 2009, s. 11.) 

 

 

7.2.3.3.  

Tato sk

zahrnut pouze ve  nich.  

 T- (BLESK, 5. 5. 2009, s. 9.)  

 O2 (BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.) 

 Vodafone. Jde to i jinak. (BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.)  

 

 

7.2.3.4.  

V 

 

  (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.) 

 Arginmax Forte. Te (AHA, 19. 3. 2009, s. 3.) 

 

 

7.2.3.5.   

 

 

  (BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 

  (BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.) 

  (BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.) 

 

 

                                                 
143

  
144

  
145

   
146

  
147
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7.2.3.6.  

t

proto k rozboru jsem si z 

 

  Ev  (BLESK, 11. 5. 2009, s. 7.) 

 

 

7.2.4. Slogan v  tisk 

 

 

7.2.4.1.  

  j

 

 Volkswagen. Das Auto.
148

 (BILD, 11. 5. 2009, s. 16.) 

 Kia Motors. The Power to Surprise. Der neue Kia Soul. Free your mind!
149

  

(BILD, 28. 4. 2009, s. 3.) 

 . ologie.
150

 (BILD, 5. 5. 2009, s. 11.) 

 .
151

 (MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 

 .
152

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 16.) 

 BMW. Freude am Fahren.
153

 (BILD, 26. 2. 2009. s. 3.) 

 Get real. Chevrolet.
154

 (BILD, 28. 3. 2009, s. 13.) 

 Volvo. For life.
155

 (BILD, 20. 2. 2009., s. 9.) 

 Nissan. SHIFT the way you move.
156

 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 157
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.)   

 HYUNDAI. Drive your way.
158

 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 

 

 

 

 

                                                 
148

  
149

  
150

  
151

  
152

   
153

   
154

  
155

   
156

 san.  
157

   
158
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7.2.4.2.  

n ch 

ch jednotli  

 Make the most of now. Vodafone.
159

 (MP, 11. 5. 2009, s. 13.) 

 Erleben, was verbindet. T-Mobile.
160

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 17.) 

 

 

7.2.4.3.  

 jed uje 

 

 Die Nr. 1  in Ihrer Apotheke!
161

 (BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

7.2.4.4.  

Reklamy 

S

 

 nich.  

 LIDL. Lohnt sich.
162

 (BILD, 8. 5. 2009, s. 7.)
163

 

 

 
  

 
(BLESK, 26. 2. 2009, s. 9.) 

                                                 
159

    
160

  
161

   
162

   
163

 

 LIDL. Lohnt sich LIDL.  

 

LIDL. !  
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le 8) 
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jazyce 4) jazyce 5) 

16 
jazyce 11) jazyce 8) 

 

  a to v obou 

 uze o jednu reklamu, v 

 

 sloganem v 

 

 

 

7.3. 

S  

 

7.3.1.   

 

 

7.3.1.1.  

V 

  

  . 

synonymem pro    vlastnosti 
 Volkswagen    

   
v (LN, 25. 3. 2009, s. 5.)  

   cenu jen do konce dubna. .  
(LN, 15. 4. 2009, s. 17.)  

 Ford Mondeo v 

 voze.  leasing FordCredit s 0% 
 Ford. (LN, 28. 4. 2009, s. 9.)   
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  bohatou v  pozice za 
volantem pro   

prostor s ma

   Ford.(LN, 12. 3. 2009, s. 13.)   

    

(LN, 11. 5. 2009, s. 6.)    
   dit 

  
 

(LN, 3. 1. 2009, s. 9.)  

   je to s 
  ceny. 

 (LN, 14. 1. 2009, s. 15.)  
  

    

 
Jejich kvalita a a  

  jsou k 
v ceny. (LN, 12. 3. 2009, s. 9.) 

 Nej   
 a   bohatou 

 cenu! (LN   

  vzh

  emisemi. 
(LN   2.)   

 

 

7.3.1.2.  

z na s marketingovou 

 

  e Vy!  
v j

 (LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 
   

 

   
(LN, 25. 5. 2009, s. 5.) 

  . (LN, 18. 5. 2009, s. 9.) 
 Pro  . (LN, 18. 5. 2009, s. 9.) 
  vklad maxim, vyberte si, jak porostete. (LN, 11. 5. 2009, s. 27.) 

  (LN, 8. 4. 2009, s. 7.) 
 Vyrostu rychleji Perfekt   sazba pro 

 (LN, 28. 4. 2009, s. 7.) 
   (LN, 15. 4. 2009, s. 7.)  
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7.3.1.3.  

K dispozici je osm . 

 

   
rok O2 Internet ADSL za   
(LN, 25. 3. 2009, s. 7.)  

 P     
s telefonem a tarifem za  cenu.  

(LN, 14. 1. 2009, s. 21.)  
 S T-Mobile  

a MMS zdarma.  

(LN, 5. 5. 2009, s. 9.)    
    

www.t-mobile.cz/eShop. (LN, 6. 2. 2009, s. 5.)  
 S novou O2 (LN, 1. 4. 2009, s. 9.) 

 d 2 Internet ADSL za  
(LN, 25. 3. 2009, s V.)  

 D  e e

(LN, 1. 4. 2009, s. 5.)  
   

www.t-mobile.cz/eShop. (LN, 3. 1. 2009, s. 5.)  

 

 

7.3.1.4. Reklamy pro  

K 

 v  

 (LN, 18. 5. 2009, s. 7.)  
  

 i
 (LN, 20. 2. 2009, s. 5.)   

 

 

7.3.2.   

 

7.3.2.1.   

 sedmi z nich.  

 In der derzeitigen Phase besonderer Herausforderungen ist es wichtig, einen 
erfahrenen und  Partner an seiner Seite zu wissen. Mit unserer soliden 
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 und  rfolg.164 
(SZ, 19. 3. 2009, s. 33.)   

 Sabine Badtke empfiehlt die Immobilienfinanzierung mit der HVB zu besten 

Konditionen und mit einer umfassenden Beratung.165 (SZ, 1. 4. 2009, s. 19.)  
 Mit einem lichen Partner an Ihrer Seite fahren Sie bei kurvenreichen 

 166
 (SZ, 5. 3. 2009, s. 27.) 

 Und auch im schwierigen Jahr 2009 bleiben wir der  Finanzierungspartner. 

Dem Wohlstand ihrer Region und dendort lebenden Menschen verpflichtet: die 
 chland.167 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.)   

 Wie komme ich leichter durch schwere Zeiten? Vielleicht mit einem starken Partner.168
 

(SZ, 19. 3. 2009, s. 29.)  
 Der beste 

auch in schwierigen Zeiten nachhalti
erfolgreiches 

  Eigenkapitalbasis und 
hoher K eistungsstarker und  
unternehmerische Finanzmanagement.169 (SZ, 19. 3. 2009, s. 27.)  

 Eine neue Zeit beginnt. Wir sind bereit. Wir stehen am Anfang einer neuen Zeit.170  
(SZ, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 

 

7.3.2.2.  

Dopravu  

 

 Sicherheit Besitzt bei NetJets171  .
172

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 6.) 

 Profitieren Sie Auswahl an Reiseverbindungen und buchen Sie Ihr 
angenehm sein.173 

(SZ, 8. 4. 2009, s. 21.)  

 30 Jahre Airbelin, 30 Tage exklusive Angebote.174 (SZ, 12. 3. 2009, s. 24.) 
 Bei TURKISH AIRLINES sind Sie jetzt noch privilegierter 

bezaubernde 
175

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.)  

                                                 
164

  

S me 

 
165  

 
166

 s  
167

  

  
168

 Snad  
169

  

v   

 v  

e   
170

   
171

  Viz http://www.profit.cz/clanek/privatni-letecka-spolecnost-netjets-miri-z-

evropy-do-ruska-a-indie/ a www.netjets.com.  
172

  
173

  

 
174

  
175

  

metropoli I  
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7.3.2.3.  

 

 Intensiver. Das neue Audi A5 Cabriolet. Erleben Sie den Sommer so intensiv wie noch 
nie im neuen Audi A5 Cabriolet. neue Audi A5 Cabrilet ein ganz 
besonderes Highlight in der 100- 176 (SZ, 25. 5. 2009, s. 9.) 

 Spitzenfahrmodell. Spizensparmodell. Der BMW 5er-jetzt mit 4,99% effektivem 
Jahreszins.177 (SZ, 14. 2. 2009, s. 5.) 

 Die neue Effizienz-Klasse. Erleben Sie die effizienteste E-Klasse aller Zeiten.178  
(SZ, 19. 3. 2009, s. 20.)  

 Ein typischer Audi: ig und effizient. Erstes Rennen, erster Sieg: Der neue 

Audi R15 TDI ge .179 (SZ, 25. 3. 2009, s. 10.) 
 Erfahren Sie Sportlichen Luxus in Bestform. This is the new Jaguar. Der Jaguar XF  

die perfekte Verbindung eines Verbindung eines Sportwagens mit einer 
Luxuslimousine. Erleben Sie ein ganz neues  jetzt bei einer Probefahrt.180 

(SZ, 8. 4. 2009, s. 20.)  
 Fas exklusive Fahrdynamik mit dem Range Rover Sport. 

 Freedom-Angeboten von Land Rover 

erhalten Sie bei Ihrem Land Rover Partner oder unter www.landrover.de.181  
(SZ, 8. 4. 2009, s. 9.) 

 Denn Automobilbau und Kultur fordern eine gemeinsame 
 Leistungen: technische Perfektion.182 (SZ, 21. 4. 2009, s. V2/4.)  

 Siege sind unser  

innovative Technologien, unverwechselbares Design, hohe Kundenzufriedenheit sowie 
183

 (SZ, 30. 1. 2009, s. 7.) 
 

 

7.3.2.4. Reklamy propag  

 

 nich.  

 Unsere innovativen 

sind eine der 

                                                 
176

   

 
177

   

  
178

 -  
179

  
180

   perfekt

    
181   
k  

 
182  e

  
183 
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Angebot innovativer 
.184 (SZ, 25. 5. 2009, s. 19.) 

 innovative Patente entwickelt .185  
(SZ, 25. 5. 2009, s. 23.) 

 Entdecken Sie das neue Acer Aspire e.186 

(SZ, 8. 4. 2009, s. 5.) 

 

 

7.3.2.5.  

V  

 Ihren neuen Pullover hat sie im Internet entdeckt. Ihren neuen Verehrer auch.187
  

(SZ, 8. 4. 2009, s. 23.) 

 Die  Stimmung aus dem Internet  -Neukunden jetzt besonders 
188

 (SZ, 14. 1. 2009, s. 19.) 

 

 

7.3.3.   

 

 

7.3.3.1. R  

 

 Velikonoce za  ceny. (BLESK, 25. 3. 2009, s. 11.) 

    (BLESK, 13. 2. 2009, s. 3.) 

 . (AHA, 23. 1. 2009, s. 5.)  
 cena za ovoce a zeleninu. (BLESK, 23. 1. 2009, s. 3.)  

   (AHA, 1. 4. 2009, s. 5.)  
 ! !  kvalita a  ceny 

 to je Penny! (BLESK, 15. 4. 2009, s. 13.) 
 Lidl. S   (BLESK, 25. 5. 2009, s. 7.) 
 Super akce!  super cena! (BLESK, 20. 2. 2009, s. 13.) 

      
(BLESK, 18. 5. 2009, s. 11.)  

  (BLESK, 19. 3. 2009, s. 11.)  

 Super akce! (BLESK, 8. 4. 2009, s. 10.) 
 Lidl.   produkty naleznete v !  

(BLESK, 12. 3. 2009, s. 12-13.) 
 ! ! ! ceny  to je Penny!  

-50 % . (BLESK, 19. 3. 2009, s. 19.) 

                                                 
184 

 
185  
186   
187  
188 da z   
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7.3.3.2.  

 

 Yaris.  
 

-

 CD-

  
 (BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 Otestujte  Verso. Bohatou 

   
Aurisem. (BLESK, 25. 5. 2009, s. 5.)   

 - pokud si vyberete  Subaru  Extra BONUS min. 
10 i koupi  vozu FORESTER BOXER DIESEL 2.OD Active  od 83 380!  

(BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.)  
    s cenovou    

v   
 cenu 10 

  (BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.)  
 SX4  edice. Suzuki SX4,   

kol v   edici s  

  
s pravy, a to za    

(BLESK, 21. 4. 2009, s. 6.) 
   .  

(BLESK, 11. 5. 2009, s. 19.) 

   (BLESK, 6. 2. 2009, s. 11.)  
  o  

 

(BLESK, 12. 3. 2009, s. 3.) 

   

  
 

  

(BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.)  

 

 

7.3.3.3. Reklamy propaguj  

 

  pecku! (AHA, 1. 4. 2009, s. 3.) 

  t   
(BLESK, 5. 5. 2009, s. 13.) 

 S novou O2  (BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.)  

 S T-  
a MMS zdarma. .  

(BLESK, 5. 5. 2009, s. 9.) 
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  ernet v  

(AHA, 12. 3. 2009, s. 7.) 

   mini notebookem HP 2140 a USB modemem jen za  

  
e-maily nebo videa, kdekoli chcete. (BLESK, 1. 4. 2009, s. 3.)  

    
smlouvou si budete v   

(BLESK, 11. 5. 2009, s. 7.) 

 

 

7.3.3.4.  

V  

 

 SEX je lep     

  
s  nn    

(AHA, 19. 3. 2009, s. 3.)  

 Coenzym EXTRA! EXTRA  a 
   cenu!  

(BLESK, 13. 2. 2009, s. 17.) 

 Barny`s  5 let   HypnoX 

 r  (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.) 

 

.  

7.3.3.5.   

 

za

 

   (BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.) 

  u poukaz  
.   

(BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.) 

 (BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 

 

 

7.3.3.6.  

 

 SCHLECKER  . (BLESK, 11. 5. 2009, s. 6.) 
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7.3.4.   

 

 

7.3.4.1.  

Tato skupina 

 dvaceti z nich.  

 Nutzen Sie das exklusive modernster 

BMW EfficientDynamics Innovationen Kosten und Ve
einen BMW Jahreswagen zu attraktiven Konditionen zu sichern.189  

(BILD, 26. 2. 2009, s. 3.)  
 Endecken Sie den neuen neue SEAT Exeo. Exklusive Ausstattung. 

Modernste Benzin- und Common-Rail-Diesel-Motoren 

werden Sie begeistern.190 (MP, 23. 4. 2009, s. 9.) 
 Erleben Sie das erfolgreiche Opel Flaggschiff in seiner sportlichen Kombi-Variante 

hautnah  bei Ihrem Opel Partner.191 (BILD, 12. 3. 2009, s. 20.) 
 Ka. Der neue Ford. Biem neuen Ford Ka gibt es viel zu entdecken.192

  
(MP, 13. 2. 2009, s. 7.)   

 Das sicherste Auto der Welt. Der neue - EURO inklusive 
 neue 

erreicht. Genauso viel Sicherheit bietet 
Ihnen die relax* Finanzierung193: 4 Jahre sorgenfreies Autofahren mit 1, 99% 

effektivem Jahreszins. Ohne Anza
Jahren Garantie. Erleben Sie den neuen etzt bei Ihrem Renault 
Partner.194

 (MP, 6. 2. 2009, s. 25.)  

 Bei 0% weiterer Anzahlung und sensationell  Monatsraten.195  
(BILD, 30. 1. 2009, s. 9.) 

 Der neue Avensis. Der neue iQ. Der neue AYGO. Der neue Yaris. Freuen Sie sich auf 
neue neue Technologien und neuen Modelle: auf den neuen Avensis, den 
iQ  kleinster Viersitzer der Welt-, den neuen Yaris und den neuen AYGO.196  

(MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 

 Die neuneuneuneuneuwagentage 2009.197 (MP, 23. 1. 2009, s. 8.) 

 Gross, umweltfreundlich und jetzt noch .198 (BILD, 25. 3. 2009, s. 9.)  

                                                 
189

 

  
190

 

-Rail-Diesel-  
191

  

 
192

   
193

 http://www.motor-talk.de/forum/-relax-finanzierung-

t2155474.html a www.renault.de   
194

 - 

S  v 

 

 
sv   
195

  
196

 

-   
197  
198
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 Der neue Der neue Toyota ist gleichzeitig  und die kleine 
Sensation.199

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 13.) 

 Den neuen KIA SOUL ein Jahr lang testen!? Warum nicht? Der neue Kia Soul.200
 

(BILD, 28. 4. 2009, s. 3.) 
 Der neue Kia Soul.201

(BILD, 13. 2. 2009, s. 12.) 

 Entdecken Sie den Yaris und die Summe seiner cleveren Ideen bei einer Probefahrt.202 
(BILD, 20. 2. 2009, s. 9.) 

 4 Jahre sorgenfreies Autofahren mit 1,99 % effektivem Jahreszins.203  
(MP, 6. 2. 2009, s. 25.)  

 neuen 204
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 neuen 
205 (MP, 5. 3. 2009, s. 21.) 

 Wenn Sie einen en Helfer brauchen.206
 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 Mit BlueMotionTechnologies bietet Volkswagen bereits heute  Auswahl an 

Innovatinen, sauberer und sparsamer machen.207  
(BILD, 11. 5. 2009, s. 16.) 

 Es bleibt da - staatliche U sicher!
208  

(BILD, 5. 5. 2009, s. 11.) 

  waren sie immer schon. Gut ausgestattet auch. Aber noch nie so . 209
 

(BILD, 15. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

7.3.4.2.  

kupinu, s 

v sedmi z nich.  

 Das neue Bundesliga-Fernsehen in HD. perfekte 
210 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 

 Den ECHTEN Highspeed gibt`s bei uns! Perfekte 211
  

(BILD, 6. 2. 2009, s. 17.) 

 Das neue T-Mobile G1 mit Google. perfekte 212
  

(MP, 6. 2. 2009, s. 15.) 

 Den ECHTEN Highspeed gibt`s bei uns! Perfekt 
EG. Ultraflach, klein, leicht, schnell. Perfekte 

213
 (MP, 25. 3. 2009, s. 9.)  

                                                 
199

  
200

   
201

  
202

  
203

   
204

  
205

  
  

206
   

207
  

  
208 -  
209

   
210

     
211

  
212

  T- Mobile G1 s i   
213

 

 



83 

 

 Spitzengeschwindigkeiten gibt`s auch bei Vodafone.214
 (MP, 25. 3. 2009, s. VIII.) 

 Perfekte 215
 (MP, 23. 1. 2009, s. 9. a BILD, 13. 2. 2009, s. 17) 

  Inklusivminuten und SMS in alle Netze.216
  

(MP, 30. 1. 2009, s. 9. a BILD, 30. 1. 2009, s. 15.) 

 

 

7.3.4.3.  

 

  

 Ausgezeichnet   Weil Abnehmen zur Erhaltung der Gesundheit 

immer wichtiger viele 217
  

(BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 
 Neu. Mit den neuen  

ist das einzige rezeptfreie Arzneimittel zur Gewichtsreduktion.218
  

(BILD, 28. 4. 2009, s. 1.) 
 Der beste Riecher de Saison.219

 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 
 

 

7.3.4.4. aviny 

 

 Wir haben die billigen Preise! Aktionspreis.220
 (BILD, 8. 4. 2009, s. 11.) 

 20% billiger!221
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 11.) 

 

 

  

 

) 
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  1   

  1   

  1   

  1   

  1   

  1   

  2   

  1   

  1   

  1   

  1   

  1   

 

  

  

 

 textech 

V   obou 

 

v 

n, a to jak v    

  

  

, , exkluz , super,  aj.
222

 

 adjektivy typu 

, se slovy typu cena, 

, akce ,  a 

. V 

  

 

                                                 
222

 Srovnej, s. 75 80. 
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7.4. SPEKTRUM S 

 

 

7.4.1.  v 

  

 

7.4.1.1.  

  

 zdarma a bonus 30 zdarma 

a slevu 30  (LN, 3. 1. 2009, s. 9.) 
 novinky pak 

komfort, a spolehlivost

(LN, 23. 1. 2009, s. 2.)  

  0% .  
(LN, 28. 4. 2009, s. 9.)  

 
 a spolehlivost. (LN, 25. 3. 2009, s. 5.) 

 kvalita kvalita 

jsou     
(LN, 25. 3. 2009, s. 5.)  

 . (LN, 12. 3. 2009, s. 13.)  
 Nej  (LN  oha, 20. 2. 2009, s. 2.)  
 novinky pak 

komfort,  a spolehlivost

  viditelnost v 

  novinkami  
(LN    

 

 

7.4.1.2.  

 

jednotky s pozi est rekla  

 zdarma 

specialista    
(LN, 15. 4. 2009, s. 7.) 

 ZDARMA. (LN, 1. 4. 2009, s. 3.) 

 jistota 
: 

garance , 
 , 

 . (LN, 11. 5. 2009, s. 27.) 

 : 
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 , 
bez . (LN, 28. 4. 2009, s. 7.) 

 spolehnout. Partners jsou v 
jistotou. Vztahy s 

podporu. 

(LN, 18. 5. 2009, s. 17) 
 K zdarma. V 

a jistotu zdarma rok 
 (LN, 8. 4. 2009, s. 7.) 

 

 

7.4.1.3.  

K dispozici je osm . 

z nich.  

 Po   zdarma  

s  (LN, 14. 1. 2009, s. 21.)  
 zdarma. V zdarma.  

S T-Mobile Rodinou  

a MMS zdarma

zdarma 

 
 (LN, 5. 5. 2009, s. 9.)  

 ? S novou O2 kart   
.  

(LN, 1. 4. 2009, s. 9.)   

  2 
(LN, 25. 3. 2009, s. 7.)  

 

 

7.4.1.4.  

K  obou 

 

 . Akce. Sleva. (LN, 18. 5. 2009, s. 7.)  

 Novinka (LN, 20. 2. 2009, s. 5.) 
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7.4.2.  v 

 tisk ser  

 

7.4.2.1.   

sponuje  

 Sie suchen finanzielle in wirtschaftlich schwierigen Z

Anhang des Bundes sichern wir mit dem KfW223-Sonderprogramm die 
Kreditversorgung des M ehmen ohne 

Kapitalmarktzugang.224 (SZ, 19. 3. 2009, s. 31.)  
 Wir haben die , weiter erfolgreich und nachhaltig zu wachsen.225  

(SZ, 6. 2. 2009, s. 7.)  

 Das schafft  und Vertrauen Wohlstand ihrer Region und den dort 
- 

Deutschland.226 (SZ, 19. 3. 2009, s. 30.)  
 Sicherheit. Made in Germany. Mit lichen Partner an Ihrer Seite fahren 

. 

teilweisen Kapitalschutz 227 (SZ, 5. 3. 2009, s. 27.) 
 Setzen Sie auf Sicherheit  setzen Sie auf die GEFA. Entfalten Sie Ihr Potenzial mit der 

beruhigenden Sicherheit 
Garant 

en Erfolg. Mehr als 60.000 
vertrauen 

 Sicherheit und 

Erfolg.228 (SZ, 19. 3. 2009, 33.)  
 nft sichern!229 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

 Businessable: Schutz Erfolg gleich 
dreifach sichern.

230
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 34.)  

 

 

 

 

                                                 
223

 KfW  http://www.patria.cz/zpravodajstvi/1946343/nemecka-statni-banka-

kfw-koupi-od-daimleru-75-eads.html a http://www.kfw.de/.  
224

  -

  
225  
226

 

  
227

  

 

  
228

   

 
garantujeme  

v

  
229

  
230

 istit 
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7.4.2.2.  

  deseti reklam. Polovina 

 

 Erleben Sie unsere junge Flotte, einen weltweit hervorragenden Service, Komfort und 
.231 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.) 

 Tickets buchen, nur 1 zahlen! .232 (SZ, 12. 3. 2009, s. 24.) 

 27 Ziele in Europa  alle zum Bestpreis.233 (SZ, 1. 4. 2009, s. 17.) 
 Sicherheit besitzt bei NetK .234 (SZ, 19. 3. 2009, s. 6.)  

 Und eines, das Sie jetzt ganz einfach 
Card.235

 (SZ, 5. 3. 2009, s. 6.) 

 

 

7.4.2.3. Reklamy propag  

  

 Erleben Sie den Sommer so intensiv wie noch nie im neuen Audi A5 Cabriolet.236  

(SZ, 25. 5. 2009, s. 9.)  
 Erleben Sie die effizienteste E-Klasse aller Zeiten.237

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 20.) 
 Erfahren Sie Sportlichen Luxus in Bestform. 3-Jahres-Garantie ohne Kilometer-

238 (SZ, 8. 4. 2009, s. 20.)  
 Denn Automobilbau 

Perfektion.239 (SZ, 2. 4. 2009, s. V2/4.) 

 Siege Ehrungen und 

Siege 
innovative Technologien, unverwechselbares Design, hohe Kundenzufriedenheit sowie 
hervorragende  sicher sein, dass wir auch in Zukunft 

konsequent den automobilen Fortschritt antreiben.240 (SZ, 30. 1. 2009, s. 7.) 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
231

  
232

  
233

    
234

  
235

   
236

   
237

 -  
238

  

 
239

 

 
240

 

 

design  budoucnu 
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7.4.2.4.  

 

ech.  

 Die Respironics Prod

Gesundheit notwendige Erholung.  weltweit 
verbessern.241

 (SZ, 25. 5. 2009, s. 23.) 
 Siemens Explorer TM 

hilft  

entdecke.242
 (SZ, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 helfen dabei.243
 (SZ, 25. 5. 2009, s. 19.) 

  

 

7.4.2.5.  

k  

  -Neukunden jetzt besonders 

! Unbegrenzt Musik  - sichern! Mehr Infos: 
www.t-home.de, kostenlos unter 0800 33 03000, im Telekom Shop oder im 

Fachhandel.244
 (SZ, 14. 1. 2009, s. 19.)  

 Jetzt zu T-Home wechseln und 120,- - ! Jetzt mit Heimvorteil 
monatlich nur 34, 

95
 -home.de, kostenlos unter 

0800 33 03000, im Telekom Shop oder im Fachhandel.245
 (SZ, 8. 4. 2009, s. 23.) 

 

 

7.4.3. v 

  

 

7.4.3.1. R  

 

 

 Sleva . Moje 1 v   
potravin. (BLESK, 18. 5. 2009, s. 11.) 

 2+1 zdarma  . (BLESK, 13. 2. 2009, s. 3.)  

                                                 
241

  

 
242 TM    
243  
244

   

 5,- -home.de, zdarma 

  
245

  T-Home -  

34, 95 95 - tnera nebo ve 
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 Sleva   

Hyperno  .  
(BLESK, 20. 2. 2009, s. 9.)  

 Super AKCE! (BLESK, 8. 4. 2009, s. 10.) 

 ! Akce! (BLESK, 25. 5. 2009, s. 7.) 
 kvalita a  (BLESK, 15. 4. 2009, s. 13.) 

 slevou  (BLESK, 19. 3. 2009, s. 11.) 
 Neslevujte slevy jsme tu my! Od 30. 3. jsme zlevnili 

(AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 
 Lidl se ! (BLESK, 26. 2. 2009, s. 9.) 
 Tesco  v  (BLESK, 23. 1. 2009, s. 3.) 

  (BLESK, 12. 3. 2009, s. 12-13.) 

 

 

7.4.3.2.  

Reklamy propaguj

 

  cenovou 

s zdarma  
  

cenu 10  (BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.)  
 

  ohodnocenou 5***** v 

s  
ree sadu v 

zdarma. (BLESK, 25. 5. 2009, s. 5.)   
 Bonus .  

(BLESK, 6. 2. 2009, s. 11.)  

   

v Subaru. Extra BONUS 
DIESEL 2. OD Active  od 83 (BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.)  

  
 CD-  

 a spolehlivosti. (BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.) 

  .  
(BLESK, 12. 3. 2009, s. 4.)    

 zdarma a bonus 30 zdarma 
a slevu 30 

ji.  

(BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.) 

 

 

7.4.3.3.  

 sedmi z  

 zdarma. V zdarma. 
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 S T-
MMS zdarma. zdarma 

 (BLESK, 5. 5. 2009, s. 9.) 
   s 

firmy. (BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.)  

   (AHA, 1. 4. 2009, s. 3.) 
  zdarma. 

(BLESK, 5. 5. 2009, s. 13.)  
 . 

(BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.)   
  zdarma.  

(AHA, 12. 3. 2009, s. 7.) 

   
2 roky zdarma. (BLESK, 11. 5. 2009, s. 7.) 

 

 

7.4.3.4.  

V 

A  piny.  

 Barny`s  

kvality. (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.) 
 NOVINKA . (AHA, 19. 3. 2009, s. 3.) 

 

 

7.4.3.5.   

 

 

 

 K  zdarma. V 
 a jistotu zdarma 

rok (BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 
 poukaz 500 

 ZDARMA slevu 

 (BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.)  
  bez 

100  nebudete platit    
(BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.)  

 

 

7.4.3.6.  

V  

 BOMBA. BOMBA Sleva 33%. Sleva 27%.  
(BLESK, 11. 5. 2009, s. 6.) 
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7.4.4. v 

  

 

7.4.4.1.  

   

 Dank staatlicher Umwelt  und inklusive 3 Jahren Garantie.246
  

(BILD, 28. 3. 2009, s. 13.) 
 Besser kann man Raum nicht nutzen.247

 (MP, 5. 3. 2009, s. 22.)  

 Preisvorteil sichern. Der Fiat Scudo bringt einfach alles unter und bis zu 9 Personen 
bequem ans Ziel. Dank seinen Pkw-
optimalen Fahrkomfort.248

 (BILD, 18. 5. 2009, s. 17.)  

 Mit Sicherheit umweltbewusst: die Volvo Drive Modelle. Mit den Volvo DRIVe 
Modellen fahren Sie umweltbewusst, ohne auf Leistung, Sicherheit oder dynamisches 

 249
(BILD, 20. 2. 2009, s. 9.)   

 sparen 

schonen Sie nicht nur die Umwelt, sondern auch Ihr Portemonnaie.250
  

(BILD, 26. 2. 2009, s. 17.) 
 BMW verdoppel . Sichern Sie sich bis zum 30. 4. 2009 den BMW 

sparen   
2.500,- 251

 (BILD, 26. 2. 2009, s. 3.) 

 2. Und Si mehr im Geldbeutel. 
Inno 252

 (BILD, 11. 5. 2009, s. 16.)   
 Sensation.

253 

(BILD, 6. 2. 2009, s. 13.)  
   

- gewinnen

- gewinnen.254
 (BILD, 23. 4. 2009, s. 3.) 

 Vorteile beim Audi Kauf.255
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 12.) 

 Die Renault Umwelt  256
 (BILD, 25. 3. 2009, s. 9.)  

 Doppelter Vorteil. Edition Plus mit Umwelt .257
 (BILD, 25. 3. 2009, s. 6.) 

  wie nie!258
 (MP, 23. 1. 2009, s. 8.) 

                                                 
246   
247  
248 

 
249

 S  modely Volvo Drive. S  

 
250

 

 
251

 
252

  2. A Vy z  

 
253  
254

  

   
255

   
256

    
257

    
258
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 garantie, 3 Jahre Garantie bis 100.000km, 3 Jahre KFZ-steuerfrei. 
Umwelt  2.500,- 259

 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 Umweltfreundlich fahren  Geld sparen ie gleich zweimal sparen: 
schonen Sie nicht nur die Umwelt, sondern auch Ihr Portemonnaie. Weniger 

ist mehr, weniger ist besser, weniger ist genial.260
 (BILD, 5. 3. 2009, s. 19.) 

 -BYE-BYE-BONUS. sparen Sie richtig Geld.261
  

(BILD, 6. 2. 2009, s. 16.)  

 Heute ist Ihr 262
  

(MP, 13. 2. 2009, s. 9.) 

 Ab 12.900,- Euro inklusive staatlicher Umwelt  Genauso viel Sicherheit 
bietet Ihnen die garantie, 
allen Wartungen und 4 Jahren Garantie.

263
 (MP, 6. 2. 2009, s. 25.) 

 Mit Renault fahren Familien so  wie nie!264
 (BILD, 15, 4. 2009, s. 11.) 

 -  vom Staat sichern!
265

 (MP, 20. 2. 2009, s. 12.) 

 sichern Sie sich 
 - vom Staat.266

 (MP, 12. 3. 2009, s. 7.) 
 Garantiert 2. !267

 (MP, 12. 3. 2009, s. 19.) 

 Deswegen setzen wir auf die staatliche Umwelt  - noch einen drauf 

finanzieren.268
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 Jede Fahrt ein Erlebnis.269
 (MP, 28. 4. 2009, s. 9.) 

 

 

7.4.4.2.  

 

  

v k  

 Neu! Sofort 3 Monate kostenlos mobil surfen! Vorteile: Vodafone-  und  
Service.270

 (MP, 25. 3. 2009, s. VIII.) 
 Bis zu 203,- sparen Vorteilen sichern und alte 

Rufnummer behalten. Exklusiv bei T-Mobile.271
  

(MP, 30. 1. 2009, s. 9. a BILD, 30. 1. 2009, s. 15.) 

 Jetzt die ersten 3 Monate kostenlos!272 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 

                                                 
259

 

-  
260

 it ekologicky   S 

  
261

  SBOHEM BONUS .  
262

  
263

 - 

  .  
264

     
265

  2.500,-    
266

   

2.500,-  
267

 -  
268

   to, 
 

269
  

270
    

271
 - - 

-M  
272

  



97 

 

 Erleben Sie die ganze Power des Internets auch unterwegs. Bei Buchung bis zum  
28. 02. 2009 sparen  Bereitstellungspreis.273

  

(BILD, 6. 2. 2009, s. 17. a MP, 6. 2. 2009, s. 15.) 

 Neu: das Surf-Sofort-Paket.274
 (MP, 11. 5. 2009, s. 13.)  

 

 

7.4.4.3.  

adech.  

  t schnell 

Mundraum!275
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 

  den Schmerz und die Erreger.276
 (BILD, 20. 2. 2009, s. 1.) 

 Ausgezeichnet  Gesundheit. Weil Abnehmung zur Erhaltung der Gesundheit 

leichter! Formoline L112  einfach, , 
wirksam!277

 (BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

7.4.4.4.  

V 

v   

 Aktion. Lidl lohnt sich.278
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 11.) 

  Preis ganz unten.279
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 7.) 

 

 
 

  

S  
(celkem 

) 

 

 

 
(

 

 

8) 

20 31 22 34 

 

z 

 

 

                                                 
273

 

 
274

 -Sofort-  
275

 Forte    
276

  
277

   

Formoline L112   
278

   
279
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, podpora, jistota, spolehlivost, garance, spokojenost, 

kvalita, komfort, luxus. A v nepos

typu zdarma, akce, , bonus, , , sleva, ,  aj. Tyto 

pojmy jsou v 

podobou z  

  

 

 

 

7.5. KONTRAST 

 

7.5.1. Kontrast v  tisk 

 

 

7.5.1.1.  

n

 

 Maxi mini cena. (LN, 15. 4. 2009, s. 17.)  

   je 

, a    

(LN   

 

 

7.5.1.2.  

 reklamami. 

   

 Proto  
 . (LN, 25. 5. 2009, s. 5.) 
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   (LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 
 Proto   

(LN, 8. 4. 2009, s. 7.) 
   (LN, 18. 5. 2009, s. 17.) 
    EU 

 . 
  

 (LN, 15. 4. 2009, s. 7.)  

 

 

7.5.1.3.  

K dispozici je osm  

z nich. 

 Vy my komunikaci. T-Mobile. (LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 
   (LN, 3. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.5.2. Kontrast v  tisk 

 

 

7.5.2.1.   

Po   

 We support. You succeed.280 (SZ, 19. 3. 2009, s. 33.)  

 Wie komme ich leichter durch schwere Zeiten?281
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.)  

 

 

7.5.2.2.  

  z nich 

 

 Erleben Sie unsere junge Flotte, einen weltweit hervorragenden Service, Komfort und 
Sie mit uns .282

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
280

  
281

  
282
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7.5.2.3. automobily  

  .  

 BMW EfficientDynamics. Weniger Verbrauch. Mehr Fahrfreude.283
  

(SZ, 14. 2. 2009, s. 5.)  
 Wir bringen die Kultur zu Ihnen.284 (SZ, 21. 4. 2009, s. V2/4.)  

 Sie wir auch in Zukunft konsequent den automobilen 
Fortschritt antreiben.285 (SZ, 30. 1. 2009, s. 7.) 

 

 

7.5.3. Kontrast v  tisk 

 

 

7.5.3.1. R y 

  

   000 cen s Vy   . 

(AHA, 1. 4. 2009, s. 5.) 
 Neslevujte my! (AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.5.3.2.  

  

 

  s  vozu za 
Pokud se rozhodnete pro platbu v hotovosti,  pro  

 
10  (BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.)  

  s  

jako jeden 
v Subaru. , co chcete. (BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.)  

   
 v   

(BLESK, 21. 4. 2009, s. 6.) 

 

 

 

 

                                                 
283

   
284

   
285
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7.5.3.3.  

 

   novou O2 kartou   
(BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.)  

  pro     Vodafone 

extra   ani k  
(AHA, 1. 4. 2009, s. 3.) 

  je za 
 budeme 

(BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.) 

 

 

7.5.3.4.  

V Forma 

kontrastu se objevila v .  

  5 let. Slavte s . (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.)  

 

 

7.5.3.5.   

  

  

 V GE Money Bank   
 

(BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 

 

 

7.5.4. Kontrast v  tisk 

 

 

7.5.4.1.  

  

 Mit 2.500,-  vom Staat beim Tausch Alt gegen Neu.286
 (BILD, 30. 1. 2009, s. 9.) 

 Feiern Sie mit uns 
287

 (MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 
 Weniger ist mehr, weniger ist besser, weniger ist genial.288

 (BILD, 26. 2. 2009, s. 17.) 

 Kommen Sie vorbei, wir beraten Sie uns Sie um die komplette 
289 (BILD, 25. 3. 2009, s. 6.)  

                                                 
286

 -  
287

   
288  
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 wir es Ihnen 
aufen oder zu finanzieren.290

 (BILD, 5. 5. 2009, s. 11.) 

 Details hierzu erfahren Sie bei uns.291
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 3.)  

 Der neue Toyota ist gleichzeitig eine  Sensation.292  
(BILD, 6. 2. 2009, s. 13.) 

 Deswegen setzen wir auf die staatlic - noch einen drauf 
und machen es Ihnen 

finanzieren.293
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 

 

7.5.4.2.  

 

 

 ganz oben  Preis ganz unten.294
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 7.) 

 Wir Ihnen Frohe Ostern!295
 (BILD, 8. 4. 2009, s. 7.)  

 

 

  
 

(celkem reklam
) 

 

 

 

 

 

) 

9 10 6 10 

    

 

Kontrast nalezneme jak v tak i v textech  

V  - , -

my-vy s 

maxi-mini.
296

 

  i 

 . Kontrast 

eklama na automobil 

297
    

 

                                                                                                                                               
289

    
290

  

  
291

   
292

   
293

 To   2.500,- 

 
294

    
295

  
296

 Srovnej, s. 97. 
297

 Srovnej, s. 97. 
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7.6.  

 

7.6.1.  

rek   

 

7.6.1.1.  

  Pouze 

v t s recipientem.  

 

 . (LN, 12. 3. 2009, s. 9.) 

 Zvolit    prodejce Ford, www.ford.cz nebo volejte 

800 555 109. (LN, 12. 3. 2009, s. 13.)  
 Jestli chcete   

  

zdarma a slevu 30  

  Objednejte 
m (LN, 3. 1. 2009, s. 9.)   

   

  
cenu!  a  na nejbl  

(LN   
   

  Nechte se 

 
(LN     

    se 

e na www.ford.cz nebo volejte na bezplatnou 

infolinku 800 555 109. (LN, 11. 5. 2009, s. 6.) 
    

uzitkovevozy.volkswagen.cz anebo se rovnou zastavte  

(LN, 25. 3. 2009, s. 5.)   
 Ford Mondeo v   

(LN, 25. 4. 2009, s. 9.)  
   

Ford, www.ford.cz nebo volejte 800 555 109. (LN, 14. 1. 2009, s. 15.)  

 

 

7.6.1.2.  

  

 

 S  EU  p
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. 

  
 

 (LN, 15. 4. 2009, s. 7.) 

 . Jsem   (LN, 28. 4. 2009, s. 7.)  
 Proto  

Rychle a bez obav si tak   000,- za 1 222,-  
  

 (LN, 8. 4. 2009, s. 7.)  
 se    

   (LN, 18. 5. 2009, s. 17.) 

 Proto   
Allianz  . (LN, 25. 5. 2009, s. 5.) 

  
Vyberte si 

 (LN, 11. 5. 2009, s. 27.) 

 . Jsem  Program DUO. (LN, 1. 4. 2009, s. 3.) 
 Zrekonstruujte si (LN, 18. 5. 2009, s. 9.) 

 ! Ne ona  
kdykoliv v y se co 

  

Vy   finance tak, jak 
jen za to, co si sami vyberete budete 

 a ne ona !  
(LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 

 

 

7.6.1.3.  

K dispozici je osm . V  

  

 Nenechte si Rozhodn  si 

rok O2 Internet ADSL za . 
Volejte 800 02 02 02. (LN, 25. 3. 2009, s. 7.)  

    (LN, 14. 1. 2009, s. 21.)  

 V   T-  vedle 
arma.  Aktivujte na 

603 603 -Mobile nebo na www.t-mobile.cz.  
(LN, 5. 5. 2009, s. 9.)   

 S novou O2 kartou   

vyberte si  (LN, 1. 4. 2009, s. 9.)   

  do 5. dubna a  2 

. Volejte 800 02 02 02.  
(LN, 25. 3. 2009, s. V.)  

  s   

prodejen, kde  s i najdete na 
www.t-mobile.cz  603 603. (LN, 6. 2. 2009, s. 5.) 
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budete 

.  
www.t-mobile.cz/notebook.    
(LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 

  na lopatky.   
prodejen, kde  s najdete na  
www.t-mobile.cz nebo   603 603. (LN, 3. 1. 2009, s. 5.)         

 

 

7.6.1.4.  

K 

z  

  . Somatoline Cosmetic  

, . 
K  (LN, 20. 2. 2009, s. 5.) 

 

 

7.6.1.5.  

k stravy a 

  

 Nechte Promluvte si s 

Silgard.   
(LN, 21. 4. 2009, s. 21.)   

 

 

7.6.2.  

  

7.6.2.1.   

  nich. 

 Ihnen Ihr 
Ihr Cash Management, der Steuerung 

Ihrer -, Zins- und Rohstoffrisiken sowie die Optimierung Ihres Working 
Capital,   auch in angespannten 

Zeiten entspannt bleiben.298 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

                                                 
298
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 Ihrer Seite fahren Sie bei kurvenreichen 
 vollen oder teilweisen 

299
 (SZ, 5. 3. 2009, s. 27.)   

 You succed. Setzen Sie auf Sicherheit  setzen Sie auf die GEFA. Erhalten Sie Ihr 
Potenzial mit der beruhigenden Sicherheit eines starken Partners. Mit unserer soliden 

Kapi
Ihren 

Ihnen und der aktuellen Wirtschaftslage passt. GEFA  Ihr 

cherheit und Erfolg.300 (SZ, 19. 3. 2009, s. 33.) 

 Ihren Erfolg gleich dreifach sichern.301
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 34.) 

 Individuelle Angebote optimal auf Ihre 
Informationen finden Sie in jeder HVB Filiale oder www.hvb.de.302  

(SZ, 1. 4. 2009, s. 19.) 
 Sie suchen  Mehr 

Informationen erhalten Sie bei Ihrer 
303 (SZ, 19. 3. 2009, s. 31.) 

 

  

7.6.2.2.  

edky propaguje skupina s 

  

 Zahlen Sie nur, was Sie auch bekommen

Sie ein, aber Sie bezahlen nur, was Sie auch in Anspruch 

nehmen Sie jetzt ganze einfach ausprobieren .304
  

(SZ, 5. 3. 2009, s. 6.) 
 Mit den eFly Services mobil buchen, einchecken und Ihren Sitzplatz direkt auf dem 

.
305

 (SZ, 26. 2. 2009, s. 5.) 
 Lie  bietet Chancen. Steigen Sie um. Im angenehmen 

 finden Sie alle Voraussetzungen. Ihrem Business in 
aller Ruhe nachzugehen. Profitieren Sie 
Reiseverbindungen und buchen Sie Ihr Ticket bequem bis kurz vor der Abfahrt.306  

(SZ, 8. 4. 2009, s. 21.)  
 Stellen Sie sich einmal vor Sie brauchen keinen Jet rund um die Uhr  aber 

wenn Sie ihn brauchen  Fliegen, so viel 
oder so wenig, wie Sie wollen .307 (SZ, 1. 4. 2009, s. 6.)   
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300
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302
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na   Profitujte z 
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 Airberlin feiert, feiern Sie mit. 308  
(SZ, 12. 3. 2009.) 

 sind Sie jetzt noch noch privilegierter als je zuvor. Erleben Sie 
Fliegen Sie ber die bezaubernde Metropole Istanbul 

geniessen Sie 309
 

(SZ, 8. 4. 2009, s. 17.) 
 finden Sie alle Voraussetzungen,  

Ihrem Business in aller Ruhe nachzugehen. Profitieren Sie 
Reiseverbindungen und buchen Sie Ihr Ticket bequem bis kurz vor der Abfahrt.310  

(SZ, 14. 1. 2009, s. 17.) 

 

 

7.6.2.3.  

 

V   

 Erleben Sie den Sommer so intensiv wie noch nie im neuen Audi A5 Cabriolet. 
Erfahren Sie es jetzt hautnah bei Ihrem Audi Partner.311

 (SZ, 25. 5. 2009, s. 9.) 

 Erleben Sie die effizienteste E-Klasse aller Zeiten. Ihrem 

Mercedes-Benz Partner. Willkommen zu Hause!312
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 20.) 

 Erfahren Sie sportlichen Luxus in Bestform. Erleben Sie  

jetzt bei einer Probefahrt.313 (SZ, 8. 4. 2009, s. 20.) 
 Erleben Sie exklusive Fahrdynamik mit dem Range Rover Sport HSE. 

-Angeboten von Land Rover erhalten Sie bei 
Ihrem Land Rover Partner oder unter www.landrover.de.314 (SZ, 8. 4. 2009, s. 9.) 

 Wir bringen die Kultur zu Ihnen Ihnen beides.315
  

(SZ, 21. 4. 2009, s. V2/4.)  
  sicher sein, dass wir auch in Zukunft konsequent den automobilen 

Fortschritt antreiben.316 (SZ, 30. 1. 2009, s. 7.)  

 

 

7.6.2.4.  

  

 nich.  

 Was war das? Hast du das auch ?317
 (SZ, 12. 3. 2009, s. 7.) 

                                                 
308  
309
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 Profitujte z ho 

 si svo  
311

  

 
312

 - des-  
313

 t     
314

    

  
315

   
316

   
317  



108 

 

 Light as your time can be. Rechnen Sie nach. Entdecken Sie das neue Acer Apire 
Timeline im Handel in Ihrer finden 

Sie im Internet unter: acer.de.318
 (SZ, 8. 4. 2009, s. 5) 

 

 

7.6.2.5.  

Tato skupina je zastoupen   

 

 Nutzen Sie die ganze Welt des Internets mit Heimvorteil.319
 (SZ, 8. 4. 2009, s. 23.) 

 

 

7.6.3.  

  

 

7.6.3.1. R  

  nich 

 

   (BLESK, 13. 2. 2009, s. 3.) 
 Neslevujte   (AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 

  000 cen s Vy . S 
(AHA, 1. 4. 2009, s. 5.) 

 N  (BLESK, 15. 4. 2009, s. 13.) 

   Hyper Albert  
(BLESK, 20. 2. 2009, s. 9.) 

 

 

7.6.3.2.  

 osmi textech.   

   k Days. (BLESK, 12. 3. 2009, s. 11.)  

     
(BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.)  

 Vydejte se Otestujte 
 testech 

EuroNCAP  s  

 nou bluetooth handsfree sadu v 
 (BLESK, 25. 5. 2009, s. 5.)   

 
na vozovce?  pokud si vyberete  
dva sys   

                                                 
318

  

 
319
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 jenom 
v Subaru. chcete. (BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.) 

   cenovou p  
se rozhodnete pro platbu v 

pro   

cenu 10   
(BLESK, 15. 4. 2009, s. 19.)  

   
  

 v s 
. (BLESK, 21. 4. 2009, s. 6.) 

  

 (BLESK, 11. 5. 2009, s. 19.) 

 Jestli chcete   

  
zdarma a slevu 30 
od ob  

 Objednejte si 
(BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.) 

 

 

7.6.3.3. Reklamy p  

 nich.   

   

 limit a my   

k Vodafonu a    
(BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.)  

   Vodafone Internet v 

 v 10 
(BLESK, 5. 5. 2009, s. 13.)  

   si 
 

budete 

.  nejbli  

www.t-mobil.cz/notebook.    

(BLESK, 1. 4. 2009, s. 3.)  

 S novou O2 kartou   
vyberte si  (BLESK, 8. 4. 2009, s. 8.)  

   mini notebookem a internetem.  s 

 -maily nebo videa, 
kdekoli chcete. www.t-mobile.cz/eShop. 

(BLESK, 1. 4. 2009, s. 3.)  
 V  S T-  vedle 

 

(BLESK, 5. 5. 2009, s. 9.)  

    

  e  
k . (AHA, 1. 4. 2009, s. 3.)  
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  k Vodafonu a do 31. 5. 2009 k 
2 roky zdarma. S  budete 

v (BLESK, 11. 5. 2009, s. 7.) 

   internet v mo  

(AHA, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 

 

7.6.3.4.  

V  

Ve  

 Nabijte     
(BLESK, 13. 2. 2009, s. 17.) 

 ArginMax    v  

(AHA, 19. 2. 2009, s. 3.) 

 Slavte s  

Pro   (AHA, 20. 2. 2009, s. 3.)  

 

 

7.6.3.5.   

 

 

   

  tomu 

  n  
(BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.) 

 V 

  000,- za 1 222,-  

 (BLESK, 8. 4. 2009, s. 16.) 
 Volejte 800 300 

  nebudete 

 (BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.) 
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7.6.4.  

  

 

7.6.4.1.   

Ve  

 Entscheiden Sie sich sichern Sie sich 

 - vom Staat.320
 (MP, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 2. Und Sie sich eldbeutel. 

Sie und die Umwelt.321 (BILD, 11. 5. 2009, s. 16.) 
 Zusammen mit Hit Radio RTL und den KIA Handlern in Sachsen  eine  

1   Details hierzu erfahren Sie bei uns.322
  

(BILD, 28. 4. 2009, s. 3.) 
 Am besten gehen Sie Fahren Sie jetzt mit Vorsprung durch 

Technik voraus und profitieren Sie gleich doppelt. Beim Kauf eines Audi Neuwagens 
erhalten 

Sie jetzt noch  

Lassen Sie sich die vorteilhaften Audi 
Konditionen nicht entgehen und  einzigartiges Desing, zukunftsweisende 

Effizienz und sportliche Dynamik. Ihr Audi Partner berechnet Ihnen gerne Ihre 
individuellen Vorteile.323 (BILD, 28. 4. 2009, s. 12.) 

 Ihnen 
onen zum 

KonjunkTourpaket 2 finden Sie auf www.citroen.de.324
 (BILD, 5. 5. 2009, s. 11.) 

 - noch einen drauf 
und machen es Ihnen 

finanzieren.325
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 Denn als Gewerbetreibender bekommen Sie 

Ihrem teilnehmenden Renault Partner.326
  

(BILD, 25. 3. 2009, s. 9.) 

 Aktionswochenende ab Samstag bei Ihrem Renault Partner. Informationen zur 
finden Sie unter www.renault.de.327

 (MP, 23. 1. 2009, s. 8.) 

                                                 
320

  

 
321

  2. A Vy z . 

 
322

  

  
323

   

 

  
324

  

  
325

 

 
326
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 Der neue Kia Soul. Jetzt in Ihrem Autohaus Braune. Freuen Sie sich auf ein Auto mit 
un

328
 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 Mit Fiat  schonen Sie nicht nur die 
Umwelt, sondern auch Ihr Portemonnaie.329

 (BILD, 26. 2. 2009, s. 17.) 

 Feiern Sie mit uns am 24. 
Jahres! Freuen Sie sich 

Ihre Familie, Ihre  Kommen Sie vorbei. Wir 
freuen uns auf Ihren Besuch!330

 (MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 

 Bleiben Sie  Mit 2.500,- 331
  

(BILD, 30. 1. 2009, s. 9.) 
 Und auch sparen Sie richtig 

Geld.332
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 16.)  

 Heute ist Ihr 
333

 (MP, 13. 2. 2009, s. 9.) 

 Modernste Benzin- und Common- Rail-Diesel-Motoren werden Sie begeistern.334  
(MP, 28. 4. 2009, s. 9.) 

  Sie unter: www.chevrolet.de. Sie 

zahlen -.335
  

(BILD, 28. 3. 2009, s. 13.) 

 Jetzt umsteigen: Sichern Sie sich 
Finanzierungsraten und sparen Sie -  (Die 

Sie). Nutzen Sie das exklusive 

sichern Sie sich ein klares Plus an Fahrfreude und ein 
Fahrzeug, mit dem Sie dank modernster BMW EfficientDynamics Innovationen Kosten 

und Verbrauch senken. Wir bezuschussen Ihren Kauf mit weiteren 2.500,- 336  
(BILD, 26. 2. 2009, s. 3.) 

 Entdecke Erleben Sie das erfolgreiche Opel 

Flaggschiff in seiner sportlichen Kombi-Variante hautnah  bei Ihrem Opel Partner.337
 

(BILD, 12. 3. 2009, s. 20.) 

 Dank seinen Pkw-Fahreigenschaften bietet er Ihnen 
Fahrkomfort.338

 (BILD, 18. 5. 2009, s. 17.) 
 Entdecken Sie den neuen SEAT Exeo.339

 (MP, 28. 4. 2009, s. 9.) 

                                                                                                                                               
327
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330
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 . S 2.500,- [automobilu]  
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 -Rail-  
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 Sichern Sie sich jetzt einen Toyota AYGO, Yaris, Auris oder Corolla Verso mit 
340

 (MP, 12. 3. 2009, s. 19.) 

 Jetzt bei Ihrem Dacia Partner.341
 (BILD, 18. 5. 2009, s. 2.) 

 Ihrer www.lancia.de.342 
(BILD, 15. 4. 2004, s. 15.) 

 Und mit dem Ford Konjunktur-P Sie raus!343
  

(MP, 20. 2. 2009, s. 11.) 

 Genauso viel Sicherheit bietet Ihnen die relax* Erleben Sie den 
Ihrem Renault Partner.344

 (MP, 6. 2. 2009, s. 25.) 

 Sichern Sie sich nicht nur 2.500,- Kommen Sie vorbei, wir 
beraten Sie Sie um die komplette Abwicklung zum Erhalt 

345
 (BILD, 25. 3. 2009, s. 6.) 

 finden Sie unter www.renault.de.346 
(BILD, 15. 4. 2009, s. 11.) 

 Mit dem Ford Konjunktur- Sie raus.347
  

(MP, 6. 2. 2009, s. 13.) 
 Mit den Volvo DRIVe Modellen fahren Sie umweltbewusst, ohne auf Leistung, 

en.348
 (BILD, 20. 2. 2009, s. 9.) 

 Entdecken Sie den Yaris und die Summe seiner cleveren Ideen bei einer Probefahrt.349 

(BILD, 20. 2. 2009, s. 9.) 
 bietet Ihnen 350 

(MP, 5. 3. 2009, s. 22.) 

 Lernen Sie kennen und erleben Sie  
am 14. 02. 2009, ab 9.00Uhr live bei uns.351

 (BILD, 13. 2. 2009, s. 12.) 

 Wir verstehen Ihr Sie 

brauchen.352
 (BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 

 

7.6.4.2.  

 

  dech.    

 Erleben Sie die ganze Power des Internets auch unterwegs.  Bei Buchung bis  
zum 28. 02. 2009 sparen Sie 353

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 17.)  
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 Jetzt in Ihrem Telekom Shop! Alle Angebote und weitere Vorteile finden Sie auch unter 
www.telekom.de oder unter freecall 0800 330 3000.354

 (MP, 23. 1. 2009, s. 9.) 

 Jetzt Ihren  
Jetzt in Ihrem Telekom Shop!355

 (MP, 30. 1. 2009, s. 9. a BILD, 30. 1. 2009, s. 15.) 
 Erleben Sie die ganze Power des Internets auch unterwegs.  Bei Buchung bis  

zum 28. 02. 2009 sparen Sie 356
 (MP, 6. 2. 2009, s. 15.) 

 Jetzt in Ihrem Telekom Shop!357
 (BILD, 13. 2. 2009, s. 17.) 

 

 

7.6.4.3.  

Tento d  

 

 Rezeptfrei in Ihrer Apotheke!358
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 

 Mit dem neuen alli 

Fragen Sie Ihren Apotheker.359
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 1.) 

 Nehmen Sie formaline L112 als kleine clevere Vorspeise und sparen Sie so viele 
360

 (BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

7.6.4.4.  

uze v jednom 

 

 W  Ihnen Frohe Ostern! Ihr Lidl-Team.
361

 (BILD, 8. 4. 2009, s. 7.)  
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problemat   obou 

 

m  

V  

s Vodafone
362

 

se   

v  

 

v 

neoslovuje.
363

 V  

Opel.
364

   

 

 

   

 

 

7.7. GRADACE   

 

7.7.1. Gradace   v 

  

 

7.7.1.1.  

v osmi z nich.  

  www.ford.cz nebo volejte 800 555 109.  
(LN, 28. 4. 2009, s. 9.)  

 Pro 
 (LN, 25. 3. 2009, s. 5.)  

                                                 
362

 Srovnej, s. 110. 
363

 Srovnej, s. 108. 
364

 Srovnej, s. 112. 
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 +  pozice za volantem pro  
   

(LN, 12. 3. 2009, s. 13.) 

  4
4

  velmi 
ceny. (LN, 12. 3. 2009, s. 9.) 

 Jestli chcete co  jde, 
 . (LN, 3. 1. 2009, s. 9.) 

 ceny. (LN, 14. 1.2009, s. 15.) 
 ho 

. Pro 

 
(LN, 25. 3. 2009, s. 5.) 

 (LN, 28. 4. 2009, s. 9.) 

 

 

7.7.1.2.  

Pouze v  

 Vyrostu rychleji  (LN, 28. 4. 2009, s. 7.) 

  

se co   
 207 207.  

(LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 

 recepty na bruselsk
(LN, 15. 4. 2009, s. 7.) 

 

 

7.7.1.3.  

 

 ceny te -mobile.cz/eShop. (LN, 3. 1. 2009, s. 5.) 

  2. (LN, 25. 3. 2009, s. 7.) 

  -mobile.cz/notebook.  

(LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 
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7.7.2. Gradace   

v   

 

7.7.2.1.   

 ch 

 

 Mehr .365
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 31.) 

 Mehr als 
 mehr 

Sicherheit und Erfolg.366
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 33.)  

 Wir werden das bleiben, was der Mittelstand am dringendsten braucht: ein 

Finanzmanagement.367
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 27.) 

 Sabine Badtke empfiehlt die Immobilienfinanzierung mit der HVB zu besten 

beste Konditionen.368
  

(SZ, 1. 4. 2009, s. 19.) 
 er an Ihrer Seite fahren Sie bei kurvenreichen 

besser.369
 (SZ, 5. 3. 2009, s. 27.) 

 Chancen, Risiken und mehr 370
  

(SZ, 5. 3. 2009, s. 28.) 
 Wie komme ich leichter durch schwere Zeiten?371

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

 So sind wir mit weitem Abstand zum wichtigsten 

Unternehmen in Deutschland geworden.372
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

 Wer schneller  

Marktchancen schneller  Das hat uns zu einer der expansivsten 

Versicherungsgruppen gemacht.373
 (SZ, 28. 4. 2009, s. 21.) 

 

 

7.7.2.2.  

 propaguje skupina s 

 

 mehr als 
374

 (SZ, 8. 4. 2009, s. 17.) 

                                                 
365

 r  
366

 

  
367

 

  
368

  

 
369

  
370

  
371

  
372 n   
373

 

   
374
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 NetJets setzt rund um den Globus mehr als 375  
(SZ, 5. 3. 2009, s. 6.)  

 Sicherheit besitzt bei NetJets  376
 (SZ, 19. 3. 2009, s. 6.) 

 Stellen Sie sich vor, mehrere Unternehmen auf der ganzen Welt werden sich darauf 
kostenintensivsten 377 

(SZ, 1. 4. 2009, s. 6.) 
 Um das Wichtigste flexibler

Mehr better way to fly.378
  

(SZ, 26. 2. 2009, s. 5.) 

 

 

7.7.2.3.  

V   

 mehr als Frau Schulze aus dem 1. Stock.379
 (SZ, 5. 5. 2009, s. 19.) 

 Siege sind unser kster Antrieb.380
 (SZ, 30. 1. 2009, s. 7.) 

 Erleben Sie die effizienteste E-Klasse aller Zeiten.
381

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 20.) 
 Intensiver. Das neue Audi A5 Cabriolet.382

 (SZ, 25. 3. 2009, s. 9.) 

 Erfahren Sie sportlichen Luxus in Bestform.383
 (SZ, 8. 4. 2009, s. 20.) 

 Mehr Informationen zu den  Freedom-Angeboten von Land Rover erhalten 

Sie bei Ihrem Land Rover Partner oder unter www.landrover.de.384
  

(SZ, 8. 4. 2009, s. 9.) 

 

 

7.7.2.4.  

i po . V obou 

textech se s   

  Stimmung aus dem Internet  -Neukunden jetzt besonders 

Mehr Infos: www.t-home.de, kostenlos unter 0800 33 03000, im Telekom Shop 
oder im Fachhandel.385

 (SZ, 14. 1. 2009, s. 19.) 

 Mehr Infos: www.t-home.de, kostenlos unter 0800 33 03000, im Telekom Shop oder im 
Fachhandel.386

 (SZ, 8. 1. 2009, s. 2.) 
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7.7.2.5.  

ou zastou

 z nich.   

 Mehr Informationen unter www. philips.de/weil.387
 (SZ, 25. 5. 2009, s. 23.) 

 Das Aspire Timeline wiegt nur zwei Kilo und hat dank intelligenter 

Energiespartechnologie eine Akkulaufzeit von mehr als 8 Stunden.388
  

(SZ, 8. 4. 2009, s. 5.) 

 Damit Kinder mehr  und mehr verstehen.389
 (SZ, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 

 

7.7.3. Gradace   v 

  

 

7.7.3.1. R  

Ta   z nich se 

 

  300 prodejen v  (BLESK, 18. 5. 2009, s. 11.) 

  300 x v  
(BLESK, 15. 4. 2009, s. 13.) 

   10   

(AHA, 1. 4. 2009, s. 5.) 
 2+1 ZDARMA pro   (BLESK, 13. 2. 2009, s. 3.)  

 Dlouhodob . (BLESK, 25. 5. 2009, s. 7.) 
  cena za ovoce a zeleninu. (BLESK, 23. 1. 2009, s. 3.) 

 

 

7.7.3.2.  

 

    
(BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 Jestli chcete co   p jde, 
  (BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.)  

 V  -line 800 600 000 

nebo na www. skoda-auto.cz. (BLESK, 5. 4. 2009, s. 19.)  

 Suzuki SX4,  zahran   v   

(BLESK, 21. 4. 2009, s. 6.) 

 

                                                 
387

   
388

 

 
389
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7.7.3.3. Reklamy pr  

 nich obsahuje formu gradace.   

 na www.vodafone.cz/firma nebo na 800 77 77 97. (BLESK, 11. 5. 2009, s. 7.) 
 Se slu . 

  na www.vodafone.cz/firma nebo na 800 77 77 97.  
(BLESK, 19. 3. 2009, s. 13.) 

   777 777 nebo na www.internetdomobilu.cz.  
(BLESK, 5. 5. 2009, s. 13.) 

  777 777 nebo na www.internetdomobilu.cz.  

(AHA, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 na 800 77 77 02 nebo na www.vodafone.cz/firma. (BLESK, 15. 4. 2009, s. 9.) 

  -mobile.cz/eShop.  
(BLESK, 1. 4. 2009, s. 3.) 

  na 800 777 777 nebo na ww.vodafone.cz/extra. (AHA, 1. 4. 2009, s. 3.) 

 

 

7.7.3.4.  

 

 

 Novinka ArginMax Forte s j 390
 

Forte Complex TM  

   

   

  

   (AHA, 19. 3. 2009, s. 3.)
 

 

 

7.7.3.5.  

 

 

   banka. (BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.) 

   (BLESK, 28. 4. 2009, s. 3.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
390
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7.7.4. Gradace  

v   

 

7.7.4.1.  

, a to 

 

 weniger CO2 mehr 

sauberer und sparsamer machen. 
BlueMotion Technology umweltfreundlicher ist als die meisten Kleinwagen Mehr 

Informationen: www.bluemotion-technologies.de.
391

 (BILD, 11. 5. 2009, s. 16.)  

 Mit dem Ford Konjunktur-Programm springt jetzt mehr .
392

  

(MP, 6. 2. 2009, s. 13.) 

 leichter.
393

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 Am besten 394
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 12.) 

 Das sicherste Auto der Welt.395
 (MP, 6. 2. 2009, s. 25.) 

 Jetzt ist einsteigen noch leichter.396
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 16.) 

 Moderste Benzin- und Common- Rail-Diesel-Motoren werden Sie begeistern.397
  

(MP, 28. 4. 2009, s. 9.) 

 Weniger ist mehr, weniger ist besser, weniger ist genial.398
 (BILD, 5. 3. 2009, s. 19.) 

 Renault Nutzfahrzeuge jetzt bis zu 7.000 Euro . Gross, umweltfreundlich und 
jetzt noch .399

 (BILD, 25. 3. 2009, s. 9.) 

 Mit seinen 4 Sitzen auf weniger der kleinste Viersitzer der 
Welt.400

 (BILD, 6. 2. 2009, s. 13.) 

 vielem mehr Mehr 

finden Sie unter: www.chevrolet.de.401
 (BILD, 28. 3. 2009, s. 13.) 

 iQ  kleinster Viersitzer der Welt.402
 (MP, 23. 1. 2009, s. 25.) 

 

 

7.7.4.2.  

 

gradace.  

 Tausende Apps und mehr jeden Tag.403
 (MP, 30. 1. 2009, s. 9.) 

                                                 
391

   2. A vy z  

 na www.bluemotion-   
392
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7.7.4.3.  

  

 Weil Abnehmen zur Erhaltung der Gesundheit immer wichtiger wird.404
  

(BILD, 21. 4. 2009, s. 1.) 
 50% mehr mehr abnehmen als 

405
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 1.) 

 Der beste Riecher der Saison.406
 (BILD, 28. 4. 2009, s. 1.) 

 

 

7.7.4.4. Reklamy pro  

 jednom z nich 

 

 Zum Probierpreis 20% billiger!407
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 11.) 

 

 

 isk 

 

)  

 

 

 

 

14 20 25 17 

 

t  

 

  .  

 komparativu, tak 

 superlativu. 
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7.8. PERSONIFIKACE 

 

7.8.1. Personifikace v  tisk 

 

 

7.8.1.1.  

pouze jeden z  

 Volkswagen to  s   (LN, 25. 3. 2009, s. 5.) 

 

 

7.8.1.2.  

 

 . (LN, 1. 4. 2009, s. IV.) 

 . (LN, 1. 4. 2009, s. 3.) 
 . . (LN, 28. 4. 2009, s. 7.) 

 

 

7.8.2. Personifikace v  

 

 

7.8.2.1.   

  

 Deutschland baut auf den Mittelstand. Der Mittelstand baut auf uns.408
  

(SZ, 19. 3. 2009, s. 30.)  

 

 

7.8.2.2.  

  

  

 ie Krise bietet Chancen.409 (SZ, 8. 4. 2009, s. 21.) 

                                                 
408

  
409
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 NetJets setzt 
nur, was Sie auch in Anspruch nehmen.410

 (SZ, 5. 3. 2009, s. 6.) 

 bietet NetJets ein weltweites Netzwerk gemeinsam genutzter Flugzeuge.411  
(SZ, 1. 4. 2009, s. 6.) 

 Die Bahn macht mobil.412
 (SZ, 14. 1. 2009, s. 17.) 

 Airberlin feiert.413 (SZ, 12. 3. 2009, s. 2.) 

 

 

7.8.2.3.  

. 

V  z  

 Eindrucksvolle Momente in der Kultur- und auf dem Weg dorthin. Audi bringt Ihnen 

beides.
414

 (SZ, 21. 4. 2009, s. V2/4.)  

 Der neue Audi R15 TDI gewinnt 
415 (SZ, 25. 3. 2009, s. 10.) 

 Ih  als Frau Schulze aus dem 1. Stock.416
 (SZ, 5. 5. 2009, s. 19.) 

 

 

7.8.2.4.  

ci.  

 Die Zahlen sprechen 417
 (SZ, 8. 4. 2009, s. 5.) 

 Siemens Explorer TM hilft 
entdecken.418

 (SZ, 12. 3. 2009, s. 7.) 

 Siemens bietet 
419  

(SZ, 25. 5. 2009, s. 19.) 
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7.8.3. Personifikace v  tisk 

 

 

7.8.3.1. R  

ob  jednom z nich.  

  v  (BLESK, 23. 1. 2009, s. 3.) 
 

 

7.8.3.2.  

  

 . v  (BLESK, 23. 1. 2009, s. 5.) 

 

 

7.8.4. Personifikace v  

 

 

7.8.4.1.  

  

 So kommt Deutschland wieder in Fahrt.420
 (BILD, 6. 2. 2009, s. 7.) 

 Das dynamische Ford kinetic Design und die frechen, individuellen Colour-Styling-
Pakete machen bietet der Kleine auch jede Menge 

 dabei mit effizienten Motoren und mit gen 
Intelligent Protection System IPS.421

 (MP, 13. 2. 2009, s. 7.) 
 BMW verdoppelt ie.422

(BILD, 26. 2. 2009, s. 3.) 

 Der Fiat Scudo bringt einfach alles unter und bis zu 9 Personen bequem ans Ziel. Dank 
seinen Pkw-Fahreigenschaften bietet 

Fahrkomfort.423
 (BILD, 18. 5. 2009, s. 19.) 

 Der Opel Insignia Sports Tourer feiert seine Premiere.424
 (BILD, 12. 3. 2009, s. 20.)  

                                                 
420  
421

 -kineti
 [automobil] 
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 Die Umwelt freut sich 2. bietet 

Volkswagen 425
 (BILD, 11. 5. 2009, s. 16.) 

 bietet Ihnen der neue  426
 

(MP, 5. 3. 2009, s. 22.) 
 Dank energieeffizienter Motoren und perfekter Aerodynamik kommt der Volvo C30, 

1,6D DRIVe mit nur 4,4 L/100 KM aus und produziert nur 115G/KM CO2. Die 1,6D 
Motoren im Volvo S40 DRIVe sind mit nur 4,5 L/100 KM zufrieden und senken den 

CO2-Ausstoss auf 118 G/KM.427 (BILD, 20. 2. 2009, s. 9) 

 

 

7.8.4.2.  

 

 Chlorhexamel  Forte   
Mundraum!428

 (BILD, 25. 5. 2009, s. 1.) 

  schnell den Schmerz und die Erreger.429
 (BILD, 20. 2. 2009, s. 1.) 

 

 

7.8.4.3.  

  nich 

 

 Lidl lohnt sich.430
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 11.) 

 Aldi informiert.431
 (BILD, 25. 5. 2009, s. 7.) 
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  se raduje z 2. S BlueMotiontechn
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7.9.  

 

7.9.1.  v  tisk 

 

 

7.9.1.1.  

  

 

  
(LN, 25. 3. 2009, s. 5.)   

 

 

7.9.1.2.  

K dispozici je osm 

 

  (LN, 1. 4. 2009, s. 9.)   

 

 

7.9.2.   tisk 

 

 

7.9.2.1.   

  

  in wirtschaftlich schwierigen Zeiten?
432

  

(SZ, 19. 3. 2009, s. 31.)  

 Wer kauft denn heute noch Aktien ohne Rabatt?
433

 (SZ, 5. 3. 2009, s. 28.) 

 Wie komme ich leichter durch schwere Zeiten?
434

 (SZ, 19. 3. 2009, s. 29.) 

 

                                                 
432
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7.9.2.2.  

  

 Wie bleibt man im Herzen jung?
435

 (SZ, 25. 5. 2009, s. 19.)  

 436
 (SZ, 12. 3. 2009, s. 7.)  

 

 

7.9.3.   tisk 

 

 

7.9.3.1. R  

 jednom textu.  

 s 10 000 cen s  
(AHA, 1. 4. 2009, s. 5.)  

 

 

7.9.3.2.  

 jednom 

 

 
(BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.) 

 

 

7.9.3.3.   

 

zastoupe

 

  (BLESK, 5. 3. 2009, s. 2.) 
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7.9.4.   tisk 

 

 

7.9.4.1. y 

Tato 

 

 Schon entdeckt?
437

 (MP, 13. 2. 2009, s. 7.) 

 Warum sollte in Zukunft alles anders sein? Warum nicht?
438

  

(BILD, 30. 1. 2009, s. 13.) 

 Warum am 14. 02. 2009 zur Premieren-Party kommen? Warum nicht?
439

  

(BILD, 13. 2. 2009, s. 12.) 

 Den neuen KIA SOUL ein Jahr lang testen!? Warum nicht?
440

  

(BILD, 28. 4. 2009, s. 3.) 

 

 

7.9.4.2.  

 a to 

 

 Bereits Kunde?441 (MP, 30. 1. 2009, s. 9. a BILD, 30. 1. 2009, s. 15.) 
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8.  
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Imperativ 20 21 15 16 

Slogan 15 18 16 15 

Slogan v 
 

4 5 11 8 

marketingovou 
 

28 36 24 32 

Spektrum 

jednotek s 

 

20 31 22 34 

Kontrast 9 10 6 10 
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Gradace 14 20 25 17 

Personifikace 4 2 12 12 
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, podpora, jistota, spolehlivost, garance, spokojenost
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P  

 

  

 

 

ru.      

 

1) Brainstorming -   

a)  

b)  s jsou tyto texty 

 

c)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2)  

 a) 

  (LN, 15. 4. 2009, s. 17.) 

 b) smysl.  
 (LN, 18. 5. 2009, s. 17.) 

c)  
(BLESK, 21. 4. 2009, s. 15.) 
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3) v textu , 
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4)  kty, 

 se v  

jsou tato slova typi

 

 
(BLESK, 14. 1. 2009, s. 3.) 
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5)   a 

 

 

  

 
(AHA, 23. 1. 2009, s. 5.) 
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6) Najdi v .  kci?   

 
(LN, 1. 4. 2009, s. 5.) 
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7) Najdi v  
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(BLESK, 19. 3. 2009, s. 13.)
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9) Co je personifikace?   

 
(LN, 3. 4. 2009, s. 1.) 
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