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Nazeverice. KOMUNIKACNY MIX VO VYBRANOM UBYTOVACOM ZARIADENI

Urovern splnéni tématu BP Al B | c| D] E F

stupen splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost &asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod X

uroven pouziti metod X

zaveéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu

vyznam pro teorii / praxi

Splnéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F
prace s literaturou, citace X

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramaticka uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani X

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X

spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich prfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

Na stranach 46-47 mapujete vysledky SWOT analyzy, v ramci nich, uvadzate
jednu zo slabych stranok mensi pocet zamestnancov. Akymi konkrétnymi
prostriedkami by ste Vy osobne prispeli k eliminacii daného problému ?

Vymenujte najznamejsie partnerské cestovné kancelarie hotela Tanneck ?

NAVRZENA ZNAMKA: >
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F) B- VELMI DOBRE

Slovni hodnoceni prace:
Bakalarska praca je koncipovana relativne prehladne a logicky na teoreticku a

prakticku Cast. V ramci teoretickej Casti prace autorka nas oboznamuje s kfuCovymi
koncepciami marketingového mixu v zakladnej a rozSirenej podobe, dalej Specifikuje

poslanie marketingovej komunikacie, navySe zmienuje sa o jej nastrojoch, s ktorymi




aj realne pracuje v praktickej Casti. Teoreticka Cast prace ma zvacSa kompilaCny
charakter, vychadza z citacii autorov orientujucich sa v problematike marketingu a
cestovného ruchu, napriek tomu vyzdvihujeme samostatné zhrnutia autorky za
kazdou kapitolou.

Prakticka Cast prace obsahuje samostatnu metodologicku kapitolu, v ktorej autorka
rozobera vyuzité metody v praci ako napr. SWOT analyza, STEPE analyza a
interview. Ich vyber je opodstatneny, realizacia vysledkov je vcelku dobre
zhodnotena. Pripomienku mame k navrhovej Casti prace, ktora pravdupovediac
vyustila do stratena, chyba za fiou kratke zhrnutie. Uskalim prace je formalna
stranka. V texte uvadzate na stranach 37-38 subkapitoly 6. 3. 1 a6. 3. 2 a v obsahu
sa nevyskytuju, priCom iné subkapitoly uvadzate. V uvode text nie je zarovnany do
bloku, zaver nie je Standardne zariadkovany, priCom iné pasaze mate spracované
podfa noriem. Celkove pracu hodnotim pozitivne, pre zainteresovany pristup autorky
v skimanej téme a prepojenie na praktické aspekty v oblasti marketingového

komunikaéného mixu v hotelierstve.

Protokol originality 0 %, pracu nepovazujem za plagiat.

Bakalarskou praci doporu€uji  k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B
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