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Dalsi hodnoceni:

Struktura diplomové prace odpovida zadani, stanovené cile se autorce podafilo zcela naplnit. Teoreticka ¢ast je
Gzce zaméfena na dané téma a zpracovana s vyuzitim aktualnich zdrojt, diky éemuz poskytuje kvalitni zazemi
pro tvorbu analytické ¢asti prace. Zdroje jsou spravné citovany. Analyticka ¢ast prace ukazuje na schopnost
autorky smysluplné formulovat hypotézy, k jejich ovéfeni navrhnout vyzkumné Setfeni a systematicky zpracovat
ziskana data. Ke kvalité prace pfispiva snaha o pohled z ,obou stran®, kdy je vyznam influencer marketingu
napfi¢ generacemi dopinén o pohled samotnych influencer (i kdyz pouze dvou). Ocefiuji celkové ziskané
mnozstvi respondentd a metodiku zpracovani vysledkd pomoci statistického sw SPSS, ktery jednoznaéné pfispiva
k objektivité zavéri. Zavéry prace a vyslovena doporuceni koresponduiji s vysledky Setfeni realizovanych v
analytické Casti. Prace spliiuje formalni nalezitosti, pfilohy jsou vhodnym doplnénim textu. Praci doporuuji k
obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Domnivate se, Ze rozdilna obliba riznych socialnich siti souvisi pouze s pfisluSnosti respondenta k urcité generaci
nebo se zaroven méni v Case?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Na str. 33 uvadite, ze ,Je mozné, ze influencer marketing vice oslovuje Zenskou cilovou skupinu, nebo ze zeny
maiji tendenci byt vice zapojeny do socialnich médii a online komunity.“. Mize byt tato skute¢nost ovlivnéna také
rozdilnymi typy produktd, o které se zajimaji na socialnich sitich muzi a Zeny?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Existuje na zakladé Vasich poznatkl oblast, pro kterou je vyuZiti influencer marketingu jednoznacné nevhodné
napfi¢ vSemi generacemi?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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