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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v piipadé posouzeni uvedené prace nevykazal Zadnou shodu, proto lze
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifika¢nich praci.

Diléi pfipominky a naméty:
Teoreticka ¢ast prace je rozpracovana pomérné detailné a az piehnané se drzi citaci odborné literatury.

Postrada tak odkaz na vlastni teoretické znalosti a poznatky studentky. Navic je teorie spiSe poskladana,
nez aby byla k tématu vylozena v souvislostech a s praktickymi odkazy.

Prakticka ¢ast je opét pfevazné popisna. Analyza je zaloZena pouze na dojmech a osobnich nazorech
studentky. Neni provedeno zadné dotazovani, ani vyhodnoceni objektivné ziskanych dat napt. o
navstévnosti stranek, miie prokliku apod. Diky tomu mohou byt doporuceni i zavéry prace znacné
subjektivni a pro subjekt neefektivni.

Celkové posouzeni priace a zdlivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka cast prace piedstavuje dostatek nezbytnych vychodisek pro zpracovani daného tématu,
pficemz se studentka az Uzkostlivé drzi odborné literatury a nevnasi do testu teorie zadny vlastni



mys$lenkovy vklad. Navic je teoreticka ¢ast zpracovana do zna¢né miry heslovité, bez logickych
spojitosti mezi jednotlivymi tématy. V oblasti metodiky je prace spiSe podprumérna a na to, Ze se vénuje
kreativnimu tématu on line marketingu kulturni organizace, je samotna prace nenapadita.

V praktické Casti je prace postavena predevS$im na vlastnich nazorech a dojmech autorky. Jako
nedostatek prace lze oznacit nulovou snahu o ziskani objektivnich dat pro vyhodnoceni aktualniho stavu
marketingové propagace Klicperova divadla a vyhodnoceni jeji ispé$nosti. Navrhy autorky predstavuji
mozné navody na zlepSeni, ale jejich doporuceni neni dostatecné podepieno potfebnou analyzou. Cile
prace byly studentkou ptevazné naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Lze povazovat stavajici zplisoby on line marketingu Klicperova divadla za efektivni? Odtivodnéte.

2. Ktera z Vami navrhovanych opatieni piispéji nejvice ke zvyseni efektivity on line marketingu divadla
a za jakych naklada?

Praci doporuc¢uji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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