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Nazev prace: M ARKETINGOVA STRATEGIE PRO GRAFICKO-ODEVN]{ FIRMU
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Cil prace: Hlavnim cilem diplomové préce je provedeni strategické marketingove
analyzy a navrh marketingové strategie pro konkrétni firmu. Prvnim
dil¢im cilem je vymezeni zakladnich teoretickych poznatki
souvisejicich s tvorbou marketingové strategie, dal$im je provedeni
strategické analyzy s dirazem na oblast marketingu a poslednim je
zpracovani navrhu marketingové strategie.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektt tématu

Zpracovani praktickych aspektii tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Préace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Uprava a nalezitosti prace

Vlastni prinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Mohu konstatovat, ze prace v ramci kontroly anti-plagidtorskym systémem a na zaklad¢
mé nasledné revize nevykazuje zadné zasadni nedostatky.

Diléi pripominky a naméty:

Z4dné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova préace ma za kol vytvofit marketingovou strategii firmy Limen
Clothing, ktera provozuje e-shop a stankovy prodej na festivalech a pofdda hudebni
projekce. Autor si vsouladu scilem prace vymezil 4 vyzkumné otazky, na které v zavéru
prace odpovédeél.

Prace se sklada ze dvou stéZejnich ¢asti. Prvni ¢ast vymezuje teoreticka vychodiskatykajici
se oblasti strategického fizeni a marketingu. V druhé ¢asti jsou prezentovany vysledky
strategické analyzy vyse jmenované spole¢nosti, kde se autor zaméfil hlavné na marketing.
Nejprve je provedena souhrnna analyza makroprostredi, kterd je doplnéna dil¢imi
analyzami podle jednotlivych segmentti zajmu zkoumané firmy. Zde jsou vzdy zkoumany
interni vlivy a konkurence. Autor vramci zkoumani realizoval i dotaznikové Setfeni
zjistujici povédomi o znadce. Na zakladé vysledkd byla navrzena marketingova strategie.
Doporucované marketingové postupy pro zkoumanou firmu jsou predev§im aktivity
spojené s PPC reklamou a vyuziti potencialu socialnich siti. Na zavér prace autor
odpovédel i na vyzkumné otazky.

Autor ve své praci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky sohledem
na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zptisob jejich pouziti jsou
adekvatni. Pristup autora pfi psani prace hodnotim pozitivné, praci konzultoval,
operativné zapracovaval pripominky a naméty vedouci préce.

Prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
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praci (Vynos ¢. 6/2023, upravené znéni ze dne 1. zafi 2023), neshledavam zde zavazné;si
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

1) Poradani koncertt, jak ukazuje napt. graf na strané 73, vykazuje ztratu a to pomeérné
vyznamnou. Jaké jsou dtivody pokracovat v této aktivité?

2) Necht autor definuje cilovou skupinu zkoumané firmy.

Praci doporuduji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradci Krélové, dne 23. kvétna 2024

podpis



