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Další hodnocení:
Hlavním cílem práce je zjistit míru působení influencer marketingu na koncové spotřebitelé a jejich nákupní
chování a na základě toho navrhnout doporučení pro budoucnost influencer marketingu. Začátek analytické části
je spíše rešeršního charakteru, dále pak autorka uvádí příklady existujících spoluprací influencerů s konkrétními
značkami. Šetření je pak provedeno formou dotazování, kdy je zjišťována znalost a vztah k influencer marketingu.
Shrnutí výsledků šetření nepříliš jasně formuluje "míru působení influencer marketingu" a doporučení k influencer
marketingu budoucnosti jsou vzešlá spíše z literatury a osobních názorů, než z provedeného šetření. Práci
doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Můžete stručně uvést, jaký je vliv influencer marketingu na spotřebitele? (z práce není přiliš zřejmé)

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
V návrzích se věnujete nutnosti "označování spolupráce". Domníváte se, že případné neoznačení spotřebitelům
vadí nebo je snadno tolerují?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Kterého českého influencera považujete jako vzor pro budoucnost a proč?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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