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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem prace je zjistit miru ptisobeni influencer marketingu na koncové spotrebitelé a jejich nakupni
chovani a na zakladé toho navrhnout doporuceni pro budoucnost influencer marketingu. Zacatek analytické asti
je spiSe reSerSniho charakteru, dale pak autorka uvadi pfiklady existujicich spolupraci influencertd s konkrétnimi
znackami. Setreni je pak provedeno formou dotazovani, kdy je zjistovana znalost a vztah k influencer marketingu.
Shrnuti vysledkd Setreni nepfili$ jasné formuluje "miru pisobeni influencer marketingu" a doporuéeni k influencer
marketingu budoucnosti jsou vzesla spiSe z literatury a osobnich nazord, nez z provedeného Setieni. Praci
doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
MuzZete struéné uvést, jaky je vliv influencer marketingu na spotiebitele? (z prace neni piili§ ziejmé)

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V navrzich se vénujete nutnosti "oznacovani spoluprace". Domnivate se, Ze pfipadné neoznadeni spotiebitelim
vadi nebo je snadno toleruji?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Kterého &eského influencera povazujete jako vzor pro budoucnost a pro¢?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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