VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Influencer marketing a jeho vliv na nakupni chovani
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: BareSova Barbora

Vedouci prace: Ing. Olga Kutnohorska, Ph.D.

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem prace je zjistit miru plsobeni influencer marketingu na koncové spotfebitelé a jejich nakupni chovani
a na zakladé toho navrhnout doporuc€eni pro budoucnost influencer marketingu. Struktura prace odpovida zadani.
Teoreticka ¢ast za€ina kapitolou o marketingu, stéZejni ast reSerSe je vénovana marketingové komunikaci,
komunikaci na socialnich sitich a influencer marketingu. Autorka Cerpa z relevantnich zdrojli, ob&as chybi uvedeni
zdroje, citace odpovidaji normé&. Prakticka ¢ast zagina popisem situace influencer marketingu v Ceské republice,
dale jsou predstaveni vyznamni influencefi a segmenty sledujicich. Tato ¢ast pfinasi velmi uceleny pfehled dané
problematiky. Kvantitativni Setfeni doplfiuje téma aktualnim pohledem €eskych uzivatel( na vybrané aspekty
influencer marketingu. Vyslovené zavéry jsou podlozeny pfedchozim textem. V praci se sporadicky vyskytuji
gramatické chyby. Pfi psani autorka aktivné spolupracovala, na pfipadné pfipominky reagovala pozitivhé a
zapracovala je do textu. Prace splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

V zaveéru uvadite, Ze ,,... dllezitym bodem je smysl spoluprace a spojeni firmy (znacky) s konkrétnim influencerem.
Je podstatné, aby produkty a druh spoluprace néjakym zplsobem souvisel s oslovenym influencerem.” Mlze uzké
spojeni znacky s influencerem predstavovat pro znacku riziko?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Ovlivnila podle Vas pandemie Covidu 19 influencer marketing? Diskutujte.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X
nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.06.2022 Podpis vedouciho prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



