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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem prace je zjistit miru ptsobeni influencer marketingu na koncové spotiebitelé a jejich nakupni chovani
a na zakladé toho navrhnout doporu€eni pro budoucnost influencer marketingu. Struktura prace odpovida zadani.
Teoretickd €ast zacina kapitolou o marketingu, stézejni ¢ast reSerSe je vénovana marketingové komunikaci,
komunikaci na socialnich sitich a influencer marketingu. Autorka ¢erpa z relevantnich zdroja, obcas chybi uvedeni
zdroje, citace odpovidaji normé. Praktick4 &ast zagina popisem situace influencer marketingu v Ceské republice,
dale jsou predstaveni vyznamni influencefi a segmenty sledujicich. Tato ¢ast pfinasi velmi uceleny prehled dané
problematiky. Kvantitativni Setfeni dopliiuje téma aktualnim pohledem &eskych uZivateld na vybrané aspekty
influencer marketingu. Vyslovené zavéry jsou podlozeny pfedchozim textem. V praci se sporadicky vyskytuji
gramatické chyby. Pfi psani autorka aktivné spolupracovala, na pfipadné pfipominky reagovala pozitivné a
zapracovala je do textu. Prace spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporuduji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

V zavéru uvadite, Ze ,... dllezitym bodem je smysl spoluprace a spojeni firmy (znacky) s konkrétnim influencerem.
Je podstatné, aby produkty a druh spoluprace né&jakym zpisobem souvisel s oslovenym influencerem.* Mize uzké
spojeni znacky s influencerem predstavovat pro znacku riziko?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Ovlivnila podle Vas pandemie Covidu 19 influencer marketing? Diskutujte.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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