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Další hodnocení:
Diplomantka Michaela Hrabinová zpracovala prakticky zaměřenou diplomovou práci. Pro firmu působící ve velmi
specifické oblasti vytvořila podrobnou analýzu a doporučení pro marketingový plán. Oceňuji podrobnost analýzy,
která zkoumá firmu i marketing z různých úhlů a využívá rozličné nástroje. Doporučení vychází ze získaných dat a
jsou srozumitelně formulována. Práce je psaná čtivě, neobsahuje vážné formální ani stylistické chyby. Studentka
pracovala systematicky, práci jsme pravidelně konzultovali. Práci považuji za zdařilou a doporučuji ji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Zákazníci se vyjádřuji, že cena svíček je vysoká. Má takto nastavená cenová politika nějaké výhody? Vedlo by
snížení ceny a zvýšení prodeje k vyšším ziskům? Jaká je podle Vás optimální cena a proč?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak byste porovnala marketing firmy s konkurencí, co se týče kvality, resp. z pohledu Vámi zvolených kritérií a
proč? (Například originalita, zásah, podpora remarketingu, šíření značky a podobně)

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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