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Dalsi hodnoceni:

Predlozena bakalaiska prace Richarda Komnackého se zabyva problematikou marketingové komunika&ni
kampané, coz je v sou€asné dobé velmi aktualni t¢ma pro mnoho organizaci. Student si stanovil cil bakalarské
prace nasledovné: ,Cilem této bakalarské prace je, na zakladé analyzy sou¢asného stavu, navrhnout
marketingovou komunikacni kampaf pro Prague Mustangs z.s.“, pfi€emz je mozné konstatovat, Ze cil prace byl
jednoznacné spinén. Student ve druhé kapitole bakalarské prace vymezil zkoumanou problematiku se zamérenim
na marketingovou komunikaci, cile marketingové komunikace, proces, strategie a nastroje marketingové
komunikace, sou€asné trendy marketingové komunikace a proces planovani marketingové komunika¢ni kampané,
¢imz polozil adekvatni teoreticky zaklad pro dalsi kapitolu bakalarské prace. V ramci tieti kapitoly student
analyzoval marketingovy komunika&ni mix organizace a relevantni konkurence s vyuzitim metody benchmarkingu,
realizoval polostrukturovany rozhovor a sestavil SWOT analyzu, pfiCemz vysledky nasledné vyuzil pro navrh
marketingové komunikacni kampané pro Prague Mustangs z.s. Velmi pozitivné hodnotim studentovu erudici v
oblasti zpracovavaného tématu, znalost prostiedi amerického fotbalu a pouziti mnoha relevantnich metod pfi
zpracovavani bakalarské prace. Za stézejni povazuji zejména analytickou a praktickou ¢ast bakalarské prace.
Navrhy a doporuéeni, prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Student byl po celou dobu
zpracovavani bakalarské prace velmi kreativni, iniciativni, proaktivni, peclivy, svédomity a samostatny. Bakalarska
prace je GpIna, obsahové logicky provazana, velmi dobie strukturovana a obsahuje mnoho obrazki a tabulek, které
velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. Pfedlozenou bakalarskou praci doporuuji k obhajobé, protoze
student spinil pozadavky kladené na tento typ kvalifika&ni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly navrhy a doporuceni predstavené v bakalaiské praci prezentovany managementu Prague Mustangs z.s.,
popripadé byl/bude néktery z navrhli implementovan v praxi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V bakalaiské praci jste zmifioval vizualni konzistenci jako jednu ze silnych stranek Prague Mustangs z.s. Mizete
uvést konkrétni pfiklady, jak jste tuto vizualni konzistenci udrzoval v ramci navrzené marketingové komunikacni
kampané?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké konkrétni kroky byste doporugil klubu Prague Mustangs z.s. pro dalSi expanzi v online prostredi? Jaké
platformy a strategie povazujete za nejvhodnéjsi?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 28.05.2024 Podpis vedouciho price
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