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Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace

Search engine optimization



Souhrn

Diplomova prace se zabyva problematikou SEO, cozZ je optimalizace webovych prezentaci.
SEO je metodika vytvafeni a upravovani webl takovym zplsobem, aby jejich forma a
obsah byly vhodné pro automatizované zpracovani ve fulltextovych internetovych
vyhledavacich. Cilem je ziskat vyss$i pozice ve vysledcich hledani vyhledavacu a tim zvysit

navstévnost webu a zaroven ziskat cilené navstévniky.

Teoreticka ¢ast vysvétluje cile a vyhody SEO spolu se zakladnimi pojmy souvisejicimi
s optimalizaci. Vysvétluje dualezité faktory a jejich pouziti tak, aby nedochazelo
k neamyslnému aplikovani nepovolenych praktik. Dale rozebira postup optimalizace a
doporucuje kroky k nésledné udrzbé webové prezentace. Pro jednotlivé faze postupu jsou
popsany nastroje, které ziskéavaji zakladni data, kontroluji web nebo vyhodnocuji vysledek

optimalizace.

Praktické ¢ast se zaméfuje na vytvoreni optimalizované webové prezentace pro fulltextové
vyhleddvaée pouzivané v Ceské republice. S vyuZitim teoretickych poznatkti jsou
provedeny potiebné analyzy, naprogramovan optimalizovany web a vybudovany zpétné
odkazy. Vysledky optimalizace jsou sledovany pomoci fady on-line nastroji. Cilem této
prace je zhodnoceni dosaZzenych vysledki pfedevSim =z hlediska névstévnosti

a ekonomického ptinosu.

Kli¢ova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, optimalizace webovych stranek,
fulltextové vyhledavace, klicova slova, navstévnost, SEO nastroje, budovani zpétnych

odkazi



Summary

This graduation thesis deals with SEO which is a website presentations optimization. SEO
is the methodology of creating and editing websites in such a way that its form and content
are appropriate for automated processing in the internet fulltext search engines. The aim is
to gain higher ranking in the search engines results in order to increase the website visit

rate and also acquire targeted visitors.

The theoretical part explains SEO objectives and benefits as well as basic terms related to
the optimization. It outlines the important factors and their use to prevent unintended
application of unauthorized practices. Further on, it analyses the optimization process and
recommends steps for the consecutive website presentation maintenance. For particular
phases of the process there are tools described that obtains the raw data, check the website

or evaluate the optimization results.

The practical part focuses on creating the website presentation optimized for fulltext search
engines used in Czech Republic. Based on the theoretical knowledge the necessary
analyses are executed, the optimized website is programmed and the feedback references
are set up. The optimization results are monitored through a series of on-line tools. The
aim of this thesis is to evaluate the achieved results mostly in term of the visit rate and the

economic benefits.

Keywords: SEO, search engine optimization, website optimization, fulltext search

engines, keywords, visit rate, SEO tools, linkbuilding
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1. Uvod

Soucasné tempo vyvoje v informacnich technologiich a pfedev§im v internetovych
technologiich spolu s dostupnosti internetového ptipojeni a levného hardwaru vytvotilo
novy standard Sifeni informaci. Internetova populace roste kazdym rokem o desitky
procent a jiz nyni je vice nez 1,6 miliardy uzivatela celosvétové sité. Pro firmy i jedince jiz
nesta¢i pouhd prezentace svych produktli nebo sluzeb v tisténych mediich a televiznich
reklamach. Nastala doba, kdy je nutnosti nejen se prezentovat na internetu ale také ,,byt
vidén®. V zacatcich internetu stacilo mit graficky a obsahové¢ kvalitni stranky a umistit
odkaz do co mozna nejvice zndmych katalogl. Vyuzivaly se jednoduché triky k ziskani
pozornosti potenciondlniho zakaznika formou ndzvi prezentaci zacinajicich ¢isly nebo
prvnim pismenem abecedy. Tyto ,primitivni“ metody s nastupem stale chytfejSich
vyhledavact Uplné vymizely. Revoluéni zmény zpisobil piedev§im nyni nejvyspélejsi
a celosvétove nejpouzivangjsi vyhledava¢ Google, ktery zacinal jiz v roce 1998. Pocatecni
vzorce pro vypocet pofadi odkazu prezentace ve vyhledavaich byly postupem casu
pomoci fady pokusii rozluStény a zneuzivdny. Vyhleddvace byly nuceny nastartovat
nekonecné zdokonalovani metod k vypoctu potadi tak, aby vysledky byly co nejvice
relevantni. Jejich soupefi jsou nové prvky ve svété internetu a stranky, které se snazi

prosadit pouze optimalizaci pro vyhledavace a ne kvalitou obsahu prezentace.

Pocet firem se prezentujicich se na internetu prudce roste. Pfibyva také firem, které se
specializuji na podnikani vyhradné na internetu, jejichz obrat a zisk zavisi pouze na vysi
pravidelnych vydaji za reklamu nebo na vysi jednorazové investice do optimalizace pro
vyhleddvace a nasledné péci o zachovani dosdhnutych vysledkli. Vytvaii se velmi
konkurenéni prostiedi, kde kazdy chce uspét a dosahnout nejlepsi umisténi ve vysledcich
k ni zapotiebi planovani a také mnohd strategickd rozhodnuti jakym zplisobem dosdhnout

nejlepsich vysledki.

11



2. Cil prace a metodika

2.1. Cil prace
Hlavnim cilem diplomové prace je popsat dilezité¢ prvky optimalizace pro vyhledavace
ajejich vyuziti k dosaZeni pfednich pozic ve vyhledavacich Google.com a Seznam.cz.
Cilem praktické casti diplomové prace je pomoci doporucenych postupt a metod vytvorit
webovou prezentaci s vysokou navstévnosti a generovat pravidelny zisk z reklamniho

systému.
Jednotlivé dil¢i cile prace 1ze formulovat takto:

e Charakterizovat SEO a jeho cile

e Vysvétlit vyhody a nevyhody optimalizace

e Porovnat efektivitu SEO s PPC reklamou

e Popsat faktory ovliviiujici pozici ve vyhleddvacich

e Zhodnotit dostupné nastroje optimalizace

e Formulovat obecny postup optimalizace nové webové prezentace

e Vytvorit novy optimalizovany web s vyuzitim teoretické casti diplomové prace
e Zhodnotit Gispéch z hlediska SEO

e Zhodnotit uspéch z ekonomického hlediska

2.2. Metodika

Vlastni prace bude spocivat ve studiu literatury, dostupnych zkuSenosti optimalizatori

a statistickych dat z vyhledavaci a navstévnosti optimalizovanych stranek.

V ptehledu feSené problematiky budou vysvétleny vyhody a nevyhody optimalizace
z hlediska ¢asového, ekonomického, programatorského a wuzivatelského. Bude
porovnavana efektivita SEO s PPC reklamou Adwords a Sklik s ohledem na faktor ¢asu a
velikost cileného segmentu zakaznikd. Vlastnimu feSeni bude ptfedchazet popsani
dilezitych znamych on-page a off-page faktord, jejich pozitivni ¢i negativni vliv na pozici

ve vysledcich hledani a také jejich vaha, kterou jim vyhledavace ptipisuji. Pomoci zdarma
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dostupnych nastrojti usnadiujicich a kontrolujicich pribéh optimalizace bude provadén
doporuceny postup, ktery bude vytvofen ze zkuSenosti uspéSnych optimalizatora a

doporuceni z napoveéd vyhledavact Google a Seznam.

V praktické Casti této diplomové prace bude ru¢né naprogramovana webova prezentace
optimalizovana pro fulltextové vyhleddvace s vyuzitim informaci z teoretické casti
diplomové prace. Bude dodrzen postup pro nové vznikajici prezentace s dlirazem na
faktory s velkou vahou pro vypocet pozice ve vysledcich vyhledavani. Pfi tvorb&é webu
budou vyuzivany vhodné nastroje a také pomoci on-line nastroji sledovany vysledky
optimalizace. Web bude zaméfen na nakupni centra v Ceské republice a vyuZije navitévy

ke generovani zisku pomoci reklamniho systému Adsense.

Pro objektivni vyhodnoceni optimalizace budou pfedem stanoveny cile a analyzovana
situace. Jednim zcili prace v praktické casti je zhodnotit Uspéch webu z hlediska
optimalizace pro vyhleddvace a také zhlediska ekonomického. Analyzou situace
nakupnich center na internetu a konkurence se ziskaji vhodna klicovéa slova upravena
o poznatky z analyzy cilové skupiny. Pied samotnou tvorbou webovych stranek bude
vybran vhodny hosting a také doména. Pfi programovani webu budou vyuzity vSechny
poznatky zteoretické casti shlavnim dirazem na faktory SEO. Po dokonceni
optimalizovaného kodu bude nasledovat zalozeni U¢tu Adsense a vlozeni reklamniho
systému do stranek. Pred spusténim probéhne kontrola stranek pomoci nastroji, které
testuji zdrojovy kod a pomahaji odhalit zavazné chyby, zhodnotit kvalitu obsahu a ovéfit
sémantiku. Posledni fazi optimalizace bude vytvofeni zpétnych odkazii piedev§im

registracemi do katalogi.

Za pouziti statistickych nastrojt sledujicich navstévnost a vyhodnocenim dat z reklamniho
systému Adsense se ziskaji vysledky nartistu navstévnosti a pfijmu za sledované obdobi.
Dosazené vysledky se poté porovnaji s financnimi ndklady na provoz webhostingu
aregistraci domén. V zavérecné kapitole bude zhodnocena ucinnost webovych stranek
z hlediska ptfinosu SEO a také zhlediska ekonomického. Ze ziskanych poznatkl
vyplyvajicich ze statistickych dat se doporuci upravy weboveé prezentace a piipadné zmény

v pravidelné udrzbe¢.
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3. Prehled Fesené problematiky

3.1. SEO

3.1.1. Charakteristika

SEO je zkratka z anglického spojeni Search Engine Optimization, tedy optimalizace pro
vyhledavaci stroje neboli metodika vytvareni a upravovani webovych stranek tak, aby
forma a obsah stranek byly vhodné upraveny pro automatizované zpracovani internetovych
vyhledavact. Pojem SEO vSak v dne$ni dobé zahrnuje také mnoho aktivit, které je potieba
vykonavat mimo prostor vlastnich webovych stranek a nastartovat tak, ¢i podpofit jiz

optimalizované stranky.

»Pojem SEO oznacuje rozmanitou skupinu aktivit, které mizete vykondvat za tcelem

zvySeni cileného provozu, jenz pfichdzi na va$ web z vyhledavacich stroji* [1].

3.1.2. CGil SEO

Obecné je optimalizace pro vyhledavace povazovana za zpusob jak zvysit pozici stranek ve
vyhledavani, ale pravy smyslem a cilem aplikace SEO na webové prezentace je ziskani
cilenych navstévnikli v co nejvétsim poctu, ktefi pfinesou majiteli v kone¢ném disledku
zisk [9]. Cilem neni jen prosté navySeni navstévnikG ale navySeni poctu konverzi -
realizace stanovenych cili v podobé dosahnuti ur¢itého objemu prodeje, zvyseni zisku,

ovladnuti podilu na trhu a jinych cilt.

3.1.3. Historie

Potfeba optimalizace pro vyhleddvace vznikla jen kratce poté, co se zacaly objevovat prvni
moderni webové vyhledavace. V roce 1994 byl spustén prvni fulltextovy vyhledavac
WebCrawler [10]. Popularni katalogy byly pfedevsim Yahoo, Lycos a Galaxy.

S novymi postupy pro vypocet pozice ve vysledcich vyhledavani vznikd obor -

»optimalizace pro vyhled4vace®.
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Postupem c¢asu ptibyvaly prvky, které ovliviiovaly pozice ve vyhledavacich a také vznikaly
nové¢ algoritmy, které se snazily vracet relevantni odpovédi na dotazy uzivatelti. Velmi
dalezitd zména nastala vroce 1996 a to s inovativnim konceptem fazeni vysledkil
vyhledavani - s diirazem na zahrnuti zpétnych odkazii do vypocti. Nyni je spole¢nost
Google, kterd stimto konceptem uspéla, jedniCkou ve vyhledavani v celosvétovém
metitku. Také se zvysil zadjem odborné vetejnosti o problematiku vyhledavact a v roce
1999 byla historicky prvni SEO konference [11].

Ceské vyhledavace se vyvijely se zpozdénim za témi svétovymi. Historie nejdilezitéjsiho
Ceského fulltextové vyhledavace zacind v roce 1997. Byl jim Kompas, ktery Seznam
pouzival az do roku 2001, kdy zacal vyuzivat Google. Pozd¢ji Seznam zakoupil
technologii Jyxo a od roku 2005 jiz pouziva svij vlastni fulltextovy vyhledavag, ktery se

snazi kopirovat napady od Google a aplikovat je na ceské prostiedi [2].

3.1.4. Vyhody a nevyhody SEO
SEO pftinasi fadu vyhod:
e Z dlouhodobého hlediska nejefektivnéjsi zplisob propagace na internetu
e Vysoky potencidl navstévnosti
e Prispiva k lepsi zpétné vazbe
e ZvySuje hodnotu stranek
e Vyrazné pomahd zvysit celkovy profit z prodeje nabizenych sluzeb a zbozi
e Efekt optimalizace je dlouhodoby pii doporucené udrzbé
e Zlepsuje pozice ve vSech vyhledavacich
e Moznost efektivniho vyhodnocovani dosazenych vysledkt

e Niz8i cena oproti jinym metodam a reklamé

15



Vyse uvedené vyhody jsou dosazitelné, ale je nutné pocitat s riziky a pravidelnou udrzbou.

Hlavni nevyhody jsou:

e Delsi doba projeveni se tspéSnosti SEO zasahii
o Uzka mnozina uspéinych slov

e Algoritmy vyhledavaci se méni

e Nezbytnost prubéznych uprav optimalizace

e Velmi konkuren¢ni prostiedi

e Problemati¢nost garanci

e Fluktuace vysledki pod vlivem negativnich faktorti

3.1.5. SEO a SEM

SEM je zkratka pro Search Engine Marketing, tedy pro marketing ve vyhledavacich, ktery
je vzdy placeny [12].

Vztah mezi SEO a SEM Ize chépat dvéma zplisoby. Prvni zplisob je, ze SEO je jen jednou
ze slozek SEM, protoze se jednd o podobnou aktivitu, kdy cilem je ziskat navstévniky
a konverze a taktéZ neni zdarma. Castdji je ale uvadéno, ze SEO a SEM jsou oddélené

aktivity a SEM je piifazovéna role nakupu reklamnich produktt, které propaguji stranky.

Zakladnim rozdilem je, ze SEO je o upravach a udrzbé webovych stranek, kde je nutné
optimalizovat zdrojovy kod stranek, strukturu i obsah webu a také zabezpeCovat zpétné
odkazy, jednd se tedy o slozity proces. SEM je pomérné jednodussi, protoze nevyzaduje
zadné Upravy stranek ani budovani zpétnych odkazl, ale vyzaduje pouze finan¢ni

prostiedky na reklamu.

SEM mitize mit mnoho podob, pokazdé jde ale o placenou formu propagace. NejCastéji se
setkavame s PPC modelem, coz je platba za kliknuti na textovy odkaz nebo banner
umistény v siti serveri nebo ve vyhleddvacich, kde se zobrazuje pted nebo vedle odkaz,

které je mozno dosahnout pomoci SEO.
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Ob¢ metody propagace je vhodné kombinovat. U novych stranek je SEM zéarukou piilivu
navstévniki do doby, nez se SEO zacne postupné projevovat a nabyvat na sile. Poté, co se

podaii pomoci SEO ziskat dfive placena klicova slova, 1ze SEM postupné omezovat i zcela

vypnout.

Porovnani SEO a SEM: [3]

Tabulka ¢. 1: Porovnani SEO a SEM

SEO

SEM

Inzerent nehleda zakaznika, ale zakaznik
inzerenta prostiednictvim vyhledavact

a katalogii

Rychly nartist navstévnosti

Efektivni  pro  dlouhodoby  piisun

kvalitnich navstévnika

Flexibilita, moznost okamzit¢ zmény

strategie

Po pocatecni optimalizaci lze staly piisun

navstévnikd udrzovat za nizsi prostiedky

Volba vice formatt a forem osloveni

Vysledky se nedostavi ihned

Z dlouhodobého hlediska drazsi nez SEO

Vysoce konkurencéni prostifedi mize

vyCerpavat, snizuje se  efektivita

vloZenych prostiedk

Ve vysoce konkuren¢nim prostfedi mohou

byt nédklady na kampan také vysoké

Nehodi se pro kratkodobé kampané

Oslovuje také zakazniky, kteti nemusi mit
o produkt zajem, stdva se tak méné

efektivni

Zdroj: [3], vlastni zpracovani
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3.1.6. Ekonomické hledisko

Optimalizace stranek se v dnesni dobé nartstajiciho vlivu internetu a poc¢tu navstévniki
urCité vyplati pro vétSinu webovych prezentaci i pro dlouhodobé kampané. Otazkou je,
kolik investovat do optimalizace a v jaké Zivotni fazi strdnek. Faktory ovlivilujici ndklady
na optimalizaci jsou:

e Stari webu (vznikajici, zaCinajici, zavedeny web)

e ZkuSenosti (amatér nebo SEO profesional)

e Pocet konkurentli a jejich uroven optimalizace

Ptibliznou vysi nakladl lze zjistit ze vstupni SEO analyzy, ve které je zndm vychozi stav
ajsou stanoveny pozadavky na koneCny stav optimalizace. Na zékladé pozadovanych
klic¢ovych slov a po zjisténi situace jejich uzivani konkurenci lze stanovit pfibliznou cenu.
Tato ¢astka bude ale jednorazova a to za Upravu stranek a vybudovani zpétnych odkazii
v katalozich se zdpisem zdarma. Konkurence se bude snazit neustale o zdokonalovani
atudiz je pro udrZeni se na prvnich mistech potfeba pravidelna udrzba stranek a také

placeni odkazli ve vyhledavacich a na webech, které maji vysoké hodnoceni vyhledavacu.

Néklady na optimalizaci novych stranek jsou nizs$i, protoze splyvaji z velké Ccasti
s programovanim webu [13]. Programatofi pocitaji s nutnosti pouziti SEO jiz od zacatku
a tvorba prezentace je jen o néco malo pracnéjsi nez tvorba neoptimalizovaného webu. Na
druhou stranu jiz zavedeny web je nutné analyzovat a najit nedostatky, které se pak
mnohem pracnéji odstranuji. Je nutné zachovat uplnou funk¢énost webu a URL, které maji
ve vyhledavacich dobré pozice. Pro nové weby je nutné investovat do budovani zpétnych

odkazt, které zavedené weby jiz maji.

Z hlediska zkuSenosti je na majiteli stranek, zdali si bude provadét optimalizaci sam,
pokud mé dostatek ¢asu nebo si zaplati profesionadlniho SEO odbornika. V ptipadé vlastni
prace na optimalizaci se ndklady na SEO snizuji, ale na druhou stranu se zvysuji mnoha
rizika. Amatérovi bude trvat vS§e mnohem déle, tedy snizi se tim vydelky za dobu, kterou je
potfeba na zaSkoleni ¢i uceni. Hlavni riziko je v nevédomém aplikovani nepovolenych
SEO praktik a nésledné penalizovani ze strany vyhledavact. Pokud tedy majitel nema jiz

rozsifené znalosti, je vhodné&j$i svétit Gpravu stranek odbornikim, kterych je jiz na trhu
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velké mnozstvi a Ize zde najit kvalitni sluzby za rozumné ceny. Mimo klasickou moznost
zaplatit ¢astku za provedeni uprav je také moznost zaplatit az za vysledky optimalizace —
za dosazeni pfedem dohodnuté pozice ve vysledcich vyhled4avani, zvySeni konverze nebo
poctu navstévniki. Tedy majitel ma jistotu, ze za zaplacené sluzby dosdhne svych cili. Je
zde ale nutné oveétit si jestli firma nepouziva pouze budovani kvalitnich placenych
zpétnych odkazii a po dosazeni cile a zaplaceni sluzby zakaznikem nespadne web na

pivodni uroven z ditvodu ukonceni podpory stranek.

Dulezitym faktorem je pocet konkurentd a Groven jejich optimalizace. Pokud je relativné
malo konkurentti, je optimalizace pomérné jednoduchd a levna. V ptipad¢ vétSiho poctu
konkurenti je jiz pravidelny boj o prvni pozice kazdodenni rutinou a mezi tyto silné hrace
se lze jen velmi téZko dostat a nadklady jsou velice vysoké. Pro levny zacatek je vhodné
provadét optimalizaci na co nejvice konkrétni klicova slova a az poté se snazit ziskat

pozice i pro obecnéjsi slova.

Z hlediska piijmt se vyhoda SEO projevi az po delsi dobé, kdy jiz neni nutné investovat
vysoké pocatecni ndklady do optimalizace, ale jen pravidelné vydaje za analyzy, drobné

upravy a zpétné odkazy.

3.1.7. Rozdil mezi katalogem a vyhledavac¢em

Pod pojmem vyhledava¢ si mnoho lidi ptedstavuje klasicky fulltextovy vyhledavac, ale
i katalogovy vyhledava¢ neboli katalog. Rozdil mezi témito dvéma vyhledavaci je vSak

znacny a to jak z hlediska bézného uzivatele tak i optimalizatort.

Katalog je web, ktery je rozdélen do kategorii, ve kterych jsou odkazy na jiné webové
stranky [3]. Zjednodusené lze fici, ze se jednd o primitivni verzi fulltextového
vyhledavace. Do katalogu se vkladaji vSechny odkazy ru¢né a vétSinou prochazi kontrolou
kvality, kterou zajiSt'uje majitel katalogu. Je tedy k dispozici mnohem mén¢ stranek, které
jsou ale kvalitni. Pro urcité typy vyhledavani je lepSi vyuzit katalog nezli fulltextové
vyhledavéni. Pro optimalizatory je katalog dilezity jenom z hlediska zpétnych odkazd,

vétSinou jsou katalogy pouzivany pro nastartovani SEO na novych webech. Do nékterych
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katalogli je nutné vkladat informace o strankach ru¢né [3], ostatni lze vyplnit ve velkém
poctu pomoci automatizovanych registraci. Katalog nezajima obsah ani forma webu, pouze
URL, nazev a popis stranky a editorem pfifazend rubrika pokud je stranka pfijata jako

kvalitni.

Na rozdil od katalogu je fulltextovy vyhleddvac diimyslny algoritmus, ktery sam vyhledava
nové stranky a kontroluje zmény na strankach jiz objevenych. Zajima se o obsah i formu
webu a nabizi uzivatelim ty nejlepsi stranky na jejich dotaz. Pro katalog optimalizaci

ned¢lame, pro fulltextové vyhledévace ano.

3.1.8. Vyhledavade pouZivané v CR

V Ceské republice jsou jiz pouze dva vyhleddvale, které jsou oblibené mezi uzivateli
internetu a pro které ma smysl optimalizovat. Google a Seznam jsou jiz nékolik let
hlavnimi rivaly, pocinaje od doby, kdy Atlas a Jyxo ztratily podil na trhu a prakticky
nemaji Sanci zlepSit své postaveni. Jediné ohrozeni vyhledavact Google a Seznam bylo
mozné od vyhledavade spole¢nosti Microsoft — Bing, ten se oviem v CR neuchytil a jeho
podil na trhu je velice maly [14]. Seznam kazdym rokem ztraci podil na trhu, ktery naopak

ziskava Google, dochazi k vyrovnanému souboji mezi fulltextovymi vyhledavaci.

Graf ¢.1: Vyvoj podili vyhledavacii za obdobi od 01.01.2009 - 01.01.2011
0o
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Zdroj dat: Toplist.cz
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Google ma mnohem lepsi algoritmus a oproti Seznamu vyhledava také celosvétove, je tedy
obliben u wzivateli sodbornym zaméfenim a svice zkuSenostmi. Pfi planovani
optimalizace je vhodné analyzovat cilovou skupinu ndvstévnikii webu a také relevanci
vysledk pro dané téma. ,,Vysledky jsou rozdilné naptiklad podle toho, jaké oblasti se vaSe
stranky vénuji“ [3]. Nové weby se umist’'uji mnohem lépe na Seznamu a lze vyuzit longtail

pro klicova slova, kterd jest¢ konkurence nepouzila. Google je zaméien vice na Casové

a vnéjsi faktory, Seznam naopak na faktory ve strance.

3.1.9. Adsense a MFA webové prezentace

MFA je zkratkou pro Made For Adsense neboli webova prezentace vytvorend pro reklamni
systém Adsense. Princip téchto prezentaci je ve vyuziti znalosti SEO a nastaveni co nejvice
faktord ovliviiujicich pozice ve vyhledavani tak, aby se web objevoval na prvni strance
vysledkli. Obsah ma minimélni informac¢ni hodnotu a je zobrazovan jen k ziskdni
navstévniki, kterym je ale nabidnuta na prvnim misté reklama [15]. Navstévnik nenalezne
zadné informace a s velkou pravdépodobnosti (nékolikandsobné vyssi nez u obsahové

kvalitnich webtl) klikne na reklamu a vytvoii tim pfijem pro majitele webu.

Cilem MFA webl je zisk a to s minimalnimi pocate¢nimi investicemi finan¢nimi
1 Casovymi. Zisk z jednoho webu mize byt minimalni ale po naprogramovani kodu stranky
a pii spravném postupu lze vybudovat celou sit MFA webl a tak stémét nulovymi

naklady vytvaret pravidelny piijem.

Budoucnost MFA webi je zavisla pouze na algoritmech vyhledavacu. Google je jiz velmi

vvvvvv

U Seznamu je situace opacnd - zastaralé a nedokonalé algoritmy spolu s malym
vypocetnim vykonem jsou idedlni pro MFA weby, které se udrzuji na velmi dobrych

pozicich.
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Reklamni systém Adsense

,Google AdSense je bezplatny, jednoduchy zplsob, pomoci kterého mohou majitelé
webovych stranek vSech velikosti vydélavat penize tim, Ze na svych strankédch budou
zobrazovat cilené¢ reklamy Google. AdSense také umoziuje, abyste uzivatelim vasSich
stranek poskytli vyhledavani Google a ptitom vyd¢lavali diky zobrazovani reklam Google

na strankach s vysledky vyhledavani* [16].

Obrazek ¢. 1: Jeden z mnoha formatii reklamniho systému Adsense

Outletoveé slevy vyudifte aktualnich slev ai 90% na madni ohledenil
S Hornbachem to zvladnete Navitivie nade projkety a nechte se inspirovat!

Moderni nabytek z Aukra Tatalngé nizke ceny! Rychly prodej, whodny nakup.
Reklamy Google

Zdroj: Google Adsense

Adsense je zdroj pravidelnych pfijmil a jiz od prvni zaslané sumy je v Ceské republice
potieba mit zivnostensky list — volnou zivnost. Piijem z reklam je nutné zdanit jako piijem
z podnikani a od 1.1.2010 je také povinnost stat se platcem DPH (ptijmy z Evropské unie —
Irsko) a podavat pravidelna piiznani k DPH. Jedna se pouze o administrativni zatéz, DPH
se neodvadi a v nékterych ptipadech je vyhodné byt platcem DPH a to v piipadé piijmu
z EU a vydajt v CR.

3.2. Faktory SEO

Vysledky optimalizace ovliviiuji tii zakladni skupiny faktort, pficemz ani jednu ze skupin
nelze zanedbavat. Jejich vzajemné plisobeni doddva informace robotim vyhledavact
o tom, jak je webova strdnka dilezita, populdrni a odpovidajici hledanému klicovému
slovu [17]. Algoritmus pro vypocet pozice strdnek ve vyhleddvaci je neustale inovovan
aupravovan tak, aby odoldval nekalym optimalizacim. Neférové optimalizace jsou
aplikovany na stranky, které se snazi uspét pomoci jiného principu, nez je poskytovani
kvalitniho obsahu stranek. Neustale vznikaji nové faktory s pfichodem novych trendl
a pozadavkil na weby. Na druhé stran¢ vSak nckteré faktory zcela zanikaji nebo ziistadvaji

pouze jako dopln¢k s minimalnim ucinkem. Z téchto neustalych zmén vyplyva, ze SEO
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neni jenom jednordzova prace na strankach, ale nikdy nekoncici vzd€lavani se v oblasti

optimalizace a také pravidelna tdrzba webu a zpétnych odkazi.

Graf ¢.2: Vaha nejduilezitéjsich faktoru

Diivéryhodnost
domény - webu

Registrace domény a hosting

Data o navstévnicich webu

Navstévnost webu
ptes vyhledavace
MnozZstvi
ptichozich
odkazti

Kli¢ova slova ve
strance

Text ptichozich odkazl

Zdroj dat: http://www.seomoz.org

3.2.1. Faktory ve strance

Faktory, které se nachazeji ve strance, se béZn¢ nazyvaji on-page faktory. V minulosti byly
tyto faktory velice dilezité, protoze se daly jednoduse a ve velice kratkém case zménit

a ovlivnit tak ménici se algoritmy vyhledavact [4]. V dnes$ni dobé maji mnohem mensi

ey e
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3.2.1.1. Viditelné faktory

Skupina faktori, které jsou na strance viditelné pro uzivatele a nejen pro roboty
vyhledavact, se oznacuji jako viditelné faktory. V rdmci on-page faktort je optimalizace

vvvvvv

kvili své neviditelnosti pro bézné uzivatele davaji prostor k necestnym praktikam.

Nazev domény

Peclivost pii vybéru ndzvu domény je dilezita predevsim z uzivatelského hlediska, kdy je
vybirano dobfe zapamatovatelné slovo nebo slova, kterd souvisi s obsahem. Ackoli je
klicové slovo v nazvu domény povazovano za velmi dilezity faktor, je z dlouhodobého
hlediska vracejicich se navstévnikl lepsi zvolit srozumitelnou a dobfe zapamatovatelnou
doménu i bez klicového slova v ndzvu domény [5]. Vice slov vdoméné se oddéluje
pomlckou nebo se neoddéluje viibec, vhodné je zakoupit ob¢ varianty a poté na jednu
z variant presmérovat variantu druhou. V Ceské republice je doporudovéna koncovka

(TLD) .cz a to z ditvodu zvyki v Ceské internetové populaci.

URL

Adresa kazdé stranky webové prezentace by méla obsahovat pokazdé jiné klicové slovo —
jinak vyjadfené nebo jinak sklonované. Je to dulezité kvili unikatnosti, které vyhledavace
pfisuzuji velkou vahu. Cim vice je klicové slovo na zatatku URL adresy, tim ma vétsi
vyznam. Adresa nesmi byt pfili§ dlouhd a nesrozumitelna predevsim z pohledu uzivatelt —
dlouhé adresy se Spatné¢ pamatuji a ve vysledcich vyhledavact zaujmou spise ty vystizné
URL s ptfesnymi kliCovymi slovy, kterd uzivatel pravé hleda. Srozumitelnosti adres
muzeme docilit vyuzitim struktury webu, kde adresa obsahuje v kazd¢ dalsi trovni dalsi
klicové slovo. Pro oddéleni urovni je standardni lomitko a pro oddé€leni slov se pouziva
pomlcka. V dnes$ni dobé dynamickych webtli je vhodné nedavat na konci URL koncovku
souboru .php nebo .html, nebot’ se jedna o slova, kterd nejsou klicova a snizuji hodnotu
adresy. Spravnd klicova slova v URL vytvari také kvalitni zpétné odkazy. Mnoho
diskusnich for automaticky ptevadi vlozené odkazy ve formé textu do formy odkazu, ktery

pak obsahuje klicova slova.
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Titulek

zvySeni proklikd. Znacka title je ve vyhledavacich zobrazovéana jako nadpis — zvyraznény
text. Tedy pokud nejsme na prvni pozici, miize title zaujmout svym obsahem a uzivatel se
nakonec rozhodne preferovat tuto stranku a navstivit ji. Optimalni pocet znakd v tomto
tagu by mél byt od 10 do 70 [8]. URL a title obsahuji Casto stejna slova, rozdil byva v tom,
ze v title lze vyuzit diakritiku a v URL ne. Stejné jako v ptipadé URL je vhodné dodrzet
pravidlo unikatnosti [5]. Mnoho webl zapomind na diilezitost titulku a pouziva na vsech

strankach webu stejny titulek nebo titulky nejsou vystizné.

Nadpisy
Vyhledéavace hodnoti pozitivné klicové slova v nadpisech H1 az H6. Dulezité je dodrzovat
spravnou strukturu nadpist, tedy nejlépe pouzit pouze jednou nadpis HI s kliCovym

oy e

pomérné malou vahu. Nadpisy by mély byt strucné a vystizné.

Fonty

Pro zvyraznéni textu na strance lze vyuzit bud'to fyzické nebo logické formatovani.
Z hlediska SEO je nutné pouzivat logické formatovani, tedy vymezit vyznam elementu. Je
doporuceno pouzivat tagy <strong> a <em> namisto <b> a <i> [7]. Pokud je to mozné,
nejlepsi varianta je vyuzivat zdkladni elementy a pomoci CSS stylu jim definovat format.
Je tedy lepsi napt. pouzit tag strong misto span tagu. U definovani velikosti textu je nutné
dbat na jeho Citelnost. Pokud je pismo moc malé nebo splyva s pozadim, je to mozné

povazovat za neetickou metodu.

Text

Psani textu pro webové stranky podle zdsad optimalizace pro vyhleddvace ma za cil
vytvofit obsah webu tak, aby se dobfe Cetl navstévnikovi stranky, ale také aby byl
zaméteny na urCité hledané fraze ve vyhledavacich. Je to proces, ve kterém se snazime
poctivé a bez pouziti spamovacich technik dostat stranky na piedni pozice ve vysledcich

vyhledavani [4].
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Pocet klicovych slov nesmi byt ani velky ani maly. BohuZel nelze pfesné ur¢it vhodnou
hustotu klicovych slov v textu a ze zkuSenosti odbornika je optimalni hustota klicovych
slov od péti do sedmi procent. Slova je vhodné pouZivat v riznych tvarech a vyjadfovat je
také pomoci synonym. Text by mél také obsahovat slova, ktera se ke klicovym sloviim
vztahuji, vyhledavace jsou tak schopny poznat, zdali se jedna o stranku s kvalitnim

obsahem.

Odchozi odkazy

Faktor odchozich odkazii na strance uzce souvisi s vnéj§imi faktory a budovanim zpétnych
odkazl. Dulezité je odkazovat pouze na obsahové kvalitni stranky, které dodrzuji eticka
pravidla SEO. Pokud bude odchozi odkaz sméfovat na spam stranky, které vyuzivaji
nepovolené¢ SEO metody, snejvetsi pravdépodobnosti bude algoritmus vyhledavaci

penalizovat ur¢itym podilem i stranky odchoziho odkazu.

Vnitini struktura odkazi

Pti tvorbé nebo upravach webovych prezentaci je dilezité promyslet navigaci a strukturu
stranek. Pokud je pouzita jednoduchd stromova struktura, vyhledavace indexuji stranky
spravné podle jejich dilezitosti, tedy ¢im vice vnofena stranka, tim méné dilezita. Pokud
je vSak vyuzita n€kterd z modernich struktur jako jsou navzdjem provazané stranky bez
jakéhokoliv omezeni nebo fazeni do pevné stanovenych kategorii, je nutné vyhledavaciim

vvvvvv

mene [8].

Pti rozdélovani obsahu jedné dlouhé stranky do vice kratSich stranek mtize vzniknout efekt
»smrt strankovanim®. Tento efekt je zptisoben nevhodnou navigaci v podobé prochazeni
obsahu pomoci odkazi ,,predchozi“ a ,,dal$i“ bez moznosti zhlédnuti libovolné cCasti
obsahu na jedno kliknuti. Vyhleddvace pak S$patné chipou strukturu webu a hodnoti

stranky nespravné.
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Tématické zaméreni webu

Webové prezentace s kvalitnim obsahem tento faktor nemutze nijak ohrozit. Jednotlivé
stranky webu by mély mit podobné tématické zaméteni a odkazovat mezi sebou vhodnou
vnitini strukturou odkazl s vhodnym textem odkazu. Pokud jsou stranky tvoieny pro lidi

a nejen pouze pro stroje, nemusi se SEO odbornik timto faktorem zabyvat.

3.2.1.2. Neviditelné faktory

Mnoho odbornikti tvrdi, ze neviditelné faktory jiz ztrdci vyznam a vyhleddvace jim
prisuzuji minimalni vahu nebo je zcela ignoruji. Nékteré z <meta> tagl se jiz prestaly
pouzivat, nebo se jim vénuje témet nulova pozornost. Piikladem je tag keywords, ktery byl

natolik zneuZzivan, Ze jej vétSina vyznamnych vyhledavaci jiz ignoruje.

Description

Tag descrition je urCen k vystiznému popsani obsahu stranky. Maximalni doporuceny
pocet znakll je 250. Tento tag v dneSni dobé ztraci svou dilezitost a nékteré vyhledavace
jako google jej jiz nevyuzivaji k vypoctu pozice. Diilezitost popisu stranky spociva v jeho
zobrazeni ve vysledcich vyhledavani, které je umisténo hned pod textem z title tagu. Pokud
popisek neobsahuje klicové slovo, zobrazuje vyhledavac text z obsahu stranky, ktery je

nejblize klicovému slovu.

»Vyhleddvace v mnoha piipadech pro popis vysledku zobrazi i 150 pismen, takze mate

spoustu prostoru na sdéleni vasi zpravy” [1].

Keywords

Zastaraly a nevyuzivany tag, kterému klesala dtlezitost kvlli jeho zneuzivani. Google
oficialné potvrdil, Ze tento tag ma pro n¢j nulovou vahu [19]. Vyhledava¢ Yahoo keywords
akceptuje pouze v piipadé, ze kliCova slova jsou v obsahu stranky, jinak je stranka

oznacena jako spam.
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HTML struktura stranky

Kod stranky by mél byt nejen validni ale také optimalné navrzeny. Blokové elementy jako
je <div>, <table>, <p> a dal$i maji seskupovat dillezité prvky na strance tak, aby klicova
slova v obsahu a navigaci stranek byla spravné logicky spojena. Chybné navrzena struktura

stranky se muze projevit na webech s mnoha souvisejicimi kategoriemi, které se rizné

kombinuji.

Ptiklad:

Spravna optimalizace <div>Mysi</div><div>bezdratové</div>
Nespravna optimalizace <div>Mysi bezdratové</div>

Parametry alt a title

Dulezitost téchto faktord je vyssi u obrazkd, které jsou soucasti odkazu. Parametr alt Ize
pouzit pouze u obrazku, title Ize pouzit skoro u vSech elementt. Alt a title by se mély
pouzivat tak, aby stru¢né popisovaly obsah elementii, nedoporucuje se vSak pfiili§ velka

hustota klicovych slov.

3.2.2. Vnéjsi faktory

Spolu s faktory ve strance patii vnéjSi faktory neboli off-page faktory do skupiny
ovlivnitelnych faktord. Na rozdil od on-page faktori je ovlivnéni off-page faktord mnohem
a penize do budovani zpétnych odkazii, je potfeba velmi dobfe porozumét vSem pozitivnim

1 negativnim vliviim jednotlivych faktort.

Text odkazu

Tématicky ptibuzny text v odkazu a také kolem odkazu je velice dulezitym vnéjSim
faktorem, ktery je pfi linkbuildingu velice podstatny. Osamoceny odkaz ma mensi vahu
nez odkaz, ktery je obklopen textem a to z diivodu jejich ¢astého vyskytu jako placeného
odkazu nebo vyménného odkazu. Je tedy dillezité v€novat pozornost tomu, kde se nachazi

ptichozi odkaz a také kde se nachazi odkazy pro navigaci po vlastnim webu.
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Mira priristku odkazi

Prili§ velky pocet prichozich odkazii piedev§im pro nové nebo zacCinajici weby je pro
algoritmy vyhledavact podeziely jev, ktery je hodnocen jako mozny odkazovaci systém.
Web je mimo podezieni pokud maé rist odkazii z divéryhodnych a relevantnich webt

podobny priibéh jako celkovy riist odkaza.

Mnozstvi, kvalita a relevance prichozich odkazii

Obecné plati, ze ¢im vice odkazli vede na web, tim Iépe je web hodnocen. To ale plati pii
zachovani kvality a relevance téchto odkazi. Mensi mnozstvi velice kvalitnich odkazl
muze nahradit mnohem vétsi mnozstvi odkazl ze stranek, které jsou hife hodnoceny.
Presnad definice kvality odkazii vSak neexistuje a algoritmy vyhledavaci se snazi
zdokonalovat a priblizovat lidskému chapani kvality, je tedy nutné pouzivat usudek
a intuici. Dulezity faktor spojeny s mnozstvim a kvalitou odkazi je také jejich relevance
neboli tematickd ptibuznost. Pokud odkazy nesouvisi s obsahem webu a jejich podil je
vysoky, je pravdépodobné, ze se jedna o vytvoreny systém odkazl a vyhledava¢ miize web
penalizovat. Pro kladny efekt ptichozich odkazl je tedy nutna kombinace téchto tii faktor

a jejich riznorodost.

Vireni odkazi
,»Odkazy, které se na strankach objevuji a mizeji, jsou pravdépodobné soucasti odkazového
systému. Mira, s jakou se objevuji a mizeji, se oznacuje jako vifivost odkazti. Pokud se to

déje Casto, mohou byt vifici odkazy oznaCeny za spam a penalizovany* [4].

Vzijemné odkazy

Vymeéna odkazi v dobach nedokonalych algoritmti vyhledavact umoznovala ziskavat
vysoké pozice ve vyhleddvani diky mnoZstvi vzajemnych odkazli. Nyni je situace takova,
ze vzajemné odkazy jsou vyhledavaci velmi lehce odhalovany a ztraceji svou hodnotu.
Vyvojaii se pokouseli obejit novy algoritmus pies vyménu odkazii se zapojenim vice
ucastniki ale i tento postup je jiz neefektivni a pomér vzdjemnych a jednosmérnych

odkazii je peclive hlidan.
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Pocet odkazii na strance

Odkaz na strance s nékolika odchozimi odkazy ma vétsi hodnotu nez odkaz s mnoha
odchozimi odkazy. Znalost tohoto pravidla je dilezita zejména u placenych odkazi, kde
nezalezi pouze na hodnoceni stranky vyhledavaci, ale také kolik je odchozich odkazl a tim

i jaka je odpovidajici cena za odkaz.

Poloha odkazu

Dilezitost odkazu lze ovlivnit jeho umisténim ve zdrojovém kédu. Cim vyse je odkaz
umistén, tim je dulezitéjsi. Externi odkazy na konci stranky byvaji povazovany za spam,
zejména pokud nejsou obklopeny textem. Polohu odkazu 1ze vizualng€ upravit pomoci CSS
nebo javascriptu — odkaz je ve zdrojovém kodu vysoko, ale uzivatel jej nalezne az na konci

stranky.

IP adresy vzajemné se odkazujicich webu

K odhalovani MFA a spam webl jsou porovnavany IP adresy webt, které na sebe
vzajemné odkazuji. Pfi vysokém poctu webl na jednom serveru jsou odkazy zbaveny
hodnot. Pokud je provozovano vice webovych projektti na jednom hostingu, je vhodné
zvazit umisténi nekterych webl na jiné hostingy nebo na hosting poskytujici n¢kolik IP

adres.

TLD doménového jména odkazu

Vsechna doménovd jména maji pii vyhledavani stejnou prioritu, Zzadnd nejsou
zvyhodilovana na tukor druhych. U vyhleddvaci zamétenych pouze na uritou
geografickou oblast jako je Cesky Seznam.cz je mozné, ze rozsah domén bude omezen.
Seznam indexuje pouze domény s TLD cz, com, info, net, tv, sk, org, biz, name, at, de,
aero, hr, eu, us, as, co.cc, co.uk, org.uk, in, cx, ch, mobi a travel. V ptipad¢ jiné domény je

nutné kontaktovat Seznam e-mailem a zazadat o umisténi stranek [20].
Platnost podle webovych standardi

Validita stranek je pouze vedlejsi faktor pro vypocet pozice ve vyhledavacich [21]. Vice

nez 40% webl na internetu je nevalidnich a to vétSinou z diivodu upravy zdrojového kodu
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tak, aby se design stranek zobrazoval pro vSechny prohlizeCe stejn€. Internet Explorer diky
malé podpofe webovych standardii a mnoha chybam zptlisobil, Ze dodnes je potieba upravit
koéd specidlné pro tento prohlize€. I velké weby jsou nevalidni, dokonce samotnd hlavni

stranka Google ma vice nez 30 chyb.

3.2.3. Faktory zavislé na case

Cas nelze ovlivnit a vyhledavade toho vyuZivaji k posouzeni kvality webt.. Hlavni
myslenka spociva v tom, Ze web, ktery je jiz dlouhou dobu funkéni a lidé na néj pravidelné

odkazuji, bude také kvalitni. Cas ovlivnit nelze, ale v n&kterych piipadech ho lze obejit.

Stari webu

Kvalita webu a stranek se posuzuje také podle stafi. Cim je web starsi, tim je také podle
vyhledavact kvalitn€j$i. Pokud stranky pravidelné ziskdvaji zpétné odkazy a jsou stale
dostupné, vyhledavac si tato data uklada a ptifazuje jim vyssi hodnoceni. Abychom obesli
tento faktor, je nutné zakoupit jiz pouzivanou doménu a poté ji postupné pretvaret tak, aby

vyhledavac¢ nerozpoznal snahu vyuzit staré¢ stranky pro novy nebo odlisny projekt.

Stari odkazi
Podobné jako u staii webu je stafi odkazl a jejich pravidelné piibyvani znakem kvality.
K vysokému ranku lze tedy dojit pouze kombinaci vSech tii skupin faktorli a je nutné

budovat zpétné odkazy po celou dobu existence webu.

Délka registrace domény

Vyhledavace povazuji dlouhou dobu registrace domény za pozitivni faktor. Domény MFA
a spam webl jsou vétSinou registrovany na minimalni dobu a to na jeden rok, viceleta
registrace by jim totiZz snizovala postupem c¢asu vydélky. Je tedy vhodné registrovat si

doménu na vice let doptedu [4].
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3.3. Nepovolené praktiky

Black Hat SEO neboli nepovolené praktiky optimalizace stranek jsou metody jak
doséhnout lepsi pozice ve vyhledavéani porusovanim pravidel, které vyhledavace stanovily.
Z kratkodobého hlediska mohou pfinést tyto praktiky velky objem navstév ale jen do doby,
nez vyhledavaci algoritmy rozpoznaji tyto praktiky nebo dokud konkurence, ktera usiluje
o prvni pozice povolenymi praktikami, nenahlasi konkuren¢ni web administratorim nebo

specialnimu odd¢leni vyhledavace.

Za poruSovani pravidel jsou stranky penalizovany nebo bannovany. Stranky jsou bud’
vytazeny z vyhledavani, nebo jsou velice znevyhodiovany a trva dlouhou dobu, hodné
usili a penéz dostat se zpatky k piivodnim Gspéchiim [3]. Black Hat SEO nevznika pouze
védomym porusovanim pravidel, ale také nevédomosti zaCatecniki nebo omyly

pokrocilych optimalizatora.

Nepovolenych praktik je velké mnozstvi a priibézné vznikaji stale nové. Nejcastéji jsou

aplikovany at’ jiz védomé nebo omylem tyto:

Podvodné vstupni stranky

Doorway pages neboli podvodné vstupni stranky zname také pod oznacenim entry, bridge
nebo gateway pages jsou specidlné vytvorené stranky pro vyhledavace [22]. Obsah i1 forma
je ptizptisobena pouze pro SEO a minimaln¢ pro navstévnika. Typické cile takovychto

stranek jsou:

e MFA weby — Made For Adsense, prildkani navstévnikl na stranky plné reklamnich
odkazli zaménitelnych s obsahem stranky. UZivatelé¢ ve vétSiné piipadd omylem
kliknou na odkaz. Majitel stranek vydélava na placenych odkazech.

e Stranka obsahujici vnofenou stranku pomoci iframe. Optimalizovand stranka muze
tvofit pouze zéklad stranky a ve vnofené strdnce mohou byt uzite¢né informace.
Majitel ziskdva navstévniky, ktefi se mohou opétovné vracet, pokud nalezené
informace odpovidaji klicovym sloviim a jsou uzite¢né.

e Stranka s automatickym pfesmérovanim po nékolika sekundach. Lze tak ziskat

unikatni navstévniky nebo zvysit pocet zhlédnutych stranek pro nejriznéjsi weby.
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e Duplicitni stranky se zménou klicovych slov k pokryti co nejvice kombinaci

klicovych slov.

Skryty obsah
Hidden content vyuzivaji programatofii stranek, pokud nedokdzi spravné aplikovat klicova
slova a dilezité tagy tak, aby to uzivatele neobtézovalo. Ke skryti obsahu se pouziva:

e Text pod obrazkem, vyuziti pozicovani

e Pismo nulové velikosti

e Barva textu splyva s pozadim, text neni vidét

e Ostatni triky pomoci CSS
Mnoho webll tuto praktiku jiz nevyuZziva a je bézné, Ze upraveny text, ktery by mél byt
skryty, je umistén na konec stranky. Je vSak citelny a vizudlné¢ oddé€leny od pravého

obsahu.

»INektefi tvlrei stranek to délaji, kdyz nejsou schopni do standardniho textu stranek
zakomponovat potiebna klicova slova, at’ uz z divodu designu nebo piani klienta, ktery
trva na své stylizaci textu, ktery je pak nestastn¢ napsan, ze se v ném nevyskytuji zddana
klic¢ova slova. Webmaster proto takovy potifebny text ukryje, ukryje ho ale jen pted zraky

lidskych navstévniki, ne pred vyhledavaci® [3].

Podstrkavani

Podvodné technika, kterd vyuziva dva rozdilné obsahy stranky. Pod jednou adresou se
zobrazi uzivateli jind verze stranek nez robotim vyhled4dvacl. Verze pro vyhledavace je
siln¢ optimalizovana ale pro uZzivatele neptivétiva. Podstréeni neboli cloaking se vétSinou

provadi pomoci serverovych skripta.

Odkazové farmy

Podobny trik jako je doorways jsou i odkazové farmy — link farms. Jde o vytvoteni velkého
mnozstvi stranek s podobnym nebo rtiznorodym tématem, které jsou provazané odkazy.
Jednotlivé stranky jsou registrovany do katalogli, ziskavaji tak ranking a ten si predavaji

mezi sebou.
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Duplicitni stranky

Proti kopirovani cizich stranek nebo duplikaci vlastnich strdnek maji vyhledavace
dimysIné algoritmy. V ptipad€, ze objevi obsahové velmi podobné stranky, urci, ktera
z nich bude ohodnocena jako originalni, a kterd jako kopie. V ptipad¢ duplicit v rdmci
jedné domény zlstava pouze jedné z nich vysoky rank a u druhé je bud’ sniZzen a ponechan
nebo zcela vyfazen. Pokud se jedna o vykradani obsahu cizich webi, vyhledavac v téchto
ptipadech hodnoti stafi stranky, stafi domény, pocet odkazli na stranku a hodnovérnost

odkazujicich stranek.

»Vyhledavace se snazi vyhnout indexovani vice kopii stejného obsahu — duplicitniho
obsahu. Mnozi odbornici na optimalizaci pro vyhleddvade se domnivaji, Ze nejenze
vyhledavace takové stranky neindexuji, ale dokonce penalizuji weby, které je obsahuji, za

duplicitni obsah* [4].

Duplicity jsou nepiijemnym faktorem pfi tvorbé stranek. Je nutné davat pozor pii budovani
struktury webu a pii fazeni a tfidéni ¢lankl nebo zbozi pokud se jedna o e-shop. Stava se
totiz velice Casto, ze obsah stranek je naptiklad pfi hledani zbozi podle riznych kritérii
téméf totozny. Dalsi problémy nastavaji pii Spatném nastaveni odkazli na stranky zac¢inajici
s ,,www* a n¢kdy bez ,,www*, s verzi s pomlckou a bez pomlcky coz vyhledavac bere
vzdy jako jinou stranku. Tyto pfipady lze ale vyfeSit pomoci spravné nastaveného
presmérovani, tagu cannonical nebo v krajnim piipadé zakazanim indexace podobnych

stranek na vlastnim webu.
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Vyhody Black Hat SEO
e Nizké néklady na vytvofeni i provoz
e Téméf zaruceny zisk z divodu minimalnich ndklada

e Lze aplikovat na jakékoli téma a v jakémkoli rozsahu

Nevyhody Black Hat SEO
e Zvolené metody mohou kdykoli ptestat fungovat
e Pii odhaleni nebo udani konkurenci okamzitd ztrata navstévnosti, moznost odhaleni
celé sité stranek s Black Hat SEO

e Poskozeni obchodniho jména v pfipad¢ odhaleni u znamé spole¢nosti

Black Hat SEO je vhodné pouze pro dosazeni kratkodobych cili. Pro dlouhodobé
podnikdni nebo pro divéryhodné firmy a budovani znacky jsou tyto metody velice

nevhodné.

3.4. Nastroje pro optimalizaci

Pro kvalitni a hlavné rychlou optimalizaci nového nebo upravovaného webu je potieba
nékolik velice dulezitych nastrojii, které pomahaji najit potiebné pocate¢ni informace
k optimalizaci, kontroluji prabéh uprav stranek a jeji findlni podobu zrtiznych whlu
pohledu a kritérii, doporucuji zlepSeni a upozoriiuji na zavazné a potencionalni chyby.
Nastrojli pro optimalizaci je velice mnoho, vétSinou vSak v rdmci jednoho ucelu poskytuji
velice podobné vysledky s téméf stejnymi vstupy. Optimalizator si tak mlize vybrat mezi
velkou Skalou nastrojl, které mu vyhovuji. Naprosta vétSina nastroji je zcela zdarma

a také bez reklam.

3.4.1. On-line nastroje
Nastroje, které neni nutno instalovat do pocitace a jsou ptistupné kdykoliv na internetu se
nazyvaji on-line nastroje. Jejich hlavni vyhodou je dostupnost na jakémkoliv pocitaci
pripojeném k internetu. Také neni nutné provadét aktualizace jako u off-line nastroji. Pro

ziskani vysledki se zadavaji URL adresy optimalizovaného webu, klicova slova, ktera
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chceme pouzivat a jind data. DalS§i moznosti je vloZeni skriptu do zdrojového kddu
optimalizované stranky, ktery posild a skladuje data, jenz lze pak po ptihldSeni na

specialnich strankach prochézet v upravené formé pomoci statistik a grafii.

Statistiky
Ke sledovani statistik, predev§im navstévnosti, je k dispozici mnoho néstrojii placenych
i neplacenych. Postupem casu se z pouhého sledovani névstévnosti vyvinuly programy,

které sleduji desitky vstupnich tidaji a vytvafi z nich velké mnoZzstvi pokrocilych statistik.

,»Aby bylo vase podnikani na internetu efektivni, musite svou obchodni strategii, navigaci
na webu a obsah jeho stranek ustaviéné vylepSovat a optimalizovat. Nedostatecné vykonny
web umoii ndvratnost investic a mize poskodit vasi znacku. Potfebujete zjistit, co presné
web brzdi. Webova analytika poskytuje nastroje pro shromazd’ovani informaci o tom, co se

na vasem webu déje, a umozituje vam otestovat jejich ucinky” [6].

NejlepSim programem, ktery je také dostupny zdarma, je Google Analytics. Jednd se
o program bézici na serverech Google sbirajici data pomoci kodu vlozeného
na sledovaném webu. Analytics dokéze vytvaiet mnoho piehleda z riiznych thlt pohledu,
e Zékladni statistiky jako jsou navsStévnost, zobrazeni stranek, mira opusténi,
primérna doba na webu, podil novych navstév a dalsi.
e Detaily o navstévnicich — loajalita, parametry prohlizece, primérnad zobrazeni
stranek béhem navstévy a dalsi.
e Zdroje navstévnosti — sleduje se podil pfimé navstévnosti, odkazujici stranky,
navstévnici z vyhledavact a jejich rozdéleni.
e Obsah — nejnavstévovanéjsi stranky, struktura obsahu, nejlepsi vstupni stranky,

stranky s nejvét§im podilem odchézejicich navstévnikt a dalsi.
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Obrazek ¢. 2: Informacni panel Google Analytics

Panel 13.2.2011- 15.3.2011
~ Havstéwy BEI g
a0 o ° a0
. P / "\...__\. JP—— ’.-—.-.-.__n—-.\.\ / \"._.__ ./.\ .\. . /.\. /.
 — { ] —
45 ‘o

14. dnora 21. (nara 28, dnora 7. bfezna

=

Pouzivani webu

T 1 97T Navétévy 58,17 % Mira opusténi
AL 4 079 Zobrazeni stranek warhe 00:00:51 Prim. doba nawebu

s 206 Strankyinavitéva

94,18 % % Nové navitévy

i Pfehled zdrojl provozu # Pfehled obsahu
stranky Zobrazeni s... % Zobrazeni stranek
Eyyhledavace Jdbk-budejovicka 277 679%
1 760,00 (59,02 %)
B Odkazujici stranky Ipalladivm-praba 243 596 %
143,007 23 %
D0 1 favion-shopping-park-ostrava 216 530 %
¥ Prima navstévmost
74,00 (3,74 %) favion-zhoping-park-oatrayva 20 493 %
Snakupni-centrum-paliadium 169 414 %
Zobrazit prehled Zobrazit prehled

Zdroj: Google Analytics

Analyza kli¢ovych slov

Nalezeni klicovych slov je jednou =z nejdilezitéjSich fazi ptipravy optimalizace.
K usnadnéni této prace je k dispozici mnoho néstroji a to vétSinou zdarma. Obecné se daji
tyto nastroje rozdélit do dvou skupin a to na kliCovd slova zdat vyhleddvach
a z reklamnich systémt. Pro CR je vhodné pouzit statistiku hledanosti vyhledavace
Seznam, ktera je dostupna zdarma. Ta je v relativné jednoduché formé a poskytuje udaje
o hledanosti slova v pfesné a rozsifené shod¢. Dalsi slova pro ¢eské prostiedi nalezneme
v reklamnim systému Sklik a to pomoci nastroje ,,navrh klicovych slov*. Mnohem

propracovangjsi programy nez Seznam nabizi Google:
e Adwords — navrh kli¢ovych slov z reklamniho systému Adsense

e Trends — vyvoj hledanosti klicovych slov a jejich porovnavani

e Insight — statistiky vyhledavani
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Ziskani kvalitnich klicovych slov je zavislé na zkuSenosti osoby provad¢jici analyzu
pomoci vyse uvedenych programti. Néktera data jsou zavadéjici a zacatecnici mohou délat

zakladni chyby a nepiesné zavery.

Analyza hustoty kli¢ovych slov

Nastroj pouzitelny na vlastni strdnky i1 na stranky konkurence. Pocitd hustotu vyskytu
vSech slov a frazi a v bodech vyjadii jejich dualezitost. Lze tedy zjistit pocet opakovani
klicovych slov a také kde se na strance tato slova nachézeji — text, nadpisy, URL a jiné

faktory ve strance.

Umisténi stranek ve vyhledavacich

Pozice kli¢ovych slov ve vyhledavani lze ziskat bez nutnosti manuédlniho zadavani pro
jednotlivé vyhledavace a to pomoci nastroje, ktery po zadani adresy webu a kli¢ovych slov
vypise pozice v pouzivanych vyhledavacich. Timto nastrojem Ize sledovat efektivitu SEO

na vlastnich strankach a také sledovat pozice konkurence.

»Automatické sledovani pozic ma mensi nevyhodu oproti sledovani umisténi odkazd.
Vyhledavace nemaji rady casté napojovani do jejich sluzeb. Pokud napi. néjaka sluzba
méti desetitisice pozic denné, mize byt za takovy postup i1 zablokovana, coz se jednou za
Cas stane. Nastrojim sledovani pozic tedy nelze vzdy uplné divéfovat, jsou vSak

uzite¢nymi pomocniky” [5].

Kontrola ranku

Hodnocenti, které¢ vyhledavace davaji strankdm, 1ze jednoduSe zjistit pomoci zadani adresy
webu nebo jednotlivych stranek. Obvykle je tento néstroj naprogramovan tak, aby zjistil
aktualni hodnoceni strdnek od vSech lokdln¢ vyuzivanych vyhledavaci. Dokonalej$i jsou
ale vétSinou placené verze kontroly rankli zaznamenavajici tyto hodnoty prubézné, které

jsou pak poskytovany jako grafy s moznosti porovnavani s konkuren¢nimi weby.
Kontrola zpétnych odkazu

Pfi budovani zpétnych odkazii formou vymény nebo placenych odkazii nam umoznuje

nastroj kontrola zpétnych odkazli pravidelné¢ kontrolovat, zdali partner nebo poskytovatel
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zpétnych odkazli dodrzuje podminky a zdali jsou odkazy na domluvenych strankach. Lze
kontrolovat existenci odkazi pomoci piipravené¢ho seznamu odkazi nebo také sledovat
ptibyvajici odkazy, které vznikaji pfirozenou cestou a to ve formé vypisi adres nebo

zobrazenim grafii s celkovymi pocty odkazli za urcité obdobi.

Validace HTML

»Vetsina webovych dokumentl je vytvofena pomoci znackovacich jazyku, jako tieba
HTML nebo XHTML. Tyto jazyky jsou definované technickymi specifikacemi, které
vétSinou obsahuji strojové Citelnou formalni gramatiku (a slovni zasobu). Ovéfovani
dokumentu proti témto pozadavkim se fika validovani - cinnost, kterou validatory
vykonavaji. Validovani webovych dokumentl je dilezity krok, ktery miize dramaticky

pomoci pii zlepSovani a zajistovani jejich kvality [23].

Oveérenim stranek ziskavame piehled o chybach, které mohou zplsobovat problém pro
rizné prohlizece, nepiijemné zmény v designu a také snizovat Citelnost kodu pro roboty

vyhledavact.

Automatizovana tvorba zpétnych odkazi

Nekteré zpétné odkazy se daji vytvofit jednoduchym a rychlym zplsobem. Pfi pouziti
specidlniho nastroje l1ze po zadani zakladnich Uidajh jako je adresa stranky, popis, kontakt
a rubrika vytvorit nékolik desitek i stovek zpétnych odkazli v katalozich, seznamech a na
specidlnich strankach. Rozdil v kvalit¢ mezi ru¢nim a automatickym vypliovanim miize
byt v nékterych ptipadech velky, ale pro ziskani odkazli pro MFA a satelitni weby je tento

nastroj idealni.

3.4.2. Off-line nastroje

Pro uzivani téchto nastrojii je potfeba predem instalovat aplikaci do pocitace. Nekteré
nastroje jsou klasické programy, vétSina je vSak ve formé doplnkt, které se instaluji ptimo
do prohlizect. Vyuziti 1ze najit 1 ptfi tvorb&é webu, kde Ize rychle kontrolovat jak zdrojovy
kéd stranky, tak vhodnost PHP kédu. Velka ¢ast funkci néstroju jako doplnkt prohlizect je

v podstat¢ rychle pfistupny on-line néstroj na jedno kliknuti — naptiklad nezadavame URL
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webu ani jind data, ale porovnavame s aktudlné prohlizenou strankou, vstupni data se

automaticky nactou dle zvolené funkce.

Dopliiky prohliZecu

Nastroje ve formé¢ doplikii pro prohlizece jako je Mozilla Firefox, Internet Explorer, Opera
a pomérné novy Google Chrome se velmi snadno instaluji a jejich uzitnd hodnota je
vysokd. Predev§im Firefox a nyni také Chrome poskytuji kompletni sadu néstroji od
webdesignu az po SEO a také jsou doplnény o odkazy vedouci na uzitecné nastroje, které
dopliiky samy o sob& neposkytuji. VSe je zdarma a pravidelné se objevuji nové

a aktualizované verze.

Obrazek ¢. 3: Web developer - doplnék k prohlizeciim Chrome a Firefox

i {\[=]
[ ¥ w %ﬂl‘ =]
| # ©55 = Forms  [E& Images @ Information Miscellaneous f Outline & Resize fTools L Options .EISIt £
Display Abbreviations Display Object Information Yiew Anchor Information
Display Access Keys Display Stack Lewvels View Document Qutline
- Display Anchors Display Tab Index Yiew Javascript
Display Element Information Display Title Attributes View Link Information
Display Id & Class Details Display Topographic Information View Meta Tag Information
Display Link Details \iew Response Headers

— — —
h Ceaka republika

Zdroj: http://chrispederick.com/work/web-developer/

Samostatné programy

Nejméné pouzivanym typem ndstroji pro optimalizaci jsou samostatné programy, které je
potieba instalovat do pocitaCe jako samostatny nezavisly program. Obsahuji vSechny
dualezité funkce, ale oproti doplitkkiim pro vyhledavace neni jejich kvalita vyrazné vyssi.

Hlavni nevyhodou je cena, ktera je oproti vSem jinym nastrojiim nepfimétene vysoka.
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3.5. Postup optimalizace

Dodrzet spravny postup optimalizace je klicem k dlouhodobému i kratkodobému tspéchu.
Jednotlivé kroky je nutno nepodcenovat a vénovat jim dostateCny Cas pred postupem ke

kroktim dal$im. Kazd4 chyba a vraceni se o krok zpatky stoji ¢as a penize. Optimalizace je

vvvvv

Délka a slozitost jednotlivych krokl zavisi na mnoha faktorech:

e Typ webu — struktura, ucel, forma

e Stafi webu

e Pocet konkurentti

e Uroven optimalizace u konkurenti

¢ Financ¢ni prostfedky na optimalizaci

e VySe narokil — byt prvni nebo jen ziskat vétsi podil na trhu

e Sitka a hloubka stranek webu

e Cas na dosazeni vysledki — rychla optimalizace nebo dikladna
Dilezité je uvédomit si, Zze plan se sklada ze dvou rovnocennych casti:

e Technologické a

e Marketingové

Pted zapocetim prvniho kroku pldnu optimalizace je nutné vymyslet strategii, tedy vytvofit
tym a zapojit osoby potiebné k ujasnéni detailti (zaméstnanci — prodejci, technickd podpora
a dal$i). V pfipadé malych webl neni tym potfeba a dilezitou osobou se stava majitel

stranek, ktery diskutuje s optimalizatorem o moznostech SEO.

3.5.1. Stanoveni cilu

Zakladnim cilem v podnikani je v kone¢né fazi zisk. Jaké jsou ale cile webovych stranek,
které mohou mit rizné formy a majitele - co je cilem naptiklad pro nevydélecné
organizace? Pfed analyzou je vhodné stanovit si dil¢i cile, ptedevsim cilovou skupinu nebo
skupiny a celkovy pfinos pro majitele webové prezentace. Je dilezit¢ uvédomit si také, ze

kromé primarniho cile existuji i sekundarni cile.
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definovat uspéch” [6].

Cile optimalizace webovych stranek mohou byt:

Ekonomické
e Zvyseni zisku — miry konverze
e Ziskani novych zakaznika
e Zvyseni obratu — ziskani vétsiho podilu na trhu
e Snizeni ndkladl na prodej

e Snizeni ndkladli na marze prodejct

Jiné
e Zvyseni navstévnosti
e Budovani znacky
e Poskytovani informaci
e Public relations
e Prizkumy

e Zvyseni komfortu pro zdkazniky

Déle je nutné znat formu, typ, obsah a dalsi faktory pro pfedstavu o rozsahu a slozitosti
stranek, které ceka optimalizace. Majitel nebo optimalizdtor musi mit znalosti
o prekazkach a moznostech, které jsou a budou k webu patfit a premyslet co nejvice do
budoucnosti a odstranit tak nepfijemné a ndkladné opravovani nedostatkli pti optimalizaci.
Je potieba klast si nasledujici otazky a utvafet si prfesnéjSi obraz o primarnich

i sekundarnich cilech.

Kdo ma byt nav§tévnikem?

Idedlnim navstévnikem je ten navstévnik, ktery dany web sam hledd, to jsou vétSinou
pravidelni klienti a zakaznici, ale také lidé z tisku, zaméstnanci nebo zakaznici hledajici
servis a podporu. Pro n¢ jsou dulezita klicova slova obsahujici nazev firmy nebo webu,

adresu hlavniho sidla a pobocek, specificky nazev produktu a dalsi. Ostatni navstévnici,
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mnoho slov souvisejicich s ¢innosti firmy a stranek.

Znalost navstévnikid pfi startu SEO kampané pomtze s klicovymi rozhodnutimi — vybér

klicovych slov, zarfazeni do adresari vyhledavacich sluzeb ¢i velikost rozpoctu pro placené

odkazy [1].

Co maji navstévnici na strankach délat?

Kdyz uzivatel webu udéla to, co vlastnik webu pozaduje a dosdhne se tim stanoveného
cile, lze tuto situaci oznadit jako konverzi. Cim vyssi mira konverze, tim vice je dosaZeno
cilti a tim vice se s nejvétsi pravdépodobnosti optimalizace podafila. Dosdhnuti konverze

dochdzi naptiklad pfi: [1]

e Koupi produktu

e Vyplnéni dotazniku

e Prohlédnuti si na webu konkrétni stranky

e PrihlaSeni se k odbéru novinek posilanych e-mailem
e Napsani komentare do blogu

e Vytoceni Cisla bezplatné linky

e Osobni navstéve prodejny

e Nalezeni hledané informace

e Zhlédnuti nebo klinknuti na reklamu

Které stranky maji navstévnici navstévovat nejéastéji?

Stranky, které jsou dilezité pro konverzi a naplnéni cile se maji optimalizovat nejlépe, jsou
to stranky, ke kterym se navstévnik dostane piimo z vyhledavace nebo nepiimo pies
navigaci stranek. Pfes cilové stranky se navstévnici dostavaji na stranku konverze, ktera
obsahuje nastroj k uskute¢néni konverze. Pro internetovy obchod je cilova stranka ta, ktera
obsahuje informace o zboZzi nebo sluzb¢ a stranka konverze ta, ktera zabezpecuje objednani

a platbu za produkt.
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3.5.2. Analyza

Pfed samotnou optimalizaci se provadi analyza vnitini i vnéj$i. Zkoumaji se vlastni
stranky, porovnavaji se snalezenou konkurenci, zjiStuji se vhodné cilové skupiny

a klicova slova, ktera je oslovi.

Analyza konkurence
Konkurence je na internetu velice snadno dostupnd, uzivatelé maji moznost rychle
porovnavat vice konkurenénich nabidek pomoci vyhledavaci, kataloghh nebo specialnich

srovnavacu cen.

Nejdiive je nutné konkurenci najit pomoci znamych katalogi. V Ceské Republice je
vhodny zejména katalog firmy.cz a poté dal§i vSeobecné a specialni katalogy, které lze
nalézt naptiklad na adrese seznamkatalogu.cz. Dale pak pomoci intuice a pifijmuti role
zakaznika pifi hledani ve fulltextovych vyhledavacich najit konkurenci s kvalitni
optimalizaci. Zac¢ina se vyhledavani od obecnych klicovych slov az po detailni fraze nebo
nazvy produktii ¢i sluzeb. Rychly zpusob, ktery vytvoii seznam konkurence, pokud se
jedné o prodej zbozi jsou srovnavace, kde lze zjistit konkurencni ceny a také logistické

zazemi (dostupnost zbozi na skladu a terminy dodéni).

Po nalezeni konkurence se posuzuje jeji sila. Zjistuje se, které weby se objevuji Casto pfi
hledani ve vyhledavacich, zdali maji i placenou reklamu a v jaké mife a na jakych pozicich
(prvni pozice signalizuji vyssi investice do reklamy — vys$i cena za klik). Je vhodné
analyzovat kvalitu optimalizace u Casto se objevujici konkurence ve vyhledavacich —

umisténi klicovych slov v titulku, v popiscich atd.

Vysledkem analyzy konkurence by mél byt celkovy ptehled situace, zjisténi pfilezitosti

a hrozeb a hlavné pouceni se od konkurence [25]:

e V roli potencionalniho zdkaznika zjistit co nam u konkurence vadi a co vyhovuje
e (o konkurence nabizi a co ji chybi
e Jak a kde propagovat svoje stranky - informace pro budovani zpétnych odkazi

e Jaka klicova slova jsou pouzivana — vyuZiti pfi analyze klicovych slov
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Analyza vlastnich stranek

Pokud jsou jiz stranky vytvotfené, provadi se analyza stranek a zjistuje se, které prvky jsou

pozitivni a které negativni. V pfipad€ budovani novych stranek je zdsadni zaméfit se na

hlavni body a to, aby webova prezentace odpovidala zaméteni firmy (sluzby nebo

vyrobky), zavislosti firmy na zdkaznicich z internetu, spliiovala hlavni cile (prodej

vyrobkil, poskytovani sluzeb, informace o firm¢, podpora znacky) a byla odpovidajici

pozadavkim specifické cilové skupiny.

U analyzy jiz vytvorenych stranek je snaha nejen odhalit nedostatky a doporucit opravy,

ale také zjistit, co je na nich kvalitn€ navrzené a prosperujici. K tomu je vhodné pouzit vice

uhli pohledu a klast si otazky: [3]

Pfistupnost a otevienost — zobrazuji se a funguji stranky spolehlivé a stejné ve
vSech popularnich prohlizecich?

Vyhledatelnost vyhledavaci — nalezne zékaznik pomoci vyhledavach nase stranky?
Obsah stranek — je obsah stranek vhodny a dostacujici?

Kli¢ova slova — obsahuji texty klicova slova?

Aktualnost informaci — je provadéna pravidelna aktualizace?

Navstévnost stranek — navstévnici jsou nahodni nebo pravidelni a jak to ovliviiuje
miru konverze?

Odkazujici stranky — kolik stranek odkazuje na naSe stranky a s jakym rankem?
Obchodni vysledky — kolik stranky vydélavaji a jaky maji podil na celkovém zisku
firmy?

Ostatni statisticka data

Z odpovédi a z dalSiho zkoumani si lze sestavit SWOT analyzu, ktera poskytne uceleny

pohled na aktudlni situaci. Faktory SWOT analyzy, které se hodnoti naptiklad u mensiho

e-shopu, mohou byt:

Silné stranky - Vysoka mira konverze, spokojenost zakaznika

Slab¢ stranky — Mald névstévnost, malo znama znacka e-shopu
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e Prilezitosti — Vyuziti novych SEO poznatkti, predbéhnuti konkurence v technologii,
odliseni od konkurence pfi riistu a vyvoji webu
e Hrozby — Konkurence zvysi usili a naroky na optimalizaci, ztrata miry konverze po

optimalizaci

Analyza cilové skupiny

Znalost cilové skupiny je velice dulezita pfed zapocetim budovani nebo Upravy stranek.
Pokud jsou znamy informace o navstévnicich, jako jsou uvazovani, zvyklosti a potieby,
muze se tim znatelné ovlivnit Gspéch optimalizace, ale také mira konverze nebo podil
vracejicich se navstévnikl [8]. Ziskat informace o cilové skuping lze jejich zakoupenim
u specializované firmy, studovdnim publikaci nebo pfimo zjistovanim pomoci anket,
statistickych dat (Google Analytics) apod. Z poznatkli se poté voli vhodnéjsi klicova slova
a jejich kombinace a také se upravuje web nejen z hlediska optimalizace, ale také pro

pohodli navstévniki.

Analyza kli¢ovych slov

vvvvvv

optimalizaci.

Pro zacatek je vhodné sepsani seznamu slov, které majitele stranek napadnou, se kterymi
se setkal v béZném Zivoté nebo u zdkaznikli a az poté pokracovani soupisem kli¢ovych
slov, ktera se vyskytuji na jiz vytvoienych strankach. V ptipad¢ novych stranek lze pouzit
slova, kterd se vyskytuji v pfipravenych podkladech pro novy web, tedy slova tykajici se

¢lankd nebo zbozi, které bude na webu nabizeno.

Po nalezeni slov z vlastnich zdrojl je €as na prozkoumani konkurenénich webil a sepsani
vSech slov, kterd pouziva konkurence. Vytvorit seznam slov u konkurence lze pomérné
jednoduSe pomoci nastroji, které extrahuji slova ze zadané URL adresy nebo piimo
z celého webu - domény. Pfi prochazeni konkurence je potieba si v§imat jak klicova slova

pouziva, v jakém potadi, z kolika slov, s jakymi pfidanymi slovy atd.
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Posledni faze hledani kli¢ovych slov je pomoci nastrojii na zjistovani podobnych slov
nebo slov piibuznych a doplnujicich. Hledaji se tedy synonyma a slova, ktera patii
k tématu nebo je potenciondlni navstévnik mize pouzit pii hledani zdkladnich slov.
U prodejcii zbozi se zacinaji vyuzivat slova jako recenze, navod, zkuSenosti a podobna
slova k ndzvu zbozi. Zakaznik hleda recenzi a je tedy i pravdépodobné, ze véc v nejblizsi

dob¢ zakoupi.

Po odstranéni ptipadnych duplicit v seznamu se dopliluje a kontroluje, zdali nechybi

ncktera slova, ktera jsou pfi optimalizacich bézn€¢ vynechdna i kdyz jsou jedna

vvvvvv

V seznamu nesmi chybét:
e Nazev firmy nebo organizace
e Nazev serveru
e Néazev produktu — sluzby nebo zbozi
e (Odborné a slangové oznaceni produktu
e Slova vystihujici podnikani firmy

e Urceni ¢asu a doby v ptipadé kampani a sezénnich produkti

Vhodné doplnit o:
e Pieklepy
e Doslovné piepisy
e Diakritické chyby
e Hovorové vyrazy
e Zkratky

e Varianty bez hacki a ¢arek

Posledni faze je sefazeni dulezitosti kliCovych slov od nejlepSich po nejméné zajimava.
Setazeny seznam je vysledkem piisobeni tii faktort:

e Oblibenost vyhledavani — Kolik lidi vyhledava urcité slovo nebo frazi

e Relevance — Jak se hodi klicové slovo k strankdam a k cilim konverze

e Konkurence — Kolik stranek pouziva dané kli¢ové slovo
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Pro zjiSténi oblibenosti vyhledavani a konkurence lze pouzit vhodné nastroje, které doda;ji
piiblizna data o hledanosti klicovych slov ro¢n¢, mésicné i sezonné. Také se ziskaji
informace o vyuzivani slov konkurenci, ale pouze v nepiesnych datech, kterda spise

pomohou sefadit si seznam, nez zjistit presna ¢isla hledanosti slov.

Relevanci nelze zjistit jednoduchym zptisobem, pokud nejsou k dispozici statisticka data
od podobné zaméteného webu nebo z webu vlastniho. Klicova slova by méla nejen ptiladkat
navstévniky ale hlavné splnit cile optimalizace. Je nutné zamyslet se, jaka slova pfinesou
lakat navstévniky na nesouvisejici produkty nebo témata, na druhou stranu jsou ale weby,
které maji za cil pfilakat kohokoliv a vytvafet PR pro firmu nebo reklamu na produkt. Je
tedy vhodné kvalitativni posouzeni slov a také pii dostatku dlouhodobych statistickych dat

posoudit pro jednotliva slova:

e Miru konverze

e Vracejici se navstévniky
e Miru opusténi

o Cas straveny na webu

e Pocet stranek béhem navstévy

Po uvazeni relevance a vypoctu KEI (Keyword Effectiveness Index) je seznam klicovych
slov sefazen. Nejlepsi z nich jsou pouzita na vysSich pozicich ve stromové struktuie a také

se jim vénuje zvySena péce pii budovani zpétnych odkazi.

,»KEI porovnava pocet vyhledavani s poctem vysledkd. Toto lze pouzit pro nalezeni
klicovych slov, kterd jsou pro internetovou kampan nejefektivnéj$i. Napiiklad pocet
vyhledavani na Seznam.cz pro slovo X miiZe byt 500 za mésic a Seznam zobrazi 500 000
vysledkli pro vyhledani slova X. V tomto piipadé je KEI 0.001. Cim vyssi KEIL, tim je
konkrétni klicové slovo popularnéjsi. Pokud konkurence na trhu zistane stabilni a klicové
slovo se stane popularnéjsim, stava se méné kompetitivnim a je jednodu$si dosdhnout

dobrych pozic* [26].
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3.5.3. Optimalizace stranek

Pti tvorbé nebo upravach stranek v procesu optimalizace jsou po stanoveni cilil a analyze
na fad¢ faktory nachazejici se na strance, tedy vybudovani struktury, formy a obsahu podle
vysledkt analyzy tak, aby co nejlépe mohly splnit stanovené cile. Zasadou je kompletni
dokonceni praci na on-page faktorech pfed zapocetim budovani zpétnych odkazl. Pfi
zménach nebo po linkbuildingu ztraci optimalizace pocatecni ucinnost a zpomaluje tak rtst

1 v budoucnu.

Stranky musi byt vyvaZzenym mixem mezi SEO, obsahovou strukturou, kvalitni navigaci
a pouzitelnosti pro navstévniky [27]. Podle ucelu webu se nastavuje vyssi priorita
nekterym prvkim. Pokud jde o firemni web, pouzivaji se vSechny prvky rovnomeérng.
V ptipadé¢ MFA webil v§ak SEO pfevladd nad ostatnimi prvky. Podle stanovenych cilt
a analyzy potenciondlnich navstévniki je nutné promyslet nejen jak ziskat nové

navstévniky, ale také jak si je udrzet a proménit jejich navstévu v konverzi.

Pted findlnim spusténim webu je provadéna kompletni kontrola pomoci néstroji a nejlépe
také pomoci nezavislé osoby, kterd dokaze posoudit kvalitu stranek nejen pro roboty
vyhledavact, ale také pro lidské navstévniky. Kontroluje se wvalidita, viditelnost,

pristupnost, kvalita obsahu a navigace, velikost stranek a dalsi prvky.

3.5.4. Budovani zpétnych odkazi
Po findlnim spusténi a zptistupnéni webu pro vyhledédvace zacina faze, kterd je v podstaté
reklamou na optimalizovany web, jak pro lidi, tak pro stroje. Budovanim odkazi se
ziskava relativné malé procento navstév z externich odkazi a vysoké procento navstév
prichazejicich ptes vyhledavace.
»Nejvhodnéjsi je ziskavat zpétné odkazy ptirozenou cestou (word of mouth), coz v praxi

znamena, ze vytvorime tak kvalitni projekt, ze na n¢j budou uzivatelé ukazovat sami* [3].

Naprosta vétSina webtll na takto jednoduché ziskavani zpétnych odkazli nikdy nedoséhne.

Pokud vSak ma web alespoil trochu zajimavy a unikatni obsah, je vhodné podpofit Sifeni
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odkazli na n¢j pomoci jasného textu v URL, zné&jz bude srozumitelné, o ¢em stranka
pojednava. Mohlo by se jinak stat, ze by nadvstévnici webu povazovali odkaz za spam.
Vytvofenim néstroji pro Sifeni odkazi na vlastni strance zjednodusi zkopirovani URL pro
pozdéjsi vlozeni na jiné stranky. Pokud je cilem ziskat spokojené navstévniky, vénuje se
zvySena pozornost tomu, aby stranky, na které vede odkaz, mély stale stejny nebo podobny
obsah a ne zcela jiny a neoCekdvany. Pokud byla stranka zruSena, nastavuje se

pfesmérovani adresy tak, aby odkaz nakonec vedl na tématicky piibuzné stranky.

Metody budovani odkazl se daji rozdélit do tfi hlavnich skupin, kazda ma své vyhody
1 nevyhody [28]. Idedlni mix téchto metod je tvotfen podle financ¢nich a Casovych moznosti

a podle typu webu.

Placené odkazy

Pokud jsou k dispozici dostate¢né finan¢ni prostfedky, mohou se pozice ve vyhledavacich
zlepsit zakoupenim zpétnych odkazil na nejriznéjSich serverech. Lze kontaktovat majitele
stranek, které jsou tématicky piibuzné a domluvit umisténi odkazl, vyuzit sluzeb SEO
firem nebo serverd, které se na prodej odkazii specializuji. Pii ndkupu zpétnych odkazii

jsou dulezité tyto faktory:

e Navstévnost stranek

e (Ocekavana mira prokliku

e (Cena za proklik nebo cena za ¢asové obdobi
e Ranky jednotlivych vyhledavacu

e Pocet odkazil na strance

e Tématicka ptibuznost

e Ftika a seridznost serveru

Z hlediska SEO se zajimame hlavné o ranky, pocet odkazii na strance, etiku a seri6znost
webu. Cim vy$3i ranky a mensi pocet odkazi, tim je odkaz hodnotngjsi a stoji také vice.
Nevyplaci se kupovat odkazy z odkazovych farem nebo stranek nedodrzujicich pravidla, ¢i

stranek, jejichz majitel nejednd poctivé a odkazy umist'uje na nevhodnd mista.
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Pokud je cilem zvysit také navstévnost z ciziho webu pomoci placenych odkazi,
dalezitymi faktory budou i tématickd pribuznost webu a tim 1 mira prokliku a hlavné cena

za proklik. Cena by neméla vyrazné piekracovat cenu, ktera je béZzna v PPC systémech.

Vyména odkazi

Tato metoda nestoji zadné penize, ale je ndro¢na na Cas, ktery je pottebny pii domlouvani
vymény a hlavné pfi pravidelnych kontrolach partnerskych stranek. Efektivni vymeéna
odkazli funguje tak, ze jsou nejprve hledany weby, které maji ptiblizné€ stejny rank jako
optimalizovany web a zabyvaji se podobnym tématem. Objektem zajmu jsou weby, které
netvoii konkurenci, maji dobrou pozici pro odkaz a ostatnich zpétnych odkazii cizich webt
neni ptili§ mnoho. Po nalezeni vhodnych webli a domluveni vymény odkazl jsou vlozeny

do obou stranek vzajemné odkazy.

»Zaméfte se na vyménu z konkrétnich mist. Snazte se, aby méla stranka, na kterou
odkazujete, redlny ptinos pro navstévnika. Vzdy se snazte vzit do role ndvstévnika stranek
a pomahejte. Promyslete, jestli kazdd vyména je pro navstévnika uziteCna a bude z ni

prinos. Timto zptisobem vytvofite uspesny web” [5].

U vymény odkazii byva problém v tom, Ze takto nelze vytvaret ptili§ velky pocet zpétnych
odkazli z diivodu problému umisténi partnerskych odkazli v takovém poctu na vlastni
stranky. Partner také nemusi dodrzovat dohodu a odkaz muize umistit na méné¢ vyhodné
stranky (mimo hlavni strdnku nebo stranku s vysokym rankem) nebo ztraci rank.

Pravidelné naplanované kontroly tyto nesolidni nebo jiz nevyhodné partnery pomohou

odhalit.

Vymeéna je nejrizikoveéjsi metoda linkbuildingu. Partner mize nedopatfenim nebo zamérné
porusit pravidla nékterého z vyhledavact (Black Hat SEO) a zptisobit pfeneseni penalizace
stranek na optimalizovany web. Tento efekt je disledkem provazanosti odkazii mezi
strankami. Pfi nakupovani nebo ziskdvani odkazii zdarma tento problém neexistuje.
Idealnim ptipadem vymény odkazi je vyména mezi weby patiici jednomu majiteli. Cim
vice webl (nepocitaji se duplicitni weby ani satelitni weby) majitel vlastni, tim vice

podporuje synergicky efekt.
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Odkazy zdarma

Kromé¢ ptirozené cesty Sifeni odkazli, kterd nic nestoji, je moznost investovat cas do
budovani zpétnych odkazii, které nejsou placené a ani nas k ni¢emu nezavazuji. Odkazy
zdarma jsou vétSinou na strankach s niz§im ohodnocenim vyhledavaci, ale 1ze jich vytvaiet

témér neomezene:

e Registraci do katalogti lokalnich i zahrani¢nich

e Pomoci PR — tiskové zpravy, ¢lanky, publikovani na cizich webech
o Utasti ve forech a diskusich, které dovoluji vkladani URL adres

e Na vlastnich mikrostrankach

¢ Na vlastnich podpirnych webech

e Publikovanim na webu

e Vytvafenim atraktivniho obsahu — linkbaiting

e Na inzertnich serverech

e Cernymi praktikami — spam, komentafovy spam, diskusni spam

Budovéni zpétnych odkazli je nekoncici proces, ktery udrzuje ranky na dobré urovni.
Pokud je pferuSeno pravidelné budovani zpétnych odkazi a v ptipadé€, ze pfirozena cesta

Sifeni odkazl nebude aktivni, klesne pozice stranek ve vyhledavani.

3.5.5. Vyhodnoceni

Pro zméfeni uspéchu optimalizace je potieba znat pocatecni a aktudlni stav mnoha
faktori [6]. Pfi budovani novych stranek je vyhodnoceni jednodussi nez pfi porovnavani
aktualnich dat s daty pied optimalizaci, kde mlZe nastat nepfesnost vyhodnoceni z divodu
neo¢ekavanych nebo nezjisténych udalosti a také z opomenuti sezoénnosti a jinych faktora.
Uspéch SEO nelze vyhodnotit, pokud nejsou definovany cile, neni dostatek informaci nebo
cile a konverze nebylo mozné sledovat z technickych divodi. Je potieba také vénovat
pozornost vykyvim, které byly zplsobené jinymi investicemi nez optimalizaci a odstranit
je. Reklamni kampané¢ SEM nebo venkovni reklama ovliviiuje navstévnost a je

problematické urcit podil optimalizace a marketingového usili.
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Uspéch se ve vétsing piipadil oznaduje jako dosazeni TOP 10 pozice ve vyhledavani na
urcitd slova. To je ale zavadéjici a ucinné pro firmy poskytujici SEO pro méné zkuSené
majitele stranek. Dulezité je aby TOP pozice byla pro vhodna a tématicky odpovidajici
klicova slova a aby se zlepsily parametry jako:

e Pocet jedinecnych navstév

e Zdroje navstévnosti — predevsim navstévy z fulltextovych vyhledavaci

e Portfolio kli¢ovych slov

e Pocet a struktura klicovych slov

e Procento opusténi webovych stranek

e Primérna doba setrvani navstévnika

e adalsi
Je tézké fici, do jaké miry se optimalizace zdafila. Nikdy by vSak nemélo dochazet
ke zhorSovani ptivodnich hodnot. V pifipadé malé¢ konkurence by mélo byt dosazeno
viditelného zlepSeni, v opa¢ném piipad¢ - velkého poctu silnych konkurentli je nutné do
vyhodnoceni zahrnout také jejich uspéchy a investice a az poté objektivn¢ posoudit zdali

dosazeny vysledek je uspokojujici.

3.5.6. Pravidelna udrzba

vvvvv

jednorazova investice, budou vysledky s postupem casu stale horsi, az se dostanou do faze,
kdy bude potieba investovat opét do celé optimalizace. Bez kontrol, aktualizaci, tprav,
sledovani statistik a v neposledni fadé¢ budovani zpétnych odkazi postupné klesne
navstévnost. SEO je vnimano jako jednorazova investice s dlouhodobymi vysledky a SEM
jako kratkodoba investice do zaruCenych navstévniki. Bohuzel optimalizace neni
jednorazova a je potieba pravidelné investovat do udrzby, kterad stoji podle typu webu
arozsahu zpétnych odkazi ve vétSin¢ piipadd mnohonasobné méné nez pocatecni

investice, bylo by tedy neekonomické ztratit pravidelné zisky za pravidelné nizké naklady.
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Kontrola

Pravidelna kontrola statistickych dat pomoci nastroji a zkoumani zmén v udajich odhaluji
vlivy, které je zptisobuji. Pozitivni vlivy je vhodné posilit a dale vyuzit, negativni naopak
likvidovat co nejdiive. Sledovani Cinnosti konkurence a jejich uspéchli v optimalizovani je
klicem k udrzeni pozic pii vyhledavani. Pokud je zjisténo, Zze konkurent provedl zmény a je

s nimi uspésny, je nutno ihned reagovat.

Budovani zpétnych odkazi

Pravidelnou tvorbu zpétnych odkazli jakymkoliv z popsanych zptisobti je vhodné provadét
nejlépe prabézné a také sledovat, které¢ odkazy ptivadi na web nové navstévniky.
U né&kterych typt webovych prezentaci je mozné pomoci linkbuildingu dosdhnout pomérné

vysoky podil navstévnosti z odkazujicich stranek.

Aktualizace

Tato cast udrzby mé dvoji vyznam, je dobrd pro vyhleddvace, jenz aktualizaci a nové
stranky berou jako velice pozitivni faktor a také pro samotné navstévniky, kteti na mnoho
typt webii chodi pouze kvuli aktualnim a pravdivym informacim. Nejhorsi véc co mize
majitel stranek udélat je neaktualizovat jak obsah, tak formu a design stranek. Navstévnik,
ktery zjisti, Ze nenalezne nové informace nebo nalezne design stranek z davnych dob,

opousti web téméi okamzite.

Upravy a opravy

Pokud je pomocikontroly optimalizace zjistén néjaky nedostatek, je prioritou jej
v nejkrat§i mozné dob¢ opravit. Vyplati se také sledovat novinky v oblasti vyhledavacich
algoritmil a navstévovat SEO stranky profesionald, ktefi se d€li o své poznatky z Gspéchil.
Nové metody a postupy optimalizace jsou U€innéjsi, pokud jsou aplikovany diive nez je

pouzije konkurence.
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4. Vlastni reseni

V predchozich kapitoldch jsou vysvétleny vSechny zakladni poznatky tvorby webovych
prezentaci potfebné k provedeni optimalizace pro vyhledavace. Teoreticka cast obsahuje
postup, ktery je vhodné dodrzet pii tvorbé nové optimalizované webové prezentace. Také
je vysvétleno jak zhodnotit vysledky optimalizace a jaké kroky jsou potifebné pro udrzeni

vysledkl v budoucnosti.

Prakticka cast diplomové prace aplikuje tyto poznatky popsané v piedchozich kapitolach.
Pro splnéni cilii praktické casti je jako zaklad vyuzit postup optimalizace, ke kterému jsou
pouzity poznatky ohledné faktori optimalizace a jejich moznych negativnich nasledka pii
pouziti nepovolenych praktik. K ziskavani a vyhodnocovani jednotlivych udaji a vysledki

je vyuzita kapitola s nastroji pro optimalizaci.

4.1. Charakteristika

Pro praktickou ukazku efektu SEO je vytvoien zcela novy web. Jeho forma a ucel jsou
popsany v teoretické casti diplomové priace a jednd se o typicky pfipad, kdy se
optimalizace pro vyhledavace projevuje ve velmi vysoké mife — MFA web. Tématické
zaméfeni webu je nakupovani v obchodnich centrech, kterych je v Ceské republice
pomérné velky pocet a jejich webové prezentace jsou znacné riznorodé jak formou, tak

stupném optimalizace.
Texty a obrazky nachazejici se ve vytvofené webové prezentaci jsou pouzity se svolenim

nakupnich center. V piipadech nesouhlasu je vytvofen vlastni text a vloZzeny fotografie,

které jsou volné dostupné z fotobank.
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4.2. Stanoveni cilii

Ve vétsSiné piipadi jsou MFA weby tvofeny jen pro zisk zreklamniho systému od
spolec¢nosti Google. Lze si ale stanovit 1 jiné cile, které mohou pfinést zisk az po delsi dobé
nebo zprostfedkované. Samoziejmosti je dosdhnout co nejvyssi navstévnosti, coz je
zakladni pozadavek na vysledek optimalizace. Pomoci navstévnosti a vhodného umisténi
reklam 1ze maximalizovat miru prokliku a tim 1 maximalizovat zisk. Dosazenim vhodnych
klicovych slov pro Adsense 1ze dosdhnout vyssiho zisku také pomoci zobrazovani cilenych
reklam, které generuji vice penéz za jeden proklik. Dale pomoci odkazu podporovat
budovani navstévnosti na tématicky pribuzném webu a jako posledni cil je nalezeni vhodné

domény, ktera miize Casem piinést jednorazovy piijem pfi jejim prodeji.

Primarni cile nového webu jsou:
e Prakticka ukazka SEO

e Zisk z reklamniho systému Google

Sekundarni cile jsou:
e Navstévnost vice nez 100 lidi denné
e Zakoupeni zajimavé domény

o Ziskani navstévnika pro tématicky ptibuzny web

4.3. Analyza situace

V Ceské republice je vice nez 100 nakupnich center a naprostd vétina z nich ma svou
webovou prezentaci. Pfi bliz§Sim pohledu na jednotlivé weby se ale ukazuje, Ze majitelé
nebo manazefi nevénuji on-line prezentaci svych ndkupnich center dostate¢nou pozornost.
Webové prezentace nejznaméjSich center piedev§im zPrahy jsou velmi dobie
optimalizovany, ale ostatni centra, az na vyjimky, maji zastaralé weby bud’ z hlediska
designu, nebo zakladl optimalizace. Obsahové jsou vSak stranky dostacujici a takeé
pravidelné aktualizované. Podle rychlého prizkumu ze statistiky hledanosti Seznamu.cz se
lze domnivat, Ze hledanost ndkupnich center ve formé katalogu je pomérné¢ mala a lidé
hledaji pfimo jednotlivd nakupni centra podle nejriiznéjSich nazvli a kombinaci slov.

Jednotliva nakupni centra maji hledanost v desitkach az stovkach dotazi za den, které jsou
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rozstépené do hledani nakupnich center podle lokality, zkratek, plného ndzvu, chybnych

nazvu a dalSich dotaza.

4.4. Analyza konkurence

Pro zjisténi konkuren¢nich webti byla pouzita obecna klicova slova o poctu dvou slov, pro
jednotliva centra byla pouzita dvé az tfi slova. Hledany byly taktéz chybné napsané nazvy.
K analyze konkurence byly vybrany pouze ty nejlepsi weby, které¢ se umistily na prvnich

ttech pozicich ve vyhledavani.

Po zkoumani a zkouSeni riiznych variant klicovych slov pomoci vyhleddvact Google

a Seznam se ukazalo, Ze nakupni centra 1ze délit podle pojmenovani na tfi skupiny:

e Jednoduchy nazev
e Nazev s vysokou pravdépodobnosti pieklepu pti hledani

e Vice odliSnych nazvi pro jedno centrum

Jako vzorky nékupnich center pro analyzu téchto skupin byla vybrana ndkupni centra:

e Centrum Chodov (www.centrumchodov.cz)
e Palladium (www.palladiumpraha.cz)

e Fashion arena outlet (www.fashion-arena.cz)

Tabulka ¢. 2 obsahuje odkazy na weby, které se umistily na prvnich pozicich ve

vyhledavani vzorkti nakupnich center.
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Tabulka ¢. 2: Webové prezentace na prvnich pozicich ve vyhledavani

Klicové slovo

Seznam

Google

Nékupni centrum

www.nakupnicentrum.cz

www.nakupnicentrum.cz

Nakupni centra

www.nakupnicentrum.cz

www.nakupni-centra.com

Nakupni centrum

Chodov

WWW.erupce.cz

www.centrumchodov.cz

Centrum Chodov

www.centrumchodov.cz

www.centrumchodov.cz

Chodov OC evilmolit.webovastranka.cz | www.centrumchodov.cz
Obchodni diim Chodov | www.erupce.cz www.centrumchodov.cz
Palladium www.nakupni-centra.com www.palladiumpraha.cz
Paladium www.klubpaladium.cz www.palladiumpraha.cz

Nékupni centrum

Palladium

www.palladiumpraha.cz

www.palladiumpraha.cz

Nakupni centrum

Paladium

WWW.erupce.cz

www.palladiumpraha.cz

Palladium Praha

www.palladiumpraha.cz

www.palladiumpraha.cz

Paladium Praha

www.chybky.cz

www.palladiumpraha.cz

Fashion arena

www.fashion-arena.cz

www.fashion-arena.cz

Arena outlet

www.arena-outlet.cz

www.fashion-arena.cz

Fashion outlet

www.outlet-sterboholy.cz

www.fashion-arena.cz

Outlet Stérboholy

www.outlet-sterboholy.cz

www.fashion-arena.cz

Fashion arena outlet

Stérboholy

WWW.erupce.cz

www.fashion-arena.cz

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z prazkumu vyhledavani je zfejmé, ze Google vyhledava velice pfesné i na kli¢ova slova
s preklepy a vzdy umist'uje na prvni pozice vyhleddvani oficialni stranky ndkupnich center.
Ostatni weby s kvalitnim obsahem 1 spamem se umistuji vzdy nejvySe az na Ctvrtém miste.
Na druhou stranu Seznam poskytuje ve vysledcich hledani neoficidlni webové prezentace

se souvisejicim obsahem, ktery je ale zastaraly a nelplny. Také spamové weby se na

Seznamu vyskytuji v pomérné vysSim poctu.
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Konkuren¢ni weby lze podle analyzy rozdé€lit na tii skupiny, znichz kazdd ma jinou
strategii optimalizace a klicova slova:

e Konkurence v podobé¢ oficialnich stranek ndkupnich center

e Neoficialni stranky s primérné kvalitnim obsahem a diskusemi

e MFA a spam weby

Kromé konkurence v podobé oficidlnich stranek nakupnich center byly pii hledani
nalezeny Ctyfi webové prezentace, které lze brat jako velkou konkurenci vhodnou

k analyze.

Foxter.cz (http://www.foxter.cz/obchodni-centra/)

Web o nakupovani, ktery se snazi ziskavat cilovou skupinu internetové populace zajimajici
se o nakupovani v obchodnich centrech. Nabizi také slevy, akce a rady pfi nakupovani.
Obsah webu je na prvni pohled kvalitni, ale po blizSim zkoumani je zfejmé, Ze se jedna
pouze o stranky, jejichz primarnim cilem je ziskat navstévniky pro ostatni weby patiici

stejnému mayjiteli.

Slevy.cz (http://www.slevy.cz/nakupni-centra.html)

Portal shromazdujici informace o slevach, soutézich, internetovych obchodech, ndkupnich
centrech a také poskytujici akéni letdky obchodnich fetézct. Cast webu o nakupnich
centrech je podobné¢ jako v piipadé foxter.cz pouze pro odchytdvani navstévnikill a nabizeni
doplnujicich informaci k tématu s tim rozdilem, ze odkazy sméfuji na jiné stranky na webu

a nikoliv na jiny web majitele.

Erupce.cz (http://www.erupce.cz/obchodni-centra/)

Webové stranky tfidy z gymnazia, obsahujici riizné ¢lanky i multimedialni obsah. Cast
webu je vénovana nakupnim centrim, kde je pouzit zcela jiny design a také ptidany
reklamy Adsense. Jde tedy o ziskani financi na pokryti provozu strdnek. Obsah je kvalitni

a unikatni.
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Nakupni-centra.com (http://www.nakupni-centra.com/)
Klasicky zastupce MFA webt s jednoduchym designem, minimem informaci a vyraznou
reklamou umisténou pied obsahem. Struktura webu je velice jednoduchéd o dvou Grovnich

a obsahuje celkové jen 28 nakupnich center.

4.5. Analyza klicovych slov

K ziskani finalniho seznamu klicovych slov, ktery bude pouzit pro optimalizaci stranek je
potteba nékolik krokid. Nejdiive se pomoci analyzy konkurence a oficialnich stranek
nakupnich center vytvoii prehled tématickych slov. Poté se pomoci nastroji vyhledavaci
zjisti dalsi klicova slova, kterd nejsou konkurenci pouzivana. Logickym uvazovanim se
vylou¢i nevhodnd nebo pfili§ obecnd slova. K vytvofeni findlniho seznamu klicovych slov

se vyuziji data o objemu hledani a konkurenceschopnost slov pomoci vypoctia KEI.

4.5.1. Priuzkum Kklicovych slov

Konkurenéni webové prezentace

Foxter.cz a Slevy.cz shodn¢ pouzivaji jako klicova slova oficidlni nazvy nakupnich center
doplnéné o nazev lokality. Foxter ma mnohem vice kvalitniho obsahu a lepsi strukturu
webu vcetné¢ propojeni vnitfnimi odkazy. Erupce.cz oproti vySe uvedenim serverim
pridava k oficidlnim ndzvim také neoficidlni nazvy. Pouze Nakupni-centra.cz vyuzily

pieklepy jako klicova slova.

Oficialni stranky nakupnich center

Webové prezentace vétSinou nejsou dobte optimalizované a jejich uspéchy predevsim ve
vyhledavaci Google jsou diky zpétnym odkaziim a placené reklamé. Kli¢ova slova jsou
vzdy pouze néazvy center. N&kdy jsou tato slova znehodnocena obecnymi slovy

nesouvisejici s tématem nakupovani.

Statistika hledanosti dotazu ve vyhledavaci Seznam.cz
Pti hledani obecnych slov 1ze na Seznamu pomoci rozsifené¢ shody nalézt ve statistice
hledanosti dotazu pouzivand viceslovna klicova slova. Pro ziskdni vSech kombinaci se

slovni spojeni rozdéli na jednotliva slova a ty, jsou poté jednotlivé pouzivana v dalS$im
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hledani. Lze tak objevit velké mnozstvi kombinaci, pieklepti a také neoficidlnich nazvi.

Statistika poskytla pfesné data o hledanosti klicovych slov.

Google Adwords

Slova obsahujici klicové slovo nebo slova podobna je mozno ziskat v nastroji Google
Adwords. Po zadani slova jsou nabidnuty rtizné varianty klicovych slov, které Ize setadit
podle konkurence, celosvétového objemu vyhledavani a mistniho objemu vyhleddvani.
U jednotlivych slov je k dispozici také graf zobrazujici ¢etnost vyhledavani ve zvoleném

obdobi.

Seznam kli¢ovych slov
K vytvofeni seznamu kli¢ovych slov se vyuZziji poznatky z analyzy konkuren¢nich webl
a oficidlnich stranek nakupnich center. Ovétovani objemu vyhledavani pro jednotliva slova

jsou provedené pomoci nastrojiit Seznamu a Google.

Z prizkumu kli¢ovych slov vyplyva, ze v dalsi fazi analyzy je vhodné jako téma webu
vytvorit katalog ndkupnich center a zaméfit se na tyto skupiny slov:

e Oficialni ndzvy nakupnich center

e Neoficidlni ndzvy nédkupnich center

e Nazvy center a jejich lokalita

e Pieklepy v nazvech

4.5.2. Vypocet KEI

Vytvofenim tabulky s klicovymi slovy z prizkumu a naslednym vypoctem KEI se ziska
prehled o jejich dulezitosti. Optimalizace je provadéna piredevsim pro Seznam, tedy i data
potiebnd k vypoctu KEI jsou ziskdvana pievazné ze Seznamu. Pouzita je statistika
hledanosti dotazu a fulltextové hledéni s vypisem o poctu nalezenych vysledkl. Tabulka

¢. 3 obsahuje vzorek vypoctu KEI.
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Tabulka ¢. 3: Klicova slova podle vhodnosti (vzorek)

Kli¢ové slovo Primérny objem | Pocet nalezenych KEI
vyhledavani vysledkii

Palladium 138 66644 0,00207
Nakupni centrum 36 1420 0,02535
Palladium

Paladium Praha 79 492 0,16056
Paladium 115 14102 0,00815
Centrum Eden 18 39627 0,00045
Nékupni centrum Eden | 17 2448 0,00694
OC Eden 22 3602 0,00611
Eden Praha 15 101582 0,00015

Zdroj: Seznam.cz, vlastni vypocty

Nalezenym klicovym sloviim pro jednotlivda nakupni centra byl spocitan KEI. Nakupni
centra, kterd méla ptili§ malé hodnoty KEI nebo minimalni denni hledanost byla vylouc¢ena

ze seznamu kli¢ovych slov.

Kompletni seznam vybranych klicovych slov se nachazi v ptiloze €. 4.

4.6. Analyza cilové skupiny

Webova prezentace je typu MFA, tedy kvalita obsahu i formy ma pro navstévniky velice
nizkou vahu. Jedinym cilem webu je ziskat navstévniky z fulltextovych vyhledavact
a vhodnym umisténim reklamnich prvki generovat zisk z proklikt. Jelikoz je téma webové
prezentace jiz uréeno — katalog ndkupnich center, zbyva zjistit nebo odhadnout, jaky text
ve vysledcich vyhleddvani a jaky graficky design muze potenciondlni navstévniky
zaujmout. Pomoci pfizpisobeni se automaticky vytvarenému ndhledu vyhledavaci, ve
kterém je vyrazné viditelny graficky prvek souvisejici stématem, lze presvédcit
hledajiciho, aby web navstivil, i kdyz neni na prvni pozici ve vysledcich vyhledavani.

Dalsi ptinos analyzy cilové skupiny je ve zjisténi, jaké reklamy jsou zajimavé a budou mit
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nejvyssi miru prokliku. Kromé optimalizace pro vyhledavace je nutna i optimalizace pro

reklamni systém.

Vysledek analyzy cilové skupiny:
e 7 hlediska optimalizace pro vyhleddvace - ndvstévnik upiednostni graficky prvek
viditelny z ndhledu ve vysledcich vyhledavani souvisejici s nakupovanim nebo
s hledanym nékupnim centrem. Déle vhodna struktura webu a rozdéleni obsahu

zvy$i pocet zhlédnuti stranek a moznost kliknuti na reklamu.

e Z hlediska reklamy: vhodnym nastavenim reklamy a to zejména pomoci slov ve
specidlnim bloku ve zdrojovém kodu lze zobrazovat nabidky slevovych akci, na

které navstévnik klikne s vétsi pravdépodobnosti nez na necilené nabidky.

4.7. Vybér domény

Hledani volné domény s kvalitnimi klicovymi slovy pro obecnd témata je obtizné. VSechna
idedlni doménova jména souvisejici s nakupnimi centry nebo vztahujici se tématicky
k nakuplim jsou jiz registrovana. Pfi vybéru domény se musi vybirat mezi dobte Citelnou
a srozumitelnou doménou, kterd na prvni pohled navstévnika neodradi nebo mezi doménou
obsahujici klicova slova v neobvyklém potadi, ktera ale naznacuji, Ze se pravdépodobné

jedné o webovou prezentaci s nekvalitnim obsahem.

Jako vhodné doménové jméno, které je pouzitelné 1 pro mozny budouci seriozni web bylo
vybrano hypernakupy.cz. Doména obsahuje slovo ,,ndkupy* a slovo ,,hyper* je zndmo jako
seridzni znaCka poskytujici mnoho sluzeb (Spole¢nost Hypermedia a.s. vlastni domény
hyperinzerce.cz, hyperrealisty.cz, hyperbydleni.cz, hyperprace.cz, hypersouteze.cz).
Hypernakupy.cz bylo vybrano také se zdmérem pozdéjSiho prodeje pii poklesu zisku
z reklamniho systému. Doména by mohla byt nabidnuta spole¢nosti Hypermedia, ktera

roz$ifuje své pisobeni v oblasti nakupovani a to strankami hyperzbozi.cz a hyperslevy.cz.

63



Doména byla zakoupena 9. 8. 2009 spolu s jeji druhou pomlc¢kovou verzi hyper-nakupy.cz
Jako hlavni doména je zvolena bezpomlckova verze hypernakupy.cz a jeji pomlckova

verze je na ni presmeérovana.

4.8. Vybér hostingu

Kwvalita hostingu je podstatna, 1 kdyz se jedna pouze o MFA webovou prezentaci. Diilezité
faktory pii vybéru hostingu jsou piredevSim cena a dostupnost. Aplikace je
naprogramovana pfesn¢ na miru a ma minimalni pozadavky na diskovy prostor, databazi
ana rychlost procesort. Pozadavky jsou tak malé, ze témér kazdy placeny hosting je

v tomto sméru vyhovujici.

Pokud by se tvorilo vice MFA webii, nejlepsi variantou by byl multihosting, cozZ je jeden
virtualni server poskytujici placeny prostor a vykon pro velky pocet domén. Optimalizovan
bude pouze jeden web a bude tedy levnéjsi zaplatit klasicky hosting pro jednu doménu.

V ptipad€ provozovani vice nez 2 web je levnéj$i multihosting.

Jako idedlni hosting byl vybran Onebit webhosting, ktery ma jednu z nejlepSich
dostupnosti a také rychlou technickou podporu. I pies vysokou kvalitu hostingu je cena

minimalni a rocni provoz je za cenu 360 K¢ bez DPH.

Hosting poskytuje:
e 350MB diskovy prostor
e PHP 5.3, MySQL
e Traffic I0GB/mésic
e Garance dostupnosti 99,8%

e B¢&Zné dostupnost 99,99%
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4.9. Tvorba stranek

Hlavnim cilem tvorby stranek je navrhnout webovou prezentaci tak, aby vyhovovala vSem
prvkim, které se na ni budou nachazet. Nékteré prvky maji veétsi vahu a budou
uptednostiiovany. Nejdilezitéjsi je zakomponovani SEO faktorGt do vhodné struktury
HTML. Jelikoz se jedna o web, jehoz cilem je zisk generovany reklamnim systémem, jsou

reklamni bannery zatazeny mezi vyznamnéjsi prvky.

Webové prezentace je tvotfena v PHP 5.3 a vyuziva MySQL databézi.

4.9.1. Pozadavky kladené na webovou prezentaci

Pro novy web jsou stanoveny tyto pozadavky:
e Jednoducha webova prezentace
e Optimalizace piredevsim pro Seznam
e Nizké naroky na vypocetni vykon a diskovy prostor
e Stromova struktura
e Jednoduchy design

e Reklamni bannery na viditelném misté

Vsechny stanovené pozadavky jsou realizovatelné a neocekavaji se zadné komplikace, pfi

kterych by bylo nutno omezit nebo vyloucit n€ktery pozadavek.
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4.9.2. Grafické rozvrzeni

Grafické rozvrzeni stranky je standardni a nejsou aplikovany zadné nové nebo nezvyklé
technologie. Rozvrzeni obsahuje vSechny dulezité prvky: logo, hlavni menu, sekundarni

menu, vlastni obsah, reklamu, grafické prvky a dalsi.

Obrazek ¢. 4: Grafické rozvrzeni webové prezentace

Hlavicka a logo

Nadpis H1 — ndzev nakupniho centra

Hlavni menu

Reklamni prvky

Sekundarni menu

Text

Text a foto

Paticka — kontakt a klicové slova pro reklamni systém

Zdroj: Vlastni zpracovani

Hlavni diiraz je kladen na reklamni prvky, které jsou umistény tak, ze je navstévnik

nemuize piehlédnout a s nejvétsi pravdépodobnosti je zacne také Cist.
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4.9.3. Navigace

Stromova struktura je idedlni jak pro navstévniky, tak pro programatory. Navstévnik se
rychle zorientuje a snadno si nachazi informace. U slozitych struktur je riziko, Ze
navstévnik opusti stranky a radé€ji bude hledat web, ktery je jednodussi. Z hlediska
programatora je tento typ struktury pfehledny a nemusi fesit slozitou navigaci. Stromova

struktura se velice snadno optimalizuje.

Obrazek ¢. 5: Struktura webové prezentace

Hlavni strana

Nékupni centrum 1 Nékupni centrum 2 Nékupni centrum 3
Informace a kontakt Obchody Sluzby Restaurace

Zdroj: Vlastni zpracovani

Navigace je rozdélena do dvou blokd. Hlavni menu je umisténo napravo od textu
a obsahuje seznam vSech ndkupnich center v databazi. Po kliknuti na centrum je
k dispozici druhé menu, které obsahuje 1 az 4 polozek, podle poctu kvalitnich klicovych
slov, jichz se podafilo ziskat k danému nakupnimu centru. Jako posledni polozka
v sekunddrnim menu je externi odkaz na tématicky piibuzny web, ktery bude timto

podporovan, tak jak bylo stanoveno v cilech webové prezentace.

4.9.4. On-page faktory

Viditelné a neviditelné faktory ve strance jsou rozmistény standardnim zptisobem tak, aby
byla dodrzena spravna struktura nadpist a strdnky obsahovaly dostatek textu. Netextové
elementy maji alternativni obsah a na strance je pouzito spravné sémantické zvyraziovani

textu.
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URL a titulek

Adresa je ve tvaru http://www.hypernakupy.cz/nazev-nakupniho-centra a pro kazdé
centrum jsou podle poctu kvalitnich klicovych slov pfifazeny jeden az Ctyfi adresy
(maskované jako informace, obchody, sluzby a restaurace) sefazené podle hledanosti.

Stejnym zptsobem je fesen titulek stranky s tim rozdilem, Ze titulek obsahuje diakritiku.

Popis stranky
Jako popis stranky je pouzit nazev ndkupniho centra a piidany text ,akce, slevy,

informace*.

Nadpisy
Hlavni nadpis je klicové slovo totozné s URL a titulkem. Je umistén na zacatku obsahové
¢asti zdrojového kodu. Nadpisy H2 a H3 jsou dopliujici sklonovana slova ke klicovému

slovu ,,nakupni centrum: ,,katalog obchodnich center a ,,obchodni centra®.

Vnitini struktura odkazi

Kazda stranka obsahuje odkazy umisténé v hlavnim menu na vSechna ndkupni centra, ktera
jsou v databazi. K podpofeni ostatnich klicovych slov ndkupnich center, kterd nejsou
v menu umisténa a nachazeji se az v sekunddrnim menu, jsou vytvofeny odkazy v patic¢ce

obsahujici v textu odkazu kli¢ova slova.

4.9.5. Kontrola stranek pred spusténim

Pted kontrolou webovych stranek byla naplnéna databaze daty a obrazky nakupnich center

ulozeny na server. Do databdze MySQL bylo nahrano celkem 55 zdznam.

Stranky pted findlnim spusténim prosly kontrolami s témito vysledky:
o Uspé&ina validace HTML kédu
e Uspé&sna validace $ablony CSS
e Reklamni prvky zobrazuji relevantni reklamy
e Zdrojovy kdd mé optimalni velikost — primérné 40KB na stranku

e Stejné zobrazovani v hlavnich internetovych prohlizecich
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Obrazek ¢. 6: Screenshot vytvoreného webu

; HYPERndkupy.cz’

CENTRUM CHODOV

Levné pojisténi vozidel
uspora 30% viEi stavajici smlou
havarijni pojisténi

Znackové Obleéeni Levnéji
Tricka bundy €epky mikiny batohy Outlet za
wyprodejové ceny!

vé povinni a

Slevy na médu v, =
UZijte si slevy na madni obleceni a outlet.
Presvédtte sel

Vyprodej Horskych Kol raboy
Kona, Trek, Gary Fisher, Specialize doplfikd a
oblegeni. Darkové poukazy

Datart.cz na internetu . = Détsky cutdoor -
Elektronika, bilé zboZi, notebooky. Doprava a MNepromokavé a funkEni obleceni. Batohy,
instalace v misté zdarma. spacaky, dopliky.

Extra levny sprechovy kout ...

Cheete udetfit za plyn? .o ccn = =
Kout CAPRI za 3.590 K¢ vé DPH. Bezp.sklo

Spocitejte si Usporu z ceny zemniho plynu. Fixni
cena po celé obdaobi! cena vEetng vanicky.

Reklamy Google Rekiamy Google
Informace a kontakt | Obchody | Sluzby | Restaurace | Akéniletaky |

Centru Chodov jedno z nejvétSich a nejvyznamnéjdich obchodné spolefenskych center nejen v Praze, ale i v celé
Ceské republice otevielo své brany. Centrum Chodov, kterd vyrostlo v tésné blizkosti stanice metra Chodov v
Praze 11, pfivitalo prvni zakazniky ve stfedu 9. listopadu 2005.

Centrum Chodov je kencipovan jako nowy obchodné spoleéensky kemplex s Sirokeu nabidkeu obchodd a sluzeb,
kterd po strance svého rozsahu i komplexnosti nema v Ceské republice ohdoby. W L. etapd, ktera zahdjila provez,
gekd na navstdwniky 55 tisic metrl Etwerefnich s obchody, kavdrnami a restauracemi, sportownim centrem |
détskym koutkem a dalimi misty pro zdbavu a trédveni volného &asu. Nezbytnou sougasti Centra Chodov jsou i
sluZby denni potfeby, jakymi jsou napfiklad opravny obuvi nebo rychlogistirny. Moderni &tyfpodlaZni aredl nyni
nabidne také 2600 parkovacich mist.

Mezi nejvétdi najemce Centra patfit Hypernova, kterd v podlaZi -1, otevfela svilj hypermarket s 13 tisici metry
Etvereénimi, ddle pak obchody s médim cblegenim Zara, Marks&Spencer, H&M nebe CRA, prodejna elektro Datart,
parfumerie...

KONTAKT

Roztylskd 2321/19

148 00 Praha 4

Tel.: +420 272 173 600 - 1

Fax: +420 272 173 802

E-mail: infocch@unibail-rodamee.com

Otevirac deba:

obchody: Po - Ne 9:00 - 21:00
hypermarket: Po - P4 7:00 - 22:00
So - Ne 8:00 - 22:00

gastro: 9:00 - 22:00

Nakupni centra na Hypernakupy.cz |

AFI Palace Pardubice
Arkady Pankrac

Avion Shopping Park Brno
Avion Shopping Park Ostrava
Avian Shopping Park Praha
Babylon Liberec

Bila Labut

Bondy Centrum
Campus Brno

Centro Zlin

Centrum Brumlovka
Centrum Cerny Most
Centrum Chodov
Centrum Sestka

Cerna rlize

City Park Jihlava

DBK Budé&jovicka

Eden Praha

Eurcpark Stérbeholy
Freeport Haté

Futurum Brno

Futurum Hradec Kralové
Futurum Kalin

Futurum Ostrava
Galerie Butovice
Galerie Fénix

GéEko Ceské Budejovice
Gétko Liberec

1GY Ceské Budéjovice
Kralove Pole Brno

Laso Ostrava

Mercury Centrum
Metropole Zligin
Novedverska Plaza
Caza Kladne

Obchodni diim Kotva
OC Hand Clomouc

OC Lethany

OC Nisa Liberec
Olympia Bro

Olympia Mladd Boleslaw
Olympia Olomouc
Olympia Plzef

Qlympia Teplice

Outlet Stérboholy

Paldc Fléra

Palladium Praha

Park Hostivaf

Plaza Liberec

Plaza Plzef

Slovansky dim
Spalitek

Vafikovka Brno
Varyada Karlovy Vary
Zlaté Jablko Zlin

Centrum Chodov OC Chodov Makupni Chodowv
lslevy, slava, skzs slevy. skini slevy, neilavniidi, zlevnind, viprodsi, lsvnd. Kontskt infol@)hypemakupy.cz

Zdroj: http.//www.hypernakupy.cz

4.10. Budovani zpétnych odkazit

Placené odkazy ani vyména odkazl v ptipadé MFA webti neni ideédlni. Zbyva tedy budovat

zpétné odkazy pomoci katalogt a diskusnich for.
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Zpétné odkazy byly umistény do:
e Vseobecnych katalogi
e Tématickych katalogt
e Regionalnich katalogl
e Zahrani¢nich katalogli
e Tématickych diskusnich for

e Inzertnich a jinych portala

Registrace do vétSiny katalogl probehla automatizovanou formou pomoci on-line nastroja.
Pouzity byly pouze néstroje, které jsou k dispozici zdarma. Velk4d cast katalogi je
specializovana pouze na e-shopy, firmy a jiné stranky. Registrace webu byla tedy mozna

pouze do piiblizn¢ 180 katalogt.

Vkladani zpétnych odkazl do diskuzi a inzertnich portala je nutné provadét ruéné. Bohuzel
tyto odkazy jsou na rozdil od katalogi hodnotné pouze po kratkou dobu. Jejich vyuziti je
vhodné k ziskdni odkazi po spusténi prezentace a také k pravidelnému linkbuildingu.

Vlozenim ptispévku nebo inzeratu bylo vytvoieno vice nez 200 zpétnych odkazi.
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5. Zhodnoceni vysledkii a doporuceni

Vysledky optimalizace jsou vzdy zavislé na mnoha faktorech. Rychlost a uc¢innost SEO je
ovlivilovana nejen kvalitou optimalizovanych stranek a budovanim zpétnych odkazi, ale
také tématikou webové prezentace a obdobim, ve kterém byla prezentace spusténa. Dalsi
rizné pozitivni i negativni faktory mohou byt napft. stoupajici popularita tématu nebo novi

konkurenti a jejich investice do optimalizace.

Programovani v¢etné testovani stranek probihalo od 9. 8. 2009 (den zakoupeni domény) do
1.9.2009, kdy byla webova prezentace ptipravena na indexaci vyhledavaci. Ve stejném dni
byla provedena registrace do katalogi. V obdobi mezi 1. 10. 2009 az 1. 3. 2010 byly
pribézné vytvaieny zpétné odkazy v diskusnich forech a inzertnich portdlech. Po tomto
obdobi byl linkbuilding zastaven a nésledujici rok od 1. 3. 2010 do 1. 3. 2011 bylo

sledovano, jak se navstévnost webové prezentace vyvijela.

5.1. Vysledky optimalizace

Ke sledovani vysledki optimalizace byl vyuzivan nastroj Google Analytics, ktery
poskytuje dostatecné informace o navstévnosti, chovani navstévnikii, obsahu webu
a zdrojich navstévnosti. Ostatni dilezita data ke zhodnoceni névstévnosti byla ziskana

pomoci on-line ndstroji na méfeni rankt a zjiStovani objemu zpétnych odkazi.

5.1.1. Vyvoj navStévnosti

Jiz za 2 mésice od registrace webové prezentace do katalogti dosahla denni navstévnost
prumérné 260 neunikatnich navstév za den. Za dalsi mésic béhem vanoc¢nich nakupti, kdy
je hledanost ndkupnich center velmi vysoka, se zvysila primérna denni navstévnost na 471
navstév denné a dosdhnuté maximum bylo 898 lidi béhem jednoho dne. V dal$im obdobi
se navstévnost pohybovala v priméru 320 navstév za den. 1. 3. 2010 bylo ukonceno
budovani zpétnych odkazl a negativni efekt se projevil za 2 mésice, kdy navstévnost klesla
0 37% na primérnych 200 navstév denné. V dalSich mésicich byl zaznamenan pokles
o dalsich 50%, poté se tato uroven navstévnosti drzela nékolik meésicti. Na konci

sledovaného ro¢niho obdobi bez linkbuildingu klesla navstévnost na pouhych 60 navstév
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denné, coz je 5x méné nez s pravidelnym budovanim zpétnych odkazi. B&hem
sledovaného obdobi se vyskytovaly 2 nakupni sezény. Pii pravidelné péci se sezonni
nariist projevil, zatimco pfi webu bez Udrzby jiz sezénni ndrlGst zaznamenan nebyl.
Stanoveny cil miniméaln¢ 100 navstévnikd denné byl po celou sledovanou dobu kromé
poslednich dvou mésicti naplnén. V grafu €. 3 je zobrazena navstévnost webové prezentace
od 1. 9. 2009 do 1. 3. 2011. Pro lepsi ptehlednost a utlumeni vyraznych vykyva je

navstévnost uvadéna v neunikatnich navstévach za tyden.

Graf ¢. 3: Neunikatni navstévy za tyden (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)

Sezonni efekt
e Ukongeni linkbuildingu 4000

2000

fi - 26, zaf 31, In__-'H'ua-E. anara 13. éenna - 19. ervna 24, fijna - 30. fijna

0

A

Registrace do katalogti

Zdroj: Google Analytics, viastni zpracovani

5.1.2. Chovani navStévniki
Chovani navstévnikti odpovida MFA webové prezentaci. ZkuSeny navstévnik po prichodu
na stranky rozpozna ucel webu a vraci se ihned na vysledky vyhleddvani a pokracuje
v hledani. Méné zkuSeni uzivatel¢ internetu omylem kliknou na reklamni odkazy
v presvédceni, Ze se jednd o vnitini odkaz webu se zajimavou nabidkou. Tedy naprosta
vétSina uzivatell zhlédne jednu nebo dvé stranky a poté odchazi. Chovani navstévniki lze
popsat v bodech nasledovné:
e Vérnost navstévnika je témer nulova, 93% navstivilo web pouze jedenkrat
e Primérné zobrazeni je 2,5 stranek na navstévu a ke konci sledovaného obdobi klesa
na 2 stranky na navstévu
e Primérna doba navstévnika na webu je méné nez jedna minuta
e Mira opusténi stranek se pohybuje od 50% az 60% ke konci sledovaného obdobi
¢ Hloubka navstév je minimalni, 52% navstévniki shlédne pouze jednu stranku, 31%

zhlédne 2 az 3 stranky
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5.1.3. Zdroje navstévnosti
Témet veskery zdroj navstévnosti pochdzi z vyhledavach, tak jak bylo ocekavano.
Odkazujici stranky pfivedly minimalni mnozZstvi navstévnikl a to s nejvetsi
pravdépodobnosti z divodu kratkého trvani zpétnych odkazii ptfedevSim na inzertnich
portalech a diskusnich férech. Zdroj navstévnosti z odkazujicich stranek je pfedevsim

z regionalnich katalogt.

Graf ¢. 4: Prehled zdrojit provozu (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)

Eyyhledavace
90 333,00 (95,34 %)

B Oddkazujici stranky
2180,00 (2,33 %)

B Prima navstévnost
124900 (1,33 %)

Zdroj: Google Analytics, vlastni zpracovani

Odkazujici stranky vytvari pomérné minimalni, ale stabilni zdroj navstévniki, ktery je

tvofen nahodnymi nariisty a poklesy navstév z jednotlivych katalogti a diskusnich for.

Graf'¢. 5: Navstévnost z odkazujicich stranek za tyden (1.9.2009 — 1.3.2011)

0. zafi - 26. zaf 31.I-=_j_-|'|a-6. dnora 13. éerwna - 19. fervna 24, fijna - 20. fijna 0

Zdroj: Google Analytics, vlastni zpracovani

Webova prezentace byla optimalizovana ptedevSim pro vyhledava¢ Seznam, ktery byl

vvvvvv

ataké vyzaduje del$i obdobi, nez se stranky vyraznéji prosadi. Z diivodu minimalizace
investic ¢asovych i finan¢nich je vyhodné zaméfit se na Seznam, pro ktery je optimalizace

vyrazn¢ jednodussi.
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Graf'¢. 6: Podil vyhledavacii (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)

B Seznam 87,3%
B Google 11,2%
E Bing 1,1%

] Yahoo 0,3%

Zdroj: Google Analytics, vlastni zpracovani

Ackoli je Seznam nejvétsim zdrojem navstévniki, jejich pocet se po ukonceni budovani

zpétnych odkazl vyrazné snizil.

Graf ¢. 7: Navstévnost z vyhledavace Seznam za tyden (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)

Ukonceni linkbuildingu
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=

Zdroj: Google Analytics, vlastni zpracovani

Google na rozdil od Seznamu udrzuje stale stejny pocet navstévniki i1 ptes vysoky diraz

jeho algoritmu na pocet a kvalitu odkazu.

Graf ¢. 8: Navstévnost z vyhledavace Google za tyden (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)

Ukonceni linkbuildingu 200
Sa

20, zaji - 26. zaf 321, I-r__x:j.l'ua-ﬁ.ﬂnora 13. arvna- 19, éarvna 24, fijna - 20. fijna

Zdroj: Google Analytics, vlastni zpracovani
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Ostatni vyhledavace maji zanedbatelny podil na celkové navstévnosti a nevyplati se pro né

upravovat optimalizaci.

5.1.4. Nejlepsi klicova slova

Jako nejlepsi klicova slova jsou nadzvy nakupnich center s preklepy kombinované s ndzvem
jejich lokality. VétSina klicovych slov z tabulky ¢. 2 byla na prvnich péti pozicich ve
vyhledavani, a i ptes dlouhé obdobi bez novych zpétnych odkazu je vétSina z nich na prvni
strance vysledkl vyhledavani i na konci sledovaného obdobi. U vyhleddvace Google jsou
pozice jiz na horSich mistech, to je vSak zplsobeno tim, ze oficidlni stranky nakupnich
center zabiraji prvni tfi az Ctyii pozice. Tedy vzhledem ke konkurenci, kterd je udrzovana
a podporovana (zejména Foxter.cz), jsou vysledky uspokojivé. V tabulce €. 4 jsou uvedena
nejlepsi kli¢ova slova za celé sledované obdobi. Ciselny udaj v zavorkach ptedstavuje

umisténi ve vyhleddvacich na prvni strance.

Tabulka ¢. 4: Nejlepsi klicova z vyhledavacu Seznam a Google

Poradi Seznam Google

1. shoping park ostrava afi palace pardubice (8)

2. freeport haté u znojma (9) olympia olomouc (6)

3. dbk budéjovicka (8) kampus square

4. avion shoping park ostrava dbk budéjovicka (7)

5. paladium praha dim bytové kultury budé€jovicka (2)
6. centro zlin malenovice (3) campus square shopping centre brno (3)
7. oc plaza plzen (8) afi palac pardubice (7)

8. dbk bud¢jovicka nabytek (3) centrum chodov

9. bila labut’ obchodni diim europark Stérboholy

10. avion shopping park brno afi palace (7)

Zdroj: Google Analytics, viastni zpracovani
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5.1.5. Ranky a zpétné odkazy

Z priblizné 380 vytvorenych zpétnych odkazli pomoci katalogti, diskusnich for a inzertnich
portall postupem cCasu zlstalo pouze 87 odkaz. Diskusni fora a inzertni portaly
promazavaji prispeévky pravidelné a nové zpétné odkazy ndvstévnici nevytvotili, jelikoz

nenalezli obsah, ktery by méli potiebu sdilet.

Optimalizace byla zaméfena na Seznam a maximalni hodnota Sranku byla 50. K 1. 3. 2011
je hodnota jiz pouze 30. PageRank od Google ziistal pouze na minimalni Urovni

nepenalizované webové prezentace a jeho hodnota je 1.

5.2. Ekonomické zhodnoceni

Cilem webovych prezentaci typu Made For Adsense je maximalizovat pfijem z reklamniho
systému Adsense od Google a minimalizovat nadklady na provoz webu. Minimalizace
nakladii na provoz je v internetovém prostiedi jiz pomérné snadnou zaleZitosti. Nejvyssi

naklady tedy vytvari investovany ¢as do programovani webu a linkbuildingu.

5.2.1. P¥ijmy

V Ceské republice je nejvynosnéjsi reklamni systém Google Adsense. Jeho konkurenti jsou
AdFox, Etarget nebo pomérné nové Sklik a jeho partnersky program. Tyto reklamni
systémy jsou vSak mnohem mén¢ cilené a tudiz pocet proklikd je mensi. Také primérny
piijem z prokliku je mensi a nékteré systémy maji nepfiznivé podminky pro malé weby.
Zasadni rozdil mezi zahrani¢nimi a ceskymi systémy, ktery mize byt vyhodny ale
i nevyhodny, je nutnost byt platcem DPH v piipad¢ piijmu ze zahrani¢i. Pobocka Google,
ze které jsou posilany vydélky, je umisténa v prostoru Evropské unie. Z takovych ptijmu se

v CR nemusi odvadét DPH, tudiZ i z tohoto hlediska je Adsense vyhodn&;si.

Za sledované obdobi, celkem 18 mésict, Cini celkovy piijem 1001,5 Euro, coz je
s piihlédnutim na meénici se kurz eura béhem sledovaného obdobi pfiblizn¢ 25538 K¢.
Primérny meésicni piijem byl tedy 1419 K¢. Pokud obdobi omezime na ¢ast mezi tim, kdy

jsou webové stranky jiz pln€ zaregistrovany vyhledévaci a obdobim, kdy zpétné odkazy
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prestavaji byt u€inné a nové nejsou vytvareny, vychdzi primérny mésicni piijem na 1702
K¢ (14 mésicti, vynechany prvni dva a posledni dva mésice). Mira prokliku se pohybovala
od 2% az po 18% a jeji primérna hodnota za sledované obdobi je 6,5%. Tato mira prokliku
je celkem vysoka a lze se tedy domnivat, ze tématické nastaveni reklam a jejich umisténi

bylo uspesné.

Graf ¢. 9: Prijmy z reklamniho systému Adsense v Eurech (1. 9. 2009 — 1. 3. 2011)
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Zdroj: Google Adsense, viastni zpracovani

V budoucnu je také pravdépodobny prodej domén hypernakupy.cz a hyper-nakupy.cz
spolecnosti Hypermedia a.s., ktera rozSifuje své portaly s tématikou nakupovani

(hyperslevy.cz, hyperzbozi.cz).

Pomoci externiho odkazu na tématicky web bylo ziskano 15380 navstévnikl, primérné 28
lidi denné. Cena za navstévnika ziskaného pomoci reklamnich systémua se pohybuje pro
dané téma v pruméru 1,60 K¢ za navstévnika. Celkové usetfené vydaje ptibuzného webu
¢ini 24608 K¢. MFA webové prezentace jsou tedy vhodné i pro ucely propagace

piibuznych webi.
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5.2.2. Naklady

Finan¢ni naklady jsou minimalni. Cena za registraci domény na jeden rok je 219 K¢ bez
DPH a stejna cena je i za jeji prodlouzeni na dalsi rok. Velmi levny je 1 hosting, ktery stoji
360 K¢ bez DPH na jeden rok. V ptipadé¢ vice MFA webil Ize vSak zakoupit multihosting,
ktery stoji 720 K& bez DPH na jeden rok, ale poskytuje hosting pro neomezené mnoZzstvi
domén a omezeni se tykd pouze diskového prostoru a rychlosti procesoru. Tato omezeni
jsou ale pro jednoduché a nenaro¢né MFA weby celkem nepodstatné. Pii provozovani vice
MFA webt lze tedy sniZit provozni ndklady jednoho webu témét na bezvyznamnou castku.

Reklama ani placené odkazy nebyly zakoupeny.

Tabulka ¢. 5: Naklady za sledované obdobi v K¢ bez DPH

Rok Domény Webhosting Celkem
1. Registrace 2x 219 360 798
2. Prodlouzeni 2x 219 360 798
Celkem 876 720 1596

Zdroj: vlastni zpracovani

5.2.3. Zisk

Realizace zisku je diky velmi nizkym nakladiim téméf jistotou. Pouze v ptipad¢ penalizace
reklamnich systému je riziko, Ze reklamni prvky na webu budou zamitnuty z divodu

nevhodného obsahu webu, ktery odporuje podminkam ve smlouve.

Celkové naklady webové prezentace, ktera byla naprogramovéna pro praktickou Cast
diplomové prace, ¢ini 1596 K¢ bez DPH za dva roky provozu. Celkové piijmy dosahly
castky 25538 K&, a jelikoz se jednd o pfijem z Evropské unie, neodvadi se z této ¢astky
DPH. Zisk za sledované obdobi je 23942 K¢, coz je ptiblizné 1330 K¢ za mésic. V piipadé
vyuziti vlastniho Casu na optimalizaci je navratnost investic 1500%. Vytvofenim 15 a vice
MFA webt s podobnou navstévnosti, jakou doséhl ukdzkovy web, by bylo mozné vytvorit

staly piijem odpovidajici primérné mzdé v Ceské republice.
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5.3. Doporuceni

Z vysledkti optimalizace vyplyva, Ze pravidelny linkbuilding je dulezitym faktorem
k ziskdvani a udrzovani navstévnosti. Budované zpétné odkazy nebyly umistovany na
strankach s vysokymi ranky a i piesto udrzovaly navstévnost. Dalsi zvySeni navstévnosti
by mohly pfinést pravidelné aktualizace obsahu. Tviirci MFA webt se vétSinou zamétuji
na projekty, které neni nutné pravidelné¢ udrzovat. Moznym feSenim by bylo ptidani
diskusniho fora, které by prostiednictvim navstévniki a jejich ptispévki ménilo pravidelné
obsah. Nevyhodou tohoto feSeni je nutnost obCasné kontroly ptispévki. Efektivnim
feSenim by mohl byt program extrahujici texty z voln¢ dostupnych podobné tématicky
zamétenych zdrojl. Ziskané texty by se poté misily s pivodnim obsahem na webu. Majitel

MFA webu by tak nemusel investovat zadny dalsi ¢as do udrzby webu.

Z ekonomického hlediska je vyhodné vytvofit vice webt s rozlisSnym tématem, které budou
pouzivat stejny kod. Vyuzitim multihostingu a automatickych registraci v katalozich 1ze
dosédhnout znaéné uspory z rozsahu. Také Ize vytvofit vice webl na jedno téma a vyuZzit
rizné kombinace klicovych slov v obsahu. Tyto weby vSak nesmi byt na jednom hostingu

se stejnymi IP adresami nebo obsahovat vzajemné odkazy.

79



6. Zavér

Optimalizace pro vyhleddvace je srostoucim vyznamem internetu a jeho populace
dalezitym prvkem pii tvorbé nebo upravach webovych prezentaci. SEO zahrnuje mnoho
aktivit, jejichz vzajemné pusobeni zvySuje navstévnost stranek a ziskava cilené
navstévniky. Hlavnim cilem diplomové prace bylo vytvofit webovou prezentaci s vysokou
navstévnosti a generovat pravidelny zisk z reklamniho systému. Pro dosaZeni tohoto cile
byly nejprve v teoretické casti popsany faktory SEO, postup optimalizace a nepovolené
praktiky. K usnadnéni tvorby optimalizovaného webu a zhodnoceni jeho tspéchu byly

popsany on-line a off-line néstroje.

Jako prakticka ukazka optimalizace webové prezentace byl vytvofen Made For Adsense
web. Hlavnim cilem MFA webl je pomoci SEO ziskat navstévniky a s vhodné
umistnénymi reklamnimi prvky vytvaret pifijem. Webova prezentace je tématicky
zaméfena na nakupni centra, kterych je v Ceské republice podle analyzy situace vice nez
100. Z analyzy konkurence v podobé oficidlnich a neoficidlnich webd ndkupnich center
bylo zjisténo, na jaké skupiny klicovych slov je vhodné se zamétit. Dale z analyzy
klicovych slov s vyuzitim fady on-line néstroji byl vytvofen seznam vSech relevantnich
kombinaci slov. Vypoctem KEI a vyfazenim slov s malym objemem hledani byl vytvoren
findlni seznam klicovych slov pfipravenych na implementaci do faktord optimalizace. Pfi
programovani webu byly respektovany faktory SEO a vysledny obsah, design i navigace
tomu odpovidaji. Vytvorené stranky jsou piehledné s vyraznymi reklamnimi prvky
a vyuzivaji stromovou strukturu. Kontrola stranek pied spuSténim probchla uspésné
a poslednim krokem optimalizace byla registrace do katalogl a budovani zpétnych odkazl

na inzertnich portalech a diskusnich forech.

Béhem sledovaného obdobi osmnéacti mésici od registrace webové prezentace do
vyhledavact byly stranky navstiveny vice nez 93000 navstévniky. Béhem vanocnich
nakupt, kdy je hledanost nakupnich center velmi vysokd, dosihla primérna denni
navstévnost 471 navstév za den. Dosdhnuté maximum za celé obdobi bylo 898 navstév
v pribéhu jednoho dne. Optimalizace byla zaméfena pfedev§im na vyhleddava¢ Seznam,

jehoz podil na navstévnosti dosahl 87,3%. Ve vysledcich vyhleddvani se web umistoval
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vetSinou na prvni strance vyhledavéani a na mnoho kli¢ovych slov obsadil pozice v prvni
pétici odkaza.

Jednim zhlavnich cili diplomové prace bylo zhodnoceni webové prezentace
z ekonomického hlediska. Umisténim reklamnich prvkid na viditelné pozici ve strance
a jejich optimalizaci na relevantni reklamni nabidky byla dosahnuta vysokéd mira prokliku.
Za sledované obdobi byl celkovy piijem z reklam 25538 K¢. Primérny mési¢ni piijem
¢inil 1419 K¢. Pomoci odkazu na tématicky piibuzny web se také podatilo ziskat 15380
navstév v hodnoté 24608 K¢. Naklady na provoz webu jsou minimélni a za celé obdobi
¢inily pouze 1596 K¢&. Optimalizovany web dosahl zisk 23942 K&, coz je mésicné priblizné
1330 K¢. Kvalitni optimalizaci webii ve vétSim poctu lze diky usporam zrozsahu

doséhnout znac¢ny pravidelny piijem.

Optimalizace pro vyhledavace je efektivni metoda jak zvysit navstévnost, ziskat cilené
navstévniky a vytvaret pravidelny piijem. SEO neni pouze jednorazova zalezitost, ale
jednd se o dlouhodobou péci o web. Kvalitni analyzy kli¢ovych slov a pribézné vytvareni
zpétnych odkazli jsou zakladem ucinné optimalizace. Pro dlouhodoby uspéch je vSak

potiebny také kvalitni obsah a jeho pravidelna aktualizace.
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Priloha ¢. 1 — Seznam pouZitych zkratek

SEO Search Engine Optimization

PPC Pay Per Click
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URL Uniform Resource Locator

MFA Made For Adsense
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Ptiloha €. 2 — Seznam pouZzitych nastroji

V diplomové praci je pouZzita fada ndstroji. Nize je uveden jejich seznam, ke kterému je

pripojen odkaz, odkud je néstroj dostupny.

e Seznam.cz: Statistika hledanosti dotazu
Ptesné a rozsifené shody hledanosti dotazu vyhledavace Seznam.cz

URL <http://search.seznam.cz/stats?collocation=klicoveslovo>

e WEBSEO: Keyword Analyzer
Analyza klicovych slov zadané domény
URL <http://www.webseoanalytics.com/free/seo-tools/page-analyzer-keyword-

density-tool.php>

e Google Adwords: Navrhy klicovych slov
Névrhy kli¢ovych slov pomoci zadaného slova nebo adresy webové prezentace

URL <http://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal>

e W3C: Valida¢ni sluzba
Validace HTML a CSS
URL <http://www.w3.org/>

e Registrator odkazii
Cesky registrator odkazti do vyhledavaét zdarma

URL <http://odkaz.pridat.eu>
e Seznam katalogl
Placena registrace do katalogt a prehled vSech Ceskych kataloglh zdarma

URL <http://www.seznamkatalogu.cz/>

e Backlink Watch
Pocet zpétnych odkazli
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URL <http://www.backlinkwatch.com>

e Ranky.cz

Zjistovani rankl — Srank, Pagerank, Jyxo rank, Alexa

URL <http://www.ranky.cz>

e Google Analytics: webova analyza

Kompletni informace o navstévnicich a zdrojich navstév

URL <www.google.com/analytics>

e Google Adsense: reklamni systém

Zobrazovani cilenych reklam Google, podrobné prehledy piijmi

URL <http://www.google.com/adsense>

Priloha €. 3 — Pouzita klicova slova

Arkady Pankrac
Europark Stérboholy
Outlet Stérboholy
Centrum Chodov
OC Letnany
Metropole Zli¢in
Novodvorska Plaza
Varikovka Brno
Palac Flora

Park Hostivaf
Palladium Praha
Avion Shopping Park Praha
Centrum Sestka
Centrum Cerny Most
Cerna riize
Obchodni dim Kotva
Galerie Butovice
Slovansky dim
Eden Praha

Galerie Fénix

Bila Labut’

Freeport Haté

OC Arkady

Centrum Stérboholy

Arena Outlet

OC Chodov

Obchodni centrum Lethany
Nakupni centrum Zli¢in
Plaza Novodvorska

Galerie Vankovka

Palac Flora Praha

Nakupni centrum Palladium

OC Sestka
Cerny Most Praha

OD Kotva

Galerie Nové Butovice
Slovansky diim Praha
Centrum Eden

Fénix Vysocanska
Diam Bila Labut’

Freeport Haté u Znojma

OC Arkady Pankrac
Europark Praha
Fashion Outlet
Nakupni Chodov

Nakupni centrum Letiiany

Obchody Vankovka

Paladium Praha

Nakupni centrum Sestka

Naékupni centrum Cerny Most

Centrum Butovice

OC Eden
Galerie Vysocanska
Obchodni Bila Labut’

Freeport Znojmo

Fashion Arena Outlet

Obchodni Chodov

Galerie Varnikovka Brno

Paladium

Nakupni centrum Eden



Olympia Brno

Kralovo Pole Brno
Futurum Brno

Avion Shopping Park Brno
Spalicek

Campus Brno

Varyada Karlovy Vary
Plaza Liberec

Avion Shopping Park Ostrava
Futurum Ostrava
Olympia Olomouc

OC Hana Olomouc
Plaza Plzen

Olympia Plzen

Olympia Mlada Boleslav
Olympia Teplice

Centro Zlin

Zlaté Jablko Zlin
Futurum Hradec Kralové
OC Nisa Liberec

Laso Ostrava

AFI Palace Pardubice
Centrum Brumlovka
Mercury Centrum

Oaza Kladno

DBK Budg¢jovicka
Bondy Centrum

City Park Jihlava
Futurum Kolin

Babylon Liberec

IGY Ceské Budgjovice
Gécko Ceské Bud'ejovice

Gécko Liberec

Kralovo Pole Tesco
OC Futurum Brno
Avion Park Brno
Spali¢ek Brno Velky Spalicek
Campus Square

OC Varyada Karlovy Vary
OC Liberec

Campus Square Brno

Avion Shoping Park Ostrava

OC Futurum Ostrava

Obchodni centrum Hana Olomouc

OC Plaza Plzen

Centro Malenovice Centro Zlin Malenovice
Zlaté Jablko
OC Futurum Hradec Kralové

Centrum Nisa Liberec

Balance Brumlovka Balance Club Brumlovka

Mercury Ceské Bud&jovice

Kladno Oaza

DBK nabytek Budé&jovicka DBK Praha

Bondy Mlada Boleslav

Aquapark Babylon Aquapark Babylon Liberec

IGY Centrum Ceské Budgjovice

OC Gécko
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Velky Spali¢ek Brno

Kampus Square

OC Centro

Babylon Centrum
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