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Abstrakt

RySankova, M.Dopady p@stovani kavovniku na stabilitu regionu Latinské Akye —
pripadova studie Kolumbie, Peru a Bolivigrno, 2017

Cilem této bakal&ké prace je analyzovat a navrhnout marketingov&nym procesech Fair
Trade, UTZ Kapeh, Rainforest Alliance a Bird FrigndJe zkouman vliv gstovani
kavovniku na stabilitu stéatKolumbie, Peru a Bolivie. V literarni reSerSi jspopséany
produkni podminky pstovani komodity, komplikace vytigici se v kavovem pmyslu,
teoretické pistupy ke zminé klimatickych podminek a k certifikaci Fair Trad¢TZ Kapeh,
Rainforest Alliance a Bird Friendly. V analytickésti je zkouman vyvoj spiaby a produkce
kavy, spoléné s vynosy u jednotlivych zemi v obdobi o#elemu stoleti do sa@asnosti.
Také je zkoumén vyvoj vykupnich cen kavy, réedi zisku z distribéniho rettzce a
souvislost mezi zénou zengdélské plochy a globalnim oteplovanim. Déle jsou yrarany
teoretické pistupy Fair Trade, UTZ Kapeh, Rainforest Allianc8ied Friendly. V navrhové
casti jsou vysutleny mozné zreny marketingovych strategii zn#éimych organizaci #eSeni

problémi v socialni oblasti ¢stiteld.

Kli ¢ova slova

Kéva, klimatické zrany, udrZitelné zewdélstvi, Zivotni arové, certifikace
Abstract

RySankova, MImpact of coffee growing on the stability of theiha@merican region - case

study of Colombia, Peru and BoliviBrno, 2017

The aim of this bachelor thesis is to analyse amggse marketing changes in Fair Trade,
UTZ Kapeh, Rainforest Alliance and Bird Friendlyopesses. The influence of coffee
growing on stability of the states of Colombia, iPand Bolivia is analysed. The theoretical
Framework describes the production conditions ef tbmmodity, the complications of the

coffee industry, the teoretical approaches to dinthange and the certification of Fair Trade,
UTZ Kapeh, Rainforest Alliance and Bird Friendlg.the analytical part, the development of
consumption and production of coffe, together wéhenues form individual countries in the
period from turn of the century to the present, analysed. The development of coffee
purchase prices, the distribution of profit frone thistribution chain and the link between the
change of agricultural area and global warming @s® being studied. Furthemore, the
theoretical approches of Fair Trade, UTZ Kapehnhfaest Alliance and Bird Friendly are



analysed. In suggestion part, there are explaiosdiple changes to the marketing strategies
of these organisations and the problem solvingénsbcial sphere of growers.

Key words

Coffee, climate change, sustainable agricultuv@di standards, certification
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1.UVOD

Na povzbudivé &inky kavy @isli jiz v 6. stoleti Etiopané a od té doby propkstovani kavy
Upravami, az se v dnednim globalizovanégissstala kava byznysem. Podle statistik je kava
2. nejobchodovaijSi komoditou na sit¢. To vypovida o jeji celostové oblike. ZvySujici se
poptavka po k&vse zcela nevyrovnava jeji nabidce. Odtutiréabyt kavovy pimysl o réco
komplikovargjSi. Plodina pedstavuje pro miliony lidi zdrojimu. Na kdvovém gimyslu
stoji budoucnost jednotlivici jejich rodin. Nejvice jsou zasazeni obyvateléoxvojovych
zemich, kde se kavagtuje nejvice. Paradoinjeji kon&né zpracovani a sgeba probihaji

v rozvinutych zemich, které z kavovehaumyslu profituji nejvice. Rozdily v zisku jsou dany
distribuci gidané hodnoty, ktera je nejvyrag$i pri finalnim zpracovani plodiny. Vysoka cla
nuti rozvojové zem exportovat komoditu v nezpracovaném stavu, corefektovano na

nizkém gijmu pestitela.

VétSina produkce kavy v Jizni Americe pochazi od djeh zenddélca a rodinnych farem z
plantazi, které népsahuji vice jak 5 hektar Kvili finan¢cnimu tlaku jsou do ¢stovani
zapojeni vSichni rodinni ffsluSnici etrg déti. Jejich Zivobyti zavisi na momentalnich
piirodnich podminkdch a ko¥reem obchodu sipkupnikem. Jejich uz takzkou Zivotni
situaci komplikuje celositovy problém globalniho oteplovani. Kavovniky nejsmlolné wdi
zvysujicim se teplotam. Plodiny jsou sngdmapadeny Skdci a nemocemi, ili kterym

N 1

jsou zemddg¢lci nuceni k gesunu do vysSich poloh, ne-li ke &my komodity.

Kolumbie, Peru a Bolivie jsou zendizni Ameriky, které séadi mezi rozvojoveé zedrzavislé
na exportu pevazr nezpracovanych komodit. V jejich ekonomice hragvdvy pamysl

dulezitou roli.

Jiz od 60. let minulého stoleti produkce kavy stoyptmérné o 2 % r@né. Swtova
pramérna rani produkce se v poslednich letech pohybuje kole30@B000 az 7 400 000 tun
kavy. Z celkové produkce az 70 % pochéazi ze zentingle®e Ameriky, kde v produkci
dominuje Brazilie a Kolumbie. Zbylych 20 % produkmechézi z Asie (Vietnam, Indonésie)
a 10 % z Afrického kontinentu (Etiopie). Od 8 teinulého stoleti vzrostla produkce kévy
az trojnasob& Postupem let, na natlak nadnarodnich spaisti, se cena kavy snizila t&m
o polovinu a pijmy vyvazejicich zemi klesly o 40 %. Kavovyaprysl se stal vynosnym jen

pro rekteré.
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S rozvojem pstovani plodiny byly zaloZzeny organizace zabyvagiei kavovou tématikou.
Dnes jsou znamé pod jmény Fair Trade, Rainforel&mde, UTZ Kapeh nebo Bird Friendly.
Existuji i dalSi, napiklad Organic nebo 4C Common Code. Svyntisgbenim ovliviuji
zpusob stovani kavovniku a vedou programy na udrzitelnolranu gstiteli a Zivotniho
prostedi. Vlastni certifikaci zatwiji zboZi vygstované v udrzitelnych podminkéach pro

rozvoj regionu.
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2.CIL PRACE

Cilem bakaléské prace je navrhnout strategie marketingu &nzmrocef Fair Trade,
Rainforest Alliance, UTZ Kapeh a Bird Friendly pii@sinictvim analyzy vzéjemné
souvislosti mezi kvalitou Zivota agtovanim kavy. Bude provedena analyza Zivotni Gfovn
péstitel a vynos z produkce kavy ve vybranych statech Jizni Amerkgiumbie, Bolivie a

Peru.

VedlejSim cilem prace je zkoumani distdhiho fettzce a zkoumani vlivu gstovani

kavovnili na socialni troveobyvatel vybranych zemi a@agobeni na Zivotni pragdi.

V praci budou zkoumany komplikace kavovéhdmyslu, respektive problémy, které se v
kavovém pimyslu vytv&i. Prostednictvim analyzy bude sledovan vyvoj produkce kagy
vybranych zemich. Také spojitost mezisfpvanim plodiny a ekonomickymiiposem do
narodniho rozptu jednotlivych zemi affinos pro subjekty z distritnihoietzce. Dale bude
zkouman vliv na socialni Uroiieobyvatel vybranych zemi aigpobeni na Zivotni prastdi.
Také bude analyzovana zeémilskd plocha pro ¢stovani kavovniku a jeji z&ny plochy

v dasledku klimatickych zrén. K realizaci cile bude posouzen &dsp organizaci Fair Trade,
Rainforest Alliance, UTZ Kapeh a Bird Friendly gigh ovlivnéni kvality Zivota gstiteli ve

zkoumanych zemich.
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3. METODIKA

Bakal&ska prace je slozena zé &asti — teoretické, praktické a navrhasésti. V teoretické
casti je vypracovana literarni reSerSe prindarm odbornych publikaci, sekundérn

Z elektronickych zdr@j a odbornych internetovych stranek. Pouzité zdysgi v jazyce
ceském a anglickém. Blize jsou popsany procesgtopani a zpracovani kavovniku
s piblizenim kritickych situaci. Je zdefquistavena sociélni situace lidi zapojenych do
kavového byznysu a vystleny klicové pojmy z ekonomické oblasti. Déle jsou &tku
vyswtleny principy marketingového mixu. Literarni reSerje ukotena vysétlenim
teoretickych pistupi organizaci Fair Trade, Rainforest Alliance, UTZpiéh a Bird Friendly.

V analytické¢asti jsou srovnavany Udaje o produkci a sgmy kavy. Jsou zkoumany vyuzité
plochy k gstovani k&vovniku a vynosy jednotlivych zemi. Datesah vlivu gstovani
kavovniku na Zivotni urove pestiteli z ekonomického, socialniho a environmentalniho
hlediska. Je zkouman vliv Fair Trade, Rainforediate, UTZ Kapeh a Bird Friendly na
kvalitu Zivota g@stiteli a jejich ginos ve vybranych zemich. V posledésti jsou pedstaveny
navrhy strategie marketingu a &mny proceé Fair Trade, Rainforest Alliance, UTZ Kapeh a
Bird Friendly v oblasti kavového fimysiu.

V bakal&ské praci byly vyuzity standardnédecké metody. V prvniasti prace byla vyuzita
metoda popisu. VyuZzita byla i metoda historicko-kamativni. Druh&ast byla vypracovana
pomoci analyzy pro zkoumani produkce a #gimt kavy, analyza vyn@sa Urovr

ekonomickych ukazatél V navrhov&asti byla pouzita metoda dedukce a indukce.
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4. LITERARNI RESERSE

4.1. Kavovnik — p Gvod a charakteristika

Americkd kavova asociace (angl. Nationalcoffeeaation, dale jen NCA) sleduje patek
péstovani kavy az do Etiopie do 6. stoleti, kde jakeni poznali obyvatelé dosud nepoznané
povzbudivé dinky kdvovych zrn. Odtud se plodina ra@si na Arabsky poloostrov. Zde se
s kavou za&alo obchodovat a od 15. stoleti sstpvala v Jemenu, postupem stoleti i v Perské
i8I, EQypt, Syrii i Turecku. Od 17. stoleti vznikaly prvnivé@ny na Evropském kontinentu.
Postupg se kavova zrna rozfia na vSechny kontinenty. Do Ameriky se dostala
prostednictvim francouzského krale Ludvika XIV., ktergvézl plodinu na ostrov Martinik,
ktery je sodasti Malych Antil v Karibském nia Ke konci 18. stoleti byla kadva uz tak
popularni, Ze se stala&wvou vyznamnou exportni komoditou. Atitpripominaji aktualni

fakt, Ze kava je po r@mejvyhledadvagsi komoditou. (National Coffee Association of USA)

Diky svym &inkam, chuti a wini se stala kava celo&ov¢ oblibenou a vikledku vysoké
poptavky se zgla @stovat ve velkém mnozstvi. £Zstovani kdvovniku se stalogonyslové
odwtvi. Kavovnik je kéovita rostlina, které se nejvicetfla tropickych oblastech. Ke svému
rastu vyZaduje teplo, stin, vihké a teplé podneleptotami okolo 18-22 °C. (Kominek, 2015)
Klimatickym podminkam nejvice vyhovuji z&émr horskych oblastech v Asii, Jizni ar&tni

Americe a v Africe.

Novotna (2009) rozliSuje kavu podle nejzrgéich s¥tovych drutii. NejrozSfensjSi kavou je
kava Arabica, ktera pokryva az dwretiny swtové produkce. Je vhodna pr@spovani
v zemich s nadniskou vySkou 1200m az 1700m a idealni tepimezi 16 a 22°C. Tento
kavovnikovy ke dorista az do vysky 3 méitrKvete a zraje zarovie plody keée jsou zralé po
trech azétyrech letech od doby vysazeni. Skiizee kona azrikrat za rok a to mng.
Takovym podminkdm odpovidaji zénBrazilie a Kolumbie v Jizni Americe, Mexiko a
n¢které staty ve $edni Americe. Kominek (2015) dodava, Ze tohoto drk&vovniku se
nejvice vygstuje v horskych oblastech Latinské Ameriky. Zejm&gzdvihuje Brazilii, ktera
je na prvni picce produkce kavy na &¢. Az 35 % kavy se vyprodukuje v Brazilii. NCA dale
prezentuje odrdy kavovniku Arabica, které se vytily v pribéhu let a to Bourbon, Typica,
Caturra, Mundo Novo, Tico, San Ramon, Jamaican Bloentain. Kava Arabica obsahuje

mensSi mnozstvi kofeinu nez kava Robusta, zato mayahzijSi aroma a slabsi Hamst.
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Naopak kavovnikovy druh Robusta roste i jako stdmrmaximalni vySky 15 matr Pstuje

se v nadmiské vySce 300m az 700 m, kde se teplotaubdhu roku pohybuje mezi
18 az 35°C. Druh Robusta je mozné sklizet jiz poudietech, riné i strojovou technikou.
Vznikl ktizenim dvou kavovnik Arabica a Mauritian a dnes se jeho produkce pofeybu
kolem 25% z celkové produkce kavy. Oproti Arabieeméri nachylny wic¢i Skidcim a
rostinnym onemoainim, obsahuje vice kofeinu, ale naopak plody robysbu més
kvalitni. Témto klimatickym podminkam odpovidaji zejména agijgent Vietnamdi Indie.
Péstuje se ovSem i v Africe a Jizni Americe (Brakikile zde je produkce kadvovniku Robusta

zanedbatelnd ve srovnani s kavovnikem Arabica. ¢hhdy 2009)
4.1.1. Produk €ni podminky a proces zpracovani

Nejdiive je nutné fipravit plochu, vymezit plantdze a pohnojiidu, nez dojde k vysazeni
semen. Autor dale fjpomind, Ze plynulému uzravani ptode daé péstovanim stinnou
metodou, ktera vyZzadujetst pod stromami bananoviiika jinych vysokych strof
(Kominek, 2015)

Mrazkova et al. (2012) tvrdi, Ze za rok se vypragakpiimérné 7 miliond tun kavy.
Priblizn¢ 125 milion lidi z celého s#ta se podili na produkci, zpracovani nebo obchauiova
s kavou. Az pro 100 miliah zentdélct znamena kavovy pmysl jediny zdroj pijmu,

Z nichz 60 milior lidi m& druhé zagstnani. Jedna se o obyvatele rozvojovych zemi.

Novotna (2009) vysitluje postupy pstovani kavy, od vysazovani semen po sbiranitpéod
jejich nasledné zpracovani. Semena kavovniku {sratw sklizené plody, které tizeme
ziskat nejen sfsem, ale i roubovanim &zkovanim. Prvni plody rostou po 3-4 letech od
vysazeni, ale ne§Si sklizré je mozné dosahnout po Sesti letectepé presto, Ze kavovnik je
schopny plodit az 30 let,ét8ina z nich se obnovuje mnohemivé kuili snizujicim se
vynosim. Hnojenim a pri@zavanim $tvi se zivotnost kavovniku prodluzuje a zvySujjedeo

Vynosy.

Kavovnikové stromy nebo ke plodi semena ukryta v plodech kavovniku, ktergmrezdiva
.Kavové tesSr“. Ty jsou tvdeny koZovitou slupkou setd@vnatou a nasladlou duzinou.

Praimérné se za 1 rok posbird 2 000 kavovych [ladl kavovniku. (Chladkova et al., 2008)

Rwni skEr je sice velmicaso¥ a finarkné narany, ale je to zfisob jak dosahnout vysoké

kvality kavy. Ri ruénim skEru vybiraji ces@&ky pouze zralé zrna. Nedochazi tedy keérgb
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poSkozenych, i@zralych nebo nemocnych pigdjako by tomu bylo B strojovém sbru.
(Kominek, 2015)

Pdssl (2010) vysitluje dalSi postup - mokré a suché zpracovanitpl®ipomind, ze plody
jsou obaleny tuhou slupkou, ktera se odstya nasledujicimi zisoby. Ri mokrém procesu
se plody namé ve specialnich nadrzich a po té co nabobtnajilugéna odloupne v pracich
strojich. Autor pipomina, Ze je nezbytné k tomuto procesgjipnejpozdji do dvanécti hodin
po sesbirani plad Tento proces je vyuzivan hlavio druhu Arabica a je kému poteba

obrovské mnozstvi vody.

V piipac suchého procesu se vyuziva skiméeenergie a plody se susi samowaia slunci.
Na loupacich strojich se odsitge vysusSena duzina a adigji kavova zrna. To iive trvat az
mesic, ale je nutné plody pravidélmbracet a prohrabavat, aby nedoslo k jejich fetaw@n
SuSeni mZe probihat i ve speciélnich susicich strojich o@dkim suchym vzduchem. V této
fazi zpracovani je podstatné neporuSit oplodi, é&tse odstiguje €sné pied pFedanim
obchodnikm. Pdssl (2010) vymezuje dalSi krok, attiolini zrn dle velikosti. K tomu jsou
zapotebi specialni st kterymi zrnka propadaji a samy se fadit Poté jsou dle velikosti
zabaleny do jutovych pytla jako zelena zrnka jsou vyvazeny do velkoskladlo praziren.
Zde korti zpracovani pro zelenou kavu, u které nedochgmakeni. Ta se pouze mele, podle

piani zakaznika.

Prazeni je nejvyznansjsi fazi, protoze ip tomto procesu vznika vysledna ¢ha viné kavy.
Mimo to zanikd zbytkova vilhkost. Nejjednodussiiggb jak oprazit kavova zrna je na
piimém ohni, ale v gmyslovych prazirnach se pouZivaji velké stroje, pdeces hlidaji
mikroprocesory &idla. Je zapdebi zkuSenych a kvalifikovanych lidi, kiemichaji fizné
druhy kavovych zrn dohromady a vyfef zna&kové gimési. V piipact doby a stup#
prazeni, zde se audtdehce odliSuji. Possl (2010) ve své praci tviddi,se kavova zrna prazi
na 300 °C. Zatimco Kominek (2015) udava 200 °Ca 2@ minut. ZaleZi tedy na dai,
zbytkové vihkosti a poZzadovanéni a chuti. Bhem praZeni se zrnka&suji a tmavnou na

hnédou barvu.

Po dokoweni prazeni je nezbytné zrna rychle zchladit, ab§lak ukorkeni chemickych
reakci a kava se nespalila. Vsype se tedy do diladipodnosu, kde je promichavana a
zchlazovana. Poslednim krokem je ustaleni kavypraaeni se tvd fenoly a az po tydnu se

vyrovnava aroma kavy. Nasletlje kava pipravena ke spéebs. (Kominek, 2015)

16



Chladkova et al., (2008)fipomina, Ze prazeni kavy je pémeé financné a technologicky
narana zalezitost. Proto se odehrava v zemich &uwhespateby, tSinou rozvinutych
zemich. Polednim krokentgqd spatebou je mleti, které&sSinou probih& bezprasdre pied
prodejem nebo si ji zadkaznik mele sdm ve své doasdicriDivodem je zachovarderstvosti,
respektive un¢ a chuti po co nejdelSi dobu. Odhaduje se, Zze kawai majitele az 150 krat
nez dojde od plantaze ke sfadtiteli. To je dano spekulacemi na burze, kde $aduoje trzni

cena komodity.

Na obrazkué. 1 je sledovan vyrobnfettzec v produkci kavy. ZjednoduSujaepled o
produkinim procesu. Dle Ecomanagement for foodretézec sklada z Sesti boddV prvni
zenedelské casti, dochazi k vystovani kavovniku, jeho sklizni a prvotnimu zpramov
Tato faze trva 3-4 roky, vifpact Ze se jedna ¢erstw vysazené kavovniky. Mezi naklady
pati energie, voda, hnojiva a agrochemikdligésgbici proti Skdcaim a nemocem. Po
dokorteni prvni faze se kava exportuje v podladtelené kavy. K tomu je p@bi dalSich
energii, vody a vybaveni k baleni. Protinikfaze probihd v zemich speby, WtSinou v
zemich rozvinutych. V ramci druhotného zpracovéamikéva prazi, ochlazuje, mimo to i
testuje jeji kvalita, chi a aroma. Poté se bali a distribuuje k tmistfinalni spoteby.
V pripac, Ze praZzena kava podléh& dalSimu zpracovéani, dokhéjimu mleti. Kava se déle
muze zpracovavat na instantni nebo bezkofeinovou. agament odpadu jeukbZitou
soutasti rettzce. Zmisoby naloZeni s odpadem owiliyi stav Zivotniho prosgedi (zda se

recykluje, vyuzije jako hnojivo, a dalsi)

1. ZEMEDELSKA FAZE 2. PRODUKCNI FAZE
péstovani N skladovani, 3. TRANSPORT
Energie ] voda plet ocisténi, vazeni | o ADISTRIBUCE
Baleni g ' 2
Voda Sklizen ‘ Prazeni 4. SPOTREBA
(ruéné/strojové) '
Transport
Hnojiva P S, S 5. MANAGEMENT
' ‘ ' ODPADU
Pesticidy| Zpracovani (Mleti) wside- 6. DODATECNE
(suchou/mokrou ] ZPRACOVANI
metodou) Baleni
odpady odpady

Obrazek 1 Vyrobni Fetézec kavy (zdroj: vlastni dle Ecomanagement for food
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4.2.  Marketingovy mix

s

Foret (2013) vysétluje, Ze marketingovy mix je nejtezitéjSim nastrojem v marketingovém
fizeni. Je sestavovan z&lem dosahnout stanovenychiadrganizaci. Zahrnuje vsdilezité,
s¢im se podnik snazi zaujmout na trhu, na zakaznik§eaco ovliviuje jeho Usgch na trhu.
Uspich marketingového mixu zavisi na vzajemné zavislasprovazanosti jeho prik

Obecr se marketingovy mix ozdgje jako ,4P“. Sklada se agyr slozek:
4.2.1. Produkt

Produkt (angl. product) je nejkbzitéjSi slozkou marketingového mixu. Ozuge negastji
vyrobek, ale mze mit podobu sluzby, viastnosti, osoby, mistaaoizace, a dalSich. Produkt
je to, co se prodavajici snazi na trhu pradamenit. Jadro produktu je hlavni uzitek, neboli
hodnota, ktera je tdvodem pro kupujiciho ke simé. U smeény produktu rozhoduji jeho
vlastnosti, jako jsou varianty provedeni, desigmalpznaka, vyrobce, zaruka, jednoduchost

instalace, a dalSi. (Foret, 2013)
4.2.2. Cena

Z marketingového hlediska je cena (angl. pricgtkaci hodnota, poZzadovana za nabizeny
produkt. Pro podnik fgdstavuje zdroj finamiho @ijmu. Ostatni slozky igdstavuji pro
podnik vydaje. Zisk je jeden z nejpodstgich divodi pro zaloZzeni podniku. Cena podléh&a
mimoradné flexibili€. Je mozné ji upravovat a okangziténit. Cena niZze byt stanovena na
zaklad nabidky nebo poptavky, podle cen konkurence nefdiepmarketingovych dil
firmy. Cenu je mozné zémit pri kontaktu se zakaznikem a podle jeho vnimané hgdno
V této sloZce marketingového mixu hraji podstatraluvyjednavaci schopnosti obchodjk

ktefi jsou schopni stanovit cenu podle svych pozada(foret, 2013)
4.2.3. Misto

V marketingovém mixu je chdpano misto (angl. plam3e jakalistribuce produktu z mista
vyroby, respektive vzniku, na misto sfaty - k zakaznikovi. Cilem distribuce je dopravit
pozadovany produkt na gebné misto ve spravnémase a mnozstvi. Ktomu slouzi
distribwéni cesty. Mezilanky v distribénich cestach jsou zpréstikovatelé, kté vstupuji
mezi producenta a spebitele ve vicelurawové nepimé distribuci. V pipack piimé
distribuce je produkt prodantimo vyrobcem konmému zékaznikovi. Producent se tak
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vyhne vysSim naklaan, jako by tomu bylo vilpadt negimé distribuce, kde je nutné
zaplatit za sluzby zprastdkovateim. Distribuce je nafmou a ndkladnou zaleZitosti, proto
se castji vyuziva principi logistiky. Ta se stara o ¥igovani objednavek, skladovani,

manipulaci s materidlem, dopravou a zasobovaniore{F2013)
4.2.4. Propagace

Propagace (angl. promotion) ma reklamni funkci ar@o nejviditelgjSi pro potencionalni
spotebitele. Progednictvim spravné a efektivni propagaceilgeé podnik informace o
nabizeném produktu ¥&nosti. Propagace vyuziva nastrogklamy, podpory prodeje, public
relations, osobniho prodeje a direct marketing.l&tek je nejefektivejsi, ale také nejdrazsi

nastroj propagace. (Foret, 2013)

Je mozné se setkat s modelem ,5P*, kde posledhk@lomarketingového mixur@dstavuji
lidé (angl. people). Maji funkci vykonavatelskou. Predhictvim vykondvan&innosti
vytvareji pro zakaznika ditou sluzbu. Na jejim zakla&dje mozné posuzovat spokojenost
s produktem. (Foret, 2013)

4.3. Komplikace v kavovém byznysu

4.3.1. Péstitelé

Cilem drobnych zegugélct je odevzdat kavu do rukou obchodhi nechat si za ni déd
zaplatit. Tak, aby z utrzenych pendokazali vyzit po zbytek roku a uZzivit celou noali
Presto, i obchodnik je subjektem v tomto obchodret#zci a tedy on sdm se se z&lkicem
snazi domluvit co nejnizsi vykupni cenwsttel proda pekupnikovi kavu za velmi malo
pertz. Vzhledem k tomu, Ze se zadluZil ipkhu sezony, péebuje penize. Ze strachu, Ze by
piekupnik znovu nefjel, o cerk dale nesmlouva, ani kdyZz zaplacetdstka nepokryva
néklady. Cena, kterd je zeédElcim zaplacena tvibd vétSinou 7-10 % maloobchodni ceny
kavy. Tyto nizké ceny nestiapokryt vioZzeny kapital zedadlci na vygstovani kavy. Zadaji

viv s

rychle neéni a zemsdélci to nijak neovlivni. (Chladkova et al., 2008)
4.3.2. Obchod

Kominek (2015) vysétluje, Ze obchodovani s kavou ovlada jen velmi maibzhodnik.

Skoro polovinu evropského obchodu ovladaji 3 spualsti - Neumann Gruppe, Volcafe-
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D&F Man a ECOM. DalSi 3 spalaosti dominuji 42 % trhu s praZzenim a prodejem kavy
Nestlé, Kraft Foods a Douwe Egberts. U nich nejslmstupné Udaje o¢éptitelich a

podminkéach, ve kterych byla kava wgpovana.

Hlavni cil nadnarodnich korporaci je profitovat yd&tat co nejvice pefz bez ohledu na
dusledky svécinnosti. Dlouhodob vytvéri tlak na snizeni vykupnich cen kavy, coz nejvice
pusobi na pstitele a jejich rodiny. Funguji bez ohledu na itétéost Zivotniho progedi a
dustojny Zivot zemidélct. (Smedley, 2013)

Nadnéarodni korporace oviiuji kavovy byznys dlouhodobym tlakem na sniZeni z&kavu.
Pri stale stejné nebo zvySujici se produkci a snizmpiavce po kavse vytvdi prebytek
zbozi na trhu a cena kavy klesnéeftoze se zda, Ze nizké ceny kavy jsou vyhodné pro
spotebitele, je tomu tak na ukor kvality. Extréénnizké ceny za kavu zaplacensstitelim
nuti psstitele snizit naklady naéptovani. Rstitel tedy nevynaloZi tolik Usili ke kvalitni k&a
posbird i jiné nez zralé plody nebo se jinymisgbem vyhne vysokym nékloh.
(Osorio, 2002) Ktéto skutmosti gipomind Zeman (2013) rozdil mezi komoditni a
vybérovou cenou kavy. U vyiiové ceny hraje roli kvalita plodiny, respektivéng, chut,
lahodnost, kyselost a dalSi. Naopak komoditni genaysledkem dohadovani a spekulaci
nakupujicich a prodavajicich nasgwych burzach. V fipact poklesu cen na burze, kaimsy
zakaznik neni vyraznovlivnén. Komoditni cena je pouze malou gasti konéné ceny kavy

v obchodech.

Ceny kavy jsou wovany na 2 hlavnich burzach, podle druhu kavy.®ubh Arabica je to v
New Yorku burza Intercontinental Exchange. Burza piruh Robusta London Stock
Exchange sidlici v Londyn Aby byl pEstitelim zajiStn odbyt kavy a naopak pro vykupujici
byly zajiS€ny stabilni ceny, byly zavedeny tzv. smlouvy nd@Sth dodavky (angl. future
contract). Timto zfisobem se dojedn&gsné mnozstvi, kter&sgtitel vykupujicimu doda za
piedem stanovenou cenu. VSe se odehraj¢ p@igdtim, nez je kavatbec vygstovana.
(Kominek, 2015)

4.3.3. Teorie klimatickych zm én a odles novani

4.3.3.1 Globalni oteplovani

Slezak (2016) vysitluje problém globalniho oteplovani nasledéaviétSina produkce kavy
pochazi primar& od drobnych zeduélcu. To predstavuje komplikaci, jelikoZz pole, ktera

obhospodau;ji, jsou v jejich vlastnictvi &asto nic jiného nemaji. Maji tedy vyrazomezené
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moznosti pizpisobit se zrdnam klimatu. Aby se ip zvySujicich se teplotach mohli nadale
Zivit péstovanim kavy, museli by se adaptovatémém klimatu pesthovanim déle od
rovniku nebo do vysSich hor, kde je chlgdrKavovniky jsou citlivé na zrnu teploty. To
komplikuje dalSi fakt, Ze kavovniky &aaji produkovat prvni plody az pakolika letech.
Prvni roky po pesthovani by tedy Zili ze svych Uspor. Autofiyddi novou mySlenku jak
mistnim zemdélcam pomoct - pejit na jinou plodinu, nebo zajistit &pob odolwjSiho
péstovani proti zisnam klimatu. To ovSem vyZaduje &8$i financni podporu. Dle autora
pokraiujici globalni oteplovani zémi budoucnost az 120 miliém lidi, kterym kavovy
pramysl ovlada Zivot. Mezi & pati samotni pstitelé, ale i pekupnici a obchodnici velkych
firem jako je Lavazza nebo Starbucks.

Globalni oteplovéani Zjsobuje Skody na k&vovych plantdzich. Kavovniky aejsdolné proti
zvysujicim se teplotam a jsou tedy sngdnapadeny Skdci a jinymi onemocgnimi, jako je
kavova rez. Vyssi teploty ndpnivé pasobi na psychickou a fyzickou strankgsfiteln, ktei

jsou nuceni pesouvat se do vysSi nadieke vysky, aby se udrzely v kavovénumpiyslu.

(The Climate Institute, 2016)

| presto, Ze v kdvovém fomyslu @gevladaji drobni zeguélci se svymi malymi potky, od

70. a 80. let 20. stoleti roste podil plodiny vysamé na monokulturnich plantdZich. Takto
jsou kavovniky vystavenyipmému slunénimu z&eni a patebuji spoustu agrochemikalii,
které jsou nefiznivé pro zivotni progedi i zdravi pstiteli. Pida se timto zjssobem
péstovani rychleji vyerpava a stava se médirodnou. Proto jsou farrfianuceni casgji
stiidat mista vysadby kavy. To ovSem vede k deforest@amblém takového zefdélstvi, &

uz v malém nebo velkémadtitku, sp&iva v tom, Ze po potnné kratké dol se mida vyéerpa.
Pida jiz nema dostatek humusu a zivin. Ziviny, kigogly v pidé, jsou odvaty ¥trnou erozi
nebo odplaveny erozi vodni. Vykacené prostory negahopné zadrzet vodu, neboli srazky, a
tak dochéztasto k zaplavam poli i vesnic. (Mrazkova et al120

NejvhodrgjSi podminky pro gstovani kavy jsou v oblasti horskych tropickych tles
Zemedélci tedy vyhledavaji jind mista pralesa k vypalenheustale se posouvaji jinam a
negativré podporuji odlesovani. Vzhledem k tomu, Ze produkce kavy neustdéer vytvai

se tak naroky na vykaceni zatim negotych ploch. Chladkova et al., (200&)ppmina
negijemny fakt, Ze zewudglci nejevi zajem o rekultivaci starych plo¢ho p&i o stavajici
pudu. Po vyerpani fidy pole opusti afgsunou se jinam. Tento environmentalni problém je
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zesilen snizujici se cenou kavy, ktetdtgelim nezarduje dostatény prijem, aby se mohli
finanéné postarat o rodinu, a navic se S&jratarat o zersdélstvi.

4.3.4. Ka&vové krize a jejich d usledky

Kavova krize pedstavuje obdobi, ve kterém vyrazklesaji vykupni ceny za kavu a
negativié ovliviwuji Zivotni Grové péstiteld a ostatnich subjektzavislych na kavovém
odwtvi. Kavové krize ohroZuji trvale udrzitelny rozvppstizenych zemi. Osorio (2002) se
obava naruSeni udrzitelného rozvojetspbené urbanizaci a prohlubujici se chudobou
v kavovém sektoru ovliwmou znénami cen. Ministerstvo Zivotniho prosti vyzdvihuje
zadkon o Zivotnim prostdi z roku 1991 (17/1992 Sb.), ve kterém je defamovrvale
udrzitelny rozvoj v § 6 nasledo¥n"Trvale udrzitelny rozvoj spaleosti je takovy rozvoj,
ktery sodasnym i budoucim generacim zachovavd moZznost yepakdejich zakladni
Zivotni poteby a pitom nesniZuje rozmanitostFippdy a zachovava /frozené funkce
ekosystém" (mzp.cz, online) Timto fenoménem jsou ohroZeny kBgcslozky trvale

udrzitelného rozvoje. Ty zahrnuji socialni, ekonckou a environmentalni dimenzi.

Dusledky kavoveé krize Zzeme pozorovat v oblasti socialni, ekonomické iiremmentalni.
Jak jiz bylo uvedeno vySe, kavova krize ma vlivtvale udrzitelny rozvoj. £konomického
hlediska dochazi nejastji ke ztrag zaméstnani a snizeni fin&nich gijmu, které vede az
k opoustni farem. B snizené produkci se taktéz sni#ijmpy z exportu a tedy HDP. Vlada je
nucena zasahnout do fingoich rezerv a to negati¥novliviiuje zdravotnické a Skolské
sluzby. Vlada se vice zadluzuje a jeji rozvoj upadd socialniho hlediska pozorujeme
exodus obyvatel (urbanizaci, emigraci). Vlada sniiee dovolit investovat do zdravotnictvi a
Skolstvi stejnou ®rou jako ed krizi. Vice rodin je nuceno Zit pod hranici cbiog tedy
stoupéa Index lidské chudoby (HPI) a klesa IndesKé&ho rozvoje (HDI). Zivotni Grove
zemedélcu dale sniZzuje zadluzenost jednotliva vyskyt dtské prace. £nvironmentalniho
hlediska doch&zi ke kaceni zalesrych ploch. A to zdvodu nedostatku novych ploch
k vypéstovani kavy nebo Kii dievu na prodej. (Chladkova et al., 2008)
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4.5. Teoretické p fFistupy ke zm éné kvality Zivota

farmarua

45.1. Kvalita zivota

Péstovani kdvy se odrazi na arovni Zivota lidi pgdileh se na kavovém {omyslu.
Nejvyrazreji je ovliviiovan Zivot @stiteld a maloobchodnik jejichZz Zivobyti zavisi na kév
Do jaké miry jsou uspokojovany lidské paity, mizeme reflektovat na Zivotni drovni
obyvatel. V ramci uspokojovani geb jeie¢ nejen o hmotnych pitgbach, ale i o celkovych

podminkach pro Zivot. (vitejtenazemi.cz, 2013)

Zivotni Urover je mozno chapat jako Uroveblahobytu. OECD (2016jadi do blahobytu
nésledujici aspekty:fjlem domacnosti, kvalita bydleni, zastnanost, vz&lavani, gistup
k sluzbam, zdravi, bez{most, Zivotni prosedi, olianskd angaZovanost a vlada a
individualni blaho obyvatel v regionu. Jejich prestictvim a kombinaci je ¢hena kvalita

Zivota.

K méfeni kvality Zivota slouzi vyzkumy vejného mifni, ale gevazmr tzv. indexy.
K zohledréni Zivotni Urovi, je teba uvaZovat vice indikatonajednou. Nkteré indikatory
jsou sloZzené z vice ukazatdblahobytu (uvedenych vyse) a jsou tedy kompigina jejich
pouziti je efektivijSi. Spoleén¢ tvori vhodny progiedek k néteni Urovr kvalitniho Zivota.
Tyto indikatory n&ii ekonomicky i socialni rozvoj konkrétnich regionvitejtenazemi.cz,
2013)

Hefmanova (2012) Zdaziuje navaznost pojmu kvalita Zivota na ekonomické&oaialni
odwtvi. Je teba pohliZzet na kvalitu Zivota z pohledu ekonomilsdcialni Urovni. Hnilicova
(2004, str. 110) vysiluje kvalitu Zivota jako ufitou Urovei osobni pohody. Spojuje ji
s zivotnim stylem a podminkami, ve kterych lidé. #jocity osobniho napini a rozvoje jsou
ovlivihovany vrgjSim prostedim. Zakladni faktory kvality Zivota prezentujet@ua jako
télesné zdravi, osobni bezpemateridlni a finatni zabezp&eni, mezilidské vztahy, zapojeni
se do spoknosti, moznost osobniho rozvoje a seberealizace.

45.1.1 Ukazatele k m éreni kvality Zivota
Kvalita Zivota se mize nefit kombinaci ekonomickych, socialnich a environnaérith

ukazateh. Cilem sloZenych ukazatelje zachytit kvalitu Zivota v SirSim pojeti. Jeden
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z hlavnich indef je Index lidského rozvoje (HDI) pouzivany jiz coko 1990. DalSim stefn
vyznamnym indexem je Hruby doméci produkt (HDP) muliy narodni produkt (HNP).
K vypoctu kvality Zivota je pouzivan i HPI (Index lidskéuwdoby) a MPI (Vicenasobny index
lidské chudoby. (vitejtenazemi.cz, 2013)

Hruby domaci produkt (HDP) je zpisob jak vyjadit celkovou hodnotu statka sluzeb
vytvoienych v uéité dok® na utitém Gzemi. Jeho vyjddnim zji¥ujeme stav ekonomické

vykonnosti. (czso.cz, 2017)

Kotynkova a Kubelkova (2008) #adhziuji dilezitost vyjadovat HDP/osobu v pagtkupni
sily USD. Je to pro lepSi srovnatelnost hodnot raem&mi, protoze ve vSech zemich 1 USD
nema stejnou hodnotu. Zpravidla se HDPCif@o za obdobi jednoho roku. Jsou zde
zhodnoceny statky a sluzbycené ke kongné spatebd vyrobené na Uzemi jednoho statu
domécimi i zahradnimi subjekty, bez ohledu na vlastnictvi avpd kapitdlu. HDP je
celosw¥tové nejpouzivanjsi ukazatel fi rozdélovani zemi podle bohatstvi.

O regco vice vypovidajici schopnost iuby narodni produkt (HNP), ktery podobs jako
HDP meii pergzni hodnotu finalni produkce stétla sluzeb. Pouze s tim rozdilem, Ze navic
zahrnuje zahraoini statky a sluzby, které maji ve vlastnict¥ispusnici zkoumané zefm
sidlo v zahraii. (Kotynkové a Kubelkova, 2008)

K hodnoceni ekonomického a socialniho rozvoje slgazmininy Index lidského rozvoje
(HDI). Index lidského rozvoje je podle Hnilicové (str. 2804) vhodnym ukazatelem pro
zhodnoceni kvality Zivota spaleosti. V zasa#l kombinuje ti hodnoty: pfimérna nadje
doziti @i narozeni, arouve vzdilanosti obyvatel a hmotnou Zivotni Urévéesp. HDP/osobu

v parit kupni sily).

Hodnoty HDI se pohybuji vrozmezi [0 — 1fim vy33i je hodnota HDI, tim je zeém
ekonomicky a sociathrozvinugjsi. Na zaklad vySe hodnot, sedtl zene do ti kategorii:

e vysoce rozvinuté (HD* 0,8)
e stredre rozvinuté (HDI 0,5 — 0,799)

* nejmért rozvinuté (HDI < 0,5)

Zivotni Grovei obyvatel je, mimo jiné, zakomponovana do Wtpwého vzorcelndexu
lidské chudoby (HPI), ktery slouZi k vicerozemnému pojeti chudoby. Soustli se podohin

jako HDI na stejné faktory, ale v tomtoipact z jiného pohledu — jejich nedostatku. Sleduje
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stav zdravotni p& souvisejici s@&@kavanou délkou Zivota, v&@dni a Zivotni Urovi
Vypocet HPI je rozdilny pro rozvojové a rozvinuté zenv piipad vybranych zemi Jizni
Ameriky: Kolumbie, Bolivie a Peru, se jednd o HPRI-fedy o rozvojové ze#n
(hdr.undp.org, 2016) Do indexu jsou zahrnuty nagled indikatory: pravépodobnost
nedoZiti se 40 let, negramotnost ddéppopulace, procentudlni podil obyvatel bez tivalé
pristupu k pitné vo#l a procentualni podil podvyZivenyckétd do 5 let. (Kotynkova a
Kubelkova, 2008)

Do \tSi hloubky se chuda@bvénuje Vicenasobny index chudoby (MPI) ktery vznikl v roce
2010 a zahrnuje vice rozni chudoby nez HPI. MPI hodnoti chudobu okena zaklad tii
kategorii jako HPI, ale také ukazatele v kazdé kéimik oblasti. Diky detaikjSim rozbotim
je vhodny k podkladu k rozvojovym program a politice.Cim mensi je jeho hodnota, tim

mensSi chudoba panuje v zemi. (Kotynkova a Kubelk@088)
4.6. Certifikace

Samotni spdebitelé mohou do tité miry ovlivnit zpisoby gstovani kdvovniku. Vydrem
konzumovaného produktu davaji najevo svoje postdjejen Ze se mohou samotni
spotebitelé chovat a jednat s ohledem na Zivotni pedgtale mohou si vybrat, jaké produkty
budou konzumovat. Existuj@da certifikaci, které svou zfk@u zarduji jistou miru trvale
udrzitelného zewudélstvi. Mimo niZze vybrané, kdvovou tématikou se z@by organizace
s certifikaci Organic a 4°C Common Code. (Slez@id,&2

46.1. Fair Trade

Spole&nost Fair Trade International je v sasnosti nejznawsi neziskova organizace
zabyvajici se tématikou udrzitelného rozvoje malyenedélskych farem v rozvojovych a
nejchudsSich zemich &a. Jeji certifikace Fairtrade spebiteiim garantuje, Ze zakoupené
zbozi bylo vyprodukovano s ohledem na Zivotni geakt v distojnych podminkach pro
farmé&e, kterym byla zaplacena cena pokryvajidginmrnou vysi naklad. Fair Trade klade

duraz na zakaz aiské prace. &titelim byla poskytnuta pomociipobchodu a zajigha

dlouhodoba spoluprace s druzstvem. Navic je faim&ajiSena minimalni garantovana cena
a prémium, které je dale investovano do rozvojeorag O tom, kam prémium bude
investovano, se rozhoduje demokraticky v jednodivy druzstvech. Prémium bylo
implementovano s cilem zlepSit situacésfiteli a mistni komunit, zdokonalit Uroke

vzklani, zdravotnich sluzeb, Zivotniho piesti i ekonomiky zerh Z environmentalniho
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hlediska se Fair Trade snazi navodit 2e¥étte k minimalizovani pouzivani agrochemikalii,
k Setrnému zachéazeni s odpadem s ohledem na Gtquirtys Fairtradové zbozi nemusi byt
nutné organické, je ovSem podporovantsgvky, tedy vySSim finatnim ohodnocenim.
Dnes jsou dostupné produkty s certifikaci Fairtrad@mét v kazdé zemi.

(Fairtrade International, nedatovano)

Ziskat ozn&eni Fair Trade ovSem neni tak jednoduchérBvy zaberou minimaéntii roky.
Aby byly splreny podminky Fairtrade International, musktitelé splnit asi 150 norem. V
ramci procesu ®ni zpisob hospoda&ni na plantazich, ktery zahrnujgeghod na organicka
hnojiva, environmentalni udrzitelnost a adminisrat prace. Je nutné zaznamenavat objem
produkce, informace o chodégtovani a konsmém obchodu. VSe je finane velmi nar@né,

ale z dlouhodobého hlediskamasi fairtradovy obchod vyhody. (Kominek, 2015)

K ziskani certifikace je nutné dodrzet podminky Mérodni organizace prace (ILO).
Souwasre se Fair trade orientuje na zémilské produkty, jako je k&vaaj, kakao, itinovy
cukr, ale i suSené d&erstvé ovoce (nd&fklad banany). Mimo to se Fair trade zabyva i
obilovinami, dechy, medem nebo ktimami a bavinou. Kava je ovSem nejvice prodavanym

produktem Fair trade. (Fairtrade Internationatjatevano)

RozliSovany jsou dva typy certifikaich systém. Jednim je  Faitrade Labelling
Organisations International (FLO) certifikujici pakty, za pedpokladu, Ze vSichni
zprostedkovatelé ve vyrobninti distribucnim fetzci dodrzuji stanovené Fair trade
standardy. Druhy se oztige jako World Fair Trade Organisation (WTFO), viuajici
znamky Fair Trade Organisation (FTO), kterd vymezoglé organizace a dodavatelské
spoleénosti, které se dnuji progranim Fair trade a spuji podminky stanovenymi WFTO.
Na Evropském trhu isobi FLO, WFTO a European Fair Trade AssociatioRT{). Na
Americkém kontinentu to je Fair Trade USA a Faiande Federation. V roce 2004 se FLO
rozctlila na Fairtrade International vytkgjici normy v oblasti spravedlivého obchodu a na
FLO-CERT, ktera ma pravomoc &ldvat certifikaci. Certifikace ma platnosti tlet, po
vyprseni se reviduje a obnovuje. (Seltaa, 2016)

4.6.2. Bird-Friendly (Smithsonian Migratory Bird Ce  nter)

Bird-Friendly spolupracuje s agenturami, které isidlkonkrétnich zemich a poskytuji
péstitelim certifikaci za pedpokladu, Ze se prokazi sghymi kritérii. Mezi ty pati nagiklad
existence minimakdeseti druf stinnych strom k obdrZeni certifikace. VSichnifiglusnici
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Bird-Friendly jsou podrobeny inspekci organizaci &J.Departement of Agriculture. Navic,
vSichni inspektéi musi byt vySkoleni organizaci Smithsonian’s Migrg Bird Center (déale

jen SMBC). (Smithsonian’s National Zoo, nedatovano)

Bird Friendly® je certifikace, ktera spgebiteiim zarkuje, Ze kava byla vystovana bez
naruseni lesni vegetace pro ptactvo. Farmgpeéstovali kavu s ohledem na zZivotni prh@sti,
pod vysokymi stromami stinnou metodou. R&rsvoji kdvu prezentuji jako organickou,
tudiz @i hospodé&eni na plantazich nebyly pouzity chemické latkyidké pro okoli. Rstitelé
se tidi pokyny stanovenymi Smithsonian Migratory Bircer@er of the National Zoo.
Spotebitelé, kt&i zakoupi takto certifikovanou kavujfigpivaji na vyzkumné programy
centra hodnotou 0,25 USD z kazdé zakoupené libtgeHi tvrdi, Ze kava gstovana stinnou
metodou chutna lépe, protoze jeji plody dozravajmaleji. Bird-Friendly v sotasnosti
pusobi v Latinské Americe, konkréin oblasti od jihu Mexika k Peru. Odbyt nachazi SA)
ve Velké Britanii, VCeské republice a Japonsku. Kava se da zakoupitiedosctvim
obchodi a restauraci Smithsonian National Zoo, ale i vamlathodech a na internetovych

strankach. (Smithsonian National Zoo & ConservaBaoiogy Institute)
4.6.3. Rainforest Alliance

Rainforest Alliance, aktivni jiz 30 let, se sa@sti na zachovani rozmanitostiinpdy, na
udrzitelné zerddélstvi vyuZzivajici praktik, které jsou ohleduplnézikotnimu prostedi a
farma&um. Fungovani systému z&uwi prostednictvim zmn ve zmisobech vyuZivani
zentdélské mdy, vylepSenymi postupy ip obchodovani a {sobenim na kor®é
spotebitele. Rainforest Alliance pracuje s fatiméesniky a turistickymi organizacemi, které
mohou mit negativni vliv na zivotni prosti a vede pro & programy, které pomahaji
minimalizovat environmentalni Skody v souladu satygvanim jejich ¢innosti. Jejich
ohleduplné chovani jim pomaha ziskat certifikaci infRaest  Alliance.
(Rainforest Alliance, nedatovano)

Aby mohl pestitel ziskat tuto certifikaci, musi smlvat rekolik podminek vymezené
v Sustainable Agriculture Network (dale jen SANANE stanovuje celkem 10 standard

mezi které pat:

e Socialni a ekologickd sprava systému — efektivitéstqvani, administrativni
zaznamenavani produkce, Skoletstfieli, zavaznost k udrzitelnému zéddlstvi

» Zachovani ekosystéim- ochrana vSechripodnich ekosystéina farng
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* Ochrana vola zZijicich zivaiicha

e Zachovani vodnich systém-— opateni proti kontaminaci vodnich zdtoja
bezprostednim okoli

» Spravedlivé jednani s fariida paticné pracovni podminky — prava a svoboda
pracovniki, eliminace diskriminace a ¢tbké prace, minimalni mzda, sanitarni
zaizeni, gistup k zdravotnickym Z&enim a pitné vad

* Ochrana zdravi a bezfi®sti — ochrana zdravi pracoviiik distojna zivotni Urovig
vhodné vybaveni

e Mezilidské vztahy v komunit — poteby a zajmy jednotliig zangstnanost a
vzoklanost

* Integrovany management plodin — minimalizace udivagrochemikalii, zakaz
geneticky modifikovanych organigm

» Ochrana fidy — dlouhodoba udrzitelnost rodnosti na plantdziedukce pdni eroze

* Management odpadu — beZpé zachazeni s odpadem, recyklace
(Tuinstra, A. a Deugd, M., 2015)

Spireni standarl SAN a nasledna evaluace zdrypestitelim certifikaci. V sodasnosti

najdeme certifikované produkty na celénst§w kazdém Bzném supermarketu.

Prispvky z prodeje kévy tvio 0,015 USD/libru zelené kavy, které plati dovozteprvni
kupec. Timto pstitelé neplati réni  poplatky za ¢lenstvi v organizaci.
(Rainforest Alliance, nedatovano)

4.6.4. UTZ Certified

Certifikace UTZ (oficialg UTZ Kapeh a UTZ Certified Good Inside) je zarukdriitelns
vyprodukovaného zbozi s ohledem ngstgele, dodavatele a také Zivotni piesdi. UTZ
Certified méa za cil zajistit v zefdélstvi po celém ssit¢ udrzitelnost. Progédnictvim
certifikace podporuje programy, které pomahaji nvg$ produktivitu gstiteli, kvalitu jejich
vyrobki a finartni piijem takovym zfisobem, ktery je Setrny pro lidstvo i planetu.
Prostednictvim programu Monitoring & Evaluation (M&E), ¢ UTZ dopady certifikace a
jeji vliv na plreéni stanovenych dil Pestitelé se drzi v programu M&E pouze pokud maji
kupce pro certifikovanou kdvu UTZ. V takovémigac svoji kAvu nechavaji kontrolovat a
prochazi ,re-certifikaci“, aby mohli kavu prodavaéle jako certifikovanou. Pokud ovSem

Zzadného potencionalniho kupce nemaji, z programstupdji. (UTZ Impact Report, 2016)
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V sowasnosti se UTZ soustdi na udrzitelnou produkci zboZi z kavy, kakssge, rooibosu,
nebo liskovych techi. Hlavni diraz je kladen na transparentnost a mozZnost dohiledan
produktu v distribtinim fetézci. Organizace vyti@ snahu zefektivnitizeni zenidelskych
podniki. Respektive jednat v souladu s prevenarp a vodni eroze, minimalren&istovat
vodni zdroje, SetpouZzivat agrochemikalie a chranit biologickou remitost. Rstitelim je
placena prémie od certifikovaného kupce, v ho&gimainimalre 0,01 USD/libru. Organizace
sice nezajiuje minimalni garantovanou cenu, ale je mozné tfigaci UTZ Certified
smlouvat o lepSi ceén pramérné o 0,06 USD/libru. Oproti ostatnim, UTZ Certified
nevyzaduje gstovani kadvovniku stinnou metodou. V &asnosti jgsobi v 37 zemich sta.
Certifikované produkty je mozné zakoupit ve 135Sttitech s&ta v obchodech jako je lkea,

Jacobs Douwe Egberts, Lavazza nebo Tchibo. (UT#eBtarming Better future)
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5. ANALYTICKA CAST

5.1. Uroven regionalniho rozvoje vybranych stat a —

Kolumbie, Peru a Bolivie
Prilohac. 1 dophuje charakteristiku zemi o zakladni mapu vybrarstél.

51.1. Kolumbie

Kolumbijska republika je stat Jizni Ameriky s hléwn statem Bogot4, ktery je sevérn
obklopen Karibskym mi@m a zleva Tichym oceanem. Sousedi se staty Partgaador,
Peru, Brazilie a Venezuela. Rozlohou statu 1 138K@f sefadi na 26. nejtsi stat na sits.
Z administrativniho hlediska je zémozdlena na 32 regian Klima statu je tropické podél
polrezi a také na vychodu zémkde geviadaji niziny. Chlad#)Si podnebi je v Andském
pohdi, které dominuje ve vnitrozemi na severozapaduézdtegiony Antiquia, Tolima a

Huila jsou nej¢tSimi producentskymi oblastmi. (cia.gov, 2017a)

Patet obyvatel v roce 2016 dosahoval 47 220 856 KoljgabOficidlni jazyk je Spa¥istina

a 90 % se hlasi ke katolické cirkvi.étdina populace obyva zapadni a severnitrgdb
z divodu vhodnych podminek pro zeéddlstvi a existence ffrodnich zdraj. Vychodni
niziny, které tvéi az 60 % plochy, jsou osidlertidce. 76,4 % z celkové populace bydli ve
mestech. Roni piirastek obyvatel je 1,02 % dle Uda roku 2016. (cia.gov, 2017a)

V piipact Zivotniho prosedi, Kolumbie se moment&npotyka s environmentalnimi
problémy, jako je odlégmvani, mdni a vodni znehodnoceni tgmbené nadimnym
pouzivanim pesticid zneisteni ovzduSi pevazr zpisobené automobilovymi vypary

v hlavnim ngst. (cia.gov, 2017a)

Kolumbijska ekonomika zavisi na exportu energiézxt uhli. Zeng je ctvrtym swtovym
vyvozcem uhli actvrtym nejwtSim vyrobcem ropy. Ekonomicky rozvoj je znesnagn
nedostaténou infrastrukturou, nestabilnim priesdim, chudobou a nelegalnim obchodovanim
s lidmi. | presto fist HDP je vyznamny a Kolumbie se taidi mezi velké ekonomiky
s potencialem. Kustu nejvice fispiva sektor sluzeb a to z 60 %iumpiysl 34 % a zewdélstvi
pouze 6,9 %. Nicmén kava je dominantni poloZkou v zédslstvi, kde je zargstnano kolem
17 % aktivniho obyvatelstva. V zemi vyr&zmpievazuje import nad exportem. (cia.gov,
2017a)
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51.2. Peru

Peruanska republika s hlavningéstem Lima se nachazi na zadpadu Jizni Ameriky. Sfbsse
staty Ekvador, Kolumbie na severu a Brazilie, Belev Chile z jihovychodu. Zapadni gefi

je ohrankeno Tichym ocednem. Rozlohou zein285 216 kriisefadi na 20. nejtsi stat ve
swté. Rozdlena je na 25 regidn Klima je rizné podle nadniské vysky. Podél zapadniho
poliezi lezi Andské polfbse suchym klimatem a po#sti. Na severu zetnse podnebi gni
vlivem jevu El Niio na horka a vlhka obdobi. Amazonské niziny se decha vychodu
zent, kde je horké a suché klima. Nejvyznaidn kavové plantdze se nachazi na vychodnim
Ubcasi Andského pohid. (cia.gov., 2017b)

Peruanské obyvatelstvo #1030 741 062 lidi. fetina populace osidluje zapadni pest
v hlavnim ngst. AZ polovina celkové populace se nachazi v Andskéimdi. Amazonsky
prales na vychad je fidce osidlen. 84 % peruanské populace pouZzitgdni jazyk
Sparglstinu. 78,6 % populace Zije veéstech. Roni priristek obyvatel je 0,96%. (cia.gov.,
2017b)

Mezi aktuélni environmentalni problémy fiabdlesiovani, mdni eroze, desertifikace,
zn&isteni ovzdusi v hlavnim gsté, zneisténi fek a pobeznich vod zfisobenych dlnimi
odpady. (cia.gov., 2017hb)

Peruanské& ekonomika je nejvyznatjsinve vyrolg stibra, ve kterém zaobira druhé misto ve
swté a ve vyroks meédi, diky které s¢adi na teti misto ve vyrof Zent disponuje velkym
mnoZstvim mineralnich zdrojv oblasti Andského poliba poliezi. AZ 60 % exportu tvo
kovy a mineraly. Nejvice k bohatstvi z&mrispiva sektor sluzeb té&hz 60 %, pimyslovy
sektor ma podil na HDP 34,2 % a zeRistvi pouze 7,3 %. V zeddélstvi je ovSem

zanestnanaitvrtina ekonomicky aktivni populace. (cia.gov., ZB1
5.1.3. Bolivie

Mnohonarodnostni stat Bolivie s hlavnimésty Sucre a La Paz se nachazi wedst Jizni
Ameriky. Sousedi se staty Peru a Chile na zapadmidi, na jihu s Argentinou a Paraguayi a
severovychod s Brazilii. Rozlohou 1 098 581 Krsefadi na 28. nejtsi stat séta. Celkem
se &li na 9 regioi. V regionech La Paz, Cochabamba, Santa CruzEbBéni je produkce

kavy nejvyznamgsi. Klimatické podminky se émi s nadmiskou vyskou. VIhké a tropické
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je na vychodnich nizinach, kde prostory pokryva aamsky deStny les a chladné a
polosuché podnebi na jihozagaklde se nachazi Andské pahdcia.gov., 2017c)

Bolivijskd populace je dle udajz roku 2016 celkem 10 969 649 obyvatelétdihova
populace se nachazi na z&pad vysdin¢ Altiplano oddlujici horské masivy vychodnich a
zapadnich And - Kordiller. Vyznamnist populace se také nachazi visthSanta Cruz a
jeho okoli na vychodni stranAnd. V Bolivii se nachazi vice petnych etnickych skupin.
Vice nez 60 % obyvatel t¥bindiani, 30 % tvéi smiSené obyvatelstvo mestici a 10 &wobi.
naboZenstvim jetkg’anstvi. Roni popul&ni prirastek je 1,54 % dle roku 2016. (cia.gov.,
2017c)

Bolivijska vlada se potyka s aktualnimi environn@mimi problémy: odlasovani kvali
poptavce po tropickémievu a pro zewudélské &ely, pidni eroze zfisobena nevhodnym
zpisobem pstovani a nadsmnym vyuzivam fidy, desertifikace, snizeni biologické diverzity,

pramysloveé zne&isteni vodnich zdraj vyuzivanych k piti a zavlazovani. (cia.gov., 2017¢

Ekonomika zeré se sousedi na vyvoz zemniho plynu do sousednich zemiy kiedstavuje
az 50 % exportu. Export t¥iovice nez polovinu statniho rozfto. | pies pozitivni éist zeng,
Bolivie se vysplosti staleradi mezi rozvojové zetn V zentdélstvi je zangstndno 32 %
obyvatel, v pimyslu 20 %, zatimco sluzby tkio47,9 % zansstnanosti. Nej§tsi piinos do
HDP zeng tedy tvdi vice jak z poloviny sluzby. Vyznamny je fipos z pamyslu 37,4 %.
Vynosy ze zergdélstvi tvaii pouze 13,3 %. (cia.gov., 2017c¢)

5.2. Spotfeba kavy ve sv été

Na grafu¢. 1 pozorujeme americkou dominanci v konzumaci kd8poteba kavy v USA je
sice v mnozstvi na jednotlivé zénmej\&tSi, ale v pepcitu na obyvatele jsou nejtsimi
konzumenty kavy severské zénkvropy Finsko, Dansko a Norsko. tRerny c¢lovek
zkonzumuje 4-5 kg kavy to¢. Za rok 2015 se do staEvropské Unie dovezlo 76 886 000
pythi k&vy. Dlouhodob vyznamnym dovozcem kavy je Japonsk@&mecko nebo Italie a

Francie. (ico.org)
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10 zemi s nejvétsi spotrebou kavy za rok 2013
(v 60kg pytlich)
25000 - 23417
20000 -
15000 -
0000 9378 e
1 i """ 5707 5634 3648 3501
5000 - i i 2828 1669
o - . O O ==
> o O R < o o < o
ST \,@\ & & &
o N & RSP ]
<~ o R @
&

Graf 1 10 zemi s nej¥tSi spoirebou kavy za rok 2013 (zdroj: vlastni podle Chladkea et al., 2008)

Kominek (2015) vyzdvihuje znamy fakt, Ze Italovéjimaoblibé silné espresso s vyraznym
aromatem. Severské zénmEvropy vyZzaduji nejkvalit§Si druhy kav, jsou natoymi
spotebiteli. Ve Finsku se nekonzumuije kava instantatinzco v sousednim Svédsku je velmi
oblibena. Francouzi obetrpiji kavu spiSe slabsi a velndasto. Nmecké a Rakouske
obyvatelstvo preferuji kvalitni druh Arabica. Bt jsou znami spiSe pitittajia, ale obliba
kavy v poslednich letech rosteiepdZzié té instantni. Ametti spotebitelé vyZzaduji kavu
sliné uprazenou a velmi kvalitni. Japonsko je také velyinamnym odératelem sitle
prazené kavy. K dostani je zde jeden z nejlepsiahickavy Blue Mountain. Je zde ovSem

velmi draha. (cerstvakava.cz, nedatovano)

Svétova produkce a spotreba kavy
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Graf 2 Swétova produkce a spokeba kavy (zdroj: vlastni dle ico.org)
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Z grafu¢. 2 pozorujeme rozdil ve velikosti spelty a produkce kavy. Za posledni 4 roky je
spoteba kavy rostouci pmérné o 1,3 % rené. Zatimco produkce kavy kolisa. V prvnich
dvou uvedenych obdobich 2012/13 a 2013/14 je proelwySSi nez jeji spiba. Bi nizké
poptavce se kava uchovava ve velkoskladech. Nawzhikne gebytek kavy a pod tlakem
nadnarodnich spaiaosti dojde ke sniZzeni ceny za kavastRelé dostanou mérnperéz za
svoji praci a produkuji ménkavy. V obdobi 2014/2015 pozorujem#eyahu spdeby nad
produkci. Na trhu vznikla poptavka po |€j8i kaw a produkce stoupla o 0,9 % oproti
piedeSlému roku. Zasoby z prvnich dvou uvedenych lmbdmoznily, aby byl trh s kavou
zasobovan i snizeni produkce. Skoraetina celkové spégby kavy je konzumovana

v exportnich zemich. (ico.org., 2016)
5.3.  Produkce kavy

Jak je mozné vigt na grafué. 3, nej¥tsSi produkce kavy probihd v Americe, poté v Asii
(zejména ve Vietnamu) a dale v Africe (Etiopie, bda, Pokezi Slonoviny) a mensim

podilem pispiva k produkci i Oceanie.

Produkce kavy ve svété v (t)

Oceanie
1%

M Afrika
M Ocednie
M Asie

M Amerika

Graf 3 Produkce kavy ve s¥té (zdroj: vlastni dle fao.org)

Dle udaji v tabulce 1, kolumbijska produkce kavy dosahujemmactalg 870 000 tun kavy,
coz pedstavuje 9,6 % ze &wové produkce. Produkce v Peru je oproti Kolumbiruba

¢tvrtinova a v Bolivii je porarné zanedbatelna ve srovnani sétem.
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Tabulka 1 Produkce kavy vybranych zemi a jejich pod na swtové produkci (zdroj: vlastni dle ico.org)

Stat Produkce 2016/17 \ %podil na swtove
a
® produkci
Kolumbie 870 000 9,6%
Peru 228 000 2,5%
Bolivie 5400 0,06%
Vynosy z produkce kavy v hg/ha
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Graf 4 Vynosy z produkce kavy v hg/ha (zdroj: vlasti dle FAOSTAT)

5.3.1. Kolumbie

V Kolumbijské ekonomiceigdstavuje kavova produkce velkou roli. Zeexportuje kavu uz
od roku 1963. Jerétim nejétSim producentem plodiny na &y. Dle Udafji z roku 2015
piedstavoval export zelené kaviep 724 milio tun kavy. Pouze 5,26 % z exportu ile

zpracovana kava. (ico.org)

V Kolumbii Zije 563 000 rodin zabyvajicich séspovanim kavovniku. &Sina gstitela Zije
na malé farmy, kde kavové pole népsahuje vice jak 2 hektary. Pouze 5 % kolumbijskych
péstiteli vlastni pole ¥tSi nez 5 hektdr Vzhledem k velikosti jejich plantdZi a dostupnych

financi, pole obstaravaji vicem&jen rodinni pislusnici. (cafedecolombia.com)
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Graf 5 prezentuje slaby nét produkce od iglomu stoleti do roku 2007, kdy produkce
vyrazre klesla a klesajici trend si drzela do roku 201Y¥o&k 2011 produkce &pstoupala.
Narist produkce mize byt vys¥tlen zvySujicimi se ceny pro zédtlce. Mezi lety 2014 a
2015 vzrostla cena vyplacen&sfitelim o 79 %. (cafedecolombia.com, 2015) Spaie
s produkci roste i export komodity. Ten je zmenSemymnozZstvi domaci speby.
Kolumbijska spateba kévy je stabilni po celé zkoumané obdobi stnepa natfistem
v poslednich letech. NejmenSiho produkovaného ntwioZzdosahovala ze&én v obdobi
2011/12, kdy produkce byla 7,6 milibrpytla. Nizké vynosy zfisobila kadvova rez, ktera
poprvé vypukla v obdobi 2008/09 a igpbila v tchto letech nejvyrazigi pokles ve
vynosech. Vice ukazuje gr&f 4 (Vynosy z produkce kavy v jednotlivych zemickavova
nemoc zjsobila znané Skody a vynosy se snizily fetinu na 6124 hg/ha. Snizeni vyhos

dale zpiisobilo snizeni pracovni sily. (ico.org, 2016)
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Graf 5 Export, produkce a domaci spokeba v Kolumbii (zdroj: vlastni dle ico.org)

5.3.2. Peru

Oproti Kolumbii je produkce kavy v Peru zhrubdthpat mensi, ale iiesto je 10. zemi

S nej¥tSim objemem produkce kavy nasgy (fao.org)

Ténet polovina exportu putuje do USA aéiMecka a do sousedni Kolumbie, ktera kavu
odkupuje a re-exportuje. Na grafii 6 vidime vykyvy v produkci i v exportu. Domaci

spoteba je velmi malad kolem 60 000 pytlTéner cela produkce je exportovana. Kava je
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péstovana v odlehlych chudych horskych oblastech .P&antstnava kolem 850 000
obyvatel. V obdobi 2013/14 byla az 40 % Uroda zasaZkavovou rzi a produkce klesla.
V uvedeném roce stoupla atévana plocha o 20 000 hekiarCast tohoto ndistu je
zpiasobena vladnimi pobidkami préstinictvim zermydélské agentury DEVIDA, abygstitelé
negechazeli na jinou plodinu, ale mohli pokozat v gstovani kavovniku a produkce
vzrostla. Peru je s 90 000 hektary hlavnim expentéorganické kavy, ktera jeégtovana bez
pouziti chemickych latek, jako jsou pesticidy athedy. Na druhou stranu ghteri péstitelé
nemaji ani jinou moznost, vzhledem k tomu, Ze 8hanc¢nich divodi nemohou dovolit
chemické latky na ochranu plodiny proti nemocenroy, 2015) Vynosy zobrazené na

grafuc. 4 kopiruji Kivku exportu se stejnymi vykyvy.
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Graf 6 Export, produkce a domaci spokeba v Peru (zdroj: vlastni dle ico.org)
5.3.3. Bolivie

Bolivie disponuje vhodnymi ffrodnimi podminkami pro gstovani kavovniku. i@sto,
produkce kavy je v porovnani s ostatnimi Zewm Latinské Ameriky velmi mala. V zemi
chybi infrastruktura a ptgbné technologie. Kavovy ionysl se zde z@l vyrazriji rozvijet
teprve v 90. letech 20. stoleti a niglpmu tisicileti. Od té doby v zemi probihaji pray
uréené k obezndmeni @gohi péstovani plodiny pro ze&lélce a ke zvySeni kvality kavy.

(invalsacoffee.com)
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Mistni valka proti obchodu s kokainemuhe pozitivié pasobit na kavovy sektor. Zem
zaznamendavaipchod gstovani z koky na kavu. Momentélise k&vou Zivi fes 30 000
zenedélcu. Nejwtsi odbyt nachazi v &necku, USA a Japonsku. (Sanjines, 2012)

Z grafu¢. 7 pozorujeme, Ze obyvatelé konzumuji kolem 1(dpkce. Exportovana je tedy
pouze 2/3 celkové produkce Bolivie. V roce 2009 ¢eastavila program Cup of Excellence
(COE) financovany americkou vladou, ktery pomahggtipelim rozvijet své dovednosti a
znalosti v oblasti gstovani k&vovniku. Bolivijsk&d protiamericka vladanaitla finaréni
podporu od americké vlady. Vzhledem k tomu, Ze \Belprodukuje malé mnozstvi kavy,
neni s¥tové znama, prazirny nejsou ochotny zaphgdnou cenu za neznamou kavu, jejichz
kvalitu nemaji os¥dcenou. VyZzadovano je tedy vi¢asu a kapitalu do kavovéhaoipnyslu k

vyrok¢ kvalitni kdvy. (invalsacoffee.com)
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Graf 7 Export, produkce a domaci spokeba v Bolivii (zdroj: vlastni dle ico.org)

Oproti Kolumbii a Peru mé& Bolivie nejvyssi vynospéstovaného kdvovniku. Na grafu4.
Jsou zobrazeny vynosyqvysujici i Kolumbii. Tak vysoké vynosy mohou bygswétleny
tim, Ze zem je pongrné nova v gstovani kavovniku a plodiny jsou mladé a jejich asym
jsou na vrcholu. Pozorujeme mensSi pokles v ob#akoveé krize naiglomu stoleti a dalSi
mensi pokles kolem roku 200%i pozSieni kdvove rzi, kterd podobr(ale ve ¥tSi mie)

postihla Kolumbii.
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5.5. Ekonomické ukazatele

Vhodnymi ukazateli k zhodnoceni ekonomické a sacigituace v regionu slouzi nasledujici

indikatory v tabulce vytviené pro kazdou zemi zvias

55.1. Kolumbie

V tabulce¢. 2 v prvnim sloupci vidime Hruby doméaci produkbrgnych zemi za rok 2015.
Rast HDP Kolumbie se v poslednich letech zpomalibtigsiredchazejicim obdobim, kdyst
HDP byl 6,6 % v roce 2011 a nyni se pohybuje kol@rf. Zpomaleniirstu zpisobila
snizena produkce energetickych surovin, které s#lgd 70 % na exportu. To #o za
nasledek vyraznouievahu dovozu nad vyvozem o 15,9 miliard USD v raog5. Celkem
4,5 % exportu tvid zelena kava, jejiz fingni hodnota pedstavuje 1 886 825 000 USD za rok
2013. Na zaklag Indexu lidského rozvoje se Kolumbiadi mezi sedré rozvinuté zem,
konkrétre na 95. picku na s¥té. Zhruba 5,7 % populace Zije pod hranici chudobyl ®
USD/den. Multidimenzionalni index chudoby je komdmnvice ukazatélmerici chudobu. V
Kolumbii jeho hodnota dosahovala v roce 2010 podifx82. Oproti ostatnim rozvojovym
zemim, Kolumbie nepodléha extré&nvysokym hodnotam chudoby. V zemi je investovano
4,7 % z HDP do vz#lavani obyvatel. (businessinfo.cz, 2016)

Tabulka 2 Ekonomické ukazatele vybranych zemi

Hodnota
HDP (per | HNP (per exportu v
capit:;) capita(r;) APl MP! Export (8 (1(?00
USD)
Kolumbie 12 988 12 762 0,727 0,032 543685/ 1886852
Peru 11 672 11 295 0,74 0,043 237379 695334
Bolivie 6 476 6 155 0,674 0,097 3604 15482
Human Human Human
Zdroj dat | Faostat, Developme| Developme| Developme| Faostat, Faostat,
2015 nt Report | nt Report | nt Report | 2013 2013
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55.3. Peru

Procentualnitrst HDP Peru je za poslednic#t fet klesajici v piméru 3,5 %. Hodnota HDP
je spiSe stabilni s menSimi vykyvy. Zpomaleni jé&sgibeno nedostateymi investicemi,
klimatickymi jevem ElI Nho a nizkymi exportnimi vynosy. &8ina bohatstvi HDP se
sousted’uje v okoli hlavniho resta. Rinos celkového exportu do HDP t¥d7,8 %. Export
kavy predstavuje 695 334 000 USD pro rok 2013, ctedptavuje zhruba 1,8 % exportu. Co
se tyka salda obchodni bilance, i v PetavpZuje dovoz nad vyvozem a to o 3,2 %. Dle
Indexu lidského rozvoje je na tom zé&m néco Iépe nez Kolumbie. Pod hranici chudoby Zije
pouze 3,1 % obyvatel. Peru je 87. nejrozwifiiitzemi na s&té. Multidimenzionalni index
chudoby se od roku 2008 sniZzil z 0,069 na 0,04@ce 2012. VIada vklada 3,7 % kapitalu

z HDP do investic na vthvani. (businessinfo.cz, 2016)
5.5.4. Bolivie

Praimérny rocni raist HDP se pohybuje kolem 5 %. HDP na obyvatele #ngtoupa.
Ekonomika je z poloviny zaloZzena na exportu zemrphmu. Kladny fist HDP je z&sti
zhruba o 2 400 mil. USD v roce 2014. Za posled®iddt se zvysil satasré dovoz i vyvoz.
Dovoz tvaily polozky urkené ke zvySeni produkce vyvoznich komodit snpyslove a
téZebni oblasti. Bolivijsky vyvoz zelené kavy je pame nizky. Za rok 2013 bylo vyvezeno
3 604 tun v hodnet15 482 000 USD. Vifpads Indexu lidského rozvoje se Boliviadi az
na 118. polozku na &i&. Multidimenzionalni index chudoby &hv roce 2008 hodnotu 0,097.
Az 6,8 % populace zZije pod hranici chudoby. Celké@ % HDP je investovano do

vzklavaciho sektoru. (businessinfo.cz, 2016)
5.6.  Vyvoj vykupnich cen

Vykupni ceny za kavu jsou velmi nestalé a@&ninse kazdou chvili. Jsou owuigvany
kombinaci gkolika faktoi, jako jsou napiklad klimatické podminky nebo dohodnuta cena
mezi obchodniky. Bylo zaloZzenakolik organizaci s hlavnim cilem dohliZzet na kavasty
s cilem zartit vhodné podminky pro gstovani kavovniku. Do roku 1989 fungovala
Mezinarodni smlouva o kéwaloZzena Mezinarodni organizaci pro kavu (ICO9r&tispsne
zaji¥ovala stabilni cenovou hladinu ala pod kontrolou veSkery obchod s komoditou. Po
jejim rozpadu doSlo k vyraznému poklesu vykupnieh a nastal ,volny trh“. Bhem dvou

meésial po rozpadu smlouvy, cena kavy propadla o 2/3 sdnbty. NejvySSimu cenovému
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propadu doslo v letech 1989-1993 a 1999-2004. &&jwerou byli zasazeni ¢stitelé, ale i
ekonomika konkrétnich exportnich zemi. (Kominek 120V roce 2003 byla rekordn
nejnizsi cena 0,50 USD/libru. Zeédtlstvi zaznamenalo opousi kavovych plantazi.
(Cleland, 2010)

Nasled® vykupni ceny oft vzrostly a nej¥tSi hodnoty dosahly v roce 2011. Sgoke

s nafistem cen se ovSem zvedly naklady na produkci k§@ako je lidskd prace nebo
pouzivani chemickych latek a investic do hnojiéstRelé v Latinské Americe dostavali
pramérné pires 3 USD/libru. O dva roky pozj doslo ogt k poklesu vykupnich cen zhruba

na polovinu. B¢inou poklesu bylo roz&ni kavove rzi na plantazich (Kominek, 2015)

Vykyvy cen jsou prezentovany na grafu8. v obdobi 1990 — 2015. Pouze u Kolumbie jsou
dostupna data za celé sledované obdobi. Peru @ist@ulCO v roce 1992, data pro tuto

zemi jsou dostupna pouze do roku 2005. U Bolivismedostupna data v obdobi 2001-2011.
Lze ovSem fedpokladat podobny fipéh vykupnich cen jako u sousednich zemi. Vzhledem
k tomu, Ze Peru je zemi exportujici nggi mnozstvi organické kavy, za kterou je vice

cergna, mizeme pedpokladat vysoké vykupni cenydchto letech, podobné Kolumbii.

Vyvoj cen za kavu v US centech/libru
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Graf 8 Vyvoj vykupnich cen kavy (zdroj.: vlastni dle ico.org)

V obdobi 1994/95 byly v zemich vyrazné mrazy, ktepdsobily pokles vynos a cen za
kavu. Nasledujici vykyvy cen jsou vydieny obdobim sucha atigobenim fenoménu El
Nino. VySSi ceny psobily optimisticky na investory a ze€nzaznamenaly filliv investic.

Vzapeti se na trhu objeviliigbytek zboZi a vykupni ceny se snizily.
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Cena kavy je z &Siny ucena na burzach jeSpredtim, nez je vygstovana. Wity vliv maji
swtoveé zasoby a ten, kdo je drzi. V gaanosti ovladaji trhiitspolenosti: Neumann Gruppe,
Volcafe-ED&F Man a ECOM. Samotnégtitelé nemaji fistup na trh a velmggko ovliviuji
vykupni cenu. Ke zlepSeni jejich postaveni na kéwovtrhu byly zaloZzeny specialni
organizace. Jakofiklad mizeme uvést spataost pro Fair Trade, UTZ Kapeh, Rainforest
Alliance nebo Bird Friendly. Svym igobenim zaji&uji péstitelim predevsSim dstojné
podminky pro Zivot a prodnictvim certifikace vysSi vykupni cenu, ktera jphmasi \&tsi
finan¢ni prijem. Mimo socialni stranku je kladerirdz i na udrzitelnost Zivotniho prostli a
kvalitu produkovaného zboZzi. (Bedileova, 2011)

K posouzeni vlivu Fair Trade slouzi obrazek2, kde jsou srovnavany ceny na Newyorské
burze a progednictvim Fair trade. Fairtradova cena je takov@acétera nikdy neklesa pod
stanovenou hranici. Tato cena musi byt zaplacesttgskému druzstvu certifikovanym
piekupnikem. Garantovana minimalni vykupni cena seo#ta 2011 stanovila na 125 cént

za libru. Poté stoupla na 140 ceat libru.

SROVNANI CEN KAVY DRUHU ARABICA

FAIRTRADOVA CENA VS, CENA NA NEWYORSKE BURZE (1989 - 2012)
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Obréazek 2 Srovnani cen kavy druhu Arabica (zdroj: htp://www.agris.cz/clanek/182460)
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Fairtradova cena kopiruje usmlouvanou cenu na boaxgSenou o 20 cehffairtradového
socialniho piplatku. Z giplatku jsou financovany mistni projekty podporiji®zvoj
komunit, Skol, nemocnic nebo silnic. DalSich 30téeraplati kupec, pokud se jedna o kavu

organickou, na jejiz vy§stovani nebyly pouzity chemikalie. (Kominek, 2015)
5.6.1. Cenova volatilita

Hlavnim divodem kolisani vykupnich cen je nestalost trhu.pBkisve na trhu nepanuje
dokonala konkurence, kdy se nabidk&etsiva s poptavkou. Stabilni poptavka anfoi se
nabidka vytvéeji cenovou volatilitu. B zvySeni ceny za kavu, se zvySi i produkce.
Zemedélci budou chtit prodat co nejvice kavy za zvySeoenu. Ale tim, Ze se vyptuje vice
kavy, v ukitém case vznikne febytek zbozZi na trhu. Tedy bod, kdy bude n&pénpoptavka.
Aby se kava prodala, snizi se jeji cena, ale zamatupni ceny budoueptitelé produkovat

s st

stoupne. Tento cyklus je znazénmna obrazky. 3.

|"uf‘,.f5c|ké ceny | ﬂ |z1u"§f§ené prudukcel‘ |F‘Feb‘,.'tek zbodi |

| 1

INedDEtatek zbofi |_ |PCI|'{|E5 produkce I— |N|‘2ké ceny I

Obréazek 3 Cyklus produkce a ceny (zdroj: vlastni d¢ European Coffee Federation)

Kévova krize je zpsobena nevyvazenou situaci na trhu mezi poptavkmbalkou. Celkovéa
produkce za obdobi 2001/02 byla 6 780 000 tunyzaticelkova spoeba pouze 6 360 000
tun. Navic ve velkoskladech bylo uchovano dalSiet0@ 000 tun kavy. DalSi zdt je fakt,
Ze ra@ni mira produkce kavy roste rychleji nez jeji $pba. BohuZel neni jednoduché &
péstovani a fejit na jinou plodinu. Kavovniky jsou trvalé roatfi které plodi &kolik let po
soke. Zemedélci tedy nedokazi reagovat rychle naé&m poptavky mnozstvim produkce.
(Osorio, 2002)

5.7. Rozdéleni zisku v distribu €nim retézci

Poté co je k&va sesbiranasfiteli a zpracovana je prodanaekupnikovi. Jak jiz bylo
nastigno, grekupnici jsou schopni vyjednasiaa ¢asto si vyjednavaji nizkou vykupni cenu,

ktera rfkdy nestai pokryt naklady na vystovani. Frakova (nedatovano) uvadi velikost
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vyrobnich nklatl na vygstovani kavy v rozmezi 0,75 — 0,89 USD/1 libriic€mz v obdobi
krize se ceny placen&gtitelim se na trhu pohybuji kolem 0,60 USD/1 librés@vani na
velkych plantdzich cenu stige dokonce na 0,50 USD/1 libru. Posledni kavoveekr
probihla v letech 2000 — 2004 fipemz nejnizSi cena za kavu se pohybovala kolem 0,40
USD/1libru na konci roku 2001. (Chladkova et aDP®) Autorka uvadi konkrétnitipad ze
statu Peru, kde ggtitelé dostali za velmi kvalitni kavu Arabika peu,25 USD/1libru.
Pricemz naklady na vyystovani takového mnozstvi kavy se pohybujinpirné kolem 0,75

az 0,90 USD. Z obav, Ze by kadvu neprodali nebidi botiebnym petizam ji prodali rychle a

za nizkou cenu. &titelé nemaji obchodni dovednosti ani skladovagiakity, které by jim
umoznily p@kat s prodejem kavy na obdobi vyhepich cen.

Cena, ktera je gstitelim zaplacena se pohybujeip®rné okolo 2,0 USD/libru. Po prvotnim
zpracovani a baleni jegdana pekupnikovi za cenu navySenou o Zekticovy naklady. Aby
piekupnik vydlal néjaké penize z obchodu, vytifgridanou hodnotu a proda zbozi vyvozci,
ktery zajisti dopravu do dovoznich zemi. V tentameat ma zelena kava hodnotu kolem 2,89
USD/libru. Déle zboZi putuje do praziren. Nakladydopravu, skladovani, logistiku a dovoz
zvedaji hodnotu kavy na 3,13 USD/libru. PraZzenimykdesa hmotnost zrn o 18 % celkové
hmotnosti. 1 libra tedy zvySuje svoji hodnotu n@13USD. DalSi materialni naklady praziren
véetre baleni, mezd pracovnik prepravnich poplatk administrativy, amortizace a
devalvace reny a pronajmu prostor zvedaji cenu kavy na 7,79 lIBMD. Prodejni cena se
poté pohybuje kolem 8,5 USD/libru. Po ¢teni naklad a dar je cisty zisk pouze 0,47
USD/libru. V kavarg je obvykle maloobchodni cena jednoho Salku kav{ 2)SD. Z jedné
libry se da uvét pramérné 15 Salk kavy, zéehoz nfizeme vyvodit vynosy v podéb40,50
USD. OvSem je nutné otlist fixni ndklady kavaren (maloobchod#ijkzahrnujici zaplacenou
¢astku za kavu, vybaveni, pronajem, pracovni mzdergie, da®, marketing, tdrzbu a dalsi.
(Hill, 2014)

5.8. Klimatické zm ény versus zm ény zemédeélske
plochy
Vliv kdvového pfimyslu na environmentalni a socialni problémy jelaaejmy. Nicmér,
kavovnik je stalezelend rostlina, tedilefita @i vstrebavani oxidu uhditého. Navic jeji

vysazeni na holych plantazichigobi pozitivié proti padni erozi. Na druhou stranuip

mokrém zpracovani kavovych plipdochazi k vyuzivani velkého mnoZzstvi vody a vodnim
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zneisténi. Zména klimatu je hlavnim ivodem vykywi vykupnich cen komodity. iEsto je
zmena klimatu zaleZitosti globélniho oteplovani, kteeéyké celého sta.

The Climate Institute (2016) odhaduji, Ze se dour@050 kavové plantdZze zmenSi na
polovinu své aktualni plochy viadledku globalniho oteplovani. Za nasledkgdpokladaji
horSi kvalitu kavy, vySSi cenu a obégeji zhorSenou dostupnost v rozvinutych zemich. V
piipadu Kolumbie, vili a teplejSi progedi ma za nasledek rossii kdvové rzi. B zvySeni
pramérné rani teploty o 2,5 °C do roku 2050, 60 % z&kiské pidy bude znieno.

.’;-\" - “q_,- _P
g -.."-.: "
‘\._ | & #
E JD QN r
o % ] i DI
s i Ed — e N
e — > "
L8 s NN 1."
‘ Venezuela >
1 -+
v/ Colombia " )
~ > -
4 sl o —
!_.-.- l"‘\_\_—_ : o ,_.-
" 3
4 s tege 1
" — Brazil
:Il‘
\ Peru -
r
J i
£ Bolivia
[ - '- =
0 250 500 I { f;

Obrazek 4 Mapa znény péstebnich ploch (zdroj: Bunn C. et al, 2015)

Zbny, které jsou momentamznaeny jako vhodné progstovany kavovniku Arabica, budou
muset byt posunuty vySe o 500 nietradmdské vysky. Obrazek. 4 zaznamenava zmu
ploch vhodnych pro gstovani kavovniku. Jedna se o predikci na rok 2@60zapadni zetn
Jizni Ameriky. Zelenou barvou jsou ozeay plochy nezigméné a stale vhodné prégiovani
plodiny. Setle oranzova barva je zvolena pro plochy, které atedhebudou vhodné
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k péstovani kavovniku ziovodu nizké nadmiské vysky, kde globalni oteplovani bude
vyrazrgjsi nez ve vysSich polohach. Potenciotaihodné oblasti k¢stovani kavovniku

v budoucnu jsou oziany s¥tle fialovou barvou. (Bunn C. et al, 2015)
5.8.1. Kéavova rez

Globalni oteplovani, extremni bi@ a vyrazné deStmaji vliv na roz&eni kavovych
onemocgni jako je kdvova rez nebo obédkidci a plisg. Jako ukazku zdrcujiciho klimatu
piedstavuje Slezak (2016) rok 2012, kdy kavova resélzia kavovniky ve 8tdni Americe,
kde reékolik farmét v Guatemale ifiSlo 0 85% Urodu. Skody apobily 500 miliori USD a v
letech 2012-2013 bylo 350 000 mistnich lidi bezgra

Kavova rez se poprveé objevila ve vychodni Africeoge 1861. Pozgi byla identifikovana a
studovana na Sri Lance v roce 1867. Postuggsu se dostala do Asie, razgi se do celé
Afriky a v roce 1970 byla objevena i v Jizni Amexjos Brazilii. KAvova rez napada nejen
listy kavovniku, ale i mladé ovoce a pupeny. (Hadez, 2005)

Kavova rez (Hemileia vastatrix) je houba, ktergpada rostliny kdvovnik naruSuje jejich

fotosyntézu, zfisobuje opadavani lista nedozravani kavovyctegni.

Kavova rez se vyziva ve 2Zm klimatu, dnes se objevuje i ve vySSich natskgch vyskach.
Velmi obtizré se s ni bojuje. Jakmile kdvova rez napadne rostjpody na kavovniku uz
nedozraji. Bstitelé se snazi zapasit s touto houbou pomoci ikléima izolaci napadenych
rostlin. Snazi se zvySovat Urodnostp a testuji jiné odokjSi odiidy. VSe je ale finatn¢
narainé a vyzaduije to lidskou praci navic. (Kominek,201

Existuje teorie jak se zbavit kavové rzi. Jak ubhiceno vyse, tato kavova nemodibe
rychle a @inné zneskodnit ¥tSinu Urody, jak se tomu staldi gpidemii v letech 2012-2013.
Zajimavosti je, Ze ne vSichnégtitelé byli postizeni kdvovou rzi st€jrA to i presto, Ze jejich
plantdZe spolu sousedi. Bylo zji§b, Ze proti kdvové rzi Ugpre bojuje dostatek stinu a
hnojiva. Préa¥ tyto dva faktory mohou zabranit znfé nemoci. Kavovnik, ktery je vystaven
slunci a nema dostatek stinu je &mazatizeny jak vytrvalym dedn, tak prudkym slur@im
z&enim. Rostliny, které jsou ve stinu, jsou vice némg pred @irodnimi podminkami. Co se
ty¢e druhého faktoru, hnojivo jetbbZitou sodéasti gstovani rostliny.Cim vice bude
kavovnik pohnojen, tim sifsi bude a tedy odo#Bi vici onemocinim. (World Coffee

Research)
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Kavova rez se v Kolumbii objevuje v oblastech, &tbyly dive povazovany zarhs chladné
k propuknuti kavové rzi. Dale bylo vyzkoumano, Zé&vdva rez se snadin rozSiii na
otewenych prostranstvich na monokulturnich plantazidieré jsou vystaveny ifméemu
slung&nimu zd&eni. VhodrjSi je tedy gstovani stinnou metodou pod stromami, které

znesnaduji propuknuti kavoveé rzi. (The Climate InstituB$16)

Péstitelé kdvovniku v Latinské Americe se snazi bajquoti kdvové rzi irodnim zgisobem
bez pouzivani chemickych latek. PouZivaji k tomaal¥i které krmi slupkami kavovych biob
nebo plevelem a jinym organickym odpadem. Nakrm&ialy pak odnasi na pole a hnoji
s nimi a smichanou organickouigou své kavovniky. Zizaly obohacujfiqu o rostlinné
Ziviny, stopové prvky a mikroorganismy, kteréda potebuje ke své Urodnosti. Takovy
~vermikompost* zlepSuje stav aigni strukturu. Takto obhospada&ané plodiny jsou sikjSi

a zdra¥j$i. RovreZz vynosrjsi a schopnéelit kavové rzi. (Fairtrad€esko a Slovensko,
2016)

5.8.2. Zemédélska plocha

V dusledku klimatickych zrén se plocha w@ena k zerddélstvi prilis neneni. Je to spiSe
naopak. K roz$ovani zemidélskych ploch u¥enych k gstovani je iteba vymezit fislusné
prostory. Vzhledem ktomu, Ze pralesni porosty ptgk vhodnou jfdu k pistovani
kavovniku, jsou vykaceny pravtyto oblasti. Zemxdélstvi tedy negativé prispiva
k odlesiovani, které ma ovSem dalSi nasledky. Qaiganim hustého pralesniho porostu,
dochazi k uvoldéni obrovského mnozZstvi oxidu uéitého, ktery se dostava do atmosféry a
podporuje globalni oteplovani. To se nastednmojevuje ve zrénach klimatu, tedy ve
zvySovani pkmérnych ranich teplot. B globalnim oteplovani se vice roa§i kavova

onemockni, ale také se zhorSuji podminky pro &mr péstované kavovniky.

Dle udapj z Human Developement Reports dochazi ke zmenSop#odhy pralesa.
Deforestace podléha zeédglskym produknim systérim a rozSiovanim ngst v disledku
naristajici populace. Nejpomalejsi deforestace byldiepa ve stét Peru. Ve zkoumaném
obdobi v letech 1990-2015 doslo ke ztrZalesgné plochy o 5,1 %. V Bolivii to bylo az 12,8
% a v Kolumbii dokonce 13,3 %. Plochatema k gstovani kavovniku zaujima gmeérné
kolem 1-2 % z celkové zefdélské plochy. V piloze ¢. 2 jsou vytvdaeny grafy zkoumajici
podil zengdelské plochy na celkové ploSe zkoumanych istétdetailnim rozélenim.
Zemedélsk& plocha kavovniku je u jednotlivych zemi osr@a pod pojmem ,trvalé kultury”.
(Human Developement Reports, 2016)
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Podle udaj z roku 2011, zesuélskd pida v Kolumbii pokryva 37,5 % plochy, zalésé
prostory 54,4 % a ostatni 8,1 % z celkové rozldfg.zkoumaném obdobi od roku 2000 do
roku 2011 podil zewtglské plochy lehce kolisal kolem 38 %. V roce 20&patré vzrostla
na 40 %. Zatimco zale&mé plochy klesly z 62 000 hekiiawv roce 2000 na 58 000 hekiar
vroce 2011. VZista pouze plocha ozéend jako ostatni, kterd zahrnuje zastaw,
nedrodnou plochu, a dalSi. Ztoho je moZné vyvoi, deforestace probiha usedku
rozSrovani neést. Migrace do st zaznamenavéim dal vice stoupajici trend. (cia.gov,
2017a)

V Peru zemdélska pida pokryva pouze 18,8 % z celkové pevniny, zaeSmprostory na
vychodt zabiraji 53 % a ostatni plochy W@8,2 % fdy dle udaj z roku 2011V Peru je
sice podil zertdélské plochy na celkové nejmensi, zato je velmi @ymny prudky narst
organického zewuélstvi. V zemi taktéz viista deforestace, i kdyZz pomalejSim tempem.
Roste podil trvalych kultur v zedélstvi, mezi které pat i kavovnik. V Peru roste jiz tak

vysoky podil lidi bydlicich ve gstech.(cia.gov, 2017b)

Podle udaj z roku 2011, v Bolivii zerdélska pida pokryva 26 % plochy, zalesré prostory

53 % a ostatni 13 % z celkové rozlolemsdélskd plocha, na které seguji kavovniky,
pramérné stoupda jiz od felomu stoleti. Celkova zeftklska plocha éstava ve stejnych
hodnotach. OvSem pammé rychle dochazi k deforestaci. Jak jiz bylo naema vySe, za
poslednich 25 let zmizelo 12,8 % tesV poslednich 10 letech je tento klesajici trend
intenzivrgjSi. Vyznamg stoupd plocha oztiavana jako ostatni. Urbanizace zde ma stéle
stoupajici trend. (cia.gov, 2017c)

5.9. Kvalita Zivota p éstitel U

Az 80 % kavy pochéazi od drobnych z&g€lci. Téch je zhruba 25 milioina na kaw zavisi
jejich Zivobyti. K&vu pstuji na vlastnich pozemcich a je to jejich hlaadasto jediny zdroj
financi. Podle Chladkové et al., (2008) razrmpramérného kavového pole je do 5 hektar
Problém se objevuje, kdyZ zédglci nedostavajiadre zaplaceno nebo na polich nelegaln
pracuji dti, misto toho, aby chodily do Skoly a &avaly se. U ¥tSiny producerit kavy
netuSime, za jakych podminek byla kava vyprodukavatengdélci se potykaji scim dal
vice se zvySujicimi se naklady n&tovani i na zivot. Naklady na jidlo se pohybujikaikem
80 % @ijmu rodiny. Maji slabou vyjednavaci pozici na trhuhglai jim vzclavajici Skoleni a
technické poracky. (Kominek, 2015)
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V castych pipadech ceny za kavu zaplacensstipelim dostaténé nepokryvaji naklady za
produkci a pstitelé jsou nucenitgjcovat si penize a Zzit zadluzeni. OvSem dluhy jstkdy
tak vysoke, Ze je lepsi alternativotejit na @stovani jiné plodiny nebo opustit zédIstvi a
odejit za jinym zamstnanim do rest, kde zerddélci konci vétSinou ve slumech a chudoba
zent se prohlubuje. Jak uvadi Osorio (2002) po kavowgi ka pelomu stoleti spousta
farm&a presla z pstovani kdvy na koku.

Finartni ohodnoceni §stiteli je nesourdrné s¢asem stravenym na plantédZicksfovanim
plodiny. V @ipadc vysazeni novych kavovnikse gstitel musi pélivé starat o plantaze,
investovat penize do hnojergs a lidskou praci alespdii roky nez zane kavovnik plodit
prvni zralé bobule. V obdobi sklizmbchazi pstitel plantaZze a kazdych deset drirtusbira
arodu. Poté ji bdi preda pekupnikovi ke zpracovani, nebo prvotni zpracovaavede sam.
Peéstitel tedy vynaloZi nejvice Usilicasu i vyrobé kavy a gitom je to pra¥ on, kdo dostava
nejnizsi finakni ¢astku ve vyrobnintettzci. Obchodnitm a velkym spolénostem projde

hotova kava pod rukami a prodejem ziskaji mnohdmémo finarini castku oproti pstiteli.

Problémy, které se v kdvovém @t vytvai, jsou zmittovany misobenim organizaci,
jejichz cilem je obech eliminovat gic¢iny globalniho oteplovani, boj za prava drobnych
zenedélcu, trvale udrzitelny rozvoj regidn a zemddélskych oblasti. V této praci jsou
zkoumany dopady fungovani organizaci Fair TradenfBeest Alliance, UTZ Kapeh a Bird
Friendly na stav Zivotni Uro¥npéstiteld ve vybranych zemich Kolumbie, Peru a Bolivie.

V souwasnosti se objevuje trend kombinace certifikadlesxcobdrzet vySsi finami ¢astku.
5.9.1. Fair Trade

Jiz samotny nézev organizace napovida, Ze cilerspjavedlivy obchod a férova cena.
Zabyva sectyimi hlavnimi standardy a to posileni komunit, kwaliéivota jednotlivé,
udrzitelnost finadnich @ijma a p€e o Zivotni prosedi. Jsou doprovazeny férovymi cenami
a mzdami pro §stitele, bezp#nosti i praci, udrzitelnou produkci a biodiverzitou a mé¥
fairtradovymi giplatky pro gstitelskd druzstva. Certifikace Fairtrade je znamkadruky
dodrzeni vytgenych standafdv kazdécasti vyrobnihaetzce kavy. Nakupem fairtradovych
vyrobki dochazi ke zmenSeni distrifmiho fetzce o rkolik zprostedkovatel. Organizace
spoléha na zajem fejnosti. Povzbuzuje ¥ejnost k zajmu o jvod zbozi a ke spi#bitelské
odpowdnosti. Pouze prodejem svych vyrdbkdochazi k uiité pomoci v rozvojovych
zemich. Nakupem dava spebitel najevo sj postoj ke stavu Zivotni Uro¢meéstiteli a swij
zajem a gspeni ke zlepSeni situace mistnich. (FAIR TRADE ALMARA2015)
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Kava je nadale na prvniipce v produkci fairtradového zbozi. V roce 2015 dibgistitelé
pies 32,7 miliod USD z prémii k rozvoji mistnich komunit igs cenové vykyvy, obdobi
sucha a boje s kavovou rzi. V roce 2014 bylo&jisdt Ze Fair Tradegsobi v 65-ti druzstvech
v Kolumbii, 90-ti druZstvech v Peru a 25-ti druzstia v Bolivii, které pstuji kdvovniky. 80
% certifikované kavy pochazi ze zemi Latinské Ainerikde prvni picky obsadila
Kolumbie, Brazilie, Peru, Nikaragua a Costa RiEAIR TRADE ALMANAC, 2015)

Nejvétsi odbyt certifikovanych produktse nachazi v USA, kam je exportovano az 85 %
fairtradové kavy. Zcelkového mnoZstvi certifikoganprodukce pochazi 23 %
z Kolumbijskych plantazi a 20 % z Peru. 760 % kavy je navic organicka. Dle Gdlaj

z roku 2015, 62 % prémii bylo investovano do prtajekvySujicich kvalitu a produktivitu
kavy. DalSich 38 % bylo utraceno na programy podipcirrozvoj spolénosti a komunit a na
finanéni podporu farmé. Scasem roste i objem vyvazenych certifikovanych pkbilu

V roce 2015 gesahl 160 miliof liber kavy. (FAIR TRADE ALMANAC, 2015)

Velkym prinosem Fair Trade je pr&wsniZzeny poet zprostedkovatel v distribienim a
vyrobnimtetézci. Na obrazkiw. 5 je mozné vypozorovat rozdil v¢ia zprostedkovatel a
arovre zisku u BZné necertifikované kavy a u kavy Fair Trade. &g kavy je vyrobni
rettzec roz&en o gekupniky, vyvozce (dovozce) a prazirny, mezi kjerautné rozdit zisk
(v prepcitu pripadaji @stitelim zhruba 3 centy za Salek kavy). Minimélni garaat@v cena
tedy zarduje zhruba ptkrat WtSi cenu za Salek kdvy zaplacenastjpeli. Fairtradova kava
putuje od pstitele k certifikovanémudgstitelskému druzstvu, kde je zpracovanaiprpvena

k prodeji.

Salek fair

trade kavy

Obrazek 5 Porovnani rozdleni zisku bézné kavy a Fair Trade (Zdroj: Sedl&kova, 2016)
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Dle Udaji z roku 2014 73 % certifikovanyclegtiteli Fair Trade, je certifikovanych alespa
jedné dalSi organizace. 56 % vlastni navic cedifilOrganic, 11 % Rainforest Alliance, 10 %
UTZ. Pouhych 27 %¢stitela je certifikovano jen u Fair Trade.

V piiloze ¢. 3 je poskytnuto detailni vyuziti obdrzenych prémbbdobi 2013/2014. 20 %
bylo investovano do infrastruktury a komunitnicltizani, dalSich 22 % do lidskych zdi@

administrativy. Pes 40 % putovalo k sluzbam présfitele a pro komunity pouze 8 %.
5.9.2. Bird-Friendly

Organizace fsobi v Latinské Americe s cilenggiovat kdvovnik stinnou metodou, tedy pod
stinem vysokych strofn které poskytuji domov stovkam diulptaki. V Kolumbii bylo na
plantazich identifikovano 45 drihv Peru 20 a v Bolivii 9. (Smithsonian’s Natiozao,

nedatovano)

Svymi principy bojuje organizace nejvyra&gnproti odlesiovani. NejétSi diraz klade na
environmentalni stranku ¢ptovani kavy. Spotmé¢ s odlegiovanim, mizi obydli zvat,
rostlinné i Ziv@&iSné druhy zavisejici na pralesnich porostech. @zgae podporuje
péstovani, které je organické, bez pouzivani pestieidpodporuje tak zachovani zdravého
Zivotniho prosiedi nejen na plantazich, ale i v bezpednim okoli. Zadni lidé, zkdta ani
rostliny tak nedojdou k Gjgnna zdravi v @isledku pouzivani chemickych latek. Vodni zdroje
jsou nezavadné a pitné. Navic, zachovanim stinrgtcbmi se zabrauje padni erozi.

K prorezavani stroiin dochazi takovym Zisobem, ktery minimalizuje dopad na biologickou
rozmanitost. Bstitelim jsou garantovany spravedlivé a stabilni ceny.oJedrtifikovani
péstitelé maji pistup k zapjéeni udrzitel® fungujicich technologii. Jsou Skoleni, aby mohli
zmenit zpasoby stovani na plantdzich na trvale udrzitelné. Oprwcertifikovanym

Vv s

financni ohodnoceni a lepsi stav obydli. (Smithsoniaragddal Zoo, nedatovano)

Nakupem certifikovaného zboZfigpiva spatebitel rekolika centy z kazdé libry na centrum
SMBC a jejich programy a vyzkumy pregtitele. Organizacetgobi v Kolumbii a Peru, kde
je produkce nejtsi. V Kolumbii ggsstovana plocha s certifikaci dosahuje 268 héktaPeru
to je 889 hektar. (Smithsonian’s National Zoo, nedatovano)

Prémie, kterou Bird-Friendly poskytuje je 5-12 demt libru. Mimo jiné, kava jeasto
péstovana pod ovocnymi stromami, takZeéstitelé maji volny fistup ovoci, napklad

banarim, avokadm a tiznym citrusovym plo@im. Tyto stromy jsou nejen zdrojem potravy,

51



ale i deva a stavebniho materialu. Tyto zdroje potravihovgijmu mohou pstitelé vyuZzit
k potrav pro sebe, pro zidata nebo jako exportni komoditu. Podle vyzkumuplzatazich
v Peru je z 19-30 % vyuzivana stinnd metoda. Naalrstranu, to Zeggtovani kavy pstuji
vyhradré jen pod stinem strofm maze byt reflektovano na nizSich vynosech nez u plant
vystavenych mému sluné&nimu z&eni. OvSem, Bird Friendly ma& zhruba dvakr&tsv
prémium nez jiné certifikace. Navic je vstup doamigace méhnékladny nez u ostatnich
certifikaci. V dlouhodobém #iiitku je tedy organizace vyhodna présptele. (Smithsonian’s

National Zoo, nedatovano)

Shriver (2015) uvadi, Zesgtitelé, ktéi maji certifikaci Bird Friendly, maji taktéz cdikiaci
Organic a z90 % i FairtradeiiPprodeji trojnasobé& certifikovaného zboZi se jim tedy
dostava o to &Sich prémii. Autor ovSeminava, Ze certifikace Bird-Friendly neniilg$

oblibena u spaebitel a jeji poptavka je nizka.
5.9.1. Rainforest Alliance

Prostednictvim nakupu certifikovaného zbozi pomahaigtate! zlepSit socialni udrzitelnost
a stav zivotniho prosdi na farmach i v mistnich komunitach. Investmeujvkladany do
programii k udrzitelnosti vodnich zdrdj padni drodnosti, Setrného pouzivani pesticid
odpadniho a vodniho managementu a svobody a gslivefi. Investice se poté projevuji na
Zivotni Urovni gstiteli. ZlepSuje se vynosnost jednotlivych farerdstgelé maji ¥tSi grijmy

a maji moznost poslat svétddo Skoly. Vodni zdroje jsotistéjSi, steji jako flora a fauna.
(Milder a Newsom, 2015)

V souwasnosti Rainforest Alliance Certified pokryva 15%gstevou produkcicaji, 13%
produkci kakaa a pouzeigs 5 % produkce t¥d kdva a banany. Z toho mnozstvi kavy
pochazi necelych 12 % z Kolumbie a 5,4 % z PerBoWvii se neprodukuje certifikovana
kava Rainforest Alliance. Organizace vedla vyzkumstudii ke zji&ni vySe naklad na
produkci certifikované kavy. Zkoumany byly regiomyizni Americe. Dle vysledkz roku
2010/2011 nejmenSich celkovych nakladéné vynaloZi Kolumbie (regiony Cundinamarca a
Huila) a Guatemala, kde se hodnoty pohybovaly ko0 USD. Zajimavé jsou udaje
rocnich pameérnych naklad na kilogram kavy, kde se Kolumbijské regiony vyemaaly
naopak nejvyssimi hodnotami 0,31 USD/kg v regionmdinamarca. V Peru dosahovaly 0,12
USD/kg v regionu Junin a 0,10 USD/kg v regionu @eeca. Ostatni zkoumané regiony
vynaloZzily néklady na produkci jednoho kilogramw¥é&/ podol& 1-7 centi. Takto vysoké

naklady na kilogram reflektuji nizkou produktivit@ hektar. Kuli nizké produktivit, je o to
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udrzitelného rozvoje neide byt dosazeno udrzitelnosti v socialnim a enwvirentalnim
prostedi. (Tuinstra, A. a Deugd, M., 2015)

Aby Kolumbie doséahla vysSich vykupnich cen v ra®a&N, musi vyrazé snizit naklady na
produkci a zvysSit celkovy objem produkcegshtelé v Peru jsou soasré cleny vice

organizaci certifikujicich kdvu. Kombinuji RainfsteAlliance certifikaci s Fair Trade a
Organic, které zvedaji prémiovou cenu o 0,30 USDZ&gohledu pstitele, prodat vSechnu
kavu za prémium od Rainforest Alliance Certified mgst&ilo pokryt vioZzené naklady na

produkci, gevazre v pripact Kolumbijskych regiof. (Tuinstra, A. a Deugd, M., 2015)

Na zaklad vyzkumi dopadu certifikace v Kolumbii, bylo zji&to, Ze ze 43 certifikovanych
péstitel, 29 obdrzelo prémium za produkovanou kavu, ktgté b 2 % vysSSi nez cena za
necertifikovanou kavu. Z environmentélniho hledjskastitelé pozoruji ¥tSi rozmanitost
stromi, ochrany proti povodnim a vylepSenou infrastruktpro vyuzivani vody, obnovu
zalesgnych prostor a management odpadnich vodePgstiteln, ktefi prijali odrady kavy
odolné proti kavové rzi, stoupl na 42spiteld. 95 % certifikovanych ¢stiteli recykluje odpad
a tidi komunalni odpad a sbird odpad na plantédziclthuBcertifikovani gstitelé si vedou
administrativni zaznamy o své produkciétDcertifikovanych gstiteli dosahuji vy3Siho
vzklani. Pimeérné studuji o dva roky déle. 60 %egiteli bylo motivovano k certifikaci
Rainforest Alliance zivodu vidiny prémii za prodanou kavu. Z 50 % bylwadem zlepSeni
Zivotnich podminek v domacnosti zahrnujici vyle@sekuchyiska zaizeni, koupelny,
loZnice, skladidt a pistreSky pro zwiata. Certifikace kdvy pomohlaggtitelim ve vSech
pilitich udrzitelného rozvoje regionu. Ziskavaji novdoimace, pistup k technologiim,

socialnim sitin€i vyzkumam, ke kterym éiv nengli pristup. (Rueda a Lambin, 2013)

Dle vyzkumu bylo v Kolumbii nejvice investovano gomjekii na ochranu vodnich zdiop
spravedlivého jednani pro zédglce. V Peru byly investice sodistény taktéz na spravedlivé
jednani se ze#dlélci a do program na ochranu zdravi a bezpesti @i praci. Také na stavbu
domi pro farmde a jejich rodiny. Rainforest Allianc&gtitelim neplati prémiovou cenu, ale
po ziskani certifikace maji¢ptitelé moznost jejim prokazanim uhadat lepSi vykugenu.
Prémiova cena je k dostani, pouze pokud je zbotifikevané rovréz jako organickeé.
(Tuinstra, A. a Deugd, M., 2015)
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5.9.3. UTZ Certified

V roce 2014 zkoumala organizace 37 zemi, kde¢stup UTZ certifikované produkty. UTZ
je zangtena pouze na produkci kavy, kakadage. Risobi v nejproduktivéjSich zemich na
swté. V piipact kavy, to tedy je Kolumbie. Vroce 2014 produkcetitikované kavy
probihala na 476 000 hektaredidyp. Objem produkce kavy je oproti kak&atinovy. V roce
2009 se UTZ ®novalo vicemé# jen kad. Poté se rozBly dalSi organizace s programy
udrzitelného zewdélstvi a ovlivnily tak trh s certifikovanou kavou. Mce 2012 se Kolumbie
umistila na itetim mis¢ v UTZ certifikované ka¥ s 11 % z celkové UTZ produkce.
Peruvijskd produkce se podilela osmi procenty. Dmes UTZ podil na celostové
vyprodukované kav kolem 10 %, coz iedstavuje zhruba 0,6 % vSeclstiteli UTZ
Certified. (UTZ Impact Report, 2016)

Ne vSechnu sklize dokazi gstitelé prodat s certifikaci UTZ. Ve finami tisni prodavaji
urcitou ¢ast jako necertifikovanou,tauz kvili nutnému okamzitémuipmu ¢i z davodu

nulového pistupu k obchodnikn a zajemém o UTZ Certified. B prodeji zboZi jako UTZ
Certified, dostane gstitel prémium, které mu poméha pokryinpé naklady na certifikaci.
Podle vyzkuni z roku 2013, pouhych 28 % certifikovanychspteli prodalo svou kavu
s certifikaci. (UTZ Impact Report, 2016)

Platba prémia je v organizaci UTZ povinnd Razdém nakupu produktu UTZ musi prvni
kupujici v dodavatelskéifetzci zaplatit gstiteli ¢i jeho druzstvu prémium. Obchodnik musi
byt registrovan v systému UTZ v Good Inside Poftidle jen GIP). V poslednich letech
hodnota prémia klesla na 2,72 deat libru. Na co je dale pouzito prémium, se rozhed
v péstebnich druzstvech. Obe&chyva rozdlovano do &chto ti kategorii: skupinové naklady
na spravu skupiny (n&paudity), sluzby poskytované pro skupinu (hagkolici programy)
nebo hotovostni platby certifikovanynegtitelim. Pfimérné od roku 2011 kazdy rok re-
certifikuje svou kavu 85 % stavajicichgpiteli a 15 % je certifikovanych név(UTZ Impact
Report, 2016)

Vyzkumy potvrdily @inos certifikace v investicich do udrzitelné prodekTaké se zvysSila
transparentnost a odpfmnost ve vyrobninietézci, coz @isobi pozitivié na s¥tové obchodni
organizace a maloobchodniky. V Kolumbii se @wazvysSil index udrzitelného Zivotniho
prostedi v disledku pijeti principdi na ochranu dy, recyklace a Setéfgiho zachazeni
s agrochemikéliemi (UTZ Impact Report, 2016)
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Ve vyzkumu dopaiil certifikace, v Kolumbii je UTZ zagfeno na regiony Caldas a Huila a
obdobi 2008 az 2011. Dopady jsogreny prostednictvim Centra pro regionalni podnikani a
kavové studie (CRECE) a Vyboru pro hodnoceni ueli#ho rozvoje (COSA). Prvni
certifikace byly udleny vroce 2002. Vroce 2014 vzrostl jejich¢pb na 30 pstiteld
hospodécich na 36 000 hektarech. Objemem produkce je ridbla tetim nejétSim
producentem UTZ kavy. V obdobi 2008 az 2012 bylané&zezasazena kavovou rzi.
Certifikovanym farm&im se dostalo pomoci ve foeBkoleni a dinngjSich praktik nez
necertifikovanym farmi@am. Ve vysledku utr@li mensi Skody, i mensi produkni naklady

a stabilgjSi vynosy. UTZ vynosy kleslyip rozSieni kavové rzi pouze o jedno procento,
zatimco u ostatnich to bylo az 52% pokles. UTF&dpoklada jednodusSi adaptaci naéagmn
klimatu. V gipact socialnich dopad pestitelé maji z 81 %istup k ochrannym Z&zenim a
sluzbam prvni pomoci. Bylo zji&to, Ze gktefi certifikovani gstitelé sdili informace o trhu,
zpasobu udrzitelného zefdélstvi, a dalSich principechéptovani kavy s necertifikovanymi
sousedy. (UTZ Impact Report, 2016) Tento fenométzenvést ke zvySeni kvality

necertifikované kavy ad&sSimi vynosy bez nutnosti zaplatit naklady na &&gci.
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6. NAVRHOVA CAST

VétSina zemi Latinské Ameriky pgatmezi rozvojové zemn Nékteré maji ovSem obrovsky
potencial k rozvoji. Mezi & bezpochyby p#t Kolumbie, Peru i Bolivie. Vybrané zeénse
vrazné intenzié vénuji zengdélstvi a exportu komodit. fijmem z exportu @& uz
zentdélského ¢i pramyslového zbozi, zvysuji hruby domaci produkt svyemi, ktery se

dale projevuje na socialni, ekonomické i environtakm Grovni.

Rizikovym faktorem, ktery se v poslednich letecimtenziviuje je fenomén globalniho
oteplovani. Zmina klimatickych podminek komplikuje dosavadniigpby zemidélstvi a
znesnaduije jiz tak t€zkeé pstitelské podminky farni@ na kavovych plantazich. Farthéeli
rizikim a problémm, které prohlubuji jejich chudobu. Jeden z jejidjwtSich problém
jsou vykyvy ve vykupnich cenach kévy, kter&iggbuji nejistotu finatniho gijmu. Nemaji
Sanci reagovat velikosti produkce natevou poptavku po ka@v Vzhledem ktomu, Ze
péstitelé nedisponuji informacemi o stavu na trhu hgb¢ jim vyjednavaci schopnosti,
nedostavaji za kavu zaplacenou odpovidajici finaniastku. ZjednoduSuji Zgoby

hospod#&eni na plantdzich takovych igobem, ktery je neSetrny k Zivotnimu piesi, a

vvvvv

6.1. Certifikace

Aby doslo k nastaveni udrzitelného z&fistvi, je zapatbi implementace opahi.
Spoluprace s organizacemi podporujici udrzitelzestedeIstvi je jistym vychodiskem. Fair
Trade, Rainforest Alliance, UTZ Kapeh a Bird Frigndomahaji zmifovat gic¢iny chudoby.
V souwasnosti jsou celogtové ponerné znameé a hlavhefektivni. | gresto, z marketingového

hlediska u nich fizeme pozorovat ité nedostatky.

Jejich problém spiva v tom, Ze se sousti na maly okruh spiabiteli. Je poteba, aby se
vice orientovaly na koeého zakaznika. Obzviasi UTZ Kapeh, kde je produkdézena
pouze poptavkou po zboZi. VEitem ohledu je date, Ze na trhu se nevyttiopiebytek
konkrétni certifikované kavy, kdyZz o ni neni zajeile v takovém pipad by neli byt

péstitelé ¢leny dalSich certifikujicich organizaci. Kdyz neburhjem nafklad o kdvu UTZ

Kapeh, mohou ji prodat pod jinou opréwou certifikaci.
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Fair Trade

Z pohledu marketingové strategie, ma Fair Tradegpo¥rvelky Usgch. Ze strany stiteli je
ovSem kritizovan za nizkou Uravgarantované minimalni ceny. DIgspiteli nest&i pokryt
udrzitelnou produkci a ibtojné Zivobyti. K udleni certifikace je pdeba vynaloZzit hodh
kapitalu acasu. Navic je kritizovana slozita administrativitaeka \éci. | presto, je vykupni
cena u Fair Trade mnohdytsi nez u necertifikovaného producenta. Sgudst by ndla
vyZadovat pstovani stinnou metodou pro udrZitghi stranku Zivotného prastdi. Vstup do
organizace je sice fingn¢ narany, ale vydlek z prodeje je v porovnani s ostatnimi
organizacemi stale vyssiul@zité je zdiraznit, Ze Fair Trade ma neustale odbyt svého zbozi
Je dobe propagovan u spebiteli. Ceny kavy jsou adekvatni a sfaititelé jsou ochotni si
priplatit. Nagiklad v prodejnach Tchibo n&eském trhu, se liSi o zhruba 2 ka pil

kilogramu.

NiZ8i urovni propagaceeli ostatni zkoumané certifikace Bird-Friendly, iarest Alliance,
UTZ Kapeh. Je nutné se vice zdginhna potencionalni konzumenty, aby se zvysSila aokd
po jejich zboZi a gstitelé neli odbyt certifikovaného zboziCim witsi bude zajem o
certifikaci, tim vice pstiteli podstoupi procesy, které jim o¢ai zar&i. Budou tak pstovat
kavu udrzitel# a nebudou dale poSkozovat zZivotni pfedt a bezprostdni okoli. Také se
zlepSi socialni urovepéstiteli a jejich rodin. Vice é&i bude mit vyssi vadani a tedy Sanci
na uplat@ni v zangstnani. Chudoba nebude prohlubovana ogaist farem a exodem do
meést. Po ekonomické strAdnce bude zlepSeno bohatstvé #HDP), @iliv zahranénich
investic a vlada bude mit vice finamch prostedki na vyzkumné programy k rozvoji tohoto

kavové odvtvi.
Rainforest Alliance

Komplikaci u Rainforest Alliance jsou vysoké nakfadh udleni certifikace. Pouze 60 %
péstitelt bylo motivovano k ,re-certifikaci“ kuli vySSim gijmum. V pripad Kolumbie a
Peru, u kterych byly prokazany nizsi vynosy z pka#unez u ostatnich zkoumanych zemi
Jizni Ameriky, je nutné snizit vysoké naklady nadukci certifikovaného zbozi. Naklady je
mozné snizit sdilenymi inovacemi, technologiemipady a myslenkami mezi sousednimi
pestiteli. Také by mili byt informovani o situaci na trhu a cenové htadkavy. Vzhledem

k tomu, Ze se spalaost souskdi spiS n&aje a kakao, #a by svou pozornost zaiit vice

na kavu. Nafiklad do Bolivie se tato certifikace neradai
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Bird-Friendly

Potencionalni klientelu je mozné najit pro Birderidly v USA. Spojené staty Americké maji
podle ptizkumu druhym nejoblib&sim kontkem chov ptadk. Zde se objevuje obrovska
moznost pro odbyt Bird-Friendly certifikovaného Zbgro milovniky ptactva a kavy.
Spole&nost by ndla oslovit spolénosti zabyvajici se ptactvem, nebo tiklad statni Zoo s
ptatimi volierami gFistupné pro vejnost, kde by se v ¢brstveni mohla prodavat
certifikovana kava s informacemi o zeniivedu a pinosu certifikace. Spateost by se také
méla zangtit na mista pvodu produkce. Nagklad v Bolivii Bird-Friendly ani Rainforest
Alliance nepisobi. Pokud by se zaifila na tyto nebo jiné zetn kde kava neni dominantni
polozkou v zerxdélstvi, rozsfily by své pisobeni bez konkurujicich certifiaich
organizaci. Poté ip naristu oblibenosti a viditelného socialniho, ekonoriak a
environmentalni inosu, by se k organizaciigaly i ostatni pstitelska druzstva v zemi.
Postupg by k certifikaci geSly vSechny ostatni druzstva a v zemi by 8stqvala jen
certifikovana kava. Vipact Bird-Friendly by @i péstovani kavy nedochazelo

k odlesiovani.
UTZ Kapeh

NejvétSim pozorovanym problémem u UTZ Kapeh jsou pgpéstitele prodat veSkeré zbozi
jako certifikované. Bstitelé nemaji dostatey odbyt certifikovaného zbozi a museji se
spokojit s nizsi cenou ,necertifikovaného zboReSenim zde je @pinvestice spokgnosti do
propagace zbozi, jelikoz zde je produkizena poptavkou. Nejjednodussi formou propagace
jsou reklamy na internetovych strankach, na soihlrsitich a v médiich. Také vedeni
kampar k podrétu vaejnosti k utité odpowdnosti Vici Zivotnimu prostedi a spdaebnimu

chovani.

V z4jmu jednotlivych zemi by &o byt bezplatné vedeni program Skoleni k udrzitelnému
zenedélstvi pro necertifikované gstitele, ke kterym se nedostanou informacetslaticich
jejich patinani @i péstovani kavy. Vladda jednotlivych zemi byéla podpdit péstitele
kavovniku. Aby doSlo ke zmiéni projevi globalniho oteplovani, & by byt kdvovniky
péstovany pouze stinnou metodou. Timtaiggbem je kavovnik chrén pred vyraznymi
bouemi a také ped slunénim z&enim. Navic na hustzarostlém prostranstvi je rogmi
kavoveé rzi a jinych nemoci podstatmensi. Pouzivani chemikalii na plantazich by gk m
co nejvice minimalizovat. Hnojeni je mozné prosdtdAda pomoci organického odpadu,
z kdvovych bob, zvirecich vykal, ¢i pomoci Zizal, jak bylo nastino v kapitole 5.7.1.
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Vyuzivani stinné metody na plantazich s ovocnymonsami, je pro pstitele vhodné
z hlediska zasoby ovoce navicésktelé s certifikaci Bird-Friendly 100% z&nji tuto
metodu. Kdyby rozgili svoji produkci k prodeji navic o banany s ckk&ci, ziskali by o to

vétSi finartni hodnotu.

V piipact monokulturniho pstovani, by mly byt dalSi kavovniky vysazeny spoig
s jinymi stromy, které jim v fibéhu let poskytnou alespiaiasté&ny stin a plody k sesbirani.
Nedostatek elekiny na farmach, by mohl bytast&né vyieSen instalaci solarnich painel
umisgénych v podob strechy nad kavovnikovymi plantdZzemi. Timtoagpbem, by rdy

odkryté monokultury dostatek stinu a okolnim farm@nbyl zajiSén piisun elekitiny.
6.2.  PFima distribuce

Problém nizkych vykupnich cen by se dabit pomoci fimé distribuce. V saiasnosti
funguje rEkolik organizaci, které zprastdkovavaji obchod mezi konzumenteméatipelem.
Jako piklad je mozné uvést spaleost Doubleshot. Aktuatnodebira kavu ze zemitstni
Ameriky, Kolumbie a Bolivie. Prostdnictvim internetovych stranek nabizeji $gbiteiim
produkty, které vygstovali konkrétni pstitelé ¢i péstitelska druZstva. iPvybéru kavy se
péstitel zarové informuje o mistu fvodu, o konkrétni odidé, zpisobu zpracovani, doby
sklizné a existence certifikace. Za kavu bylésptelim fadré zaplaceno. Vyhodouifme
distribuce je eliminace zprdstkovatel, kterym je nutno zaplatit za provedené sluzby.
V piipact Doubleshot, plati ¢stitelim zangstnanec spotaosti, ktera kavu dale prazi a
nabizi konenym zakaznitm. Na zaklad recenzi ostatnich uzivabeh subjektivniho céni si
konzument koupi produkt, ktery je v souladu s jgdteswdcenim, postoji k udrzitelnosti
Zivotniho prostedi a sympatiemi s konkrétnimégpitelem. Jedinou nevyhodou tohoto
moderniho zfisobu obchodovani je neexistence podminky dodrZzceadéspad jedné stranky
udrzitelnosti- nafiklad zaruka Setrného chovani k Zivotnimu pexit K rozvoji tohoto

moderniho zfisobu nakupovani je zapebi odpovidajici propagace.

Bylo prokazano, Ze spolupracésfitelskych druzstev s vice organizacemi podpovej&ou
Skalu od¥tvi udrzitelného zewudglstvi. Certifikaci s Fairtrade jsou sphy socialni a
ekonomicka kritéria, prosdnictvim Organic jsou zateny environmentalni a zdravi
prosgSné benefity a samotné Bird Friendly poskytuje Zbaar&ujici zachovalou
biodiverzitu a stabilitu pro farmu. Kombinovani tikaci mize bytreSenim jak prodstitele,

tak pro udrzitelnost socialni, ekonomickou a envinentalni.
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7.ZAVER

Cilem bakal&éské prace bylo analyzovat a navrhnout émyn marketingové strategie
spol&nosti Fair Trade, UTZ Kapeh, Rainforest AlliancaBiad Friendly. VedlejSim cilem
bylo zkoumat distribéni fettzec a vliv gstovani kavovniku na socialni Uraveéstiteli ve

vybranych zemich.

Byla zkoumana vzajemna souvislost megstpvanim kavy a kvalitou Zivotasgtiteli. Byl
analyzovan finos zmignych organizaci a jejich vliv na ekonomickou, sbidida

environmentalni stranku.

Kévovy primysl je jednim z nejvyznandjSich obchodnich odwi. Po rog je kava
nejobchodovagjSi komoditou. Trh s kdvou ovladaji pouzedpolenosti a dalSiit ovladaji
zpracovatelsky mmysl a prazeni. Jejich obrovsky vliv oslabuje pesta stal dodavajicich
kavu, gevazr drobnych zerdélca. Nadnarodni spobmosti cerpaji nejétsSi zisky
z obchodované komodity. Zatimco faitinékteri vlozili do psstovani nejvicetasu, Usili a
nakladi, z obchodu ziskavaji nejm&nV ¢astych pipadech obdrzené penize, néktaa

dustojné Zivobyti.

VétSina @stitelskych druzstev v Kolumbii, Peru a Bolivieli mnoha ekonomickym,
socialnim a environmentalnim problém. Jsoufazeny mezi rozvojové zem které celi
projevim chudoby. Po ekonomické strance jim chybi infrddtrra, @stitelé jsou zadluzeni
¢i zavisli na exportu nezpracované kavy. Mezi sogigtoblémy pat Spatny pistup k pitné a
nezavadné vag pristup k zdravotnictvi a Skolstvi, nizka mira granosti, vysoka urbanizace
a chudoba ve #stech. Z hlediska Zivotniho preéstli dochazi ke zwe&tovani vodnich
zdroji, k odlesiovani, ke sniZeni biodiverzity, k nadmému pouzivani agrochemikalii, které
jsou nebezpmé pro zivotni prosedi i pro obyvatele. Zkoumané zé&nmaji potencial
k rozvoji regionu, jen jeieba ho adekvatna efektivié vyuzit s ohledem na udrzitelnost

Zivotniho prosiedi.

Resenim $patné socialni situacstjiely, ekonomického rozvoje a stavu zivotniho piedt
jsou organizace Fair Trade, Rainforest Alliance,ZURKapeh nebo Bird Friendly. Svym
pusobenim zaji&uji pomoc ve forny Skoleni pi péstovani kavovniku a naslegliucilenim
certifikace, zartujici pro spatebitele udrzitelnost zetdélskych postufh. Prostednictvim

certifikace dostavaji §stitelé zaplaceno lépe za ¥ghovanou kavu. Diky vySSinripnam se

zvySuje socialni stranka obyvatel, ale i celkov@vei statu.
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Presto, zmisné organizace maji prostor pro zlepSeni. Z margetiého hlediska jim

Mriviw s

zaneiit propagaci na koriaého zakaznika a projevit ¥m zajem o sétové cni a disledky

pii vybéru kavy.
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Priloha¢. 1 — Zakladni mapy vybranych zemi
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Priloha 2 - Podil zewudélské plochy na celkové ploSe vybranych stat
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Graf 9 Typy pid v Kolumbii (zdroj: vlastni dle cia.gov, 2017a)

72



% podil zemédélské plochy na celkové

plose Peru oms pada
3%

Trvalé kultury
1%

Graf 10 Typy pid v Peru (zdroj: vlastni dle cia.gov, 2017b)

% podil zemédélské plochy na
celkové plosSe Bolivie

Ornd plda
4%
Trvalé kultury
0.2%

Trvalé trvnaté
porosty
30%

Graf 11 Typy pid v Bolivii (zdroj: vlastni dle cia.gov, 2017b)

73



Priloha¢. 3 — Oblasti vyuZiti Fairtradovych prémii v obd@0i13/2014
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