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ABSTRAKT

FIOLEKOVA, Michaela. Hlavné témy britského referend medialnom priestore.

Diplomova préca. Brno, 2016.

Praca pojednava o obsahovej stranke kampani REMAIEAVE v referende za
Brexit, o hlavnych predstavitech a argumentoch. Kladie dbéraz na postavenie
politického marketingu ako dbélezitého aspektu ovplyuceho vysledok referenda,
analyzuje kanaly, prostrednictvom ktorych obe stkeampane komunikovali s véhni.
Data pochadzaju ako z kniznych, tak aj internetbvydrojov. Na zaklade analyzy

tychto bodov préaca odliaje diSkurz referenda.

KLUCOVE SLOVA
Brexit, referendum, kampaLEAVE, REMAIN, média, Véka Britania, Eurépska unia

ABSTRACT

FIOLEKOVA, Michaela. Major themes of the British EREeferendum across the media
landscape. Diploma thesis. Brno, 2016.

Thesis deals with the content of both campaigns VEANnd REMAIN in the British
referendum, talks about the main leaders and amgien&mphasizes the role of
political marketing as an important aspect affegtthe outcome of the referendum,
analyzes the channels through which both sideseotampaign communicated with the
voters. Data was recieved from books, as well sgnet resources. Based on analysis

of these points, the thesis reveals the discodrdeaeferendum.

KEY WORDS
Brexit, referendum, campaign, LEAVE, REMAIN, medi@reat Britain, European

Union
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UvoD

UZ Leon Trotsky v roku 1917 tvrdil, e Federativna eurépska reigabresp. Spojené
Staty eurdpske sU nevyhnutdos — narodna suverenita uZz nie je pégjaca.
Ekonomicky vyvoj si vyZaduje zruSenie hranic napierrépou. Pokibude kontinent
nafalej spolupracouav skupinkach, imperializmus si znova najde svogsta. Iba
federalizacia Europy mo6Ze printegytiZzeny mier.

Verka Britania bola od nepamaéti rozsiahlym impérionda¥nych dobach, kedy viadla
nad zn&nym mnozstvom kolénii, zaberal Commonwealth takni2&€6 celkovej
pozemskej vikosti sveta. Tento kolonizator sa odliSoval od rajgh prave tym, Ze sa
nesnazil nad svojimi satelitmi vytvérpevnu nadvladu a presadzévavoje zakonyi
nariadenia, kolonie mu sluzili naopak na piiakej baze ako obchodni a ekonomicki
spojenci. Prave ztoho dbvodu si Britania do dneSn§as uchovala hromadu
spojencov, nemala preto v minulosti tak silnd poireapdja sa do medzinarodnych

spolaenstiev, ako to mali osamostatnené Staty sveta.

Druha svetova vojna vSak otriasla celou Eurdpoe.IBin Kontinent, ako nazyvaju Briti
kontinentalnu ¢ag” Europy, mal po svetovom Kkonflikte potrebu sudrinos
a spolupattinosti s ostathnymi narodmi s t@n predis podobnému konfliktu

v buducnosti. VEka Britania pdas tejto historickej etapy hospodarsky upadala. Zo
z&iatku pristup Britanie vetovalo Francuzsko, v rok@73 vSak ostrovna imnoc
pristupila do Eurépskeho spéknstva. Zotrvala iom 42 celych rokov, za ktoré mala
sudrznos svetlé i tmavé momenty, z kooperacie vSak proféitiov kon&nom doésledku

obe strany.

Vzda' sa suverenity bolo pre Britaniu lkou prekdzkou a nie je tomu inak ani
v dnesSnychc¢asoch. Od padu britského impéria nastali udalesti,ktoré si krajina

! Leon Trotsky (1879-1940) v konverzAcii 30.0ktoldr@17, v Smolny, Petrograd; prevzaté z The
Columbia Universitiy Press at http://www.bartlelpnw'66/5/61705.html (September 30, 2006, 8:45 pm)
2GAMBLE, Andrew: Between Europe and America. TheuFe of British Politics. Basingstoke:
Palgrave Macmillan 2003, s. 108



nevedela nikdy zvyknd Pad sprevadzala vysoka imigradiadi ¢i uz z britskych
koldnii, ale aj z vychodnej Eurdpy, predovsetkyntdka. MnoZstvo Poliakov ostalo po
druhej svetovej vojne v Britanii a nemohli sa, alela nechceli vratidomov, kde v tom
gase zUril komunisticky rezim. Pokiavala imigracia z irska predovsetkym po tafo,
USA, ako dlhodoba destinacia migrantov z irskajssyli politiku imigracie v roku
1950. Najvasiu pozornos vyvolavali predovSetkym imigranti tmavej pleti yMalych
kolénii. 27. mé&j roku 1948, nazyvany aj Empire Wimtf, sa povaZuje za vznik
multikultarnej Britanie (Burns 2010, s.225).

Velk& Britania je, samozrejme, ostrovnym narodom.oJ&licom k jej vzdialenému
postoju ku ostatku Eurépy? Iglenovia Eurdpskej unie, ako napriklad irsko, Malta
alebo Cyprus su tiez ostrovnymi Statmi. Nemaju véaknietky v@i odovzdaniu
pravomoci Bruselu v podobnom rozsahu, akd’KdeBritAnia. Mozno je to britska
ostrovna mentalita spojend s imperialistickym sklon ktora Britanii pripomina, Ze
prikazy neprijima, ale rozdava (Wilson, 2014). dpa vSak v Ziadnom pripade nie je
novym problémom v oblasti britskej politiky. Objavsa uz vroku 1961, kedy sa
konzervativny premiér, Harold Macmillan, snaZil @8s/el’ka Britaniu do Eurépskeho
spolaenstva (ES) kratko po jeho vzniku. Tento Gvodnkysozlyhal z dévodu veta zo
strany francuzskeho prezidenta de Gaulla, potortietaldruhy pokus labouristickej
strany Harolda Wilsona v roku 1967. V roku 1970ksaoci dostali konzervativci pod
taktovkou Edwarda Heatha agas jeho vlady sa Britanii podarilo vstéiio ES. O tri
roky neskoér zazZila krajina naj#giu ekonomicku krizu odias druhej svetovej vojny.
Deficit platobnej bilancie, ktory sa podarilo vy koncom 60tych rokov vykazoval
kritické hodnoty. Siln& inflacia viedla k zamesteakym nepokojom v oblastiazby
uhlia, Zeleznic a v elektrotechnickom priemyslejtd®ii dochadzali zasoby uhlia,
hlavného energetického materidlu. Aby toho nebol@lom po prebiehajucich
konfliktoch na Blizkom vychode niekko arabskych Statov pozastavilo dodavku ropy
a ceny prudko stupali. Libra bola nestabilna, k@jzazivala silnu inflaciu a nizky

ekonomicky rast (Lagassé, s.1175). Aj napriek toumel,Britania vstupila do ES s

2V méji roku 1948 vyplavala z Jamajky, 22. Jinaagéa do ciéa. Po rieke Temzi sa do dokov Tilbury
v Londyne priplavila Id Empire Windrush, ktord na palube viezla 492 ofigiéh pasazierov z Jamajky
a Trinidadu. Nebola to jedinadg ktora do Britanie doviezla takéto mnozZstvo imigoy z Karibiku,

bola vSak prvouo jej vyslizilo obrovskd pozornoés



vidinou ekonomického a hospodarskeho progresut pacstencie eurdpskeho diktatu
bol pre krajinu hrdd na rozsah svojej suverenitylifsilny. Silny natéko, Ze Statni
predstavitelia doviedli krajinu ku referendu o xaimi v spoldenstve, ktorého sas’ou
boli po dobu 43 rokov (Bogdanor 2013).

Niektori predstavitelia kapane LEAVE vidia sami g@edko obhajcov historie. Britania
musi by ochotna ekonomicky trpfe pretoZe suverenita aimigracia sialeko
dolezitejimi témami nez peniaze. Padich sa snazi EU cez pravidla a regulécie o to
isté, o¢o sa Napoleon a Hitler snazili nasilim a tomu muasita koniec. A tak Britania
zase stoji sama s vidinou svetového hegemona. ¢l@oie histérie je vSak v dnesnej
dobe viac ako nespravne. Videl tol'me jasne ikonzervativny a tradicionalisticky
premiér, Edward Heath, ktory v roku 1975 prehlaasl,cela tato rozprava o suverenite
by mala zmysel, ak by kidvské namornictvo vliadlo vodam a krajiny by kdékek vo

svete rozmiegbvali delové lode (Morris 2016, s.5).

Eurépa od tohto momentu bolaidm v oku viacerym politickym stranam. Nezhody
v oblasti nazorov na prinos sp&mstva viedli k rozpadu Labour Party v roku 1981,
kedy sa jejclenovia nezhodli na postoji ku kontinenttim sa vytvorila pre-eurépska
strana socialnych demokratov, ktord sa neskor lapsjliberalnymi demokratmi, po
ktorych nesie nazov dnesSna existujuca politickanstr NedavnejSim pripadom je
rozpad strany konzervativcov za vlady Johna Majdttary sa snazil ratifikoua
Maastrichtsk zmluvu v roku 1992 a takmerciter prispel ku taZzkej porazke

konzervativcov v roku 1997 (Bogdanor 2013).

Prave priliSnda imigracia a silny pocit strachu zwpaty suverenity boli jedny z
mnohych dévodov snahy Viej Britanie znovu sa oddélod Kontinentu. V jani tohto
roku sa preto konalo slavne neslavne referendunystdipenie z Eurdpskej Unie. Praca
Citatelovi priblizuje formu referenda, obsahovu analyzpredovsSetkym dolezitu rolu

medialneho dopadu na vysledky referenda.



CIEL A METODIKA

Cielom tejto diplomovej prace je pribliZiteoreticky a obsahovy ramec kampani
v britskom referende, tak ako kampane REMAIN, ktosilovala o zotrvanie Britanie
v Eurdpskej anii, tak i opozni kampé LEAVE usilujucu o presny opak. Dolezitym
aspektom prace je objasnenie role medialnej prézientv ramci kampani aich

nasledna komparativna analyza.

Eurépska Unia je v britskom kontexte doélezitou tamaz takmer 50 rokov.
V teoretickej¢asti sa praca zaobera pojmom referendum ako tajehmo, podobou vo
viacerych $tatoch Eurépy a Unie, ukotvenim tejtamip priamej demokracie
v legislativnom systéme Vkej Britanie. Nasledujuca kapitola sa venuje kotreé
poslednému britskému referendu, dovodom jeho kendwmntextu a natava obecné
dovody vysledku referenda. Tretia kapitola potormofiera obe strany, teda kampa
REMAIN aopozéni kampa LEAVE, ich hlavnych protagonistov, vyjadrenia
a argumenty oboch kampani. V nasledujucej kapitelaetickej casti je citate’ovi
priblizeny koncept politického marketingu ako, \ednej dobe, neoddeliteej si&asti
predvolebnych kampani ajeho vyuzitim prave vo frreklamy poas britského
referenda. Kapitola o politickom marketingitate’ovi tiez v skratke predstavuje jeho
vznik a prienik z predovSetkym anglosaskych krafia do politiky 21.storéa.
Sagou dneSnej medialnej propagandy su rozne formy ugasth médii,

praca priblizuje ich mieru a sposob vyuZitia.

Diplomova praca sa nasledne venuje komparativnalyae medialnej komunikacie
oboch stran z pdladu vyuzivanych kanalov, rétoriky aformy a obsajostranky.
Vyuzita je metodika ,kontrast kontextov' ktora pstalvuje empiricky zamerany typ
vyskumu. Usiluje predovSetkym o analyzu skimanééeu,j nie o jeho teoretické
vysvetlenie a zaver. Tymto Stylom analyzy doché&lzadhaleniu Specifickych rysov
jednotlivych skimanych pripadov. Prave tento typlyy vychadza nie z vysvetlenia,
ale empirického porozumenia (Drulak, 2008, s.67apikola analyzuje konkrétne
média, rozobera medialne prejavy v ramci kamparahg médii, predgi dokonca
v dair referenda. Natnuté su meniace sa preferencie verejnosti aghniebmeny



verejnej mienky p&as prebiehajucich kampani. Okrem inéhcifate’ovi priblizeny
prieskum byvalého podpredsedu strany konzervatiwdmhaela Ashcrofta, ktory len
par dni pred referendom vykonal online prieskumsipee 12 369 respondentov

vzh'adom na ich motivy v hlasovani v britskom referende

Zvoleny postup ma dévod prave v kontroverznomiasto preberanom vysledku
referenda predovSetkym z jeho demokratickej str@ngica sa snaéitate’ovi objasnf’
zmy%’anie jednoduchého voh, ktory sa pre nejaky dévod rozhodol pre hlagitenej

kampaneCi uz to bolo na zaklade overenych faktov, alebcdaania z oboch stran.

Za vyskumné otazky si praca kladie nasledovneé:
Aku podobu malo referendum vo Kkej Britanii a aka bola obsahova nagbampani?

Akymi kané&lmi kampane komunikovali?



1 REFERENDUM

1.1 CO JE TO REFERENDUM

Referendum je druh volebného systému, kde hlagnaste rozhoduje o vysledku. Je
formou priamej demokracie azapaja cabov krajiny do rozhodnuti o
aktualnych problémoch vich zemi. Primarne je mfidum spojené s hlasovanim
v politickom kontexte, ale méze tHyiez vyuzité v inych situaciach, kedy sa da hlasov
za viaceré moznosti. Otazky hlasovania su prediZzepravnenym voiom.

V politickych otazkach vlada predklada navrh, ktmglici mézu ale nemusia prija
Vldda ma pravo vetovavysledok referenda arozhodhdeda, ¢i bude vysledok
prevedeny do reality, alebo nie. Opravneni d&olf den referenda vo volebnych
miestnostiach rozhoduju o preberanom subjekteiantgjSie zasSkrtnutim preferovanej
moznos. Vlada touto cestou dava mozriasxanom rozhodntl o veci, ktora sa ich
priamo dotyka. Vzadom na priebeh a charakteristiku procesu je neflene zaradené
do priamej demokracie a vyznamne sa tym ddgeod zastupifskej demokracie, na
principe ktorej funguje Miba zastupcovudu v parlamente, ktorym takto &@mn dava

isti pravomoc rozhodovaa neho v politickych veciach (Jacob, 2016).

1.2 TYPY REFEREND

Existuju teda dva typy referend. Povinné a porakiené\k je potrebné rozhodtiu

0 podpisani medzinarodnej zmluvy, vlada je povirrtd zdkona ziska podporu

ob¢anov. To si vyZaduje hlasovanie vo forme referepdaazované za povinné. Ak ide
o rozhodnutie vo veci konkrétnej problematiky alelpeticie, nastava pripad
poradenského referenda, znameho tiez ako fakul&atineferendum. V Britanii sa
napriklad formou poradenského referenda voli starbsavného mesta. Myslienka
zapojenia verejnosti do rozhodovacieho procesuklari prospeSnom duchu. Vysledok
v tomto pripade odzrkddje to,¢o konkrétny oban krajiny naozaj chce. S kddom na

dovernos hlasovacieho procesu moézu wololit' v zavislosti na ich preferenciach bez
toho, aby boli nateni vybtasi konkrétny subjektDalsim argumentom pre povinné

referendum je fakt, ze protagonisti sa nemusiaisnaesvedit volicov aby prisli



k urndm vzliadom na to, Ze je to pre nich povinné. Namiestw tofdZe by ich
pozornog potas celej kampane zamerana na prezentovanie ichdwygé&xistuje
samozrejme aj opaaiy tabor ktory tvrdi, Ze hlasovanie v referende roglo by
nepovinné. Nuteni€udi k tomu, aby prisli k urnam a hlasovali zac¢oieco ich ¢asto

ani nezaujima, je pdd v nich v rozpore s pojmom ,demokracia‘ (Jacob&01

1.3 EUROPSKE PODOBY REFERENDA

Co sa tyka rozdielneho postavenia referenda v ekydps Statoch, v pripade
Franciuzska méze referendum vyhfapriamo hlava Statu ktora defacto stoji ¢ede
exekutivne] moci. Vo Francuzsku boli eurdpske egidé vyhlasené z dévodu istého
politického natlakového prostriedku, nie preto,lesi ich vyzadovala Ustava. Prave
z toho dévodu mali na vyvoj ES/EU Rk dopad. V Britanii, ako bude neskor v praci
konkrétne priblizené, institat referenda nie jef@mavanou formou rozhodovacieho
procesu z dévodu silného postavenia parlamentuipage susedného irska je naopak
prijimanie délezitych politickych rozhodnuti beZeeenda viac menej netr&de, preto
nie je prekvapenim, Ze krajina tento nastroj priadeenokracie vyuZila v eurépskych
otdzkach neraz (Fiala 2005, s.13). Krajinou, ktan&ako ¢asto vyuziva referendum
ako politicky nastroj je napriklad Dansko. Tegten spol@enstva ma dokonca uUstavne
definované az 4 typy referenda. Tiez ako pt¥gn ES dokazalo upravipomocou
referenda svoje poziadavky pre Eurépsku uniu. Niegpsedné Finsko nema tradiciu
referenda zakotvenu tak hlboko a tato formu demm&rayuziva len vémi striedmo,
napriklad netradnou formou ,multiple choice’. Svédsko je z gadu referend
umiestnené pomyselne niekde medzi Finskom a Danskeferendum je v tomto
pripade povazované za rezervnu alternativu a mé@ eformu ako konzultativnu, tak

i zavazna (Z. Sychra)Co sa tyka nam blizkeho Rakulska, referendum je tstrik
odliSené od inych foriem hlasovariadu, kedy referendum rozhoduje o konkrétnych
politickych a legislativnych aktoch a ostatné forimgsovania slizia pre poskytnutie

istej spatnej vazby obyvdwy krajiny (Fiala 2005).

V pripade novych postkomunistickyallenskych zemi sa vyskytla menSia prekazka
v podobe interpretacie referenda do novo vznikrnutggislativ, ktoré sa len nedavno

ocitli vo faze konsolidacie. V Peku s pomocou referenda krajina méze rozhotlova



v otazkach ako medzinarodnych tahov, tak iudstavnych zmien. Referendum je
v oboch pripadoch fakultativne. V Mlarsku nastava referendum v pripade, Ze sa pod
jeho vyhlasenie podpi$e 200 000 ¥oli a jeho vysledok je zavazn§eska republika
referendum nema zahrnuté v obecnej rovine akass(politického systému. Jednym
z neStandardnych dokladov fungovania slovenskéhitigk@ho systému je napriklad
prave referendum, ktoré je v krajif@asto vyuzivané ako politicky prostriedok, je
stanovena minimalnacas’ ajeho platnas sa méze zrusiv pripade nevykonanej
implementacie po uplynuti troch rokov od jeho kwaa Vskutku originalny sposob
rieSenia problematiky zavaznostidového hlasovania v otazke politickej reprezeetaci
V Litve mézu referendum pozadavéak oltania, ako i samotny parlament. Slizi na
zmenu beznych zakonov ale aj na uUstavné zmeny.Stkbysa napriklad vyztae
vysokou kvotou dasti, Slovinsko pozna viac druhov referenda vratamisStnej
podoby pre pripad vstupu do organizacie, ktordaaguje istu stratu Statnej suverenity,
ako to bolo aj v pripade vstupu do EU (Fiala 26G054-15).



2 BRITSKE REFERENDUM

Velké Britdnia je vSeobecne povazovana za klasickUo#teawiu s dlhou tradiciou. Je
systémom reprezentativnej demokracie a parlament vindvelkej Britanii silné

a vyhradné postavenie v politickom systéme. Jegednmala zemi, ktora nema spisanu
Ustavu a funguje bez kodifikovanych pravidigh znamena, Ze sa v n&sto vémi
narane Hada podklad pre referendum ako oficialny nastrogrpej demokracie.
Krajina aj napriek tomu disponuje futrkym systémom, ktory sdasto ukazuje ako
vel'mi pragmaticky. V roku 2000 bol prijaty zakon, ktarymedzuje v pripadéalSieho
konania akéhoKvek referenda isté formalne zalezitosti. To vSakm@meni na fakte,
Ze kazdé uskutmené britské referendum potrebuje ad hoc zakomy kiade slu4i ako
oficialny podklad pre jeho realizaciu. Rola refatanostava n#alej konzultativnhou,
parlament si ponechava vyhradnu rozhodovaciu modraPspominaného zéakona je
napriklad dané, Ze otazka v referende musinbgximéalne nestranna. Okrem iného bola
zédkonom tiez zriadena Volebna komisia zodpovedajiizano parlamentu. Prave tato
komisia sa ako nestranny organ zaobera tvorboukytaegistraciou protagonistov
oboch kampani, obstarava regulaciu ich fimsich tokov a oficidlne potvrdzuje
vysledok referenda. Komisia je povinna registtovaetky skupiny, ktoré sa planuju
zapojt’ do kampane a utrétv nej na propagandu viac ako 10 000 libier. Tieainako
povinné sa komisii nahl&siCo sa tyka oficialnych kampani, i v pripade tohterenda
ide 02 vopred wené skupiny, ktoré reprezentuji ¢pé@ nazorové poly a pas
kampane utratia viac ako 500 000 libier. &¢de komisie stoji NajvysSitgaci komisar,
ktory ohlasuje vysledok referenda azodpoveda zeaveps <itanych hlasov
a predovSetkym za korektrtoa regularnasreferenda (Fiala 2005, s. 31-32).

Vo Verlkej Britanii sa uskuténilo celkom 10 referend, ale len tri z nich bolvatené
pre vSetkych opravnenych vabv. Prvé, vroku 1975 sa tykalo zotrvania alebo
vystapenia z Eurépskeho spdémstva (vysledok bol 67% v prospech zotrvania VB
v Eurdpskej unii). Druhé otvorené referendum v rdk@ll spéivalo v rozhodnuti
o volebnom systéme. @ania hlasovali za udrzanie volebného systému fiest post'

kedy kandidat s najvy$Sim gtom hlasov vyhrava. Status quo vyhovoval 68% daut



(Jacob 2016). Tretie otvorené referendum a tedareeflum o ktorom pojednava tato
diplomova praca je prave to, ktoré sa uskniio 23.juna tohto roku.

Referendum celkom nezodpoveda Stylu britského spostaveného parlamentu,
v niektorych pripadoch je vSak potrebné politickizhodnutia podloZi verejnou
mienkou prave z dévodu, Ze parlament je nazorovarigovany na dva silné tabory.

Referendum teda dalej ostane malo vyuzivanym nastrojom (Fiala 2G0&).

2.1 PRECO CHCELA BRITANIA VYSTUPIT

Mozno je to dlha nepriatekd historia, ktora zahmlieva britsky fad na Eurépu. Ako
tvorca silnej riSe a vyznamnej ekonomickefmeci sa Britania nevyhnutne dostala do
konfliktu so supermi v boji o rovnaké Gzemia a almbimé cesty. VSetci jej najysi
rivali — Nemecko vo svetovych vojnach, Rusko v dhiidstudenej vojny alebo
Francuzsko viackrat @as dlhorénej histérie, boli vS8ak vistom momente jej
spojencami. Pre mnoho historikov je ale dbélezityraab Ve'kej Britanie vV jej
najtemnejSej hodine, ako v obdobi 2. svetovej voympkoch 1940-41, stoji sama proti
nacistickému Nemecku, kedy boli jej jedinym Balalivym spojencom iba Spojené Staty
(Wilson 2014)

Fundamentélnou otazkou suzitialXej Britanie a kontinentalnej Europy stale ostava:
je Britania sdag’ou Eurépy? Geograficky, ,ano’. ¥aina britskej histérie vSak Kii
,nie’. Vratme sa véase do roku 1900. V torkase by kazdy tvrdil, Ze Britania nie je
politickou s&ag’ou Europy a neméo daiinenia s Kontinentom. Dokonca bdludia
toho nazoru, Z&im menej sa Britania s kontinentalnou Eurépou spgia je to preiu
prinosnejsie. Zili v takzvanej ,nadhernej izolacBoli imperialnou mocna®u, ktora v
tej dobe pokryvala takmer péatinu zemského povré&ula najv&Sou pozemnou riSou,
aku kedy svet zazil. Je samozrejmé, Ze z tohto lwhdoeexistuju Ziadne zaznamy
verejnej mienky. Je vSak rozumné predpokfadee obyvatelia ostrova v tej dobe
nemali prilis silné spojenie s Kontinentofiudia tam pre nich boli zvlastni, z akéhosi
doévodu napriklad nerozpravali anglicky. Vazba hmieto silnejSia s Commonwealthom
a USA. Vzitadom ku ostrovnej situdcii sa od kontinentalnej dpyr odliSoval

predovSetkym obchodny model. Ako prva priemyselngcmos’, pa’nohospodarsky
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priemysel bol odvzdy rozvijany v okee menSej miere nez to bolo u kontinentalnych
konkurentov. Co sa tyka armady, tA4 nebola pre ostrov potrebna vedkni, ako
namornictvo. Pred vypuknutim 2. svetovej vojny spreto ani nepotrebovali By
vojenskym narodom. Nemala taktiez Ziadnych spojencObdobie izolacie uz
samozrejme davno skaifo, imperialisticka idea vSak iud’och pretrvdva do dnesnych
¢ias (Bogdanor, 2013).

2.2 KONTEXT

V roku 1975 sa odohralo podobné referendum tomtototnému. Obania Vékej
Britanie vtedy dva roky po vstupe do Eurdpskehol@femstva hlasovali o zotrvani
v tomto zoskupeniCo sa tyka médii, sedemdesiate roky boli trochusoéliod médii
21. stor@ia. Rozlény bol vSak aj pristup vtedajSich obhajcov obochnskampane.
V roku 2016 sa stretavame s vy$Sim medialnym pawéuio ktoré sa vSak skryva za
nepriefadnym raskom populizmuudia boli v referende nuteni hlasdva zotrvani
alebo opusteni zoskupenia, ktoré v podstate andtddte nepoznali. V roku 1975 sa
meédia predovSetkym sustredili na prezentaciu faktimes je to viac o uputani vidi

a podavanej informacii ako o snahe vzddia o preberanom subjekte. Pred viac ako
40timi rokmi bola kampa rozdelend medzi vSetky dostupné média, usporadésaal
ranné tlgoveé konferencie, pisalo sa o tom v bulletinoch @lptavidelnych tyzdennych
spravach, ktorécitate’ovi a potencionalnemu vebvi zhrnuli zakladné udalosti.
Vznikali kratkometrazne filmy, ktoré malfudi vzdelavé o koncepte Eurdpskeho
spolaienstva. Dnes sa oslovovanie ol obmedzilo predovSetkym na televiziu, kde
zastupcovia kampani opakuju dookola davno znamensegty a napadaju jeden
druhého. Rovnovaha sa posunula a protagonisticke®drnasu filtrované viac ako
kedykdvek predtym (Blumer, 2016).

V roku 2016 sa prostrednictvom médii hra doprediena hra, v ktorej predstavitelia
kampani vokkom pomaly odhiuju svoje zamery¢im ich viac a viac putaju k svojej
kampani. V roku 1975 boli médid omnoho viac nestéaa aj napriek svojim volebnym
preferenciam prezentovali verejnosti neskreslensaoto fungovani kontinentalneho

spolaenstva (Blumer, 2016).
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Mudrym tahom zo strany kampane LEAVE bolo prezentovanie jpdnoduchych
faktov, ktoré uputali pozornés volicov (Blumer 2016). Specialista na pracu
s verejnosou Greg Delaney tvrdi, Ze zvolena stratégia bolagjtepsie, £im kampa
LEAVE mohla pris. Zvolili taktiku KISS (keep it simple stupido vo vd’nom
preklade znamena ,pojmi to jednoducho’. Veta ,piat/spd kontrolu‘, pod ktorou sa
kampa mesiace niesla, rezonovala v uSiach parlamentfyttamentalistov, starSich
nostalgikov, kvazi rasistov a taktiez chudobnejcpjacej triedy (Berry, 2016). Boris
Johnson tuto vetu ku prikladu spomenul presne 5swipom trojmindtovom prejave

den pred referendom.

Vo svete, kde malokto okrem najbohatSej vrstvy hgbetom, mali zrazu pocit istej
davky kontroly nad svojou alternativhou budicimes Kampani REMAIN na druhej
strane chybali podobné jednoduché ale silne znejpoeiedky (Berry, 2016).
Predstavitelia kampane LEAVE tymto spdsobom premeii verejnosti jednoduchu
a povrchna ideu a namiesto hlbSieho vysvetlenia veoejnych debatach napadali
argumenty opoznej kampane. Utvrdzovali tak svoj postoj a’'akej slepo formovali

verejnu mienku (Blumer 2016).

Médi& zohrali v kampaniach obrovsku Ulohu, no akviba poas ich trvania. Po dobu
viac ako 40tich rokov média formovali verejni mianka témwlenstva v EUCo sa
tyka dlhodobych dopadov, tie nahravali do karavenataznej kampani LEAVE, ktora
sa opierala o roky publikacii, v ktorych <s#enstvo z vasSiny rieSilo ako zéaz,
kontroverzna téma, dévod rozpadu politickych strdle, malokedy ako prosperujuce
partnerstvo. Média boli nekompromisné. Kam@@EMAIN nemala najmensSiu Sancu
konkurova napriklad denniku The Sun, ktory odcfatkov predstavoval medialnu tvar
euroskepticizmu vo Miej Britanii. S kazdou vzniknutou krizou sa méd@az viac
obavali do integréného zoskupenia. V roku 1992, kedy Britnia opasEuropsky
mechanizmus vymennych kurzov (ERM), dennik The @gmasil, Ze Europsky sen je
v troskach. Po skaeni éry Margaret Tatcher a nastupe Johna Majoaay kteslavne
pretl&il podpis Maastrichtskej zmluvy, spustila sa vindtiky napriez vSetkymi
médiami, nie len kumulativne nepritdkého The Sun. Ten v roku 1996, kedy bol

pozastaveny export britského hovadzieho masa, syhlde chce vidieé medzi
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priate’skymi narodmi nefal§ovany ¥y obchod a nie Orwelovsky superdt@&ulvarny
¢asopis Mirror na obranu vyhlasil: ,Potrebujeme BRokid’ sa jednéhoith odtrhneme

od nasich priatev napri€ kanalom, staneme sa izolovanym nepodstatnym astrov
Tony Blair bol taktiez vyhlaseny najnebezpejSim muzom Britanie pre tendencie
pretl&it zmenu meny (Wring, 2016). Z&dkaz dovozu hovadzietisa vSak napriklad
nemal Ziaden diktatorsky dévod, Slo o maso nakazeimérobou BSE (bovinna
spongiformna encephalopatia), ktord sa pri chovgawlh prave 2z dévodu
benevolentného pristupovania ku zasahom do cholominych podnikov zo strany
Margaret Tatcher, na zakladeho vyrobcovia a spracovavatelia masa nedodrziavali
postupy procesu a znizovali si tym naklady na dkoiského zdravia (Palék 2003).

VacsSina bulvarnych publikacii pretlala na povrch tému imigracie. Pri prieskume
verejnej mienky wasoch ekonomickej a hospodarskej krizy v roku 2008 zistené,
Ze dominantn&ag’ verejnosti je presveédna o tom, Ze imigranti priamo sp6sobuju
vySku verejného deficitu. Osobne proti nint memali, vadilo im vSak, Ze ,Zzmykaju’
financie zo Statneho rozgo, ¢o je z ekonomického Iadiska absolitna nepravda
(Berry, 2016).

Voli¢i taktiez vnimali kamp&ako vémi negativnu. Cela sa niesla pod raskom strachu,
kampa LEAVE sa sustredila na imigrantov, ktori fadich slov v¢erpavaju verejné
sluzby, kradnu pracovné miesta a oberaju krajiperaaze zo Statneho rozpo, Nigel
Farage ajeho vyjadrenia o hroziacich sexualnycbkagh zo strany tureckych
pristahovalcov a Johnsonove prirovnavanie Eurdpskej kmacistickému Nemecku.
zatid® ¢co opozéna kampa predpovedala ekonomicky rozruch a nepokoj v pepad
hlasu za vystapenie. Strata £4300n® pre kazdd domacnggpriemerné znizenie mzdy

0 £38 tyzdenne, zanik 100 000 pracovnych miestywobnom priemysle, vySSie ceny

hypoték, dva roky prisneho diktatu a nfrého vyjednavania, rodinné dovolenky
drahsie o priblizne £230, stratadskych prav pre Zeny, DIY recesia, pol milidiali,

% ‘Orwellovsky superstat’ referuje na svetové uspdainie v knihe 1984 od Georga Orwella, ktory
opisoval takzvany superstat, kde vliadne silnaitatal zari vojna. Stat vtedy diktoval svojim obyskatm
prisne podmienky a ak sa im niekto nepodriadil,ksato potrestany. V diele tiez vznikla zndma ks
‘Velky bratta sleduje’, kedy bol i§m bratom zn&eny lider vliadnucej strany, ktory stelesal Statnu

tyraniu.
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ktori okamzite stratia pracu a mnold@lSich, doslova strasidelnych, scenarov (Brett
2016). Negativna reklama, alebo negativna kadimgkasa na to prizerame zo SirSieho
hradiska, predstavuje spodsob nptia predvolebného boja o ziskanie naklonnosti
verejnej mienky spochylovanim programu politického oponenta dach
potencionalnych vatov (Bradova 2008, s. 9).

Emocionalne nasadenie politikov bolo premyslen&oigvanie strachu u valbv ich
zastavovalo od toho, aby si tiwali fakty a premyf&ali nad ozajstnymi dopadmi tohto
dolezitého rozhodnutia. Nasledujuci graf ukazujempp pozitivnych argumentov
(modrd), negativnych argumentov (zelena), pozitieneprezentovania skupiny
(cervend) anegativne] prezentacie ostatnych skupgedaj. Konzervativci
reprezentovali obe hnutia, Grassroots Out, Labaave, Leave.EU a Vote Leave stali
samozrejme za vystipenim z Unie, ostatné hnutfanoneli zotrvanie VB v EU.

Graf 1 - Pomer negativnej a pozitivnej prezentaa@egumentov kampani
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Zdroj: Simon Usherwood a Katharine Wright
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Z pol’adu Tudi prieskum vyzeral nasledovne: Kamp&EMAIN — na zdiatku
kampane saludia na znenie argumentov nesustredili, postupojuéasom zaal
negativny faktor rychlo stupa Vo findlnom tyzdni respondenti vnimali kanipa
vyrazne viac negativne (51%) ako pozitivne (9%).

Graf 2 - Kampa REMAIN — pozitivhagi negativna?
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Kampai LEAVE - vyvoj u kampane bol ¥eni podobny, na konci taktidazidia vnimali
argumenty viac negativne (52%) ako pozitivne (12%).

Graf 3 - Kampa LEAVE — pozitivnagi negativna?
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Média prikladaju negativnym titulkom &8 déraz,éo znova formuje a ovplyiuje
Pudskd psychiku. Negativny titulok ale samozrejméitafudské oko viac, ako ten
pozitivny (Verner, 2011, s. 145)

2.3 ZAKLADNE OTAZKY REFERENDA

Co znamena Brexit? Je to slovo pouZivané ako skiaterria stavu vystlpenia Yej
Britanie z Eurdpskej Unie. Spaja slova Britain d& eavnakym spdsobom ako Grexit
referoval ku vystupu Grécka zo sp&dostva (Wheeler, Hunt, 2016). Zakladacie
zmluvy Spol@enstva az po prijatie Lisabonskej zmluvy nijak redeali vystupenie
Statu z EU a nestanovili ani iny sposob ulamiaélenstva. To znamenalo, Ze $tat sa
nemohol jednostranne rozhodhd vystipeni zo Spolenstva a ani pre vyénie
neponukala zmluva Ziaden pravny ramec. Lisabonsiava ratifikovana v roku 2009
v3ak dnes poskytuje na zakladéinku 50 moZnas vystipenia $tatu z Unie i bez
konkrétneho padneho dévodu (JankR012, s. 44) Z dévodu snahy o vystupenie bolo
v Britanii usporiadané referendum — hlasovanierétio sa mézu astnt’ vSetci, alebo
takmer vSetci vo volebnom veku, sa konalo 23.jlofdaa roku aby okania rozhodli

o pripadnom vystupeni Spojeného lknéstva z Europskej Unie. KampalEAVE
(znamené odi3¥ vyhrala nad kampgsmu REMAIN (ost&) v pomere 52% ku 48%.
U¢ag’ na referende dosiahla 71,8%, hlasovalo viac akan8®nov Iudi (Wheeler,
Hunt, 2016).
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Od referenda dnes uplynulo viac ako 5 mesiacov italBa ma nova premiérku —
Theresu May. Byvala ministerka vnuatra prebralalkre® Davidovi Cameronovi, ktory
odstupil z funkcie die po prehranom referende. Nemohot’akej vies’ narod ku ciéu,

o ktorom sam nebol preswamhy. Tak ako Cameron, aj May bola proti vystupull; E
ale vyhlasila, Ze bude redpektéuwazhodnutieludi a Brexit znamenéa Brexi€aka ju

ale véka debata o tonto to bude znameriav praxi predovSetkym na dvoch hlavnych
frontoch: ako britské firmy budd podnika ramci EU a aké obmedzenia Brexit prinasa
prisludnikom Unie momentalne Zijucim a pracujuciantzemi Vékej Britanie.Co sa
tyka ekondmie, BritAnia sa javi, Ze prezila prvosuok z hlasovania o Brexite, hoci
hodnota libry ostava na 30&mom minime. Nazor na dlhodobé dopady opustenia Unie
ostava ostro rozdeleny. Y& firmy ako je napriklad EasyJet alebo John Lewis
poukazuju na rapidne zvySenie nakladov. Britared stratila svoj AAA ratinggo
znamena zvySenie nakladov na vladne §dzi Ceny akcii sa zotavili z rapidneho
prepadu, FTSE 100 a SirSi index FTSE 25fialici viac britsky zamerané podniky
poukazuje na vySSiu mieru obchodovania. Bank ofl&m anglicka narodna banka
dufa, Ze rozhodnutie zntziirokové sadzby z 0,5% na 0,25% - rekordné mininoaim

roku 2009 — odvrati recesiu a stimuluje invest(®itheeler, Hunt, 2016).

Na to, aby Spojené Kidvstvo opustilo EU, musi uplathilanok 50 z Lisabonskej
zmluvy, ktord dava obom stranam dva roky na to, shydohodli na podmienkach
rozdelenia. Theresa May potvrdzuje, Ze sa to udejkonca marca 201¢&p znamena,
Ze Britania by mala opustiUniu v lete roku 2019 vitadom na presngasovy plan
dohodnuty v priebehu rokovani. Po totp, sa rokovania oficialne zad, bude vzniké
presna predstava o tom ,aky druh rieSenia bude KBapzové v pripade obchodu
a imigracie. Taktiez bude nutné upld@tnzakon o zruSeni prednostného platenia
eurépskeho prava pred britskym. Buder#ah pravne predpisy Britanie a EU a vliada
Spojeného kivstva nasledne rozhodne, ktard@sti ponecha, zmeni alebo zachova.
Theresa May zriadila novu organipal zloZku Statu naele s byvalym konzervativhym
poslancom adastnikom kampane LEAVE, Davidom Davisom, ktory e
zodpovednasza Brexit. Byvaly minister obrany Liam Fox, ktasg taktiez z&€astnil na
kampani LEAVE bol dosadeny do ulohy ministra medrininého obchodu a Boris
Johnson, byvaly starosta Londynacasinik kampane LEAVE bol zvoleny za nového

ministra zahranych veci. Tito muzi, takzvani ,Traja Brexitari‘,uthd zohravé
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klG¢ovl Glohu v rokovaniach s EU a budi VgHava nové medzinarodné dohody.
Theresa May ako premiérka vSak budet rfiadlne slovo vo vSetkych rozhodnutiach.
Vlada nevykonavala Ziadne krizové planovanie pefdrendomgo ju teraz dondatilo

vytvorit' tym skusenych vyjednasav, ktori zvladnu ukorigowaspravu odstupenia zo

spolaenstva a prinesu Britanii najlepSie mozné rieSéMaeeler, Hunt, 2016).

Akonahle bude uplatnengllanok 50 Lisabonskej zmluvy, Vika Britania bude nta2
roky na to, aby s Eurépskou uniou vyjednala podikyeodchodu. Je nezname, ako
bude proces napredayaClanok 50 bol vytvoreny v roku 2009 a Brexit je pmvy
pripadom jeho vyuZzitia. (Wheeler, Hunt, 2016). Nliarage naznd, Ze vyjednavaci
proces nebude az tak néng, ako sa spatku zda. Pobh Clanku 50 bude v3ak \Yka
Britania musi€ vyjednava so vietkymi zvysnymi Statmi EU, aby sa mohli zhatna
plane vyhovujucom obom strandm. Roaé Staty tak budd ndaozlicné poziadavky.
Nemecko bude chdieminimalizova negativny dopad na integr& zoskupenie,
Francuzsko bude opatrnéladom svojho pinohospodarstva, Peko sa bude snazi
vyjedna ¢im lepSie podmienky pre triStvrte miliona svojiclhywatdov na Gzemi
Britanie, etc. (McSmith, 2016). Britania zjavne buthusi€ pristupi’ ku podobnej
dohode aki ma s EU Nérsko, ktorégJenom jednotného trhu, ale na oplatku muselo
suhlasi s vd&’nym pohybom os6b (Wheeler, Hunt, 2016). Zatta ,Vzor NOrsko'
znamena W&iu vd’nog’ vo viacerych smeroch — naprava politiky’'pohospodarstva,
regionalna politika, politika obchodu, prava a pkyi vnutornych veci, nedava Ky
zmysel opuat’ jeden komplex aby ste sa zapojili dalSieho, s podobnym mnoZzstvom
pravidiel (Fugazzi, 2015, s.75). Vlada zamietla kytslt akékdvek garancie
obyvat¢éom Europskej Unie zijucim na Uzemi VB Vakdom na potrebna reciphad
dohodu zabezgejucu rovnaké prava pre obyvBte Britanie Zijucich na kontinente
(Wheeler, Hunt, 2016). Medzi januarom a marcom dohdku na Uzemi Britanie
pracovalo priblizne 2 145 700 obyvite EU. V kratkodobom Fadisku sa pre nich &i
nemeni. Akonahle sa v3ak uplaifiianok 50 Lisabonskej zmluvy, vsetky karty sa
vykladaju na stol a budu prebiehaokovania ofiadom buduiceho ako obchodu, tak
i migracie. Ich osud je neznamy, Britania opusti B&jskor zaiatkom roka 2019
(Bloom, 2016).
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Co sa v3ak tyka afanov Vékej Britanie, ktori hlasovali za zotrvanie v EU echceli

tak strati postavenie alana Eurdpskej Unie, jednanie o podmienkach vystapsa
bude zaoberaaj moznosou individualneho opt-in pre britskych &mov, kedy si budu
pod’a svojho vlastného uvazenia nibéachova svoje europske @anstvo a svoje
doterajSie prava. Tento navrh prvykrat odhalil denfhe Independent minuly mesiac,
opisoval ho ako jeden z ¢mv Eurdpskeho parlamentu v dlhodobom meritku, Guy
Verhofstadt, jeden z vyjedn&i@v Brexitu pre Britaniu ho vSak oficialne &eanil do
svojho mandatu. Tvrdi Ze tento bod bude pre neler prave z dévodu zachovania
ako takej nadeje pre britskych @mov, ktori nie su spokojni s vysledkami referenda
(Stone 2016).

Velkej Britanii az do doby referenda bezal 43. édnstva. Za tato signifikantna dobu
ostrovha vemoc aintegréné zoskupenie spolupracovali vo viacerych dolehityc
oblastiach a tato kooperacia im obom prindSalagmZzné benefity. Eurépska Unia ako
skupina Statov bola bezpochyby na&sin obchodnym partnerom Yieej Britanie. V
roku 2015 zodpovedala EU za 44% britského expartaognote £222 miliard) a 53%
importu (£291 miliard). Obchodné fahy budld jednym z hlavnych bodoch
vyjednavania podmienok Brexitu prave z dévodu, d€esind o silnych a dbélezitych
partnerov. Medzi moZznosti bude péatrzotrvanie VB v Eur6pskom hospodarskom
priestore (EEA — European Economic Area), pripadbnehodovanie pod pravidlami
Svetovej obchodna organizacie WTO. Zotrvavajdenstvo Britanie v EEA by sa
najviac podobalo statusu quo, podmienkou jeho asafia je viak zo strany EU Koy
pohyb o0sb6b a prispevky do eurdpskeho roapoObchod pod zastitou WTO by
nevyzadoval tieto zavazky, obnovili by sa vSakfyaaiiné bariéry taZzujuce obchodnu
komunikaciu. Presadzovanie nezavislej agendy ma#éard uskodt’ v téme pristupu
na vd’ny trh. Je pre nich preto potrebné zhodhdiiim flexibilnejsi vnatrostatny rezim
vyhovuje viac ako strata tohto privilégia. ObrovakéoZzstvo finatnych sluzieb je
totiz odvodenych prave od Eurdépskej unie. MnoZseetkych firiem, ktoré istym
spésobom nadvéazovali na financie Europskej Unievepratohto dbévodu boli za
zotrvanie Britanie v Eurépskej unii. V tomto momesia neda odhadt\laké regulacie
prinesu vyjednavani&o sa tyka zamestnanosti, podstatna zlozka britsgémvného
prava je ukotvena v europskom prave.c¢Bsto uéuje minima, pod ktoré Statne pravo

nesmie klesnl Eurdpske pravo sa zameriava na oblasti existupEgtnom prave,
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v istych pripadoch vSak prinaSa oblasti nové, pktarym si krajina m6ze a nemusi
vyZiada opt-out. Ten ma Britania napriklad na ollagkajucu sa prav a obmedzeni
pracovnej doby agentarnych pracovnikov. Brexit je Britaniu vékym vitazstvom

v oblasti pdnohospodarstva. Ostrovna agrikultira tak uz nelspael& pod Spolénd
polnohospodarsku politiku Europskej tnie. Dotacie z lBomentélne tvoria 50-60%
celkového zisku britskych fariem. VIada takikila oltanom, Ze do roku 2020 sa
garantovane Statne dotacie budu pohybBowma rovnakej urovni, aby prechod pre
polnohospodarov nebol tak nahly. Ti sa ale obavajiasié po roku 2020. Na druhej
strane sa Britania nebude musigac zodpoveda Unii, regulacie nebudud tak prisne
a krajina sa bude mbcsustredi na vylepSovanie vlastnej konkurencieschopnosti
(Miller, 2016).

Ochrane Zivotného prostredia sa pod zastitou Ekgppmie venovala \J&a pozornos

Nie je zname, ako tato obtadbude fungové bez eurdpskych regulacii a firamej
podpory. Krajina samozrejme bude mtisidodrziavd isté pravidla ochrany ZP
a niektoré regulacie moézu Hyremetom vyjednavania, poKidoude chcié Britania
zotrva® v EEA. ZvySenie pozornosti v niektorych oblastiatidze méd na svedomi
taktiez nova vlada. Britania bude musiea poli ochrany Zivotného prostrediadiade]
spolupracové s viacerymi $tatmi vAtadom na to, Ze isté problémy ZP sa nedajl
izolova® na jedno konkrétne Gzemie. V oblasti energetiky Ea sustredila na
vytvorenie prebadného europskeho trhu s energetikou (EEM — Europm@ergy
market). Britdnia disponuje  konkurencieschopnym raadparentnym trhom
medzinarodnych firiem a investorov, no aj naprieknti je pre obe strany vyhodna
vyvijajuca sa spolupraca z dévodu zachovania dévBrgxit by mohol ovplyvni
britské zaujmy vyjednavané v ramci Konferencie imkkickych zmenach pod zastitou
OSN. Jednania totiz budd prebiélz cely EU blok, ako bolo vopred dohodnuté. Hlas
Eurdpskej unie je omnoho silnejSi ako hlas jedwétlo ¢lena, aj z tohto dévodu budu
zo spolupréce profito¥aako Eurdpska Unia, ktord bude zastresmaovsky narod ako
je Ve'ka Britania, tak aj VEka Britania akoclen vasSieho telesa. Ministerstvo
energetiky a klimatickych zmien taktiez po vystlipkbade spadapod novo vytvorené

Ministerstvo obchodu, energetiky a industrialnegtgtgie (Miller, 2016).

Verka Britania nepatri do Schengenského priestorup mieobstarava ochranu hranic

sama. Nepristupila taktiez na eurOpske opatreniahtujuce legalnu migraciu

20



obyvatéov menej rozvinutych krajin. Spolupracuje vSaldalej s¢lenskymi Statmi na
posilneni odozvy na priahovalecky zI¢in a vysporiadani sa so&snym migranym
tlakom. Nie je zname ako sa bude tento faktor @hip vystipeni z EU, ako v3ak bolo
spomenute, Vimy pohyb osbb, resp. pracovnej sily bude zotrvAymkid Britania
pristipi na barter v podobecasti na véinom trhu. Krajina ndialej ostane viazana
Zenevskou konvenciou o pravnom postaventarieov a prislusnymiag’ami o’adom
medzinarodného prava. Vystupenim z Eurdpskej tmieasBritaniu prestanu vahova
eurépske dohodygo znamena Ze sa nemusi riadani kontroverznou Chartou
zakladnych prav Eurdpskej Unie. Eurdpsky Ustavrystiati svoju pravomoc na Uzemi
VB. Britdnia ostava viazana separatnou Eurdpskowvdmaciou oludskych pravach
Theresa May tvrdi, Ze od nej neplanuje ustdpiiller, 2016).

2.4 VITAZOM SA STALA KAMPAN LEAVE. PRECO?

Vysledok referenda bol ovplyvneny mnohymi faktornmiostavenie v spotmosti,
geografia, r6zna dag’, kultdra, vzdelanie. Dokonca aj vSeobecné zavelkyurmnam
priSlo viac starSich valov ktori boli vyhranene pre Brexit, mesta hlasovad
REMAIN — su viac ako spésobilé. Reebol Liverpool silno pre REMAIN, zatfa¢o

Sunderland si vybral moznospustenia spol@nstva? (Lewis 2016)

Ak by sme vysledok referenda mali vyjatjednou jednoduchou vetou, bola by to ta,
ktord sa objavila na strankach Agentlary pre rektamduddvodu slobody prejavu
nemame pravomoc nevysielania reklamBiatom na to, Ze politicka reklama ma sfizi
na presvecenie volta na @ag’ na lokalnom, nacionalnom, internacionalnom alebo
volebnom referende.’ Inymi slovami, politicka refla je vyiata z nariadenia, ktoré by
za inych okolnosti zakazovalo nepravdivé vyhlasen@oburujluce Isiby. Nemozete
tvrdit’, Ze bylinna strava spdsobuje stratu vahy, ale tedzghlast, Ze £350 miliGnov
bude smerovanych do Narodného fondu zdravotnictraiesto do Eurdpskej Unie
(Lewis 2016).

Sikovné mysle za kampau LEAVE objavili tito medzeru vo svojej skordekamnacii

ako NOToAV kampani, kedy tvrdili, Ze poplatky zawjovolebny systém budu adté

z podpory deti v inkubatoroch alebo vojsk v Afgsame v nerealnej vyske. A preslo im
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to. Skusili na nas ten isty trik? Bolo zaujimavédsiva’, ako sa im ich &by tesne po
referende rozpadavaju. Viac if@&i do zdravotnictva, absolutnyub o zastaveni
imigracie ,prebranim kontroly' nad hranicami...tdetko zrazu neplatilo. V rannej show
Good Morning Britain,iba par hodin po oficialnych vysledkoch referenddolasil
Nigel Farage, Ze tvrdenie o peniazoch smerujuciohzdravotnictva bola ,chyba’
kampane LEAVE, ktorej on mimochodom ani nebalastiou. V ten isty véer vyhlasil
pravicovy ¢len parlamentu Daniel Hannan vyhlasilNewsnight Ze ,prevzatim
kontroly* nad hranicami sa nemusi zakonite clidgiec imigracie. Obhajoval sa tiez
opatovnym vstupenim na jednotny trh ako nezavistbk& Britania,éo by v pripade
pristipenia Turecka do Eurdpskej Unie znamenalmreté hranice aj pre nich.
A Britania uZz nebude mécvetova’ jeho vstup do spotenstva. Vystipenim z EU
Britania tiez straca automaticky pristup ku schékiera zabezpmije premiestnenie
imigrantov nasp& prvej krajiny, v ktorej dostali azyl. Prvé dni peferende sa preto
zdali ako periéda okultizmu, kedy Vam je povedai& ySetkoco ste si mysleli Ze sa
stalo sa naozaj nestalo. Ako si niekto vobec mahgslie, Ze je v moci kampane
LEAVE, presunii 350 miliénov libier do fondu zdravotnictva? PadDuncana Smitha
to bola ,jedna z moznosti, ktord by sa mohla od@hRopri sloganoch na autobusoch
a pripnutych prispevkoch na Twitteri ktoré tutopitdd’'ubovali sa naozaj zda, Zze ndm
tito lrudia dubovali jednoroZzce ateraz tvrdia, Ze ledva nadhodioznog
Shetlandského ponika (Lewis 2016).

Boris Johnson vo svojomipteku napriklad prehlasil, Ze je samozrejmé, Ze saBia
zachova pristup na jednotny trh, Ze ,prevezme lkduitrnad politikou imigrécie,
vytvori vyborné podmienky pre podnikéityy a priemyselné odvetvie. Ak si naozaj
mysli, Ze Angela Merkelova Britanii poskytne vSetia tanieri bez toho aby to krajinu
nieco stalo, musel sa asi Uplne zbladznKampa LEAVE vyhrala na zaklade
prezentovania zdanlivo jednoduchych odpovedi nataxice problémy. &ibovali
zmeny, kompromisy, vyhodné obchody. Vyhrali ¢&ecvane as V&ou

nonSalantna®u. Ale za aku cenu? (Lewis 2016)

V duchu zaporného postoja ku Eurépskej unii saenapidokument s nazvom Brexit:
The Movie, rezirovany Martinom Durkinom, ktory vgBill. méaja tohto roku.

Obsahuje kratke postoje ku referendu od viacery@mg/ch osobnosti britskej politiky
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¢i Zurnalistiky. James Delingpole, britsky publieist spisovatehovori o referende za
Brexit ako o poslednej Sanci vystti@ Europskej Unie, pokiama Britdnia ako krajina
stale rozpoznatau identitu. Aco je na tom straSidelné je fakt, Ze ak by sa wesige
Iudia rozhodli nespravne, ostali by v sg@onstve minimalnelalSiu generaciu. Boris
Johnson znova poukazuje na nikym nezvolengtdmov eurépskeho parlamentu
a o moci, ktorou disponuju. Nigel Farage tvrdi, fedia, ktori tvrdia ze EU je
nedemokratickd vébec nevediatamn celé spoleenstvo je. Eurdpska uUnia nie je
nedemokratickd, je pdd neho anti demokraticka. Novinarka Melanie Philypssuje
Uniu ako nebo pre byrokratov, ktori maji obrovskidcmbez zodpovednosti. S
extrémne dobre plateni (viac ako 10 000 z nich rolodca vysSi plat ako David
Cameron ké& bol na poste premiéra) a nemusia sé tbho, Ze by si museli budava
image kvoli daldim vdbam. Clen parlamentu a konzervativec Daniel Hannan
vysvetuje, Ze v 70tych rokoch stéla pre Britaniu Uniapiné inom svetle. Na ostrove
vtedy vladla dvojciferna inflacialudia pracovali 3 dni v tyzdni. Unia vtej dobe
prosperovala dlenstvo vyzeralo ako najlepSie rieSenie. Od vtedlylehlo ale viac ako
40 rokov (Durkin 2016).

Durkin vo svojom dokumente tiez poukazuje na neaimgspdetné zakony Eurdpskej
Gnie, napriklad 5 zakonov o ohileach na vankuSe, 109 zakonov tykajucich sa
samotnych vankuSov, 11 kddom radiobudikov, 134 pre mobilné telefény, 225
okuliare, 3 o hodinkach, 65 o Zupanoch, 47 o nediemp zubnej paste, 31 o zubnej
kefke, 172 o zrkadlach, 118 o Sampdnoch, 36 tykaijisa radiatorov, 91 pre sprchu,
52 o toastoch, neuverligych 1246 zakonov tykajucich sa chleba, a dokorz&433
mlieka. Pomaratovy dzus si zasluzil 202 zakonov a samotna kava(b2ikin 2016).
John Oliver, britsky komik vo svojej sholast week tonight jeho tym si dali ta
namahu a pozreli sa blizSie na spominané zakongnkOsoch — wina z nich

s vankusmi nema &ispola@né. Jeden sa zaobera cerealiami, ktoré maju tuaaiga,
alebo dalSi napriklad hovori o pumpe na matrace, ktor@gpnina vankus (Oliver
2016).
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3 OFICIALNE KAMPANE REFERENDA

Pod’a zdkona vytvoreného pre referendum sa musi kakdiéloa kampa, ktora
planuje na svoju propagaciu mih&iac ako 500 000 libier. Ide o skupiny vopred

uréené, reprezentujuce apyee poly nazorovo diverzifikovanej spolmsti.

3.1 KAMPAN REMAIN

Kampan REMAIN, niekedy tiez STAY, predstavovala kamparezentujucu nézor
zotrvania VB v EU. Bola reprezentovana predovietkpavidom Cameronom,
predsedom viady &ej Britanie. David Cameron jélenom strany konzervativcov
a bol prave iniciatorom, ktory referendum v prvoade vyhlasil z popudu ostatnych
¢lenov parlamentu atlaku zo strany obyVate krajiny nepokojnych s eurépskym
vplyvom. Bral to ako svoju povinngsaj napriek tomu vSak usiloval udtzBritaniu

v spola@enstve, na zaklad&ho po vysledku referenda abdikoval zo svojho pogtu
svojom prejave depo referende tvrdil, Ze reSpektuje rozhodnutievalbgov Velkej
Britanie, nem&Zze ich vSak dialej sprevadzaana ceste von z Eurépskej Unie, pretoze to
nie je ni€o, co by sam chcel a&m by bol presvettny. Krajina potia neho vyzaduje
cerstvé vodcovstvo, ktoré ju povedie v buducnogthaJmiesto po odstupeni prebrala
Theresa May. May stéla rovnako za kafgpa REMAIN, nema vSak problém vies
BritAniu na ceste k nezavislosti, naopak, zaleji na vyhodne vyjednanych
podmienkach (Cameron 2016).

3.1.1 PREDSTAVITELIA

Cameron videl referendum ako prilezitokedy krajina moéze hypySna na to, ze veri
svojim ol¥anom v rozhodovacom procese. d&ainy F'ud'om, ktori sa s nim podiali

na kampani a prejavili zaujem o narodny zaujem ti¢akprejavil \d’aku za 6 rokov na
poste predsedu vilady, kedy krajina preSla déleiitgiormami blahobytu a vzdelania,
zvysila svojim obanom Zivotné Sanc®akuje vietkym, ktori mu pomohli tieto zmeny
uskuta@nit. Bojoval v kampani vSetkyniim mohol, hlavou, srdcom a duSou. Dal do
toho v3etko. Dal jasne najavo svoj postoj, verd, Britania by bola silnejSia pod

hlavickou spol@enstva. Referendum pkal neho bolo o tom a od@m inom. Malokto
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si uvedomuje, Ze cely nazov jeho politickej strgayKonzervativha a unionisticka
strana. Znamena to, ze veri v Uniu atento termiprg neho dolezity. Tak ako veri
v spojenie medzi Anglickom, Skoétskom, Walesom ae®eym irskom, je pre neho

rovnako dolezita Unia s ostatkom Eurépy (Camer6igy.

V jednej z predvolebnych debat Cameron tvrdi, Zmijejasné, Ze bez Eurdpskej Unie
Velka Britania dokaze prezi Otazkou polbh neho je,éi bez Unie bude ostrovna
velmoc nal'alej prosperova Obava sa, Ze krajina samotna nebude schopnarittvo
rovnaké Sance a prilezitosti pre nasledujiuce gemerRoda vtedajSieho PM sa neda
ignorova’ fakt, Ze 9 z 10 ekonémov, guvernér Bank of Engldnedzinarodny menovy
fond, vSetci su presvedni, Ze po Brexite nastane ekonomicky prepad. Tdebu
nasledne pre @anov stratu pracovnych miest, potencionalne nisdy, vysSie ceny
spotrebného tovaru isluzieb a pravdepodobne nmeceBioda jeho nazoru je
nezodpovedné tychto odbornikov n&pea’ hlavne vziiadom na fakt, Zelenovia
organizacii ako je MMF alebo OECD su plateni naZ®,premiérov krajin varuju,

pokid’ im hrozia ekonomické problémy (Cameron in ITV 2016

Polovica exportu Britanie smeruje do Eurdpskej Urfemda Camerona je teda
trpiet’. Je to vec zdravého rozumu — ak je krajina uspes&hechodnou vamocou —¢o
Britania je, odrez&sa od fungujiceho trhu prinesie znevyhodne@i®.sa tyka témy
imigracie, Cameron to tvrdil davnejSie a svoj nazmzmenil. Nie je pd@ neho
spravne pris do cudzej krajiny a automaticlkderpa’ Statne benefity. Pokiacudzinci
pridu do VB a do 6 mesiacov si nenajdu pracu, modia domov. PIne&erpa vyhody
mozu az po Styroch rokoch aktivnej prace a prigmev do narodného hospodarstva.
Cameron nema v plane stévakolo ostrova mur. Toto pragmatickejSie rieSeroel’p
neho ponudka obyvdtem Britanie vasSie vyhody. UZ to pre pitiahovalcov

nepredstavuje systém ki@ za n¢' (Cameron in ITV 2016).

Jeremy Corbyn, predseda Labour strany si uvedonigjespolupraca medzi Vieou
BritAniou a Eurépskou Uniou ma svoje negativa,agriek tomu nevidi vystupenie zo
spolatenstva ako dobré rieSenie. Padeho nazord’udia, komunity a cely svet stoja

pred problémami, ktoré si vyZzaduju kooperaciu. @lob otepovanie, stupajuca
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nadvlada obrovskych korporacii, boj proti kyberdetj kriminalite, terorizmu.
Zabezpéenie spravodlivého obchodu, tvorba a ochrana praedv miest, Uskalia
globalizacie. V neposlednom rade samozrejme otamigracie. Toto vSetko su pbtal
neho témy, ktoré je potrebné rigdko vé€ka komunita, ako spotenstvo. Britania by
mala silnejSie slovo ako dblezitylen Eurdpskej unie. Eurdpa v kazdom pripade
potrebuje zmenu. Je prirodzené thikriticky postoj ku nedostatkom spdéknstva,
predovetkym tak dynamického ako je EU. Po konziilté expertmi na obchod,
Zivotné prostredie¢lenmi organizacii zd&udské prava a taktiedenmi parlamentu je
presvedeny, 7e zmena je moznéa a pravdepodobna. Ak Britéstiane v Unii. Pdh
jeho nédzoru David Cameron nema snahu pfi€tladieto zmeny v Eur6pskom

parlamente, existuje vSak mnozstumli, ktori by to dokazali (Corbyn, 2016).

Sadeeg Khan gas kampane pred referendom updénweal volicov, Zze hlasovanie bude
najdélezitejSim rozhodnutim, ktoré wdlivo svojom Zivote vykonaju v smere
postavenia krajiny na svetovej politickej scénerdily Ze rodiny sa budu nidepSie

v Britanii, ktora ostane v Eurdpskej unii. Pracovméesta budul istejSie a platobné
podmienky budu lepSie. Ceny v obchodoch budi niABadom na neexistujlce tarify
na spolénom trhu. BY pravnikom ho natilo naslich& expertom a nasledowva
dokazy. Dbkazy su v tomto pripade nepopidraden vSetci experti suhlasia s faktom, ze
Britania je silnejsia v ramci EU. ESte aj ti, ktetdja za vystipenim priznavaju, Ze je to
obrovsky hazard. Nabadal v@v, aby vo Stvrtkovom referende pamatali na jedect v
z vykonaného rozhodnutia nie je cesty tspByt’ ¢lenom vékého spoléenstva
znamena h/¢lenom vékych rozhodnuti a prave preto je pacheho spravne hlasava
za zotrvanie v spot@enstve (Khan in The Great Debate, BBC Global Ne®it)

Lord Rose, predseda Ocado netvrdi, Ze Britaniaezgprbez Eurépskej Unie, ale pyta
sa, ¢i bude aj ndalej prekvita. Toto nie je zalezita®u patriotizmu, je to otazkou
pragmatizmu. Britska ekonomia oslabne a rovnakendgej vplyv na svetovej scéne.
Pod’a Richarda Reeda, zaklad&elnnocent Drinks bude ekonomicky Sok vyvolany
hlasovanim za vystupenielvei nepriaznivy pre biznisy. Vystapenie by mohlosvi&u
strate investorov, premeSkanym moznostiam a spaseovnych miest." (Buckley,
2016)Dalsimi predstavitémi kampane REMAIN si napriklad Sir Martin Sorr€@EO
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WPP, Paul Polman, CEO Uniliver, Carolyn McCall, CEasyJet, alebo Gavin
Patterson, CEO BT Group.

3.1.2 ARGUMENTY

Argumenty, preéo by volici mali v prichodzom referende poskythsvoj hlas kampani
REMAIN boli, na rozdiel od kamane LEAVE, pri&tdne zoradené a vysvetlené na
oficialnych webovych strankach BRITAIN STRONGER ENUROPE.

Pracovné miesta a prilezitosti:

* Moznog’ volne obchodova napri€ Europou pomaha britskym firmam fas
vytvara pracovné miesta a poskytuje rodinam viagdefitosti a finagnej
stability.

e Viac ako 3 milibny pracovnych miest je spojenychbshodom s Eurépskou
aniou, to znamena kazdé desiate pracovné miesto.

« Clenstvo pre krajinu znamena vytvorenie 790 000 ohvgracovnych miest do
roku 2030.

eV Eurdpskej unii majiludia moznos néjs’ pracu, dovolenkovaa prejs do
dochodku bez viz, Studowva zahranii v programoch Erasmus.

« Experti na EU predpokladaju, Ze opustenie sgaistva bude znamethatratu
takmer 950 000 pracovnych miest.

* Priemernd mzda sa vystupenim zo spehstva znizi v priemere o 38 libier

Ceny a rodinné rozpdty:

« Clenstvo v Europskej Gnii znamena nizsie ceny pétragohonnych hmoto
ob¢anom poskytuje moznosnvestovd uSetrené peniaze do rodiny, dondu,
dovolenky.

* Znamena to niZzSie nevyhnutné kazdodenné vydavkgpaainané potraviny,
benzin¢i dokonca dty za elektrinu, poplatky za roaming.

» Tymto spésobom priemernd rodina usetéhe350 libier

Ekondmia:
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Guvernér Anglickej banky tvrdi, Ze Brexit bude olskym ekonomickym
Sokom ¢i recesiou,¢o bude nasledne znaméndramatické Skrty v rozgte,
straty pracovnych miest a roky firnarej nestability

9 z 10 ekonomickych expertov tvrdi, Ze ekondmipiute’ké Skody. Hodnota
libry bude kles&, ¢o znamena rast nakladov na nakupyypotéky a hodnota
byvaniaci penzie poklesne

Celkovo krajina utrati viac ak vystapi: Pristupjeenotny trh, najvésiu oblas
volného obchodu Britaniu stoji £5,7 miliardy, ale Héneélenstva v EU je
odhadnuty na £91 miliard v prospech britskej ekoieom

Britania tiez profituje z investicii v hodnote £66lionov od europskych krajin
— kazdy d&

Rizika odchodu:

Nastane obdobie nestability po dobu 2-10 rokov ctygvania, ekonomicki
experti odhaduju dramaticky pokles libry a prepaodrioty nehnutinosti

a penzie

Kazda rodina pociti dopad na vysSie ceny na vSetkgotravin, po pohonné
hmoty — omnoho drahSie budu i dovolenky v zahtiani

Vlada bude mustevyjednava nové obchodné dohody s Eurdpskou Uniou ale
viacerymi krajinami po celom svete. Eurdpski lidriomto smere potvrdili, ze
Velkej Britanii neposkytnu Ziadne Specialne zaobchdiéza oblasti pristupu na
trh, britské firmy tak budi musieplatit’ obchodné tarify, vySSie poplatky budu
znamen& menej obchodu, menej firiem a menej pracovnychshpee olanov

Po dvoch rokoch Britania automaticky straca priskup vSetkym dohodam
vratane dohody o obchode, dotaciach z fondu EUaa pa vdny pohyb oséb,
pokia’ sa v3etky Staty Unie nezhodnu na fitedi vyjednavania

Britania strati podstatné dotacie v oblastimmhospodarstva, vedy a vyskumu,
¢i mediciny a programov, ktoré maju obrovsky dopad vyvoj komunity,
vratane programov na pomoc mladyfiudom s pracovnym uplatnenim,
programov infraStruktiry ktoré obyvditaen zjednoduSuju kazdodenné
fungovanie, nové cesty a mosty. ¢B® ekonomickej recesie vlada nebude

schopna udrzamieru dotacii na rovnakej arovni

Postavenie Britanie vo svete:
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» Svetovi lidri ako napriklad americky prezident B&raObama, Angela
Merkelova, Justin Trudeau a Narendra Modi predmtsjla obrovsky prepad vo
vplyve Britdnie na svetovej scéne

e Britania strati svoje slovo na vyjednavaniach’amlom klimatickych zmien,
regulécie trhu, ekonomiky a bezjpesti, o znamena mensi vplyv na svetové

fungovanie

Vplyv na britské firmy:

* Vramci jednotného trhu obchoduje viac ako milionitdkych firiem bez
poplatkov za import a export s 500 milionmi zaké&oni

» V pripade odstupenia budi musfemy celit novym poplatkom¢o povedie ku
znizovaniu pétu pracovnych miest, vy§Sim cenam, niZzSim mzdanemsim
moznostiam pre obyvdiev a ich rodiny

e Firmy budd samozrejme svoje pahy presuvd na eurdpsky trh aby sa tymto
problémom vyhli¢o bude znova znamethatratu pracovnych miest na britskom
trhu

Pracovné pravo:

« Clenstvo v Europskej unii poskytuje zo zakona praikem pravo odstupného,
maximalnu mieru odpracovanych hodin, rovnaké prava muzZov a Zeny,
platend materski dovolenku, prava pre pracovnikav poloviny Uvazok,
zdravotné a bezpmostné predpisy Standardov a poskytuje tiez ochianedl
diskriminaciou na zéklade pohlavia, farby pletikwefyzického postihnutiai
sexualnej orientacie

* VSetky tieto prava budu v pripade odchodu pristupmé&nam,éo sposobi

dihorainu neistotu pre vSetkych pracujacichtabov

Fond zdravotnictva:
« Odchod z Unie spdsobi straty v ekonomickom smewa(iti krajinu ku Skrtom
v rozpaite v hodnote priblizne 40 miliard libieto bude nasledne znaména
menSie vydavky do fondu zdravotnictva, dlh&akaciu dobu na operécie,
pravidelné prehliadky, a opateru
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» Hlava britského fondu zdravotnictva hovori, Ze Bréxide vémi nebezpeny
pre celé zdravotnictvo
» Lidri opozinej kampane Boris Johnson, Michael Gove a Nigehg@idokonca

navrhuja privatiziciu zdravotnictva (Get the f&224.6)

3.2 KAMPAN LEAVE

LEAVE na svojej oficialnej stranke www.leave.euEADING THE WAY OUT OF
THE EU‘, nemala konkrétne vypisané svoje hlavnéybadargumenty, kampasa
predovSetkym opierala o slovné vyjadrenia svojicbtagonistov, tl&ové konferencie
a debaty. Disponovala tiez &&m mnozstvom ploSnych reklam napriklad na

autobusoch verejnej dopravy.

3.2.1 ARGUMENTY

Oficialny YouTube kanal kampane LEAVE vSak naprikigydal z&iatkom juna tohto
roku suhrnné video s dévodmi, poehlasové za vystupenie z Eurépskej unie. Video je
v znakovej ré&i s titulkami. Prvym argumentom j&asto preberana téma 350 milibnov
libier, ktoré Udajne Vika Britania prispieva do rozp EU kazdy tyzde a moznos
ich vyuzitia v narodnom fonde zdravotnictva. Hlase kampa LEAVE by tiez
znamenal ziskanie opéatovnej kontroly nad hranicanmigraciou z krajin ako su
napriklad Turecko, Srbsko alebo Albansko, otikraigranti vd’ne prudia na Uzemie
VB. Mohol by by vytvoreny bodovy imigrény systém ako funguje na uzemi
Australie, ktory je bezpmejSi a humannejSi. Znamenalo by to tiez deportaciu
nebezpeénych kriminélnikov a teroristov ohrozujlacich bezpes’ obyvatéov ostrova.
Opustenie Eurdpskej unie by pre Britaniu priniesioZznos vyjednavania vlastnych
obchodnych zmldv s USASinou a Indiou, zabranilo by taktieZ vykupovaniujiraako

je napriklad Grécko z obrovskych dlhov za peniadtskych daovych poplatnikov.
DalSou témou ktora rezonovala v argumentoch kampaBAVE boli nezvoleni
byrokrati v Europskom parlamente, ktori rozhodowalidkonoch v Britanii, ktoré boli

automaticky zavaznejSie ako britské pravo (Voteviee2016).

3.2.2 PREDSTAVITELIA
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Boris Johnson nevynaSiel euroskepticizmus, dotidiwlviak na Uplne novy level.
Brilantny karikaturista ktory si vytvoril meno tynie parodoval a zosmigdval EU.
Pisal ¢lanky s titulkami ako ,Brusel najima ovoniase ktori zardia, Ze Euro-hnoj
smrdi viade rovnako’, ,Slimaky su ryby, tvrdi E{Mrozba britskej ruzovej klobaske*
a podobne. Pisal o Standardizaciilkasti kondémov a zakaze chuti krevetového
kokteilu ¢ipsov. Nazval Jacquesa Delorsa straSiakom a pvigis zasluhu na tom, Ze
Dansko v roku 1992 odmietlo podpiddaastrichtski dohodu (Fletcher 2016).

Co sa tyka socidlnych sieti, na Twitteri sa na pdklohnson zal naplno vyjadrova
az po skoteni jeho postu primatora Londyna. Pripomifatfom, Ze iba 3.6%
funkcionarov Eurdpskej Unie su z Britanie, o nedistch aktualnej migtaej politiky,

nedemokratickej stranke spoémstva. Aktivny bol takmer denne.

Nigel Farage. Najsilnejsi, i Keneoficialny hlas kampane LEAVE, vodca strany UKIP
v debate na tému Brexit prehlasil, Ze pred 40tokimi ich mamy a otcovia hlasovali za
bez tarifny pristup na europsky trio sa deje v dnednej dobe je, ze vsetky tarify
v obchodovani medzi krajinami klesaju z dévodu gldd@cie. Nikde inde na svete
neexistuje podmienka, Ze ak chce krajina obchatiegaspoldenstvom, musi umozhi
volny pohyb oséb. Eurdpska Unia na tejto baze fungugkrem kontroly celého
britského obchodu krajinu zavazuje ku obchodomysmiinkrajinami. Potla Faraga,
prispevky do rozptiu Eurdpskej unie su v nepomere ku benefitom, ktace
spolaienstva Véka Britania ziskava. NajhorSia situacia ktord madsta po vystapeni
zo spol@enstva je, ze na krajinu EU znova uvali tarify, rétdudi v kongnom
dosledku nizsie ako prispevky do EU, takZe vysledotoda bude pre Britaniu stale
viac vyhodna ako ta existujic@lenovia Eurépskej Gnie a hlavy Statov vyhlasili, Ze
s Britaniou nebudd zaobchadaarukavickach v nasledujicom jednani o podmienkach
vystapenia. Farage tvrdi, Ze nechceé bhgstraSovany. Spojenému Koastvu sa nikto
nebude vyhrazaa nie to dokonca nezvoleny, ajdk&armantny Jean-Claude Juncker
(Farage in ITV 2016).

Co sa tyka imigracie, veri v ochranu hranic, veiiigracné zakony. Veri tiez, ze
Angela Merkel spravila obrovski chybudkeyhlasila, ze do EU moze priktokalvek.

Teraz sa na Uzemi Ykej Britanie usadili slobodni muzi, ktori pochadeajkultur,
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v ktorych sa spravanie k Zenam diametralne li%iobd britského. Sneméa lordov sa
nedavno zhodla na tom, Ze z ekonomickébadiska je prinos imigrantov viac menej
neutralny, davaju krajine pribliznelko, kd’ko jej bert.Co je vak jeho argumentom je
fakt, Ze britsk&d populacia rapidne rastie. Okr&amto spominaného HDP je v tomto
smere dblezité sa tiez divaa kvalitu Zivota a Zivotné Standardy obyvate Ak bude
imigracia pokrégova’ tymto tempom, populacia Viej BritAnie bude predstavo/&0
miliénov v roku 2040. V momentéalnej situacii by nelisstava novy dom kazdé 4

minuty, aby sa s privalom prehovalcov vyrovnali (Farage in ITV 2016).

Eurdépska unia je pdd neho projekt, ktory nefunguje. Chce, aby sa hiasion za
vystapenie znova ziskala nezavisldsajiny. Ta nd’alej ostane dobrym Eurépanom.
Nadalej budeme s Eurépou obchodtyvenatalej budeme s Eurdopou kooperéva
Budeme vSak riadisami seba. A ja verim, Ze ak to takto spravimetols Eurdpy nas
bude nasledova A &astna Europa bude demokratickou Eurépou suverénstathv,
ktoré budu dobrymi susedmi na rovnakej ulici. Tosjeiacia, do ktorej chcem tuto
krajinu dostd (Farage in ITV 2016).

Gisela Stuart v debate tesne pred referendom vyegligov, aby sa spytali sami seba:
Ak by sme dnes nepatrili pod Eurdpsku Uniu, hlaBova ste za vstup? Ak je ich
odpovel nie, tak by mali vo Stvrtok hlasovaa vystlupenie a spaloe prevzid spd
kontrolu. Eurdpska Unia pda nej predstavovala vzneSeny sen v minulom &toBmes
ale predstavuje zlyhanie. Zmenila sa n&mib moru. Stuart je matkou a b&kdu
amysli si, Ze je priSerné, ze polovica mladycidi v Grécku neméa pracu. Jediny
kontinent s mensim tempom rastu ako Eurépa je wZ Aetarktida. Clenstvom
v Eurdpskej unii Britania straca kontrolu nad midiami libier kazdym rokom. No
nemusi to tak k¥ Jej obyvatelia mézu prevZispd kontrolu nad svojim pravnym
systémom, prevziaspd& kontrolu nad da&ami, prevzid sp& kontrolu nad svojimi
hranicami a migréou politikou. Uvedomuje si, Ze niekedy hlasovamépredstavuje
velkd zmenu. Vo Stvrtok to pdid jej nazoru vSak bude inak. V@limaju v rukach
moznos$ rozhodndi o budlcnosti svojej krajiny, tak by mali prevezgp& kontrolu

a hlasové za vystupenie (Stuart in The Great Debate, BBM@&ldlews 2016).
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3.2.3 MOZNOSTI PRE BRITANIU V RAMCI
SPOLOCNEHO TRHU

Pre Britdniu je dolezitym aspektom vystUpenia pbaege si svojho postavenia na
jednotnom trhu. Viac akeélenstvo v EU a automaticky pristup by vediice osetno
preferovali jeden z nasledujucich modelov:

Tabuka 1 - MoZné formy pristupu na jednotny trh

VYHODY NEVYHODY
EEA (Eurdpsky @ Pristup ku jednotnému trhu Povinnos prijat vSetky
hospodarsky Moznog’ vyjednavd obchodné podmienky trhu, ale n€éas’ na
priestor) — | zmluvy mimo Eurdpskej Unie | vyjednéavaniach dradom
Norsky model podmienok jeho fungovania
Povinnos byt v sulade

s pravidlami o poévode pre
export do EU a podriadi sa

antidumpingovym  pravidlam

EU
Povinnos prispieva do fondu
EU
Bilateralne Vorny obchod s tovaromBilateralne zmluvy zavazujl
zmluvy — | avd’ny pohyb oséb Svagiarsko adoptovaeurépske
Svajtiarsky MozZnog uzatvard obchodné pravidla, krajina vSak nema
model zmluvy mimo EU podiel na rozhodovacom

Moznogs’ opt-out z konkrétnych procese
programov EU pripad zaZiadna dohoda s EU na obchode
pripadom so sluzbami
Poplatky za podi@nie sa na
programoch EU, nizsie ako

poplatky zalenstvo v EEA
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EFTA
(Eurdpske
zdruzenie
vol'ného
obchodu)

WTO (Svetova
obchodna

organizacia)

Vorny obchod s tovarom Ziaden vdny pohyb oséb

MoZnos’ uzatvard obchodné Ziaden pristup na trh so

zmluvy mimo EU sluzbami

Nie je povinné prijimé Produkty exportované do EU

ekonomické zéakony a regulacienusia sfiat’ Standardy EU

EU

Ziadna povinnos  Statnych

prispevkov do rozpu EU

Moznos' uzatvard obchodné Obchodovanie s EU spada pod

zmluvy mimo EU MFN* princip a ostatné principy

Nie je povinné prijimé obchodovania v ramci WTO

ekonomické zakony a regulaci€iaden vdny pohyb osdb

EU Ziaden pristup na trh so

Ziadna  povinnog  Statnych sluzbami

prispevkov do rozpiu EU Produkty exportované do EU
musia sjiiat’ Standardy EU

Zdroj: VAN REENEN, John. BREXIT 2016: Policy analysfrom the Centre for
Economic Performance [online]. Londyn, 2016, , 1€t 2016-12-09]. Dostupné z:

http://cep.lse.ac.uk/pubs/download/brexit08_book.pd

* MFN — Most — favoured — nation predstavuje prin8ifetovej obchodnej organizacie,

kedy krajiny nesmu vykne diskriminové Ziadneho zo svojich obchodnych partnerov
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4 POLITICKY MARKETING

Slovo médium pochadza z latinskeho ,mediurdq znamena stredny, priemerny,
prostredny, nachadzajuci sa v strede. Je pretoawdydh cias spojeny s mysSlienkou
sprostredkovata, médium mbze bytiez chapané v spiritudlnom zmysle ako osoba,
alebo u niektorych sociologov tiez ako mechanickéb@ elektronické no&g.
KomplexnejSie sa da médium charakterizba#to prostriedok, ktory funguje na baze
obsahu ktory distribuuje a recipientovi, ktory dbgaijima a vnima. V beznej diesa
pod pojmom médiumludom vybavuje predovSetkym hromadny komusika

a informany prostriedok (Pouperova 2010, s.18)

Zaklady politického marketingu sa ¢ objavovad a formova predovSetkym

s presadzovanim demokratickych foriem vladnutiarétpropaguju Viby a referenda
ako vhodny politicky nastroj pre spravodlivd a nelml obmenu mocenskej elity.
Moderna demokracia sacada objavova vo viacerych vinach. Na prelome 18. a 19.
storcia sa etablovala demokracia v Spojenych Statoataackizsku, nasledovatlialSie
eurépske Staty po prvej svetovej vojne a demokieidz post sovietskych krajin po
rozpade bloku. Viby reflektuju v&u a preferencid'udu a podporuju tak legitimitu
vlady. Prave verejna mienka je z fiatlu politického marketingu délezitym faktorom.
Pokid’ berieme pokusy o vplyv na verejnd mienku s istyadttiadom, su tak staré ako
organizovana spotmos’ samotna. Nie suU totiz mozné bez simultanneho fjazvo
modernych komunikanych technoldgii a nastrojov. Pojatie otcov PR leglbetter Lee

a Edward Louis Bernays ovplyvnilo chépanie poligickomunikacie a propagandy
a ma silny dopad na kampane dodnegasbch vojnového a medzivojnového obdobia
prevazovali kampane v novinachéasopisoch vzZladom na nedostatok masovych
médii. Noviny boli v tychtatasochc¢asto stranicke, silne propagovali ndzory politikov
a obsahovali karikatiry oponentov a ich programdedzi klasické diela politického
marketingu patri napriklad notoricky znamy plagéatesackej armady z roku 1917

zobrazeny na nasledujucom obrazku:
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FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

L

zdroj: Library of Congress http://www.loc.gov/picds/resource/ppmsc.03521/

Unikatny vplyv mala taktiez politickd propaganda30tych rokoch wasoch
prevladajuceho nacionalizmu a v tyclimsoch sa do marketingu zapaja predovsetkym
rozhlas a televizia (Rakek 2009, s. 86-112).

Politicky marketing a jeho rozsiahle nastroje vojeypodstate slizia ako prostriedok
Uzkej interakcie medzi politickymi stranami sna#isicsa o ziskanie priazne a medzi
volicom, ktory kona na zéklade svojich preferenciicd®otejto interakcie dochadza ku
prieskumu volebného trhu na zaklade pdoKyoh analytickych nastrojov,
zoznamovaniu sa s dopytom anaslednej ponuke rdjpeieho produktu.
V jednoduchom piati mbézeme politicky marketing popfsaako neustale
prispésobovanie politického produktu poziadavkaniéew. Snahu vytvoti hodnotu,

ktora uspokoji dostatoe v’k ¢cag’ obyvatéstva (Eibl, Janovsky 2012, s. 16)

Rozmach zaziva politicky marketing v 70tych a 8@tyokoch predovsetkym z dévodu
textov od Philipa Kotlera a Sidney J. Levyho, ktprivy krat prepojili ekonomické
tedrie a politickll staz a dochadza ku SpecifickejSiemu vymedzeniu pojmoderny
a politicky marketing. V 90tych rokoch propagandanikla do v&Siny politickych
stran zapadnej EuropydalSich novo zdemokratizovanych zemi Eurépy. Vo nédé
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v3ak stale USA, Severné irsko alka Britania. Tieto krajiny maji totiz silne ukotwen
demokraticky systém s dlhou histériou a vzdy dispa@di technickym pokrokonCasto

na volicov pésobi viac prezentacia kandidatov ako samakeadldgia. Aj v tomto smere
sa prejavuje silna amerikanizacia, kedy na vzor U&#esné politické kampane
vyuzivaju vSetky dostupné komuntkee kanaly. V dnesSnej dobe eurdpske strany stale
v porovnani s anglosaskymi imaju na kampane ztiae mensi obnos financii, rastdci
trend vyuzivania medii nam vSak naame, Ze medidlna propaganda bude
v nasledujucich rokoch iba viac a viac popularndgahladom na fakt, Ze geografické
vymedzenie mbze Iycasto zavadzajuce, je potrebou podotkrgiiny marketing

v krajinach d’alekého vychodu a juhovychodnej Azie, rovnako akektoré krajiny
Latinskej Ameriky (Roslek 2009, s. 86-112).

V minulom stor@i bola mediadlna propaganda viac menej jednostrakedy sa
vyuzivali predovSetkym tteené média, televizia, film alebo rozhlas. Dnes sloveni
voli¢i schopni vyjadti svoj nazor jednoduchsSie a v kratk@asovom Useku reagava
na vyhlasenia ¢astnikov kampane pomocou rychleho prenosu inforimatrnetom.
Kontakt medzi verejnasu a politikmi je preto Uplne inak Struktdrovanyviac
interaktivny. Politické kampane pretahSie méZzu sledovaodozvu verejnej mienky
a pripadne sa jej prispés6lfRodilek 2009, s. 86-112). Tuto prilezitb&asto vyuzivaju
napriklad strany, ktoré nemaju priliSne ukotvensilral ideologiu, dokazu sa teda
flexibilne prisp6sobovapreferenciam a naladam wav. V tomto pripade byva zvsa
kritizovana priliSnd populisticka orientacia palkych stran a spochiibvana
demokratick& stranka kampani (Eibl, Janovsky 28129)

Vyvoj politického marketingu poketaje relativne ruka v ruke s vyvojom politickej
siaze. Inym charakterom disponuju metédy fungujucemokratickych systémoch,
kedy je politik ¢i stranacasto nateny ziskavapriazeéi vo vé&sSinovom volebnom
systéme s dvoma silne polarizujucimi stranami, nm&ody sa vyuzivaju v rezimoch
nedemokratickych, kedy je propaganda smerovanaksk@pevneniu viadnej Struktary
(Rosilek 2009, s.86-112). Médid su preto povazované emorfién sEasnej
postmodernej inform#ej spol@nosti a sucasto brané ako takzvana Stvrtd mocnos
Statu, pripadne mediokracia — ich postavenie sazotenilo z informaného charakteru

az na manipulay prostriedok verejnej mienky (Pouperova 201Q,73.
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4.1 POLITICKA SUTAZ V TRZNOM PROSTREDI

Na politicki propagandu a marketing sa da pazeéanymi spdsobmiCo sa tyka
politickej vedy, politicky marketing sluzi predotkgm na komunikaciu stran
s potencionalnymi vatimi s cidom ziska ich sympatie a hlas v nasledujucich’lvach
alebo referende. Na druhej strane moZze pmliticky marketing vyuzivany ako sp6sob
komunikécie s uitou cid’ovou skupinou. Samotna definicia pojmu marketingkvs
skryva iné vyznamy, ku prikladu je chapany ako iptgces riadenia, planovania,
poznavania, propagacie nazorov, tovaru a sluzielyhodnocovanie alebo ogevanie.
Aj ztohto dbévodu upravuje Americka marketingovao@icia definiciu pojmu
marketing v pravidelnycbasovych Usekoch, aby ostala up to date s tymtordipakgm
pojmom (Rogélek 2009, s.86-112). S otazkou politického marigati a reklamy sa
spéja i koncept tedrie racionalnejlay, ktory vychadza z metodoldgie neoklasickej
ekondmie asnazi sa o vytvorenie idealneho moddory uspokoji a predpoveda
chovanie jednotlivca na trhu. Obe strany, tak aladitipka strana, rovnako aj
jednotlivec predstavujici potencionalneho ¥alsa budu snazb maximalizaciu Uzitku
(Eibl, Janovsky 2012, s.13)

4.2 VYMEDZENIE POLITICKEHO PR

Z ekonomického Fadiska politicky marketing predstavuje jednoductodel smerujici

k uspokojeniu dopytu a ponuky na trhu. ladiska efektivity su délezité predovSetkym
tieto tri aspekty:

Znalog’ prostredia v ktorom politicky trh funguje - prediznalos je dblezita analyza
trhu a volta najjednoduchSie prevedena SWOT analyzou a neejdsitane znala’s
cielov a stratégii opoznej kampane

Propagéacia atvorba komunikeych prejavov — vychadza z predoSlej analyzy trhu
a zaujima ju predovSetkym dopytova strana analt@ty ¢ag’” marketingu sa najviac
prejavuje konkrétnou politickou reklamou alebo ifotmou propagandy

Dlhodoby systematicky riadeny a planovany vplyv p@adovanu ci®vud skupinu

¢asto formou nepriamej komunikacie (Rtek 2009, s.86-112)
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4.3 POLITICKA REKLAMA

NajjednoduchSim a zarovenagastejSim prejavom politického marketingu je palkific
reklama. Politicka strana sa chape ako Specifickodykt na trhu ktory disponuje
dihodobym charakterom. Propagéacia stranykasto neokliefuje iba na kratkodobu
prezentaciu v médiach predlibami, disponuje prezentaciou v médiach na dlhodobom
principe priblizenia ideoldgie strany potencionéinyolicom, stanovuje a usiluje o
ukotvenie miesta v politickom systéme. Funguje raebfyzicky rozpoznafeych
prospektov ako su letaky alebo billboardy. Vytvaraj tiez identitu pomocou farieb
alahko rozpoznatemého loga (Radek 2009, s. 86-112). PredovSetkym v kontexte
volebného procesu stupa rola politickej reklamy gdného z najsledovanejSich javov
politickej komunikécie. Jej potenciél stale rastistava sa poprednym komunikgm
prostriedkom pre Gzku interakciu medzi ¥oln a preferovanou stranoud®ka svojej
forme umoiuju politikom jednoduchu kontrolu obsahu, formyp@sobu prezentacie

sprostredkovanej informacie (Bradova 2008, s. 7).

Co sa tyka napriklad Davida Camerona, ten svojutipkli propagandu pojal
zaujimavym spésobom, kedy vyuziva istu formu skryparketingovej zbrane a na
svoje osobné webové stranky umiege kratke videozaznamy vytvorené webkamerou.
Tie zobrazuju zabery z jeho sukromia alebo prachergrostredia, osobné Uspechy ale
aj kariérne niiniky. Umo#iuje tak svojim priaznivcom vidiedo svojho sveta;im si
ziskava ich sympatie a stavia ich do vyhodnej peziakzvaného ,VEkého Brata'.
Spaja tym PR, politicki reklamu a moztiosyuZzitia si@’ovych komunik&nych
prostriedkov (Rodek 2009, s.86-112).

Tento postoj suvisi aj s teodriou Jennifer Lees-Miamsnt, ktora tvrdi, Ze politicky
marketing sa stava nezcés@ou politickej kampane, stava sa fadnej globalnym

procesom. Do pevne premyslenej hry politického mmnigu sa totiz postupne zapajaju
okrem jednotnych politickych stran taktiez odborrd viacerych odvetvi a profesii.
Medialne postavy (novinari, politicki komentatae)evizni hostitelia), ktori vyuzivaju
svoje publikum na Sirenie zodpovednosti ale takf@bavenie a ddhcenie inak

vazneho politického rozhodnutia, strany a politiepajaju osoby tvoriace prieskumy
verejnej mienky pre lepSie uchopenie a Upravu ipkého produktu, volebnych
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poradcov a v neposlednej rade su délezitytankami politického marketingu samotni
tvorcovia politickej reklamy, ktora je vytvarana @a&elom silnej propagandy a pevného

postavenia v trznom prostredi (Saradin 2007, s.27)
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5 MEDIA

Otazka ako a do akej miery média v dnesSnej dobelji@sa spolktnog’ je jednym

z hlavnych aspektov uvazovania o dneSnej gpalsti vbbec. Je empirickyazké
dokaza& alebo vyvrati tento fakt, ivahy o dopade médii sa présto stretavaju so
skeptickym poBladom na ich SpekulativnthsAj napriek tomu je nam jasne, Ze media
hraju dnes, vroku 2016, obrovsku rolu vo vnimavéta a skuténosti ako takych.
Pdsobia na naSe postoje a mienku, upravuju nadeebjid’ské chovanie, vedd ku
vaéSiemu mamonu a narusuju priamy kontakuémi predovSetkym u generacie, ktora
napriklad so socialnymi médiami vyrastala od tkai Cahko tiez formuja verejnud
mienku. V dneSnej medializovanej spiiosti je to preto medialna sugescia ako

prostriedok kampane referenda spravnoibea (Jezek 2014, s.109-111).

5.1 NOVE MEDIA

Kazda medialna platforma s ktorou sa dnes stretévain vliastny charakter, osobtios
a funkciu. S narastajucim vplyvom socialnych médstie aj ich vyuZzitie vo viacerych
sektoroch spolknosti. Nie je prekvapenim, Ze samotni politici viyajil rézne
komunikané kanaly na prezentovanie svojej agendy, nazdetodvarovanie verejnej
mienky v politickych kampaniach. Za Uspesnu, takevanikro-blogovu, stranku je
v poslednych rokoch povaZovany Twitter. Ponika meZn kratkych, 150 znakovych,
prispevkoch informowavel’ki masu’udi o politickych ale i sukromnych aktivitach. Ide
teda oistd formu rychlo sa Siriacej seba prezentatwitter je v poslednej dobe
predmetom viacerych Stadii viadom na fakt, Ze si ho predovietkym v roku 2009
zaloZilo obrovské mnoZstvo politikov. Citia sa Bi& ku svojim voiom a vice versa.
Vzhradom na mozn@skomentovania politici nie si zodpovedni iba zavayenie tzv.

,Tweetu' ale taktieZz za konverzaciu, ktora sa pad méze vytvori (Caplan 2013).

®V roku 2009 zohral predovsetkym Twitterlké Glohu mimo iné v téme manipulacie Iranskych efoli
kedy ostatné masmédia ako je napriklad CNN aleb&€ BBhali v smere propagandy tejto udalosti.
Vorby sa vtedy stali najviac preberanou témou na ctgdhiov a Twitter v tomto obdobi zaznamenal
revolUciu v podobe néarastu takmer 200% novych wéifes, medzi nimi spominané K& mnozstvo

politikov.
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Facebook, ktory vznikol v roku 2004 ma dnes 1,6ardly uZivatéov po celom svete.
Stal sa dominantnym zdrojom ziskavania informaddak-dominantnym, ako to bolo za
¢ias dennej tlge nepredstaviteé. Emily Bell tvrdi, Ze socialne média pohltilietko od
Zurnalistiky, cez politické kampane, bankové systémsobnu historiu, priemysel
vol'ného ¢asu, maloobchod az po vladu a bénpsr’. Bell, vedica centra digitalnej

Zurnalistiky opisuje vplyv médii ako seizmicky (\éin2016).

25 rokov po tomgo vysli prvé stranky online je jasné, Ze Zijemeobe zavratného
prechodu. 500 rokov odias Guttenberga, kedy bola dominantnou formou weshia
informacii tla&tend stranka bola znalbgorimarne predavana fyzickou formodo

v ¢itate’ovi vzbudzovalo pocit stabilnej pravdy. Dnes sne@ntre medialneho diania
a v sérii matucich bitiek medzi protichodnymi silammedzi pravdou a klamstvom,
medzi v&Sinou a mensinou, skuteog’ou a famou. Pripojeni a odcudzeni na otvorenej
ploSine webu tak, ako ju vytvorili jeho architeklachadzame sa medzi informovanou
verejnogou a zavadzajicim davor@io je spol@né pre tieto konfliktné situacie je fakt,
Ze vsSetky postihol trend klesajuceho statusu pradznamenda to vytime to, Ze su
vSetky informéacie nepravdivé. Znamena to len, héoteok nam znova potvrdil, Ze si
kazda z informacii musime ovérpred tym, ako ju za pravdu budeme povaZova
V dnesnej digitélnej dobe je jednoduchSie ako ketiysk predtym Siti nepravdivé
informacie a polopravdy, ktoré su predovSetkym wnoriadnych situaciach rychlo
brané za pravdivé — ku prikladu november 2015 alowé Gtoky v Parizi, kedy
verejnos na kratku chviu uverila fame, Ze bol zasiahnuty Louvre a prezidtoilande
utrpel nttvicu (Viner 2016).

McQuail (2000, s 127-128) sa vo svojej knihe o médidch sustredi napriklad na
rozdiely vnimania bezného uZividev pripade novych a tragiych médii. Poukazuje
mimo iné na rozdiel v Urovni interaktivneho prisiypozsah vlastnej iniciativy alebo
moznos automatickej reakcie na vysielany subjeKialej upozotiuje na fakt, ze
uzivatd meédia ma isty pocit nadvéazovania kontaktu s inydivatémi. Tiez existuje
pocit uZivatéa, kedy vnima viné vyuzivanie obsahu a kontrolu nad nim bdadh na
zdroj ako prejav autondémie. Silnym faktorom je f#icQuaila tiez mozndkontaktu
s unikatnym obsahom a miera sukromia spojena sivgnim meédia atiez styk

s typickym, médiami zdimnym obsahom s Vkou mierou personalizacie.
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5.2 RETORIKA A FORMA

Co sa tyka obsahovej stranky, ani jedna z kampapriedeiesla svojim vatom Ziadne
nezname argumenty. Referendum sa predovsetkyiio tokolo sympatii a osobnych
pocitov, nez okolo racionalnych faktov. Je napdklabsolitne jasné, Ze \blisa
rozhodovali na zaklade osobnych preferencii a syifrgpanformovanos naroda bola na
zufalo nizkej arovni. Nasledujuci graf ukazuje, k&ddia v Britanii najviac zadavali do
Google otazkuCo je to Eurdpska Unia‘. Bepo referende. Oepo tom,¢o hlasovali za

zotrvanie/vystupenie v spalenstve, o ktorom zjavne vedeli Zalostne malo.

Graf 4 - Frekvencia vyiladavania frazyCo je to Europska Unia' obyvditei Britanie.

100%

Frequency

May June June 24 July

Zdroj: Google Trends

Na za&iatku kampane vo februari bolo g ich tvrdeni iba 16%ludi dobre
informovanych o kampani a nasledkoch. To stlplo388& tyzdé pred referendom.
46% Tudi z prieskumu vo februari tvrdilo, Ze nemaju ta&knviadne informacie

o referende¢o padlo na 28% tesne pred referendom (Brett, 2016).

V nasledujucom grafe zelenfara vyjadruje nizku informovantisc¢ervena priemer
a Seda vysoku informovanbsTa sa v poslednychindch pred referendom stale
pohybovala na takmer rovnakej urovni ako ¢gto dostatdne informovaného

obyvatd'stva.
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Graf 5 - Informovanaso kampani a nasledkoch
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Zdroj: BMG/Electoral Reform Society

V nasledujicej talike tiez vidime zdroje informovanosti naroda o pebbjucom
referende. V kazdom zo Styroch dni mali vyb@& z pondkanych moznosti a z\oli
zdroje, z ktorych momentalne dostavaju najviac nmiacii. Pdas celej kampane
previada BBC, periodika sa drzia na priemere céa,i®ni€o menejludi informovala
televizia.Co je v3ak zaujimavé, vidtudi pozorovalo vyhlasenia o kampani za Brexit
ako proti nemu. Rozdiel sa pohybuje na priemeren@ksiedmych percent. Dolezitu
rolu patas troch mesiacov hrali aj socidlne média, rodinpriaelia. Pétina

informovanosti nepochadzala ani z jedného z tyeHtojov.

Tabuka 2 - Zdroje informacii na zaklade prieskumu ol

31. mgj 26. april 25. maj 17. jun

BBC 34 33 30 34
Vlada 8 10 8 8

Noviny 20 20 17 20

Televizia a rédio (okrem BBQ) 15 17 13 17
Kampa REMAIN 5 6 8 9

Kampai LEAVE 8 13 17 17
Politické strany 6 7 6 7
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Socialne média 10 14 14 16
Rodina 13 18 13 18
Priatelia 9 14 13 16

Kolegovia 4 7 6 4
Ani jedna z moznosti 22 17 20 18
Neviem 15 12 12 9

Zdroj: BMG/Electoral Reform Society

Kampai LEAVE vsadila na jednoduché argumenty. Jejder bolo vysvetk volicom,
Ze Eurdpska unia zahmaje Britanii v jej rozkvete a vyvoji¢o bol argument roky
nacviovany a davno zakotveny vo verejnej mienke. Redakavstatna suverenita,
neprimerané pravne kontroly, eurépski predstaatako samo dosadeni byrokrati, ktori
prikazuju krajinam prijimé utetencov, ktori kradnu ich pracovné miestarpaju
financie Statneho rozptu, zvySuju kriminalitu a prizivuju sa na stabilfngujicom
systéme. Takto dlhé roky prezentovali média Eurdpskiu. Tato demonstracia viedla
ku negativnemu patosu integracie, ktorl predstiEAVE kampane Michael Gove
nazval istou formou Unosu a drzania proti svojel. MWdonzervativec Boris Johnson
prehlasil, Ze cely koncept Europskej Unie sa opieraacistické tendencie
geopolitickych ambicii. Nigel Farage prezentovalgrantov ako ri viac, len
sexuélnych predéatorov. Eurdpska Unia bola tymtdostyroky spdjand so pojmom
nebezpéia (Martin 2016).

Kampai LEAVE naopak vsadila na argument udrZania staties-gbenefity jednotného
trhu, rudské prava, slobody a isty internacionélny stafaktieZz poukazovala na Kie
mnoZstvo opt-outov, ktoré bola EU ochotna Britamelit z dévodu britského strachu
straty nezavislosti. Kampani vSak chybal aspekti$enia z vyzvy, neprinasala \vi
Ziadnu viziu zmeny momentalnej situacie (Martin 1®0 Casto sa spoliehala na
inStitucionalnu podporu — Narodnej banky Anglick&tnej pokladnice a podporu od
znamych a vplyvnych osobnosti ako jetasny americky prezident Barack Obama,
nemecka kancelarka Merkelova, francuzsky prezithoitand alebo zname osobnosti
pochadzajuce z Londyna, ako napriklad slavna sptdtka J.K. Rowlingovagi herci
Jude Law a Benedict Cumberbatch (Farrell, 2016).
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Vyhlasenie referenda je na mieste, ak je potrelmsoha pre vec ktoreJudia po prvé
rozumeju, po druhé boli informovani o konkrétnyasledkoch oboch vychodisk a po
tretie sa ho ztastni dostéujuce mnozstvo pravoplatnych wav. Posledny bod bol
splneny, k urnam prisSlo 72% obyvite. O prvych dvoch bodoch by bolo mozné
diskutova’. Aj napriek faktu, Ze neisti vgiisa vo vaSine pripadov rozhodnu pre status
guo, kampa LEAVE vyhrala v pomere 52% ku 48% za REMAIN (Bandi Stevens,
2016). Preo? Pretoze v dneSnej dobe sa referendum usporal@idiom potresté

sitasny parlament, nie pre dosiahnutie vysSieho d@twhalt, Brouard 2016).

Viac ako pri inych formach nadvlady, prave demolaasi vyZaduje idealnu zmes
dovery a skepticizmu: dbéveru vto, Zedi preberany subjekt zaujima a suoon
dostaténe informovani; a neustéle perzistentné dopytovaoicov a zodpovednych
osbb. Systém, ktory si vyZaduje rozumnych a nadamgclcov, ktori budu prezentava
a formova verejni mienku (Cronin, 1999, s.X)

V referende bolo pouzitych viacero nepravdivychdéni z oboch stran kampane,
z ktorych napriklad vyrazne tyieva prehldsenie otom, Ze Britdnia kazdy tyzde
prispieva do eurdpskeho rozpo £350 mil. Aj napriek portalom ako je napriklad
fullfacts.org a hromadelankov vysvefujucich nepravdivastohto tvrdenia boli'udia
presvedeni o jeho pravdivosti. ICM Unlimited usporiadaloggkum, kedy sa 449tich
respondentov pytalii poculi o tvrdeni ofiadom enormnych britskych prispevkoch do
EU. 75% z nich odpovedalo kladne a polovica z widietala veri nepravdivosti tejto
informécie aj napriek tomu, Ze o to#itali. V tomto pripade vidno, ako veéiineboli
motivovani oveti si spravnos argumentov, kvoli ktorym pevne pres¥edi hlasovali
za vystupenie. Predseda Britskej Statistickej dtytoAndrew Dilnot tvrdi, Ze tato suma
je zavadzajuca a podkopava déveru v oficidlne Siiayi (Banducci, Stevens, 2016).
Prave kvoli zavadzaniu verejnej mienky vplyvnymiobami bolo v Nemecku

referendum ako také zakadzané a ¢ena ako protiustavné (Goetze, 2016).

Bolo povedané, Ze hl@sdu je hlasom Boha: a akokekcasto bolo toto vyjadrenie
prezentované, nie je pravdivaudia su turbulentni @sto sa menia; malokedy sudia
a urcuju spravne.

-Alexander Hamilton, 1787
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Kampan REMAIN zase prezentovala nepodloZzenu informacil,kazda domacnos
strati priblizne £4300 tme, pokid Britania vystupi z EU. Ku koncu kampane pad
prieskumu takmer polovica vSetkych wwv (46%) verila vto, Ze politici oboch
kampani prevazne klamu oproti 19%, ktori boli pesieni o pravdivosti ich tvrdeni.
Pre buduci vyvoj referend je podstatné, aby sa d§mamika zmenila, pokfamaju

smerové ku diplomatickym rozhodnutiam, ktoré &@mia konaju v prospech svojej
krajiny. Vtomto pripade je potrebna kooperacia tkggeh stran, ako vlady

a predstavittov kampani, tak i zo strany médii a volv samotnych (Brett 2016).

Co sa tyka alokovania tychto fezi do NHS (National Health System), teda do fondu
verejného zdravotnictva, ako bold’'ubované predstaviiem kampane LEAVE
Nigelom Faragom (ktory mimo iné nie je aéflenom parlamentu), tvrdenie, ktoré
svietilo na obrovskych billboardoch, &slo naludi z polepov autobusov, taktiez
nebolo pravdivé. Ako tvrdi profesorka eurdpskeh@vprTamara Hervey, financovanie
a organizacia narodného zdravotnictva absolUtnpad@spod eurépske kompetencie.
Hervey sa snazila vytvaigpro-europske argumenty, no v konem désledku bola
zanepradzdnena vyvracanim nekorektnych pravnyctemydaby zastavila zavadzanie
verejnej mienky (Hervey, 2016).

Otvorit o¢i presvedenym voltom sa nepodarilo ani 250tim predstakiie 53
poprednych britskych univerzit, ktori sa podpigadd list vysvetujaci informané
zavadzanie z oboch stran kampane, ktoré spadchgbdemokratickl stranku celého
referenda. Vyzyva taktiez média ku vy35ej miereravania vysielanych tvrdeni. List

v plnom zneni:

LIST PRE TELEGRAPH OD POLITOLOGOV A PRAVNYCH U CENCOV

Véazeny pan,

vysledok referenda sa da povazoza demokraticky legitimne iba v tom pripade, ak su

voli¢ci  schopni vykoné informované rozhodnutie. AvSak Urgvedezinformacie

v stfasnej kampani je tak ¥, Ze demokraticka legitimita je spochybifrite
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Obe strany vytvarajua nepravdivé tvrdenia. Ich dfica komunikacia v poslednej dobe
prebieha cez poStové schranky — na uUkorodgich poplatnikov. Plagat kampane
LEAVE naznéuje prezentovanie faktov, avSak tvrdi, ZzékdeBritania prispieva do

rozpa’tu Eurdpskej unie 350 milionov libier tyZzdenne. dfdana loZz opakovane

vyvratena nezavislymi autoritami. KamipBEMAIN propaguje tvrdenie, Ze viac ako 3
miliény pracovnych miest vo ¥e&j Britanii je spojenych s Eurdpskou Uniou — tato
informacia vychadza z nezavislej analyzy, nie ySei&to pracovné miesta budu

predstavovaproblém v pripade Brexitu.

Propagova klamstva a dokonca za peniaze z verejnejapenky je skrésvanim
verejnej komunikéacie, na ktorej zalezi princip deracie. Ke’ sa usadi prach tohto
referenda, je potrebné prehigrincipy zosinenia pravdivosti kampani bez uklaaan

legitimnej slobody prejavu za oponu.

V kratkodobom fadisku je potrebné, aby sa vysielanie a media rdeipaijSie zamerali
na boj so zamernymi klamstvami na oboch stranaastrinni overovatelia faktov
v médidch ako su napriklad BBC, Kanal 4, Full Fad®ka Britdnia v Changing
Europe Initiative a inde — odvadzaju vybornu prée nedostava sa im dostai]
pozornosti. Blizi sa koniec politickych kampaninfoimované verejné rozhodnutie

podloZzené zakladmi britskej demokracie zavisi aghgnonu.

Zdroj: https://www.ucl.ac.uk/constitution-unit/puitrtions/tabs/other-publications/Letter_ 150616

TransparentnejSiemu referendu by v buddcnosti ptanohapriklad prisnejSia
legislativa, zavadzanie a klamanie v ramci poléjdkampane by malo Isyprotipravne.
Tiez by bola vhodna prisnejSia kontrola médii, dateriac néitelov mytov a viac
expertov na preverovanie pravdivosti, pripadneiabits materialy obsahujice detailné
informécie o kazdej z moznosti hlasovania a anaighudopadu. Viaceri experti totiz

pochybuju o demokratickej stranke referenda (Rer2®s5).
V médiachéasto funguje proces skratenia pravdy na polopravduabsollitne spravne
referuje k utitej forme mystifikdcie. Manipulator v tomto smegkrati’ pravdu tak,

ako mu vyhovuje a aby zaujala a okrajovo informavidiate’a o nedplnom subjekte.
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VyuZiva v tomto smere nedostatdl Urovér informovanosti prijemcu. Tiez sa opiera
ocasto pritomnu nedostdtmi Urove inteligencie ¢itated’a zjednoduSené podanie
problému rozozna Objektivna polopravda je v dneSnej doliastou formou

predovSetkym v bulvarnych meédiach (ktorym je ndpdkaj dennik The Sun). Je
zaloZzena na fakte, Ze prijemca si médium kupujévbdu sa o probléme dozvetie

nieto viac s nedostatkom motivacie 24§ Hbky problému (Verner 2011, s. 130)

5.3 OBSAH

Obsahovo sa spravy ¢as celej kampane venovali viac kampani LEAVE akmpani
REMAIN. Napriklad na zaklade trojmeseho (20.2.2016 — 31.5.2016) prieskumu
deviatich najvéSich periodik bolo z 1558 vydanyétankov 41% za kampalLEAVE,
27% za REMAIN a ostatok bol HuzmieSaného postoja alebo Uplne bez nehol'dod
Davida Levyho, vykonného riadite firmy Reuters, bol naj¢dou chybou kampane
REMAIN fakt, Ze sa s argumentami opierajucimi seakonomicky faktor javila, ako
keby sa prihovarala iba elite. V kampani Slo o bgyreferencie naroda&o kampa
obhajujucaclenstvo celkom nepochopila. Beené spravy tiez v dneSnej dobe zastihnu
iba 29,3%ludi vo veku 15-24 rokov, na druhej strane vSaBa®%!/'udi starSich ako
65 rokov (Levy, 2016).

Ak sa pozrieme n&lanky vyjadrujace svoje preferencie, 60% z nichysalo kampane
za vystupenie, 40% za zotrvanie. V pripade, Zeotpetcentualny pomer prerdtame na
predaj, LEAVE a REMAIN stoja v pomere 80% ku 20&a sa naopak tyka televizie,
ta nebola tak otvorena vo vyjadreni nazoru, poskfto skér vSeobecné informécie
ohradom kampane, politické debaty alebo vyjadreniagéivych protagonistov. Ti sa
na obrazovkach divakov objavili v nasledujucom pardavid Cameron 8,9%, Boris
Johnson 6,7%, George Osborne 4%, Nigel Farage 32%ichael Gove s 2,8%.
NajpreberanejSimi témami bola kampako taka, ekonomika a imigracia (Deacon
2016).

Profesorka medialnej komunikacie na univerzite eds Dr. Julie Firmstone,
vymyslela hodnotiaci systém ,huzZevnatosti’, ktorymmerala nasadenie médii

poslednych 13 dni pred referendom, od 10. do 28.jdirbod bol z&lanok, 3 body za
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titulna strdnku, 3 body za vyjadrenie editora’atom referenda a 1 bod za bannery
aloga na titulnej strane. Kampd&REMAIN (Mirror, Guardian, Independent, Times
a Financial Times) ziskali 61 bodov, opos#/d kampa (Sun, Mail, Express, Telegraph,
Sunday Times) ziskala skore 92 (Firmstone 2016).

Graf 6 - Bodovy systém profesorky medialnej komagik Julie Firmstone

Leave by newspaper

Leave total

Remain by newspaper

Remain total

Zdroj: Firmstone, 2016

Dennik Express vytvoril vlastné logo s anglickyntiegom, ktory ma reprezentot/a
kriziacku vypravu za vystapenim z podmanivej Utielvarny platok The Sun a dennik
Mail produkovali¢lanky denne. Titulna strana bola pre kamBEMAIN pouzita iba
troma z piatich periodik. V devolieb sa v tlai nevyskytol Ziaden priamy popud za
LEAVE kampa na druhej strane dennik Mirror zvolil nie prikésta hru a jasne
vyzyval volicov ku hlasu za zotrvanie v EU priamo videeferenda. Dennik
Independent zvolil stratégiu jednoduchého ,dvihrda achd volit*. Den pred
referendom boli vyhlasenia ostrejSie, v bulvarnoenrdku The Sun sa objavilo
vyhlasenie : ,Dnes moéZete tvOrhistoriu — mdZete vyhtabritski nezavislas spod
drvivej sily Bruselskej masiny. Vyzyvame Vas K'bdm za LEAVE...spravte dnesny

den Diiom nezavislosti‘ (Firmstone, 2016).
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6 FINALNY PRIESKUM

Michael Ashcroft, byvaly podpredseda strany konadwov vykonal tesne pred
referendom rozsiahly online prieskum medzi 12 3&§ondentmi. Vystupom je viac
ako 300 tabuliek vysledkov volebnych preferenciidav na zaklade réznych aspektov
poladu. Kapitola je spracovana z elektronickej vemreskumu Lorda Ashcrofta
(2016). Priloha¢.1 obsahuje kontrolni otézkwi respondent mé& za sebou hlas
v referende o zotrvardi vystupe z Europskej tnie a akym spésobom hlasewaobne,
poStou alebo zverenim volebného prava splnomocnesape. Nasledne v taltke

v prilohe¢.2 vidime ako osloveni respondenti hlasovali rodndienapriklad na zaklade
pohlavia, kedy Zzeny a muzi hlasovali zhodne v pe8:52% za kampalLEAVE.

Ako prebiehalo hlasovanie prierezom vekovych skwmpdime v nasledujlce] tabke.

Tabuka 3 - Hlasovanie pdd vekovych skupin

Vekoveé rozhranie REMAIN LEAVE
18-24 73% 27%
25-34 62% 38%
35-44 52% 48%
45-54 44% 56%
55-64 43% 57%
65+ 40% 60%

Tabu’ka 4 - Hlasovanie pdd socialnej skupiny

Socialna skupina REMAIN LEAVE
AB° 57% 43%
c1’ 49% 51%
c? 36% 64%

® A - Upper middle class, B — middle class
" C1 - lower middle class

8 C2 — skilled working class
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DE’ 36% 64%

V Prilohe ¢.3 najdeme percentualne rozobranu otazku, kedyespondent finalne
rozhodol pre vtbu svojho hlasu. Az 37% veébv vedelo od vzdy, komu da svoj hlas
v pripadnom referende. 6% sa rozhodlo pred viac rakom, ¢o ponechavalo 57%
obyvatéov krajiny, na ktorych mali iyobe kampane mierené. 14% z nich sa rozhodlo
v obdobi pol roka pred referendom, az 18%nilo rozhodnutie iba mesiac pred
konanim referenda, tedacase najsilnejSieho obdobia kampane. 6% c¢ooli sa
rozhodlo tyzde pred referendom, 8% len par dni pred a az 10%ydetvolicov eSte
den pred referendom nebolo rozhodnutych, komu nakod#&é svoj hlas. Rozhodli sa
az v dé referenda, resp. v dekedy hlasovali. Pd@ prieskumu mala ¥&i vplyv na
rozhodnutie kampalLEAVE vzh'adom na to, Ze pred viac ako rokom rozhodnutivoli
by v prevahe hlasovali za REMAIN. Kamp&EAVE teda svojou silnou kampau
dokéazala presvedt’ o opravnenosti ich tvrdeni &iu cag’ volicov.

Pod’'a d’alSich tabuliek Ashcroftovho prieskumu:

* AZ 70%Tudi ctakavalo viazstvo pre kampaREMAIN (63% tesné ¥azstvo
a 7%Tudi absolutne) a iba 30%tazstvo pre LEAVE (25% pre tesné a 5% pre
absolutne).

» Celkom 47% voliov bolo toho nazoru, Ze ich rozhodnutie v refergmeejednu
¢i druhu stranu bude riamaly, alebo takmer Ziaden dopad na budu¢nos
krajiny. 53% predpokladalo Viky dopad (v’ Prilohac.4)

» 73% respondentov nema Ziadne deti pod 18 rokov

*  45%, takZe takmer polovica v&tiv ma dokotené iba stredoSkolské vzdelanie,
37% ma dokotené vysokoSkolské vzdelanie a 14% vySSie vysoksekkol
vzdelanie. 2% votiov dokonca nemaju dokodeny Ziaden stuge pripadne iba
zakladnu Skolu (\ Prilohag.5)

« 55% respondentov boli zamestnatitdia, 45% ekonomicky neaktivne
obyvaté'stvo (vid’ Prilohac.6)

* 5% volicov priznalo mentalnu poruchu

°® D — working class, E — non working class
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Referendum tiez k urnam prinieslo o 7% viac &l ako to bolo vo vibach
v roku 2015 (W’ Prilohac.7)

Az 11% voliov priznalo, Ze sa o politiku nezaujima vobec, aléa minimalne
— z nich véSia¢ag’ hlasovala za vystupenie ¢/Prilohac.8)

Co sa tyka spornych nazorov kampani, multikulturalis vnima 37% vatbv
ako dobru vec, 30% ako zlu a 22% mé& zmieSané pocity

46%7Tudi podporuje socialny liberalizmus, 24% je strékproti nemu a 29% ma
neutralny postoj

57% volcov vykazovalo pro feministické nazory, 16% bolo @bse proti
feminizmu a az 27%

Globalizaciu vnima pozitivne 42% respondentov, tigga 24% a neutralne
viac ako tretina obyvalstva, presnejSie 34%

AZ 39% respondentov sa radi medzi priaznivcov kéipitu, 30% ho zavrhuje
a 31% ma z neho zmieSané pocity

Vo vSetkych bodoch sa da pozoréyaevaha priaznivcov az na tému imigracie
— tu waka (alebo kvoli) silnej anti propagande a vyhramemazorom az 40%
respondentov vnima ako negativnu vec, 35% dispoRlgdnym vzahom
a 25% voléov tému imigracie neberie ani pozitivne, ani negeti

10% volcov by sa zdrahalo prezradivlastnej rodine a priafem svoje
rozhodnutie v referende

Za najsilnejSi a najviac rozSireny dovod pre hlase za zotrvanie
v spold@enstve sa povazuje fakt, ¥adia nechceli riskowavystipenim z EU
prepad ekonomiky alebo svoje vlastné pracovné miest

Naopak volti za vystiupenie z Eurépskej Unie boli najviac motani faktom,
7e EU by nemala ntiatak silné rozhodovacie pravo sa tyka vnuatornych veci

krajiny a narodna vlada by mala dispondvgSsSou rozhodovacou pravomocou
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ZAVER

Média v pripade oboch kampani za Brexit nehralhudlsprostredkovala tak, ako to
nazng&uje ich etymologicka rovina. Obe kampane boli méudiayrazne formované,
narativ bol vedeny sympatiami, upravovany potrebaerejnej mienky a poziany
neexistujucou legislativou v pripade korektary ftckiych vyjadreni v médiach.
Prezentacia samotnych protagonistasto pripominala vaach voli¢ov viac show, nez
organizovanu politickil debatu, ako to bolo napditei The Great Debate iba par dni
pred referendom pred 60@&nnym publikom. Obe strane kampane dookola opdkova
niekd’ko nacvéenych argumentov, strany sa navzajontagso celej prebiehajiucej
kampane osmvali, ¢o vIud'och poda vyskumov vzbudzovalo negativny pocit z oboch
stran. Po kazdom nepriditkom prehovore nasledoval obrovsky potlesk. Debata
ukazkou toho, ako cela kamparebiehala, vodi sac¢asto rozhodovali pd@ sympatii,

verili prezentovanym argumentom a nemali nutkanerava’ ich pravdivos a povod.

Vo Velkej Britanii nie je zdkonom dana korekcia faktowpalitickych prejavoch
v médiach. Prave tie zohrali v pripade referend&ivélohu, viac ako polovica veébv
sa predsa o svojom hlase rozhodovala aapdkampane. Editori znamych deaych
platkov informovali (znova na zaklade sympatii)eaipinych pravdach, politici klamali
vo verejnych prejavoch a debatach, ale i na svajgibnych Twitter €&toch, Facebook
strankach¢i v sloganoch na autobusoch. Na internete pod refflapmi vznikali Zivé
diskusie a medzi valmi vladla rovnaka atmosféra ako medzi protagonistalboch
kampani — silne polarizovany nesuhlas. Politick§kdiz sa zmenil na medialnu hru
o tron, prejavy boli hrubé, viera v personalne sgtigocasto vyhravala nad faktami,
identita prevladala nad hodnotnymi zdrojmi. Na reépa polopravdivé informacie
upozonovali aj politolégovia a experti na britské pravaiac ako 50tich poprednych
univerzit celej Vékej Britanie. Pod oficialny dokument sa podpisa&d® 2 nich.

Aj napriek tomu, Zze BBC ako dlhodobo hlavny zdnojormacii o priebehu a obsahu
kampani prezentovala fakty nestranngeieé média boli silne polarizované. Pre mladu
generaciu boli zdrojom nové média, kde bola chytmjlcenzara 1Zi silnym

ovplyviujucim faktorom, starSia generacia sa zase opierdlatené media, ktorych
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prejav bol ¢asto extrémny. Prave tato generacia lkggcasti rozhodla o vysledku
LEAVE. Ta premyslene mierila svojimi argumentmi tidéo generaciu, generaciu ktora

vyrastala v Britanii mimo Eurdpskej unie, silnej onosti, nezavislom impériu.

Pod’a odbornikovludia z psychologického adiska nebadaju vysvetlenie alebo
povod ¢i pravdivos informéacie, ktora v nich vzbudzuje strach. V pdeatohto
referenda to botasto avizovany strach z eurépskeho diktatu, ekdri@ho prepadu,
¢i nebezpeénych imigrantov. Prave kampami vzbudzovany strach pomocou médii
pritiahol v junovom referende k urnam napriklad 1J¥avoplatnych voliov ktori
priznali, Ze sa o politiku zaujimaju malo, alebdaiaca vobec. Tiez o 7% vobv viac,
ako vo vdbach vroku 2015. Prave na zaklade ,Project Fetmta negativnej
prezentacie kampani a tiez na zaklade neuplnyeavadzajucich faktov verejnosti bola
pocas kratkej kampane citlivou témou demokratickanétaareferenda. Nezanedbaté
mnoZzstvo expertov spochitvalo privlastok priamej demokracii v suvislosti
s junovym referendom. Podlozeny argument oslabypdtiticky vysledok odrazajuci

verejnu mienku.

K vysokej (tasti na referende prispela i jednoduch& formulaggamentov, ktoré sa len
malokedy odklaali od témy narodného hospodarstva, imigracie, pprikov do
rozpaitu Europskej anie, eurdpskych funkcionarov a suvigye Odhliadnuc od
sympatii bola kampa LEAVE silnejSia ako kampa REMAIN. Bola hlasnejSia,
jednoduchS8ie formulovana, blizka @aynému obanovi. Na druhej strane kampa
REMAIN vzbudzovala dojem elitarskeho prejavu, ktamglinoval vo volicoch pocit
odsunutia na druhu Kaj. Pocit zanedbania potrieb jednotlivéhocara, voléa,
spotrebitéa. Kampé LEAVE tieZz stavala na silnom zéklade negativnejdicae]
prezentacie Eurdpskej unie davno pred myslienkéeregada,cim sa potvrdzuje silny

dopad politického marketingu na vysledky politickyozhodnuti v 21.stotd.

Dramatické prejavy oboch strdn kampane oitldia pozornog volica od jednej,
pomerne délezitej, pravdy. Vystupenie Britanie zdpskej Unie nebude znaména
vyhru vo vSetkych prezentovanych argumentoch. péawda sa zala odhdova’ len

par hodin po oficialnych vysledkoch, kedy Nigel &g&, neoficialny, no napriek tomu
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jeden z najsilnejSich hlasov kampane LEAVE prizidal,prehlasenie o 350 milibnoch
smerujucich z eurépskeho roziw do narodného fondu zdravotnictva nie je celkom
pravdivé. Cudia si zd&ali uvedomovéd, Ze vystupenie nebude nevyhnutne znamena
odrezanie ostrova od imigrantov — Ze EurOpska améaako podmienku ponechania
Britdnie na jednotnom trhu¢q je momentalne pre BritAniu najddlezitejSim bodov
vyjednavania) viny pohyb pracovnej sily. Ano, na jednej stranersjika sama moze
upravova svoje migrané zakony, na strane druhej je vSak nerealne péstéwolo
ostrova pomyselny mdar. V@i ta za&ali premy$a’ nad svojim emocionalne
podnietenym rozhodnutim, &i do vyladav@&a Google vkladé frazu Co je to
Eurépska unia‘castejSie ako kedykeek predtym apo vyprchani dopadu silnej
medialnej sugescie podpisovali peticiu za novéreeftum. N vSak pre nich nie je
stratené, pojednavanie o vyvolabiénku 50 je stale v proces&m nastava nepatrna
Sanca, Ze s@lanok 50 v kon&nom désledku nevyvola. Ak sa tak v3ak stane, vietko
nasveduje tomu, Ze VEK& Britania bude svoje vyjednavanie smeroka konsenzu,
kedy nepride o svoje vyhody a ponecha si postawsizieamného eurdpskeho partnera

Unie.

Na zéklade zistenych informécii je odpdvea vyskumné otazky prace nasledovna:

Aku podobu malo referendum vo V&kej Britanii a aka bola obsahova napi
kampani? Referendum je vo M&ej Britanii, ktord nedisponuje pisanou ustavou,
formované novo vytvorenym zadkonom pre kazdé komaga referendum. Ptal neho
su vopred ufené a oficidlne zaregistrované obe strany kampank predstavitelia.
Obsahovo obe kampane odzrkaehli polarizovana spotmos’. Diverzifikovana
verejna mienka predstavovala vtomto pripade d&eorové skupiny tykajuce sa
¢lenstva v Europskej unii. Kampa LEAVE usilovala o vystupenie 2z dévodu
europskeho diktatu zo strany nikym nezvolenych kmatov, prezentovala V&l
Britaniu ako krajinu, ktora je dostd@te silna na to, aby potrebovala sgelostvo,
ktoremu je nutné podriadi istd davku suverenity. Kamjpa prehovarala ku
jednoduchému afanovi, z ktorého dani sa pla&lenstvo v spoldenstve, alebo vysoké
platy eurdépskych funkcionarov, ktorych &&na meséne zardba viac, ako britsky
premiér. Prezentovala mysSlienku Eurdpskej Unie akespravnu a nepotrebnd,

spolaenstvo malo poth predstavitbov kampane v minulosti prijemnud vidinu,
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premenilo sa vSakasom na zbyime centralizovany projekt. Kampa&REMAIN na
druhej strane upoziovala na vEké riziko vystupenia prave z ddévodu, Ze nebolo
mozné dopredu predpoveaddopady tohto rozhodnutia na buduah&gajiny. Opieralo
sa 0 nazory experto¥lenov MMF alebo OECD, ktori taktiez varovali@mov krajiny

na existenciu potencionélne negativnych dopadovhaspodarstvo Mikej Britanie

a celkové postavenie vo svetovom systéme medzingobdva’ahov. Medzi argumenty
patril fakt, Ze rozhodnutie bude zavazné a nevrataésSetky problémy, ktoré krajina
zaziva, je mozné vyriaSiaj v ramci spoldenstva.Ci uz ide o problematiku nadmernej
imigracie, legislativne akty alebo spah@ politiky. Vystipenie so sebou nesie prilis
velkeé riziko, ktoré predstavitelia kampane REMAIN neelh podstupovéaa ohrozové

tak buducnodnasledujucich generacii.

Akymi kandlmi kampane komunikovali? Na prvy poffad sa zdala komunikacia
oboch stran pomerne podobnda, postuptsu vSak praca odhge zn&né rozdiely

v komunikéacii a preferovanych kanaloch. Praca n#ligne spracované podkapitoly
tykajuce sa konkrétnych kampani prave z dovodu, kzenpaa REMAIN sa
predovSetkym sustredila na mladd aekonomicky #iglol vzdeland cag’
obyvatd'stva, ma prefadne ¢lenenu oficialnu webovla stranku, ktora obsahuje
konkrétne argumenty, vyuZivatastejSie prave nové média, protagonisti prezentoval
svoje nazory na svojich osobnychtach na portaloch ako je napriklad Twitter alebo
Facebook. Opozna strana LEAVE na druhej strane prehovar&édato ku starSej
generacii, ktora preferovala tradejSie kanaly komunikéacie. Viey vplyv mali prave
tlacené média alebo reklamy na plochach verejnej dgpr@elkovo bola kampa
smerovana na menej politicky vzdelaného d&ali u ktorého bol podporovany
euroskepticky polad na problematikuCo sa tyka napriklad BBC, kanalu, ktory
predstavoval najvyuzivanejSi zdroj informécii, kam@ boli prezentované priblizne
v rovnakom mnoZstve vysielaciehtasu a predovSetkym nestranne. BBC sliuzilo
primarne ako inform&y kanal ofiadom priebehu referenda. Ako je v préaci
pojednavané, tleené média boli’aleko viac polarizované a kazdé z nich malo svoje
preferencie ktorych sa v prejavoch a publikovanyihnkoch drzalo. Délezitym
zdrojom pre obanov boli tiez politické diskusie, ktorych sa mobbobne zéastnt’

acasto i klas konkrétne otazky predstavitem oboch kampani. Analyzou medialnych
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prejavov praca dospela k zaveru, ze prawaaria kampa LEAVE bola hlasnejSia
a vyraznejSia¢o jej rozhodne dopomohlo ku finalnemu percentualneiku hlasov.
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PRILOHY

Priloha¢. 1 — Hlasovali ste uz v britskom referende konajasa 23.jana?
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EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
Table 1
Q.1 Hawe you already cast your voe in the EU Referendum which will be held on Thursday 23rd June?
Q.1 Did vote in the EU Referendum held today across the United Kingdom?
M:A‘ov“‘.potdum
Conae A Sccial Gra®
Noen.
om East
Eng  Sock 3 Mo Mo Eas Sasn Soun
ol Map Fomab 1824 2034 3044 4504 SRE4 G5 AS C1 02 _DE _Bod _od Waks Bod Weul Exil emi® oo Box _em  londo Eadt wedl
Umwoighoc base 12060 5850 6513 639 1600 2091 2M02 2663 2063 5148 3179 1653 2060 10488 1102 629
Woigmdtem 12060 SIS0 6513 627 152 2085 M00 2673 2081 5111 3177 168 2884 1009 090 &3
Wou i parscn 7685 3685 3903 451 1108 16 1553 1647 1548 3205 1095 1075 1300 6450 640 34 162
B B% 6% 72X 70X A% 6L BN SN B & S8 BN 6N SBR 9%
You by post 464 242 201 163 473 704 852 1002 1430 1880 1174 553 980 083 M6 X 7
W/ TN WL WK WK ML B L 4K % TN N H1% 8% I 4%
Yo, by proy © z 9 13 1" € “ “ 3 £l 8 2 5 E3 “ -
No
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Prilohac¢. 2 — Ako ste hlasovali?

Page 5
‘ 1 ’
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
ADsOLLeT 00 poross.
Table 2
Q.2 Which way did you vo®e in thetoday’s referendum?
Base: All respondents
Gonae Ap Socidl Grad Ragion.
Yok
Nosn shre
om s East Weat
Eng  Soct S Norh Noth Humd. M Mo Eas Souh  Souh
Idal M Fevab 1824 2534 3544 4554 SE64 G5 A8 C1 C2 OF _hod . Nod Wabs Bod We Ea enuR ok Bom e logen Ead Wed
Uweigriec tase 12060 S8S0 6513 630 1600 2001 2M02 2663 2063 5148 79 1653 2060 10488 1102 &9 70 M 58 nE 985 1108 1202 1840 1185
Wolgned tas 12060 5850 6513 627 1502 2086 2400 2673 2081 5111 3177 1660 2384 10479 1090 & W0 144 580 1D 804 988 1113 1284 1851 1186
Foto UKloemainin 5040 2812 3136 455 981 1075 1068 1162 1206 2004 1550 500 851 4006 &m  Zs & e m 51 3 W a4 ™ 864 588
£ Ewropean Union AT @% 4B TN BN SN 4N % 0% STX 40% 36X 36%  O% BN M S 47X 48N 45N AT 5% A SR 0% a%
For e UK 1o bave e 6420 3 37 W2 611 1010 1341 1510 1776 2187 1618 070 1532 Ss13 412 383 82 W 318 68 S s & 64 7 s
Eurape an Uricn 2% S 7% 3K 48N SPL % BOX O% 51N 64N 6L 53N 38N 56 @% 53N S 55N SN 55N SIX M S 8%
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Priloha¢. 3 — Kedy ste ¢&inili finalne rozhodnutie, za ktoru stranu budetasova’

Page 12
‘ H \
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
ADSOLLGY 0O POroSms
Table 4
Q.3 When did you finally decide| how you were going to vote?
Base: All respondents
Gendr =3 Sockl Grade Ragion
Yok
North =
m & Eaz Wesmt
Eng  Sca. - Norh Nodh Humb MG Mc  East
Idal Map Fermb 1824 2634 3544 4554 SS64 G5 AR C1 _C2 _OF _God b0 Wabs Bod Wed _Epd gruck Mo Mok e lowke Ead Wed
Unweighisd base 12360 S0 6513 6 1609 2001 2402 2663 2963 5148 379 1653 2060 10458 1102 62 170 144 588 1126 @91 985 1108 122 1849 1185
Wolghed tem 12360 S850 6513 67 1502 2085 2400 2673 2981 5111 307 1680 2384 10409 1000 (<] 170 1445 8 n» L) 988 1113 1284 1851 1186
Onpotingday o cy 1225 4965 720 S5 223 24 237 21 212 467 33 180 241 100 104 60 D 162 72 W0 83 95 91 17 1 14
| od cut my postal we L. "% PO 1% 0% (.3 ™ 7 R 11N 0% 0% 10% 0% 2 11% 12X " 2 0% " 0 1% W
voe
Inthe last low days w64 93 sn £ ”o 2 "wm 156 158 o = 12 " L) k) 56 2 124 < 81 n L) ” 138 122 "
BLT% gL B% 1% 12% 8% 6% L % 8% 8% 8% 8% 7% O% % 9% 8% % 8% 9% 7% 1% 6%
1o st wask T 319 480 46 120 153 184 152 140 320 w2 127 150 681 70 3 B 0 4 0 64 W 6 M M9 7T
-~ £ ™ ™ "™ L. L3 L. L -~ o .3 ™ L3 ™ 1.3 L. o ™ o ™ ™ ™ L .3 -
1 o last morth 267 967 1257 146 305 405 450 462 400 925 SO0 310 420 1950 162 116 31 30 113 20 144 24 214 228 3} 25
1L 7% D 2 1% 19% 10% U% 7% 9% 19% 9% 1% 19% 15% 1B 1B% 2% 19% 9% 1% 1% 19% 7% 8% 1%
Sinos e bagming of 8 8B ®m1 ® 206 M2 I 454 TH M7 2 ME WK 1@ 95 24 21 B 146 128 3 W@ U7 286 W3
™ o o 1K ML 13N 12X 4N 15K MR 15K M 14N ten 15% MR OIIN K 14K 15K K 19N R 1% 1 R R L
Longer 2o than ayeer T8 SO MW 2 66 104 136 U9 251 3W 195 103 17 &F 74 ¥ 10 6 U 6 e W 77 72 15 &
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Priloha¢. 4 — Ktoré z nasledujucich tvrdeni je Vam blizSie?

Page 20
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016

Absoksies'col percents

Tabke 6
Q.5Which of the following statoments comes closer to your own view?
Base: All respondents

Gender A Soctal Grade Paghn
Nortn- shie
em &  East West
Eng-  Scok e Noh Noh Humd  MIG- East
Toal Mab Femab 1924 2634 3544 4554 564 65. _AB _C1 _C2 _DE _land B0 Wabs land West East ersih lands Bnds _em  london East West
Urweighted base 12360 5850 6513 639 1609 2091 2602 2663 2963 5148 379 1653 2060 10468 1102 620 170 1444 568 1126 €91 965 1108 12692 1849 1185
Weignied base 12360 5850 6513 627 1552 2085 2400 2673 2981 5111 3777 1669 238¢ 10479 1080 631 170 1445 589 1129 934 968 1113 1284 1851 1186
Thececsionwemale n 5839 2841 2095 192 628 @75 1221 1377 1607 2120 1282 493 09 78 W 278 438 517 s52 549 534
m O% 6% 3% I 47N BI% 49K 5I% 41%  47% 55% BN 49K 42K 49% 46% 49 O%  49% 2% a% g% %
make us a bit baler or
worse of as &
but here.
st much in &
way
Thececsionwe male n 6530 3009 3518 435 964 1110 1199 1356 1476 2090 1679 744 1102 5485 6 322 91 747 311 54 45 g1 560 T 9W 682
he referandum cou 5% 61% 54% 69% 61% 6% 49% 61% 49% 6O% 50K 45% 46K 2% SO% 51% 5% 52K 50% 51% 61% 48% 50K 5/% 6% 55%
for us as
@ country If we gat it
wrong
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Priloha¢. 5 — Aky najvyssi stugievzdelania ste dosiahli?

Page 45
¢ . s
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
Absoles'col parents
Tabio 12
Q.12 What is the highest educational level that you have achieved to date?
Base: All respondents
Reuctant To
Tel How You
Rekmndum _Whan MIng Maoe Voed 2015 Vo
Since
on mnte begn- Longer
po+ st inthe nthe nng ago
g ®w Bst st o thana Aways Pl
_Tois leave Femain gy Gays weex oo yer s Mown Yes _No  Coo i LbOem UKIP Gmen SNP Qymm
Urweighted base 12260 6171 6198 1227 966 800 2266 178 751 4616 12890 11079 4085 3e42 999 1510 508 519 72
‘Weignied base 12360 6420 5949 1226 964 799 2267 1748 758 4607 1289 11080 4107 3400 982 1565 498 512 72
No formal education 8 124 "“ 7 8 1 10 8 3 a 1% & 2 2 1 9 1 4 -
1% " o 1% % » L - = " % 1% 1% % = 1% " %
Primary school 45 ” 5 4 5 1" " 3 19 7 &5 1"“ p<} 1 2 - 1
1% "% o " - 1% - 1% » - 1% - d % - 1% - -
Secondary 6538 3866 1972 688 413 367 1067 79w 20 2013 512 5025 1819 & 328 847 133 0
school, NVQ levels 1 to 6% 56% 3% 4% 4K 4K TR 4N 9N M%  O% 45 % Oo% /K G0N TR 4% 55K
Jekc.
Universtly aegree or 4636 2007 2628 @8 W 308 8 651 330 1715 483 4152 1647 1280 452 o 2% 196 %
‘equvaent professional I % 4% 35% 0% WA WK TN MN IR I I% W% TN 46% 28% 4% W/ N
NVQ
Bvel 4 ek,
Higher 1749 &7 n2 169 141 2 Fl) x n3 4 21 1528 533 582 ms 136 102 85 6
degee, X 4% 10% 9% 14% 15K 1% 19% 1% 15%  1I5% 1% 4% 1% 1% 18% 9o 2% 7% %
NVQ ivel 5, elc.
S8l in ful Ime 0 k4 163 7 n “ 51 2 5 74 2% 175 8 57 14 4 2 “ 1
‘ecucation *% % » 1% 1% % 2% % % *% % *% % % % o % % %
Preter not 1o answer 84 55 2 0 5 8 “ 1) 9 -] 12 72 15 4 13 4 3
% 1% o ) 1% " 1% "% "% % 1% % % - 1% "~ %
Dot know 19 16 4 - 2 4 2 3 1 7 1 18 8 2 1 3 - 1 -
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Prilohac¢. 6 - Ktoré z nasledujucich tvrdeni najlepSie vyige Vas pracovny status?

Page 48
¢ . s
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
Absoluies/col parcents
Tablo 13
Q.13 Which of the following best describes your current working status?
Base: All respondents
Ganger Ap ‘Social Grage Pogion
Nortn- shire
em & East West
€ng  Scot - Noih Noih Humb- M- Mic  East Soutn South
Total Male Fomale 1824 2634 3544 4554 5564 _65. AB C1 c2 DE ang lnd Wales lnd  West East erside Bnds lands _em  London _East West
Urweigrted base 12363 6850 6513 639 1609 2091 2402 2663 2963 5148 3179 1653 2060 10468 1102 629 170 1444 588 1125 891 985 1108 1292 1849 1185
Weignied base 12369 6850 6513 677 1502 2085 2409 2673 2981 6111 3177 1669 2384 10479 1000 631 170 1445 689 1129 84 988 1113 1284 1851 1186
NET: Working 6804 3342 3459 317 1288 1664 1826 1382 326 2063 2032 1001 790 65783 604 314 92 743 308 633 a3 545 587 864 1016 614
% 5% 53 5% B1% 80% 76% 2% 11% 6O% 64% G60% 30% 65% 65% 60% 6% 51% 6% 56% 6% 65K G4% 67% 65K 62%
Working tus tme 77 2792 1962 210 1011 1253 1342 869 91 2260 1399 671 436 4059 451 204 25 423 3% 3% I/ G4 679 4
Wo0ng 30 bt por % 48% 0% 3% 66K 60% 66% 2%  O% 44K 4% 40K 19% W% 1% 3% 7% 7% 39% 38% /% % 6% % TN MK
W orking part time - 07 51 @7 W07 Z7 411 484 513 235 703 633 0 34 1734 183 110 29 200 83 200 137 W9 27 190 3@ 21
working tetween 8 ang W 9% 2% 7% T% 20% 20% 19% 8% 4% 20% 20% 15 7% 4% 7% 7%  14% % 19% 15% 15% 19%  15%  18%  18%
23 hours per woek
NET: Not working 6560 2503 3054 309 302 £>i) 583 1291 2654 2148 1144 668 1580 4681 484 37 78 701 21 495 42 a2 516 419 (<" 52
4% % G% 4% 19% 0% 2% 49% 9% 4% 36K 40N 67% % EO%  46% 49% 4O% 4% O% 45K 4% 3% 45K 4a%
Nolworkrgbutsooking 462 236 226 31 77 109 146 97 3 61 4 4 7 3 66 2B 7 6 20 I} 3 40 3 3 64 &
work or M 4% ™ Bk B% 6% 6% 4% - % 2% 3% 19% 4% 5% 4% 4% 5% 3% 3% 4% 4% % M I 4%
unemployed of sick
Not working and not 662 2;2 0 26 75 67 116 144 4 144 159 54 75 41 13 78 34 65 & 6 45 65 9% 54
Se0King wark / Student % B O 4% ™ B B W 1 B % 6% E% 6% 6% 5% 5% 6k 4% % 5% 6%
Retred on a state 707 f<) 484 - - 1 5 &8 613 100 74 443 602 54 38 3 L) 38 62 82 [ n a2 106 8
o % m - - oW 2% 2% 2% 6% 19% 6% 5% 6% 7% 6% 7% 5% 6% 6% 6% % 6% 7%
Fetrecwinapnvae 2761 1671 1090 - - 5 3@ 713 2011 1881 M3 204 182 234 229 156 30 383 132 24 217 199 260 199 432 2
persion 2% % ™ - - ¢ % Z% E% 1% 2% 19% 8% 2% 21% 26% 19% 20% 2% 2% 2% 20% 2% 15% 2% 2%
House person, 968 102 865 12 180 249 284 268 2 261 160 18 353 87 n 55 15 15 87 a8 74 8 100 75 136 <
nousewte, 8% 2% 1% 2% 9% 12% 12% 9% 1% 6% 6% 12% 15% 8% 6% O% 9% 8% 10% 0% 6% 8% 10% 6% 7% 8%
housenusband, efc.
Refused 5 5 - - 2 - - - 1 - 1 - - 4 1 - 1 - - - 1 - 1 1 -
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Priloha¢. 7 - Hlasovali ste v parlamentnychiséch v minulom roku?

Paga72
& H ’
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016
/ADsolsies/Col parents
Table 19
Q.19 Did you vote in the general election held on 7th May 20152
Base: All respondents
__Genoer Age Socta Grade Fogn
North- shire
em & East West
Eng-  Scot- n- North  Humb- Mis- Mic-  East Sounh  South
Tolal Male Female 1824 2534 3544 455¢ 5564 65, AB C1 c2 DE Bng land Wales land West East erside lands lands _em  London West
Urwelghtedbase 12369 5850 6513 639 1609 2091 2402 2663 2063 65148 3179 1653 2360 10468 1102 629 170 1444 588 1126 891 985 1108 1232 1849 1185
Weignied base 12369 5850 6513 6277 1582 2085 2409 2673 2981 5111 3177 1669 2384 10479 1080 631 170 1445 589 1129 89« 988 1113 128¢ 1851 1186
Yes 11498 5533 5660 500 1366 19156 2263 2548 2905 4842 2964 1505 2162 972 1083 583 135 139 633 1053 28 911 1033 118 1796 1110
6% 2% &% 86 92K % 95% N 95% 9% S0% 9% 8% 4% B90% 93% 91K SO% SOK 92% SO% SO SOK e
No 809 302 506 108 08 155 180 16 72 256 200 148 200 688 @ 38 32 3 5 68 58 74 74 8 129 &
™~ % % 7% 13% ™% o 4% % 5% o 9% % % 4% o 19% % 9% o o % ™% % o
Cam mmember 62 16 46 10 18 15 6 8 5 12 12 16 2 54 6 2 5 2 7 8 3 6 8 6 9
1% b 1% % 1% 1% - ” d - - 1% 1% 1% 1% 1% " d % 1% . % 1% . 1%
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Priloha¢. 8 - Kd’ko pozornosti, ak vdbec, venujete politickému di&nikde 0-4
znamena malu aZ Ziadnu)

Page 85
EU Referendum ‘How Did You Vote’ Poll
ONLINE Fieldwork : 21st-23rd June 2016

Absoksies'col parcents
Table 21
Q.21 How much atiention, if any, do you generally pay to politics?
Base: All respondents
Gander Ap Soclal Grade Regn
North- shire
em & East West
- Humb- M- M- East
Told  Mak Fomak 1824 2534 3544 456¢ 66564 65, AB C1 _C2 _DE _Bod _land Wals bng West East ersids lnds lands _em  london East West
‘Weighied base 12369 5880 6513 67 1532 2085 2409 2673 2981 5111 3177 1669 2384 10479 1090 631 170 1.5 589 n2 8 13 1284 1851 1186
NET: 57 4606 1845 2849 255 630 858 968 978 966 1757 1278 69 48 a8 3w 62 5 k-] R 372 7 469 m 45
U I 4% 4% 4% 1% 40K T% 3% MK 0% 42% 0% 3% 3%
NET: 04 1413 a5 965 <] ¢ 229 340 2 218 a3 360 213 422 1203 "3 7% 2 m 75 37 1ns 153 "3 126
"% % 9% 1% 19% 4% WX 10% ™% % 1% 1% 1% "N 0% 1I2% 19N 12X 1% 12% 12% 4% /M 1% %
Dorrt know 2 5 1 1 7 8 2 3 3 6 5§ 1 & 2 N N 3 3 103

Mean 2 765 672 711 68 688 692 724 762 752 742 691 663 7.5 733 696 740 720 727
Standam Geviaton 2. 205 230 219 227 231 23 220 201 203 220 227 25 223 220 230 249 224 233 220 231 219 2% 219 2177 216
Stancard efor X 003 003 009 006 005 005 004 004 003 004 006 005 002 007 009 019 006 010 007 008 007 007 006 005 006
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