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Cilem bakalafské prace bude souhrnnd odborna studie o konkurenceschopnosti vybraného regionalniho
produktu v oblasti Jizerskych hor v ramci trvale udrzitelného rozvoje venkovského prostoru. Podstatou
prace bude vyhodnoceni moznosti podpor vybraného venkovského regionu ze strany statu a jeho
producent, ktefi tvori jeden z klicovych smér( podpor, ktery udava politika Evropské unie. Dil¢im cilem
prace bude vytvoreni prehledu zakladnich pojm{, které je tfreba znat k provedeni vlastniho prizkumu

v terénu a k detailnimu porozuméni problematiky. V aplikaéni ¢asti prace bude provedeno dotaznikové
Setreni, které prozkouma vyznam regionalnich znacek v oblasti Jizerskych hor u zakaznik(. Vysledky
budou pfinosem jak pro samotné vyrobce produktd, tak i pro spotrebitele, at uz se jedna o mistniho
obyvatele, ¢i ndvstévnika daného regionu. V zdvérecné ¢asti prace bude zpracovdno vyhodnoceni

a doporuceni pro konkrétni regiondlni producenty jak pouZzivat statni podporu ve prospéch rozvoje
regionu a zachovat tak tradici lokalnich vyrobkd.

Metodika

Metodika bakalarské prace se déli do tii oblasti. V prvni teoretické ¢asti, jejimz ukolem bude studium a zis-
kani potfebnych informaci k feSeni tématu, bude zpracovan literarni a publika¢ni prehled formou deskripce
a citace odborného textu. Ve druhé aplikaéni ¢asti prace se zkoumani soustredi na sbér dat pomoci struk-
turovaného dotazniku, ktery bude predloZen vefejnosti formou nahodilého vybéru. Cilem tohoto Setreni
bude ziskani informaci o povédomi o regionalnich produktech mezi obyvateli regionu i turisty, tedy mezi
potencionalnimi zdkazniky a kupujicimi regiondlnich produktl. Nedilnou soucasti prizkumu budou i ne-
standardizované rozhovory se samotnymi vyrobci regiondlnich produkt( a zaroven i konzultace s pracov-
niky mistnich akénich skupin, obci ¢&i jinymi zainteresovanymi osobami. V treti zavérecné ¢asti prace bude
provedeno vyhodnoceni ziskanych udajd pomoci jednoduchych statistickych metod a probéhne grafické
zpracovani nasbiranych dat s vyvozenim logickych usudk.
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Regionalni produkt Jizerskych hor

Shrnuti:

Tato bakalaiské prace se zaobira tématem regionalniho produktu z oblasti Jizerskych hor.
V casti teoretické se zaméfuje na definici vSeobecnych terminii a vymezeni pojmil
spojenych s tematikou podpory venkova, lokdlniho podnikani, vyznamu tradic pro region

a trvale udrzitelného rozvoje.

V empirické ¢asti se pak zamé&fi na prizkum v terénu. Vénuje se dotaznikovému Setfeni
a standardizovanému rozhovoru zaméfenému na piinosnost regiondlniho znaceni
Jizerskych hor pro drobné podnikatele a zaroven i pro potencialni zakazniky, at’ uz se jedna

o mistni obyvatele nebo navstévniky, ale 1 pro samotny region.
Klic¢ova slova:

Produkt, region, trvale udrzitelny rozvoj, tradice, venkov, mistni ak¢ni skupina, znacka

Regional product of Jizera mountains

Summary:

This thesis deals with the topic of regional product from the Jizera Mountains.
The theoretical part focuses on the definition of general terms and definitions related
to the theme of rural support, local businesses, the importance of traditions for the region

and sustainable development.

In the empirical part it will focus on exploration in the field. The fitst part is questionnaire
survey aimed at the utility of regional mark of the Jizera Mountains for small businesses

and also to potential customers, local people or visitors, but also for the region itself.
Key words:

Product, region, sustainable development, tradition, countryside, local action group, mark
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1. UVOD

Vyraznym trendem poslednich desetileti ¢i dokonce staleti, ktery vyznamné ovliviluje
veskeré vefejné déni, je integrace a globalizace. Hlavnimi rysy tohoto vSudypiitomného
fenoménu je propojovani politické, socidlni a ekonomické sféry do vétSich a zdroven
I mocnéjsich celkt. Zasadni rozvoj globalizace se sice vSeobecné datuje na pocatek 19.
stoleti, ale jeji rysy lze nalézt jiz v dobé stiredovékého ndbozenského sjednocovani,
novovEké kolonizace a poté pievazné priamyslové revoluce spojené s masovou

industrializaci.

V soucasné dobé¢ lze pozorovat mimotadny jev migrace osob i kapitalu, markantni rozvoj
IT technologii, multikulturni spole¢nost, zrychleni dopravy a zasadni zmény v ekonomice.
VSechny tyto aspekty jsou spojeny s rozvojem mezinarodniho obchodu a vznikem
nadnérodnich spolecnosti s nedozirnym vlivem a tim i koncentraci kapitalu a ekonomické

moci. (SOKOL, 2014)

Jako protipdl k pfiznivelim globalizace uvadi Giddens (1999) ve svych prednéaskach, které
nahraval pro BBC, tzv. skupinu ,,radikalt®, kteti upozoriiuji na stinné stranky tohoto jevu.
Zdiraziuji predevsim fakt, ze globalizace je zalezitosti ,,bohatého severu®, zatimco
na ,.chudém jihu*“ planety naopak nouze a bida stale roste, ¢imz se vyrazn¢ prohlubuji

socialni nerovnosti na nasi planet¢.

Integrace, neboli stale vyrazné€j$i propojenost instituci, sebou pfinasi riziko zranitelnosti,
pokud jsou jednotlivé dily propojeny tak tésné, az je to ¢ini zavislymi a tim padem velmi
citivymi na krize ostatnich prvkl systému. Staty v tradicni podobé ztraceji svou
svrchovanost a jejich politicti ¢initelé moc. Nebezpeénym je navic fakt, ze tuto masivni
vlnu propojovani, jdouci ruku v ruce s technickym rozvojem, nikdo nereguluje, nespada
do ni¢i kompetence a tudiz si tak néjak zije vlastnim Zivotem. Jako dikaz tohoto tvrzeni
lze ptedlozit krizi na americkém finanénim trhu a jeji markantni vliv na svétovou
ekonomiku. Obrovské mnozstvi finan¢nich transakci svétového obchodu, které maji
podobu pouhych C¢islic v po¢itaéi, se mize pouhym kliknutim mysi proménit v recesi

nedozirnych nasledkt. (GIDDENS, 1999)

Vyznamny vliv na cely proces ma nebyvald rychlost rozvoje internetovych

a komunikacnich technologii, diky niz je dnes umoznéna pro ptedchozi generace nebyvala



rychlost elektronické vymény informaci, pro kterou piekondni vzdalenosti nékolika

svétadill nasi planety neni nejmenSim problémem.

Podstatné zmény lze pozorovat i v samotné spolecnosti. Lokalni tradi¢ni komunity se
transformuji v globalni spolecenstvi lidi, se stejnymi zvyky a Zivotnim stylem. Dochazi
kK obraznému poslapavani rtznorodosti kultur a tradic malych uzemi na tkor tzv.
univerzalni celosvétové kultury. Zda se, Ze jediny kdo v kultufe dne$ni doby zaujima
dominantni postaveni, jsou USA. Z tohoto diivodu se v odborné literatuie ¢asto vyskytuje

nazev westernizace, ¢i dokonce amerikanizace spole¢nosti. (GIDDENS, 1999)

Stale ve vétsi mife je pozornost spolecnosti vénovana ekologii a zivotnimu prostredi, péci
o krajinu takovym zplisobem, aby se z ni mohli stejn€ jako my radovat i budouci generace.
Nepolevovat z narokti na vysokou kvalitu vyrobki a radovat se z krasy naseho kulturniho
dédictvi jiz jde s ostatnimi naroky ruku v ruce. Jednoduseji feceno, je tfeba dbat zasad

trvale udrzitelného rozvoje.

Poslednim voditkem, které poméha pochopit jevy tzce souvisejici s markantnimi
zménami, které se odehravaji nejen v nasi zemi, ale prakticky po celé Evrop¢, je trend
urbanizace, tedy pfesun obyvatelstva ze zemédélského venkova do prumyslovych mést.
Dochazi k vylidhovani a ztrat¢ identity tradi¢niho venkova ve prospéch vétSich celku,
nenavratné mizi staré obyceje, ¢i vyrobky typické pro jednotliva izemi. Pokud nema dojit
K upln¢ ztraté puvodni tvare krajiny, ¢i tradic malych regionli ve prospéch mocnéjsich

celkd, je tfeba o n€ pecovat a podporovat je.



2. CIL PRACE A METODIKA

1. Cil prace
Hlavnim cilem bakalaiské prace je komplexni studie regionalni produkce v oblasti
Jizerskych hor a ovéteni jeji konkurenceschopnosti v ramci konceptu trvale udrzitelného
rozvoje venkova. Podstatou prizkumu prace bude provéfeni povédomi a zdjmu Siroké

vefejnosti 0 podporu lokalnich vyrobct a zachovani tradic.

Prvnim dil¢im cilem prace je tvorba souhrnu pojml potiebnych k provedeni Setfeni

a detailnimu porozuméni problematice.

Nasledné druhym dil¢im ukolem je prizkum v terénu, ktery pomoci dotaznikového Setieni
provéti povédomi o regiondlni produkci u mistnich obyvatel a zarovenn i navstévnikl
daného regionu. Soucésti empirické Casti prace je i standardizovany rozhovor s lokélnimi
podnikateli, ktery mé& za cil zeyména zmapovani piinosnosti znac¢eni Regionalni produkt

Jizerské hory.

V zavérecné Casti budou vyhodnocena nasbirand data a zpracovan néavrh dalSiho rozvoje

podpory regionalni produkce, s ¢imz ptimo souvisi zachovani mistni tradi¢ni vyroby.



2. Metodika

Metodika k sepsani této bakalarské prace se déli do nékolika oblasti.

Prvni ¢asti prace je literarni reSerSe, jejimz ukolem je ditkladnd analyza klicovych pojmu.
K porozuméni terminim bude pouzito odborné literatury, piipadné¢ aktualnich

internetovych stranek konkrétnich organizaci.

V nasledujici ¢asti probeéhne empiricky sociologicky prizkum, jehoz metodika je popsana
nize. Cilem tohoto priizkumu bude zejména zjistit pomoci dotazniku povédomi obyvatel
Siroké verejnosti o znace Regionalni produkt Jizerské hory, ochoté investovat vyssi sumu
penéz za kvalitnéjSi vyrobek, ¢i vyvinout urCitou vyS§i miru Gsili s cilem podpoftit
lokalniho vyrobce. V prvni fadé bude dotaznik ve formé elektronické a to z divodu
Setrnosti  k zivotnimu prostfedi a nemalou vyhodou také zlstavad jeho jednodussi
zpracovani. Ptedlozen bude respondentiim na socialnich sitich a zaroven na oficidlnich
internetovych strankach regionalnich produktt regionu www.jizerske-vyrobky.cz. Aby
bylo dosazeno opravdu vypovidaciho vysledku, je tieba nasbirat data i od obyvatel starSiho
veku, kteti pocita¢ nepouzivaji, nebo od navstévnikil regionu, na které neni mozné ziskat
kontakt. Na tuto ¢ast respondentl se zaméti papirova forma dotazniku, kterd bude umisténa
na mistnich turistickych informaénich centrech a zaroven bude probihat terénni vyzkum na

vetejnych prostranstvich ¢i kulturnich akceich.

V empirické ¢asti dale probéhne druhy prazkum, ktery bude ve formé standardizovaného
rozhovoru zkoumat postoj samotnych regionalnich vyrobctu k oznaceni a jeho vyhody ¢i

ptipadné nevyhody.

Na zavér probéhne grafické i statistické zpracovani nasbiranych dat a vyvozeni logickych
usudkti vyplyvajicich ze Setfeni. Zhodnoceno bude povédomi obyvatel 1 navstévnikl
regionu o lokalni produkci, ochoté¢ a snaze se aktivné Ucastnit na podpofe vyrobci
probéhne s ohledem na pohlavi, misto piivodu ¢i troven dosazené¢ho vzdélani. V posledni
¢asti prob&hne celkova sumarizace vysledkl prizkumi a stanoveni navrhi ¢i vizi jak jeSté
efektivnéji pracovat na podpoie lokalni produkce, popiipadé¢ poukdzani na slabiny

dosavadniho systému.


http://www.jizerske-vyrobky.cz/

Metodika pro empiricky vyzkum

Praktickd ¢ast této prace je rozdélena do tii logickych celkl, které na sebe navzijem
navazuji. Prvnim krokem je kvantitativni sociologicky prizkum zalozeny na testovani
pravdivosti pfedem pfipravenych hypotéz, které budou ovéfovany pomoci dotazniku
predlozeného veiejnosti. Druhou ¢asti je vyzkum metodou kvalitativni, ktery mé oveftit

standardizovanym rozhovorem postoj samotnych regionalnich vyrobct ke znacce.

V posledni, zavérecné, tazi probéhne vyhodnoceni vysledkl Setieni a budou stanoveny

navrhy mozného budouciho vyvoje.

Kvantitativni metoda zkoumani

Kvantitativni prizkum testuje platnost tvrzeni, ktera byla pievedena do pracovnich
hypotéz. Pokud empirickd data odpovidaji této predpovédi, testované tvrzeni mize byt
piijato. Takovyto model vyzkumu je velice presvédCivy, transparentni a elegantné

jednoduchy. (DISMAN, 1993)

Definice modelu zni velice nekomplikovang, problém vsak muze nastat v situaci, kdy
potfebujeme transformovat problém v hypotézu a zejména ve chvili, kdy potfebujeme

empiricky ziskana data prevést zpét a ovéfit tak platnost hypotéz.

Metodu kvantitativniho prizkumu 1ze nazvat metodou deduktivni, ktera je zobrazena ve
schématu piiloZzeném nize. Jak jiz z postupu vyplyva je nutno zac¢it dikladnym studiem
teorie a do hloubky se vénovat vSem pfipadnym aspektim ovliviiujicim zkoumany jev.

Vyusténim studia je stanoveni konkrétniho sociologického problému, ktery bude zkouman.

Schéma 1: Dedukce

DEDUKCE = teorie — hypotézy — sbér dat — potvrzeni ¢i zamitnuti

Zdroj 1: MAJEROVA (2003), Sociologie venkova a zemédélstvi
Nasleduje stanoveni hypotéz, které maji za ukol co nejpiesnéji rozdé€lit problém

na jednotlivé dilci iseky a o téchto mensich podoblastech vyslovit tvrzeni, u kterych bude

pozdéji zkoumana pravdivost ¢i nepravdivost.

Po stanoveni tvrzeni piichazi samotny empiricky vyzkum, ktery mize mit formu, napiiklad
jako v této praci, dotazniku. Jednou z poslednich ¢asti je zhodnoceni dat, z néhoz vyplyva,
zda budou dané hypotézy pfijaty za pravdivé ¢i zamitnuty. Pokud doslo k zamitnuti

hypotéz, méla by nasledovat nova teorie zaloZend na sesbiranych datech. Na Uiplném konci
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deduktivni metody zkoumani ma své misto zavér shrnujici veskeré poznatky a vize

na zlepSeni soucasné situace.

Disman (1993) dale uvadi clenéni takovéhoto empirického modelu kvantitativniho
vyzkumu do jedendcti fazi. Kvantitativni vyzkum, na rozdil od kvalitativniho, ma striktné

linearni charakter a jasny prab¢h.

1) Formulace teoretického nebo praktického socialniho problému
2) Formulace teoretické hypotézy

3) Formulace souboru pracovnich hypotéz

4) Rozhodnuti o populaci a vzorku

5) Pilotni studie

6) Rozhodnuti o technickém sbéru informaci

7) Konstrukce nastroju pro tento sbér

8) Predvyzkum

9) Sbér dat

10) Analyza dat

11) Interpretace, zavery, teoretické zobecnéni

Dotaznik
Dotaznik je nastroj, ktery slouzi ke zjiStovani informaci. Na zdklad€ téchto nasbiranych
dat poté dochazi k vyhodnoceni konkrétnich postoji (preferenci, ndzort). Mezi nejCasté;jsi

formy patii dotaznik papirovy a v dnesni dob¢ pievazné elektronicky.

Potadi otazek by mélo odpovidat ur€itym pravidliim uz z jednoduchého diivodu — je tieba
zaujmout potencidlniho respondenta, ziskat jeho plnou davéru, ujistit ho o anonymité
I poctivych umyslech a zaroven eliminovat mnozstvi dotaznikd pfed¢asné ukoncenych,
tedy pro prizkum znehodnocenych. Jefabek navrhuje zaradit na samy zacatek snadnéjsi
otazky Sirokého charakteru a neosobni povahy, s cilem zaujmout doty¢nou osobu. Stfed by
mél potom patfit méné zajimavym otazkam, zaver citlivéjsSim 1 osobnim dotaziim a uplné

b 413

nakonec pak radi zaradit otazky typu ,,zeptej se a utec — jinak feceno otazek velmi

osobnich. Snazi se tim maximaln¢ eliminovat prave riziko nedokonceného Setfeni.

Odpovédi lze volit uzaviené, kdy respondent vybird jednu z nabizenych odpovédi, dale

oteviené, v nichz dotazovany ma vétsi volnost formulace svého stanoviska, ale zaroven

11



prinasi obtiznéjsi zpracovani a kategorizaci dat. Kombinaci obojiho je otazka polooteviena,
tedy nabizejici alternativy i moZnost odpovédét mimo né (,,jiné, dopliite”). (JERABEK,
1992)

Kvalitativni metoda zkoumani
Cilem druhého prizkumu je ziskani nazoru regionalnich producenti na podnikani v této
oblasti a zejména potom na znaceni Regionalni produkt Jizerské hory. Dil¢im ukolem je

zjisténi informaci o konkrétnich problémech a vyhodach spojenych s jejich produkei.

Jak jiZ bylo vySe naznaceno, na samém pocatku deduktivni metody stoji studium teorie.

U kvalitativniho pruzkumu je vSak postup opa¢ny a nazyvame ho metodou indukce.
Schéma 2: Indukce

INDUKCE = sbér dat — nalezeni vzorce — pfedb&ézni zavéry - teorie

Zdroj 2: MAJEROVA (2003), Sociologie venkova a zemédélstvi
Cely proces zac¢ind pozorovanim, pomoci kterého se snaZime najit souvislosti mezi
jednotlivymi daty. Z prvotniho pozorovani usoudime tzv. pfedbézné zavéry, které poté
opét oveéifujeme empiricky v terénu. Kolob&éh se neustdle opakuje az do té faze, kdy
zjistime, ze se nam vysledky opakuji a jiz neni mozné nova data ziskat, z tohoto zaveéru

poté sestavime zavére¢nou teorii. (DISMAN, 1995)

Néavaznost jednotlivych kroki ale neni jedinym rozdilem mezi kvalitativni a kvantitativni
metodou. Mezi ty nejpodstatnéjsi patii skuteCnost, ze kvalitativni vyzkum je provadén
U znatelné mensSiho poctu respondentli (v fadu jednotek az desitek), zatimco pro
kvantitativni je zapotiebi vzorek populace v fadu stovek a tisicti. Dal$im podstatnym rysem
je vystup prazkumu, ktery je vétSinou v textové formé, fotografie apod. Typickym

vystupem kvantitativnim je soustava grafii a tabulek. (MAJEROVA, 2003)
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3. TEORETICKA CAST PRACE

Lidskou spole¢nost v prub&hu nékolika poslednich stoleti provazi trend integrace, ktera je
témét hmatatelnd vSude, kam se podivame. V hlubsi historii ziskaval stile vice
na vyznamu dalkovy obchod, zdokonalovaly se obchodni cesty a mezistatni komunikace
ziskédvala na vyznamu. Veskeré snazeni vyrazn€ podpofil vznik technickych vynalezi
pocinaje zeleznicni trati ¢i telefonu a konce internetovymi technologiemi. Cilovou stanici

je vysoké mezindrodni propojenost zasahujici do vSech oblasti lidského Zivota.

Objevil-li se v d¢jinach néjaky vyrazny smér, zakonité se v reakci k nému objevila
tendence piesné¢ opacna a tomuto jevu se nevyhnula ani globalizace. Jiz v 18. stoleti
se projevovaly snahy o zddraznéni odliSnosti mezi jednotlivymi oblastmi s kulturnimi,
demografickymi a historickymi rozdily. Jedinym ptikladem za vSechny muzZe stat snaha
oblasti Baskicka o autonomii, oddéleni se od severniho Spanélska, ktera trva do dnesnich
dni. Druhé velka vlna snahy o odliSeni se od globalni spole¢nosti se zacala hlasit o slovo

na za&atku 20. stoleti a trva dodnes. (HUDECKOVA, 2008)

3. Globalizace
Globalizace je Siroky pojem, ktery neni snadné jednoznacné definovat pravé pro jeho
rozsahlost. Jedna z definic, kterou uvadi Slovnik cizich slov ABZ zni takto: Proces
mezinarodni, celosvétové integrace v disledku smény svétondzort, statkil, ideji a ostatnich
slozek kultury: proces zvySujici propojenost, provazanost a vzajemnou zavislost rtiznych

lokalit svéta zhlediska socidlniho, technologického, kulturniho, politického,

ekonomického atd. (www.SCS.ABZ.cz)

Tento jev nesporné provazi mnoho pozitivnich disledkd, ale cilem této prace bude
se zamg¢iit spiSe na ty zaporné. Je ovSem nutno podotknout, Ze notna c¢ast téchto

negativnich projevil je obtiZzn€, nebo dokonce naprosto neméftitelna.

Dochézi ke stirdni rozdilnosti mezi kulturami a néarodnostmi, které provazi jakasi
uniformita lidi. Projevuje se chybéjici pocit sounalezitosti k vétsi socialni skupiné, ktery
mize vést v kombinaci stzkosti az Kk zavislostem nebo dokonce agresi. Nékteti
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sociologové se dokonce domnivaji, ze podoba statu jak ho zndme dnes je jiz prezitym
modelem, ktery ztraci na funkénosti. Postupem ¢asu dojde k jeho rozpadu, hranice budou
setfeny a vznikne tak jediny ,,narod“. (GIDDENS, 1999)

Podobnych znepokojivych zprav je cela fada, na ptiklad v knize Cambridge Handbook of
Endangered Languages je publikovana studie o ohrozeni diverzity mluvenych jazyku:
SouCasny odhad se pohybuje mezi 6000 a 7000 mluvenymi jazyky, pfiCemz
se ptredpokladd, Zze 50-90% z téchto jazykd zanikne do roku 2100. (AUSTIN &
SALLABANK, 2011)

Takovéto smazéani rozdili mezi lidmi musi nutn€ mit vyrazny vliv i na lidskou psychiku,
touha vynikat a odliSovat se od ostatnich — ¢i prosté nutkdni né¢kam patiit je zdkladni
lidskou potiebou. Je tedy tfeba pracovat na ochrané a rozvoji pestrosti mensich kultur,
abychom se skute¢né ktomuto novodobému typu uniformniho c¢lovéka bez tvare
nedopracovali. Aby kazdy region mél sva specifika, zem¢ by byla ,,barevna“ a nedoslo

snad k tomu, Ze lidska spole¢nost dnesniho svéta byla Sedavé bezrozdilna.

14



4. Verejna sprava statu
Aby nedoSlo k zdméné pojmil, je tfeba objasnit 1 terminy uzemné spravniho rozdéleni,
které slouzi k vykondvani vefejné spravy prostfednictvim ufadii. V moderni spole¢nosti

doslo k rozdéleni tohoto tkonu do dvou vétvi — samosprava a statni sprava.

Statni spravu vykonavaji statni organy. Mezi ustfedni statni organy (s celostatni
plsobnosti) fadime predevsim ministerstva, dale Cesky statisticky Gfad, Utad pro ochranu
hospodarské soutéZe a dalsi. Jejich specifikem zistava skuteCnost, ze maji celostatni
plisobnost a jsou ¢asto podiizeny pouze vladé nebo prezidentovi, stoji tedy na samém
vrcholu statni spravy. Uzemni organy statni spravy jsou naopak mistniho charakteru.
Do ostatnich organt s pravomoci vykonavat statni spravu patii mimo jiné statni fondy

a mezi jiné opravnéné subjekty naptiklad vefejna straz, nebo STK.

Samospravou nazyvame zpusob fizeni, ve kterém subjekt zisk4d alespon urcitou cast
autonomie a muize se tak ,,spravovat sam*. Podobné¢ jako statni spravu délime i samospravu
a to na tzemni, kam patii na zakladni urovni obce a na vyssi Grovni kraje, zdjmovou

(Ceska lékai'ska komora, Notaiska komora CR, Ceska advokatni komora atp.) a profesni.

Mezi ostatni vefejnou spravu fadime naptiklad Ceskou televizi, Ceskou narodni banku,

Veftejnou zdravotni pojistovnu atd.

Obrazek 1: Schéma veiejné spravy

vefejnd sprava

samospriva

ostatni verejna sprava

& (stiedni orgdny stat. spravy, 2 zdjmovi,
© uzemni organy stat. spravy, o profesni,
= ostatni orgdny s pravomoci, o gzemni
& jiné opravnéné subjekty

Zdroj 3: Vlastni zpracovani dle Mgr. Dvoiak, Vaclav: Teoretické principy socialni spravy - Sprava, vefejna sprava a
samosprava
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http://eamos.pf.jcu.cz/amos/ksb/externi/ksb_7434/1.htm
http://eamos.pf.jcu.cz/amos/ksb/externi/ksb_7434/1.htm

NUTS

Autorka povazuje za dilezité zminit i ndstroj pro sledovani, porovnavéani ukazateld a

hodnoceni efektivnosti regionalni politiky zemi Evropské unie. Nomenklatura izemnich

statistickych jednotek je roz¢lenéni oblasti pro tcely Eurostatu (statistického uradu EU).

statistickd jednotka

Zkratka

NUTS 0

NUTS 1

NUTS 2

NUTS 3

LAU 1 (dfive NUTS 4)

LAU 2 (dfive NUTS 5)

Tabulka 1: Rozdéleni CR dle NUTS

Cesky ekvivalent

Stat

tizemi (CR)

regiony (soudrznosti)
Kraj

Okres

Obec

Pocet v CR (CZ-NUTS)

14
76+Praha

6253

Zdroj 4: Cesky statisticky aiad, https://www.czso.cz/csu/czso/cz-nuts
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5. Regionalistika
Pojmem regionalistika oznaCujeme multioborovou védni disciplinu, ktera zastituje
regionalni védy: geografie, demografie, ekonomie, ekologie, politologie, sociologie,
historie, matematika, statistika a dal$i. Jejim cilem je najit v kazdém konkrétnim regionu
jeho specifika, dosazeni jejich maximalniho potencionalniho rustu a zachovavani

obydleného prostoru.

Regionalismus

Definice tohoto socialniho hnuti, kterou nam nabizeji skripta Regionalistika, regionalni
rozvoj a rozvoj venkova zni: Regionalismus v uz§im pojeti, ktery je pfimym predmétem
regionalistickych studii je spoleCenskou praxi, ktera vyjadfuje usili o zachovani

specifickych kulturnich a etnickych tradic uréitého uzemi. (HUDECKOVA, 2008)

Z historického hlediska mizeme na uzemi pozorovat dvé velké viny snahy o zdlraznéni
odliSnosti. Prvni (tradi¢ni) pfichdzi v pfelomu 18. a 19. stoleti v obdobi narodniho
obrozeni, obzvlasté¢ za vlady Josefa II. Jedna se o reakci na centralizaci moci nové
vzniklych statnich Gtvart. Druhou vinou (neoregionalismus) oznac¢ujeme obdobi od druhé
poloviny 20. stoleti a ptevlada v ni politick4 a ekonomicka dimenze. Obdobné¢ je to reakce

na soustfedéni moci, ale tentokrat v nadnarodnim méfitku — globalizaci.

Pokud se na regionalismus podivame z Cist¢ funkéni stranky, nabizeji se dv€é moznosti
pusobeni a to zdola a shora. Pracujeme-li zdola (endogenng), jsme aktivni obéané, ktefi
zakladaji sdruzeni, vyrabime tradi¢ni produkty i femesla, drzime svatky a zvyky. Tim
dochdzi mimo jiné i1 k vyraznému rozvoji cestovniho ruchu. Podileni se na regionalizacnim
pusobeni shora (exogenn¢) naopak zastituje statni, ale i nadnarodni politiku — Evropské

unie atp.

Reqgion
Slovo region pochazi z latinského regio, které znamena hranice nebo krajina. Jedna

se 0 Uzemi vymezené na zaklade€ spoleénych znaku (rysu ¢i kritérii). (SKOKAN, 1999)

Vymezeni regionti se provadi exogenné, kdy uvazujeme piedevSim piirodni faktory
a demografickou strukturu. Je nutno brat v potaz také endogenni stranku, coz znamena

ekonomickou a spravni oblast zkoumani.
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Jedné-li se o urcité uzemi, musi k nému logicky existovat i hranice. K nejjednodus§imu
a zaroven nejpfirozengj§imu vymezeni tohoto ohrani¢eni uzivame fyzicko-geografickou
hranici. K provedeni tohoto vymezeni jsou dva zpusoby — liniovy, jasné uréujici mez, kde
tizemi kon¢i a kde za¢ina jiné (napiiklad feka Sazava oddélujici Cechy od Moravy), nebo

zonalni (pohoti Krkonose na hranicich Ceské republiky a Polska).

Hierarchie regionu

Struktura regiont se deli do tfi kategorii sefazenych podle velikosti. Prvnim tadem je
makroregion, ktery obvykle znaci uzemi celého statu. Mensi uzemni jednotkou jsou
mezoregiony (v Ceské republice je tvoii kraje) a nejmensim prvkem jsou mikroregiony,

které jsou tvofeny pievazn¢ iniciativou obci, vznikaji tak dobrovolné svazky.

Regiony rozdélujeme také z hlediska homogenity. Homogenni region poji dohromady
ur¢ité stejnorodé vlastnosti, naptiklad z oblasti zemé&délstvi se miize jednat o Uzemi,
na kterém se péstuji brambory. Protipol tvofi nehomogenni neboli heterogenni region.
Pro tuto oblast je typicka existence spadového (nodalniho) uzlu a jeho periferie,
mezi nimiz probihd neustaly pfesun pracovnich sil, kapitalu i zbozi. Pro ilustraci tohoto

problému je vhodny obrazek niZe a poté ilustrace na uzemi Ceské republiky.

Obrazek 2: Nodalni uzel heterogenniho regionu

—— hranice prostorovych jednotek

hranice nodalniho regionu
+ prostorova vazba R,

Zdroj 5: Klapka a Toney (2008)
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Aplikace v CR:

Ceska republika tvoii makroregion vyssiho stupné, dale pak rozlisujeme tii makroregiony

stupné niz§iho: polabsky, ktery zahrnuje oblast Cech, Morava lezi v podunajském
a Slezsko v pooderském. Z hlediska nodality mazeme fict, ze Cechy jsou oblasti
mononodalni a jejim spadovym uzlem je Praha, Morava a Slezsko jsou polynodalni,

coz znamena, Ze maji vice spadovych uzli.

Mezoregiony jsou méné integrované uzemni oblasti pro které je typicka migrace
obyvatelstva a jiné socioekonomické aktivity. Nepokryvaji vsak celou plachu CR,

ale pouze asi 40-60% a jejich centry jsou vétSinou krajska mésta.

Mikroregiony lze charakterizovat jako hustou sit’ u¢elovych, ak¢énich svazka prosazujicich
spoleéné zajmy obci. V CR pokryvaji plochu 90-95% z celé rozlohy. Tyto celky jsou
nejtésnéji integrované a mezi jejich hlavni cile patii spole¢na propagace, podpora kultury

I podnikani nebo napiiklad znaceni cyklotras a turistickych stezek.

Specialni, i kdyz pravné nezavaznou, formou je euroregion. Zvlastnosti této regionalni
spoluprace je, ze probihd zpravidla ptfes hranice zemi Evropy. Pivodnim cilem byla

spoluprace v hospodafstvi, dnes maji ale jiz $iri cile — sblizovat v kulturni sféfe.

Obrizek 3: Euroregiony v CR

Zdroj 6: Hudeckova a spol.: Regionalistika, regionalni rozvoj a rozvoj venkova
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Tabulka 2: Makroregionalni a mezoregionalni centra CR

metropole mezinarodniho vyznamu Praha (1 259 079 obyvatel)

regionalni metropole I. Radu Brno (377 440 obyvatel)

regionalni metropole II. Radu Ostrava (325 640 obyvatel)

mezoregionalni centrum I. Radu Plzeii (s aspiraci na reg. metropoli, 187 245 obyvatel)
Liberec (102 562), Olomouc (99 809),

mezoregionalni centra II. fadu: Hradec Kralové (92 808), Usti nad Labem (93 409),

Ceské Budéjovice (93 285), Pardubice (89 693),
Zlin (75 112), Karlovy Vary (49 781)

Zdroj 7: Vefejna databaze CSU k 31. 12. 2014

6. Regionalni rozvoj
Problémem, ktery si klade regiondlni politika za cil vyfeSit je nerovhomérny rozvoj
regiond a kraji zplsobujici nevyvazZzenost uzemi a je tedy tieba tento negativni aspekt
tlumit. Jeji snahou je zaroven i snizeni disparit vzniklych v minulosti, coz zasadné souvisi
I se tfetim bodem - podporou hospodaiského i socialniho rozvoje v ptipadé

nedostate¢ného vyuzivani potencionalu daného izemi.

V Ceské republice probiha regionalni politika na dvou twrovnich. Prvnim typem
je republikova, ktera spada do kompetence statni spravy. Na druhé - regionalni Grovni
je rozvoj prosazovan organy samospravy a ma velmi té€snou vazbu na mikroregiony

a obce.
Zakladni okruhy strategie regionalniho rozvoje CR zmitiuje Hudekova (2008):

e provést analyzu regionalniho rozvoje CR v uplynulém obdobi a hodnoceni
dosavadnich odvétvovych opatfeni resortti

e vymezit slabé a silné stranky v rozvoji jednotlivych regiont, odvétvi a sektort

e navrhnout strategie daliiho prostorového rozvoje CR, vymezit priority a opatieni
k podpote rozvoje, vymezit regiony se soustiedénou podporou statu

e vypracovat doporuceni pro jednotlivé organy ohledné programovych podpor, zmén
politiky apod.
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K tomuto programu se podle autorti Ceska republika uchylila pfevazné kvili vyraznym
disparitam. Jako piiklad nerovnomérnosti regionalniho vyvoje uvadéji markantni rozdil
mezi Prahou a ostatnimi mésty, ztizené podminky pro zemédélstvi zejména v horskych
oblastech, kraje majici potize svysokou nezaméstnanosti, ktera Casto souvisi
s restrukturalizaci vyrobnich procesd, zhorSenym Zivotnim prostiedim a celkové vzato

vyraznymi socidlné ekonomickymi rozdily mezi jednotlivymi kraji.

Podporované regiony

V Ceské republice jsou dva druhy finanén& podporovanych regioni.

Soustfedéna podpora regionti — Tato pomoc je poskytovana bud’ oblastem se strukturdlnim

postizenim (vysokou nezaméstnanosti), nebo hospodaisky slabym regionlim (typicka pro

vvvvvv

Druhou moznosti je pomoc udélend regioniim z rozhodnuti vlady.

7. Mistni ak¢ni skupina
Mistni akéni skupiny (dale téz MAS) jsou spoleCenstvi ob¢anti, neziskovych organizaci,
soukromé podnikatelské sféry a vefejné spravy (obci, svazkli obci a instituci vefejné moci),
které spolupracuji na rozvoji venkova, zemédélstvi a pii ziskédvani finan¢ni podpory z EU

a z narodnich programti pomoci metody LEADER. (www.eagri.cz, 2011)

Jak plyne z oficialni definice umisténé na webovém portalu eAGRI, MAS je pravnicka
osoba, kterd si klade za cil podporu a rozvoj venkovského regionu, zeméd¢lstvi, ¢erpani
finan¢ni podpory z fondli EU 1 z programii narodniho charakteru. Jeji pracovnici pracuji
na zlepSeni zivotni Urovn¢ obyvatel i na zlepSeni zivotniho prostiedi. Mezi stézejni
kameny, na kterych princip MAS stavi, patfi pfistup zdola nahoru — coz znamena, Ze
0 regionu rozhoduji lidé Zijici na daném Gzemi (od mistnich vesnickych subjektil) a znaji
tedy dopodrobna jeho nedostatky i potencidl. Déle stavi na spolupraci vefejnych
a soukromych subjektl, mistnich rozvojovych strategiich, integraci akci a inovativnosti
napadi. Dulezitd funkce je 1 vzajemna spoluprace mezi MAS navzijem a vymeénovani
zkuSenosti k ¢emuz na Uzemi naSeho statu slouzi Nérodni sit’ mistnich akénich skupin

Ceské republiky.
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Ndrodni sitt MAS CR

Spolecenstvi sdruzujici mistni akéni skupiny. Hlavni funkci NS je pfedevsim podpora

spoluprace MAS navzdjem, ale i1 s dalSimi osobami, které pracuji ve prospéch regionu.
Dilezitym tukolem je také hajit z4ymy organizaci, které zastituje, pied statni
administrativou a informovéani o aktualnich dota¢nich programech ¢i rady jak cerpat
finance z fondi. V neposledni fadé je také dilezité propagovat a reprezentovat tyto

skupiny nejen Siroké vefejnosti, ale i na mezinarodni Grovni.

Aktualni stav k 1. 5. 2015 ¢ini celkem 170 ¢lent organizace (Www.nsmascr.cz) a jejich
rozmisténi je zdokumentovano na ptilozené¢ mapé. Z divodu velkého rozsahu MAS
a piipadné necitelnosti bude tato mapa zobrazena podrobnéji v zavéru literarni reSerSe

se zaméfenim na Jizerské hory.

Obrizek 4: Narodni sit MAS CR

CLENSKA ZAKLADNA

Narodni sité Mistnich akénich skupin
Ceské republiky, z.s.
k1.5.2015

MAS dle Elenstvi v NS MAS (181)

[ i s s 160y

] i NS WS po ovaze pispbvs (1)

[ ostatn

aboe n

1)

vojensky prostor Nazvy MAS by pro patebu stzuakzace siraceny & upcaveny

Zdroj 8:Internetové stranky Narodni sité¢ MAS CR: www.nsmascr.cz

Aktudlni programy pro rozvoj regionii

Mezi aktudalni ptilezitosti k ziskavani dotaci v obdobi 2015 — 2020 patii: OPZ — Operac¢ni
program pro zaméstnanost, IROP — Integrovany regiondlni operacni systém, PRV —
Program rozvoje venkova, OPZP - Operacni program Zivotni prosttedi, OP VVV -

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani.
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8. Trvale udrzitelny rozvoj

Udrzitelny rist je v dneSni dob¢ velice ¢asto zminovanym pojmem. Autorka povazuje tedy
za dulezité dikladn¢ objasnit, odkud se tato kouzelna formule vzala a co ptfesné si pod ni
ptedstavit uz z toho diivodu, Ze k jejimu konceptu se hrdé hlési i zastanci regionalistického

usili.

Zaénéme oficialni definici, ktera dle Sbirky zakonti CR zni ,,Terminem udrZitelny rozvoj je
takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim generacim zachovava moznost uspokojovat
jejich zakladni Zivotni potfeby a pfitom nesniZzuje rozmanitost piirody a zachovava
piirozené funkce ekosystému‘ (§6 zakona €.17/1992, 1992). Autorem tohoto vymezeni je
prvni Ceskoslovensky ministr zivotniho prostfedi Josef Vavrousek, ktery se zaslouzil

0 oficialni zapsani terminu do zadkoniku.

Historie

Z historického hlediska je pro udrzitelny rozvoj prvnim dilezitym bodem vznik Rimského
Klubu nebo-li sdruzeni svétové uznavanych védeckych kapacit, které ma za ukol
polemizovat nad budoucim svétovym vyvojem a nad jeho limity. Roku 1972 je zvetejnéna
zprava pod nazvem Meze ristu obsahujici zdsadni informace od technologického institutu
0 vyuzivani ptirodnich zdroji. Z této zpravy jasné vyplyva, ze dojde k vyCerpani orné
pudy, fosilnich zdroji a obrovské urovni znecisSténi zZivotni prostiedi jiz do konce 21.
stoleti. Problémem je i vymirdni nékterych zivociSnych druhd - rozmanitéjsi rostlinny
I zivocisny ekosystém je totiz odolnéjsi viici ohrozeni (naptiklad pfi napadeni infekcemi)
a ma vyssi schopnost regenerace. JednoduSe feceno tento spis (pozdé€ji rovnéz knizné

vydany) ukazuje jasn¢€ se zdvizenym prstem ohrozenost biosféry a celé dalsi existence

lidstva. Zaroven ale navrhuje i védecky ovéfené zplisoby jak svizelnou situaci zlepsit.

Jesté v roce vydani spisu Meze ristu doSlo ke svolani konference OSN, kde se projednaval
koncept nutnosti ekologické pfijatelnosti rozvoje, ale naptiklad i problému nestejnorodého
rozvoje ,,globalniho jihu* jak byly nazvany rozvojové zemé¢ a ,,globalniho severu® (zemé
rozvinuté). Po téchto prvotnich impulzech nasledovala celd vlna konferenci a schizi
s podobnou globalni tematikou a termin trvale udrzitelny rozvoj se ustalil. V roce 1992 byl
trvale udrzitelny rozvoj zakotven v zakoné o Zivotnim prostiedi CR a roku 2000

na Summitu tisicileti byl prohlasen za nejnaléhavéjsi vyzvu dnesni doby.
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Koncept

Zékladni koncept TUR je zalozen na harmonii tfi dulezitych pilift: environmentalniho,
ekonomického a socialniho. Rovnovazného rozvoje, tedy takového, ktery je v dokonalém
souladu s mySlenkou hnuti pochazejici ze spisu Meze rustu, je docileno v ptipadé€, Ze
se vSechny dimenze (ekonomicky rozvoj, zivotni uroven obyvatel a Zivotni prostiedi)
rozvijeji rovnomérné a ne jedna na ukor upadku ostatnich. Na pomezi dvou sousednich
oblasti vzdy vznika kombinace tvofici podoblasti jako zivotaschopna (kombinace
zivotniho prostfedi a ekonomickd), obyvatelna (socialni a Zivotni prostiedi) a spravedliva
(ekonomicka a socialni). Pfesné uprostied obrazce nalézame pro nas zasadni trojuhelnik,

totiz oblast, kterd je inosnd ve vsech tiech ohledech — je tedy trvale udrzitelna.

Obrazek 5: Koncept trvale udrzitelného rozvoje

Social

Bearable Equitable
Sustainable

Environment Economic
Viable

Zdroj 9: www.thesustainableleader.org

Dulezitym stanoviskem je uchovatelnost dnesnich zdroju pro dalsi generace, jinak fe¢eno
aby stejnou pfilezitost k vyuzivani pfirodnich podminek jako mame my dnes, méli i nasi
potomci a nenastal stav lidové feceno ,,po nas potopa“. Nejhorsi obdobi z hlediska niceni
ptirodnich zdroji nastdva po primyslové revoluci. Za poslednich 100 let zmizela polovina
svétovych pralesi, mokiadi a ztrata biodiverzity je bezmala katastrofalni.
(www.sustainable.cz, 2007) Vezméme v uvahu, Ze napiiklad pramysl, doprava
a domacnosti spotiebuji za rok takové mnozstvi ropy, ze piirodé trvalo miliony let, nez je
vyprodukovala. Je tieba nechovat se bezohledné vzhledem k budoucnosti, ale premyslet

0 nasledcich naSich ¢int a to v globalnim métitku.

»Nedédime Zemi po nasich predcich, nybrz si ji vypiijcujeme od nasich deti.”

(Antoine de Saint-Exupéry, 1939)
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V zasad¢ se nabizeji dva typy udrzitelnosti a to slaba a silna. Slaba udrZitelnost je v praxi
snadngji realizovatelnd a opird se o myslenku, Ze je sice mozné tvofit hodnoty
Z neobnovitelnych zdroja, ale jejich Cerpani nesmi byt ztratové. To znamena, Ze je tfeba
precizné recyklovat vyuzity material a pouzivat ho opakované. Oproti tomu silna
udrzitelnost povoluje zpracovavani pouze obnovitelnych zdroji a neobnovitelnym
se zcela vyhyba, coz ji €ini se souasnym zivotnim stylem v blizkém ¢asovém horizontu
témet nerealizovatelnou. Je vSak dobré o tomto konceptu uvazovat do budoucna a snazit
se timto zplisobem vymyslet nové inovativni zpusoby ziskavani energie a materiall
k primyslové vyrobé. Zakladnim klicem se ale podle minéni autorky stava vseobecné
povédomi obyvatelstva o tomto problému a snaha Siroké vefejnosti situaci zlepSovat.
Je tfeba vStipit si vlastnosti jako je skromnost a uvédomovat si disledky naSeho kondni.

(KRUPICKA, 1999)

Na tomto mist¢ bych rada zminila dtlezity dokument zvany Agenda 21, ktery byl schvalen
Organizaci spojenych narodii v Riu de Janeiru v roce 1992. Ceskoslovenskou delegaci zde
vedl jiz zminovany ministr zivotniho prostiedi Josef VavrouSek. Jedna se o jeden
ze zékladnich mezinarodnich textl trvale udrzitelného rozvoje a zaroven obsahuje pro tuto
praci i zajimavou ¢ast nazvanou Mistni Agenda 21, ktera mé za kol uplatnéni zakladnich
principli na regiondlni urovni. Hlavnimi cili tohoto programu jsou zejména obnovy
pamatek, ozivovani turistiky, akce pro vefejnost, podpora tradi¢nich femesel, obnova
krajiny a mnohé dal$i. Hlavnim pilifem vSak zlstava predpoklad aktivniho zapojeni

obyvatelstva.

Obrazek 6: Mistni agenda

mistni Agenda 21

Zdroj 10: Narodni sit’ zdravych mést: www.nszm,cz
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V soucasné dobé Ize usoudit, ze dokumenty, jez byly vydany, jsou stéZejni pro

nasledujici vyvoj Zemé, chceme-li se vyhnout celoplanetdrnim katastrofam. Zarovein je
vSak nutno podotknout, ze vysledky nejsou takové, jakych je nutno dosdhnout a je proto
tteba znasobit usili. Z tohoto divodu jsou pravé v jednani koncepty novych dokumentt

a to Cile udrzitelného rozvoje a Rozvojova agenda po roce 20135.

9. Narodni sit zdravych mést CR
Asociace aktivnich samosprav NSZM stoji taktéz za zminku. V souhrnu lze fici, Ze Zdrava
mesta, obce a regiony se promyslené snazi utvaret mésto (obec, region) jako kvalitni,
zdravé, piijemné a udrzitelné misto pro Zivot, na zakladé dohody s mistnimi obyvateli
(www.nszm.cz, 2015). Organizace se hlasi k programtim LEHAP (mistni ak¢ni plan zdravi
a zivotniho prostfedi), mistni Agenda 21 a ,,Dobra sprava véci vetejnych* (OSN, Good
Governance). V Ceské republice dnes bere pod sva ochranna kifdla vice nez 100

»zdravych® mést a obci a t&si se velkému mezinarodnimu uznani.

Obrazek 7: Zdrava mésta, obce, regiony

A
P <
2

| 2|
ZDRAVA MESTA, OBCE, REGIONY
CESKE REPUBLIKY

e w)

Zdroj 11: Narodni sit’ zdravych mést: http://www.nszm.cz

Clenem asociace se mohou stat mésta, méstské &asti, obce, kraje, mikroregiony i mistni
akéni skupiny. Mésta jsou rozdélena do kategorii (A, B, C, D) podle tspésnosti plnéni
planu. Prvni zdravé mésto, které v CR dosdhlo nejvyssi arovnd ,,A“ je Chrudim
a Vuplynulém roce se stal krajem se ,,zdravou politikou i pro tuto praci stéZejni
Liberecky kraj. Sledovani a hodnoceni do kategorii dle principi MA21 vsak neni jen
ocenéni pro n¢ samé, ale mize i velkou mérou piispét k ziskani granti EU a vyrazné

zvySuje Sanci i u dalSich dotacnich programt.
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10. Venkov

Venkovem je nazyvana mimomestska oblast, pro kterou je typicky zemédélsky charakter
a nizsi hustota obyvatel. Od mésta se lisi vnéjSim zjevem a to zejména vysSim pomérem
zeleni ¢i obdélanych ploch. Charakteristicky byva hospodaisky raz architektury, jako
praktické propojovani obytnych a uzitnych budov v jednotné celky (statky). Vyrazné
Snizkou mirou anonymity. Vyznamné odliSnd je 1 kultura a celkovy Zivotni styl.

(HUDECKOVA, 2008)

RozliSujeme tfi rizné druhy venkovskych sidel podle mnozstvi usedlosti:

Samota je oznaceni pro obydli stojici ve velké vzdalenosti od ostatnich domil. Typicky
byvéa ohranicena lesem, polem nebo loukou, ale nesmi se jednat o Gzemi pfimo patiici

k dalsimu domu (napi. zahrada).
Viska je shromazdéni ¢tyf az péti obydli. N&kdy je oznaovana za piedstupeii vesnice.

Vesnice je venkovska obec, ktera ma podle ¢eského zakonodarstvi pocet obyvatel nizsi
nez 3000, avsak valna ¢ast odborné literatury uvadi hranici 2000 obyvatel. Zpravidla se
ve vesnici nachéazeji 1 budovy jiného nez zemédélského charakteru, jako je kostel, posta
nebo samoobsluha. Typickym jevem je pfitomnost socialnich sdruzeni typu shor
dobrovolnych hasi¢li, Sokol a dalsi lokdlni iniciativy, které pfispivaji k tésn&jSimu

semknuti mezi ob&any nez ve méstech. (HUDECKOVA, 2008)

V Ceské republice, stejné jako v okolnich zemich, vznikd pfirozena venkovska oblast.
Prvni velky zasah ptichazi v obdobi osvicenstvi, kdy dob& vzniku manufaktur, s ¢imz uzce
souvisi velky odliv obyvatelstva z vesnic do mést za pracovnimi pfilezitostmi. Dochazi
tedy nutné¢ K vylidiovani venkova na tkor industridlnich oblasti. Dal§im vyraznym
milnikem zejména 1 pro tuto bakalétfskou praci je obdobi po druhé svétové valce, jez je
typické pro odsun pohrani¢niho némecky mluviciho obyvatelstva z tzv. Sudet. Na zakladé
BeneSovych dekreti doslo k vyst€éhovani Ceskoslovenského obyvatelstva hlasiciho
se k némecké narodnosti zpét do Némecka a Mad’arska, s ¢imzZ souvisel i fakt, ze ptisli
0 veskery nemovity majetek. Na noveé uvolnéna a opusténd mista byli st€hovani obyvatelé

Z vnitrozemi a zaroven piijimany jina etnika (Romové) jako pracovni sila pro primyslové
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oblasti (PERLIN, et al., 2010). Doslo k obrovskému zasahu do spole&nosti, industrialni
vyroby primyslového severu i vykotenéni obyvatelstva ze svych rodist. Dalsi velké rana
pro venkov pfichazi po skonceni druhé svétové valky, s pfichodem komunismu v roce
1948, ktery jde ruku v ruce se znarodnovanim a ztratou 0sobniho vlastnictvi. Zemédélstvi
probiha v kolektivnim duchu a pivodné vyznamné osobnosti jako velkostatkafi, farafi,
tovarnici a mnozi dal$i upadaji v nemilost a jsou nazyvani kulaky (konkrétné statkéii) nebo
jinak pro stat nevyhovujicimi osobami. Tak dochazi k tomu, Ze nové nabytym majiteliim
venkovskych hospodaistvi v oblasti byvalych Sudet je opét odebran majetek, tentokrat
ve prospéch statu ¢i jednotnych zemédélskych druzstev. Po roce 1989 prichazi
demokratizace a privatizace znarodnéného majetku, snaha o névrat k tradi¢nim hodnotam
a hlavné navrat k osobnimu vlastnictvi. Po v§ech zasazich, které ¢eské venkovské oblasti
potkaly Ize jen usilovné pracovat na jejich podpoie a doufat, ze je v dohledné dob¢ neceka

dalsi.
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4. EMPIRICKA CAST

V praktické ¢asti této bakalaiské prace bude nejprve charakterizovan region Jizerskych hor

Z hlediska historického, kulturniho a tradi¢ni vyroby.

Samotny prizkum ma dvé hlavni c¢asti: kvantitativni prizkum formou dotazniku
ptedlozeného Siroké vefejnosti a dale kvalitativni Setfeni standardizovanym rozhovorem

uréenym mistnim podnikateltim.

Zavérem probéhne zpracovani a zhodnoceni nasbiranych dat, popiipadé navrhy mozného

dalsiho postupu podpory lokalniho podnikani.

11. Turisticky region Jizerské hory
Pod malebnym nazvem Jizerské hory se ukryva nejseverngji situované pohoti Cech, které
je pojmenovano po fece Jizefe pramenici na nejvyssi hote z ¢eské strany: Smrk. Znacna
¢ast hor saha na polskou stranu, kde se taktéz nachazi nejvyssi hora celého pohoti Vysoka
Kopa (v polském jazyce Wysoka Kopa). V dnesni dobé je tato vysoko polozena oblast
vyznamnym centrem cestovniho ruchu obzvlast¢ v zimni sezéné, lyzatska stiediska
se tu nachazeji doslova na kazdém rohu a malebné hory rozhodné stoji za navstévu.
Turisty vSak horskd oblast naldka i v letnim obdobi a to na ptekrasné pési pirechody pies
slavhou osadu Jizerka na polskou stranu, cyklistiku a nezmémé mnozstvi hradd
¢i rozhleden. Idealni podhoubi je tu pro aktivni rekreaci, pro nadsené turisty vyhledavajici
vysoké hory mize byt lakavy fakt, Ze na Ceské strané pohoti se nachazi 15 a na polské 13
tisicovek ¢ekajicich na pokofeni. Raritou lékajici ke zhlédnuti jsou i rozsahla raseliniSté,

ktera jsou prisné chranéna a dotvaii horsky raz panenské krajiny.
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Tradicni vyroba

Bohatou historii sahajici az do 14. Stoleti mé4 na uzemi Jizerek sklafské vyroba, jejiz stopy
mizZeme najit napii¢ celou krajinou. Bezkonkurenéné nejvétsi pocet huti se v minulosti
nalézalo v okoli mésta Jablonec nad Nisou a pozd¢ji v Desné. Zaroven je na misté zminit,
ze s tradici sklaiské vyroby se tizce vazné celd fada znamych jmen jako Wanderove,
Kittelové a cechoameri¢ti Riedlové, jejichz jména nese celd fada pamatek a jak bude
pozdéji zminéno dokonce 1 tradi¢nich vyrobkl dne$ni doby. S ptfichodem velkych rodi
prichazela 1 koncentrace sklafskych huti do podniki a tim zanechala lidem zijicim
V horskych chalupach vyrobu bizuterie, kterd nabyla nemenSiho véhlasu. Se sklatskou
vyrobou vznikal i primysl textilni, bavlnarsky a zpracovani sukna. Na sklonku 19. stoleti
oblast patfila k nevyznamnéjSim industridlnim oblastem tehdej$i monarchie a hrdé nesla

titul nejvetsi vyvozce bizuterie na svéte.

Historicky podklad k tradi¢ni vyrobé regionu

V ptedchozi ¢asti prace jiz bylo nastinéno, ze vétSina puvodniho, predvalecného
obyvatelstva byla némecky mluvici. Doslo tedy k jejimu odsunu a vylidnéni velké ¢asti
pohraniéi. Z nové prichoziho obyvatelstva, které naddle v pohranici ziistalo, se formovala —
spolu se starousedliky — nova obcanska spolecnost. Délo se tak vsak dosti obtizné, nebot
vetsinou chybély tradice a obyvatelstvo bylo socialné a kulturné heterogenni. Repatrianti
Si prinaseli z puvodnich domovii rozdilné Zivotni zkuSenosti, navyky a odlisny zpiiSob

Zivota vithec. (MAJEROVA, 2003) Jako jednu z pfi¢in toho, Ze se novym obyvateliim

zdaly tradice bezvyznamné, pfipisuje skutecnosti, Ze byly diirazné spojovany s némectvim.

Ve spise zkvétna roku 1947 je uvedeno, Ze v pohrani¢i Ceské republiky (na tizemi
okupovaném Némeckem) zilo 2,2 milionu obyvatel — z nich tvofili celych 61,2% novi
osidlenci. To mélo za disledek devastaci ndboZenskych a kulturnich pamatek.

(MAJEROVA, 2003)

Jinak feceno vlivem dvou velkych vymeén obyvatelstva bylo zpiisobeno pretrhani velké
¢asti tradic a nendvratnd ztrata nékterych femesel. Moznd o to vétsi usili je v dneSni dobé

tfeba vénovat jejich obnove.
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Oblasti turistického regionu Jizerské hory - MAS

Region lidove feceno Jizerek se déli do ¢tyr oblasti, z nichz kazda ma své specifické rysy

a neopakovatelnou atmosféru. Na kazdém z téchto izemi vznikla samostatna MAS.

% Liberecko
Regionu s centrem v patém nejvétsim mésté v CR, Liberci, dominuje stavba stoleti Jestéd.
Mésto dosdhlo obrovské slavy diky vyrobé textilu a bohatstvi tehdejSich obyvatel je patrné
na dodnes zachovalych monumentalnich vilach, novorenesanéni radnici a mnohych dalsich

architektonickych pamatkach.

¢ Jablonecko
Oblast Jablonecka je poeticky nazyvana branou do Jizerskych hor. Hluboké kofeny zde ma
pievazné vyroba bizuterie a skla, které tu maji vystavéna i svda muzeua a drobné obchidky
lidové fedeno snad na kazdém rohu. Raritou v Ceské republice je meziméstské spojeni
tramvajovou trati vedouci do Liberce a az prekvapujici koncentrace rozhleden rozesetych

na kopcich kolem.

% Frydlantsko
Frydlant obzvlasté vynika pestrosti své historie a s tou ruku vruce pfichazi i velké
mnozstvi pamatek. Prvni z nich je nutné stejnojmenny zamek Frydlant, Lazn¢ Libverda

a Obii sud. Navic je z n¢j uz jen krok na nejvyssi horu Jizerek Smrk.

% Tanvaldsko
Oblast Tanvaldska s centrem nejmensim ze vSech étyt predchozich tvoti spise shluk mnoha
mengich obci. Jeji dominantou je lyzaiské stiedisko Tanvaldsky Spi¢dk a vyraznym
pozlstatkem textilniho primyslu je dnes jiz nefunkéni firma Seba. Za zminku stoji
I technickd pamatka ozubnicové zelezni¢ni drahy nazyvané ,,Zubacka®“ vedouci
z Tanvaldu az do Harrachova, ¢i dodnes trvajici tradice foukaného skla v Harrachovskych

sklarnach.
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Obrazek 8: Tradi¢ni vyroba skla v Harrachové

Zdroj 12: Internetové stranky Harrachova: www.harrachov.cz

Jizerky CARD

Zajimavy relativné novy projekt, ktery stoji za zminku, prezentuje sever www.jizerky.cz
pod nazvem Jizerky CARD. Program je uréen pfevazné navstévnikim Jizerskych hor a je
doslova naglapany vyhodami a slevami v zGi¢astnénych centrech, od Tanvaldského Spi¢aku
az po Liberecké centrum Babylon. V ob&hu jsou nyni dvé varianty téchto karet a to ,,A“,
ktera se d4 za 50,- K¢ zakoupit na Informacnich centrech, nebo ,,.B“, kterd je zdarma
k dostani pfi pobytu na dvé a vice noci u majitel Obrizek 9: Jizerky CARD
penzionti zapojenych do programu. Po vyCerpani

slev zkarty se da opét dobit, je tedy Q

»recyklovatelnd® a da se vyuzit na n€kolik sezon.

Wivn g
Ry
N0 s
Lo

] 7 Zdroj 13: www.jizerske-hory.cz
Jizerska koruna ) i y

Projekt, ktery je zatim ve fazi vzniku a fungovat by mél zacit zacatkem dalsiho roku.
Myslenka zavedeni lokalni mény, ktera si klade za cil udrzeni kapitalu v regionu, je zatim
jen konceptem, ale ma velky potencidl. Autoii se nechali inspirovat v Londynském
Bristolu, kde ména zdarné funguje jiz delsi dobu a m¢la by fungovat na principu propojeni

spravy pres mobilni telefony i v papirové podobé podobné stravenkam.
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Regiondlni produkt Jizerské hory

Unikatni oznaceni regiondlni produkt Jizerské hory je mozZné spatfit na tradi¢nich
jarmarcich, trzich i v obchodech jiz od roku 2010, kdy vznikl pod zastitou MAS
Frydlantsko z ptivodniho projektu Vyrobeno na venkové. Znacka je nejen zarukou pivodu
vyrobku, ale ¢asto i mistnich surovin, vzniku s velkym podilem ru¢ni prace a bez ni¢ivych

dopadu na prostiedi. (www.jizerky.cz, 2016)

Obrazek 10: Logo Regionalni produkt Jizerské hory

%ﬁi“’“é'ni Prog,

-y,
LT —

Jizerska hoty

Zdroj 14: www.jizerske-vyrobky.cz

Jen v obdobi 2013 — 2015 ziskalo oznafeni celkem 30 vyrobcil zriiznych kategorii
rozdélenych podle ptirodnich materidlii: potraviny a ndpoje, vyrobky ze dfeva a papird,
textilni vyrobky, keramika, sklo, kov a kategorie ostatni. (Www.jizerske-vyrobky.cz, 2016)
Nejpocetnéjsi skupinu tvoii vyrobci potravin a napoju se svymi 11 vyrobci, kam patii jiz
V horskych krajinach tradi€ni mlé¢né vyrobky, kozi syry, med a dal$i. Kompletni seznam
vSech vyrobcli ztohoto dotaéniho obdobi je na internetovych strankdch Jizerskych
vyrobki. Pro detailnéjsi rozbor budou v této bakalaiské praci z diivodu nevelké moznosti

rozsahu uvedeny jen nékteré vyrobky.

Obrazek 11: Regionalni vyrobci potravin z Jizerskych hor

Zdroj 15: www.jizerky.cz
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Vyraznym skokem kupfedu se stdvd nové zakladani prodejen s jizerskymi vyrobky
a zaroven i skute¢nosti, Ze vyrobci sami mezi sebou spolupracuji. Z takovéhoto partnerstvi
pak t&€zi 1 samotny kupujici, naptfiklad pfi obyCejném ndkupu na nedé€lni snidani —
v pekafstvi nakoupi nejen Cerstvé pecivo, ale i maslo a syry, které pochazi z jeho kraje
a pritom mozna kazdy produkt od jiného vyrobce. Timto zplisobem se vyrazné Setii Cas

i penize na stran¢ poptavajiciho a zvySuje se odbyt vyrobcu.

Obrazek 12: Prodejny regionalnich produkti

", PRODEJNA REGIONALNICH PRODUKTU
' JIZERSKE HORY

Jizerse W

Zdroj 16: www.jizerky.cz
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Vybrané regionalni produkty Jizerskych hor

Obrazek 13; Kitl Slaftruiik

Kitl

Vyrobkem roku 2014 a zaroven treti misto soutéze Firma
roku 2013 ziskala spole¢nost Kitl s.r.0. Jana Vokurky. Jeho
vyroba lécivych bylinnych piipravkll navazuje na tradici
l1é¢itele Antonina Eleazara Kittela z 18. stoleti a predevsim
pak na jeho vlastni rodinnou historii, pochazi totiz z rodiny

Iékarnika a 1é¢iteld. Mezi mnoha jeho produkty bych rada

zminila bylinné limonady Kitl Syrob, Zivotabudig,
Meducinka, Medovina nebo Slaftruiik. Zdravi prosp&sné

Zdroj 17: www.Kkitl.cz
napoje sdzi na lécivé ucinky vina, horskych bylinek a casto i

pfijemné zahfteji.

Domov Maxov Obriazek 14: Prouténé kosiky z
Domova Maxov

Domov pro osoby s mentdlnim postizenim, zvlaStnim
rezimem, chranéné bydleni a terapeutické dilny skloubi
dohromady misto na jizerskych kopcich zvané Domov Maxov.
Nalezneme zde i domacnost se zvlaStnim rezimem zvanou
Majak a spoustu programt pocinaje vyrobou ru¢niho papiru,
mydel a koupelovych soli. Zaroven jsou obyvatelé domova
zapojovani i do béznych Cinnosti v kuchyni, na zahradé ¢i

sbéru bylin a tim se Uc€astni b&Zzného Zivota a pfedchazi se

obtizné€ zvladnutelnému chovani.

Zdroj 18: www.domovmaxov.eu
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Zdobené vanocni ozdoby z Desné v Jiz. horach
Obrazek 15 : Vano¢ni ozdoby z
Tradice vyroby kartondze je v rodiné¢ Preusslerovych jiz papiru
stoletd a dédi se zgenerace na generaci. Firma vyrabi
prevazné potahované krabicky, uzivané napiiklad na statni
vyznamenani ¢i bizuterii, krabice na technické sklo nebo
pro region typické malované vano¢ni koule. Znacka
regiondlni vyrobek byla pfidélena vanocnim ozdobam
Z papiru vyrabénych tradi¢nim zplsobem vyhradné rucni

praci.

Zdroj19: www.kartonazka.preussler.cz
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12. Empiricky kvantitativni vyzkum

Formulace vyvzkumnéeho problemu

Cilem vyzkumu je zjisténi vyznamu regionalniho produktu, potazmo znacky Regiondlni

produkt Jizerské hory, pro spotiebitele a jeho postoj k regionalni vyrobé celkove.

Formulace teoretickych hypotez

Teoretickd hypotéza je obecné tvrzeni o problému, které je empirickym prizkumem
ovefovano. Je tieba, aby bylo stanoveno dostatecné Siroké podobé, aby bylo mozné s nim

nadale snadno pracovat. (HUDECKOVA, 2008)

e Spotiebitele zajima podpora lokalnich producentd.

e Znacka Regionalni produkt Jizerské hory je v povédomi potencialnich
zakaznik.

e Spotiebitel reaguje na tuto znacku kladné, je ochoten za produkt zaplatit

vys$i cenu.

Rozhodnuti o populaci

Reprezentativni vzorek z populace, na které bude prizkum provadén, bude vybran
nahodné na uzemi Jizerskych hor. Muze se jednat o obyvatele, tedy mistni spotfebitele
produktt, ale zarovei i o navstévniky regionu, ktefi maji zdjem koupit si produkt napiiklad

1 jako suvenyr ¢i zajimavost typickou pro kraj.

Pilotni studie

Cilem pilotni studie je zjistit proveditelnost vyzkumu, miZeme ji provadét napiiklad
formou nestrukturovaného rozhovoru &i prostym pozorovanim. (HUDECKOVA, 2008)
Na zikladé pozorovani bylo zjisténo, ze l1ze Setfeni povaZovat za proveditelné. Znacka
Regionalni produkt Jizerské hory se bézn¢ vyskytuje v mensich lokalnich obchodech, kde
se pohybuje velké mnozstvi zdkaznikd. Komplikace by tedy pii hledani potencionélnich

respondentli nem¢ly nastat.

Volba techniky

Pro nejptesnéjsi prozkoumani problematiky tohoto kvantitativnich priizkumu byla vybrana

forma dotazniku.
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Konstrukce nastroju

Sestaveni otazek probéhlo dle pravidel podrobné popsanych v metodice této prace, ktera
uvadi Disman (1995). Ke sbéru dat byla vyuZita klasicka tiSténa forma dotazniku a zaroven

i online sluzba pro provedeni pruzkumd na webovych strankach www.vypinto.cz.

Vyhodou provedeni vyzkumu v elektronické podob¢ je zejména jeho rychlost, snadné;jsi
doprava k respondentim pomoci e-mailovych adres ¢i socialnich siti a v neposledni fadé

také ekologicka Setrnost. Findlni podoba dotazniku je v ptiloze €. 3.

Piedvyzkum

Zhodnoceni srozumitelnosti a adekvatnosti kladenych otdzek bylo provedeno pfedlozenim
prvotniho dotazniku malému vzorku populace, konkrétné péti respondentim.
Po zhodnoceni vysledkii bylo rozhodnuto o Upravé nékterych otazek, jako naptiklad

zuzeni spektra dosazeného vzdélani.

Timto zplsobem bylo ovéfeno, Ze dotazniku rozumi i laickd vetejnost, otazky jsou
polozeny srozumiteln€ a jasné. Po drobnych upravach jiz nebyly zjistény zadné zdvazné

nedostatky a bylo tedy mozné postoupit k dalsi fazi.

Shér dat
Samotny sbér dat probihal v obdobi 7. — 21. 2. 2016 a to ve ctyfech rGznych formach.
Prvni, nepocetnéji zastoupenou, je sbér pomoci socidlnich siti a elektronické posty, tedy

zejména pies stranku www.facebook.com a pomoci e-mailové posty. Druhym zptisobem je

sbér dat zajiStény umisténim internetového odkazu dotazniku na oficidlnich webovych

strankach Regionalniho produktu Jizerské hory: www.jizerske-vyrobky.cz. Posledni dvé

formy jsou, jak jiz bylo zminéno, tiSténé. S prvni se respondenti setkavali na turistickych
informacnich centrech v Jablonci nad Nisou a Tanvald¢ a posledni ¢ast prizkumu byla

provedena v terénu, v centru mésta Jablonec nad Nisou a Smrzovka.

Dotaznik vyplnilo souhrnné 197 respondentti a jeho névratnost byla 84,8 %. Zbylych 15,2
% responsi, které byly ztraceny, vzniklo béhem vypliiovani elektronické verze dotazniku,

jelikoz u tisténych verzi byla navratnost 100 %.
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Analyza dat

Po ukonceni dotaznikového Setfeni dochazi ke kontrole, tfidéni a zpracovani dat pomoci
statistickych a matematickych metod. V prvni ¢asti jsou analyzovana data zkoumajici
povédomi obyvatel o regiondlni produkci a znaCeni Regionalni produkt Jizerské hory.
V druhé poloviné dotazniku je charakterizovan vzorek populace, na kterém byl prizkum

proveden. Pro prehlednéjsi prezentaci vysledkil jsou data vnesena do grafil.

1. Zajima vas ptivod vyrobkii, které kupujete?

Prvni otdzka zjistuje, zda potencidlni spotiebitel sleduje etikety a vyhledavad plvod
produktu. Tésna vétsina respondentl (50,25 %) odpovédéla, Ze je zajima podpora nejen
ceskych, ale i regiondlnich vyrobcl. Déle 35,03 % dotazovanych etiketu s plivodem sice
sleduje, avSak zajima je jen, ze které pochazi zemé&. Pivod vyrobku viibec nezajima pouze
14,72 %.

Graf 1: Zajima vas ptivod vyrobki, které kupujete?

Zajiméa vas plvod vyrobk, které kupujete?

B Ano, zajlma mé podpora €eskych i regionalnich vyrobca: 99 (50,25 %)
OAno, ale sleduji pouze zemi plvodu: 69 (35,03 %)
B Ne, pavod vyrobku nefedim: 29 (14,72 %)

Zdroj 20: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

v

2. Byl/a byste ochoten/ochotna zaplatit vyssi cenu za produkt, ktery pochazi od
mistnich vyrobcti?

Na otazku zkoumajici zda by byl spotiebitel ochoten obétovat vyssi financni sumu
za koupi vyrobku, ktery pochdzi od lokalniho producenta, reagoval bezkonkurenéné
nejvyssi pocet lidi (72,59 %) tak, Ze by byli nejspiSe ochotni zaplatit vyssi cenu, ale pouze
za ptedpokladu, ze by cenovy rozdil nebyl pfili§ vysoky. 20,3 % lidi si je jisto, Ze by byli
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ochotni investovat vétsi obnos a naopak pouze 7,11 % lidi by penize neobétovalo

Z duvodu, Ze musi Setfit.

Graf 2: Ochota zaplatit vyssi cenu za produkt mistniho ptivodu.

Byl/a byste ochoten/ochotna zaplatit vy35i cenu za produkt, ktery
pochazi od mistnich vyrobc?

B NejsplSe ano, pokud cenovy rozdll nenl prilis velky. 143 (72,59 %)
OAno, podpora mistnl vyrobcd je pro mne dileZita: 40 (20,3 %)
BEMe, musim Setfit: 14 (7,11 %)

Zdroj 21: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

3. Kde upi‘ednostiiujete nakupovani?

Tésna vétSina dotazovanych lidi (52,28 %) upiednostiiuje nakupovani v menSich
obchodech, jako je naptiklad pekaftstvi, feznictvi, drogerie atp. 34,52 % lidi nakupuje
pouze vsupermarketu a 13,2 % respondenti rado nakupuje ve specializovanych
obchodech, jako jsou napiiklad mensi samoobsluhy, které odebiraji zbozi od mistnich

mensich vyrobcii.

Graf 3: Kde upfednostiiujete nakupovani?

Upfednostiujete:

B Makupovanl v jednotlivych mensich obchodech: pekarstvl, feznictvl,
drogerie atd.: 103 (52,28 %)

OMakupovanl pouze vsupermarketu: 68 (34,52 %)

B Nakupovanl ve specializovanych obchodech {mensich samoocbsluhach),
kde je zboZl od mistnich vyrobcl: 26 (13,2 %)

Zdroj 22: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
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4. Co vas nejvice zajima u zboZi, které kupujete?

Na otazku co spotiebitelé nejvice zajima pii vybéru produktu, dotazovani odpoveédéli témer
ve tfech ¢tvrtinach (presnéji 74,62 %), ze preferuji kvalitu vyrobku. Se zna¢nym odstupem,
avSak stale na druhém misté zajima zédkazniky cena produktu (17,77 %), dale jeho ptivod

(4,57 %) a na poslednim misté se umisti s pouhymi 3,05 % zptisob vyroby.

Graf 4: Co vas nejvice zajima u zboZi, které kupujete?

U zboZi, které kupujete, vas nejvice zajima:

H Kvalita: 147 (74,62 %)
OCena: 35 (17,77 %)
EPavod: 9 (457 %)

B Zpusob vyroby: 6 (3,05 %)

Zdroj 23: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
5. Setkal/a jste se jiz nékdy s produktem oznacenym logem niZe? (logo RVJH)
Kladné a s jistotou na tuto otazku odpovédelo 40,61 % respondentt, naopak jeste nikdy ho

nevidélo 34,52 % a odpovédi si nenti si jisto 24,87 %.

Graf 5: Setkal/a jste se jiz nékdy s logem RVJH?

Setkal/a jste se jiZ nékdy s produktem oznadenym logem nize?

B ano, toto logo znam: 80 (40,61 %)
One, nikdy jsem ho nevidél/a: 68 (34,52 %)
Enejsem si jisty/a 49 (24,87 %)

Zdroj 24: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

41



6. Ovlivni toto logo rozhodovani o nakupu produktu?
40,1 % dotazovanych lidi, tedy nejvyssi procento, by logo Regionalniho produktu Jizerské
hory nejspise ovlivnilo a 31,98 % si odpovédi neni jisto. S jistotou, Ze by logo rozhodnuti

ovlivnilo kladné, muze fict 16, 24 % a naopak Ze je to vliibec nezajima 11,68 %.

Graf 6: Ovlivni logo rozhodovani o nakupu produktu?

Ovlivni toto logo rozhodovani o nakupu produktu?

HsplSe ano: 79 (40,1 %)
Onevim: 63 (31,98 %)

Hano, zajima mé to: 32 (16,24 %)
Hne, nezajima mé to: 23 (1168 %)

Zdroj 25: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

Nésledujici otdzky jsou zaméfeny na charakterizovani vzorku populace, na kterém bylo

Setfeni provedeno.

7.Vase pohlavi?
VEtsi cast dotazovanych lidi tvofily Zeny a to z 54,31 %. Tento fakt mize byt vysvétlen
dvéma zplsoby. Zaprvé zeny byvaji Casto svolnéjsi k odpovidani na dotazniky a zadruhé

se také Castéji pohybuji v obchodech, tedy v misté kde byla data sbirana v tisténé podobé.

Graf 7: Vase pohlavi?

Vase pohlavi?

W Zena: 107 (54,31 %)
EMuz 90 (45,69 %)

Zdroj 26: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

42


https://www.vyplnto.cz/

8. vas vék?

Rozlozeni vékovych kategorii bylo ve vzorku populace nevyrovnané — prevysSuje procento
respondentli v rozmezi od 21 do 30 let a to s 57,87 %. Nasledujici kategorii je s 11,17 %
kategorie 31 — 40 let, tésn¢ nasledovana skupinou respondentti vékového rozmezi 41 — 50
510,66 % a kategorii 51-60 let s 10,15 %. Posledni dvé nejméné zastoupené skupiny
zastupuji nejmladsi (0-20) a naopak nejstarSi dotazovani (61 a vice). Ti byli shodné

zastoupeni z 5,08 %.

Vékova nerovnost vzorku populace je podle autorky prace zplisobena zejména Sifenim

dotazniku na socidlnich sitich, které jsou nejcastéji navstévovany pravé mladsi generaci.

Graf 8: Vékova kategorie respondentii

Vasvek?

2130 114 (57,87 %)
031-40: 22 (11,17 %)

B 41-50: 21 (10,66 %)
B5160: 20 (10,15 %)
B0-20 10 (5,08 %)
B61 avice: 10 (5,08 %)

Zdroj 27: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
9. Nejvyssi dosazené vzdélani?
Ve vzorku populace vyrazné prevlada skupina lidi, kterd dosahla sttedoSkolského vzdélani
a to s60,91 %. Tretina respondentd (presnéji 33,5 %) ma vzdélani vysokoskolské

a relativné malé procento (5,58 %) vzdélani pouze zdkladni.

Graf 9: Nejvyssi dosaZené vzdélani

Nejvyssi dosazené vzdélani?

B Stfedn( $kola: 120 (60,91 %)
O\iysoka Skola 66 (33,5 %)
B Zakladni Skola: 11 (5,58 %)

Zdroj 28: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
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10. Vas status?

Téméf polovina respondentt (43,65 %) spada do kategorie ,,zaméstnanec®. Druha v potadi
je skupina ,student”, kterou tvofi tfetina respondentt (35,53 %). Nasleduje kategorie
podnikatelit — ,OSVC* s 11,68 %, ,.dichodce s 6,09 % a »,hezaméstnany*“ s pouhymi
3,05 %.

Graf 10: Status respondentii

Vas statut je:

B Zaméstnany: 86 (43,65 %)
OStudent: 70 (35,53 %)

B Osoba samostalné vjdaleéna Ginna (OSVE) 23 (11,68 %)
B Dichodee 12 (6,00 %)

B Nezaméstnany: 6 (3,05 %)

Zdroj 29: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
11. Z jakého kraje pochazite?
Jelikoz byl prizkum provadén na uzemi Jizerskych hor, neni velkym piekvapenim, ze
vétsina respondentil je mistniho pivodu, tedy z Liberecka, a tvoii 68,53 % dotazovanych.

Dalsi vyznamnou kategorii je Praha s 11,17 % a Stfedocesky kraj s 5,58 %.

Dal§i kategorie, tvofené zejména nav§tévniky regionu, jsou kraje Ustecky 3,05 %,
Kralovéhradecky 2,54 %, Moravskoslezsky a JihoCesky, které maji shodné 2,03 %,
Karlovarsky 1,52 %, Olomoucky a Jihomoravsky 1,02 % a kraj Pardubicky, Vysoc¢ina a

Zlin s pouhymi 0,51 %, jelikoz byly zastoupeny pouze jedinym respondentem.
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Graf 11: Z jakého kraje pochazite?

Z jakého kraje pochazite?

R

B Liberecky: 135 (68,53 %)
OPraha 22 (11,17 %)

B Stfedotesky: 11 (5,58 %)

W Ustecky: & (3,05 %)

B Kralovehradecky: 5 (2,54 %)
B Moravskoslezsky: 4 (2,03 %)
O JihoZesky: 4 (2,03 %)

B Karlovarsky: 3 (1,52 %)

B Olomoucky: 2 (1,02 %)

B Jihomoravsky: 2 (1,02 %)

B Pardubicky: 1 (0,61 %)
OVysodina: 1 (0,51 %)

@ Zlinsky: 1 (0,51 %)

Zdroj 30: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

Filtrace odpovédi respondentit

Internetova aplikace www.vyplnto.cz nabizi zajimavou sluzbu filtrace vyhodnocenych dat.

Timto zplGsobem je mozné ziskat charakteristiku urcité skupiny respondentii a lépe tak

zam¢fit marketingové nastroje presn¢ podle potieb a ptani zakaznikl, lidové feceno

,ha miru“. Zajimavé vysledky ndm muze pfinést vzidjemné porovnavani odpoveédi

konkrétni skupiny s celkovymi vysledky.

Obyvatelé Liberecka

Pti filtraci dat nasbiranych od mistnich obyvatel vySlo najevo nékolik zajimavych
skutecnosti. Z prvni otazky vyplyva, Ze mistni obyvatelé se vice zajimaji o podporu
lokalni produkce (54,07 %), nez ostatni dotazovani (50,25 %). Dal§im zajimavym
zjisténim je, ze vice uprednostiiuji nakupovani v drobnéjSich obchodech nez
Vv supermarketu a také je vysS$i procento lidi, kteti maji v oblibé nakupovani
ve specializovanych obchodech. Tento fakt si autorka vysvétluje tim, ze v soucasné
dobé¢ funguje v oblasti regionu relativné hustd sit’ menSich samoobsluh, které

odebiraji produkty mistnich vyrobcii. Déle se stile rozviji vzajemna spoluprace
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mezi podnikateli, planuji spole¢nou propagaci ¢i marketing, nebo propojuji sva
prodejni mista.

Graf 12: Obyvatelé Liberecka: Kde upiednostiiujete nakupovani?

Upfednostiujete: [Obyvatelé Libereckal]

B Makupovanl v jednotlivych mensich obchodech: pekafstvl, feznidvl,
drogerie atd.: 74 (54,81 %)

OMakupovanl pouze v supermarketu: 38 (28,15 %)

ENakupovanl ve specializovanych cbchodech (mensich samoobsiuhach),
kde je zboZl od mistnich wyrobcl: 23 (17,04 %)

Zdroj 31: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
Nepftili§ ptekvapivym zjisténim je, Ze povédomi o znacce je vyssi, jelikoz se jedna
o oznaceni mistni produkce. Na druhou stranu na otazku, zda respondenti jiz nékdy
vidéli logo Regionalni produkt Jizerské hory, odpovédélo kladné s jistotou pouze

53,3 % a to neni u mistnich obyvatel pfili§ mnoho.

Graf 13: Obyvatelé Liberecka: Setkali jste se s logem RVJH?

Setkal/a jste se jiZ nékdy s produktem oznaéenym logem nize?
[Obyvatelé Liberecka]

B ano, toto logo znam: 72 (53,33 %)
One, nikdy jsem ho nevidél/a: 33 (24,44 %)
Enejsem si jisty/a: 30 (22,22 %)

Zdroj 32: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
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Respondenti s vysoko$kolskym vzdélanim

O respondentech, kteti dosahli vysokoskolského vzdélani, l1ze fici, Ze jsou naklonéni

podpote regionalni produkce mnohem vice, nez ostatni dotazovani. Zatimco

z celkovych vysledki Setfeni vyplyva, ze spotiebitelé sleduji region pivodu jen

250,25 %, tedy asi z poloviny, respondenty s vysokoskolskym titulem vsak zajima

lokélni produkce z 60,61 % a jsou ochotni zaplatit za produkt vyssi cenu.

Graf 14: Respondenti s VS: Zajima vas pivod vyrobki, které kupujete?

Zajima vas plvod vyrobk(, které kupujete? [Vysokoskolsky vzd&lani
lidé]

3333
%

B Ano, zajima mé podpora eskych i regiondlnich vyrobed: 40 (60,61 %)
OAno, ale sleduji pouze zemi povodu: 22 (33,33 %)
B Ne, pavod vyrobku nefedim: 4 (6,06 %)

Zdroj 33: Vlastni data, zpracovina sluzbou https://www.vyplnto.cz/
Dale je pro tuto skupinu dotazovanych charakteristické vyssi povédomi o znacce
Regiondlni produkt Jizerské hory (45,45 %) a zaroven vice pfipoustéji, ze logo
kladné ovlivni jejich rozhodovani pii nakupu. 21,21 % dotazovanych z této skupiny
odpovéd€lo, ze je ovlivni urcité, protoze je podpora mistni produkce zajima,
zatimco na stejnou otdzku z celkovych vysledki odpovédélo takto pouze 16,24 %

respondentt.

Studenti

Velmi zajimavé vysledky piineslo porovnani vysokoskolsky vzdélanych lidi
a studentd. Zatimco odpovédi lidi, ktefi jiz titulu z vysoké skoly dosahli,
odpovidali vétSinou ,,0svicenéji“ nez zbytek respondentl, u studenti je Situace
témét opacnd. Studenti se sleduji mnohem vice zemi ptvodu, neZ region, ale na

druhou stranu jsou ochotni obé&tovat vyS§i penézni sumu a méné Setii
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(pouze 4,29 % studenti odpovédélo, Ze by nezaplatili vy$$i cenu za mistni
produkt), coz byl vysledek pii nejmensim piekvapivy. Nikdy toto logo nevidélo
44.29 % studentl a zaroven si jich vyssi podil neni jist, zda by ovlivnilo rozhodnuti

pii nédkupu.

Zeny vs. muzZi

Porovnani nakupovacich navyki u obou pohlavi pfineslo velmi zajimavé vysledky.
Zatimco Zeny zajimd podpora regiondlnich vyrobct a sleduji etikety s pivodem
257,01 %, muzi pouze v 42,22 %. Analogicky procento Zen, které plivod vibec
nezajima je 11,21 % a muzi 18,89 %. Pro nazorngjsi ilustraci je nize grafické

znazornéni, které je uvedeno vzdy pro urcitou skupinu (Zeny / muzi).

Graf 15: Zeny vs. mui: Zajima vas pivod vyrobku?

Zajima vas plvod vyrobkd, které kupujete? [Zeny] Zajima vas plvod vyrobka, které kupujete? [muzi]

B Ano, zajfma mé podpora Geskych i regionainich wyrobed: 61 (57,01 %) B Ano, zajima mé podpora ceskych i regionainich vyrobet: 38 (42,22 %)
O Ano, ale sleduji pouze zemi pivedu: 34 (31,78 %) OAno, ale sleduji pouze zemi pavedu: 35 (38,89 %)
B Ne, pivod virobku nefesim: 12 (11,21 %) HNe, pivod vyrobku nefesim: 17 (18,89 %)

Zdroj 34: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

Dal$im zajimavym vysledkem je, ze obé pohlavi maji zhruba stejnou tendenci
k Setfeni. Vice Zen si je jisto, ze by byly ochotny obé&tovat vétsi finan¢ni ¢astku
za ucelem podpory mistnich producentd a to z 25,23 %. Muzi jsou takto ochotni
utratit penize pouze z 14,44 %.

Ob¢ pohlavi nejvice preferuji nakupovani ve drobnéjSich specializovanych
obchodech, jako jsou pekaistvi, feznictvi apod., avSak Zeny z 56, 07 % a muzi
47,78 %. Znacny rozdil pak je v oblibé nadkupt v supermarketech a obchodnich
fetézcich, které maji Zeny v oblibé pouze z26,17 %, zatimco u muzi jsou

s 34,52% oblibeng;jsi.
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Graf 16: Zeny vs. muzi: Kde upiednostiiujete nakupovani?

Upfednostiujete: [Zeny]

26,17
%

B Nakupovanl v jednotlivich mensich obchodech: pekarst, feznidvl,
drogerie atd.: 60 (56,07 %)

O Nakupovani pouze vsupermarketu: 28 (26,17 %)

E Nakupovanl ve specializovanych obchodech (mensich samoobsluhéch),
kde je zboZl od mistnich wyrobei: 19 (17,76 %)

Upfednostiujete: [muzi]

B Nakupovan( v jednotlivych mensich obchodech: pekafstyl, feznictvl,
drogerie atd.: 43 (47,78 %)

ONakupovanl pouze v supermarketu: 40 (44,44 %)

ENakupovan! ve specializovanych cbchodech (menéich samoobsluhéch),
kde je zboZl od mistnich wyrobel: 7 (7,78 %)

Zdroj 35: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/

V otdzce povédomi o logu Regionalni produkt Jizerské hory si vyrazné 1épe stoji

zeny, které mohou s jistotou fict, ze ho znaji z 57,01 %, zatimco muzi pouze

z21,11 %. Nikdy toto logo nevidélo 24,3 % zen a 46,67 % muzl. Na otazku zda

logo spise kladné ovlivni jejich rozhodnuti o ndkupu, maji mnohem vice jasno také

zeny, a to 242,99 %. Neni si jisto odpovédi 25,23 % z nich. MuZi jsou v tomto

ohledu zna¢n¢ vahavejsi, jejich rozhodnuti bude spise kladné ovlivnéno z 36,67 %

a nenti si jisto odpovédi celych 40 % respondentti muzského pohlavi.

Graf 17: Zeny vs. muZi: Setkal/a jste se jiZ nékdy s logem RVJH?

Setkal/a jste se jiZ nékdy s produktem oznacenym logem nize? [Zeny]

Hano, toto logo znam: 61 (57,01 %)
One, nikdy jsem ho nevidélia: 26 (24,3 %)
H nejsem si jisty/a 20 (18,69 %)

Setkal/a jste se jiZ nékdy s produktem oznacéenym logem nize? [muzi]

Hne, nikdy jsem ho nevidél/a: 42 (46,67 %)
Onejsem si jisty/a 29 (32,22 %)
Bano, toto logo znam: 19 (21,11 %)

Zdroj 36: Vlastni data, zpracovana sluzbou https://www.vyplnto.cz/
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Vyvhodnoceni hypotez

Prvni hypotéza, kterd se zaobirala otazkou, zda spotiebitele zajima podpora mistnich
producentli, se potvrdila castecné. Z Vyzkumu vyplyva, Ze lokalni plvod vyrobku

je podstatny pro 50,25 % obyvatel, tedy pro tésné nadpolovi¢ni ¢ast vzorku populace.

Druhé hypotéza ma ptesné znéni: ,,Znacka Regiondlni produkt Jizerské hory je v povédomi
potencidlnich zdkaznikd.“. Dle Setfeni vSak z celkového vzorku muze s jistotou fict, ze
logo znacky zna pouze 40,61 % respondentli a konkrétnéji z obyvatel Liberecka 53,3 %

respondentti. TudiZ to opét znamena pouze castecné potvrzeni hypotézy.

Nejjasnéjsi odpovéd’ je na tvrzeni, kterym se zabyvala hypotéza posledni, a to zda je
spotfebitel ochoten zaplatit za produkt vysSi cenu, pokud by to znamenalo podpofit
mistniho podnikatele. VéEtSina respondenti (72,59 %) odpovida, ze by sice byli ochotni

zaplatit vyssi sumu penéz, ale finan¢ni rozdil by nemohl byt ptili§ vysoky.
Je nutno brat v potaz, ze toto zobecnéni je ovlivnéno vybérem vzorku populace.

13. Empiricky kvalitativni vyzkum
Bleskovy kvalitativni vyzkum byl proveden formou standardizovaného rozhovoru se tifemi
regionalnimi producenty. Pro pestrost odpovédi byli vybrani tii vyrobci, ktefi podnikaji
V naprosto odlisnych odvétvich — potravinaistvi, tradi¢ni vyroba dekoraci a rukodé&lné
vyrobky chranéného bydleni pro mentaln€ postizené. Spole€nym rysem téchto vyrobci je

ocenéni Regionalni produkt Jizerské hory.

Bvlinné napoje Kitl

Rozhovor za firmu Kitl poskytl jeji fidici jednatel Jan Vokruka, ktery je ¢inny v podnikani
od roku 2007. Jeho firma se muze pochlubit fadou ocenéni, mezi kterymi nechybi

ani Firma roku, Zem¢ Zivitelka nebo Vyrobek roku Libereckého kraje.

Pan Vokurka shledava jako nejvétsi hrozbu regionalniho produktu pravé jeho regionalni
charakter v dnesnim globalizujicim se svété. Zaroven je to podle néj obrovska ptilezitost

ke ztotoznéni se S mistem ptivodu a ziskani originality produkce.

50



Co se tycCe predstavy idedlniho spotiebitele, ma jasno. Musi to byt bud’ navstévnik regionu,
nebo mistni patriot, ktery nedd dopustit na tradice. Vék ani pohlavi podle néj neni

rozhodujici.

Dalsi otazky se jiz tykaly samotné znacky regiondlni produkt Jizerské hory. Pan Vokurka
se o tomto znaceni poprvé dozvédel od svych kolegii a kamaradi Ivany Hujerové, ktera se
pozdéji stala radni Libereckého kraje, a zejména od Katefiny Preusslerové, manazerky
mikroregionu Tanvaldsko. Nejvétsi pozitiva znacky vidi pan Vokurka v posileni a ukotveni
regionu a ve zvySeni prodejnosti souvisejici s cestovnim ruchem. Na druhou stranu
poukazuje na skuteCnost, ze jiz téméf kazdy region mé své vlastni znaceni a to zhorSuje
prodejnost Vv jinych oblastech republiky. Co se ty¢e budouci spoluprice ma jasno,

certifikaci znacky si urcité prodlouzi.

Dilny chranéného bydleni Domov Maxov

Socialné terapeutické dilny Domova Maxov jsou mistem, kde své pracovni dovednosti
procviCuji lidé (konkrétné muzi) s mentdlnim postizenim jiz od roku 2007. Klienti
chranéného bydleni se zde mohou vénovat vyrobé keramiky, koSiki, svicek ze vceliho
vosku ¢i tkalcovstvi a to vzdy za pouziti vyhradn€ pfirodnich materialti. Rozhovor za tuto

organizaci poskytl jeji pracovnik Marian Svoboda.

Nejvétsi hrozbou pro provoz této organizace je podle Mariana nizkd kupni sila
obyvatelstva a nedostateCny prostor k prezentaci svych vyrobkii vefejnosti. Velmi
pozitivné naopak vnima vstficnost a zapaleni nékterych mést a jejich obyvatel. Co se tyce
ptfedstav o typickém zdkaznikovi je velmi specificky: je to Zena kolem 40 let se 2 — 4 détmi

a blizkym vztahem k ptirod¢.

Dale jiz konkrétngji k otazkam ohledné Regionalniho produktu Jizerské hory. Spole¢nost
se o0 znaceni dozvédéla od znamé, kterd projekt pripravovala. Za silné stranky jednoznacné
povazuje zviditelnéni produktu a zaroven vzajemné propojeni vyrobcu v regionu. Jeho
slabiny vidi v nedostate¢né propagaci samotného projektu a aktudlné také zanik oficialni
prodejny regionalnich produkti v Liberci. Po uplynuti doby certifikace vyrobkl ale

nebudou vahat a opét pozadaji o prodlouzeni.
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Papirové vanocni dekorace Kartonazky Preussler

Ttetim podnikatelem je Petr Preussler, ktery v oblasti podnikd od roku 1990, rodinna
tradice je vSak mnohem star$i. Prvopocatek produkce firmy je datovan do roku 1871, kdy
V horské chté¢ jménem ,,Buchtovna‘ zacala vyroba jehelniki a mensich krabicek pro mistni

1ékarny, sklarny a porcelanky.

Petr povazuje za nejvyssi uskali svého podnikdni vysoké vstupni néklady na poftizeni
vybaveni pro vyrobu. Vyhodou je naopak nizsi pocet podnikatelii v oblasti a tudiz moZznost
velmi dobrych a pratelskych vztahti s velkou vétSinou z nich. Typicky spotiebitel
regionalniho produktu je podle néj ¢lovek ve sttednim veku, ktery pochazi z vétsiho mésta.

Zastava také nazor, ze pohlavi ¢i vzdélani zdkaznika nehraje Zadnou roli.

O znaceni Regionalni produkt Jizerské hory se poprvé dozvédél od jiz vySe zminéné
krajské zastupitelky Ivany Hujerové. Petr nevnimé Zadné zasadni slabiny tohoto oznaceni

a planuje tedy prodlouZeni certifikace.

Interpretace vysledkii standardizovaného rozhovoru

Z odpovéedi od mistnich vyrobceii vysSlo najevo nékolik zajimavych skutecnosti, na kterych

se v ur¢ité mife shodovali vSichni.

Mezi nejveétsi jmenované hrozby lokalniho podnikani v oblasti Jizerskych hor patii
zejména globalizace, ktera sebou pfinasi i levnéjsi produkty, jimz nelze konkurovat cenou.
S touto skute¢nosti Gizce souvisi vysoké vstupni naklady na vyrobu. Dalsim nedostatkem,
ktery cCasto pocitovali, je chybé&jici prostor K propagaci vyrobkd ¢i nizkd kupni sila
obyvatelstva. Za prilezitost podnikani v regionu byla oznaCena originalita, moznost
ztotoznéni s krajinou a vzdjemné pratelské vztahy mezi mistnimi producenty navzajem.
Zminéno bylo na tomto misté 1 nadSeni fady mést i jejich obyvatel podporovat své tradi¢ni

producenty.

V otazce regionalniho znaceni bylo zajimavé pozorovat piedstavy o typickém spotiebiteli
produkt. Nejcast€jSi zakaznik podle odpovédi pochazi z vétsSiho meésta a je bud
navitévnikem regionu, nebo vyrobky kupuje z nadseni pro kulturu, tradici &i piirodu. Casto

se shoduji na tom, Ze nezalezi na pohlavi kupujiciho, ani na jeho vzdélani ¢i véku. Pouze
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jeden respondent odpovédél, ze typickym zdkaznikem je zena stiedniho véku, s détmi

a silnou vazbou Kk piirod¢.

Dalsim zajimavym zjisténim je, Ze v odpovédich na otazku odkud znaceni znaji, se
opakovala neustale ta stejnd jména. Okruh zainteresovanych lidi v oblasti podpory

regionalni produkce je tedy velmi uzky.

Co se tyce kladnych a zapornych ryst regionalni znacky je v prvni fadé nutno zdlraznit
velmi pozitivni postoj ke spolecné propagaci vyrobkd a podpory vzajemné spoluprace
podnikatelti. Nevyhodou je skute¢nost, ze obdoba znaceni dnes existuje jiz téméf v kazdém
regionu a kupni sila Jizerskych vyrobkli na ostatnich uzemich zna¢né klesa. Dalsi

zminénou ranou bylo nedavné zruseni regionalni prodejny v centru mésta Liberec.

Velmi milym zjisténim je, ze vSichni dotazovani vyrobci si bez védhani certifikaci

po uplynuti platnosti opét prodlouzi.
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5. ZAVERECNA SUMARIZACE VYSLEDKU OBOU VYZKUMU

Z vysledkt kvantitativniho empirického vyzkumu vyplyvé, Ze regionalni znacka sice je
castecné v povédomi obyvatel, ale stile ne v uspokojivé mife. Zaroven byla zjiSté€na
podstatna skutecnost, ze obyvatele sice podpora mistnich vyrobcti zajima, na druhou stranu

je pro n¢ ale velmi podstatny finan¢ni rozdil mezi regionalnim a ,,cizim* vyrobkem.

Z vysledku kvalitativniho Setfeni vyplyva, ze samotni producenti oblasti Jizerskych hor by
ocenili pomoc s propagaci vyrobki vefejnosti a financovanim vstupnich nakladi. Dale je
tteba zminit, ze jsou dotazovani projektu velmi naklonéni a pocitaji se spolupraci

i do budoucnosti.

Resenim prvniho problému by mohlo byt erpani vyssich dotaci na propagaci a tim
zviditelnovani nejen znacky, ale i samotnych vyrobkd. Dilezitym prvkem je dale
propojovani prodejnich mist, kde spotiebitel muze produkty nakoupit, jako jsou
specializované obchody a samoobsluhy, které zbozi odebiraji piednostné od mistnich

------

Z celého okoli na nakup pravé mistnich produkti.

Zajimavym feSenim je pofadani pravidelnych regiondlnich trhli, které plni hned nékolik
funkci zaroven — kontakt vyrobce se spotiebitelem, kulturni udalost a v neposledni fadé
spolecné setkani mistnich malopodnikateli. Pti takovéto pfiilezitosti je mozné poradat

porady o nasledujici ¢innosti a spolupréaci.

Typickou formou zviditeliovani jsou v dneSni dob€ propagacni materidly. NatiSténi
drobnéjsich letacka, které budou obsahovat zejména logo Regionalniho produktu Jizerské
hory a zakladni informace o filosofii organizace, by napomohlo ob¢antim pochopit proc¢

je vlastné podpora mistnich podnikatelti pro oblast tolik podstatna.

Zajimavé by mohlo byt potfadani vzdélavacich semindit ve Skolach — jednim
z prekvapivych zjiSténi dotazniku bylo, ze mladi lidé do 30 let nevénuji podpofe
producenti pfili§ velkou pozornost. PrednaSky by samoziejmé musely byt voleny
adekvatné k v€kové kategorii posluchact. Pii vhodné volbé pirednéasky je mozné zaptisobit

na déti z prvnich tiid zakladni Skoly, stejn€ jako na univerzitni studenty.
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Atraktivni motivaci spotiebiteli k ndkupu by mohly byt mnozstevni slevy pii nakupu
lokalnich vyrobkd, akce, ¢i vyvoj specidlnich karet, které by mohly jako marketingovy
nastroj zaznamenavat nakupy zakaznikl a naptiklad rozesilat na e-mailové adresy nabidky
na kulturni akce ¢i cenova zvyhodnéni jejich oblibenych produktl piesné podle jejich

preferenci.

Na tomto misté je vhodné poznamenat, ze Cast z vySe zminénych navrhi je bud jiz
funk¢ni, nebo se s nimi do budoucnosti pocita a to zejména diky praci Jitky Doubnerové,
ktera stoji v cele MAS Frydlantsko a stdla u zrodu samotného regiondlniho oznaceni
Jizerskych hor. Dalsi vyznamnou postavou primarné zkoumané oblasti je Katefina
Preusslerova, ktera je manaZerkou mikroregionu Tanvaldsko a zaslouzila se o ziskani

mnozstvi dotaci na projekty mistnich obci.

Jednim z hlavnich problému tedy stale zlstava ziskdvani financnich prostfedkl na tyto
a mnohé dal$i projekty. Je sice pravda, Ze je uvoliiovano relativné velké mnoZstvi penéz
ze statniho rozpoctu 1 z Evropskych fondi, problémem ale ¢asto byva prilisSna byrokraticka
komplikovanost ziskdvani téchto prostiedkd. Klicem k vySe zminénému problému
je zjednodusSeni systému, protoze v oblasti Jizerek nouze o vzdélané lidi, které téma

podpory mistni produkce zajima, rozhodné& neni.
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7. PRILOHY

Priloha 1: Mapa oblasti Jizerskych hor

Fridiznt v.C.
.

Hejnice
-

Zdroj 37: http://www.ceskehory.cz/ubytovani-mapy/jizerske-hory.html

Priloha 2: Piehled MAS v Libereckem kraji

. CenNS 5 podporaPRV 5 prami 5
¥ MAS V1.1 forma

nazev MAS

Kraj Jihomoravsky
Kraj Jihocesky

Kraj Karlovarsky
Kraj Kralovéhradecky

= KrajLiberecky

MAS Achatz.s. « *® spolek
LAG Podralsko z. s. o o spolek
MAS “Piid'te pobejt!” z. s. [v4 o spolek
MAS Frydiantsko, z.s. v [v4 spolek
Mistni akéni skupina Podjestédi, z.s. o of spolek
Rozvoj Tanvaldska z.s. v b4 spolek

Kraj Moravskoslezsky
Kraj Olomoucky

Kraj Pardubicky

Kraj Plzefisky

Kraj Stredoesky
Kraj Vysocina

Kraj Zlinsky

Kraj Ustecky

Zdroj 38: Narodni sit’ mistnich akénich skupin: http://nsmascr.cz/seznam-mistnich-akcnich-skupin/
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Priloha 3: Dotaznik

Dotaznik pro obyvatele i nav§tévniky oblasti Jizerskych hor

Dobry den,

rada bych Vas pozadala o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery slouzi jako podklad k bakalarské
praci s ndzvem Regionalni produkt Jizerskych hor. Cilem tohoto prizkumu je zmapovani
povédomi obyvatel o regiondlnich produktech, jejich znaceni a ochoty podpory regionalnich

vyrobct. Plna anonymita vysledki je samoziejmosti.

Vyplnéni tohoto dotazniku Vam zabere jen par minut, dékuji Vam za né.

1.) Zajima vas puvod vyrobki, které kupujete?
 Ne, ptivod vyrobku nefesim
¥ Ano, ale sleduji pouze zemi piivodu
Ano, zajima m¢ podpora Ceskych i regiondlnich vyrobct
2.) Byl/a byste ochoten/ochotna zaplatit vyssi cenu za produkty, které pochazeji
od mistnich vyrobcu?
® Ne, musim Setfit
¥ NejspiSe ano, pokud cenovy rozdil neni pfilis velky

Ano, podpora mistni vyrobcti je pro mne dilezita
3.) Uprednostiiujete:

# Nakupovani pouze v supermarketu, hypermarketu ¢i v obchodnim
centru
Nakupovani v jednotlivych mensich obchodech: pekaftstvi, feznictvi,
drogerie atd.
Nakupovani ve specializovanych obchodech, kde je zboZi od mistnich

vyrobcl
4.) U zbotzi, které kupujete, vas nejvice zajima:
* Kvalita
© Cena
¢ Plvod
Zpusob vyroby

5.) Setkal/a jste se jiZ nékdy s produktem ozna¢enym logem nize?
¥ ne, toto nikdy jsem ho nevidél/a

nejsem si jisty/a %Q‘\o(\é“m, pr, 00’0

ano, toto logo zndm Q\ . 4’/
//_\»

Jizerske noty
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6.) Ovlivni toto logo rozhodovani o nakupu produktu?
¥ ne, nezajima mé to

nevim

spise ano

ano, zajima me¢ to

7.) Vase pohlavi?
¢ Muz

Zena

8.) V4§ vék?

¢ 0-20

£ 21-30

¢ 31-40

£ 41-50

¢ 51-60

¥ 61 avice

9.) Nejvyssi dosaZené vzdélani?
¢ Zékladni skola
¢ Stfedni skola

¥ Vysoka Skola
10.) Vas status je:
 Nezaméstnany
¢ Zaméstnanec
¢ Osoba samostatné vydéle¢né ¢inna (OSVC)
# Student

# Duchodce

11.) Z jakého kraje pochazite?
“ Praha
StiedoCesky
JihoCesky
Plzensky
Karlovarsky
¢ Ustecky
Liberecky
 Krélovéhradecky
¢ Pardubicky
Olomoucky
Moravskoslezsky
Jihomoravsky
© Zlinsky
Kraj Vysocina
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Priloha 4: Standardizovany rozhovor

Standardizovany rozhovor s vyrobci nesoucimi oznaceni

Regionalni produkt Jizerské hory
Dobry den,

Jsem studentkou provozné ekonomické fakulty CZU a pisi bakalafskou praci na téma
Regionalni produkt Jizerskych hor. Souéasti této prace je i kratky rozhovor s mistnimi

vyrobci a rada bych Vas touto cestou rada pozadala o zodpovézeni par otazek.

1.) Jak dlouho jiz podnikate v oblasti Jizerskych hor?

2.) Jaké hrozby nebo naopak prilezitosti podnikani spati-ujete v této oblasti?
(napfr. vysoka konkurence, mala kupni sila obyvatel, nizka odborna vzdélanost

pracovnikii, mala vzdalenost od statnich hranic...)

3.) Jak podle Vas vypada typicky spoti‘ebitel regionalniho produktu?
(vék, vzdélanost, pohlavi, misto bydlisté)

4.) Jak jste se dozvédél/a o znac¢ce Regionalni produkt Jizerské hory?

5.) Mohl/a byste vyjmenovat silné a slabé stranky tohoto oznaceni?

6.) AZ Vam uplyne doba certifikace, podate si Zadost o prodlouZeni?

De¢kuji za Vas cas.
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