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Anotacia

Bakalarska pracasa zaobera teoretickymi vedoma@wmmi tykajucimi sa
predovSetkym periodickej #a a bulvaru. Prva kapitolssa venuje Specifikam
periodickej tl&e, jej vzniku, vyvoji, tvorbe novinarskeho celkejjvyznamu
a manipulacii s verejndgsu. Druh& kapitola je zamerana najma na definicilvdsu,
bulvarizaciu tlge v slovenskych dennikoch a vplyvy bulvaru hadi. V poslednej,
tretej kapitole sa pozornasobraciana oblas novinarskej profesijnej etiky, novinarske
kompetenciepboznamujdaktiez o Etickom kddexe Slovenského syndikatuimérov

¢i o Tlatovej rade Slovenskej republiky.
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Annotation

The bachelor thesis deals with the theoretical kedge, mainly concentrating
on the periodical print and boulevard. The firsagter deals with the specifics of the
periodical print, its origin, progress, with itsupmalistic production unit, meaning and
the manipulation with the public. The second chapse mainly intended on the
definition of boulevard, boulevard” print in Slovalewspaper and its influences on
people. In the final third chapter the attentioriumed to the area of the professional
journalistic ethics, journalistic” competence,lgaintroduces the Code of Ethics of the

Slovak Syndicate of Journalists and the Press Gloointhe Slovak Republic.
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UvoD

V dneSnej dobe dennodenn€akavame od novinarov aktualne informacie
z domova i zo sveta, chcemerlmboznameni o tondp sa deje vokol nas.

Sme zasobovani najrozmanitejSimi informaciami olitikp, ekonomiky az po
z&bavu, médui rézne medZiudské aféry. Prgtanéclanky rozSiruju naSe vedomosti,
obzor. Dok&zu nas pot&Si zauj@, no irozulit. Mnohi z nas povysilicitanie
periodickej tl&e na kazdodenny ritual, pretoZze ju berieme ako gejroos a stavame
sa od nej zavisli. Ziskava si nasSu dbveru, v mnosamainu spoliehame, lladame
v nej i pomoc. Ovplyiiuje naSe sukromie, myslenie, nazory, konanie, mn@dmo
i kvalitu zivota.

Pestrog periodickej tl&e je dnes viémi rozsiahla, lebo vydavatelia sa snazia
zauj@ vSetky vekové kategoridudi. Niektori z nds preferuji dennu ctlglnu
aktualneho diania, ini zase tyzdenntkynesa&niky so SpecifickejSimi obléami.

Osobitna skupinu tvori bulvar, ktory vstupuje i dokromia réznych medialne
znamych osobnosti celebrit a so zaujmom sledujeme ich Zivoty. J&kJén na nas, do
akej miery sa nechame ovplyynipreitanymi pozitivami alebo negativami.
PredovSetkym mladiudia su ovplyyiovani nazormi a konanim svojich idolov, chcu
byt ako ony, po vonkajSej alebo vnutornej stranke vBuhajdeme ¥isto bulvarnych
periodikach, no za posledné roky vidime jeho pregw serioznej tla.

Novinari zbieraju informacie, ktoré nas zaujimajikazuju ich zmysel v r6znych
suvislostiach. Produkt novinarov preto nie je ldwydajny tovar - je to ich sluzba
obc¢anovi, verejnosti, verejnej politike. Pisanie kowgrznych tém, ktoré sa zigjne
pokladaju za tabu, si vyZaduje istu davku odvahyaravén schopnosticelit’ kritike.
Kvoli vyjadreniu svojich nazorov sdastokrat zastraSovani. V tejto suvislosti by sa

nemalo zabudana slobodu prejavu a slobodu pristupu k infornracia

.Myslim, Ze na vrchole odvahy je sloboda.
Sloboda, ktora prichadza s poznanimya@edokaze zlominijaka pozemska
sila;

Ze nezlomny duch je jedin& vec, bez ktorej nemdito



Ze je to v konénom doésledku odvaha tvojho presvedia, ktora hybe vecami

a umozuje vSetky zmeny."

Paula Giddingsova

Tému bakalarskej prace ,novodobé prejavy bulvarseridéznej tlai“ som si
vybrala, naktko ma zaujala akditate’ku periodik. Je to téma aktualna a suavisi
s mojim Studijnym odborom.

Bakalarska praca obsahuje teoretickdd’, ktord je spracovana literarnou
metodou. NaSa teoretickag’ pozostava z troch kapitol, v ktorych sa &trel venujeme
periodickej tl&i, bulvaru a novinarskej profesijnej etike.

Ciel'om prace je oboznarsverejnos s problematikou bulvaru v tia ukaza’ ho
z rdznych uhlov, vysvetlijeho prejavy, pozitivne i negativne stranky a jeptyv na
Tudi.



1 SPEFICIKA PERIODICKEJ TLA CE

V prvej kapitole zavekme] bakalarskej prace sa budeme verowanedzeniu
pojmov periodicka tl& Zurnalistika, proces tvorby novinarskeho celkopiBujeme
organizaciu prace v gasnosti a zameriavame sa na historickadisko periodickej
tlace.

Tlat ma vyznamny dopad na jednotlivca ina spots™. Ovplyviuje
spravanie, postoje&i nazory jedincov tak, Ze moézZzu rozSirévabzory poznania
a vzdelania. MoZe ovplymova’ zZivotny Styl (a tym izdravie), ale tiez zastradyv
vyvolava’ napdatie, navadrak spol@ensky neZiaducemu jednaniti dostavaé do
omylu. M6ze posilova’ | ohrozova stabilitu spoldnosti, podporovia alebo naopak
brzdit’ spolaenské zmeny.

Média sa deliana: tlasové a elektronické. Medzi tané média patria knihy,
vyhlasky, noviny,casopisy, plagaty, inforrdaé brozary, letaky dt Casto sa pojem
tlacené média zuzuje iba nperiodika. Pre socialnu komunikaciu maju najgéa
vyznam noviny, najma dennikycasopisy. Tlaové média ziskavaju v &isnosti novu
kvalitu tym, Ze su vydavané v elektronickej podafe internete, ato jednak ako
nezmenené verzie tavych vydani, jednak ako Specialne internetové nieita
aktualizovan&asto mnohokrat denne.

Novinarstvo, resp. Zurnalistika, je vyznamovo S$jrogojem. Pod pojmom
zurnalistikd rozumieme typ verejnej komunikacie zaloZeny na systematickom
vyhladavani, spracovavani a distribuovani informaciiurnalistika informuje
o vyznamnych, délezitych alebo zaujimavych udada$ti Zurnalistika je povolanie
a zarové i Studijny odbor na vysokych Skolach vratane urite

Zurnalistika je zvonku ohrozovana éagtejSie dvoma spésobni
- na urovni jednotlivca — k& novinara zastrasuju, vydieraju, ohrozuju na Zivote

a zdravi, vyhrazaju sa utokmigigeho rodine,

LJIRAK, J. — KOPPLOVA, B.: Média a spa@leost. 2. vyd. Praha: PORTAL, 2007, s. 151,
ISBN 978-80-7367-287-4

2 MUSIL, J.: Uvod do socialni a medialni komunika2evyd. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2008, s. 25, ISBN 978-80-86723-44-0

3 JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Masova média. 1. vyd. PaaPORTAL, 20009, s. 78,
ISBN 978-80-7367-466-3

* HOCHELOVA, V.: Hodnotové aspekty masmédii s dorazm zpravodajstvo. Nitra Univerzita
KonsStantina Filozofa v Nitre, 2011, s. 56, ISBRB-80-8094-696-8

10



- na urovni legislativnej, teda zo strany politikov

1.1 Definicia periodickej tlae a jej charakteristické prvky

Zakladnymi mnoZinami systému periodickej#ast noviny &asopisy.
Noviny: Maju univerzalny obsah, ato aj pri niektorych 3pkzovanych periodikach,
ako su napriklad podnikové noviny.
Casopisy Spravidla sa zaoberaji vymedzenou tematikou,onySpecializaciou pdd
zamerania, zaujmosi demografickych znakov potencialneho publika.
Magaziny. Ide o typologickl skupinu existujucu v ram&sopisov. lde o zabavné,
predovSetkym obrazkovéasopisy s pestrym, réznorodym obsahom. Tematickyumo
byt Specializované (napr. Zenské, modne, lifestylazg, s problematikou Zivotného
Stylu) i neSpecializované.

Periodicka tla® je prostriedok masovej komunikécie zaloZeny naudlizom
(zrakovom) principe, su to tlané noviny &asopisy, ktorych charakteristick@ttou su
aktualnos, periodicita a publicita.

Periodicka tla je upravena zakonont. 167/2008 Z.z. o periodickej ta
a agentirnom spravodajstve {day zakony, v ktorom sa uvadza, Ze:

a) prava a povinnosti vydavéite periodickej tlde a prava a povinnosti tavej
agentury pri ziskavani a Sireni informacii,
b) prava a povinnosti os6b pri uplavani prava na opravu, prava na odpbweeprava
na dodaténé oznamenie v periodickej &iaa prava a povinnosti oséb pri uglavani
prava na opravu, prava na odpdva prava na dodatné oznamenie v agentirnom
spravodajstve,
c) evidovanie periodicke; tte,
d) ukladanie sankcii za porusenie povinnosti ustamgch tymto zakonom.

Zakon o periodickej ti& a agenturnom spravodajstvé. 167/2008 Z.z.
vymedzuije niektoré pojmy nasledoyne

® TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. BratislaBUROKODEX, 2010, s. 41,42
ISBN 978-80-89447-23-7

® TUSER, A.:Ako sa robia noviny4. vyd. Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 17,
ISBN 978-80-89447-23-7

7§ 1 Zzakort. 167/2008 Z. z. o periodickej fiaa agentirnom spravodajstve a o zmene a
doplneni niektorych zakonov (tlavy zakon)

8§ 2 zakon:. 167/2008 Z. z. o periodickej fiea agenttirnom spravodajstve a o zmene a
doplneni niektorych zakonov (¥lavy zékon)

11



»(1) Periodicka tla su noviny, ¢asopisy alebo ina #ta vydavana pod rovnakym
nazvom, s rovnakym obsahovym zameranim a v jedngmafickej Uprave, najmenegj
dvakrat v kalendarnom roku.
(2) Vydanie periodickej ti&e je subor rovnakych alebo iba regionalnya’ami alebo
jazykom sa odliSujucich vytt&ov periodickej tlge.
(3) Vydavaté periodickej tl&e je osoba, ktora zabezpge vydavanie periodickej ita
na svoje naklady.
(4) Agentarne spravodajstvo je subor informacidjrtlaiovou agenturou.
(5) Tlxova agentlra je osoba, ktora VgbHava a spracuva informacie sloie
sprostredkoviaich odplatne v agentirnom spravodajstve verejriosti

Za obsah periodickej #te zodpoveda vydavdtegeriodicke] tlde a za obsah

agenturneho spravodajstva zodpovedétia agentura.

1.2 Vznik tlace a jej vyvoj

Za vyndlezcu knihtl®e sa povaZuje Johannes Guttenbezxgviohuta. Jeho
vynalez knihtlde sa datuje na rok 1450. ZhotovilcéiErensky lis, a ten umoznil sériovu
reprodukciu. Preto ho mozZzno povazovaa dolezity faktor pri zrodeni novej éry
mechanickych strojov. Jeho vynalez znamenal obsozikovy potencial knihttse.

V roku 1952 z&al Guttenberg tkit' svoju bibliu, napisanu latinsky. Jeho biblia
sa zvyajne oznauje za prvu tlaenu knihu vobec, aj k& niektori toto jej prvenstvo
spochylwuju. Jedno je vSak nepopieraié. Guttenbergova biblia svojou krasou
a dokonalotou prevysuje vSetky knihy, ktoré udajne vznikli sk@yznamnou mierou
prispel k tomu, Ze verejntsakceptovala tkenu knihu ako plnohodnotnd nahradu za
knihu pisanu (preto bola biblia tak zdobenda, abyyavnala kniham pisanym, v tom

¢ase bohato zdobenym a ilustrovanym).

Prvé noviny acéasopisy
Nie je jednozn&né, ktoré noviny sl na svete najstarsie. Andregfti$ivadza,
Ze najstarSie zname nepravidelne vydavané novinyzami Slovenska itdi v Levogi

a Bardejove po latinsky. Nazyvali sMercurius Hungaricus (1705) od ¢. 2

° BRECKA, S. ai.: Od tamtamov po internet. BratislavilFEOKODEX, 2009, s. 74, 75,
ISBN: 978-80-89363-29-2

Y TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. BratislaBUROKODEX, 2010, s. 21 - 27
ISBN 978-80-89447-23-7
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premenované nilercurius Veridicus ex Hungaria vychadzali do r. 1710. Matej Bel
zalozZil v latinskom jazyku, r. 1721 v Bratislavevyrslovensky tyZzdennik v Uhorsku
pod nazvomNova Posoniensigdo 1722). NajstarSi znamy slovenskssopis pod
nazvomNowiny o Rolnim a Polnin Hospo#svi vychadzal v r. 1783 iba Styri mesiace
ako najstarSie gmohospodarske periodikum v Uhorsku.

Az Cudovit Star, zakladafe moderného slovenského novinarstva,cata
v spisovnej slovefine vydavad Slovenskje narogle novini vychadzajuce dvakrat
tyzdenne od 1. 8. 1845 do 9. 6. 1848 s dvojigkdu literarnou prilohouOrol
tatranski Tieto noviny obsahovali uz obidve zloZzky novirges — spravodajstvo
I publicistiku.

V r. 1848 zalozil Jozef Miloslav Hurban v Skallovenskje pohladi na vedi,
umeija a literatdru, ktoré mozno povazova za jednu z najstarSich dodnes

vychadzajucich literarnych revui v Eurdpe.

Dvadsiate stordie

Prvym slovenskym dennikom, vydanym vSak v Budapeét Slovensky dennik
vr. 1910 — 1938 redigovany Milanom HodZom, Anton&@tefankom a FrantiSkom
Votrubom.

Na rozvoj tl&e vplyvala najma nerovnomernosiospodarskeho, politickeho
a socialneho vyvinu narodnych celkov v Rakusko-Gkor Koncom 19. a Zatkom
20. stor@ia tu existovali priepastné rozdiely. Napr. vr. 009 vychadzalo 31
slovenskych novin &asopisov, no Mdari mali 1 132 periodik.

Stav slovenského novinarstva do vznikieskoslovenskej republiky bol
neradostny aj napriek tomu, Ze v prvej polovicil®14 vychadzalo 77 slovenskych
periodik. V druhej polovici roka, po vypuknuti py\svetovej vojny, ich bolo uz iba 33
a tento pokles sa cez vojnu nezstavil.

Zmena nastala po mnichovskom diktate a nasledrmorikw slovenského Statu
v r. 1939. Monopolné postavenie zaujala Hlinkowshskda'udova strana a jej #taPo
skorteni druhej svetovej vojny nastalaeskoslovensku vyrazna diferenciacia. Systém
tlace predstavoval v tomto obdobi tri skupiny:

- tla¢ politickych stran,
- spola@enskych organizécii,
- Statnych organov.

Najsilnej$im tl&ovym centrom bola Bratislava, po nej Kosice, MarBreSov a Zilina.
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Do roku 1989

Pri posudzovani sasného systému e musime vychadfa toho, aky systém
tu bol predtym. Jeho korene siahaji do medzivojhovéobdobia, od vzniku
Ceskoslovenskej republiky v rokoch 1918 — 1938. Téafmublika vytvorila priestor pre
velmi pestru Struktaru ttee. Zasluhou sukromnovlastnickych pomerov v Stat&etpo

novin acasopisov v rychlom slede narastal.

Po roku 1989

Zmena spoléensko-politického systému umoznila vydéveoviny acasopisy aj
sukromnym osobam a organizaciam. V r. 1990 ich kalegistrovanych 492 v r. 2000
uz 1155, a @’alSich desarokov (v marci 2010) ich get dosahuj&islo 1725,¢o je
takmer Sefnasobok oproti roku 1989. Vzmysle zakona o pecka)i tl&i
a agentirnom spravodajstée 167/2008 Z.z. sa vSak viaceré periodika z pévbdné

zoznamu nezaevidovali alebo zanikli.

1.3 Proces tvorby novinarskeho celku

Autorka Hana Pravdova uvadza tieto zasady a posfiprpri pisani
novinarskeho textu:

»1.) Dosta® napad (vSimni' si udalos, vhodnu na publikovanie, spolu
s ndpadom uvazovao tom, aka je spotenska relevancia problému, ako konvenuje
zameraniu novinii ma udalos obdobu v minulosti, v pritomnosti)

2.) Ziskat podklady (praca vredakcii alebo vteréne, zber informécii
prostrednictvom rozhovorov, Studovanim réznych dodmtov, oficidlnych stanovisk
dotknutych osdb, institacii a pod.)

3.) Analyzovat’ fakty a naplanova’ ¢lanok (vyber faktov, ktoré musia By
starostlivo zoradené a mudro napisané, popripateva’ nové, chybajlce skutnosti,
kazdy fakt prehodnocovadetailne skima zoral’ova’ pod’a dbélezitosti, stanovisi
ciel’ vypovede — néo je potrebné sa zameéja

4.) Pisanie ¢lanku na nefisto (pisanie v hrubych rysoch, rozhodovanie
0 adekvatnej vibe Zanra vo wahu k ci€u vypovede — rozSirend sprava, riport,
komentar, rozbor, fejton, a pod.)

5.) Pisanieélanku na ¢€isto (v ramci moznosti uzavierky je potrebné nethia

isty odstup,¢lanok prehodnocovYaz Wadiska splnenia zvoleného tae informa&nej
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nasytenosti, faktografickej presnosti, Zanrovycitékii, jazykovej a Stylistickegistoty,
struinosti, zrozumiténosti, pouzitych informécii a faktov, zhodnotenagiky stavby
textu, detailov, celkovejdinnosti a vyrazu)*

Pod’a Andreja Tu$erd novinarskaginnog’ sa vyznauje dvoma rozdielnymi
znakmi, ktoré sa prejavuju v jednote: kolektiwms a individualnogou. Na jednej
strane ma kolektivny charakter (pri tvorbe novikého celku — noviny, resgasopis)
ana druhej individualny charakter (pri tvorbe m@rskeho prejavu — prispevky
v podobe novinarskeho zanra).

Dizajn - ide o graficka upravu, ktorej sa zasluhou modevgppctovej techniky
hovori uz graficky dizajn. Novinarsky prejav v pdeorukopisu sa musi technicky
upravt, to znamena, Ze je potrebn&itdrdruh, vé&kos (stupe) arez (vyraznalj
pisma, Sirku sadzby a titulkov, pripadne inyctesti textu (grafy, taldlky, fotografie).

Rukopis je text odovzdany nafalSie polygrafické spracovanie. Mal by
zodpoveda uritym zasadam, aj kisa uz norma STN 88 0220 Uprava rukopisov pre
sadzbu striktne nedodrziava. Rukopis (klasicky) by napisany pdd Pravidiel
slovenského pravopisu (alebo iného pravopisu, gsany v inom jazyku).

Zrkadlo/néért (layout) je d’'alSou etapou tvorby periodika. M6Ze sa Vifagi
zobrazt’ uz aj so stalymi grafickymi prvkami (rubriky, zaky, ranteky). Takémuto
obrazcu sa hovori Sablona. Grafik (sajza v programe otvori prislusna Sablénu a do
nej pod’a zrkadla umiesitje texty a ilustracie.

Maketa je suhrn zhromaZdenych rukopisov a zrkadiel vSdtkystran
novinarskeho celku.

Graficka uprava alebograficky dizajn je jednym z najdélezitejSich prvkov,
ktoré predutuju uspesnasproduktu/periodika na medialnom trhu.

Pod’a psychologickych vyskumov moZzno zovSeobgceiapy citate’ovej
pozornosti na nieltko déleZitych faz*:

Uputavanie alebo provokovanietitate’ovej pozornosti — prostrednictvom titulku,

obrazku.

' PRAVDOVA, H.: ManaZment, marketing a redigovanieedaknej praxi — Periodicka tta 1. vyd.
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2010181, ISBN 978-80-8105-177-7

12TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratisla#UROKODEX, 2010, s. 67, 72
ISBN 978-80-89447-23-7

13 PRAVDOVA, H.: Manazment, marketing a redigovanieedaknej praxi — Periodicka tta 1. vyd.
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2010183, 123, 125, ISBN 978-80-8105-177-7
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Vtahovanig ¢iZe ¢itanie prvych viet, zgnajuce sustkovania sa na text — ten du
upulta, zaujme, alebo &tate’ zatina Hada’ iny ¢lanok.

Vtiahnutie je pokra&ovanie itani v pripade, ak text uputaltate’ovu pozornog
nakd’ko je inform&ne bohaty, atraktivny alebo putavo napisany, Ze radovoli
odtrhn® zrak.

Spracovavanie- ide o préitanie Zurnalistického Utvaru a znamenagitate’a
text zaujal, pré&ital ho a sam zéna k nemu zaujimgpostoj.

Redigovanie (z francuzskeho ,rédiger®) mozno ozma ako pisanie,
Stylizovanie. V procese tvorby novinarskeho celkvedakcii znamena upravovanie
textov u€enych na publikovanie v konkrétnom vy#ta periodickej tlge.

Jednou z prvoradych podmienok pre napisanie Zstitkiého atvaru vhodného
na publikovanie je ovladanspisovného jazykav ktorom prislusny zZurnalisticky Gtvar
autor piSe. Medzid'alSie podmienky patriapoznanie problematiky, vSetkych
relevantnych faktov predmetnej udalostijednoducho®’ novinarskeho Stylu — je
potrebné sa vyhylsa’azkopadnym a kostrbatym slovnym a vetnym spojeniam.

Titulky ** - potrad beZnéhasitate’a periodik sa najskér zameriava na texty
kratke  a vyrazne zalomené — teda na titulkytindkly, ilustracie, ramieky a pod.
Pokid je materidl dihSigitate’ sa rozhoduje pdd zaujimavosti obsahu a formy.
Titulky graficky od seba oddaju jednotlivé texty, svojou tt&enou podobou na ne
upozonuju, a pomahaj&itate’ovi v orientacii na stranke. Zvolenou Ikes’'ou a
zalomenim nazriaje, ako je material délezity a ako ho ®itate’ vnima a hodnoti.
Svojou slovnou podobou nazhge obsah materialu, eventualne Zanru, v ktorom je
pisany.

Maju teda informanu, orienténu, graficku a estetickd funkciu. U &&iny novin
a casopisov je titulok hlavnym pdtam, ktory svojim stvarnenim a umiestnenim
zdsadne ovplyiwije posobenie textu. Titulok musitbygrozumitény hnel’ pri prvom
precitani.

Pod vplyvom agentdrnej a internetovej Zurnalisslaydnes titulok v niektorych
pripadoch stava samostatnym Zzanrom, odpovedajleindkiadné spravodajské otazky

a schopnym nig’splnohodnotnu informéciu.

1 OSVALDOVA, B. a i.: Zpravodajstvi v médiich. 2.dyPraha: Univerzita Karlova v Praze, 2011,
s. 29,30, ISBN 978-80-246-1899-9
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1.3.1 Organizacia prace

Proces redigovania zabeZpg redakcia. Redakcia sa deli na redaktorov
(zbieraju novinarske informacie asty@u ich do novinarskych prejavov)
a neredaktorov (poskytuju redaktorom r6zne sluzby).

Redaktori®™® sa delia na redakych funkcionarov ($éfredaktor, zastupca
Séfredaktora, sekretar, veduci oddelenia, vedudamia) a na radovych redaktorov
(reportéri, fotoreportéri, grafici, jazykovi redaki.

Neredaktori/pomocny redakény aparat — sem patria archivari, zriadenci,
doruwtovatelia, vodii.

Redakcia pracuje na zaklagdanov — ide o plany dlhodobé, strednodobé

a kratkodobé.

1.4 Siasna seridzna tlé a jej vyznam

Autorka Katarina Holla uvadza: ,V &asnej informénej dobe su tiené média
v porovnani s novymi elektronickymi médiami na @&tuPod pojmom tteené média
rozumieme novinygasopisy a knihy, ktorych charakteristickym znakoempjsomné
spracovanie. Informatizacia zasiahla aj knihy aquiéka, ktoré byvaja publikované tiez
v elektronickej forme na web-strankach a ich popd&’ od 90. rokov narasta. Hoci su
tlacené média v dosledku civilizaého vyvoja menej vyuzivané, maj’lkkg prinos pre
rozvoj osobnostkloveka.*®

Mladi Tudia si vyberaju informécie, ktoré satehuju k ich osobe, pfom sa
riadia svojimi zaujmami a vnatornymi potrebami.

Spolasenské funkcie médi*
1. Informovanie — poskytovanie informacii o udalostiach a podmaatkzivota
2. Socializacia— vysvefovanie vyznamu udalosti s podporou speteskych noriem
3. Kontinuita — podpora prevladajacich kultdrnych vzorcov, vn&taobjavovania
novych

smerov vo vyvoji kultary

1 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratisla#UROKODEX, 2010, s. 100, 104,
ISBN 978-80-89447-23-7

¥ HOLLA, K.: Vyznam tlaienych médii v Zivote mladétitoveka. Bratislava: 2007, In:
VYCHOVAVATEL, ¢. 6, s. 33.

7 JIRAK, J. — KOPPLOVA, B.: Média a spéfeost. 2. vyd. Praha: PORTAL, 2007, s. 44,
ISBN 978-80-7367-287-4
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4. Z&bava — ponuka napdtia, pobaveniarozptylenia a zdroj oslabovania socialneho
napatia

5. Ziskavanie — agitovanie pre spatensky vyznamné ciele (napriklad vo sfére
politiky, ekonomikyci ekoldgie)

Samuel Bréka hovori: ,Dnes, ké noviny prezivaja krizu, najméa v suavislosti
S rozvojom internetwasopisom sa dari pomerne dobre. Ale ktovie, dokBdystupe
do 21. stordia bol trh periodickej tl&e v stave neustalych premien v snahe prispésobi
sa zmenam, ktoré prinaSa nova infoémea komunikéna technoldgia (internet). Jedno
je vSak isté. Noviny dasopisy ndalej budu fascinujucou a podstatnodasdiou ¢oraz
komplexnejSieho komunikaého priemyslu?

Denniky - uspeSnasdennikov sa posudzuje na zaklade vysSky nakladia na
zaklade potu predanych vytkkov v jednom vydani. Andrej Tugr uvadza kratku
anotéciu ndjitanejSich dennikov:

Novy Cas — nafitanejsi (a teda i najuspesnejsi) dennik po rok891%a Slovensku.
Korene vzniku ma sice v Slovenskom narodnom povystam redakcia sa k tymto
tradiciam nehlasi. Kym pru&slo v r. 1991 vyslo v naklade 22 000 vyHav, za necelé
dva roky sa jeho naklad zvysil viac ako déwisobne. Od roku 2002 Nowyas
orientuje vyraznejSie svoje obsahy na spefsky bulvar.

Pravda — byvaly dennik komunistickej strany, ktorého tfcael siahaju do roku 1920,
hoci sa k nim stasny dennik nehlasi. Od roku 1999 ma nova klavi(logo) aj
grafickl Upravu a koncepciu, od roku 2008 zmenihifét na tabloidny. Udrziava si
striedavo druhd, tretiu a Stvrta pfiel v ¢itanosti.

SME - predchodcom dennika bola od r. 1948 Smena akeday tl&ovy organ
jednotného zvéazu mladeze. Do roku 1989 sa venaiadahovo mladSim vzdelanym
Citatedlom. Po novembri 1989 sa z politickych dbévodov retmkozlenila na dve
periodika: SME a Smena, v r. 1995 sa obe’@bé&ili pod hlavickou SME. V¢itanosti
sa nachadza na druhom az Stvrtom mieste. N& @1 z&al dennik ako prvé noviny

vychadzd vo farbe, v roku 2002 doslo k fuzii s dennikomdara

8B BRECKA, S. ai.: Od tamtamov po internet. BratislavalFEOKODEX, 2009, s. 123,124
ISBN: 978-80-89363-29-2

¥ TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratisla#UROKODEX, 2010, s. 31 — 38,
ISBN 978-80-89447-23-7
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Plus Jeden Dé — je novym dennikom s bulvarnym obsahom, ktoryikan v druhej
polovici roka 2006 Coskoro sa dostal do pétice ¢iggnejSich dennikov. Obsahovo sa
orientuje na spolensko-politicky bulvar.
Sport — svoju historiu rata od roku 1947, kedy vznikgidennik Start, a od roku 1953
Ceskoslovensky Sport, od roku 1968 Sport. V rokoBB52az 2009 sa jehtitanos
pohybovala okolo 5,0 az 7,5 %.
Specifické postavenie maju na medialnom tdaiSie denniky: Hospodarske noviny,
Korzar a iné.
Hospodarske noviny — jediny dennik ekonomického zamerania. Sledujunbpna
Iudia s vysokou vzdelanostnou Uhow.
Korzar — regionalny dennik s hlaskiovymi vydaniami Gemersky Korzar, KoSicky
Korzar, PreSovsky Korzar, SpiSsky Korzar, Tatranskyzar a Zemplinsky Korzar.
TyZzdenniky - vysokou mierou \itanosti tyZdennikov prevazuju obrazkové,
spolaenské, rodinné a programovésopisy. Citanos’ tyzdennikov je uvedena v
nasledovnom poradi (od &épnejSieho): Plus 7 dni, Now@as pre Zeny, Zivot, Bajea
Zena, Sarm, Katolicke noviny.
Medzi menejcitané tyZzdenniky patria Trend, TyZda iné. PribudlidalSie periodika,
ktoré sa Uspesne etablovali, najma N6\ag Nedéa, NovyCas Byvanie alebo Star
Mesaniky - tematickog mes&nikov je pestra, vydavatelia sa snazia vyhovie
vSetkym zaujmovym skupinagitate’ov. Prevazuju obrazkové meséky s popularno-
odbornou poradenskou alebo poa-praktickou tematikou, doplnenou i oddychovymi
¢i zdbavnymi témami.
Prvé miesta v rehtku citanosti striedavo patria mesakom: Zdravie, Eva,
Emma, Zahradkar. Pestrosbsahu dokumentujudalSie periodika ako Auto, motor a
Sport, Auto Magazin, Pekné byvanie, Nota BeneloPuctvo a rybarstvo,

Minikrizovky, Playboy, Brejk, Kamarat, La Femme talita, Praktickd Slovenka.

1.4.1 Manipulacia verejnost’ou

Manipulaciacitatelov je neeticka, pretoZ®
1.) dehonestujéloveka a jehdudsku déstojnas
2.) pouzivaloveka iba ako nastroj, a nie akéelisam o sebe,

3.) riadi sa zasadoucél svati prostriedky.

2 REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: KALLIGRAMZ2010, s. 244, ISBN 978-80-8101-376-8
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Formy manipulécie zo strany médii su Veni rozmanité a prejavuju sa ako:
- zamerné Sirenie nepresnych alebo skreslenyclowdaj
- zamerné Sirenie nepravdivych sprav (obzvlagebezpena aktivita v obdobi
vojenskych konfliktov),
- zamerné preferovanieditych oséb a ich nazorov a spbésobu Zivota,
- zamerné Sirenie poplasnych sprav,
- zamerné zanmilavanie zavaznych sprav,

- zaujatos sprav a reportazi.
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2 BULVAR A JEHO ASPEKTY

Autorka Hochelov4, V. konstatuje: ,Bulvér tu boasi aj vzdy bude. Existoval
v predvojnovejCeskoslovenskej republike a aj vtedy mal nekultipmdobu. Lenze
kym v minulosti bola jasna hranica medzi seriéztlatiou a bulvarom, tak sasnos
ndm ukazuje, Ze tato hranica sa fieborozhybala, Ze bulvarne neladené prispevky
nachadzame aj v prilohach donedavna seri6znychdileri**

Na prelome 20. stotta zaali vo Ve’kej Britanii vychadzé noviny Daily
Mirror, povaZované za prvy bulir Jeho tlohou bolo vzbutli sitatelov baZivos po
senzaciach, Skandaloch a informacidch zo sukromdangch osobnosti, vyvalgocit
Skodoradosti a poteSenia z testia inych.

Bulvarna tl&* je nazyvana aj ako neseriéznactla vulgarnym prejavom,
nadbiehajica lacnému vkusu. Specializuje sa naasenztoré podava jednoduchou a
zabavnou formou a nenduti recipientov prefiaySale konzumowva V bulvarnom médiu
Charakteristické pre je nedostattné rozliSovanie medzi realitou a fikciou,
uprednostovanie Skandalov, katastrofickych pribehov, krinmgéh cinov, ktoré
prezentuje ako najdolezitejSie spravy.

Bulvarne média venuju pozornogyhladavaniu a spracovaniu senzacii, teda informacii
spbsobujucich rozruch, prekvapenie, udiv verejngsitom ¢erpaju skusenosti z toho,

Ze pozorno&citate’ov pritahuju prave senzaé spravy.

2.1 Definicia bulvaru

Slovo bulvar sa stalo pomenovanim neseriozneheakoiého typu novin
acasopisov. “V stiasnosti ide o typ tte, ktord sa vyziva v Skandaloch a publikuje

neoverené informéacie, klebety a snimky ziskanéaigenh spdsobom?*

L HOCHELOVA, V.: Hodnotové aspekty masmédii s déramna spravodajstvo. Nitra: Univerzita

Konstantina Filozofa v Nitre, 2011, s. 68, N6B78-80-8094-696-8

DINKA, P.: Slovenské masmédia — metédy manipelaBratislava: Tl&a PPA Bratislava, 2008,

s. 155, ISBN 978-80-8061-328-0

% HOCHELOVA, V.: In: LINCENYI, M. — KOHUFAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd.
Bratislava: IRIS, 2009, s. 19, ISBN 978-8®2B86-41-9

24 HOCHELOVA, V.: In: LINCENYI, M., KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd.
Bratislava: IRIS, 2009, s. 15, ISBN 978-80-88211-9
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V niektorych pripadoch su informéacie iobrazovyteni@l z bulvaru ziskané
rovno nelegalnymii neetickymi spésobmi. Nelegalnym odjgwanim telefonatowi
rozhovorov v sukromi prominentnych os6b, nakracanykrytou kamerou alebo
nahravané mikrofbnom, dikovymi objektivmi, prostrednictvom paparazzov
a podobne. Bulvatasto mieSa realitu s iluziami a preferuje Skandahes$astia, ktoré
prezentuje ako najddleZitejSie spravy

Bulvar citate’lom hovori vzdy ibac¢ag’ informacii, tie ostatné im ponuka
v d’alSich¢islach, lebo rad pokéaje v zaujimavych témach, aby drZdhte’a v napati.
Délezitymi prvkami su grafické vyhotovenie, typ ipia a tiez pouzité fotografie, aby
dokopy zaujaltitatel’a.

Fotografie a kresby spestruju a vhodnym spoésobbestruju text, maju prispie
k zrozumit&nosti novinarskeho prejavu, pésokiasto emocionalne a motitrze. Na
zaklade vytvarnych a umeleckych moznosti fotografi@ ucitate’a vzbudi pocit
emdcie. Vhodny vyber fotografie podnecuje netimys@ozornos Sitatel’a?®.

Pre bulvér je charakteristické pouzivanie hovohovgazyka {asté je tykanie
I'ud'om), nafukovanie nepodstatnosti, titulky st emajwaoplnené o vykriky (Skandal,
exkluzivney’.

Prejavom bulvdru je senzaciechtivos Autor Mikulas, P. uvadza:
~Senzaciechtivamozno zadefinowaako tu¢as’ zaujmu meédii, ktord sa zameriava na
pokrytie hraninych tém ako kriminalnéiny, nasilie, neastia, prirodné katastrofy, ale
aj mimoriadne situacie v Zivotoch slavnych a znamiymi.“?®

Bulvarna tl&*° sa vyznauje 3pecifickym spdsobom komunikacie. Ma slaby
obsah v podobe heslovitych senzéacii, ktoremu zoel@wyprazdneny jazyk — klisé
a hovorové frazy su typickym vyrazovym prostriedkohext je vytvoreny spontanne
ako pri komunikatoch hovorového Stylu. Kultivovajagyk je prejavom kultivovaného
pouZzivat&a, pre ktorého zarovgazyk predstavuje isti hodnotu. Teda plati, Zzéakz
k jazyku sa odvija od vSeobecnej kultivovanostiuliknosti spolénosti. Medzi

% LINCENYI, M. — KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Blaia: IRIS, 2009,
s.15, 16, ISBN 978-80-89256-41-9

% BRECKOVA, D., BRECKA, S., HRADISKA, E.: In: LINCENYI, M., KOHUFAR, M.: Fenomén
bulvar na Slovensku. 1. vyd. Bratislava: IR2809, s. 100, ISBN 978-80-89256-41-9

2"TUSER, A. a kol.: Praktikum mediéalnej tvorby. ydv Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 84,
ISBN 978-80-89447-16-9

8 MIKULAS, P.: Reality TV. Bratislava: IRIS, 2011, 88, ISBN 978-80-89256-63-1

29 WICKLEINOVA, M.: Jazykovy a myslienkovy stereotypivodniku bulvarnej tie. In: KULTURA
SLOVA. Martin: R@. 44, 2010¢. 4, s. 201, 206, ISSN 0023-5202
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pasivnych masovych pouZivhbe jazyka patria tvorcovia ditatelia bulvarnych
periodik. Vidie’ tu tazbu po dosiahnuti exkluzivnosti, originalitp, sa vSak nedotyka
samotného jazyka. diem je z obyajnej reality a z bezvyznamnych udalosti ufobi

nieco vynima:né a nevidané.

2.2 Bulvéarnatla¢

Okrem bulvarnych dennikov sa dnes bulvarizuju takmsgetky Ustredné
casopisy. Tie dnes vedu ostry baojitatel’a, a predbiehaju sa v Skandal6znych titulkoch.
Patetna skupina obrazkovychtasopisov dnes vychadza v pomerne vysokych
nakladoch.

Pri manipulovani verejnou mienkou sa os\edohlupovanie prostrednictvom
zabavy. Jej charakteristickym znakom je sknu®’, Ze zabavnas preferuje pred
uzitotnog’ou informovania.

Medialny bulvar doslova gniavi a terorizuje myséetiudi, vymy$a, ponuka
nechutnosti, hyri polopravdami alZzami, infikujgoveka moralnou schizofréniou,
neSetri ani mladez a deti. ,Sp6sobuje chorobnylaozkpol@nosti! Préo sa bulvaru
tak dari? Zi, je to predovsetkym v ndsid’och. Clovek je tvor biologicky, méa sklony
teSt’ sa z ne@astia inych, chlacholi araduje sa ztoho, Ze jesaunt podobné
(neprijemné, tragické) neprihodilo; vyZiva sa Vbidich, v sexualnych excesoch, rad sa
pozera na brutalitu a nasilie, pravda, ak sa hwetgka. Ak by sme totiz bulvar igali
a nesledovali v audiovizualnych médiach, nemohoékigtova. Nezarobil by na seba!
LenZe my sme ini. Po bulvari bazint8.“

Bulvar’ vo vedkej miere rozhoduje otom, z koho urobi hrdinu, sieta
Slovenska, a koho znosi p&iérnu zem. Na Slovensku je to jednoducho tak!

Medzi najznamejsie slovenské bulvarne dennikyipatovy Cas a Plus JEDEN
DEN.

Novy Cas* — je priekopnikom bulvaru na slovenskej mediabegne v tlaovom trhu.
Tento dennik zsml vychadz& po neZznej revollcii vroku 1990 ako napodobenia

rakuskeho dennika Kronen Zeitung. Na Slovenskubudvar po roku 1989 néém

9 DINKA, P.: Slovenské masmédia — metédy manipuldBratislava: Tla PPA Bratislava, 2008, s. 22,
23, ISBN 978-80-8061-328-0

tamze, s. 27

32 LINCENYI, M. — KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Blata: IRIS, 2009,
s. 30, 31, ISBN 978-80-89256-41-9
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novym, poc¢om bol vé&ky dopyt. V novinach sa nachadzalo vzdy do,l'udia chceli
gita, a preto ich kupovali. Prave dennik Notgs spnal tieto kritéria. NovyCas je
nagitanejSim a najrozSirenejSim dennikom na Sloveng&d;a prieskumowitanosti

ho ¢ita denne asi milionitatelov.

Plus JEDEN DEN® — zaal vychadza po takmer ronej priprave roku 2006.
Publikovanymi¢lankami sa dennik jasne charakterizoval ako bulv@tatok, ktory sa
snazi dobehrtidennik NovyCas. V sdasnosti dennik vychadza s rozsahom 24 az 32
stran.

Okrem bulvarnych dennikov sa dnes bulvarizuju takmietky Ustredné&asopisy”,
ktoré dnes vedu ostry boj ditate’a, a doslova sa predbiehaju v Skandal6znych
titulkoch. Najpredavanejsie si STAR, No@as pre Zeny, B&@a Zena, Plus 7 dni,
Zivot, Eurotelevizia, Nov{'as Nedéa, Sarm, Slovenka, CHka pre Teba.

STAR - bulvarny tyZzdennik, p6sobiaci na slovenskonto@m trhu od roku 2005.

V casopise suU rubriky Vychytavky, Zmenargii Wellness. Cigovou skupinou
tyzdennika su Zeny vo veku od 20 do 50 rokov. Jedmy ¢asopis, ktory sa otvorene

priznava k bulvaru.

Titulky v bulvarnej tla ¢i

Autor Dinka, P*® sa rozhodol ozr# bulvarne titulky ako manipulujdce.
Rozdelil ich nasledovne:
Klamlivé titulky - charakteristickodrtou je neodmyslitény stzvuk klamlivého textu
s titulkom. V praxi sa tocasto realizuje tak, ze ztextu sa vyberie to ndfie
prekrucovanie faktov, polopravdy, a niekedy i &tym sa potom nadpig&nok.
Zavadzajuce titulky - uZ svojim ndzvom naz&#u, o aki manipulaciu ide: text
hovori o jednom a titulok o druhom.
Zastierajuce titulky — zastieraju podstatu veci a&ity vacsinovy nazor, ktory rezonuje
vo verejnosti.Casto sa ako titulok pouziva citacia. V tomto pripade je ani taky
dolezity¢lanok ako titulok — a o to pri manipulécii ide.
Provokujuco-vtieraveé titulky — ide o provokovanie a podsuvanie (vtieranigityach

mysSlienok a faktov, ktoré su neoverené, a su ibavine hypotéz. Titulok &élanok su

%3 LINCENYI, M. - KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Blatia: IRIS, 2009,
s. 36, ISBN 978-80-89256-41-9

3 LINCENYI, M. — KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Blatia: IRIS, 2009,
s. 41, ISBN 978-80-89256-41-9

% DINKA, P.: Slovenské masmédia. Bratislava: Vydalsiivo Spolku slovenskych spisovide, 2008,
s. 208,209, ISBN 978-80-8061-328-0
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v absolutnom sulade, prave titulok ma navodiituaciu avyvolé v citate’ovi
presvedenie, Ze hypotéza je pravda. Po stranke vyrazowyostriedkov sa na to
nagastejSie vyuziva otaznik.

Ironizujuce titulky - ironizuju, vysmievaju sa udskych slabosti¢asto sa usiluju
zosmieSni bezné tazby a spravanidoveka, vyznievaju nadradene, povySenecky.
Neraz zavAaju napr. rasovou nadraderios.

Bulvarne a urazajuce titulky - zvelicuju, urazaju, ndladia na etiku a slusngs
poniZzujuludsku déstojnas bezoliadne niia vSetko kultirne a moralne. Vynimkou nie

su vulgarizmy.

Paparazzovanie

Azda najtypickej$im Zanrom v bulvari je prave pagaovanié’. Paparazzo je
drzy, dotieravy fotograf, ktory bez dovolenia fotafyje zname osobnosti, prenika do
ich sukromia a usiluje sa zigskaenzé&né zabery bulvarneho razenia, takisto napriklad
prichytit zname osobnosti v chalostivych situaciach.

.Fotograf Paparazzo bol jednym z hrdinov filmu degca Felliniho La dolce
vita z roku 1960. Fellini mu dal takéto meno preeho v juhotalianskom dialekte
paparazzo znamené&ovek, ktory je otravny ako bziaci komar. A taky otravny
a dotieravy bol aj filmovy Paparazzo, ktory dal mewSetkym d’alSim bulvarnym
fotografom a novinarom svet&:

Kracovym objektivont® pre paparazza je teleobjektiv, ktory mu uingé
urobit’ detailny zaber. Paprazzovia zarby@ouzivaju pri svojej praci pracovny postup
tzv. skrytej kamery. Ta ma dva spbésoby uplatngpiaprvom objekt vébec nevie, ze je
fotografovany. Zvyajne ide o fotografovanie pomocou teleobjektivu. ulijm
spésobom je tzv. angaZzovana kamera. Fotografovaayo\pritomnosti fotografa,
uvedomuije si, Ze je fotografovany, ale je tiktozaujaty svojodinnos’ou, Ze reportéra
nevnima a kona prirodzene. To je¢$i@ou uplatované pri fotografovani Sportovcov

alebo hercov v divadle.

% HOCHELOVA, V.: In: LINCENYI, M. - KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd.
Bratislava: IRIS, 2009, s. 66, ISBN 978-80-88241-9

3" TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. ydv Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 84,
ISBN 978-80-89447-16-9

3 LOFAJ, J.: In: LINCENYI, M. — KOHUWAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd.
Bratislava: IRIS, 2009, s. 66, ISBN 978-80-86:21-9
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2.3 Bulvar ako problém moralnegj inteligencie

Poda autorky Hochelovej, ¥ je medialny trh réznorody a pestry. Niektori
novinari funguju v rozpore s hodnotami, ako su gpdiivos’, zmysel pre povinngs
a zodpovednas voci ostatnym (spojené funkciou verejnej sluzby) aKvoli
ekonomickej prosperite a rastu zisku reha na dostojnostloveka.

Trhovy mechanizmus médiam diktuje ¢ité spravanie. Ani konkurencia
nespi — treba uspokéjmasovy vkus a hodnotovu orientacitatelov.

Je tu problém moralnej inteligencie. Pioal rozumieme schopngss ktorou sa
pravdepodobne automaticky nerodime, ktorl nadobédanspol@enstve Tudi,
osvojujuc si jeho hodnoty.

Uvadzame nasledovny priklad nespokojnostéapiov s bulvarnymi prejavmi
v tlaci:

Oby¢ajni Pudia chcl stopn® nahotu v tlagi*® Stvorica poslancov strany Olajni
fudia nacele s Branislavom Skripekom chce zfugiahotu vo vinopredajnych
tlacenych médiach. Podavaju novelu zakona o ochrarieadetiadeze, v ktorej chcu
navrhn@, aby sa v printoch neobjavovali fotografie, ktatgscénne zobrazujiudsku
nahotu. Skripek tvrdil, Ze kiéje mozné zakarapredaj alkoholu a cigariet mladistvym,
je mozné aj obmedzich pristup k erotickym fotkam v tla S novelou spustili Peticiu
za ochranu mravnosti deti a mladeze vo verejnorasfmie. Zakonom chcu pre
vydavat@&ov zavies povinnos, Ze v pripade ak uvergjju explicitné sexualne obsahy,
musia takato tlaozn&it’ slovom eroticky. Takto ozkana tl& bude mé pod’a zakona
obmedzenia pri vystavovani vo vykladoch, pri veegjpropagacii a predajcovia budu
ma’ zakaz ju predavaosobam mladSim ako 18 rokov.

2.3.1 Negativny vplyv bulvaru na jazykovu kultaru

Uvaha otom,&o vidime v bulvarnych periodikach je iba vonkajdiejav
niecoho,¢o ma hilbSie korene, vyskytujlice sa najméa v oblgathovy, vzdelavania deti
a mladeze, ato na zakladnych i strednych SkoldainesSnej dob&oraz viac narasta
nespokojnos so s@dasnou urowou jazykovej kultary u nas. ,A prave to je prosied

v ktorom treba urolfi zakladné kroky na radikalnu napravuasného nepriaznivého

%9 HOCHELOVA, V.: Hodnotové aspekty masmédii s dérazm zpravodajstvo. Nitra: Univerzita
KonsStantina Filozofa v Nitre, 2011, s. 67, ISBRB-80-8094-696-8

“OKERNOVA, M.: Obyajniudia chct stopritinahotu v tlai. In.:
http://www.omediach.com/tlac/item/44-obycajadia-chcu-stopnut-nahat@3. 10. 2012 o 13:30 hod.
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stavu. Neitanie a nepoznanie slovenskej literatury, chudabdoéna zasoba Studentov,
hrubé gramatické a lexikalne nedostatky v ich (gtngj pisomnych prejavoch, sklony
k vulgarnosti, elementarne nedostatky v pravopise ayslovnosti — to je krivy obraz
vysledkov vychovného a vzdelavacieho poésobenia rialupnikov nasej mladej
generacie, ktora sa rozhodla Studbwe univerzite svoj materinsky jazyk; pravdaze,
ces’ vynimkam (ktoré vSak zasa z druhej strany potvi@zravidlo). Kel’ sa teda
chceme vyvarowadalSieho postupu po nevyhovujucej ceste, po ktor&@jakne, treba
zaat’ s radikalnou napravou vychovnej a vzdelavacejgsysha Urovni nasej zakladnej
a strednej Skoly. Len tak méZzemet’'lwd’alSom postupe Uspesnejsi aj uspesni. Len tak
sa vzdelanostna Urovemladeze, ale aj dospelych v oblasti naSho mate¥hts jazyka

a jeho kultiry méze zvySova*' Na jazykovd drovie mladychludi negativne vplyva
bulvéar, ktory je presyteny vulgarnymi a oplzlymie@vmi. ,V sluzbach instantného
hromadného pdsobenia ddate’a pripomina jazyk bulvarneho periodika hrubozrnny
polotovar, ktory sa vybera z mraziaceho boxu, zehsa medidlnou emocionalitou
a zahoruca sa serviruje. Tento produkt neobsaljajeerziviny a pri dlhSom prezavani
nema chd. Jeho dlhodobé uZivanie spdsobuje zaneseni€oefich poharikov a

postupné zmrazovanié*

2.4 Bulvarizacia tlace v slovenskych dennikoch

Pri kazdom novinovom titule sa jeho vydavatsiluje urobf komegne Uuspesnu
zalezitos. VSetky slovenské média — ato nielen denniky —dses bulvarizujtt.
Majitelia a Séfredaktori su presvahi, Ze zaujenditate’ov sa da zvysipredovsetkym
odl'ahienym spravodajstvom aditou formou bulvarizacie. Donedavna bol tento Styl
typicky iba pre ¢isto bulvarnu tla, dnes sa vSak tyka aj takzvanych seridoznych
dennikov, azda s vynimkou Hospodarskych novin. &uly Styl pisania zjavne zvysSuje

odbyt novin.

“LKACALA, J.: Prakticka jazykova kultdra z rozmanitydnés. In: KULTURA SLOVA. Martin:
Ra. 44, 2010¢. 4, s. 200, ISSN 0023-5202

“2\WICKLEINOVA, M.: Jazykovy a myslenkovy stereotypivodniku bulvarnej tige. In: KULTURA
SLOVA. Martin: R@&. 44, 2010¢. 4, s. 206, ISSN 0023-5202

“3LINCENYI, M. - KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Blaiia: IRIS, 2009,
s. 17, ISBN 978-80-89256-41-9
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Bulvarizacid® predstavuje dosledok komercializacie médii v ichsahu.
Tlacové média v zaujme zisku prispésobuju svoj obskhaay lakako najv&Sie paty
Citatelov a zabezpmval tak vysSie reklamné prijmy. Tato snaha vediprdsile
obsahov s prevazujucimi prvkami zabavy, sexu, kratiy, banality, skratka obsahov
prispdsobenyclio najnizSiemu vkusu publika.

Dennik Pravda®™ — v roku 2008 tento dennik presiel jednou z ngjich zmien
VO svojej vySe 80-rinej historii, kedy nadobudol novy Rkeostny aj obsahovy format,
tzv. tabloid, typicky pre bulvarne periodikBalSou vyraznou zmenou je, ze dennik je
plnofarebny. Jeho bulvarnbssizhfadom na jeho relativne novy koney imidz je
nepopierattna. Po formélnej strdnke a grafickej Uprave jeaet@nnik vémi podobny
bulvarnym dennikom Nov{as a Plus JEDEN D¥ UZ na prvy pofad zistime, ze
vel'kos'ou a kvalitou novinového papiera je takmer totogrgennikom NovyCas. Aj
vo vnutri novin dominuje grafika nad textom. I¥é titulky s mnohokrat farebne
zvyraznené. Prilkicovych ¢lankoch su vEké a farebné fotografie. Vieym plus vSak
je, Zze dennik Pravda zachovava pévodné Zurnaléstzhknre a okrem klasického
komentara uverapje nalalej i fejton, nazoki glosu. VSeobecne mézeme konsStathva
Ze po formalnej stranke je dennik Pravda takmetot s bulvarnymi titulmig¢itate’om
podava informécie v bulvarnom Sate.

Uvadzame dva konkrétne priklady bulvarneho prejawuseridéznej
tlaci — v denniku Pravda:

V rebri &ku najlepsich univerzit op& chyba slovensk&’: Pod’a najnovsieho rehtka
najlepSich univerzit sveta Times Higher Educati@ma Slovensko ani jediného
zastupcu, ¢0 znamena zaostavanie slovenskych univerzit zaowwet Spékou.

V hodnoteni prevazuju americké a britské Skoly, mné&tlyristo najlepSich sa dostali aj
univerzity z Pdska, Ceska i Estonska. Pta odbornikov to odraza kriticky stav
slovenského Skolstva. Hlavnymi dévodmi neumiestemaSich univerzit v reldiu
Times Higher Education su fin&mé moznosti a odliSna organizacia vedy na Slovensku
Ziadna z nasich univerzit sa neprebojovala anikevanom Sanghajskom redki.
Situaciu by mala vylep8iaj pripravena novela vysokoskolského zakondialdie

planované zmeny.

“BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinara Slovensku 2010. 1. vyd. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 13, ISBN 978-80-89447-32-9

“>LINCENYI, M. — KOHUTAR, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. 1. vyd. Bfata: IRIS, 2009,
s. 38,39, ISBN 978-80-89256-41-9

S KRCMARIK, R.: V rebricku nejlepsich univerzit opahyba slovenska. In: Pravda.
Bratislava: Ré&. 22, 2012¢. 230,s.1, 6
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Uvedenycélanok v denniku Pravda bol rozsiahle spracovanya¥tyy titulok aj
priblizne 1/3 textwlanku puatali pozornasitate’ov uz na Gvodnej strane novin,dmnin
pokratovanie je az na strane 6. Nabada tak potencialtiyate’ov na préitanie si
celého ¢lanku, a zarovié na prelistovanie aj inych stran dennika. Celkoext tje
sprevadzany ilustraciami. Zaravae o utity druh Skandalu, ktory je jasnym prejavom

bulvaru.

Kto ma licenciu na zabijanie?”: James Bond mé& na platnach kin licenciu na zabijan
uz presne 50 rokov. Je ozoaany za tajného agenta 007. Toto @emée nie je celkom
spravne, lebo je d6stojnikom tajnej sluzby. Jelimqn by malo b/ ziskavd agentov,
ktori by mu poskytovali informéacie. Je dostojnik&rdéstojnicku hodnd@sBritského
krdlovského namornictva). Prave to, ako sa 007 sprggvaasi nhajviac vzdialené
skutanosti sveta tajnych sluzieb. Takmer vzdy sa predgtaviastnym menom,
najlepSie poas nejakej vzrusujucej scény. Jednoducho poveddeé;i vedia, kto je.
V skutainosti sa vSak dostojnici tajnych sluzieb snaZia; sibich nikto nevSimol,
pouZzivaju staré nenapadné auta, nieckmaAstor Martin. Bondova vidit®mos’ by ho
v realite zabila.

Uvedenyc¢lanok v denniku Pravda ma obSirny text, v ktoronomtkritizuje
spravanie znameho filmového hrdinu Jamesa Bondsat jéeobohateny prazlivou
fotografiou Jamesa Bonda. Rovnako ma zaujimavipkifiktory podnecuje k ptétaniu
celéhoclanku. V zavere autor vyzyvéitate’ov na d’alSie pokr&ovanie danej témy
v nasledujicomgisle dennika. To je dwvidny prejav bulvéaru. Citatelia su tak

v ocakavani a su rozhodnuti aj o kipe nasledujucédia dennika.

2.4.1 Internetovy bulvar

Internet v sdasnej dobe poskytuje rézne bulvarne spravodajstisthody
internetového bulvaru spivaju v okamzitej dostupnosti, priebeZznom fiami obsahu
cez dé alebo vo v&Som pdte fotografii.

Lahkos uverejiovania na internete vedie k povrchnémuljaalu na informacie,
snahe po bulvarizacii a Skandalizacii sveta a kafepionalnej praci s textom (dolezity
je fakt aktualnosti, nie kvality spracovania). imet je demokratickejSi nez bezné

" MATISAK, A.: Kto mé licenciu na zabijanie?. In:&uda. Bratislava: Ro 22, 2012¢. 230, s. 33
29



periodika, atak umaditije publikovad aj informacie, ktoré su okrajové, nepodstatné,

a ktoré by v beZnej redahkej praci zanikfi®.

Uvadzame nasledovny priklad formy internetovéhwénui:

Skandal s obnaZenou vojvodkijou Kate: Za nahé FOTO pokuta 10 tisic®
Francuzsky sud zakazdhlSie publikovanie snimok, na ktorychdestane obnazena
vojvodkyna z Cambridge. Zaroverymeralcasopisu Closer, ktory fotografie ako
prvy zverejnil, pokutu 10 000 eur za kazdydpo ktory budu snimkg’alej vydavané.
Spominany magazin zverejnil v zabery Kate, akolrsiabgz horného dielu plaviek na
terase sukromnej vily v Provence. Snimky neskéralnaj irsky a taliansky bulvar.
Britsky krd’ovsky palac zverejnenie snimok odsudil ako nar@ssakromia naslednika
tronu princa Williama a jeho manzelky. FranclUzgkakuratlra zéala aj vySetrovanie,
¢i obstaranim snimok nebol spachany tresiny Fotografie nezverejnil Ziadny britsky

dennik. Ich vytldenie v zahratti vyvolalo vinu poburenia.

2.4.2 Vplyv bulvaru na slovensku verejnog’

Bulvar a jeho obsahy st dnéasto problémom réznych diskusii. ,Na Slovensku
uz bola predcasom iniciativa, ké niektori umelci, najma z radov zndmych hercov
spisali otvoreny list adresovany bulvaru, aby inutéline nezasahoval do sukromia
a nentil tak Zivoty, nesiahal na dostojrtbsESte pred rokmi bolo nemyslitee, aby
napriklad na recepciach sliedili paparazzi a snaailulovi’ zaber, ké si popularne
herecké tvare kladu do Ust porciu jedla alebd ke dovolenka veSaju na balkone
apartmanu bielize Natiska sa aj otazka&j si Séfredaktor/Séfredaktorka bulvarneho
titulu kladie niekedy otadzku, ako by jemu/jej padkeby ho/ju v nezelanej chuvili
~cvakli fotoaparatom” a bez pytania suhlasu taktergjnili pred narodom. Ak by to tak
bolo, ak by sa niektori novinari, tvorcovia médadkdzali iba takto objajne rudsky
vcitit do koZe iného, moznoZe by bolo vSetko inak a bubyé’ahal za kratSi koniec.

Niektoré osobnosti sa aj bulvarnym redakciam radghpalia,éo maju nove, lebo su

8 TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. dv Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 84, 85,
ISBN 978-80-89447-16-9

49 CTK: Skandal s obnaZenou vojvodiou Kate: Za nahé FOTO pokuta 10 tisic!
In.:http://www.topky.sk/cl/13/1324615/Skandabisnazenou-vojvodkynou-Kate--Za-nahe- FOTO-
pokuta-10-tisic-, 03. 10. 2012 o 13:45 hod.

30



takto stale na ®@ach, su Ziadani, iné pochopili podstatu a otrawnéoulvaru sa
vyhybaju. Ale vlastne: je to eSte vobec ZurnalatikBulvarni novinari sice niekedy
argumentuju, Ze prinaSaju aj neSkodné témy napri@ltom, ako celebrity pomahaju
charitativnym projektom, ale tento alibizmus st@ivode, lebo ten, kto chce skine
pomdad, otom obyajne netlzi trubi do sveta...V tejto suvislosti sme niektorym
oslovenym polozili otdzku, ako vnimaju Urdva obsah tohoio nam serviruje bulvar
a jeho tvorcovia a ako vplyva na Slovakov?*

Asistentka $éfredaktorky zenského tyzdenniku Saawlikbva, L.. reaguje na
otazku, Zze ako mbze pracove bulvarnom platku, k& je veriaca, nasledovne: ,Tato
otdzku mi obas kladli moji znami, a pravom. Priatelia mi ju k3eekladu, ti vedia, ako
som sa s tym vysporiadala. A poes tym nemam problém. Poniknem vam svoj osobny
postoj. Pracujem v tyZzdenniku, ktory verepiasmima ako bulvarny. Myslim si, ze je
rozdiel v obsahu dennikov a inych periodik. Aj © rs& venujeme pribehom, ktoré su
¢asto tragické a pIné négstia, ale nasi redaktori pristupuju k témam aitlidk niekto
odmietne hovoti, nenatime ho. Ak sa nechcetdatit, nepouzivame triky. Ak niekto
povie nigo mimo mikrofén, re$pektujeme t6*

Chovancova, E., ktora pracuje v oblasti cestovmélsbu, v ankete uvadza: ,Je
to vé’mi smutné, ale bulvar skutee vé'mi ovplywviiuje slovenskiitate’ski verejnos.
Mnoho Tudi sa dokonca vyziva pftiitani roznych Skandalov a klebiet o sukromni
celebrit ao je najtragickejSie, niektori ich za to dokoncalighju. Proti bulvaru sa da
len vd'mi tazko bojové, ale predsa jedna zhirexistuje, jednoducho nekupavai
ho.**2

Zial, na tvorbu mnohych bulvarnych obsahov netrebanavinarske vzdelanie,
stai iba silny Zaludok. V kongmom désledku zavisi iba od novinara, kam az dokaze
z4jg’ aco je schopny napigsalLebo ani Séfredaktor nedonuti redaktora ttdilvar, ak
on sam nechce rabitento typ Zurnalistiky. Nie je ist& sasny ¢lovek potrebuje
bulvar. No isté je, Ze tak skoro z naSho Zivotayneézne. DéleZité je to, aby si vedel

vybra’, ¢o chcecitat’. Aby sa nedal ovplyvidia manipulova

0 ELIASOVA, A.: Anketa/ Ako potia vas bulvar ovplylwije slovenskul verejné8 Ako vnimate jeho
Urovei a jeho tvorcov?. In: Viera a zivot. Trnava:Ra&9, 2009¢. 5, s. 20,21

*LHAVLIKOVA, L.: Anketa/ Ako pod’a vas bulvar ovplyiiuje slovenski verejn63 Ako vnimate jeho
Urovei a jeho tvorcov?. In: Viera a zivot. Trnava:®Ra9, 2009¢. 5, s. 21,22

2 CHOVANCOVA, E.: Anketa/ Ako poth vas bulvar ovplyiuje slovenski verejn68 Ako vnimate
jeho Urove a jeho tvorcov?. In: Viera a zivot. Trnava:®Ra&9, 2009¢. 5, s. 23
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3 NOVINARSKA PROFESIINA ETIKA

Profesijna etika zaha historické skusenosti z pésobenia danej profesie
v spola@nosti, ale aj poziadavky spd@loosti na tato profesiu. Ide o skupinové normy,
ktoré reguluja moralne spravanie tych, ktori sgnawvuja na vykonavanie novinarskej
profesie alebo ju uz vykonavaju. Naroky spolosti na dodrZiavanie novinarskej
profesijnej etiky su legitimne, lebo spéhwgs’ poskytuje tejto profesii podmienky na jej
rozvoj, spol@éensky status, a predovSetkym autonémiu, bez ktéwej nemohla
existova®>,

Nie kazda pracovnénnog’ v médiach je profesiou. Zo sociologickéhtadiska
sa pracovné aj medialne aktivity odliSuju intelédhou narénog’ou, autonémna®u
a poslanim, ktoré v sebe Zahju. Novinarska profesijna etika sat@huje aj na tych,
ktori nemaju Specialne vysokoSkolské novinarske elarde, ale vykonavaju
Zurnalistické pracovné aktivity. Profesijna etikarrfalistov je zaloZzena na etickych
principoch: pravdiva§ cestnos, reSpektovanieludskych prav, zodpovednbs
K poruSeniu principu pravdivosti dochadza v médiilelvne vtedy, k& novinar alebo
redakcia z réznych dévodov skresli Udaje, zjednosgpiavu, uverejni klamliva spravu,
vytrhne ju alebo vytrhne vyrok z kontextt.

Vyskum novinarskej profesie sa sustrduje na vybrany okruh problémov,
medzi ktoré patria novinarske zamestnanie, povelaaiprofesia, demografia
novinarskej profesie, novinarske kompetencie (vemdiel, vedomosti, znalosti,
schopnosti a zfmnosti, nadanie, talent, kreativita,dat faktory vplyvu na vykon

novinarskej profesie.

3.1 Novinarske zamestnanie, povolanie a profesia
Profesia je druh pracovné&jnnosti, ktory si vyZzaduje odbornu pripravu,dom
z&kladnymi znakmi profesie su: rozsiahla priprawgy@vik na vykonavanie odbornej

praxe, intelektualny komponent, existea dolezitos a nenahraditmos’. Typickymi

53 REMléOVA, A.: Etika médii. Bratislava; KALLIGRAM2010, s. 81, ISBN 978-80-8101-376-8

> tamze, s. 83,86,87, 214

S BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 75, ISBN 978-80-89447-32-9
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¢rtami profesie su: zdruZzenie do profesijnych orgadii, autonémna’s prace
a rozhodovania, sluzba hodnotam.

Profesia na rozdiel od povolania zvyiage skut@énogs’, Ze ide ainnog
vykonavanu po Specialnej odbornej priprave.

Zamestnanie je zmluvny vah medzi zamestnancom a zamestnoate
Zamestnanec vykonava pracu za mzdu alebo odmerdneBsa tomu hovori pracovny
pomer.

Povolanie je zamestnanim, na ktoré musidigvek zvlas ,povolany“, na ktoré
sa hodi, je na kvalifikovany alebo vzdelanim pripraveny. Hranicedzi profesiou,

povolanim a zamestnanim nie st prisne vymed2ené

3.1.1 Sloboda prejavu a legislativny ramec novinarskej péice

Sloboda prejavu a sloboda pristupu k informaciamékladné politické slobody
pritahujlice pozornasverejnosti, ale aj samotnych novinarovd’kea ozyvaju hlasy
poukazujuce na ich ohrozenie. Tak je to napriklgdpra diskusiach o zmenéch
legislativy. Polemika o hraniciach slobody prejggw spol@nosti permanentna. Bez
tychto zakladnych politickych slob6éd je fungovanaemokratickej spoknosti
nemysliténé. Hoci dnes patri sloboda prejavu, slobodéetia ostatnych médii medzi
samozrejmé atributy pravneho Statu, koncepcia npréiprava slobody prejavu presla
zlozitym vyvojom. Nepochybnym medznikom v jej forvami bol vznik periodickej
tlace v 17. stordi. Sloboda prejavu zaha v sebe slobodu zastéiva vyjadrova
nazory, ale aj slobodu vyadava, prijima’ a rozSirové informacie a myslienky.
Obsahuje aj zdkaz cenzury. Tento zakaz cenzuryhabaasloboda zakladania médii
tvoria najvyznamnejsie predpoklady slobody prejasuinara a vydavata?>’.

Novinar ma pravo sa pyta ma pravo ziova si informacie, pracuje
v zamestnani, pfom sa predpokladd, Ze bude s informaciami pratowerejne.
Novinarska praca ma pre ziskavanie informacii iggislativny ramec. Riadi sa
Ustavou SR avsetkymi platnymi zakonmi na SlovensKovinar nema Ziadnu

priestupkovu imunitu, no mal Bypozna& tri zakony, ktoré sa tykaju jeho prace. Ide

*® BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 78, 79, ISBN 978-80-89447%

> KERECMAN, P.: Sloboda prejavu novinara a ochrarealgej zneuzitim. Bratislava: Slovensky
syndikat novinarov, 2009, s. 13, 15, 16, ISBI8-80-969584-4-3
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o tlatovy z&kon (zékor€. 167/2008 Z. z.), autorsky zakon (zak&an618/2003 Z. z.)
a zékon o informéciach (zakén211/2000 Z. z7F.

Z&kon ¢. 167/2008 Z. z. o periodickej tl& a agentirnom spravodajstve (tl&ovy
zakon)

Je to zéklad pravnej Upravy v oblasti periodickeje a tl&ovych agentur. Tento
novy tlatovy zakon bol prijaty 9. aprila 2008 a nadobudsingog” 1. juna 2008.
Obsahuje \l. | spolu 14 paragrafowésky tla&ovy zakon ich ma 19, predchadzajici
tlatovy zékon ich obsahoval viac nez %0D)Vydavaté periodickej tlge a tl@ova
agentura su povinni zachovdwalcanlivog’ o zdroji informacii tak, aby sa nedala zisti
totoZznos zdroja, ak o to poziadala fyzicka osoba, ktoréarnmiaciu poskytla. Povinnés
zachovavé micanlivog’ sa nevfahuje na pripad, kedy ide o prekazenie spachania
trestnéhasinu®.
Zakon ¢. 618/2003 Z. z. o autorskom prave a pravach suwvagich s autorskym
pravom (autorsky zakon)

Autorom je fyzicka osoba, ktora dielo vytvofita
Predmetom autorského prava je literarne, umelecladlacké dielo, ktoré je vysledkom
vlastnej tvorivej duSevnajinnosti autora, najma: slovesné dielo &igovy program,
ustne podané, predvedené alebo inak vykonané siéwdiglo - prejav a prednéska,
divadelné dielo — dramatické, hudobnodramatickéfgaimické a choreografické
dielo, hudobné dielo stextom alebo bez textulhbwa kresby, sochy, fotografie,

architektonické diela a ifi¢

8 TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. ydv Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 59, 60,
ISBN 978-80-89447-16-9

* KERECMAN, P.: Sloboda prejavu novinara a ochrareal jej zneuzitim. Bratislava: Slovensky
syndikat novinarov, 2009, s. 22, ISBN 978-8@8&4-4-3

60§ 4 7akork. 167/2008 Z. z. o periodicke]j fiea agentirnom spravodajstve a o zmene a doplneni
niektorych zékonov (ttmvy zakon)

61§ 6 Zakor. 618/2003 Z. z. o autorskom prave a pravach sapiidi s autorskym pravom
(autorsky zakon)

62§ 7 zakort. 618/2003 Z. z. 0 autorskom prave a pravach siniih s autorskym pravom
(autorsky zakon)
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Zakon ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informacianizakon o slobode
informacif)

Predmetom Upravy tohto zéakona suU podmienky, postgsah slobodného
pristupu k informaciafi. Tento zékon uklad& povinnbspristufiova’ informacie
povinnym osobam, ktorymi su Statne organy, obce, ajkpravnické a fyzické osoby,
ktorym zakon zveruje pravomoc rozhodtwapravach a povinnostiach fyzickych oséb
alebo pravnickych osdb v oblasti verejnej spravytoaiba v rozsahu tejto ich

rozhodovaceginnostf*.

3.2 Demografia novinarskej profesie

Novinarska demografia sa snaZi odpovetdana otazku ,Kto je novinar?“
NajcastejSimi zisovanymi znakmi su pohlavie, vek, vzdelanie, pbévogmafesia,
rodinny stav, narodn@s naboZenstvo, rasa, bydlisko, socialna prislu§npsijem,
majetkové pomery. SuU to objektivne znaky, ktorévetahu k inym charakteristickym
znakom (nazory, postoje, motivy) recipientov vyskwmvystupuju ako nezavisle
premenneé.

Medzi zakladné zi®vania patri p&etnos (zastupenie) profesie na trhu prace
jednotlivych krajin. Vyrénym ukazovatétom je pd&et novinarov na 100 000
obyvatdov. Pa@et novinarov v jednotlivych krajindch je do Znaj miery zavisly od
celkového rozvoja tige v jednotlivych krajinach.

Demografia novinarskej profesie prindSa mnozsteanptkov, z ktorych su
zaujimavé najma tie, ktoré dokumentuj&ité zvlastnosti alebo trendy, prizima
vyluéne alebo prevazne len pre tuto profesiu. K tymtéstmostiam alebo trendom
patria:

a) Feminizacia novinarskej profesie Novinarska profesia bola pévodne
doménou muzov. Zeny &ali vo v&sej miere prenikado novinarskeho povolania az
v 20. stor@i. Uplatiovanie Zien v novinarstve sa od ¢miku riadilo rodovym
stereotypom, pd ktorého Zenska povaha (Zensky charakter) sa hoadiha niektoré
oblasti novinarskejcinnosti. Boli to predovSetkym Zensk&asopisy, Zenské resp.

spolaienské a kulttrne rubriky v novinch.

63§ 1 Zakorg. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informac{aékon o slobode informécif)

64§ 2 Zakor. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informac{aékon o slobode informécif)

S BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 79 - 89, ISBN 978-80-898%79
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Situacia sa trochu zmenila po nastupe televizéei @k boli Zeny eSte dlha dobu
segregované - mali obmedzeny pristup do niektosgidtiorov novinarstva (politika,
zahrantné spravodajstvo, Sport, veda a technika). Zarmee vémi tazko dostavali
v zamestnani do vysSich pozicii. Trochu inéd siadmola v socialistickych krajinach,
kde bol déraz na rovnopraviio&ien silnejsi a prejavil sa aj v novinarstve.

b) Vek ako diferenény znak novinarskej profesie ,VSetky vyskumy
potvrdzuju, Ze mladSi novinari su vzdelanejSi (pbkide o formalne vzdelanie)
a zrenejsi, najméa v ovladani novych infordmgch a komuniké&nych technologii. Na
druhej strane su menej skuseni, maju menej odpaagoth rokov a preto sa s mensou
pravdepodobna®u dostavaju do vySSich pozicii. To zamowmamena, Zze aj menej
zarabaju, aj k& mozno viac pracuju. Ak by sme brali do uvahy nagiotrend
technologického a ekonomického vyvoja médii, potyyreme mohli predpokladaze
priemerny vek novinarov sa bude znizov&®

c) Vzdelanie a vzdelavanie novinarovProblémy novinarskej profesie boli od
z&iatku jej vzniku spojené s otazkou vzdelavania eheyy k novinarskemu
povolaniu. ISlo o zodpovedanie dvoch zasadnychostagku kvalifikaciu (vedomosti,
schopnosti a zknosti) potrebuje novinar, aby mohol pracbv&ompetentne
a zodpovedne? Akl povahu méathpeiprava na tato kvalifikaciu?

Technologické zmeny v oblasti masovych médii, akexpanzia novinarskych
a novinarstvu pribuznycbinnosti zvysili naroky na kvalifikovanych novinarokesp.
medialnych komunikatorov. NavySe sa rozSirila Sk@lavolani v sektore médii.
Vyznamnu zmenu do Struktlry a charakteru novindmskpovolania u nas priniesla
privatizacia tlae.

d) Ostatné sociodemografické znakyZohravaju vasSiu alebo mensSiu ulohu,
ale nie vzdy su v centre pozornosti vyskumnikovkl@@ny problém vyplyva zo
skutatnosti, Ze informacie o @te a Struktire novinarov vditej krajine su vémi
nepresné. NavySe zavaztiogdnotlivych znakov je v réznych krajinach odliSna
Napriklad v narodnostne diferencovanych krajinaehdplezity znak ,narodn@§

v jazykovo diferencovanych krajinach ako su Skagko alebo Belgicko, je dolezita

znalos jazykov a v krajinach rasovo diferencovanych migytiedélezity aj znak ,rasa“.

% BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 85, ISBN 978-80-89447-32-9
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3.3 Novinarske kompetencie (vzdelanie, vedomosti, znaty, schopnosti
a zru¢nosti, nadanie, talent, kreativita, atl’.)

Vypovedaju o predpokladoch, ktoré su nutné, pokteblebo aspoZelaténé
pre vykon novinarskej profesie. Ich délezitge diferencovana. Napriklad novinarske
povolanie nie je nutnou podmienkou, aby sa niekthoh st& novinarom. Jednotlivé
meédia si vyZaduju od novinarov zvlastne kompetencie

V zasade mozno kvalifikacie novinarskych kompeteradelt’ na: normativne,
teoretické, empirické, a analogické. Medzi tymitoutdni klasifikacie neexistuju
striktné hranice.

a) Normativne klasifikacie novinarskych kompetencii riajstejSie prinasaju
novinarske (medialne) Skoly, ktoré vo svojich piefh absolventov uvadzaja, akymi
vedomosgami, schopnaiami a zrgnodami sa budlu vyzrava posluchéi, ked
Uspesne ukatia ukity Studijny prograrfy’.

Autori Bretka, S., OndraSik, B. a Keklak, R. uvadzaju nasledoyNapriklad
absolventi Katedry Zurnalistiky na Filozofickej fdte Univerzity Komenského maju
mat’:

« roz8irené aprdbené poznatky o tvorbe spravodajskych a publidigtio
komunikatov, spésoboch ich stiérania v textovej, obrazovej, zvukovej
a audiovizualnej¢i multimedialnej podobe v jednotlivych médiach, ako aj
o Specifikach ich redigovania;

* relevantné poznatky z disciplin aplikovanych nadftyy odbor Zurnalistika —
filozofie, psycholégie, socioldgie, politologie, kraekondmie, medzinarodnych
vzt'ahov, kulturolégie, Statu a prava,ct@eho a autorského prava, Zurnalistickej
etiky;

* schopnos zvlada osobitosti slovenského jazyka a Stylistiky, zakladtoriky
a neverbalnej komunikacie;

* schopno$ analyzové a formulova@ hypotézy, vykonaua medialny vyskum
s vysokym stuppom tvorivosti a samostatnosti.

Absolvent Stadia nadobudne:

Teoretické vedomosti

* na z&klade poznatkov z tedrie medialnej komunik&igurnalistiky tvorivo

aplikuje ziskané poznatky v praxi,

" BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 89,90, ISBN 978-80-89447932
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» preukazuje efektivne rozhodovanie v suvislosti cstiou Vv jednotlivych
odvetviach Zurnalistickej prace,

» dokaze anticipowa vyvojové medialne tendencie a ma predpoklady pd@sob
v pedagogickom procese,

* je schopny teoretickej reflexie problematiky med@&la Zurnalistickej.

Praktické schopnosti a Zimosti

* samostatne na profesionalnej Urovni realizaxarnalistické prejavy a celky,

* realizovad medialne prieskumy &astkové vyskumy a sprostredkavach
vysledky verejnosti,

« kvalifikovane viegs redakné kolektivy alebo ich segmenty, v médiach,
v tlacovych  a marketingovych  agentirach, vo vydafsttédch ana
pracoviskach pre styk s verejtios,

» fundovane plni rolu hovorcu, zahratiného koreSpondenta, fotoreportéra.

Dophiujlice vedomosti, schopnosti a #mosti

» tvorivo sa zdastiova’ na individualnej a kolektivnej Zurnalistickej praako

radovyclen redakcie i ako veduci redaly pracovnik,

e akceptovd nevyhnutnot sustavného profesijného rastu a celoZivotného

vzdelavania,

e udrziavd kontakt s najnovSimi trendmi v inforgraych technoldgiéch,

v medialnej schéme, v jej tedrii i praxi (fphil.baisk, 2008) %

b) Teoretické Kklasifikacie byvaju vysledkom zovSeobecnenia praxe alebo
vyskumnych poznatkov, resp. mézutbgj ich kombinciou. Typickym prikladom
teoretickych klasifikacii novinarskych kompetensii tie, ktoré hovoria o tvorivych
predpokladoch a schopnostiach novin&fov

»AK je teda novinarsk&innog’ tvoriva, potom by sa novinari mali vyzteva’”:

* schopnosou by vnimavy, citlivy na problémy;

» schopnosou rychlej produkcie mnoZstva myslienok a napadowitom ¢ase;

e pruznosou myslenia,

e originalitou — schopna®u vytvar& nové myslienky, ktoré nie su puhou

reprodukciou inych;

8 BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 90, 91, ISBN 978-80-89447R3

9 BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 92, ISBN 978-80-89447-32-9
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» schopnosou analyzovévlastné skdsenosti;
» schopnosou syntetizové staré prvky novym spésobom;
* schopnotou novym spdsobom defino¥areorganizové informacie a mefi
zmysel, pouzitie alebo funkciu predmetu;
» prenikavogou, schopna®u vidie® veci do Hbky a nie iba na povrchu (Bfiea,
in Hradiska, Breéka, Vybiral, 2009, 129-130)®
c) Empirické klasifikacie - v s@asnosti sa zvl@#S skimaju kompetencie
internetovych novinérov, resp. novinarov on-linemgtrické klasifikacie sa riadia
intuiciou, ktora sa opiera o praktické skiusendsti@vysledky empirickych vyskumov.
Oby&ajne st vychodiskom alebo podkladom v&etkych ogtatiypov klasifikacif™.

3.4 Faktory vplyvu na vykon novinarskej profesie

Ludia, ktori si zvolili ako profesiu novinarstvo goipokladaju, Ze si zvolili slobodné
povolanie v tom zmysle, Ze praca v tomto povolanigzavisla od vonkajSich vplyvov.
Tato sloboda alebo nezavisfoge pre mnohych novinarov gezliva, a preto ju
povazuju za jeden z najdolezitejSich faktorov vykerojho povolania.

Model® pod’a Donsbacha rozliSuje Styri sféry vplyvu: subjeftiy profesijnd,
institucionalnu, spokgensku.

a) Subjektivha sféra zahna faktory, ktoré sa tykaju novinara ako jednotlivca
(osobnos), napr. demografické znaky, hodnoty a postojeleceemotivy vo vgahu
k zamestnaniu ako aj predstavy o publiku a jehaebdich. Patria sem aj predstavy
novinara o sebe samom, 0 svojom poslani, poslapolnosti, o vlastnych moralnych
zadsadach anormach vlastnej novinarskej prace. Tdenie seba samého sa
v psycholdgii zvykne ozriava’ ako sebaponimanie.

b) Profesijna sféra sa znane prekryva so subjektivnou. Patria sem znaky
novinarov ako socialnej skupiny, t. j. vzdelaniggla principy, profesijné normy (napr.
objektivnos), kritéria vyberu sprav, Standardy pri zhromtia¥ani informacii a pod.

c) InStitucionalna sféra zalina také faktory ako dea prace v redakcii, kontrola zo
strany nadriadenych, politicka linia média, publicka (autorskd) autonémia, sloboda
rozhodovania dt.

% tamze, 93

"' BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinaria Slovensku 2010. Bratislava:
EUROKODEX, 2010, s. 94, ISBN 978-80-89447-32-9

“tamze, s. 95 - 111
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d) Spolatenska sféra sa tyka takych faktorov ako je slobodac¢#a zakonna
regulaciacinnosti médii, politické a ekonomické tlaky na néédisprostredkovane aj na

novinarov.

3.5 Eticky kédex Slovenského syndikétu novinarov

Média maju aj eticki zodpovednowoc¢i obcanom a spoknosti. Profesia
novinara totiz neobsahuje len prava, ale i povitinaszodpovednas Rezollcia
Parlamentného zhromazdenia RE 1003 (1993) o etikealistiky z 1. 7. 1993 sa
venuje samoregulacii v Zurnalistike a konStatug,saA musia ustanaviorgany pre
samoregulaciu alebo mechanizmy, ktoré budu zloZzengdavatéov, novinarov,
uzivat€ov meédii, expertov z akademického sveta a pravnikov

Eticka regulacia obsahu periodickej ¢da na Slovensku je regulaciou
prostrednictvom Kédexu novinarskej etiky Slovenskéiindikatu novinarov, ktory bol
schvaleny Snemom SSN 19. 10. 1890

Kdédex novinarskej etiky Slovenského syndikatu navov obsahuje tiez etické
povinnosti rozdelené do jednotlivyaitankov: I. Novinar a verejnas Il. Novinar a
objekt jeho zaujmu, Ill. Novinar a zdroj inform4ciV/. Novinar a redakcia/vydavdte
V. Novinér a kolegovia, VI. Novinar a verejny zamje

I. Novinar a verejnas— Novinar ma verejnosti pod&vanformacie pravdivé,
overené, a odborne fundované. Ma pravo i moralmndnpos’ odmietnd, uverejnt’
informaciu nepravdivd, skreslenu, Spekulati¢ghkomene zameranu (skryta inzercia).

Il. Novinar a objekt jeho zaujmu — V zaujme objektisti sa novinar snazi tla
slovo vSetkym zainteresovanym. Bez suhlasu prisju$isoby nesmie pigaveci,
ktorymi by zasahoval do jej sukromia, pdkisamotna osoba nekona protizakonne.
Novinar by nemal uverejtirozhovor, ak si to dotya osoba nezela.

lll. Novinar a zdroj informécii — Novinar m& neodizite’'né pravo slobodného
pristupu ku vSetkym zdrojom informécii. Svojho imf@tora je povinny oboznathi
s autorskym zamerom, pom nepouziva natlak pri zbierani informacii. Noviné
viazany méanlivog’ou o zdroji informacii az déasu, kym ho tejto povinnosti nezbavi

informéator alebo sud.

" KERECMAN, P.: Sloboda prejavu novinara a ochrarealgej zneuzitim. Bratislava: Slovensky
syndikat novinarov, 2009, s. 118, ISBN 978989584-4-3
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IV. Novinar a redakcia/vydavdte- Novinar ma pravo na taku pracovnu zmluvu,
ktord zabezp®ije jeho profesijnices’ a materialne potreby. Kolektiv redakcie méa
pravo na konzultaciu svedenim redakcie, resp. watdiom oladom kazdého
pracovného rozhodnutia redakcie.

V. Novinar akolegovia — Novinar by nemal pod ugsh menom alebo
skratkou uvergjova’ Ziadne cudzie dielo a nemal by preltardormécie z publikécie
bez odkazu na prame Svoje dielo na uverejnenie neposkytujgasine viacerym
redakciam. ReSpektuje potreby a nazory kolegowvzaibeje ich autoritu a schopnosti.

VI. Novinar a verejny zaujem — Novinar reSpektujatpé pravo a vSeobecne
platné moralne principy spaloosti. Preukazuje Gctu k inym narodom a Statomh- ic
tradiciam, kultdre a moralké

Kodex novinarskej etiky SSN je prvy eticky kddemvmarskej profesie na
Slovensku. Je Struktdrou i obsahom porovimateso zahragnymi kddexmi. Slovensky
eticky kédex oboznamuje so zakladnymi hodnotampikkej svetovej Zurnalistiky
a tradénymi Zurnalistickymi hodnotami, akymi su pravdaglslda prejavu, sloboda
tlace, presnag nezavislos ¢i verejny zaujem. Tieto hodnoty su spojené s dashamim
etickych principov pravdivosti, toleranciggstnosti, férovosti, reSpektovariiadskych
prav a zodpovednosti. Na podporu reSpektovanikédiiw kédexu bola v roku 2002
zriadena Tlaova rada Slovenskej republiky

Novinar by si mal Eticky kddex preStuddva prija& ho za svoj, lebo iom su
uréené profesijne zavazné etické hranice. Tedajerpravidl4, dodrziavanie ktorych
patri ku cti novinarskeho povolanfa

3.6 Tlaéovarada SR

.Tlacova rada Slovenskej republiky je vykonnym organormsodacie na
ochranu novinarskej etiky v Slovenskej republikeOME), ktoru spoldne zaloZili
organizacie novinarov a vydavite, SSN a ZVPT (Zdruzenie vydavibe periodickej
tlace). Ma sedentlenov menovanych asociaciou natSexkov. Postavenie a ulohy rady

blizSie upravuje Statit T¢avej rady Slovenskej republiky. Rada je v jeho zeys

" TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratisla@BUROKODEX, 2010, s. 219-221,
ISBN 978-80-89447-23-7

"> REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: KALLIGRAM2010, s. 91, ISBN 978-80-8101-376-8

" TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. ydv Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 61, 62,
ISBN 978-80-89447-16-9
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nezavisly organ, ktory rozhoduje a zaujima stan@iten na zaklade vedomia a
svedomia jej¢lenov, v sulade s Kédexom a so stanovami Asocida@e ochranu
novinarskej etiky.*’

Zakladné ulohy Tkovej rady Slovenskej republiky su: podpora a ocainprav
verejnosti na pravdivé, overené a odborne fundowvaioémacie,dalej dohliadanie na
dodrziavanie etickych zasad novinarskej prace iogiéch vydavanych na Slovensku,
posudzovanie taznosti na poruSovanie tychto zasad. Rovnako ddleiilohou je

dohliadanie na dodrZiavanie slobodyéa vdného pristupu k informaciath

3.7 Kriza Zurnalistiky

Casto sa hovori, Ze za krizu moze predovsetkym riaterktory pripravil
tradicnu zurnalistiku o prostriedky. Faktom vSak osta¥e, kriza v Zurnalistike sa
objavila dlha dobu pred internetom. UZ po roku 1990 vyrazne znizovali stavy
reportérov a prostriedkov. Tavé meédia odradzali novindrov od firime nardnej
Zurnalistiky a uprednostvali finantne menej nakladné spravodajstva, napriklad
o celebritach, ktoré lakatiitate’ov, a tym zartiovali redakciam zisk. Komené tlaky
znizuju celkové finatné prostriedky smerujuce do Zurnalistiky. NeméZesedie® so
zaloZzenymi rukami &aka’, ako internet alebo trh krizu vyrieSi. Téato krija
v skut@nosti tak vazna a v stavke jg’ko, Ze aj keby sme mohli vyhtaoliticku bitku
za viac Zzurnalistického vzdelavania, ¢t medialnu gramotnés v&Siu podporu
nadacii, bolo by to sice prospesne, ale wdstdy to k bezprostrednému splneniu
tlohy. Neexistuje Ziadne politické kuzlo, ktoré pyoblém vyrieSilo. Zurnalistika je
zavisla na odstraneni inforgreej nerovnosti a ma preto hmotny zaujem na znizZeni
socialnej nerovnosti. Potrebuje k svojmu rozkveial@nog’ podporujucu otvorends
vladu zakonov a spravodliviasStavia sa proti korupcii, zatajovaniu informaaiproti
utokom na obianske slobody. Zisky novin klesaju aj désledkonhotoze poet
Sitatefov sa znizuje, ptom ich vekova hranica sa zvys(ije

""KERECMAN, P.: Sloboda prejavu novinara a ochrareal jej zneuzitim. Bratislava: Slovensky
syndikat novinarov, 2009, s. 119, ISBN 978-&9884-4-3

8 REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: KALLIGRAM2010, s. 146, ISBN 978-80-8101-376-8

" McCHESNEY, R. W.: Problém médii, jak uvaZovat @#nich médiich. V& GRIMMUS, 2009,
s. 72 —113, ISBN 978-80-902831-2-1
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ZAVER

S periodikami sa dostavame do kontaktu takmer kd&ilynevynimajac pri tom
bulvarnu tl&. V stasnosti sa stretavame aj s bulvarnymi prejavmiéktachadzame
v serioznej tlai. Myslim, Ze bulvér je vigmi Ziadany, a prave preto & jeho prvky
vyuziva’ aj seridzne periodikd, ktoré chcu tymto spésobatakat’ Citatelov.

Slovaci uprednostiju bulvarnu tl& pre jednoduchsi Zurnalisticky Styl, ktory je
rahSi n&itanie i pochopenie, a zaravere senzaciechtivésPreludi, ktori radicitaju
o réznych Skandaloch, najma zo zivota znamych assthrje bulvar ako stvoreny. Rad
sa zameriava na témy, ktoré maj&iier pokra&ovanie, to znamena, Ze problematiku
jednej tematiky rozobera vo viaceryefslach, tym vzbudzuje atraktivitu a zaujem
u ¢itatelov. Takisto sa vyzriaje mnohymi pestrofarebnymi a Sokujacimi fotografia
ktoré podnecuju k ptgtaniu celychélankov. Veakrat prekypuje zabavnymi, zi&a
nepodstatnymi informaciandi fotografiami, ktorych ciom je rozptylf recipientov. Ti
¢itanim a pozeranim bulvarnych periodik nadobudagcitp relaxacie, oddychu,
pobaveniaii istého ,uniku z krutej reality“. Bulvar vSak nagk viacerym negativam,
ktoré ma, netreba Uplne odcudztivpretoZze aj pomaha. Poukazuje na problémy
v zZivotoch beZnycliudi a na nespravodlivisktoru treba bezprostredne riesi

Od cias padu komunizmu preSlo dvaddea rokov, poéas ktorych doslo
k systémovej zmene prejavujicej sa iv slovenslagiainej scéne. Bulvar vyrazne
napredoval. Je UspesSny preto, lebo je v mnohome® bezne zauzivané konvencie
a konzervativne témy. Pravdepodobne nebude v s@ameralkou, etikou a kultdrou
v jednotlivych krajinach.

Novinari musia dispono¥apozadovanymi kompetenciami, abyiispi kritéria
novinarskej profesie, ktoré sa menia vplyvom tedbgiokych postupov. Hospodarska
kriza sa prejavila aj v oblasti médii, dosledk@oho tieto vstupili do novej etapy
vyvoja. Zmenami prechadza aj orgartiza Struktura jednotlivych redakcii.

Je doblezité, aby Zurnalistiku robili iba vzdel#@odia so vSestrannym prigdom
a zodpovednym pristupom k svojej praci. Varg miere by sa malo vendavanladym
Studentom Zurnalistiky, aby v buddcnosti svoju inaksku profesiu vykonavali
dosledne, v ramci zachovania principov etiky a rikgrdle potrebné, aby Stat lepSie
financoval vysokoSkolské vzdelanie buddcich Zustali, ¢im sa dosiahne ich

kvalitnejSie vzdelanie.
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