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Dalsi hodnoceni:

Jak z nazvu prace vyplyva, téma je zaméfeno na jeden z podstatnych trend( sou¢asné marketingové komunikace,
na zapojeni jejich online forem vyuzitych pro podporu vybraného TV serialu. SAm nazev je mozn4 v jistém smyslu
diskusni, protoze vedle sebe klade marketingovou komunikaci a mimo ni PR (v marketingovych publikacich je

PR chapano jako jeden nastroj marketingového komunika&niho mixu). Teoreticko- metodologicka ¢ast celkem
ucelné pokryva zazemi prace, z marketingové komunikace se soustfedi na online moznosti, zejména socialni sité.
Na druhé strané jsou obsazeny potfebné pasaze tykajici se médii jako takovych, rozsahem skromna subkapitola

0 obsahové nabidce televizi se pak dotyka vlastni podstaty komunikovaného produktu - seridlu Sluneéna. Bylo
vhodné zaradit i pasaz o moznostech méfeni Gcinki toho kterého nastroje marketingové komunikace a specifik,
kterych nabyva v pfipadé, ze komunikovanym produktem je medialni produkt, zde TV seridl. Teoreticka pasaz

se tak soustredi predev§im na medialni stranku MK, stranou zistala jeji obsahova poloha- kreativni stranku.
Tézisté pInéni cile prace je spojeno s analyzami sekundarnich medialnich dat. Podstatnou roli pfi feSeni problému
predstavoval i expertni rozhovor. Jina primarni data vyuzita nebyla. Vhodna je ale analyza pohybu komunikace

na socialnich sitich. Vstup do praktické ¢asti obstarava seznameni s danou tTV spole¢nosti v&etné jeji historie,
predstaveni vlastniho objektu prace (serial Slune€nd). Text ma spiSe seznamovaci ton. Propojeni seskupeni
sekundarnich dat z riznych kontinualnich zdroji je prinosné. V praktické, analyticka ¢asti jsou pro situaéni analyzu
pfirozené zapojena data sledovanosti daného serialu, hodila by se ale i porovnani se srovnatelnymi seridly dalSich
stanic. Pfi zkoumani uc€innost MK pro dany serial je velmi obtizné odhlédnout od "produktu” . Bylo by vhodné
charakterizovat déj, jednak role a dalSi v porovnani s relevantnimi serialy dalSich stanic. Pomérné detailni je popis
zapojenych aktiv. Aby bylo mozné postihnout efektivitu MK kampané, bylo by také dobré propojit data sledovanosti
s daty vydaji MK na serial resp. s jejimi redlnymi v ¢ase rozlozenymi aktivitami.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry je mozné uspéSnost komunikaénich aktivit podporujicich sledovanost serialu oddélit od jeho divacké
atraktivity (obsazeni atd.)?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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Jaky dali smér marketingové komunikace by autorka doporucila pro pfipadnou dal$i fadu serialu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Jak by vyznélo srovnani sledovanost seridlu s nasazenym prostfedky marketingové komunikace a obdobnimi
aktivitami konkurencni vyslani v ¢ase ?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Pro¢ nebyl vyuZit vyzkum mezi divaky, pokud jde o vnimani komunikaénich a¢inkd kampané (coz neni sledovanost
vlastniho serialu)?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 09.06.2022 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz


mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

