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DalSi hodnoceni:

Cile diplomové prace jsou pomérné obsahlé. Hlavnim cilem je na zakladé posbiranych dat zhodnotit
marketingovou kampar spole€nosti FTV Prima a navrhnout doporuéeni pro budouci marketingové kampané nebo
placené kampané na socialnich sitich. Dale zmapovat komunikacni kanaly FTV Prima, zhodnotit jejich efektivitu

a navrhnout mozna doporuceni pro budouci kampané. Lze konstatovat, Ze cile byly naplnény. Teoreticka ¢ast

se zabyva marketingovou komunikaci a komunikaci na socialnich sitich, podava pfehled ¢eského medialniho

a pfedevsim televizniho trhu. Autorka Cerpa z dostate€ného mnozstvi relevantnich zdroju, citace odpovidaji
normé&. Teoreticka &ast poskytuje kvalitni zazemi pro nasledujici ¢ast analytickou. Uvod analytické &asti je vénovan
FTV Prima a pfedstaveni serialu Slune¢nd, dale je popsan komunika&ni mix FTV Prima, provedena analyza
marketingového prostfedi a benchmarking s TV Nova. Zjisténé skute€nosti jsou komentovany a zavérem jsou
vyslovena doporu&eni. Velmi oceriuji metodické zpracovani této €asti, prezentaci adekvatnich metrik a posouzeni
nakladovosti jednotlivych navrhll. Ke psani prace autorka pfistupovala iniciativné, na pfipadné pfipominky
reagovala pozitivné a zapracovala je do textu. Prace splfiuje poZzadavky kladené na tento typ praci, proto ji
doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokud byste méla identifikovat jednu nejvétsi slabinu komunikace FTV Prima, ktera by to byla? Jak ji navrhujete
fesit?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co je podle Vas zasadnim faktorem uspésnosti serialu Slune¢na? Lze ho aplikovat i na dalsi tvorbu FTV Prima?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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