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Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Cile diplomové prace jsou pomérné obsahlé. Hlavnim cilem je na zakladé posbiranych dat zhodnotit
marketingovou kampan spolecnosti FTV Prima a navrhnout doporu€eni pro budouci marketingové kampané nebo
placené kampané na socidlnich sitich. Dale zmapovat komunika¢ni kanaly FTV Prima, zhodnotit jejich efektivitu

a navrhnout moznd doporuceni pro budouci kampané. Lze konstatovat, Ze cile byly naplnény. Teoreticka ¢ast

se zabyva marketingovou komunikaci a komunikaci na socialnich sitich, podava prehled ¢eského medialniho

a predevsim televizniho trhu. Autorka ¢erpa z dostateéného mnozstvi relevantnich zdroji, citace odpovidaji
normé. Teoreticka &ast poskytuje kvalitni zazemi pro nasledujici ¢ast analytickou. Uvod analytické &asti je vénovan
FTV Prima a predstaveni serialu Slunena, dale je popsan komunika¢ni mix FTV Prima, provedena analyza
marketingového prostiedi a benchmarking s TV Nova. Zjisténé skutecnosti jsou komentovany a zavérem jsou
vyslovena doporuéeni. Velmi ocefiuji metodické zpracovani této Casti, prezentaci adekvatnich metrik a posouzeni
nakladovosti jednotlivych navrhi. Ke psani prace autorka pfistupovala iniciativné, na pfipadné pfipominky
reagovala pozitivné a zapracovala je do textu. Prace spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji
doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokud byste méla identifikovat jednu nejvétsi slabinu komunikace FTV Prima, ktera by to byla? Jak ji navrhujete
resit?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co je podle Vas zasadnim faktorem uspésnosti seridlu Slune&na? Lze ho aplikovat i na dalsi tvorbu FTV Prima?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 09.06.2022 Podpis vedouciho price
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