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Další hodnocení: 
Cíle diplomové práce jsou poměrně obsáhlé. Hlavním cílem je na základě posbíraných dat zhodnotit 
marketingovou kampaň společnosti FTV Prima a navrhnout doporučení pro budoucí marketingové kampaně nebo 
placené kampaně na sociálních sítích. Dále zmapovat komunikační kanály FTV Prima, zhodnotit jejich efektivitu 
a navrhnout možná doporučení pro budoucí kampaně. Lze konstatovat, že cíle byly naplněny. Teoretická část 
se zabývá marketingovou komunikací a komunikací na sociálních sítích, podává přehled českého mediálního 
a především televizního trhu. Autorka čerpá z dostatečného množství relevantních zdrojů, citace odpovídají 
normě. Teoretická část poskytuje kvalitní zázemí pro následující část analytickou. Úvod analytické části je věnován 
FTV Prima a představení seriálu Slunečná, dále je popsán komunikační mix FTV Prima, provedena analýza 
marketingového prostředí a benchmarking s TV Nova. Zjištěné skutečnosti jsou komentovány a závěrem jsou 
vyslovena doporučení. Velmi oceňuji metodické zpracování této části, prezentaci adekvátních metrik a posouzení 
nákladovosti jednotlivých návrhů. Ke psaní práce autorka přistupovala iniciativně, na případné připomínky 
reagovala pozitivně a zapracovala je do textu. Práce splňuje požadavky kladené na tento typ prací, proto ji 
doporučuji k obhajobě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Pokud byste měla identifikovat jednu největší slabinu komunikace FTV Prima, která by to byla? Jak ji navrhujete 
řešit? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Co je podle Vás zásadním faktorem úspěšnosti seriálu Slunečná? Lze ho aplikovat i na další tvorbu FTV Prima? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 
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Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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