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1 UVOD

Vnimani a chapani venkova je velmi Siroké a 1isi se riiznymi uhly pohledt. Jinak
na né&j bude pohlizet ekonom, jinak sociolog, jinak ekolog a jinak bude vniman také
samotnymi obyvateli venkova ¢i ostatni populaci. Pojem ,,venkov® byva povazovan
zaneurCit¢ a do jisté miry abstraktni oznaceni kulturni krajiny se specifickymi
charakteristikami. Casto mtize vyvolavat asociace spojené se zemé&délstvim, nizkou
zivotni urovni mistnich obyvatel, Spatnou dopravni dostupnosti ¢i malebnou krajinou
s kvalitnim Zivotnim prostiedim, ve které je vSak nedostatek pracovnich ptilezitosti, coz
vede kodchodu mladych lidi do mést a stim souvisejicimu starnuti venkovské

populace.

U nékterych venkovskych oblasti mohou byt vySe uvedené asociace pouZity,
nelze je vSak zobecnovat a 0znacovat tak venkov pouze za problémovou a upadajici
oblast. Zatimco Vv minulosti byla problematika venkovskych obci spiSe opomijena
a podcenovana, v soucasné dob¢ jiz existuje fada piistupt k rozvoji venkova, ktery se

tak postupem Casu stava vyznamnym spolec¢enskym tématem.

V souvislosti s rozvojem venkova byva ¢asto zminovan proces tzv. diverzifikace
venkovské ekonomiky, a to zejména proces diverzifikace smérem k nezemédelskym
¢innostem. Mezi vyznamné alternativy nahrazujici funkci zemédélstvi (piipadné
roz§ifujici jeho multifunkénost) jakozto hospodairského odvétvi venkova patii oblast
cestovniho ruchu, kterd Vv soucasné dobé€ piedstavuje jedno z nejprogresivnéjSich

odvétvi svétové ekonomiky.

Rozvoj cestovniho ruchu je podnécovan fadou faktort, které souvisi napiiklad
S ristem poctu obyvatel Zemé, zlepSovanim jejich zdravotniho stavu, ristem volného
Casu ¢i zvySovanim vzdélanosti. Vyznamnym faktorem je rovnéz globalizace, ktera je
spojena napiiklad také srozvojem modernich technologii umoziujicich snadnou

komunikaci a rychlé prekonavani vzdalenosti.

Zatimco v minulosti nabidka sluzeb cestovniho ruchu urcovala poptavku, dnes
nastava situace zcela opacna. Z diivodu rostouci miry saturace trhu a neustale se
zvysujicich pozadavkl zakazniki dochazi také k rozsitovani nabidky sluzeb cestovniho

ruchu. S rozsifovanim nabidky sluzeb cestovniho ruchu a s vyvojem poptavky ucastniki



cestovniho ruchu po téchto sluzbach souvisi také neustdle se vyvijejici a rozsitujici

druhy a formy cestovniho ruchu.

V soucasné dobé dochazi k prosazovani takzvanych Setrnych forem cestovniho
ruchu, které byvaji Casto oznacovany jako alternativni formy cestovniho ruchu ¢i zeleny
cestovni ruch. Tyto formy cestovniho ruchu jsou soucasti udrzitelného cestovniho
ruchu, ktery je ekonomicky zivotaschopny, ale zaroven neni¢i zdroje, na kterych zavisi
budoucnost cestovniho ruchu. Jedna se zejména 0 fyzické prostiedi a socialni struktury

mistnich komunit.

Jednou z Setrnych forem cestovniho ruchu je také jiz zminovany venkovsky
cestovni ruch, ¢asto oznaCovany jako venkovska turistika. JiZ z nazvu je patrné, Ze se
jedna o formu cestovniho ruchu rozvijejiciho se na venkové — tedy mimo oblast
meéstského osidleni i mimo oblast rekreacnich a turistickych center. Mezi jednotlivé
podoby venkovského cestovniho ruchu lze zaradit naptiklad vesnickou turistiku,

agroturistiku, ekoagroturistiku ¢i chatafeni a chalupateni.

Vyznam venkovského cestovniho ruchu se v posledni dobé neustale zvySuje
ajeho rast lze predpokladat i do budoucna — pro rozvoj venkova je tedy unikatni
prileZitosti a zdrojem mnoha pfinost, mezi které lze zatadit naptiklad tvorbu novych
pracovnich pftilezitosti, zdroje kapitalu, zlepSeni vybavenosti a rovné vetejnych sluzeb,
stimulaci rozvoje femesel, oziveni mistnich tradic, vyuZzivani pfirodniho, kulturniho

a historického potencidlu a podobné.

Mezi nejvyznamnéjsi motivy pobytu na venkové patii bezpochyby kvalitnéjsi
zivotni prostfedi venkova, a to predevSim Cist§i ovzduSi a méné hluku ve srovnéani
s mésty a prumyslovymi aglomeracemi. Pro uc€astniky cestovniho ruchu tedy mutize byt
venkovsky cestovni ruch zdrojem uvolnéni, zklidnéni a pfedevs§im také moznosti, jak

uniknout od stale nartstajiciho stresu, ktery pfinasi moderni zivot ve méstech.



2 LITERARNI RESERSE

2.1 Venkov

2.1.1 Vymezeni venkovského prostoru

Venkovsky prostor ¢i venkov lze obecné vymezit jako fidce osidleny prostor,
ve kterém ma dilezitou ulohu zemédé€lstvi. V odborné literatuie se Ize setkat s riiznymi
definicemi tohoto pojmu, a to piedevS§im z divodu nejednotnosti kritérii, resp.
ukazateld, které jsou jednotlivymi odbornymi piistupy za tucelem vymezeni
venkovského prostoru vyuzivany. Z demografického hlediska Ize venkov vymezit
nizkym poctem a nizkou hustotou obyvatel, z urbanistického hlediska specifickym
typem zastavby a ze sociologického hlediska naptiklad odliSnym zplisobem Zivota

a podobng.

Za venkovsky prostor jsou obvykle oznacovany vesnice (venkovska osidleni)
a krajina v jejich okoli. Podle jiného pojeti se jedna o souhrn katastrti venkovskych obci
¢i o prostor zahrnujici plochy zemédé¢lské pldy, lesy, vodni plochy, intravilany,
venkovska sidla, polni cesty a mistni komunikace. Pouzivano byva také tzv. negativni
vymezeni, kdy je za venkov oznaCovano celé izemi mimo plochy mést — tedy vSe, co

neni meéstem.

Podle velkého sociologického slovniku je venkov definovan jako ,,obydleny
prostor mimo méstské lokality tradicn€ charakterizovany orientaci na zemédélstvi
amenSi hustotou obyvatel, ale 1 jinym zplsobem Zivota, vétSinou propojenym
s ptirodou, a také s jinou socidlni strukturou ve srovnani s méstem*. (Majerova a kol.,

2009)

Perlin (2009) zdUraznuje, Ze pifi vymezeni venkovského prostoru je nutné
striktné odliSovat dva zékladni typy hodnoceni, a to konkrétné¢ hodnoceni venkovskych
sidel (resp. venkovskych obci) a hodnoceni venkovského prostoru — venkova. ,,Zatimco
Vv prvni kategorii vymezeni venkovskych sidel/obci vymezujeme Uzemné nespojité
jednotky — zastavéné uzemi, v druhém piipadé vymezujeme spojity prostor, ktery tvoii
jak zastavéné uzemi venkovskych sidel tak 1 volna krajina.“ Pfi vymezeni venkovskych

obci jsou klicovymi takové ukazatele, které popisuji bud'to celkovy pocet obyvatel



¢ikteré se vztahuji k urbanistické nebo socioprofesni struktufe mistnich obyvatel.
Pti vymezeni venkovského prostoru lze vice zahrnout hustotu zalidnéni a vztahovat tak

pocet obyvatel k celkové plose daného uzemi.

R. Perlin se zabyval také diferenciaci venkovskych obci a vytvofil typologii
venkova, v ramci které vymezil 6 typt ceského venkovského prostoru na urovni okrest
(suburbanni zoéna, venkov v bohatych zemédé€lskych oblastech, bohaté Sudety, chudé
Sudety, vnitini periferie a moravsko-slovenské pomezi), a to na zéklad¢ specifického
historického vyvoje a hodnoceni nékterych socidlné ekonomickych ukazatelii (Perlin,
1998). Sam Perlin a kol. (2010) vSak zminuje problemati¢nost této typologie

Mrwe

jednotlivych okresii nebyl z divodu nedostupnosti relevantnich dat mozny*.

U venkovskych sidel (resp. venkovskych obci) lze z rliznych hledisek vymezit
zejména nasledujici znaky typické pro tradicni venkov:

- urbanistické znaky: vysoky podil rodinnych domt, malo vyvinutd uli¢ni sit’
S dominantnim prostorem navsi jako spolecenského a kulturniho centra sidla,
rozvolnéna zéstavba, vysoky podil zelené v sidle;

- architektonické znaky: nizkopodlaZzni zastavba, absence ndjemniho bydleni,
domy doplnény hospodaiskym zdzemim (integrace obytné a dalSich funkci),
vymezeni dvora a zahrady s vyrazné oddélenymi funkcemi;

- socidlni znaky: uZ§i socidlni kontakty mezi obyvateli sidla, neformalni socialni
kontrola, participace, tradicionalismus, konzervatismus;

- ekonomické znaky: dominantni nebo rozhodujici Cinnosti je zemédé€lstvi
a primarni vyroba potravin, vyznamny podil ekonomicky aktivnich 0sob vyjizdi
do zaméstnani mimo toto sidlo, vys$si podil samozasobitelstvi, kutilstvi;

- administrativni znaky: status sidla (sidlo, které v minulosti ¢i v soucasnosti
ziskalo méstska prava, je mestem, ostatni sidla jsou vesnicemi);

- velikostni znaky: pocet obyvatel pod konvenéné stanovenou hranici, hustota

zalidnéni, podil zastavéné plochy a podobné. (Binek, J. a kol., 2009)

Kagparova, Pacek a kol. (2009) uvadi, 7e venkovské obce nejsou v CR
v soucasné dobé jednozna¢né vymezeny a nejcastéji pouzivané definice venkovskych
obci z hlediska jejich obsahu rozdé€luji podle ¢tyi hlavnich kritérii:
1. definice vychazejici ze statutu sidla;

2. definice vychazejici z hustoty obyvatelstva;
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3. definice vychazejici z velikosti obce;

4. definice vychazejici z dalSich znakt obce.

Pélucha (2012) poukazuje na to, ze cCeska legislativa vymezeni venkova
neobsahuje a tento pojem je tedy z tohoto hlediska mozné vymezit pouze nepiimo, a to
prostfednictvim vymezeni pojmu meésto. Dle zdkona 128/2000 Sb., o obcich (obecni
ziizeni), je v Ceské republice méstem obec, ktera ma alespoii 3 000 obyvatel, pokud tak
na navrh obce stanovi piedseda Poslanecké snémovny po vyjadieni vlady. Zakon takeé
definuje pojem méstys. Obce s timto statutem lze ale tézko jednozna¢né definovat jako

venkovské nebo méstské, nebot’ se svym vyznamem fadi mezi tyto dve kategorie.

Perlin (2009) vySe zminéné kritérium vymezeni venkovskych obci podle jejich
spravniho statutu oznacuje jako ,ldkavé, avSak zcela nevhodné®“, jelikoz v obdobi
mezi roky 1990-2000 doslo pii neexistenci pravidel pro udéleni statutu mésto k tomu,
7e statut mésta ziskaly obce s velmi rozdilnym poctem obyvatel. Teprve az vyse
zminény zakon urcil pravidla pro udéleni statutu meésto, avSak ponechal plvodni

oznaceni mésta i pro obce mensi.
¢ Vymezeni venkovskych regioni

Z hlediska vefejné spravy jsou obce hierarchicky uspofaddny do systému
tizemniho ¢lenéni. V Ceské republice je v souladu s pozadavky evropskych instituci
pro statistické ucely pouzivéan systém NUTS', v ramei kterého je tizemi CR (= NUTS 0
a 1) ¢lenéno na 8 regiontt NUTS 2 a dale pak na 14 kraji na urovni NUTS 3. Okresy
tvoii kategorii LAU 1 (diiv NUTS 4) a obce LAU 2. Jde o nové zavedeny systém (od 1.

1. 2008) uzemnich jednotek regionalniho charakteru (Local Administrative Units).

o Typologie OECD

Pélucha (2012) uvadi, ze ,,pojem venkovsky region se pouziva také prevazné
pro statistické ucely (a zprostfedkované pro vymezovani regiond, které¢ vyzaduji urcité
formy podpory)®, pfi€emz nejbézné&ji pouzivanou metodou Vv EU je definovani regiont
podle OECD? — tedy dle podilu obyvatelstva Zijiciho ve venkovskych obcich. Tyto obce

jsou vymezeny jako obce s hustotou zalidn&ni niz§i nez 150 obyvatel na 1 km?

! La Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques — klasifikace vypracovand CSU po dohodé
s Eurostatem, u nas zavedena Opatfenim CSU 27. 4. 1999, zvefejnénym v astce 33/1999 Sb.
a aktualizovana Sdélenim €. 228/2004 Sb. k 1. 5. 2004, zvetejnénym v ¢astce 74/2004 Sb.

2 Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj (zkracend OECD z angl. Organisation for Economic

Co-operation and Development).



Na zaklad¢ vySe zminéného Se regiony (obvykle na trovni NUTS 3) Cleni na tfi
nasledujici typy:
- prevazné méstské regiony — kde podil obyvatelstva ve venkovskych obcich ¢ini
meéne nez 15 %,
- vyznamn¢ venkovské (resp. smiSen¢) — kde podil obyvatelstva ve venkovskych
obcich je mezi 15 % a 50 %,
- prevazné venkovské — kde podil obyvatelstva ve venkovskych obcich ¢ini vice

nez 50 %.

Vymezeni v§ak ovlivituje velikost méstskych center:
- mésto, které ma vice nez 200 tis. obyvatel, a to je zaroven vice nez 25 % obyvatel
regionu, zpusobi, Ze se z pfevazné venkovského regionu stane region smiseny,
- mésto, které ma vice nez 500 tis. obyvatel, a to je zaroven vice nez 25 % obyvatel
regionu, zpisobi, ze se ze smiSené¢ho regionu stane region pievazné méstsky.

(Matouskova, 2011a)

Vyhodou takto vymezeného venkova je ,,aplikace jednoduchych statistickych
vypoétu vychazejicich z pravidelné sledovanych dat na Grovni homogennich uzemnich
jednotek, které umoznuji mezinarodni srovnani“. Nevyhodou vsak je velikost regionu,
kdy neni mozné zohlednovat regionalni specifika uvnitt sledované jednotky. (P&lucha,
2012)

Venkovsky prostor vymezeny dle typologie OECD zabira ptes 90 % rozlohy
Evropské unie a Zije v ném pfiblizné 60 % obyvatelstva EU. Venkovské oblasti tvoii
piiblizné 45 % hrubé pfidané hodnoty EU a je zde zaméstnano kolem 51 % z celkového

poctu zaméstnanych. (Machacek a kol., 2012)

V Ceské republice se dle typologie OECD nachazi pouze jeden pievazné
venkovsky region — kraj Vysocina a pouze jeden pirevazné méstsky region — kraj Hlavni
meésto Praha. Ostatnich 12 kraji se fadi mezi regiony vyznamné venkovské (smisené),
coZ zobrazuje nasledujici obrdzek 1. Z hlediska plochy pak zaujimaji ptevazné
venkovské regiony 33 % tzemi CR, vyznamné venkovské (smiSené) regiony 43 %

tizemi a pievazné méstské regiony 24 % uzemi CR (udaje k 1. 1. 2012). (eagri.cz, 2015)



Obrazek 1: Typologie OECD aplikovana na regiony NUTS 3

B pievainé méstské regiony g
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Zdroj: Matouskova, 2011a

o Nova typologie Evropské komise

Variantou metodologie OECD je nova (mésto-venkovska) typologie Evropské
komise klasifikujici regiony NUTS 3 Evropské unie, kterou spole¢né¢ vytvorily DG
Agriculture and Rural Development, DG Regional Policy, Eurostat a DG Joint Research
Centre. Cilem nové typologie bylo vytvofeni konsistentniho zakladu pro popis
méstskych, smiSenych a venkovskych regioni NUTS 3 vrlznych zpravach
a publikacich Evropské komise, pficemz divodem pro jeji vytvoreni bylo zkresleni
metodologii OECD na urovni NUTS 3, které je zpisobeno velkymi rozdily v rozloze
tizemi na urovni obci — LAU 2 (na coz upozornila i CR), velkymi rozdily v rozloze

regionli NUTS 3 a oddélenim center a zazemi n€kterych mést na trovni NUTS 3.

Nova méstsko-venkovska typologie regiontt NUTS 3 Evropské komise rozlisuje
regiony na prevazné¢ mestské, smiSené a prevadzné venkovské na zakladé rastrovych
bungk. Jak zobrazuje obrizek 2, v Ceské republice dle nové typologie patii
mezi ptevazné méstské regiony kraj Hlavni mésto Praha a StfedoCesky, mezi regiony
prevazné venkovské se ftadi kraj Plzenisky, JihoCesky, Vysocina, Pardubicky,
Olomoucky a Zlinsky. Zbyvajici kraje Karlovarsky, Ustecky, Liberecky,

Kralovéhradecky, Jihomoravsky a Moravskoslezsky patii mezi regiony smiSené.
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Obrazek 2: Nova méstsko-venkovska typologie regiona NUTS 3
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Zdroj: Matouskova, 2011a

Mistni Groven obci v nové typologii vyuziva pravouhlé sit€¢ bunck o velikosti
1 km?. Populagni sit' vychazi bud’to ze statistickych dat (pokud jsou k dispozici) nebo je
vytvorena desagregaci. Pro identifikaci méstskych oblasti je podstatné nasledujici:
- vybér sitovych bungk s hustotou vice neZ 300 obyvatel/km?,
- pouze takové seskupeni sitovych bunék, které predstavuje osidleni s vice nez
5 000 obyvateli,

- seskupeni, které zahrnuje diagonalni navaznost.

Dle této typologie Zije ve ,,venkovskych* rastrovych buiikach 32 % obyvatelstva
EU a oproti pivodni metodice OECD dochazi ke vhodnéjSimu rozmisténi jednotlivych
kategorii (vzrostl pocet venkovského obyvatelstva v husté osidlenych zemich a zéroven
doSlo ke sniZzeni poctu venkovského obyvatelstva v ifidce osidlenych zemich

s rozlehlymi administrativnimi jednotkami).

Pro regionalni uroven plati v nové typologii princip tii kategorii regionu
NUTS 3 zaloZeny na podilu obyvatelstva ve venkovskych rastrovych buiikéach:
- pfevazné méstské regiony maji podil obyvatelstva ve venkovskych rastrovych
bunkach mensi nez 20 %,
- smiSené regiony maji podil obyvatelstva ve venkovskych rastrovych buiikach
mezi 20 % a 50 %,
- prevazné venkovské regiony maji podil obyvatelstva ve venkovskych rastrovych

bunkach vétsi nez 50 %.
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Korigovana byla zaroven klasifikace rozlohou malych regioni NUTS 3
(s rozlohou mensi nez 500 km?), kdy k zajisténi lepsi porovnatelnosti byly pro ucely
nové typologie nékteré tyto sousedici regiony slouceny. Cilem vSak bylo vyhradné
uréeni typu regionu NUTS 3 a tato situace nastala pouze tehdy, kdyz doslo ke zméné
vysledného typu. V CR se zména tyka Stiedodeského kraje, ktery se tak stal prevazné
meéstskym regionem NUTS 3. Vliv velkych mést na vymezeni jednotlivych typl
regiontl je v nové typologii pojat shodné s ptivodni typologii OECD.

Z porovnani s ptvodni typologii OECD vyplyva, ze doslo ke zvySeni podilu
obyvatelstva v pievazné venkovskych regionech, beze zmény zustal pocet obyvatelstva
ve smiSenych regionech a v pfevazné méstskych regionech doslo ke snizeni poctu

obyvatel. (Matouskova, 2011a)

o Typologie EDORA

Matouskova (2011b) zminuje také typologii EDORA, kterd byla vyvinuta
projektem EDORA (European Develop-ment Opportunities in Rural Areas) v ramci
opera¢niho programu ESPON 2013. Tato typologie dopliiuje typologii venkovskych
regionti NUTS 3 Dijkstra-Poelman (D-P), ktera predchazela zminované nové typologie
Evropské komise, a ktera rozlisuje regiony NUTS 3 podle vztahii mésto-venkov na:

- prevazné méstské (predominantly urban — PU),

- smisené dostupné (tj. v blizkosti mésta; intermediate accessible — 1A),
- smiSené odlehlé (intermediate remote — IR),

- prevazné venkovské dostupné (predominantly rural accessible — PRA),

- ptevazné venkovské odlehlé (predominantly rural remote — PRR).

Dle Typologie D-P lze vétsinu izemi CR charakterizovat jako regiony smisené
dostupné (tj. v blizkosti mésta). Vyjimkou je region NUTS 3 Praha, ktery se fadi
mezi prevazné mestské regiony a NUTS 3 Vysocina, kterd spada mezi regiony prevazné

venkovské dostupné (tj. v blizkosti mésta)

Typologie EDORA ,ma slouzit k nazornému vyjadieni geografickych typt
ajako ramec analyzy soucasnych trendli, budoucich perspektiv 1 pro politicka
doporuceni. Predmétem této typologie jsou strukturdlni typy a typy projevi
v dynamice rozvoje. Trojrozmérné vyjadieni typologie D-P, strukturalnich typt a typt

projevii EDORA zobrazuje nasledujici obrazek 3.
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Obrazek 3: Trojrozmérné vyjadieni typologie D-P, strukturalnich typt a typa projevi
EDORA
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Zdroj: Matouskova, 2011b

Dle zminované typologie EDORA venkovskych regioni NUTS 3
(nezohleditujeme tedy Prahu, ktera je prevazné méstskym regionem — PU) lze tizemi
Ceské republiky charakterizovat jako uzemi diverzifikované se silnym sekundarnim
sektorem — zpracovatelskym primyslem pokryvajicim vétsinu regioni NUTS 3 (kraj
StiedoCesky, Plzensky, Jihocesky, Vysocina, Pardubicky, Kralovéhradecky, Olomoucky
a Moravskoslezsky). Kraje Ustecky, Karlovarsky, Liberecky a Zlinsky spadaji
do kategorie spotiebniho venkova. Kraj Jihomoravsky spadd do kategorie
diverzifikovanych regiont se silnym sektorem trznich, soukromych sluzeb (ty jsou
typické pro Francii a severozapad EU). Dle typt projevii se izemi CR pohybuje kolem
priméru. Nad primérem se nachézi kraj Stfedocesky, Plzensky a Jihocesky. Zbyvajici
kraje jsou podprimérné. Nenachazi se zde tedy zadné regiony Vv kategorii vzristajici

¢i upadajici. (Matouskova, 2011b)

o Vymezeni venkova dle CSU

Jiny piistup k vymezovani venkova zaujal Cesky statisticky Gfad (CSU), ktery
vroce 2008 provedl komplexn&jsi rozpracovani této problematiky. Pé&lucha (2009)
uvadi, ze byla vydana souhrnna publikace Varianty vymezeni venkova a jejich
zobrazeni ve statistickych ukazatelich v letech 2000 az 2006, kterd pfinesla jednak
piehledné statistické udaje za venkovské a ,,nevenkovské” oblasti CR a jednak také
nastinila nasledujicich est riznych variant vymezeni venkovského prostoru v Ceské

republice:
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1. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce s velikosti do 2 000 obyvatel.

2. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce s velikosti do 1 000 obyvatel a dale
obce s velikosti do 3 000 obyvatel, které maji hustotu zalidnéni mensi nez 100

obyvatel/km?.

3. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce s velikosti do 1 000 obyvatel a dale
obce s velikosti do 3 000 obyvatel, které maji hustotu zalidnéni mensi nez 150

obyvatel/km?,
4. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce, které nemaji statut mésta.

5. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce, které nejsou obcemi s povérenym

obecnim Ufadem a nemaji statut hlavniho mésta.

6. Venkovskym prostorem jsou vSechny obce s velkosti do 2 000 obyvatel mimo

obci v zdzemi krajskych mést.

Pélucha (2012) déle zminuje, Ze kazdd z uvedenych variant ma své vyhody
i nevyhody, problémem vsak je vysledna ,,nekompaktnost”, nebot’ vymezeni probiha
na urovni jednotlivych obci a vysledny ,,prostor* tak nelze nazvat regionem. V ramci
charakteristiky c¢eského venkova autor pouziva obecné uznavanou definici souboru obci
s méné nez 2 000 obyvateli. V Ceské republice je dle tohoto vymezeni cca 5,5 tisice
venkovskych obci, coz je téméf 90 % vsech obci. Katastralni uzemi venkovskych obci

pokryva cca tii étvrtiny CR, avsak Zije zde jen 26,4 % vsech obyvatel CR.

2.1.2 Funkce venkova

Venkov vobecné roviné plni tfi zakladni funkce, a to funkci produkéni,
rezidenc¢ni a rekreacni. Pro kvalitni zivot na venkové je potieba v§echny funkce rozvijet
rovnomérné, vzdy vSak s ohledem na dana specifika regionu (napf. poloha, tradice,

ptedpoklady pro cestovni ruch apod.).

1. Funkce produkéni
Ptestoze zemédélstvi stale predstavuje hlavni aktivitu pfi utvateni venkovské krajiny,
prevazna Cast venkovského obyvatelstva (a to v¢etné rodin zemédélct) je ekonomicky

zavisla na dalSich — nezemédélskych aktivitach.
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2. Funkce rezidenc¢ni
Reziden¢ni funkce v soucasné dobé predstavuje nejvyznamnéj$i funkci venkova.
Podporovana je zménami sidelniho systému, a to predev§im procesem suburbanizace
(pfesun obyvatel, jejich aktivit a nékterych funkci z jadrového mésta do jeho zazemi)
a procesem kontraurbanizace (st€éhovéani obyvatel z mést do exponovanéjSich oblasti
za soucasné snizujici se intenzity propojenosti). Mezi dilezit¢ faktory ovliviiujici
kvalitu rezidencni funkce venkova patii naptiklad podminky pro rozvoj bydleni (zejm.
dostateCna technickéd infrastruktura), kvalita bytového fondu, dopravni dostupnost

a obsluznost ¢i vybavenost.

3. Funkce rekreacni
Oproti minulosti je soucasny venkov charakteristicky vysokym ristem rekreacni
funkce, ktera byla v Ceské republice vyznamné podpofena piechodem z centralng
planované ekonomiky na ekonomiku trzni. Jednou z alternativnich moznosti rozvoje
venkova je Vv poslednich letech rozvoj venkovského cestovniho ruchu. (Svobodova

& Véznik, 2014)

Binek a kol. (2011a) uvadi, ze vyznam vyse popsanych funkci se v prib&hu ¢asu
proménuje a i jednotlivé funkce se vnitiné meéni. ,,To znameni, ze mnohokrate
diskutovana produkéni funkce venkova wustupuje funkci rezidencni a rekreacni
a proménuje se 1 vnitin€, kdyz diive zcela dominantni zemédélskou €innost stale vice

nahrazuje prumysl a sluzby (z pohledu zaméstnanosti obyvatel venkova).*

2.1.3 Rozvoj venkova

Venkov predstavuje slozité¢ strukturovany systém, a to jak prostorovy, tak
spoleCensky. Moznosti rozvoje byvaji obecné¢ odvozeny od vnitinich predispozic
a vnéjsich vlivli a trendl. ,,Volba rozvojové strategie, rozvojovych nastroji a vyuziti
nabizenych pfilezitosti je ddno realn€ existujicimi a fungujicimi rozvojovymi
strukturami, pfi¢emz vychozim krokem rozvoje venkova je posun od (riznym
zpusobem  vymezeného)  Sir§tho  prostoru  do  konkrétniho  (lokalniho

a mikroregionalniho) ramce.“ (Binek a kol., 2011a)
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e AKtéri rozvoje venkova

Za aktéry rozvoje venkova lze oznacovat veSkeré instituce ¢i jednotlivce, ktefi
svymi aktivitami zasahuji do déni na venkové ¢i jsou soucasti venkova. Existuje zde

cela rada aktéri a je rovnéZz n¢kolik moznosti, jak tyto aktéry kategorizovat.

Binek akol. (2011a) zdaraznuji dulezitost rozdéleni aktéri dle ruznych
charakteristik jejich fungovani tak, aby bylo mozné ,identifikovat jejich vzajemné
sty¢né plochy a nalézt moznosti jejich synergického plsobeni®. Zakladni rozdéleni
aktérti rozvoje venkova dle autorti vychézi z jejich hierarchického postaveni vzhledem
ke spravni organizaci uzemi a déli je na aktéry S pusobnosti evropskou/svétovou,
narodni, regionalni/krajskou a lokalni. Jak zobrazuje nasledujici tabulka 1, aktéfi jsou
soucasné rozdéleni také podle sektort, a to na sektor vefejny, podnikatelsky

a neziskovy.

Tabulka 1: Kategorizace aktérti — prostorova troven versus typ sektoru

UROVEN — SEKT_DRY - —
Vefejny Podnikatelsky Neziskovy
Evropska komise Nadnarodni
E & Sité
vropska (rédmec SZP EU) zdjmova uskupeni e
Ministerstva; e . ,
. , e Celostatni zajmova .
Narodni Celostatni sit pro ) Spolky, svazy, sité
uskupeni
venkov
Kraj; Vysoké skoly; . B
Krajska Krajska informaéni Podnlkavtel?ka Neziskova sdruZeni
. sdruZeni
stiediska
L Obce - [,)_SO’ M‘E,\S; Podnikatelé, Zajmova sdruZeni,
Lokalni Obci zfizované v rxl
. zemédaélci spolky
organizace

Zdroj: Binek a kol, 2011a

Zavaznym problémem rozvoje venkova je nejasné rozdéleni kompetenci
mezi aktéry na narodni urovni, a to zejména mezi Ministerstvem pro mistni rozvoj CR
(administruje program Podpora obnovy arozvoje venkova, koordinuje operacni
programy), Ministerstvem zemédélstvi CR (administruje Program rozvoje venkova)
a Gastetné také Ministerstvem Zivotniho prostfedi CR. Vysoky pocet aktéri na narodni

urovni déle pfedstavuje pro nizsi trovné vysokou administrativni zatéz.

Na regionalni/krajské urovni je pocet aktérti pomérné maly. Jedna se predevSim
0 zajmova uskupeni, pficemz rozvoj venkova mohou ovliviiovat také krajské utady,

regionalni Skoly a podobné.
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Kli¢ovym aktérem na lokalni trovni jsou obce, jejichz koordinacni role je vSak
ovlivnéna jejich roztfisténosti (nadmérnym poctem pievazné malych obci).
Pro dosazeni zadoucich cili je tedy velmi podstatna spoluprace obci. Typickou formou

takovéto spoluprace jsou dobrovolné svazky obci — oznacované jako mikroregiony.

Vyznamnou roli v rozvoji venkova hraji také mistni akéni skupiny (MAS),
jejichz cilem je zlepSovani kvality zivota a zivotniho prostfedi ve venkovskych
oblastech. MAS lze definovat jako spoleCenstvi ob¢and, neziskovych organizaci,
soukromé podnikatelské sféry a vefejné spravy (obci, svazka obci a instituci vefejné
moci), ktera spolupracuji na rozvoji venkova, zemédé€lstvi a pii ziskavani finan¢ni
podpory z EU a z narodnich programii pro sviij region metodou LEADER?®. Velka &ast
mistnich akénich skupin se sdruzuje v tzv. Narodni siti Mistnich akénich skupin (NS
MAS), ktera reprezentuje své Cleny na narodni i mezinarodni urovni, medializuje
a podporuje ¢innost MAS pii realizaci programu obnovy a vSestranného rozvoje
venkova a podobné. Na lokalni urovni pak existuje cela fada dalSich aktér. Jedna se
naptiklad o z4jmova uskupeni, podnikatelské subjekty, starosty venkovskych obci ¢i

samotné obyvatele. (Svobodova & Véznik, 2014)

Binek a kol. (2011a) zminuji také tzv. synergicky model aktéri rozvoje venkova,
znazornény na obrazku 4. Tento model je roz¢lenén jak podle hierarchickych urovni,
tak podle formalnosti struktury a dale také podle sektoru, ve kterém aktéfi ptisobi
(hospodarska/socialni/environmentalni oblast). Plocha na horni podstavé komolého
kuzelu znazoriiuje celkovy rozvoj venkova a plast kuzele je rozdélen na jednotlivé
pilife rozvoje, které jsou dale déleny na jednotlivé slozky. Aktéfi jsou umisténi
co nejblize své oblasti ptisobeni — pokud se vénuji rozvoji obecné, jsou znazornéni
co nejblize ose kuzele a jsou-li tematicky vyhranéni, nachdzi se u ptislusné ¢asti plaste.
Pro synergicky rozvoj venkova je pak zéasadni spoluprace jednotlivych aktéri, at’ uz

na horizontalni, ¢i vertikalni urovni.

% Mezi zakladni principy metody LEADER patfi pfistup zdola nahoru, partnerstvi vefejnych
a soukromych subjekti, mistni rozvojova strategie, integrované a vicesektorové akce, inovativnost,
sitovani a spoluprace. (eagri.cz, 2015)
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Obrazek 4: Synergicky model aktérti rozvoje venkova
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Spoluprace riiznorodych aktért je v soucasnosti povazovéana za velmi vyznamny

pozitivni faktor v pfistupech k uzemnimu rozvoji. V prvnim desetileti 21. stoleti ziskal

znacnou pozornost mezi teoretiky regionalniho rozvoje koncept triple helix (trojita

Sroubovice), jehoz autory jsou H. Etzkowitz a L. Leydesdorff. ,,Vychozi myslenkou

pro aplikaci tohoto konceptu do sféry regionalniho rozvoje je stale silici piesvédceni, Ze

tvorb& inovaci, které jsou ,,motorem* regionalniho rozvoje, napoméha vzdjemna

spoluprace a dalsi typy vazeb mezi relevantnimi aktéry, nikoliv pouze Gsili izolovanych

vyzkumnych tymui.“ Etzkowitz za zakladni aktéry trojité Sroubovice (mezi kterymi

muze byt dosazeno vyznamnych synergii) povazuje firmy, univerzity a vladu

na ptislusné fadovostni urovni (tj. zejména na urovni ndrodni a regiondlni). Tito klicovi

aktéti by méli byt dobie seznameni s problémy a potfebami ostatnich dvou typa aktérd,

coz je také nezbytnym piedpokladem pro efektivni vzajemnou spolupraci.
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Koncept spiralovité trojité Sroubovice, v rdmci které probihd také fada zpétnych
vazeb, je inovatnim modelem, ktery se vyznacuje tfemi hlavnimi dimenzemi. Prvni
dimenzi piedstavuje vnitini transformace v ramci jednotlivych Sroubovic, piicemz se
jedna naptiklad o vytvafeni intenzivnich a novych typli vazeb mezi firmami (napf.
strategické aliance firem zaméfené na spolecny vyzkum a vyvoj). Druhd dimenze
predstavuje vzijemné ovliviiovani zbyvajicich typt aktérii/Sroubovic (napf. zmény
systémli organizace a financovani zakladniho 1 aplikovaného vyzkumu, podpora
mobility védeckych pracovnikli ze strany veifejného sektoru apod.). Treti dimenze pak
spociva ve vytvoreni nové sit¢ vztahd a organizaci (i trojstrannych), a to s cilem vyvolat

vznik novych myslenek a technologii.

Aby tento koncept mohl plnit svou inovacni funkci, je zde potieba vzajemného
respektu mezi typy aktérti, uvédomeéni si vzajemné zavislosti (resp. komplementarity)
a dokonce i ¢astecného piekryvani roli. Univerzity tedy poméahaji zakladat firmy
prostiednictvim svych inkubdtorii ¢i védeckotechnickych parkd, firmy vénuji
vyznamnou pozornost dal$imu vzdélavani svych zaméstnancli v manazerskych
dovednostech a veiejny sektor se miize ucastnit podnikani (napf. prostiednictvim svého
podilu ve fondech rizikového kapitalu), a to vSe s cilem podpofit rozvoj znalostni
ekonomiky. S tim souvisi také tzv. tfeti role univerzit, které by tak (kromé dvou
tradi¢nich roli — vyuky a vyzkumu) ,mély vénovat také systematickou pozornost
socioekonomickému rozvoji regionu a posilovat svou roli partnera, ktery muize byt
zdrojem novych prakticky vyuzZitelnych poznatkii a inovaci“. K tomuto by mélo
dochazet prostfednictvim jejich spoluprace se soukromymi firmami pii aplikovaném
vyzkumu na jedné stran€ a expertizni Cinnosti pro vefejny sektor na stran¢ druhé.

(Blazek, & Uhlit, 2011)

e Nastroje rozvoje venkova

Podobné¢ jako aktéfi rozvoje venkova, tak i nastroje rozvoje venkova jsou velmi
pocetné a rizné byva také jejich €lenéni. Svobodova a Véznik (2014) Cleni néstroje
rozvoje venkova nasledujicim zplisobem:

1. Makroekonomické nastroje (uziti je omezeno narodohospodéiskou politikou)
- fiskalni politika (napt. dan¢)
- monetarni politika (napf. usnadnéni pfistupu k avérim ve vybranych

regionech)
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- protekcionismus (napf. uvaleni dovoznich limitt a cel na produkty vyrabéné
Vv upadajicich regionech)
2. Mikroekonomické nastroje
- relokace pracovnich sil (thrada nakladi na st¢hovani)
- relokace kapitalu (levné pajcky, snizené dan¢)
3. Ostatni néstroje (pouzivany jsou spise vyjimecn¢)
- administrativni nastroje (spravni rozhodnuti)

- institucionalni néstroje (regionalni rozvojové agentury)

Binek a kol. (2009) uvadi, Ze ,,obecné¢ je ucelem nastroji bud’to podporit
realizaci zadoucich ¢innosti, anebo zamezit — ¢i alespon regulovat ¢innosti nezadouci*
a tyto nastroje ¢leni nasledujicim zplisobem:

1. Administrativni nastroje (legislativa, zavazné procedury, postupy, organizacni
normy)

2. Koncepcni nastroje (strategie, programy, plany, politické deklarace, izemné
planovaci dokumenty, pozemkové Gpravy)

3. Institucionalni nastroje (instituce, spoluprace, regionalni management)

4. Vé&cné nastroje (infrastruktura, poskytnuti prostor, sluzeb, hmotného plnéni,
poradenstvi)

5. Socialné-psychologické nastroje (vzdélavani, komunikace, motivace)

6. Financni nastroje (systémy finan¢nich podpor, dotace, granty)

Administrativni nastroje

Zakladni ramec pro fungovani venkova a venkovskych obci lze ztotoZnit,
podobné jako u vétSiny rozvojovych tzemnich ¢i vécnych oblasti, s legislativou.
Nejvyznamnéj$imi pravnimi normami jsou:

- zakon €. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych Ustfednich organti statni spravy
Ceské republiky (ve znéni zékona ¢&. 110/2007 Sb.),

- zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich,

- zékon €. 248/2000 Sb., o podpote regiondlniho rozvoje.

Pro oblast rozvoje venkova jsou vyznamné predevSim  normy
v oblasti zemédélského podnikani a Zivotniho prostiedi:
- zakon ¢. 252/1997 Sb., o zemé&dé€lstvi,
- zakon €. 229/1991 Sb. o uprave vlastnickych vztahii k pid¢ a jinému zemédélskému

majetku,
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- zakon ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zemédélském intervenénim fondu,

- zékon €. 284/1991 Sb., o pozemkovych upravach a pozemkovych tradech.

Koncepéni nastroje

Pro efektivni a GspéSné fizeni rozvoje — jak celkového rozvoje uzemi, tak
I rozvoje dil¢ich odvétvi (tedy i venkovského prostoru), je nezbytné stanovit cile,
kterych ma byt v urcitém casovém horizontu dosazeno. Potfebna je také formulace
jednotlivych kroku vedoucich k jejich dosazeni. Tyto cile i dil¢i kroky jsou shrnuty
V koncepc¢nich dokumentech, které Ize rozd¢lit na tii typy, a to na strategii4, program5
aplan®.
Pro obdobi 2014-2020 jsou pro rozvoj venkova platné nasledujici dokumenty:
- Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2014—2020,
- Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky pro 1éta 20142020,
- ptipadn€ Narodni strategicky plan LEADER 2014+.

Z hlediska prostoru je dulezit¢ tizemni planovani, jehoz ukolem je ,,zjisStovat
a posuzovat stav Uzemi, stanovovat koncepci jeho rozvoje, proveéfovat a posuzovat
potiebu zmén v tizemi, stanovit poZadavky na vyuZzivani a prostorové uspotradani uzemi,
zejména na umisténi, uspofadani a feSeni staveb, stanovit podminky pro obnovu
arozvoj sidelni struktury apro kvalitni bydleni, usilovat o zmirnéni nebezpeci
ekologickych a pfirodnich katastrof, provétovat hospodarné vynakladani prostfedka
z vefejnych rozpocti“. Pro celé uzemi obce se zpracovavd uzemni plan, ktery je

zé&vazny pro rozhodovani v izemi.

Mezi koncep¢ni néstroje lze tadit také pozemkové Upravy, které se dale deéli
na komplexni pozemkové tUpravy (fesi tzemi celého katastru) a jednoduché pozemkové

upravy (fesi jen ¢asti katastralniho uzemi, provadéji se, pokud je nutné vyfesit pouze

* Strategie je dlouhodoby koncepéni dokument, ktery uréuje zékladni linie rozvoje daného subjektu, resp.
uzemi, pro né€z dany subjekt strategii vytvaii, a to ve vSech zakladnich tematickych oblastech a na dlouhé
obdobi.

® Program je stiednddoby dokument, ktery vychazi ze strategie — navazuje na ni ave stiednédobém
horizontu vyty€uje opatieni, kterd bude subjekt realizovat, aby dosahl strategickych cili.

® Plan je kratkodoby dokument provadéciho charakteru (nékdy se pouZiva pojem akéni plan). V pravém
slova smyslu jiz nejde o strategicky dokument, je vSak nezbytnym navaznym dokumentem na strategii
a program, nebot’ konkretizuje vybrana opatieni ve formé projektti ¢i aktivit. Obsahuje jiz harmonogram
a stanovuje zpusob financovani jednotlivych aktivit a projektd spolu sjejich rdmcovymi rozpocty.
(Svobodova & Véznik, 2014)
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nékteré hospodarské ¢i ekologické potteby — napt. urychlené sceleni pozemkd, lokalni

protierozni nebo protipovodiové opatieni apod.).

Finanéni nastroje

S rozvojem venkova jsou V poslednich letech neodmyslitelné spojeny finan¢ni
nastroje v podobé grantii a dotaci (chapany jako nenavratné poskytnuté prostredky
z vefejného rozpodtu, za které neexistuje ,,protiplnéni®). Clenéni dota¢nich programt
existuje nekolik, pfiCemz nejuzivangjsi je Clenéni:

- podle poskytovatele: evropské, narodni a krajské,

- podle charakteru dotaci: investi¢ni a neinvesti¢ni,

- podle narokovosti: narokové (Ize je ziskat pouze vyplnénim zéadosti, je nutné
spliovat stanovené podminky) anenarokové (je vytvafen projekt, ktery

v ree

»soutézi“ s dalsimi projekty).

Finance na rozvoj venkova bylo mozné v CR &erpat jiz pied vstupem do EU,
ato z programu SAPARD. Po pfistoupeni do EU byl v CR tento program nahrazen OP
Zemédélstvi (2004-2006), ktery mél v priorité II. ukotven ,;rozvoj venkova, rybarstvi
a odborné vzdélavani®. Pro obdobi 2007-2013 byl realizovan Program rozvoje venkova
CR, ktery byl financovan znové vytvofeného Evropského zemédélského fondu
pro rozvoj venkova (EAFRD) a rozvoj venkova fesil v ramci opatieni osy III. Kvalita
zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace hospodafstvi venkova aosy IV.

Leader.

Program rozvoje venkova CR je platny i pro obdobi 2014-2020, avsak rozvoj
venkova je oproti minulému obdobi mirné upozadén (resp. mu byla odebrana ¢ast
financi). Finance na diverzifikaci aktivit na venkové bylo mozZzné v pribéhu vsech
programovych obdobi ¢erpat i z jinych fondd, a to jak domacich (Podplrny a garanéni
rolnicky alesnicky fond ¢i jiné narodni nebo krajské programy), tak z fondd EU
(Regionalni operacni program v obdobi 2007-2013 nebo Integrovany regionalni

operacni program v obdobi 2014-2020). (Svobodova & Véznik, 2014)
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2.2 Cestovniruch

2.2.1 Definice cestovniho ruchu

Védeckému badani cestovniho ruchu se systematicka pozornost zacala vénovat
jiz zacatkem minulého stoleti. Vyznamnym meznikem byl rok 1942, kdy Svycarsti
autofi W. Hunziker a K. Krapf publikovali VSeobecnou nauku cestovniho ruchu,
ve které cestovni ruch definovali jako ,,soubor vztahu a jevi, které vyplyvaji z pobytu
na cizim misté, pokud cilem pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon vydele¢né ¢innosti®.
Roku 1975 na tuto definici navazal C. Kaspar, ktery cestovni ruch definoval jako
»souhrn vztahl a jevi, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pfi¢emz misto
pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani“. V 80. letech
minulého stoleti se tato definice stala oficidlni definici Mezinidrodniho sdruzeni
védeckych pracovnikli cestovniho ruchu (AIEST — Association Internationale d‘Experts

Scientifique du Tourisme).

Za ucelem sjednoceni néazori na definovani predmétu cestovniho ruchu
z pohledu statistiky zorganizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO — World
Tourism Organisation) roku 1991 v kanadském mésté Ottawa mezinarodni konferenci
o statistice cestovniho ruchu. Béhem této konference byl ptfijat ndvrh, Ze cestovnim
ruchem se rozumi ,,¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista leziciho
mimo jeji bézné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovena, pticemz
hlavni ucel cesty je jiny neZ vykon vydélecné cinnosti v navStiveném misté®.
Zminovanou ,,stanovenou dobou* se v mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden

rok, v domacim cestovnim ruchu se jedna o Sest mésict. (Heskova a kol., 2011)

Vykladovy slovnik definuje cestovni ruch jako ,,komplexni, mnoha oblastmi
a z mnoha hledisek se prolinajici spolecensky jev bez jakychkoli pevné stanovitelnych
hranic, ktery je synergickym souhrnem vSech jevil, vztahil a dopadi v Casoprostorovém
kontextu, souvisejicich s narGstajici mobilitou lidi, motivovanou uspokojovanim jejich
potieb v oblasti vyuziti volného Casu, rekreace, cestovani a poznani, dale v oblasti
socialni, kulturni a v dalSich oblastech®. Uveden je zde také pojem turismus, definovany
jako ,,alternativni termin pro cestovni ruch odvozeny z angl. slova tourism®. (Paskova &
Zelenka, 2002)

23



Pojem turismus uziva naptiklad Palatkova (2011), kterd ho oznacuje za ,,svétovy
fenomén®. Dle autorky je mozné vyznam turismu, at’ uz mezindrodniho ¢i doméciho,
ve svétovém kontextu chapat ve tfech riznych rovinach. Jedna se o turismus jako
fenomén svétové ekonomiky, turismus jako fenomén svétové spotieby a turismus jako
fenomén vzajemného porozuméni mezi narody. Cestovni ruch coby ,fenomén nasi
spole¢nosti“ oznaduji také Skodova-Parmova a Parmova (2003), které cestovni ruch

popisuji jako otevieny systém, jehoz prvky se navzajem ovliviuji.

Goeldner a Ritchie (2009) definuji cestovni ruch jako ,,procesy, €¢innosti
a vystupy vyplyvajici ze vzajemnych vztahli a interakci mezi turisty, dodavateli,
hostitelskymi vlddami, hostitelskymi komunitami a okolnim prostfedim, které jsou

zapojeny do procesu ziskdvani a starani se o navstévniky*.

V &eské verzi evropské normy EN 13809:2003, ktera mé status Ceské technické
normy — CSN 76 1201, je cestovni ruch oznadovan jako ,.&innost lidi, ktefi cestuji
na misto mimo své b&zné prostiedi anebo zde pobyvaji za Gfelem zabavy, pracovné

nebo z jinych davodi*. (Heskova a kol., 2011)

Horner a Swarbrooke (2003) definuji cestovni ruch jako ,,kratkodoby piesun lidi
na jina mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né piijemnych
¢innosti. Tato definice vSak podle autorti neni plné vystizna, nebot’ zde neni zahrnuta
naptiklad oblast sluzebnich cest, kde hlavni smysl cestovani nespociva v zabavé, ale
V pracovni povinnosti. Problém autofi spatiuji také v obtiZném urceni, jak daleko ¢lovék

musi cestovat €1 kolik dni musi stravit mimo domov, aby mohl byt povazovan za turistu.

V poslednich letech byvad pojem cestovni ruch stidle castéji  uzivan
ve spojeni ,,udrzitelny cestovni ruch (sustainable tourism)“ ¢i ,.trvale udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu®. Bojanic (2011) uvadi, Ze koncepce udrzitelného cestovniho ruchu je
jednou z nejrychleji rostoucich oblasti tykajicich se cestovniho ruchu. Tato koncepce se
sklada ze dvou hlavnich principd. Prvnim z nich je minimalizace negativnich dopada
cestovniho ruchu na zivotni prostiedi a kulturu regionu. Druhy princip spociva
V zajisténi toho, aby mistni obyvatelé méli prospéch z jakéhokoli zvySeni piijmi
a zameéstnanosti, které je odvozeno z cestovniho ruchu. Zavodova (2010) pak definuje
udrzitelny cestovni ruch jako ,koncept turismu, ktery uspokojuje potieby dnesni

generace s ohledem na potieby budoucich generaci. (Karbulkova, 2015)
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2.2.2 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch lze chapat také jako systém, pficemz systémem se rozumi jednota
ruznych prvki, mezi kterymi existuji ur¢ité vztahy nebo mezi kterymi je mozné tyto
vztahy vytvofit. Z tohoto pohledu je mozné vnimat cestovni ruch jako otevieny
a dynamicky systém tvofeny dvéma podsystémy, a to subjektem a objektem cestovniho
ruchu. Mezi témito podsystémy existuji vazby, které rovnéz existuji mezi systémem
ajeho okolim — vné&jSim prosttedim. Toto okoli je tvofeno prostfedim ekonomickym,
politickym, socialnim, technicko-technologickym a ekologickym. Strukturu systému

cestovniho ruchu zobrazuje nasledujici obrazek 5.
Obrazek 5: Cestovni ruch jako systém

Ekonomické Politicke
prostiedi prostiedi

"\ e

Cestovni ruch
(CE)

Subjekt
CE

e "

Socialni Ekologické
prostiedi I prostiedi

Technicko - technologické
prostiedi

Zdroj: Heskova a kol., 2011

e Subjekt cestovniho ruchu
Subjekt cestovniho ruchu je predstavovan ucastnikem cestovniho ruchu, kterym
je z ekonomického hlediska kazdy, ,.,kdo uspokojuje svoje potieby spotiecbou statkl
cestovniho ruchu v dobé€ cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlist¢ a obvykle
ve volném cCase®. Subjekt cestovniho ruchu je tedy nositelem poptavky a spotiebitelem

produktu cestovniho ruchu.

e Objekt cestovniho ruchu
Za objekt cestovniho ruchu lze oznadit vSe, co se miZe stat cilem zmény mista
pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Objekt cestovniho ruchu je tedy nositelem nabidky

a je tvofen cilovym mistem, podniky a institucemi cestovniho ruchu.
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e OKkoli systému cestovniho ruchu
Jak jiz bylo uvedeno, okoli systému cestovniho ruchu (tedy vné&jsi prostiedi) je
tvofeno  ekonomickym,  politickym,  socidlnim,  technicko-technologickym
a ekologickym prostfedim. Tato prostfedi cestovni ruch vice nebo méné ovliviuji,
pricemz zde existuje 1 zpétna vazba, tedy vliv cestovniho ruchu na své okoli. Sila této
vazby pak vétSinou zavisi na ,,stupni kooperace vSech zainteresovanych na rozvoji

cestovniho ruchu®. (Heskové a kol., 2011)

2.2.3 Typologie cestovniho ruchu

Z hlediska typologie cestovniho ruchu lze rozliSovat rizné druhy a formy
cestovniho ruchu. Tyto druhy a formy cestovniho ruchu se neustdle vyviji a obohacuji
Vv zavislosti na poptdvce ucastniki cestovniho ruchu a v zavislosti na technologickych
moznostech nabidky. OznaCovani jednotlivych druhii a forem cestovniho ruchu vsak

byva v odborné literatufe velmi nejednotné, coz dokazuji i nasledujici priklady.

¢ Druhy cestovniho ruchu
Péaskova a Zelenka (2002) ve vykladovém slovniku popisuji druh cestovniho

ruchu jako ,,typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym kritériem jevovy prubéh
cestovniho ruchu a zplisob jeho realizace v zavislostech na geografickych,
ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkach, jakoZ i1 jeho ucinky*. Jednotlivé
druhy cestovniho ruchu zminéni autofi rozliSuji dle nasledujicich kritérii:

- délka trvani (kratkodoby CR, dlouhodoby CR)

- rozlozeni béhem roku (celoro¢ni CR, sezonni CR)

- teritorialni rozmisténi (doméci CR, zahrani¢ni CR, ptihrani¢ni CR)

- vliv na Zivotni prostiedi (mekky CR, tvrdy CR)

- vyuzivani zdroji (masoveé konzumni CR, alternativni CR)

- organizovanost navstévnikl (neorganizovany CR, organizovany CR)

- hromadnost (individualni CR, hromadny CR)

Podle podobnych kritérii rozliSuje druhy cestovniho ruchu také Novacka a kol.
(2010) ¢i Machacek a kol. (2012):
- misto realizace (domaci CR, zahrani¢ni ptijezdovy a vyjezdovy CR)
- délka trvani (kratkodoby CR, dlouhodoby CR)
- zpusob thrady ucasti na cestovnim ruchu (komercni CR, socialni CR)

- zpusob zabezpeceni Ucasti (organizovany CR, neorganizovany/individualni CR)
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Jinym zpiisobem oznacuje druhy cestovniho ruchu Skodova Parmova (2007),
Janotka (1999) ¢i Heskova a kol. (2011), podle kterych druhy cestovniho ruchu oznacuji
motivy, které vedou jednotlivce k ucasti na cestovnim ruchu. Mezi druhy cestovniho
ruchu fadi naptiklad:

- rekreacni CR

- sportovni CR

- dobrodruzny CR

- myslivecky a rybarsky CR
- nabozensky (poutni) CR

- lazensky CR

- zdravotni CR

- obchodni CR

- kongresovy CR

- stimulac¢ni (incentivni) CR

e Formy cestovniho ruchu

To, co Skodova Parmova (2007), Janotka (1999) & Heskova a kol. (2011)
oznacovali za druhy cestovniho ruchu, oznacuji Paskova a Zelenka (2002), Novacka
a kol. (2010) ¢i Machacek a kol. (2012) za formy cestovniho ruchu a naopak:

Forma cestovniho ruchu oznacuje dle vykladového slovniku typ cestovniho
ruchu, ,,pro jehoz ur€eni je kliCovym kritériem motivace ndvstévnika®. Zakladnimi
motivacemi jsou odpo€inek, poznavani prostfedi a kontakty s lidmi, od nichz se pak
odvozuji zakladni formy cestovniho ruchu (Paskova & Zelenka, 2002):

- rekrea¢ni CR

- poznavaci CR

socio-profesni CR

spolecensky CR

Podobnym zplisobem rozliSuje formy cestovniho ruchu také Novacka a kol.
(2010) ¢i Machacek a kol. (2012):
- rekreacni CR
- kulturné-poznéavaci CR
- lazensko-lécebny a zdravotni CR
- sportovné-turisticky CR
- myslivecky a lovecky CR
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venkovsky CR
incentivni CR
zazitkovy CR
nakupni CR

trvale udrzitelny CR
virtudlni CR

vesmirny CR

Jak jiz bylo zminéno, to, co Novacka a kol. (2010), Machacek a kol. (2012)

&i Paskova a Zelenka (2002) oznacovali za druhy cestovniho ruchu, Skodova Parmova

(2007) naopak oznacuje za formy cestovniho ruchu a rozdéluje je podle nasledujicich
hledisek:

podle sezénnosti cestovniho ruchu (celoro¢ni CR, sezénni CR)

podle délky pobytu (kratkodoby CR, dlouhodoby CR)

podle zptisobu cestovani a poc¢tu ucastniki (individualni CR, skupinovy CR)
podle mista ptuvodu tcastnikti (domaci CR, zahrani¢ni CR, tranzitni CR)

z hlediska organiza¢nich podminek (vazany CR, volny CR)

Stejnym zpusobem rozliSuje formy cestovniho ruchu také Janotka (1999)

¢1 Heskova a kol. (2011), ktera dale uvadi nasledujici rozdé€leni forem cestovniho ruchu:

2.3

podle ro¢niho obdobi (sezonni CR, mimosezonni CR, celoro¢ni CR),

podle véku ucastnikti (CR déti, mladeznicky CR, rodinny CR, seniorsky CR),
podle ptevazujiciho mista pobytu (méstsky CR, ptiméestsky CR, venkovsky CR,
agroturistika, horsky a vysokohorsky CR, ptimotsky CR)

podle pouzitého dopravniho prostfedku (motorizovany CR, Zelezni¢ni CR,
letecky CR, lodni CR),

z hlediska dynamiky (pobytovy — staticky CR, putovni — dynamicky CR),

ze sociologického hlediska (navstévy piibuznych a znamych, socialni CR,

komer¢ni CR, etnicky CR)

Zeleny cestovni ruch

V soucasné dobé dochazi ke stidle vétSimu zdlraznovani a prosazovani

takzvanych Setrnych forem cestovniho ruchu, které byvaji ¢asto také oznacovany jako

alternativni formy cestovniho ruchu ¢i jako zeleny cestovni ruch. Tyto Setrné formy
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cestovniho ruchu jsou soucasti udrzitelného cestovniho ruchu, ktery mtize byt definovan
jako zajistovani potieb ucastnikli cestovniho ruchu takovym zpiisobem, ktery pomaha
rozvoji uzemi s piihlédnutim k Setrnému vyuzivani pfirodnich a kulturnich hodnot,
a ktery vede k dlouhodobé prosperité dané oblasti, aniz by ohrozil uspokojeni potieb

budoucich generaci. (Kolektiv autort, 2010)

Hrabankova a Hajek (2002) se zminuji o alternativnich formach cestovniho
ruchu, které se riznorodé oznacuji jako zeleny turismus, alternativni turismus, mékky
turismus, adekvatni turismus ¢i ekoturismus. VSechna oznaceni ,,znamenaji, ze ma byt

realizovan turismus vytvoreny s piirodnimi, socidlnimi a spolecenskymi hodnotami*.

Pojem zeleny cestovni ruch ¢i ekoturismus zminuje také Novacka a kol. (2010),
podle kterych se jedna o soucast udrzitelného cestovniho ruchu uspokojujiciho potieby
Z pohledu ochrany zivotniho prostiedi ve vztahu k Gc€astnikim cestovniho ruchu
najedné¢ stran¢ a k mistnimu prostfedi na strané druhé. V katalozich cestovnich
kancelati se podle autora setkavame s oznacenim zajezdi jako ekoturismus nebo zeleny
cestovni ruch pokud:

- se zajezdy uskuteénuji v chranénych piirodnich lokalitach a orientuji se
na pozorovani flory nebo fauny,

- jsou béhem zajezdu castecné vyuzivany ekologicky vhodné dopravni
prostiedky,

- zdjezdy nevyzaduji Zadnou dopravu (napf. horska turistika),

- jsou zajezdy organizovany pro maly pocet lidi (napt. venkovsky cestovni ruch).

Dle Skodové Parmové (2007) zeleny cestovni ruch na rozdil od cestovniho
ruchu ve méstech a koncentrovanych ptimoiskych strediscich zdiraziiuje predevsim
mistni hledisko uskute¢iiovani cestovniho ruchu, tedy nejen ve volné krajing,
ale i v mirn¢ osidlenych oblastech. Zeleny cestovni ruch lze dle autorky rozdélit na dvé
skupiny, a to na ekoturistiku a venkovsky cestovni ruch (viz obrazek 6). Venkovsky

cestovni ruch ma celou fadu podob, z nichz nejtypi¢téjsi je dle autorky vesnicka

turistika, agroturistika, ekoagroturistika a chatafeni a chalupafeni.
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Obrazek 6: Rozdéleni zeleného cestovniho ruchu

ekoturistika

vesnicka turistika

Zeleny cestovni ruch
agroturistika
venkovsky cestovni ruch _
y ekoagroturistika
chatateni a chalupateni

Zdroj: Skodova Parmové, 2007

Ekoturistika nejcastéji oznacuje cestovni ruch zaméfeny na poznavani piirody
a orientujici se na ,,poznavani pfirodnich rezervaci, narodnich parkl, chranénych
krajinnych oblasti a dalSich pfirodnich kras tak, aby nebyly cestovnim ruchem
naruovany“ (Skodova Parmova, 2007). Ekoturistika se tedy vyzna¢uje vysokou mirou
odpovédnosti a ohleduplnosti navstévnikli vic¢i pifirodé a jeji ochrang, pticemz

vyznamné jsou takeé jeji vychovné aspekty.

2.4 Venkovsky cestovni ruch

2.4.1 Definice venkovského cestovniho ruchu

Vykladovy slovnik pojem venkovsky cestovni ruch (oznaCovany také jako
ruralni cestovni ruch ¢i venkovska turistika) definuje jako ,,souborné oznaceni pro druh
cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a srekreatnimi aktivitami na venkové
(prochazky a pési turistika, projizd’ky na kole nebo na koni, pozorovani a péce o domaci
zvifata, konzumace podomacku vyrobenych potravin atd.), s ubytovdnim v soukromi

nebo v mensich hromadnych ubytovacich zatizenich“. (Paskova & Zelenka, 2002)

Dle Skodové Parmové (2007) je venkovsky cestovni ruch (&i venkovska
turistika) cestovni ruch, ktery se rozviji mimo oblast rekreaénich ¢i turistickych center
a mimo oblast méstského osidleni. Venkovsky cestovni ruch zahrnuje rekrea¢ni pobyty
ve vesnickém osidleni i mimo né&j (napf. v chatovych lokalitdch, samotach a malych
meésteckach), pficemZz byvad vazan prevazn€é na venkovské osidleni spjaté

se zemédeélstvim a zivotem na venkoveé.

Simkova (2013) uvadi, Ze venkovsky cestovni ruch (rural tourism) lIze
I pfes velké mnozstvi existujicich definic zjednodusené definovat jako cestovni ruch

odehravajici se na venkové. Tuto obecnou definici uvadi také Maleki, Morandi,

30



and Parsa (2014), ktefi vSak dodavaji, ze tato zjednoduSena definice nevystihuje
specifika venkovského cestovniho ruchu, kterymi jsou piedevsim ,turistické aktivity
organizované¢ mistnim obyvatelstvem, zalozené na Uzkém propojeni se zivotnim

prostiedim, ptirodou a lidmi“.

Dle Stiibrné (2005) souvisi venkovska turistika piedev§im s nizkou hustotou
obyvatelstva, otevienym prostorem a s malymi sidly obvykle s méné nez deseti tisici
obyvateli. Spole¢nost ma sklon k tradicionalismu. Vyuzivani piady souvisi zejména
se zem&d¢lstvim, lesnictvim ¢i ochranou piirodnich oblasti. Autorka dale uvadi
protikladné rysy cestovniho ruchu ve méstech, v turistickych centrech ¢i letoviscich
najedné strané a rysy venkovské turistiky na strané¢ druhé. Tyto rysy zobrazuje

nasledujici tabulka 2.

Tabulka 2: Rysy venkovské turistiky a cestovniho ruchu ve méstech, v turistickych

centrech ¢1 v letoviscich

Cestovni ruch ve méstech, v turistickych

Venkovska turistika
v ur centrech nebo v letoviscich

Hodné otevieného prostoru Malo otevieného prostoru

Sidla s méné& nez 10 tisici obyvateli Sidla s vice nez 10 tisici obyvateli

Ridké osidleni Husté osidleni

Pfirodni prostiedi Prostfedi tvofené stavbami

Mnoho aktivit v plenéru (v pfirode) Mnoho aktivit pod jednou stfechou

Slaba infrastruktura Husta infrastruktura

Silna zékladna pro individualni ¢innost Silna zékladna zabavnich podnikll a obchodi
Malé podniky Velké podniky

Firmy vlastnéné mistnimi podnikateli Firmy celostatnich ¢i nadnarodnich vlastniki

Do cestovniho ruchu je zapojeno mnoho lidi na | Do cestovniho ruchu je zapojeno mnoho lidi

Castecny uvazek na plny tivazek

Urcité zapojeni zemedélstvi ¢i lesnictvi Z4dné zapojeni zem&d&lstvi ¢i lesnictvi
Turistika podporuje jiné zajmy Sobé&staéné turistické zajmy

Pracovnici bydli casto blizko pracovisté Pracovnici mohou byt daleko od pracoviste
Vliv sezonnich ¢initell je Casty Vliv sezonnich Ciniteld je vzacny

Malo navstévniku a turistd Velky pocet navstévnikt a turistl
Neprofesionalni fizeni Profesionalni fizeni

Lokalni atmosféra Kosmopolitni atmosféra
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Mnoho star$ich budov Mnoho modernich budov
Etika konzervatismu a limitovani ristu Etika rozvoje nebo rustu
Specializovany dopad Obecny dopad

Z0zeny marketing Rozsahly marketing

Zdroj: Stiibrna, 2005

Moravec a kol. (2006) uvadi dovolené, které jsou typicky venkovské a tadi
mezi n¢ naptiklad pési turistiku, cyklistiku nebo vylety na kole, horolezectvi, jizdu
na kanoi ¢i na vorech, lyzovani na bézkéch, sjezdové lyZovani v malo navstévovaném
misté, studium piirody v plenéru, myslivost, studium venkovskych tradic, venkovské
ptehlidky, vylety do malych mést ¢i vesnic, rybolov, sporty vyzadujici pfirodni scenérii

a podobng.

2.4.2 Formy venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch mé celou fadu podob — forem, z nichz nejtypi¢téjsi
anejcastéji uvadéné jsou vesnickd turistika, agroturistika, ekoagroturistika,

cykloturistika ¢i chatafeni a chalupateni.

e Vesnicka turistika

Skodova Parmova (2007) definuje vesnickou turistiku jako formu venkovského
cestovniho ruchu, ktera je ,bezprostfedné spjata s pfirodou a krajinou venkova
a konkrétnim vesnickym osidlenim“. Spadaji sem individudlni rekreacni aktivity
vyuZivajici venkovského prostiedi navstiveného mista (napf. louky, lesy, rybniky, feky,
mistni folklor apod.). VyuZivana jsou komer¢ni ubytovaci zafizeni, rekreacni chalupy
¢i ubytovani v soukromi, pficemz decentralizace téchto ubytovacich zatfizeni umoziuje
rozmé&lnit Cetnost turisti a eliminovat tak negativni dopady, které s sebou piinasi

soustfedéni velkého mnoZzstvi lidi v turistickych centrech.

e Agroturistika

Vykladovy slovnik agroturistiku (oznacovanou také jako agroturismus) definuje
jako ,turistické nebo rekreacni pobyty na venkové na rodinnych farmach, jejichz hlavni
naplni je poznavani alternativniho zptsobu Zivota v blizkém kontaktu s ptirodou, ptima

spoluticast na zemé&dé€lskych cinnostech a aktivni odpocinek, pési turistika
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a cykloturistika, poznavani ptvodnich technik vyroby potravin, jizda na koni, chov

hospodartskych zvitat, kroceni zvitat apod.”. (Paskova & Zelenka, 2002)

Lacina (2010) agroturistiku dale rozdé€luje na volnou a pobytovou agroturistiku.
Volna agroturistika (oznacovana také jako aktivni ¢i individualni) piedstavuje
,nekolikadenni putovani od farmy k farmé®, zatimco pobytova agroturistika
se odehrava v nékolika typech ubytovacich zafizeni. Jednat se muize o ubytovani
na tradi¢ni rodinné farme, ekologicky hospodatici zemédélské usedlosti (certifikované
biofarm¢), ve venkovském hotelu, penzionu ¢i jakémkoli venkovském ubytovacim

zafizeni, které spliiuje kritéria ochrany zZivotniho prostiedi.

e FEkoagroturistika

Ekoagroturistika zahrnuje pobyty na ekologicky hospodaticich farmach
umisténych ve zdravotn¢ nezdvadném Zzivotnim prostiedi, kde jsou produkovany bio-
produkty. Podstatnym znakem ekoagroturistiky je nejen sepéti s farméaiskou rodinou,
ale také ucast na zemédélskych pracich a konzumace produkti ekologického

zemédélstvi. (Skodova Parmova, 2007)

Orieska (2010) také zminuje charakteristicky znak ekologickych farem, kterym
je nepouzivani umélych hnojiv, chemikalii, hormonalnich a konzervacnich piipravki

¢i umélych barviv pfi rostlinné a Zivoc¢isné vyrobé.
o Cykloturistika

Cykloturistika je ve vykladovém slovniku definovana jako ,aktivni cestovani
zamé&fené na poznavani ptirodnich a spolecenskych zajimavosti v urcité oblasti na kole,
nejcastéji pomoci specidlné upravenc¢ho cestovniho kola (trekking bike — trekingové
kolo) nebo horského kola (mountain bike)“. Velmi oblibena je také kombinace dopravy
vlakem a jizdy na kole (tzv. package). Tato forma cestovniho ruchu je podporovana
budovanim novych cyklostezek’, cyklotras® a cykloturistickych tras’. (Paskova
& Zelenka, 2002)

” Cyklostezka je ,,spolecna stezka pro cykloturistiku a p&si turistiku, G¢elova komunikace s vyznatenym
pruhem na vozovce. Ma zpevnény povrch a vétSinou je odd€lena od frekventované silni¢ni dopravy.*
(Paskova & Zelenka, 2002)

8 Cyklotrasa je ,.komunikaci pro cykloturistiku vyuZivajici stavajicich mistnich a t&elovych komunikaci
vcetné polnich a lesnich cest, silnic III. tfidy a silnic II. tfidy s malou frekvenci provozu“. (Paskova
& Zelenka, 2002)
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e Chatafeni a chalupafeni

Chatafeni a chalupafeni ptedstavuje v Ceské republice vyznamnou soulast
domaciho cestovniho ruchu, které je realizovana mimo vetejné formy cestovniho ruchu.
Jedna se o ,rekreaci v ramci vybudovanych objektti individudlni rekreace* zahrnujici
pobyty na vlastnich chatach a chalupach. Chalupafeni ma v porovnani s chataienim
vyrazné nizs$i dopad na krajinu, a to piedevsim z ditvodu organictéjsiho umisténi chalup
ve vztahu ke krajiné. Chalupateni tak ozivuje venkov a pfispiva k udrzovéani objektt

a jejich okoli (napf. zahrady, cesty apod.). (Paskova & Zelenka, 2002)

2.4.3 Historie venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch neni zcela novym jevem. VyuZiti venkovské krajiny
k rekreaci Ize zaznamenat jiz od 17. stoleti, kdy se jednalo ptfedevS§im o lov divoké
zveéte, ryb a ptakd, pfiCemz tyto aktivity byly vyhrazeny pouze nejbohatS$im vrstvam.
V 19. stoleti vzrostl zajem o rekreaci na venkové ptedev§im z diivodu rostouciho stresu
a znecisténého prostiedi vznikajicich primyslovych mést a aglomeraci. Vyznamnym
faktorem bylo také rozSifeni zeleznice souvisejici se snadnéj$im, levnéjSim
a bezpecnéjSim cestovanim. Vzrustajici zdjem o venkov je spojen rovnéZ s obdobim

romantismu v literatufe a vytvarném uméni. (Kolektiv autort, 2010)

Moderni venkovska turistika se zacala rozvijet v sedmdesatych az devadesatych
a del§imi vzdalenostmi, které byly diky rozvoji individualni automobilové dopravy
pfekonavany. Podstatné bylo pfedevSim to, Ze cestovni ruch se v tomto obdobi zacal
rozvijet ve venkovské krajiné v§eho druhu. ,,Vymanil se z velkych specializovanych
sttedisek, dostal se do malych mést a vesnic, a stal se tak skutecn¢ venkovskym.

(Moravec, Novotny, Folbergerova, & Stiibrna, 2006)

V Cechach a na Moravé byly pobyty na venkové (zejména u zemédélskych
rodin a formou letnich pobytil) dilezitou soucésti predvalecného cestovniho ruchu
Ceskoslovenska. Po 2. svétové valce viak doslo Kk preruseni vazeb mezi méstem

a venkovem, ¢imz venkovsky cestovni ruch na dlouhou dobu zanikl. Rozvijet se zacalo

% Cykloturistickd trasa je ,.komunikace pro cykloturistiku, kterd vede vét§inou po horsich polnich
a lesnich cestach nebo terénem®. (Paskova & Zelenka, 2002)
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chatateni a chalupateni, které ovSem nemélo piimou vazbu na typické zeméedélské

prostiedi.

Jak jiz bylo zminéno, od 70. let 20. stoleti dochazelo v Evrop¢ k dynamickému
rozvoji venkovskeé turistiky, jehoz se vSak zem¢dé€lci na nasem uzemi nemohli zucastnit.
Dtivodem byla kolektivizace z 50. let, kdy byly zakladany statni podniky a druzstva,
coz vedlo k velkovyrobé a k zaniku rodinnych farem vhodnych pro venkovsky cestovni
ruch (zejména agroturistiku). Z tohoto divodu u nas nema venkovsky cestovni ruch

dlouholetou tradici a neni tak rozvinuty jako v jinych evropskych zemich.

Po roce 1989 prosel venkov vyraznymi zménami. Zemédélska vyroba byla
restrukturalizovana a zemédélské podniky transformovany, ¢imz doslo k vyraznému
snizeni zaméstnanosti v zem&dé€lstvi a kK zachovani vesnického osidleni bylo potieba
hledat nové nastroje ekonomického oziveni. Pro regiony postizené restrukturalizaci
a transformaci je tedy rozvoj venkovské turistiky velmi dulezity, nebot pfinasi nejen
vznik novych podnikatelskych aktivit, ale predevSim prispivda ke vzniku novych
pracovnich pfilezitosti, ¢imz dochazi ke stabilizaci venkovského obyvatelstva.

(Parmova, Dvorak, & Frkova, 2013)

2.4.4 Souéasny stav venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch je v soucasné dobé ,,velmi vyznamnym odvétvim
turistického pramyslu, ktery pokryva 10-20 % veskerych turistickych aktivit®. Obvykle
jsou zde zapojeny malé firmy (€asto rodinn€), jejichz pocet se v Evropé odhaduje
navice nez 2,5 milionu a jejichZz vyznam pro zaméstnanost a celkovy rozvoj

venkovskych oblasti neni zanedbatelny. (Kolektiv autorii, 2010)

Jak jiz bylo zminéno, venkovsky cestovni ruch nema v Ceské republice
dlouholetou tradici a neni natolik rozvinuty jako v jinych evropskych zemich. Parmova,
Dvoték a Frkova (2013) uvadi, Ze lidé nemaji S touto formou cestovniho ruchu pftili§
zkusSenosti a mnoho z nich ma navic na venkové piibuzné nebo tam vlastni chatu
&i chalupu. V Ceské republice viak pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu existuji
velmi dobré piedpoklady ,,dané dobrou konstelaci pfirodnich, kulturné historickych,
spoleenskych a dalSich charakteristik. Velmi pfiznivé je hodnocena malebna
venkovska krajina, lidsky potencial a rozsahla komunikacni sit’ vytvaiejici pfiznivé

podminky pro dostupnost odlehlych vesnic.
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Dle diive uvedenych autort existuji vSak také problémy, které rozvoji
venkovského cestovniho ruchu naopak brani. Jeden z hlavnich problémii spociva
v Casto faleSném konkurencnim boji mezi podnikatelskymi subjekty a mistni
samospravou. ,Efektivni vyuzivani marketingu v obci piedpoklada vhodnou
organiza¢n¢ instituciondlni strukturu obce, vramci které zaujima predni misto
regionalni sdruZeni cestovniho ruchu.” Ve vétSin€ obci a regionil vSak takovato sdruzeni
chybi. Podstatnou chybou je neexistence Ci jen nepatrna spoluprace podnikatelskych
subjektii, které si neuvédomuji dilezitost a vyhodnost spolecného postupu pii
uspokojovani potieb turistii, a u kterych se Casto projevuje vzajemna ,,zarlivost®. Obce
zaroven také neprovadi prizkum trhu, neznaji tak své navstévniky a nejsou tedy
schopny oslovit cilové segmenty trhu. DalSim problémem miize byt také nedostatecné

napléanovana strategie rozvoje jednotlivych regionil ¢i obci.

Stupen rozvoje venkovského cestovniho ruchu se v jednotlivych regionech
Ceské republiky lisi. V nékterych regionech pievysuje poptavka nabidku (napiiklad
na Sumavé), jinde naopak. Zajem Cechii o venkovskou turistiku v poslednich letech
stale roste. Co se tyce agroturistiky, dovolenou na statku v Ceské republice travi ro¢né
piiblizné 3040 tisic lidi, z nichZ zhruba tfetinu tvofi cizinci — pfevdzné Nizozemcli,
Némci a Polaci. (Parmova, Dvorak, & Frkova, 2013)

Vystoupil, Holesinska, Kunc & Sauer (2007) v ramci ,,Navrhu nové rajonizace
cestovniho ruchu CR* vymezili na zakladé funk&né-prostorové struktury vyuziti izemi
a klasifikace jeji vhodnosti pro pobytovy cestovni ruch a rekreaci nasledujici tfi typy
venkovského prostoru, které se navzdjem odliSuji stupném rozvinutosti piedpokladii
pro cestovni ruch:

1. venkovska krajina s velmi pfiznivymi pfedpoklady pro cestovni ruch
2. venkovska krajina s primérnymi predpoklady pro cestovni ruch

3. venkovska krajina s minimalnimi piedpoklady pro cestovni ruch

Pro Ceskou republiku jsou charakteristické zejména prvni dva vyse uvedené
typy venkovské krajiny. Venkovska krajina svelmi pfiznivymi piedpoklady
pro cestovni ruch zaujima 35 % rozlohy CR a venkovska krajina s pramémymi
predpoklady pro cestovni ruch predstavuje 29,4 % rozlohy CR. Tieti typ venkovské
krajiny — venkovska krajina s minimalnimi ptedpoklady pro cestovni ruch — zaujima

pouze 9,7 % rozlohy CR a je tak svou rozlohou srovnatelna s urbanizovanymi prostory
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(zaujimaji 9,3 % rozlohy CR). Provedenou rajonizaci cestovniho ruchu Ceské republiky

zobrazuje pfiloha 1.

Dle diive uvedenych autori se rekreaéné nejhodnotnéjsi venkovska krajina
nachazi v podhorskych oblastech (napt. podhufi Krkonos, Luzickych hor, Orlickych
hor, Jeseniki & Sumavy), v mistech vysoké koncentrace vodnich ploch (napf.
Tiebotiska panev) a krasovych jevi (Moravsky kras, Cesky kras). Relié¢f zde ma
charakter vrchoviny, popi. ¢lenité pahorkatiny a na rozdil od ostatnich typti venkovské
krajiny zde ve struktufe druhti pozemkil pievazuji lesy (42,1 %) a trvalé travni porosty
(15,2 %). Naopak vysoky podil orné pudy je typicky pro méné atraktivni venkovskou

krajinu.

Vystoupil, Kunc, Sauer & Tonev (2010) na zakladé vyse zminéného uvadi, ze
z regiondlniho pohledu lze vyc€lenit tii ,typické venkovské oblasti s nejvetSim
potencidlem pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu. Konkrétné se jedna o kraj
JihoCesky, Stiedocesky a Jihomoravsky. Tyto kraje v mezinarodnim srovnani disponuji
vice nez dvoupétinovym podilem z celkového poctu turistickych lizek ve venkovském
prostoru, pfi¢emz celkové je ve venkovském prostoru lokalizovano ptiblizné 50 tisic
lizek — tj. zhruba 10 % viech lizkovych kapacit ubytovacich zafizeni v CR. Druha
skupina je tvofena krajem Libereckym, Pardubickym, Plzeniskym, Zlinskym a krajem
Vysogina, pfi¢emz se zde nachazi p¥iblizng 10 tisic lazek'®. Ostatni regiony maji
ubytovaci zafizeni (a tedy 1 l0izka) lokalizovana Vv jiném typu krajiny (jedna se

pfedevsim o hory a urbanizované prostory).

2.4.5 Budouci rozvoj venkovského cestovniho ruchu

Obliba venkovského cestovniho ruchu roste jak v Ceské republice, tak ve svété.
»Nejde jen o mddni zdleZitost, ale do ur¢ité miry i o vyjadieni souc¢asného Zivotniho

M CC

stylu projevujiciho se vztahem k ptirod¢ a krajin€.* Prosazovat se za¢ind zdravy zivotni
styl a stale vétSi oblibé se t€si také biopotraviny vyrabéné na ekofarmach. Mnoho lidi
zaCina upfednostinovat spiSe klidnéj$i dovolenou orientovanou na odpocinek
od kazdodenniho stresu a hluku velkomést. Rozvoji venkovského cestovniho ruchu

napomahd také jeho finan¢ni nendroc¢nost, kterou oceni predevsim rodiny s détmi, které

19 Nejsou zde zapottena stfediska letni rekreace u vody a lazefiska stiediska ve venkovskych obcich,

resp. mala mésta lezici ve venkovské krajing.
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zaroven tvori nejvétsi procento ucastnikli venkovského cestovniho ruchu. (Parmova,

Dvorak, & Frkova, 2013)

Venkovsky cestovni ruch by se mél rozvijet také diky svym pozitivnim
piinostm feSicim problémy venkova, kterymi jsou napiiklad nezaméstnanost, udrzovani
kulturni funkce krajiny a snizeni migrace venkovského obyvatelstva. Z téchto diivodu je
venkovsky cestovni ruch pro fadu obci Ceské republiky atraktivni téma, a i proto jiz

nekteré z nich realizovaly ¢i V soucasné dob¢ piipravuji aktivity pravé v této oblasti.

Cestovni ruch vsak neni vhodny pro kazdou venkovskou obec ¢i lokalitu.
Primarnim pfedpokladem jsou bud'to ptirodni ¢i kulturni atraktivity (primarni potencial)
a také rozvinuta infrastruktura (sekundarni potencial). ,,Proto je cestovni ruch odvétvim,
které vyzaduje kontinualni vefejné i soukromé investice, pticemz ekonomické dopady
jsou mnohdy nejisté a nestabilni (napf. i diky sezonnosti). Neméné dilezity je i tzv.
terciarni potencial vytvafeny destinacnim managementem a vefejnym sektorem.*

(Svobodova & Véznik, 2014)

Janotka (1999) uvadi, ze dle zkuSenosti organi OECD existuje nékolik
rozhodujicich faktori, které rozvoj venkovského cestovniho ruchu pozitivné ovliviiuji:

- zvySovani trovné vzdélanosti,

- rostouci z4jem o tradice,

- vice volného casu,

- rozvoj dopravnich a komunikac¢nich prostiedkd,

- dobré zdravi,

- kvalitni odévy pro pobyt v pfirod¢ a na venkovée,

- rostouci zdjem o nové zdravejsi potraviny a vySS$i podil ovoce a zeleniny
Ve strave,

- starnouci obyvatelstvo,

- individualizmus v turistice,

- rozvoj propagace, reklamy, velikosti trhu a cestovnich zprostiedkovatelskych

sluzeb.

2.4.6 Produkty venkovského cestovniho ruchu v CR

Pilny (2003) mezi hlavni produkty venkovského cestovniho ruchu ftadi

naptiklad:
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- Ubytovani v malokapacitnich objektech, jez jsou v podstaté piimo v ptirodé.

- Stravovani v ramci ubytovacich sluzeb pfimo na farmé, jez zpravidla piimo
souvisi se zvyky v dané oblasti, pfiprava pokrmt pfimo samotnymi turisty.

- Doprava tradicnimi venkovskymi prostiedky: brycky, kocary, sané tazené
konmi, selské vozy. K formam dopravy patii i cykloturistika vcetné ptijcovani
kol a pé&si turistiky.

- Doprovodné programy ve formé nabidky a pftilezitosti letnich a zimnich sport
podle mistnich ptirodnich a klimatickych podminek a sezon a podle technického
vybaveni regionu (irovn¢ technické infrastruktury).

- Zamové aktivity pro turisty jako je jezdectvi, lov, rybafeni, houbateni,
sbératelstvi, specialni zdravotni programy apod.

- Rozsifené je i1 potadani piknikl v ptirod¢€, tdbotfeni pod Sirym nebem, potadani
taboraki, grilovani apod.

- Ostatni doprovodné programy a nabidky ve vazb&é na raz urcité krajiny:
horolezectvi, jeskynafstvi, plavani, béhy v rizné ¢lenéné krajiné apod.

- Navstévy a poznavani kulturné historickych pamétihodnosti: hrady, zadmky,
cirkevni stavby, muzea apod.

- Navstévy skanzeni s typickymi selskymi usedlostmi s pfedvadénim tradi¢nich
femesel, domdaciho zpracovani zeméedélskych produktt apod.

- Akce a slavnosti, které provazeji venkovsky piirodni a nabozensky rok: pouté,
vitani jara, posviceni, masopust, vinobrani apod.

- Sportovni akce.

- Tradi¢ni trhy.

- A dalsi.

Nabidka produktii venkovského cestovniho ruchu je pifimo zavisld na stavu
a kvalité krajiny a okolni ptirody. DuleZitou roli hraje rovnéZ infrastruktura cestovniho
ruchu a obCanska vybavenost lokality. Opomenout nelze ani tzv. genius loci dané¢ho
uzemi v podobé udrzovanych pamétek a historickych objektd. (Parmova, Dvortdk,

& Frkova, 2013)

V ramci venkovského cestovniho ruchu je v Ceské republice nabizeno nékolik

produktii, mezi které patii naptiklad:
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e _Prazdniny na venkové®

Projekt ,,Prazdniny na venkové“ je oficialnim turistickym produktem Ceské
republiky, ktery je podporovan Ceskou centralou cestovniho ruchu — agenturou Czech
Tourism. Cilem tohoto projektu je podpora vzniku a vyuziti venkovskych ubytovacich
kapacit (chalup, penziond, malych kempa apod.). ,,Prazdniny na venkové®“ jsou
motivacnim a kvalifikacnim programem pro podnikatele ve venkovském cestovnim
ruchu a zaroven produktem venkovského cestovniho ruchu zaméfen¢ho zejména
na individualni cestovatele. Projekt poskytuje zacinajicim podnikatelim know-how,
pomaha vytvaret nové pracovni piilezitosti a podporuje v obcich ekonomicky rozvoj
bez narokll na vysoké investice. Stavajicim ubytovacim zafizenim nabizi lepsi vyuZiti
ubytovacich kapacit, a to tim, ze =zajiStuje efektivni propagaci (pfedevSim
prostiednictvim internetu). (Parmova, Dvotak, & Frkova, 2013)

Dle informaci uvedenych na webovych strankdch Svazu venkovské turistiky
(www.svazvt.cz), ktery je nositelem tohoto projektu, jsou ,,Prazdniny na venkové*
vybérem toho nejleps$iho, co lze na Ceském, moravském i slezském venkové najit
a prozit, ptficemz tento turisticky produkt pomaha jak navstévnikim venkova, tak
I mistnim podnikatelim. Informace o projektu, ubytovani ¢i nejriznéjSich aktivitach
navenkové lze nalézt na  webovych  strankach  www.projekt-pnv.cz,

www.prazdninynavenkove.cz, nebo také na facebookovych strankach projektu.

Turistické  informaéni  webové  stranky  ,,Prdzdniny na  venkové*
(www.prazdninynavenkove.cz) jsou v provozu od roku 2012 a navstévnici si zde mohou
vybrat ze §iroké nabidky vice nez 500 lokalit Ceské republiky. Vyhledavat je zde mozné
podle kategorie ,,ubytovani®, ,zazitek®, ,zvifata®, ,region” ¢&i ,.certifikace”. Uvodni
stranku tohoto turistického portdlu provozovaného Svazem venkovské turistiky

zobrazuje pfiloha 2.

Obrazek 7: Logo ,,Prazdniny na venkové*

Pﬂﬁzonmﬁfﬁ

Zdroj: www.prazdninynavenkove.cz, 2015
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e _Stezky dédictvi‘

,,Stezky dédictvi® (angl. Heritage Trails) je dlouhodoby program Evropského
centra pro ekoagroturistiku (ECEAT) propagujici a rozvijejici unikatni kulturni
aprirodni dédictvi vcetné¢ regiondlni gastronomie pro ucely cestovniho ruchu.
Na webovych strankach www.stezky-dedictvi.cz je k dispozici ,,Privodce dobrymi
restauracemi — ¢eska a moravska regionalni gastronomie“. Na program jsou navazany

také Heritage Trails — the best between Vianna and Prague.

Obrazek 8: Logo ,,Stezky dédictvi — Heritage Trails*

STEZKY _
DEDICTVI

HERITAGE
TRAILS

Zdroj: www.stezky-dedictvi.cz, 2010

e . Zelené stezky — Greenways‘

Zelené stezky — Greenways™ je asistencni a grantovy program Nadace
partnerstvi, jehoz prostfednictvim nadace poskytuje pomoc a podporu organizacim
a projektim pfispivajicim k udrzitelnému rozvoji podél stezek a ptirodnich koridort.
Cilem programu je rovnéZ vytvofeni sit€é organizaci a projektd, které si mohou
navzajem vymeénovat zkusSenosti a spolupracovat jak mezi sebou, tak s partnerskymi

organizacemi doma i v zahranici. (Parmova, Dvorak, & Frkova, 2013)

Greenways lze dle oficialnich stranek www.greenways.cz definovat jako trasy,
komunikace nebo ptirodni koridory vyuzivané v souladu se svou ekologickou funkci
a kulturniho dédictvi, zlepSuji moZznosti pro dopravu, rekreaci a turistiku, jsou vyzvou
K zdravéjsSimu zivotnimu stylu a udrzitelnému vyuzivani mistnich zdroju. Jak jiz bylo
zminéno, Greenways rovnéz vedou obcany, zastupitele, ufady a podnikatele

ke spole¢nému planovani a zlepSovani zivota v jejich obci a komunitg.

V Ceské republice se nachazi napiiklad nasledujici Greenways:
- Moravské vinaiské stezky:
Moravské vinaiské stezky tvoii sit’ jedenacti tras o celkové délce 1 200 kilometrt. Jedna

se o dlouhodoby projekt ochrany kulturniho dédictvi a rozvoje vinatfské turistiky
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na jizni Moravé. Od roku 1999 je postupné realizovan ve spolupraci s 280 vinafskymi

obcemi a mnoha dal$imi partnery.

- Greenway Praha-Viden:
Greenway Praha-Viden ptedstavuje koridor stezek pro pési, cyklisty, jezdce na konich
¢i vodaky, nachazejici se mezi dvémi evropskymi metropolemi — Prahou a Vidni.
Na pateini trasu navazuji tematick¢ okruhy — Greenway Rozmberského dédictvi,

Greenway Lichtenstejnského dédictvi ¢i Greenway femesel a vyznani.

- Greenway Krakov-Morava-Vide:
Cilem tohoto projektu mezinarodnich stezek prochazejicich oblasti Polska, Slezska,
Moravy a Rakouska je cyklistické spojeni piirodn€, historicky a kulturné
nejzajimavéjSich mist na trase a podpora sazeni mistnich odriid ovocnych stromti podél
stezky. V Brn¢ tato trasa navazuje na stezku Brno-Viden. (Parmova, Dvotak, & Frkova,

2013)

Obrazek 9: Logo ,,Moravské vinaiské stezky®, ,,Greenway Praha-Viden* a ,,Greenway

Krakov-Morava-Viden“

GREENWAYS

VINARSKE
STEZKY . ‘
(II'II" KRAKOWe MORAVASWIEN

PRAHA-WIEN

Zdroj: www.greenways.cz, © 1998-2016

Mezi dalsi Greenways nachazejici se na tzemi Ceské republiky patii:
Cyklostezka Brno-Viden, Greenway Berounka-Stiela, Greenway Jizera, Labska stezka,
Lichtenstejnské stezky, Stezka Zelezné opony a Vltavskd stezka. Trasy zminovanych

Greenways zobrazuje piiloha 3.

2.4.7 Zakaznici a cilové skupiny venkovského cestovniho

ruchu

Lidé zajimajici se o venkovsky cestovni ruch jsou velmi rGznorodi — liSi se
vékem, rodinnym stavem ¢i ekonomickou situaci. Vyznamnou skupinu zdkaznikl tvofi

Vv posledni dobé¢ seniofi, jejichz pocet v evropské populaci neustale stoupa.
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Podle portugalské klasifikace zajemcii o venkovskou turistiku existuji

nasledujici Ctyfi skupiny zakaznik:

1.

,,Chci vSechno

Tito zakaznici se zajimaji o rizné druhy volnocasovych aktivit, pficemz klidné
a cisté prostfedi venkova ocefiuji méné nez jiné skupiny. Cestuji obvykle
ve skupindch skladajicich se zejména z mladsich lidi a jejich vydaje jsou
na pramérné urovni. Typicti jsou Portugalci a Nizozemci.

,,.Nezavisli cestovatelé*

Tito zékaznici hledaji moznost nezavislého cestovani v klidné a Cisté krajing.
Casto cestuji p&sky a radi objevuji zajimavosti, které nejsou vieobecné znamé.
Byvaji to napiiklad pary stfedniho veéku z Portugalska, Némecka ¢i Britanie
majici dobry ptehled o kvalité a cenach.

,, Venkovsti romantici‘

Tato skupina zakazniki upfednostiiuje pfed nabizenymi aktivitami spise kulturu,
tradice a krajinu. Zajimaji se o ochranu pfirody a pii vybéru lokality a typu
dovolené vyhledavaji pomoc cestovnich kancelafi. Podle provedeného
prizkumu pochézi tito zdkaznici predev$im z Britdnie a tvofi nejvétsi podil
ze vSech Ctyt skupin.

,»Priznivci outdoorovych aktivit®

Tito zékaznici davaji pfednost outdoorovym aktivitdm jako je jizda na koni
¢i cyklistika a méné se zajimaji o kulturu a tradice. Jedna se o navstévniky

kolem tficeti let, ktefi cestuji ve skupinach a nejmén¢ utréaceji.

DalSim c¢lenénim miiZze byt rozdéleni ucastniki venkovského cestovniho ruchu

na jednotlivé segmenty trhu predstavujici urcitou cilovou skupinu zakaznikd. Kazda

ztéchto skupin ma uréité pozadavky a zvyklosti, které je tifeba uspokojovat

a respektovat. Mezi tyto segmenty patfi naptiklad:

Rodiny s détmi
Tito navstévnici si ¢asto pronajimaji apartman s vlastni kuchyiikou, pfevaznou
vétSinu Casu travi na jednom misté a ptili§ mnoho neutraceji. VétsSinou pozaduji

kontakt se zviraty, Sirokou nabidku her a dostatek bezpe¢ného prostoru pro déti.
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e D¢ti s pedagogickym doprovodem
Jedna se o skupiny déti jezdici na venkov za ucelem zotaveni ¢i napriklad
na skolu / Skolku v pfirod¢. Takovéto pobyty déti podléhaji vétSinou piisnym
hygienickym a stravovacim ptredpisim. Program pobytu byva pfedem
pripraveny a zahrnuje napiiklad navstévy hradi, zamku, pfirodnich atraktivit,
mistnich atrakci, jizdy na koni a podobné.

e Milovnici ptirody
Tito zdkaznici Casto ocekavaji pestrou programovou nabidku. Mlze se jednat
napiiklad o pé&si tary s navstévou mistnich atraktivit, pozorovani zvéfe ¢i sber
plodi.

e Sportovné zalozZeni lidé
Tento segment Casto pfijizdi s riznymi pozadavky ohledné trénovéni, béhu,
jizdy na konich ¢i dalSich sportovnich aktivit jako je pé&si turistika, cyklistika,

horolezectvi, rybateni a podobné.

e Starsi lidé a diichodci
Tito néavstévnici Casto vyhleddvaji pokoje vybavené socidlnim zafizenim,
vytapéné prostory, odpoCinkové prostory vhodné ke Cteni ¢i sledovani televize
a podobné. PoZzadovano je predevsim klidné prostfedi s moznosti konani vyleti.
Velmi ocenovan byva také osobni pfistup a péce (naptiklad doprava na rekreaci

a zp¢t, nabidka odpoledni kavy apod.).

e T¢lesné postiZeni
Tito néavstévnici potiebuji specialni upravy obytnych prostor objektu (popf.
bezbariérové piistupy). Oblibené jsou spolecenské hry ¢i jizda na konich, nebot’

hipoterapie™ byva pro tyto navitévniky vhodnou 1é&ebnou metodou.

e Absolventi kurzii
Tento segment vyzaduje vhodné prosttedi k vyuce a Sirokou nabidku vecernich
programu.

e Kiluby a spolky
Tento segment pozaduje pestrou nabidku aktivit, a to od vesnickych zébav,

folklornich slavnosti, divadelnich ptedstaveni az po prochazky zajimavou

1 Hipoterapie je rehabilitaéni metoda, ve které jsou vyuzivany podnéty z kofiského hibetu, jez se prenasi
na jezdce a piiznive ovliviiuji jeho zdravotni stav. (Konik, 2003)
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krajinou. Atraktivni Casto byvaji prostory pro rucéni prace ¢i nabidka

cyklistickych vyletd a jizda na koni.

Vybér cilové skupiny a pfizplisobeni nabidky jejim pozadavkim je velmi
podstatné, nebot’ zde vznikd vztah podnikatel — zakaznik. Bezprostiedni kontakt
podnikatele se zakaznikem je béZnou zalezitosti, ktera vSak zaroven piedstavuje
dilezitou soucast nabidky produktu venkovského cestovniho ruchu. Podnikatelé by méli
mit velmi dobry ptehled o predstavach a pozadavcich riznych skupin zakaznikt. Tyto
pozadavky a piedstavy by mély byt podnikateli co nejlépe uspokojovany, nebot” jen
timto zplusobem lze udrzovat a rozsifovat fady jednotlivych skupin navstévnika.

(Kolektiv autord, 2010)

2.4.8 Organizace v oblasti venkovského cestovniho ruchu

Hlavnimi organizacemi zabyvajicimi se oblasti venkovského cestovniho ruchu je
v Ceské republice piedeviim Svaz venkovské turistiky a Evropské centrum

pro ekoagroturistiku (ECEAT).

e Svaz venkovské turistiky

Svaz venkovské turistiky byl zalozen v roce 1997 jako Svaz podnikateld
ve venkovské turistice a agroturistice, pozd¢ji byl jeho nazev zménén na Svaz
venkovské turistiky. Je ¢lenem mezinarodni organizace svazii venkovské turistiky
Eurogites a tzce spolupracuje také s Evropskym centrem pro ekoagroturistiku
(ECEAT). Hlavnim poslanim Svazu venkovské turistiky je prosazovani a hajeni zajmu
svych ¢Elenl — venkovskych podnikateli. Mezi hlavni aktivity této organizace patii
napiiklad zavadéni do praxe a kontrola kvalitativnich standard ubytovacich kapacit
na venkov€é, pomoc pii rozvoji odbornych schopnosti poskytovateli sluzeb
ve venkovském cestovnim ruchu ¢i pomoc pii propagaci ubytovacich zafizeni svych
¢lend. (Kolektiv autord, 2007)

Svaz venkovské turistiky ma v soucasné dobé 48 ¢lent. Je provozovatelem jiz
zmitiovaného nejvétsiho portdlu zaméfeného na venkovskou turistiku v Ceské republice
— www.prazdninynavenkove.cz a pravideln¢ pofada Jarni a Podzimni festival Prazdniny
na venkové. Svaz venkovské turistiky déle zajistuje z povéreni Ministerstva pro mistni
rozvoj provadéni certifikace Ubytovani v soukromi (jednd se o prondjem obytnych

mistnosti, apartmand, neobydlenych rekreacnich objektd — chata, chalupa, rodinné
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domy, kdy je poskytovan pouze omezeny pocet samostatnych ubytovacich jednotek
ke kratkodobému pronajmu turistim).

Mezi partnery Svazu venkovské turistiky patii napiiklad Ceska centrala
cestovniho ruchu — agentura Czech Tourism, Hospodaiskd komora Ceské republiky,
Spole¢nost mladych agrarnikt, Slovensky zvdz vidieckej turistiky a agroturistiky,
Sdruzeni lidovych femeslnikid a vyrobcti, Klub ¢eskych turistd a dalsi. (Svaz venkovské

turistiky, 2012)

Obrazek 10: Logo ,,Svaz venkovské turistiky*
JAZ VENKOvyg,. .

TURISTIKY

Zdroj: Svaz venkovské turistiky, 2012

e Evropské centrum pro ekoagroturistiku — ECEAT

Evropské centrum pro ekoagroturistiku — ECEAT (angl. European Centre
for Ecological and Agricultural Tourism) bylo jako samostatny subjekt
zalozeno v roce 1994 v podobé Nadace ECEAT, pfi¢emz se zménou zakona nadace
ukoncila ¢innost a bylo zaloZeno stejnojmenné ob¢anské sdruZeni, které je do soucasné

doby aktivni.

Od pocatku 90. let bylo ECEAT jedinou organizaci v Ceské republice zabyvajici
se mimo jiné rozvojem agroturistiky ¢i ekoagroturistiky. V roce 1997 byl zalozen
dnesni Svaz venkovské turistiky, jemuz ftadu let ECEAT zajiStovalo sekretariat.
Od pocatku 21. stoleti se ECEAT zacalo pIn¢€ vénovat svému puvodnimu zaméfeni, a to
rozvoji udrzitelného cestovniho ruchu a ptibuznym oborim. Venkovskym cestovnim
ruchem se tedy v dnesni dobé zabyva piedev§im Svaz venkovské turistiky, jemuz

ECEAT ptedalo sviij jiz zminiovany produkt ,,Prazdniny na venkové®. (eceat.cz, 2008)

Obrazek 11: Logo ,,ECEAT*

(o)

<
E CE_T——’

Zdroj: eceat.cz, 2008
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Mezi dal$i organizace, jejichz c¢innost zasahuje do oblasti venkovského
cestovniho ruchu, lze zatradit naptiklad Ceskou centralu cestovniho ruchu — Czech
Tourism, Ministerstvo zemé&dé&lstvi CR, Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, Ministerstvo
zivotniho prosttedi CR, PRO-BIO Svaz ckologickych zemédélct CR, Asociaci

vzdélavacich zafizeni pro rozvoj venkovského prostoru a dalsi. (Kolektiv autort, 2007)

2.4.9 Podpora venkovského cestovniho ruchu

v programovém obdobi 2014-2020

Evropska unie realizuje regionalni politiku (nazyvanou téz kohezni politika ¢i
politika hospodaiské a socialni soudrznosti — HSS) v ramci sedmiletych cyklu, pro které
Clenské zemé zpracovavaji vzdy nové programové dokumenty. V téch je stanoven
rozpocet a také cile a priority, kterych se ¢lenské staty v daném obdobi snazi dosahovat
a napliovat v souladu se zékladnimi strategickymi dokumenty EU. Hlavnim néstrojem
realizace regionalni politiky jsou Evropské strukturalni a investi¢ni fondy (ESIF), které
tvori:

- Evropsky fond pro regionalni rozvoj (EFRR/ERDF)
- Evropsky socialni fond (ESF)
- Fond soudrznosti (FS)
- Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova (EAFRD)
- Evropsky namotni a rybaisky fond (EMFF)
(Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2012)

Z Akéniho planu (na obdobi 2015-2016) ke Koncepci statni politiky cestovniho
ruchu 2014-2020" vyplyvé, Ze v programovém obdobi 2014-2020 nebude cestovni
ruch z opera¢nich programi podporovan takovou mérou jako v pfedchozim
programovém obdobi 2007-2013. Omezeni podporovanych aktivit v oblasti cestovniho
ruchu anasledny ptipadny pokles alokace na podporu rozvoje cestovniho ruchu
z prostiedkt Evropské unie se tak miiZze negativné projevit v dopadu na rozvoj regionli
jako destinaci cestovniho ruchu. I pfesto, Ze cestovni ruch neni v programovém obdobi

2014-2020 podporovanou aktivitou, nové operaéni programy financované

12 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020 predstavuje
zakladni strategicky stfednédoby dokument v oblasti cestovniho ruchu pro obdobi 2014-2020. Jejim
hlavnim cilem je zvySovat konkurenceschopnost celého odvétvi cestovniho ruchu na narodni i regionalni
urovni, udrzovat jeho ekonomickou vykonnost i jeho pozitivni dopady na socio-kulturni
a environmentélni rozvoj Ceské republiky. (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2013)
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z Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondi obsahuji aktivity, které budou mit
synergicky dopad na rozvoj cestovniho ruchu. Jedna se napiiklad o nésledujici operacni

programy:

Integrovany regionalni opera¢ni program (IROP, fizeny MMR)
= Prioritni osa 1: Konkurenceschopné, dostupné a bezpecné regiony
e Investi¢ni priorita 7¢ prioritni osy 1: Rozvoj a zlepSovani dopravnich systémt
Setrnych k zivotnimu prostfedi, vcetné¢ systémi s nizkou hlucnosti
a nizkouhlikovych dopravnich systémt, vcetné vnitrozemské a ndmoini lodni
dopravy, pfistavli, multimodalnich spoji a letiStni infrastruktury s cilem
podporovat udrzitelnou regionélni a mistni mobilitu
o Specificky cil 1.2: ZvySeni podilu udrzitelnych forem dopravy
- Podpora cyklodopravy (vystavba a modernizace cyklostezek/cyklotras,

budovani doprovodné infrastruktury apod.)

= Prioritni osa 3: Dobra sprava uzemi a zefektivnéni vefejnych instituci
e Investi¢ni priorita 6¢ prioritni osy 3: Zachovani, ochrana, propagace a rozvoj
pfirodniho a kulturniho dédictvi
o Specificky cil 3.1: Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany a rozvoje
kulturniho dédictvi
- Revitalizace souboru vybranych pamatek (pamatek zapsanych na Seznam

svétového dédictvi UNESCO, narodnich kulturnich pamatek apod.)

Program rozvoje venkova (PRV, tizeny MZe)
= Rozvoj zem&délskych podnikl a podnikatelské ¢innosti
e Priorita 6: Podpora socialniho zaclefiovani, snizovani chudoby a podpora
hospodéiského rozvoje ve venkovskych oblastech, prioritni oblast
6A: Usnadnéni diverzifikace, vytvafeni malych podniki a pracovnich mist.
o 6.4: Podpora investic na zalozeni nebo rozvoj nezemédélskych ¢innosti

- 6.4.2: Podpora agroturistiky

Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (OP PIK, fizeny
MPO)

= Prioritni osa 2: Rozvoj podnikdni a konkurenceschopnosti malych a stfednich

podnikt (MSP)
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e Investi¢ni priorita 1 prioritni osy 2: Podpora podnikani, zejména usnadnénim
hospodaiského vyuzivani novych myslenek a podporou zakladadni novych
firem, mimo jiné prostfednictvim podnikatelskych inkubatora
o Specificky cil 2.1: Zvysit konkurenceschopnost zac¢inajicich a rozvojovych

MSP

- Indikativni vy¢et podporovanych aktivit (napi. realizace podnikatelskych
zaméru zacinajicich a rozvojovych podnikii prostfednictvim vhodnych
finan¢nich nastroji a dotaci v pfipadé¢ zacinajicich mikropodnikd,
poskytovani poradenskych sluzeb a sluzeb pro zacinajici podniky

v nemetropolitnich, zejména perifernich regionech)

Operaéni programy pieshrani¢ni spoluprace
e CR-Polsko
- PO: 2. Rozvoj potencidlu piirodnich a kulturnich zdroji pro podporu
zameéstnanosti
e Bavorsko - CR
- PO: 2. Udrzitelné vyuziti ptirodnich a kulturnich zdroji
e Rakousko - CR
- PO: 2. Zivotni prostedi a zdroje
e Slovensko - CR
- PO: 2: Kvalitni zivotni prostfedi
e Sasko-CR
- PO: 2. Zachovani a ochrana Zivotniho prostfedi a podpora ucinného
vyuzivani zdroji
Zminit lze dale také Operacni program Zaméstnanost (Rozvoj dalsiho
vzdélavani,  zvySovani  znalosti, dovednosti a  kompetenci  pracovnikl
a konkurenceschopnosti podniki, podpora zaméstnanosti mladeze), Operacni program
Rybatstvi (Podnikatelé v akvakultufe — cinnosti souvisejici s cestovnim ruchem
s nabidkou rybafeni) & Operaéni program Zivotni prostfedi (Budovani a udrzba
navstévnické infrastruktury, usmériiovani toku navstévnosti, informovanost vefejnosti

0 potiebé ochrany ZP).

Kromé¢ ESIF lze finan¢ni prostfedky na podporu cestovniho ruchu cerpat také

prostiednictvim pfimych iniciativ EU. Jedna se naptiklad o nasledujici programy:
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e program CE 2020 (Central Europe 2020)
- Zajisténi rovnovdhy mezi ochranou, Vvyuzitim kulturniho dédictvi
a udrzitelnym rozvojem regiond.
- Zvyseni kapacit pro ochranu a udrzitelné vyuzivani ptirodniho i kulturniho
dédictvi a zdrojt.
e COSME (Competitiveness of Enterprises and Small and Medium-sized
Enterprises)
- Zvyseni navstévnosti v obdobi nizké a stfedni sezony.
- Diverzifikace Evropské nabidky turistickych produktt.
- ZvySovani kvality sluzeb Evropského cestovniho ruchu, udrzitelnost.
e EU Programme for Employment and Social Innovation — EaSI
- Vyvoj cilenych programi mobility, které jsou potencidlné¢ vhodné
pro vyplnéni volnych pracovnich mist v odvétvi, jako je cestovni ruch,

ktery je charakteristicky sezonni prace.

EDEN — European Destinations of Excellence
- Propagace udrzitelnych destinaci cestovniho ruchu.

(Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2015a)

Nejvyznamnéj$im ndastrojem podpory cestovniho ruchu financovaného
ze statniho rozpoctu je Narodni program podpory cestovniho ruchu (NPPCR), ktery je
vyhlasovan pro kazdy rok, a to od roku 2010. Jedna se o systémovou dotaci ze statniho
rozpoCtu poskytovanou podnikatelskym subjektim a od roku 2015 i obcim (vyjma
statutarnich mést) na vymezené aktivity podporujici socidlni cestovni ruch, pficemz
dotace ze statnitho rozpoctu mulZe dosdhnout maximalni vySe 50% celkovych

uznatelnych vydajt akce.

Mezi hlavni cile soucasného podprogramu ,,Cestovani dostupné vSem® patii
dosazeni rastu podilu CR na prosperité regiont, vytvoreni ekonomickych podminek
K iniciaci a podpofe aktivit pro rozvoj domaciho CR, zachovani zaméstnanosti, podpora
tvorby novych produktii cestovniho ruchu, aktivni zaclenéni cilovych skupin, pro které
je ucast na cestovnim ruchu obtizna, do aktivit cestovniho ruchu, snizeni sezonnosti,
vytvofeni podminek pro zlepSeni infrastruktury cestovniho ruchu, zpfistupnéni
atraktivit. Mezi podporované aktivity patii rekonstrukce/vybudovani odpocivadel,
center sluzeb pro turisty a hygienického zazemi pro pési, cyklisty a handicapované

turisty podél tras, zptistupnéni atraktivit cestovniho ruchu, zavedeni/zlepsSeni/vytvoteni
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navigacnich a informacnich systému pro sluchové a zrakoveé postizené ucastniky
cestovniho ruchu a pofizeni zafizeni pro bezpecné parkovani kol a uschovu zavazadel,
to vSe veetné propagace zrealizovanych vystupt akci. (Ministerstvo pro mistni rozvoj

CR, 2015b)

2.4.10 Dopady venkovského cestovniho ruchu

Parmova, Dvotak a Frkova (2013) rozdéluji dopady venkovského cestovniho

ruchu na dopady pozitivni (piinosy) a dopady negativni:

e Pozitivni dopady (pfinosy) venkovského cestovniho ruchu
Z hlediska ptinost venkovského cestovniho ruchu lze rozliSovat piinosy

ekonomické, spolecenské ¢i kulturni. Dle autorl jsou k dispozici prozatim piedevsim
zkuSenosti ze zahrani¢ni, popsané napiiklad ve studii OECD zroku 1994 , Tourism
Strategies and Rural Development®, ktera hodnoti zhruba ctyficetileté obdobi rozvoje
venkovského cestovniho ruchu v zemich OECD (venkov zde piredstavuje cca 75 %
uzemi Clenskych zemi). Dle této studie mezi hlavni pfinosy venkovského cestovniho
ruchu patii naptiklad:

- udrzeni pracovnich mist,

- vytvafeni novych pracovnich mist,

- rozmanitost pracovnich pftilezitosti,

- zachovani sluzeb,

- podpora zeméd€lskych hospodafstvi (rodinnych farem),

- podpora lesniho hospodafstvi,

- ochrana a tvorba krajiny,

- rozvoj menSich obci,

- zajisténi kulturniho vyziti,

- ochrana pfirody,

- zachrana historickych staveb a uzemi,

- zlepSovani zivotniho prosttedi,

- rozvoj rybaiskych obci,

- pfirozené uplatnéni Zen,

- prunik novych myslenek a iniciativ do venkovské spolecnosti,

- adalsi.
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Negativni dopady venkovského cestovniho ruchu

Mezi negativni dopady patii napiiklad:

znecisténi vody plynouci ze Spatné fizeného hospodatfeni s kanaliza¢nimi
vodami a s pevnymi odpady z ubytovacich zafizeni a jejich vybavenosti,
znecisténi vzduchu plynouci z nadmérného vyuzivani automobila turisty,
zvySena uroven hlukového pozadi plynouci z hlu¢nych turistickych aktivit
a Z automobilu turistu,

automobilovd doprava a chodci vytvarejici dopravni zacpy u vyhleddvanych
zajimavosti a v mistech soustfedéného cestovniho ruchu,

niCeni a krddeze kulturnéhistorickych pamdatek a predmétlh z vefejného
prostranstvi (jako jsou namésti, hrady, zamky, kostely apod.),

zvySeni moznosti negativnich socialnich vlivii (alkoholismus, uzivani drog
apod.) a zvySeni moznosti krimindlni cinnosti (kradeze, ptepadeni apod.)
osidlenim vesnic chatafi, chalupafi, tdborniky apod.,

negativni pfejimani tradic a zvyki narodt a narodnosti a potlacovani nékterych
prvkl narodni svébytnosti,

a dalsi. (Janotka, 1999)
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3 CIiLE, HYPOTEZY A METODIKA PRACE

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem diplomové prace na téma Venkovsky cestovni ruch v regionu
jizni Cechy je zhodnoceni nabidky venkovského cestovniho ruchu v feSeném uzemi
anasledné vytvofeni navrhu moznosti a doporuceni pro dal§i rozvoj venkovského

cestovniho ruchu v dané oblasti.

Mezi dil¢i cile prace patii provedeni geografického vymezeni a blizsi
charakteristika feSeného regionu, provedeni analyzy vybranych programovych
dokumentii tykajicich se cestovniho ruchu, zpracovani SWOT analyzy se zaméfenim

na cestovni ruch v regionu jizni Cechy a jeji ohodnocent.

3.2 Hypotézy

Hypotéza ¢. 1: Navstévnici IC se v ramci venkovskych aktivit nejvice zajimaji

0 cykloturistiku a pési turistiku.

Hypotéza €. 2: Poskytovani sluzeb venkovského cestovniho ruchu je hlavni ¢innosti

a tedy hlavnim zdrojem piijma pro mén¢ nez polovinu respondenta.

rodiny s détmi.
Hypotéza €. 4: Vlastni webové stranky provozuji alespon % respondent.

Hypotéza ¢. 5: Vetejné zdroje vyuzila k financovani pti zakladani nebo rozsifeni

¢innosti méné nez tietina respondentt.

3.3 Metodika prace

Prvnim krokem pro vypracovani této diplomové prace bylo prostudovani
odborné literatury vztahujici se k danému tématu venkovského cestovniho ruchu (CR).
Neméné dulezité bylo také sezndmeni se s webovymi strankami souvisejicich

organizaci a projekti (pfedevSim Svazu venkovské turistiky a turistického portalu
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»Prazdniny na venkové®) a studium pfislusnych informaci. Na zaklad¢ prostudovani

vyse zminénych dat byla sepsdna literarni reSerSe vztahujici se k dotéené problematice.

Druhy krok spocival v prostudovani odborné literatury, propagacnich materialti
a dat dostupnych na webovych strankach vztahujicich se k feSenému tizemi — regionu
jizni Cechy. Na zakladé tdchto informaci bylo provedeno geografické vymezeni a blizsi
charakteristika dan¢ho regionu. Hlavni pozornost byla zamétena na oblast cestovniho
ruchu, a to pfedev§im na analyzu podminek pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu
V daném tuzemi. Prostudovany byly rovnéz vybrané programové dokumenty zabyvajici

se problematikou cestovniho ruchu v této oblasti.

Na zaklad¢ nastudovani vyse zminénych informaci byla v dal§im kroku
zpracovana SWOT analyza, v ramci které byly zanalyzovany silné a slabé stranky,
ptilezitosti a ohroZeni zamétujici se na oblast cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy.

Tato SWOT analyza byla nasledn¢ také ohodnocena.

Ctvrty krok spo¢ival ve vytvofeni dvou typt dotaznikdl a v nasledné realizaci
dotaznikového Setfeni. Prvni typ dotaznikti byl sestaven pro zastupce turistickych
a informacnich center pusobicich v daném regionu. Druhy typ dotaznikd pak byl uréen
provozovateliim objektii venkovského cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy, pfi¢emz
jeho kone¢na podoba byla konzultovana s feditelem JihoCeské centrdly cestovniho

ruchu — panem Ing. Jaromirem Polaskem.

Dotazovani zastupct turistickych a informaénich center pusobicich v regionu
jizni Cechy bylo provadéno Vv prvni poloving bfezna 2016, a to bud’to prostfednictvim
online dotazniku (vytvofeného pomoci aplikace Google Disk) nebo telefonickym
¢i osobnim dotazovanim. Hlavnim cilem tohoto dotazovani bylo ziskani informaci
ohledné vyuZivani sluzeb turistickych a informaénich center Vv oblasti venkovského
cestovniho ruchu, a to jak ze strany navstévnikd, tak ze strany podnikateld ptisobicich
Vv této oblasti. Osloveno bylo celkem 42 zastupci IC, ktefi byli vybrani na zakladé
seznamu IC zvetfejnéného na webovych strankach JihoCeské centraly cestovniho ruchu

(www.jccr.cz).

Dotazovani provozovatelé objektl venkovského CR byli vybrani predevSim
na zékladé¢ seznamu dostupného na turistickém portadlu ,,Prazdniny na venkoveé
(www.prazdninynavenkove.cz), kde Ize dané subjekty hledat mimo jiné také

podle regionu pasobnosti. Vyuzity byly i dalsi portaly zabyvajici se nabidkou sluzeb
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venkovského cestovniho ruchu, a to www.agroturistika-venkovska-turistika.cz,
www.jihoceskehipostezky.cz a www.nafarmu.cz. Z nabidky téchto portald pak bylo
vybrano 60 provozovatell objektii, ktefi byli v rdmci dotaznikového Setfeni osloveni.
Toto dotaznikové Setfeni probihalo Vv druhé poloviné biezna 2016, a to nejprve
internetovym (online) dotazovanim (prostfednictvim dotazniku vytvotfeného v aplikaci

Google Disk) a nasledné telefonickym dotazovanim.

Poslednim krokem pii zpracovani této prace bylo provedeni analyzy ziskanych
odpovédi z dotaznikového Setieni, po kterém nasledovalo zavéreéné zhodnoceni vsech
ziskanych poznatkli (vCetn¢ zhodnoceni formulovanych pracovnich hypotéz)
a vytvoreni nadvrhu moznosti a doporuceni pro dal§i rozvoj venkovského CR Vv dané

oblasti.
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4  JIZNi CECHY

4.1 Charakteristika regionu jizni Cechy

4.1.1 Vymezeni oblasti

Regionem jizni Cechy, popisovaném v nasledujici ¢asti prace, bude rozuméno
uzemi JihoCeského kraje, a to po vzoru oficidlniho turistického portalu Jihoceského
kraje — ,,Navstivte jizni Cechy” (www.jiznicechy.cz). Jiho¢esky kraj hrani¢i s krajem
Plzeniskym (na zapad€), StfedoCeskym (na severu) a Vysolinou (na vychodg).
Podstatnou ¢ast hranice tvofi na jihu statni hranice s Rakouskem a Némeckem.

Vymezené uzemi zobrazuje obrazek 12 a 13.

Jihodesky kraj je tvofen izemim okresii C. Budé&jovice, C. Krumlov, J. Hradec,
Pisek, Prachatice, Strakonice a Tébor. K 1. 1. 2003 bylo v kraji zfizeno 17 spravnich

obvodt obci s rozsifenou pusobnosti a 37 spravnich obvodt obci s povéfenym tfadem.

V soucasnosti je v Jihoceském kraji 623 obci, z nichz 53 ma statut mésta.

Obrazek 12: Vymezeni regionu jizni Cechy
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Obrazek 13: Geografickd mapa Jihoceského kraje
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4.1.2 Uzemiarozloha

JihoCesky kraj predstavuje geograficky pomérné uzavieny celek, jehoz jadro
tvoii jihoGeska kotlina ¢lenici se na Ceskobud&jovickou a Tiebonskou péanev.
Na jihozapadé je jihogeska kotlina obklopena Sumavou, na severozapadé vybézky Brd,
na severu Stfedogeskou Zulovou vrchovinou, na vychodé Ceskomoravskou vrchovinou

a na jihovychodé¢ Novohradskymi horami.

Rozlohou 10 057 km? zabira Jiho&esky kraj 12,8 % uzemi Ceské republiky a je
tak druhym nejrozlehlej$im krajem. Vice nez tietinu uzemi kraje zaujimaji lesy a vodni
plochy zde pokryvaji 4 % tzemi. Pfevazna ¢ast tizemi lezi v nadmotské vysce 400—600
m, pfi¢emz nejvy$$im bodem kraje je vrchol hory Plechy (1 378 m), nejniz§im je

hladina Orlické piehrady (350 m).

Uzemi kraje nalezi do povodi horni a stfedni Vltavy s ptitoky Malsi, LuZnici,
Otavou a dal$imi. V minulosti zde bylo vybudovano pies 7 000 rybniki, jejichz celkova
vyméra dnes presahuje 30 000 hektard. Nejvétsimi nejen v kraji, ale i v Ceské republice

jsou rybniky Rozmberk (490 ha), Bezdrev (450 ha) a Horusicky rybnik (415 ha).
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Na tizemi kraje byla rovnéz vybudovana velka vodni dila, mezi kterd patii vodni nadrz
Lipno (4 870 ha — nejvétsi vodni plocha v Ceské republice), vétsi ¢asti své hladiny se
zde nachazi také vodni nadrz Orlik (piehrada s nejvétsim objemem vody na tizemi CR)
a Rimov zasobujici pitnou vodou zna¢nou &ast kraje. V souvislosti s vystavbou jaderné

elektrarny Temelin pak byla vybudovana vodni nadrz Hnévkovice.

Jiho¢esky kraj neni izemim bohatym na suroviny, a to predevsim z hlediska
zdroji energetickych surovin. Vyznamnym pfirodnim bohatstvim jsou vSak rozsahlé
lesy, zejména na Sumavé a v Novohradskych horach. Vyznamné surovinové bohatstvi
tvoii loziska piskll a Stérkopiski, cihlafské hliny, kameniva a sklafskych piski.
Z dalsich surovin je vyznamna raselina a v nékterych lokalitach také vapenec, kiemelina
¢i grafit.

Kvalita Zivotniho prostfedi patifi mezi nejvetsi prednosti Jihoceského kraje.
Nejvétsi oblasti chranéné piirody je Néarodni park Sumava (nejvétsi v CR), ktery je
smérem do vnitrozemi lemovan Chranénou krajinnou oblasti Sumava. Dal3imi
chranénymi krajinnymi oblastmi jsou Tiebonisko a Blansky les. Celkem se v Kkraji
nachdzi ptiblizné 300 maloplosnych chranénych tzemi a fada chranénych ptirodnich

vytvort. Celkem je chranéno ptiblizné 20 % tzemi kraje.

Ptirodni bohatstvi regionu je dopliiovano jeho kulturnim a historickym
dédictvim. Celkem se zde nachazi pfes 5 500 pamatkovych objekti a jejich arealt. Dveé
lokality jsou zafazeny na Seznam svétového kulturniho a ptirodniho bohatstvi
UNESCO (historické jadro Ceského Krumlova a vesnice Holadovice). Z pamatkové
chranénych tuzemi se v kraji nachazi 7 méstskych pamatkovych rezervaci (Ttebon,
C. Budé¢jovice, Prachatice, C. Krumlov, J. Hradec, Slavonice a Tabor), 20 vyhlasenych
mestskych pamétkovych zoén (Trhové Sviny, Husinec, Netolice, Bechyné, Volyné¢,
Vimperk, Hofice na Sumavé, Dacice, Tyn nad Vltavou, Kaplice, Pisek, Rozmberk
nad Vltavou, Sobéslav, Nové Hrady, Mirovice, Vyss§i Brod, ChvalSiny, Nova Bystiice,
Cesky Krumlov — Plesivec, Vlachovo Bfezi), 16 vesnickych pamatkovych rezervaci
(Dobra, Mazelov, Komarov, Malé¢ Chrastany, Mazice, Volary, Holasovice, Zaluzi,
Plastovice, Nahotfany, Stachy, Zalsi, Klecaty, Vodice, Vlastibof, Zaboii) a 58
vesnickych paméatkovych zén. Nachazi se zde také jedna archeologickda pamatkova
rezervace — oppidum Ttisov. VySe zminéné pamatky JihoCeského kraje zobrazuje
piiloha 4. (BusinessInfo.cz, 2011; CSU, 2010; Chromy, 2003; Jiho&esky kraj, 2014)
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4.1.3 Obyvatelstvo

Celkovy pocet obyvatel Jiho¢eského kraje se pohybuje kolem 637 000 (637 300
k 1. 1. 2015). Primérné hustota zalidn&ni dosahuje 63 obyvatel na km?, coZ je nejméné
ze viech kraji CR. Nejlidnat&jsim okresem je okres Ceské Bud&jovice (s necelymi
190 tis. obyvateli), kde zije téméf 30 % obyvatel kraje, coz je dano piedevs§im
soustfedénim do samotného mésta Ceské Budgjovice, v némz bydli 93 tisic 0sob.
Druhym nejlidnatéjsim okresem je Tabor (102 tis. obyvatel) a také samotné meésto
Tabor je druhé nejlidnatéjsi (34 tis. obyvatel). Dalsimi velkymi mésty z hlediska poc¢tu
obyvatel jsou Pisek (t¢émét 30 tis. obyvatel), Strakonice (23 tis. obyvatel) a Jindfichiv
Hradec (21,5 tis. obyvatel).

Nejmensi obce V JihoCeském kraji s velikosti do 200 obyvatel piedstavuji
37,7 % z celkového poctu obci, zZije vSak v nich pouze cca 4,1 % celkového poctu
obyvatel kraje. Venkovsky prostor dle vymezeni CSU (tj. obce s velikosti do 2 000
obyvatel) zaujima 84 % Gizemi kraje. Zije viak zde jen kolem 36 % obyvatel. (Jihoesky
kraj, 2013)

4.1.4 Ekonomicka charakteristika

Jiho&esky kraj vytvaii zhruba 5 % hrubého domaciho produktu CR. V piepoétu
na 1 obyvatele v roce 2011 dosahl 84,4 % priméru CR, coZ jej fadi na 5. misto
mezi kraji. V roce 2011 vykazal kraj HDP v celkové vysi 196 499 mil. K¢ (6. misto
mezi kraji CR).

V hospodafstvi kraje je zaméstnano zhruba 300 tis. osob, z toho pfiblizné tfetina
v prumyslu, vice nez desetina v obchodu a opravach spotiebniho zbozi a ptiblizn¢ 10 %
ve stavebnictvi. Primyslova vyroba je zastoupena zejména na Ceskobud&jovicku,
pticemz jeji vyrazn&jsi podil je rovnéz na Taborsku a Strakonicku, kde je také (stejné
jako na Ceskobudg&jovicku) zaznamenana nejvysii stavebni aktivita. V ramci CR je

podil kraje na trzbach primyslovych podnikd pouze cca 4%.

Ve struktufe hrubé ptfidané hodnoty dlouhodob&é mirné klesa podil primarniho
sektoru. I pfesto je vSak jeho zastoupeni v JihoCeském kraji spolu s krajem Vysocina
stale nejvyssi. V zeméd€lstvi pfevazuje v rostlinné vyrobe péstovani obilovin, olejnin
a picnin, vyznamna je také produkce brambor. V zivoc¢isné vyrob¢ se jedna predevsim

o chov skotu a prasat. Zeméd¢lska produkce kraje tvoti vice nez 10 % produkce celé
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CR. Dlouholetou tradici ma v kraji rybnikatstvi. Celkova plocha rybnikd, v nichz se
chovaji ryby, se pohybuje kolem 25 000 ha. Vytvaii se v nich polovina produkce ryb
Ceské republiky, vyznamny je také podil v chovu vodni driibeze (kachen a hus).

Podil sekundarniho a tercidrniho sektoru na rozdil od sektoru primarniho mirné
roste. Z odvétvového hlediska pievazuje v kraji zpracovatelsky pramysl, Vv ramci
kterého je kraj zamétfen predevSim na vyrobu komponent pro dopravni prostiedky,
vyrobu potravin a napoju, dievaiskou vyrobu, vyrobu zakladnich kovli a kovodélnych
vyrobkt. Dlouhodobé vyznamny podil vykazuje v regionu také stavebnictvi. Diive
tradi¢ni odvétvi vyroby vlakniny a papiru a zpracovani dieva vSak v poslednich letech

ztraceji na vyznamu. (CSU, 2010; Jiho¢esky kraj, 2013)

4.1.5 Doprava

Piestoze dopravni infrastruktura v Jihoceském Kraji neni stale zcela dostatecna,
zaznamenavana je zvySujici se intenzita dopravy, a to zejména silni¢ni. K dulezitym
rozvojovym investicim v oblasti silni¢ni infrastruktury patii pfedev§im vystavba délnice
D3, vramci které byl v ¢ervnu 2013 uveden do provozu novy usek (v délce 26 km)
z Tabora do Veseli nad Luznici. Celkova silni¢ni sit’ kraje je tvofena vice nez 6 000 km
komunikaci, coz ptedstavuje druhou nejdeli silniéni sit’ v ramci jednotlivych krajii CR
(nejdelsi silni¢ni sit’ ma kraj Stiedocesky).

Stavajici zelezni¢ni sit’ na tizemi kraje disponuje dostate¢nym rozsahem, ma
vSak omezené technické parametry, které vyrazn€ omezuji propustnou vykonnost
a usekovou rychlost na nékterych tratich. Vyznamnou dopravni stavbou je 4. tranzitni
zelezni¢ni koridor CR v tiseku Praha — Horni Dvofisté statni hranice ve sméru na Linec.
Dokoncen je zatim souvisly usek Praha — Votice, pficemz kratsi useky v Jihoceském

kraji se postupné buduji. Terminem dokonceni celé stavby je cca rok 2020.

Mezi zajimavosti jiznich Cech patii zbytky kondspiezni Zeleznice (prvni
na evropské pevning), spojujici mésto Ceské Budg&jovice s hornorakouskym Lincem.
Nalezneme zde také nejvyse poloZzenou Zelezniéni stanici v CR (Kubova Hut') nebo také

uzkokolejné drahy smérované z Jindfichova Hradce do Obratané a do Nové Bystfice.

Na tzemi JihoCeského kraje se nachazi také dopravné vyznamnéd vodni cesta
Vltava, ktera je vyuzivanou vodni cestou I. tfidy. V soucasné dobé je splavnén usek

mezi Ceskymi Budg&ovicemi a Hnévkovicemi, vybudovan byl piistav v Hluboké
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nad VItavou a pracuje se na splavnéni useku mezi Hnévkovicemi a Tynem nad Vltavou.
Realizaci celého projektu splavnéni jihoceského useku Vlitavy bude zajisténo propojeni

Ceskych Budgjovic s vodni nadrzi Orlik.

Za urcity nedostatek regionu z hlediska jeho vnéjsi dostupnosti 1ze povazovat
absenci kvalitniho regiondlniho letiSté, jez by zajiStovalo vefejny mezindrodni
a vnitrostatni civilni provoz. Jednim z cili je tedy modernizace a intenzivnéjsi vyuziti
letistd v Plané u Ceskych Bud&jovic. Ostatni v regionu provozovana leti§té maji
V soucasné dobé€ spiSe jen omezené vyuziti (napi. pro sportovni létani, k letiim v ramci
integrovaného zachranného systému, ke smluvni nepravidelné dopravé osob,
ke cviénym letim apod.). (CSU, 2010; Jihoceska centrala cestovniho ruchu, 2015;
Jihoc¢esky kraj, 2013)

4.2 Cestovniruch v regionu jizni Cechy

JihocCesky kraj je dlouhodobé povazovan za jeden z turisticky nejatraktivnéjSich
regionti Ceské republiky. Tato atraktivita je dana predev§im vyhodnou polohou kraje,
pfirodnim bohatstvim, mnohymi kulturnimi a historickymi pamatkami a v neposledni
fadé¢ také obecné¢ vhodnymi podminkami pro rozvoj pé&si turistiky, cykloturistiky
¢i hipoturistiky.

Z hlediska ptirodniho potencialu a predpokladt cestovniho ruchu patii Jihocesky
kraj ktém nejvice exponovanym v celé Ceské republice. Jak jiz bylo zminéno,
z velkoplosnych chranénych uzemi vynika predeviim Narodni park (NP) Sumava.
Chranéna krajinna oblast (CHKO) Tieboiisko, podobné jako CHKO Sumava a jeji jadro
NP Sumava, byly pro sviij vzacny ekosystém vyhlaSeny biosférickymi rezervacemi
UNESCO. Velkym lakadlem je pro navstévniky regionu velké mnozstvi maloplo$nych
zvla§té chranénych tzemi, jeZ se nachdzi v NP Sumava a chranénych krajinnych
oblastech. Mezi turisticky nejatraktivnéjsi patii naptiklad pfirodni rezervace Boubinsky
prales & Cervené Blato a také piirodni pamatky Pramen Vltavy, Jezerni slat
&i Trojmezna hora. Velmi navi§tévovany je také Zofinsky prales, Narodni piirodni
pamatka Hojna Voda, Chynovska jeskyné ¢i Teréino Udoli.

Z vyse zminéného vyplyva, ze jizni Cechy nabizi idealni piirodni piedpoklady
zejména pro rozvoj aktivni letni, ale i zimni dovolené. Nachazeji se zde jak hory, tak

roviny, mnoho ek, rybnikii a vodnich nadrzi. Kraj nabizi celou fadu sportovnich
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moznosti pro tradini sporty, rozviji se rovnéz infrastruktura pro nové a adrenalinové
sporty (napt. seskoky padakem, paragliding, lanové parky apod.), rozvinutd je také
nabidka golfovych resort a vhodné jsou zde i podminky pro in-line skating (napf. trasy
Ceské Budgjovice — Hluboka nad Vltavou, Nova Pec — Stozec, Frymburk — Hraz
Lipenského jezera a dalsi). Pro rozvoj zimni turistiky je vhodna pfedevSsim oblast
Sumavy (napf. lyzatsky areal Zadov &i Kramolin, vhodna je téZ pro bézecké lyZovani).
V dusledku niz8i nadmoiské vysky horskych stfedisek vSak zimni nabidka kraje neni

V porovnani se zahrani¢im dostatecné¢ konkurenceschopna.

Pfirodni bohatstvi regionu je dopliiovano jeho kulturnim a historickym
dédictvim. K nejvice navstévovanym patii pamatky UNESCO (historické jadro mésta
Cesky Krumlov, které patii mezi nejnavitévovangjsi cile celé CR a historicka vesnice
HolasSovice), historickd jadra dalSich mést a vesnic, kterd jsou chranéna jako méstské
pamatkové rezervace (Ceské Budgjovice, Jindiichtiv Hradec, Prachatice, Slavonice,

Tabor a Tteboil), méstské pamatkové zony, vesnické pamatkové rezervace a zony.

Mezi nejnavstévovangjsi kulturné-historické objekty patii napiiklad zamky
Hluboka nad Vltavou, Cervena Lhota, Jindfichtiv Hradec, Ttebori ¢i Kratochvile, hrady
Zvikov, Nové Hrady, Rozmberk nad Vltavou ¢i Strakonice a stovky cirkevnich objektt.
Turisticky navs§tévovanym technickym pamdatkdm dominuji predevSim pamatky
komunika¢niho a vodniho stavitelstvi, jejichz nejvétsi koncentrace se nachazi
v Tfeboni, Ceském Krumlové a Ceskych Budgjovicich. Regionalni vyznam pro cestovni
ruch maji také méstska opevnéni v Pisku ¢1 Tabote, zoologickd Zahrada v Hluboké
nad Vltavou, botanicka zahrada v Tabofe, rozhledna Klet’ ¢i Churdfiov a mnoho dalSich

atraktivit.

Ze jizni Cechy patii mezi turisticky nejobliben&jsi regiony, dlouhodob& vyplyva
také z vysledkil vefejnosti oblibené internetové ankety ,,Kraj mého srdce®, kterd je
od roku 2012 organizovana vydavatelstvim KAM po Cesku a veletrzni spole¢nosti
INCHEBA. Smyslem této ankety je podpora domaciho cestovniho ruchu a zjisténi
aktualni obliby jednotlivych ¢ésti republiky u Siroké vefejnosti. Dlouhodobym cilem
ankety je také posileni védomé vazby hlasujicich na konkrétni kraje a diivody jejich
atraktivnosti. Ctvrtého ro¢niku ankety ,Kraj mého srdce 2015 se zudastnilo téméf
11 tisic osob, které pro svij oblibeny turisticky kraj hlasovaly v celkem osmi
kategoriich. JihoCesky kraj se umistil na prvnim misté v kategorii ,,Letni dovolena*

a v kategorii ,,P&si turistika® zaostal za Jihomoravskym krajem o pouhd 2 % hlast.
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Velmi té€sné bylo také jeho umisténi za Jihomoravskym krajem v kategorii
,CyKloturistika“. Druhé misto kraj obsadil také v kategorii ,,Pamatky/historicka mista“
(za Hlavnim méstem Praha), ,,Folklor a tradice a ,,Vylety s détmi* (za Jihomoravskym
krajem). Umisténi v kategoriich ,,Zimni dovolena®, ,,Adrenalin“ a ,,Lazné&, lazenstvi,
wellness® se i pres zaslani nékolika dotazl poradatelim této ankety podafit nezjistilo.

Umisténi kraje v jednotlivych ro¢nicich ankety zobrazuje nasledujici tabulka 3.

Tabulka 3: Umisténi JihoCeského kraje v anket¢ ,,Kraj mého srdce* v letech 2012, 2013,

2014 a 2015

: L 1 2013 2014 2015
Kategorie
Letni dovolena 1. misto 1. misto 1. misto 1. misto
Zimni dovolena 5. misto 5. misto 5. misto nezjisténo
Pamatky/historickd mista |2. misto 2. misto 2. misto 2. misto
Pé&si turistika 1. misto 1. misto 1. misto 2. misto
Adrenalin 6. misto 5. misto 4. misto nezjisténo
Folklor a tradice 2. misto 2. misto 2. misto 2. misto
Cykiloturistika 1. misto 2. misto 1. misto 2. misto
Vylety s détmi / / / 2. misto
Lazné, lazenistvi, wellness |/ / / nezjisténo

Zdroj: INCHEBA EXPO PRAHA, 2013; Jihoceska centrala cestovniho ruchu. 2014 ; KAM po Cesku,
2015; KAM po Cesku, 2016

Z hlediska navstévnosti, tj. podle poctu hostll a poctu pfenocovani v hromadnych
ubytovacich zafizenich (HUZ), se JihoGesky kraj fadi mezi nejvice navstévované v CR.
Disponuje nejvétsim poctem HUZ, po Praze druhym nejvétSim poctem luzek
anejvétsim poctem mist pro stany a karavany. Kraj disponuje celkem cca 1200
hromadnych ubytovacich zafizeni (1208 k 31. 12. 2014) s cca 59 tis. lazek (59 247

k 31. 12. 2014). Ptesna statistika individualniho ubytovani bohuzel neexistuje.

Vyvoj poctu hosti v HUZ je v poslednich letech pozitivni — negativni trend 5 let
trvajictho poklesu celkového poctu hostli Jihoceského kraje se v roce 2011 podatilo
zvratit. V roce 2014 se v HUZ ubytovalo cca 1 176 tisic hostd, pfi¢emz dvé tretiny (cca
811 tisic) predstavovali rezidenti — hosté z CR a jednu tfetinu (cca 365 tisic) tvofili
zahrani¢ni hosté, nejcastéji z Némecka (cca 20% podil). Pocet pfenocovani v roce 2014
dosahl cca 3 231 tisic, z ¢ehoz 76 % tvofilo pfenocovani zahrani¢nich névstévniki.
Slozeni zahrani¢nich navstévnikt se v poslednich letech méni, nebot’ dochazi k poklesu
poctu nejcastéjSich hostli z Némecka, Rakouska a Nizozemska a naopak se trvale

zvy$uji podty hostt z Japonska, Ukrajiny a Ciny.
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Jednou z bariér rozvoje je dosud stale nedostatecné rozvinuta infrastruktura
cestovniho ruchu. Silnou strankou kraje je infrastruktura pro cykloturistiku, rozvinuta
sit’ znaCenych turistickych stezek, znacené piihrani¢ni trasy a fada hrani¢nich prechodu
s Rakouskem a Némeckem. Rovnomémné rozvinutd je také sit’ informacnich center
a spektrum vybaveni pro volnocasové aktivity. Dlouhodobé se zlepSuje 1 kvalita
ubytovacich kapacit, nerovnomérné je vSak pokryti uzemi kraje ubytovacimi kapacitami
vysSiho standardu (4* a vice) pro ndrocnou klientelu. V porovnani se zahrani¢ni
konkurenci je omezena predevSim nabidka aktivit pro traveni volného Casu v piipadé
nepfiznivého pocasi (napt. kryté bazény, wellness, zabavni centra apod.), v oblasti
kongresové turistiky pak chybi prostory pro organizovani kongresii pro velky pocet
ucastniki.

Obecné lze fici, Ze vydaje na propagaci cestovniho ruchu v JihoCeském kraji
Vv poslednich letech rostou. Podporu cestovniho ruchu v kraji zajistuje predevSim
Krajsky tufad Jihoceského kraje a JihoCeska centrala cestovniho ruchu (JCCR).
Vyznamnou roli zastdvaji také destinaéni managementy, svazky obci, regiondlni
agentury, MAS ¢i obce samotné. Sluzby turistim a vefejnosti poskytuje také
rovnomeérné rozvinutd sit’ vice nez Ctyficeti informacnich center (z toho cca polovinu

tvofi oficialni turisticka informac¢ni centra — TIC).

Krajsky urad zajistuje planovani v oblasti rozvoje cestovniho ruchu, analyzuje
statistickd data pro potieby dalSiho planovani, administruje grantové programy
apodobné. JCCR je provozovatelem oficidlniho informacniho systému cestovniho
ruchu Jiho¢eského kraje (www.jiznicechy.cz), prezentuje region na domécich vystavach
a veletrzich cestovniho ruchu a je servisni organizaci, ktera realizuje aktivity v oblasti
marketingu destinace jizni Cechy. Jeji naplni je napiiklad prezentace regionu
na vybranych cilovych trzich, edi¢ni ¢innost, sprava informa¢niho systému, komunikace
s podnikateli, zastupci mést a obci a podobné. (JihoCeska centrala cestovniho ruchu,

2015; Jihocesky kraj, 2013; Vystoupil a kol., 2007)

Ptihranicni charakter JihoCeského kraje poskytuje moZnosti efektivni
pfeshrani¢ni spoluprace také v oblasti cestovniho ruchu. V poslednich letech se rozviji
mnoho forem pieshraniéni spoluprace, pfi¢emz jednou z nich je Euroregion Sumava/
Bayerischer Wald/Miihlviertel, ktery sdruzuje 111 hornorakouskych, 107 bavorskych
obci a 128 Ceskych obci (z toho 89 obci je z JihoCeského kraje). V kvétnu 2002 byla

podepsana zakladaci listina dal$iho euroregionu s ndzvem Silva Nortica, ktery zahrnuje
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tizemi okrest Jindfichtiv Hradec, Ceské Bud&jovice, Pisek a Tabor (v Dolnim Rakousku
se jedna o okresy Zwettl, Krems, Gmiind, Waidhofen an der Thaya a Horn).
Na jihoceské strané je zde zapojeno 40 obci s vice nez 260 tis. obyvateli.
Dne 30. ¢ervna 2012 pak vznikl Evropsky region Dunaj-Vltava, ktery je spoleCenstvim
sedmi partnerskych regionti — Horniho Rakouska, dolnorakouského Mostviertelu
a Waldviertelu, Dolniho Bavorska s Altottingem, Horni Falce, Plzenského kraje,
Jiho¢eského kraje a Kraje Vysociny. (Evropsky region Dunaj-Vltava, 2016; Metodicka

podpora regionalniho rozvoje, 2009).

4.2.1 Venkovsky cestovni ruch v regionu jizni Cechy

Zuvedené charakteristiky regionu vyplyvd, ze rozmanity pifirodni a kulturni
potencial jiznich Cech umozZiiuje rozvoj mnoha forem cestovniho ruchu. Méstsky
cestovni ruch s vyraznou letni sezoénou predstavuji zejména historickd mésta jako je
napiiklad Cesky Krumlov, Ceské Budé&jovice, Tabor, Jindtichiiv Hradec & Prachatice.
Mezi nejvyhledavangjsi formy cestovniho ruchu v kraji patii letni rekreace a turistika
uvody. Velmi oblibend je zde také pési turistika a cykloturistika vdzand predev§im
na znacené naucné stezky a cyklotrasy. Léazenstvi je pak v regionu zastoupeno tiemi
misty (Ttebon, Bechyné a Vraz). V regionu se rovné€z nachazi mnoho stiedisek druhého
bydleni (chatafeni, chalupafeni apod.). Funk¢ni typologii stfedisek cestovniho ruchu

v Jihoceském kraji zobrazuje ptiloha 5.

Dle jiz zmifovaného ,Navrhu nové rajonizace cestovniho ruchu CR*
(viz ptiloha 1) je pro Jihocesky kraj z hlediska funk¢éné-prostorového vyuziti tizemi
pro cestovni ruch typicka venkovsk4a krajina svelmi piiznivymi piedpoklady
pro cestovni ruch (zaujima cca 45 % rozlohy kraje), venkovskd krajina s primérnymi
ptedpoklady pro cestovni ruch (cca 30 % rozlohy kraje) a horskd krajina (cca 20 %
rozlohy kraje). Urbanizované prostory zaujimaji pouze 4 % rozlohy uzemi kraje. Jak jiz
bylo diive uvedeno, JihoCesky kraj je tak jednou ze tii ,,typicky“ venkovskych oblasti
S nejvetsim potencialem pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu. (Vystoupil,

Holesinska, Kunc & Sauer, 2007)

Co se tyce jednotlivych aktivit venkovského cestovniho ruchu,
mezi nejvyznamngj$i patii v regionu piedevsim cykloturistika, pési turistika,
hipoturistika, vodacka turistika, zimni turistika (zejm. bézecké lyzovani), agroturistika

¢1 chatafeni a chalupateni.
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e Cykloturistika a pési turistika

Pro rozvoj cykloturistiky v regionu je piiznivym faktorem jednak unikatni
pfirodni potencial doplnény velkym poctem kulturnich a historickych pamatek a jednak
mald hustota osidleni a nizka urbanizace krajiny. Mezi hlavni centra cykloturistiky lze
zatadit Sumavu, Tteboiisko, Novohradské hory a Ceskou Kanadu, Ceskobudéjovicko
a Blansky les. V zadném jiném kraji CR neni tak husta a dlouha sit’ cyklistickych stezek
jako pravé v jiznich Cechach (v roce 2012 zde bylo evidovano celkem 4972 km
cyklistickych tras a stezek). Zakladem cyklistické sité jsou dvé pateini trasy, a to
Vltavska cesta (v délce 450 km, pfiCemz témét dvé tetiny cesty vedou Uzemim

Jihoceského kraje) a Otavska cesta (v délce 150 km).

V JihoCeském kraji je rovnéz hustd sit’ dobfe znacCenych turistickych tras —
nachazi se zde vice nez 5 270 km znacenych stezek pro pési. Mezi oblibené oblasti pési
turistiky patii napiiklad Sumava, Tiebonisko, Novohradské &i Pisecké hory. (JihoGeska

centrala cestovniho ruchu, 2015)
e Hipoturistika

Hipoturistika (oznaCovana téZ jako jezdecka turistika ¢i turistika na koni)
a hipostezky v jiznich Cechach v soudasné dobé predstavuji vyznamné lakadlo
pro mnoho domacich i zahrani¢nich turisti a jejich vyznam i nadale roste. V kraji
existuje nékolik desitek vhodné rozmisténych stanic a center pro hipoturistiku, které
jsou doplnény témét 1 000 km znacenych jezdeckych stezek (z toho vice nez 600 km
stezek je vyznaceno Klubem ceskych turisti). DalSich pfiblizné 200 km znaceni
hipostezek je v piipraveé. Tim se JihoCesky kraj v ramci celorepublikového srovnani fadi
na druhé misto (za Stfedocesky kraj). Turisté mohou v kraji podél hipostezek vyuzit
pfiblizné 120 stanic, v nichz mohou s konmi stravit noc a v cca tficeti z nich pak

existuje také moznost zaptjceni kong, a to i s doprovodem. (Jihocesky kraj, 2013)

Vroce 2011 byl spustén portdl www.jihoceskehipostezky.cz, ktery vznikl
vramci projektu Rozvoj sit€ hipostezek v JihoCeském kraji (spolufinancovaného
Evropskou unii a za financniho pfispéni Jihoceského kraje). Navstévnici stranek si zde
mohou Vv ramci kazdého okresu vyhledat jednotlivé hipostezky (v€etné mapového
podkladu) ¢i stanice (napt. dle nabizenych sluzeb), a to spolu s ptislusnymi kontaktnimi

informacemi.
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e Vodacka turistika

Sportovni a rekrea¢ni plavba patiéi v JihoGeském kraji k dalSim turistickym
lakadlim. Velmi rozvinutd je sportovni plavba pfedev$im na Vltavé nad Lipenskou
prehradou, mezi Vyssim Brodem a Ceskymi Bud&jovicemi a dale pak také na LuZnici,
Otavé, Nezarce a Blanici. Vzhledem ke skutecnosti, ze se Lipenska nadrz nachazi v NP
a CHKO Sumava a LuZnice i Nezarka prochazi CHKO Tiebonsko, dochazi v téchto

oblastech k Gitlumu vodactvi a restrikcim ze strany organi ochrany zivotniho prostiedi.

Pravidelna osobni lodni doprava je provozovana na piehradni nadrzi Lipno,
na toku Vltavy mezi Tynem nad Vltavou a Orlikem a na rybniku Svét u Treboné.
Aktuélni charakter vetejné pravidelné i nepravidelné rekreacni plavby ma spiSe mistni
vyznam plnici funkci doplitkové nabidky sluzeb cestovniho ruchu (Lipno, Orlik). Jak jiz
bylo diive zminéno, vyznamnym zamérem tykajicim se lodni dopravy je propojeni
»jihoceské* Vltavy svodni nadrzi Orlik, coZ vyznamné rozsifi mistni turisticky

potencial.

V oblasti cestovniho ruchu je svétovym unikatem usek feky Vltavy nachazejici
se nad i pod Loudovicemi, tzv. Certovy proudy, ktery je povaZovan za jeden
z&zitkt v jiznich Cechach je pak sjezd Hamerského potoka.

e Agroturistika

Neustale rostouci zdjem projevuji turisté také o jihoCeské farmy a statky.
Predevsim lidé zijici ve méstech vyhledavaji selska staveni a usedlosti, kde se rovnéz
mohou zapojit do nékterych praci na statku, ochutnat stravu z domacich zdroju a kde
mohou alespoit n€kolik dni zit v souladu s pfirodou a odpocinout si tak od shonu
viednich dni. Nabidkou sluzeb agroturistiky v jednotlivych &astech Ceské republiky se
zabyva nékolik webovych portalii, mezi které patii napiiklad portal www.nafarmu.cz,
wwww.prazdninynavenkove.cz, www.kamsi.cz ¢i  www.agroturistika-venkovska-

turistika.cz, jejimz provozovatelem je Ceska pohoda — cestovni agentura &eského

venkova.
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4.3 Programové dokumenty zabyvajici se rozvojem

cestovniho ruchu

Mezi nejvyznamngjsi aktualné platné programové dokumenty zabyvajici se
rozvojem cestovniho ruchu v JihoCeském kraji patii Program rozvoje Jihoceského

kraje 2014-2020 a Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje 2015-2020.

4.3.1 Program rozvoje Jiho¢eského kraje 2014-2020

Program rozvoje JihoCeského kraje (PRK) je zakladnim stfednédobym
dokumentem regionalniho rozvoje na trovni vys§iho uzemné samospravného celku,
ktery kraj zpracovava v samostatné pusobnosti. Hlavnim cilem tohoto dokumentu je
definovani strategické rozvojové vize a globalniho cile Jihoc¢eského kraje pro obdobi
2014-2020 (navazuje na piedchozi Program rozvoje JihoCeského kraje 2007-2013).
Tato rozvojovd vize (resp. globalni cil) je zaloZzena na realizaci péti dilcich cili
na trovni prioritnich os, které jsou dale rozpracovany do sedmnécti opatieni. Stanoveny
jsou také konkrétni aktivity a zaméry, kterymi by mély byt jednotlivé dil¢i cile

napliiovany.

Globalnim cilem PRK pro obdobi 2014-2020 je dosaZeni tzemné vyvazeného
a dynamického rozvoje uzemi Jiho¢eského kraje, ktery povede ke zvySovani celkové
konkurenceschopnosti a inovativnosti, zlepSovani kvality Zivota ak efektivnimu
a udrzitelnému vyuzivani dostupnych zdroji. Jednotlivé prioritni osy (PO) a jejich cile

jsou nasledujici:

e PO 1 Konkurenceschopnost regionalni ekonomiky a trhu prace
- Cil: Zlepsit hospodaiské, védeckovyzkumné a inovacni prostfedi a trh prace
JihoCeského kraje tak, aby byl odpovidajicim zplisobem rozvijen pfirozeny
potencial izemi dany historickymi souvislostmi a vyvojem, ale i reakci na nové
vyzvy a trendy pfi soucasném respektovani potteby plo$né vyvazeného rozvoje

uzemi regionu a jeho jednotlivych casti.

e PO 2 Doprava a mobilita, technicka infrastruktura
- Cil:  Zlepsit wvn&j§i dopravni napojeni Jihoceského kraje, zkvalitnit
a optimalizovat vnitini dopravni vazby a logistiku v regionu a soucasné zajistit

udrzitelné, kvalitni a potfebam regionu odpovidajici napojeni na sit¢ technické
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infrastruktury, které zajisti jak zvySeni konkurenceschopnosti regionélniho

vvvvvv

kraje.

e PO 3 Kvalitni infrastruktura, sluzby, prostfedi a spoluprace pro posilovani tizemni
soudrznosti

- Cil: Rozsitovat nabidku a zlepSovat kvalitu a izemni dostupnost sité vefejnych

a dalsich sluzeb pro obyvatele, soukromy a vefejny sektor i navstévniky

Jihoceského kraje, posilovat vSechny formy rozvojové spoluprace a komunikace

na mistni, regiondlni i pfeshrani¢ni Grovni, a to vSe pii pruzném a déle se

zefektiviiujicim vykonu vefejné spravy a aktivni ¢innosti obcanského sektoru.

e PO 4 Environmentalni udrzitelnost a soudrznost regionu
- Cil: Zajistit a dale posilovat vnitini environmentalni soudrznost a udrzitelnost
rozvoje Jihoceského kraje, pficemz cile bude dosaZeno prostiednictvim ochrany
pfirodnich hodnot v regionu pfi jejich Setrném vyuZzivani a realizaci ostatnich

aktivit a zamért Programu rozvoje kraje.

e PO 5 Vyuziti potencidlu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu

- Cil: Zajistit vyvaZzeny rozvoj cestovniho ruchu vcetné lazenstvi a wellness

na tzemi JihoCeského kraje jako vyznamnych odvétvi regionalni ekonomiky,

ktery bude postaven na Setrném vyuziti pfirodniho, historického a kulturniho

dédictvi, na zvySovani kvality sluzeb, propagace, spoluprace a lidskych zdroji

pfi soucasném respektovani zajmi a hodnot trvale udrzitelného rozvoje.

Rozvoj cestovniho ruchu je tedy obsahem paté prioritni osy — PO 5 Vyuziti
potencidlu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu.
Tato prioritni osa je pro Jiho€esky kraj dlouhodobé velmi vyznamna, nebot’ ,,cestovni
ruch je tradiénim odvétvim regionu a jeho vyznam 1 nadale roste®. Provazanost této
prioritni osy je mozné sledovat zejména s PO 2 a PO 4, neptimé vazby vsak existuji
ke vSem prioritnim osam PRK. Tato patd prioritni osa je rozpracovana do tfech

nasledujicich opatient:

o Opatfeni 5.1 Vyvazeny rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu
o Opatteni 5.2 Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu

o Opatieni 5.3 Lazenstvi, wellness
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Opatieni 5.1 Vyvazenv rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu

Cilem tohoto opatfeni je podpora vyvazeného rozvoje a zvySovani kvality
infrastrukturni nabidky cestovniho ruchu na tzemi JihoCeského kraje postaveného
zejména na vyuziti pfirozeného potencialu v podob¢ historického, kulturniho
a prirodniho dédictvi, ktery bude reagovat na potieby a moznosti jednotlivych destinaci
v kraji a na rozvojové trendy a zmény preferenci turistické klientely. Mezi aktivity

a zamery, které by mély tento cil naplnovat, patii naptiklad:

- Rozvoj a zkvalitiovani turistickych stezek a tras (péSi naucné stezky, tematickeé,
historicko-poznavaci, hipostezky, vodni cesty atd.) a cyklistickych tras a stezek, véetné

doprovodné infrastruktury a znaceni.

- Vyuziti nevyuzivanych arealli a objektli pro potieby rozvoje cestovniho ruchu (napf.
opusténé aredly a objekty po ukonceni zeméd¢€lské Cinnosti pro potieby rozvoje riznych

forem venkovské turistiky).

- Podpora rozvoje environmentalné citlivych forem turistiky v pfirodné cennych
lokalitach v regionu (pé&si turistika, trekking, cykloturistika, lyZatska turistika — zejména
béh na lyzich, popf. vodactvi, dale i pobytova turistika v menSich ubytovacich

zatizenich, Setrné ,,outdooroveé* aktivity atd.).

- Ochrana a obnova nemovitych kulturnich pamatek véetné pamatek ve volné krajiné
a zvySovani jejich atraktivnosti pro potreby dalSiho rozvoje cestovniho ruchu vcetné
ochrany a pfipadné podpory vyhlasovani novych vesnickych pamatkovych zon,
krajinnych pamatkovych zon a ochrany pamatek rybni¢niho stavitelstvi s jejich Setrnym
vyuzitim pro potieby rozvoje rekreace obyvatel a cestovniho ruchu.

- Podpora rozvoje muzei v€etné muzei lidové architektury ve venkovskych oblastech.

- Podpora rozSifovani a modernizace infrastruktury a sluzeb podporujicich vyuziti

efekth cestovniho ruchu v obdobich mimo hlavni sezénu.

- Podpora rozvoje a zejména zkvalithovani ubytovacich kapacit v lokalitach vhodnych

pro rozvoj cestovniho ruchu.
- Rozvoj ekologicky Setrnych forem hromadné dopravy (napt. cyklobusy, ekobusy).

- Podpora projektl pro zptistupnéni turistické infrastruktury, sluzeb a destinaci

pro zdravotné handicapované navstévniky.
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- Budovani doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu v turistickych lokalitach.
- Rozvoj levnégjsich forem ubytovéani napfic regionem s vyuzitim opusténych objekti.

- Podpora rozvoje vodacké turistiky a souvisejici infrastruktury a sluzeb se zietelem
na skutecnost, ze mnohdy je tato oblast turistiky spojena s pobytem v lokalitich

se zvySenou ochranou ptirody.

Opatieni 5.2 Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu

Cilem tohoto opatieni je zajisSténi kvalitni, efektivni a v regionalnim partnerstvi
vytvafené propagace turistické nabidky JihoCeského kraje a jednotlivych dil¢ich
turistickych destinaci v regionu, ktera bude reagovat na aktualni trendy v oblasti vyvoje
sluzeb, tvorby produkti cestovniho ruchu a narokti na kvalitu lidskych zdroja
Vv cestovnim ruchu. Mezi aktivity a zaméry, které by mély tento cil napliiovat, patii
naptiklad:

- Podpora medializace pési a cyklistické dopravy jako soucasti moderniho zivotniho
stylu, podpora zapojovani se do celostatnich kampani na podporu rozvoje pési,
cykloturistiky a cyklodopravy.

- Podpora rozvoje propagace cykloturistické nabidky regionu (vcetné cykloportald,
tvorby map apod.), pesi turistiky, zimni turistiky a dalSich odvétvi turistiky.

- Rozvoj lidskych zdroji v cestovnim ruchu formou kontinualniho (celoZivotniho)

vzdélavani v reakci na vyvojové trendy v oblasti kvality sluzeb a pozadavka klientd.

- Rozvoj opatfeni a projektl, které povedou k lepSimu méfeni efektivity prostiedkil

vynakladanych do oblasti rozvoje cestovniho ruchu.

- Pfiprava a realizace grantovych programl Jihoceského kraje cilicich na podporu
rozvoje sluzeb v cestovnim ruchu a odpovidajicich aktualnim potiebam a trendim

na turistickém trhu.

- Rozvoj produkti definovanych jako vhodnych pro stimulaci vytéznosti cestovniho
ruchu v podminkach JihoCeského kraje (Cykloturistika, Pe&Si turistika, Pamatky,
Rodinna dovolena, Aktivni dovolena, Lazenstvi a wellness, Gastronomie, Zimni

dovolena, Kongresovy a incentivni cestovni ruch a Skolni vylety).
- Postupna systematicka tvorba jednotného marketingu JihoCeského kraje.

- Podpora rozsifovani nabidky zazitkovych turistickych tras / ,,ptirodnich parka‘.
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- Podpora zvySovani kvality sluzeb cestovniho ruchu pomoci certifikace sluzeb v oblasti

ubytovani, gastronomie, digitalizace sluzeb cestovniho ruchu apod.
- Rozvoj sluzeb pro rodiny s détmi v turistickych oblastech.
- Podpora rozvoje regionalni gastronomie a tradi¢nich femesel jako vhodnych nastroji

pro rozvoj cestovniho ruchu v dil¢ich destinacich.

Opatieni 5.3 Lazenstvi, wellness

Cilem tohoto opatfeni je podpora dal§iho rozvoje a prosperity jihoceského
lazenistvi a wellness, a to jak prostfednictvim rozvoje lé¢ebnych a rehabilitaénich
funkei, tak v souvislostech rozSifovani a zkvalitiovani nabidky cestovniho ruchu.

Mezi aktivity a zaméry, které by mély tento cil napliovat, patii napiiklad:

- Podpora rozvoje lazeniské a wellness infrastruktury a zvySovani jeji pestrosti

ve stavajicich lazenskych mistech v Jihoceském kraji.

- Podpora vyhledavani a rozvoje lokalit vhodnych pro dalsi rozvoj lazenstvi a wellness

na uzemi JihocCeského kraje a rozvoj kapacit ve stavajicich lazeniskych mistech.

- Podpora rozvoje lidskych zdroji v oblasti ladzenstvi a wellness jako zékladniho

stavebniho kamene kvality poskytovanych sluzeb.

- Rozvoj mimoléCebnych aktivit a tvorba novych atraktivnich sluzeb lazenskych
a wellness zafizeni v Jiho¢eském kraji — podpora tvorby specializovanych lazenskych
a wellness produktt (specializované programy pro zeny, seniory, manazery, zdravotné

postiZzené, pobyty zamétené na odbourdvani kutackych navyki apod.).

- Podpora rozvoje spoluprace s cestovnimi agenturami, touroperatory, informa¢nimi
centry, provozovateli turistickych atraktivit a poskytovateli dalSich ptfedevSim

turistickych sluzeb — spole¢né budovani a rozvoj lazeniskych destinaci.

- Podpora inovativnich a modernich pojeti lazeniskych a wellness produkt (napf.
zapojeni alternativnich metod relaxace a 1é€by, nabidka pobytli zahrnujicich hlubokou

regeneraci celé osoby a osobnosti, vyuziti mistni gastronomie apod.).

- Podpora rozvoje dopliikové lazeniské infrastruktury (napt. vodni prvky a obdobné
drobné¢ detaily v lazenskych mistech, ldzeniské promenddni trasy spolupodilejici se

na vytvareni vzezieni mista jako klidného lazeniského mista apod.).

72



Finan¢ni zajisténi realizace cili PRK je vicezdrojové, pfiCemz z vyznamné ¢asti
je realizovano za pomoci vetejnych prostiedki, a to vcetné prostfedkli z rozpoctu
JihoCeského kraje. Zakladni zdroje pro financovéani dil¢ich projektd a opatieni
pii realizaci PRK jsou nasledujici:

- finan¢ni zdroje ESIF urcené pro programovaci obdobi 2014-2020,

- specifické néavratné financni zdroje, Svycarské nebo norské fondy a dalsi
obdobné¢ zdroje poskytované neclenskymi zemémi EU,

- zdroje rozpoctu JihoCeského kraje urené na realizaci cilti regionalni politiky
formou investic, grantovych programd, podpor a ptispévk,

- zdroje programii regionalniho rozvoje v gesci MMR, zdroje dalSich narodnich
programt a zdroje vyc¢lenéné na trovni jednotlivych ministerstev,

- ostatni vetejné zdroje (rozpoCty mést, obci, mikroregionti, MAS apod.),

- ostatni — soukromé zdroje (podnikatelsky a neziskovy sektor).

Z hlediska objemu finan¢niho plnéni lze za nejvyznamnéjsi potencialni zdroj
povazovat prostiedky fondt ESIF. Ze schvaleného rozpoctu Evropské unie pro roky

2014-2020 (960 mld. €), ptipada na CR alokace ve vysi cca 20,5 mld. €.

Vyse planovanych prosttedkii z rozpoctu JihoCeského kraje na jednotliva
navrhovana opatfeni vyplyva ze schvéleného stfednédobého rozpoctového vyhledu
(SRV) Jihoceského kraje na obdobi let 2014-2017 a z vydajii, které tento vyhled
projektuje v oblasti investic. Finanéni prostfedky JihoCeského kraje vynalozené
na dosavadni realizaci cili PRK 2007-2013 a také vyhled na prvni polovinu
programovaciho obdobi 2014-2020 zobrazuje piiloha 6 (rozdé€leny jsou zde veSkeré
finan¢nich prostfedky Jihoc¢eského kraje, a to vcetné¢ dotacnich prostfedkl statu,
pfimych vydaji skolam, prostiedki vynaklddanych na grantovou a dotacni politiku

Jihoceského kraje a prostiedkd obdrzenych z fondi EU). (JihoCesky kraj, 2014)

Co se tyc¢e dotaci z Programu rozvoje kraje, pro rok 2016 je alokovana Castka
dosahujici témét 290 miliontt korun, coz je téméf o dva miliony vice neZ v roce
minulém. Prostfednictvim dotacnich programii mohou na své projekty Cerpat podporu
pfedevSim obce a neziskové organizace, ale také fyzické a pravnické osoby z celého
regionu. Na dota¢ni programy vztahujici se k paté prioritni ose (Vyuziti potencialu
ptirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu) je pro rok
2016 alokovana c¢astka ve vysi 26 milioni korun. Tyto dotacni programy spole¢né

s finan¢ni alokaci a popisem programu zobrazuje nasledujici tabulka 4.
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Tabulka 4: Prehled dota¢nich programi vztahujicich se k PO 5

Nazev NI
dotac¢niho Financni :
programu alokacev Popis programu
2016 2016 (K¢)
Opatieni €. 1: Movité kulturni dédictvi - program je ur¢en na
podporu zachovani a restaurovani predmétd movitého kulturniho
dédictvi s dirazem na zachovéani kulturné historické podstaty
predméta, jejich vhodného umisténi a vyuziti.
Opatfeni ¢. 2: Obnova drobné sakralni architektury - program je
) uréen na podporu zachovani a obnovy objekti drobné sakralni
Objekty architektury za vyuziti tradicnich materiali a technologii s
kulturniho 5000000 | ., L ; ; o

dedictvi dirazem na zachovani pamatkové podstaty a tradi¢niho vzhledu.
Opatieni ¢. 3: ZvySené naklady obnovy staveb v pamatkové
chranénych tzemich - program je zaméfen na podporu
zachovani a obnovy nemovitych kulturnich pamatek nebo
staveb, které nejsou pamatkou, ale nachazi se v plosné
pamatkove  chranéném tuzemi, za pouziti tradicniho
materialového a technologického feseni.

Opatfeni ¢. 1: Predprojektova ptiprava obnovy kulturnich

pamatek - dotacni program je uréen na podporu kvalitni ptipravy

obnovy kulturnich pamatek, kterd nezbytné vyzaduje provedeni
) fady prizkumi jako ptedprojektovou piipravu.

Ipfz:ﬂ::trl?; 12 000 000 | Opatteni €. 2: Nemovité kulturni pamatky - dotacni program je
uréen na podporu obnovy a zachovani nemovitych kulturnich
pamatek v JihoCeském kraji s diirazem na zachovani pamatkové
podstaty objektt, jejich vhodného a pfiméfeného vyuZzivani a na
vetejnou prezentaci nemovitého kulturniho dédictvi.

Opatieni ¢. 1: Dovybaveni infocenter IT technologii - toto
opatieni je urceno pouze subjektim se statusem IC, TIC, IKS.

Podpora Opatteni ¢. 2: Podpora tvorby a propagace novych produktd CR.

cestovniho 5000 000 — : — :

i Opatieni €. 3: Komplexni podpora destinaénich managementti v
prostfedi internetu, on-line a socidlnich médii. Vyuziti
Facebooku, Youtube, Instagramu, PPC kampani apod.
C@?(?ig'([)iLay Cilem programu je podpora piipravy strategickych podkladi pro
a 2000 000 nasledné kvalitni rozhodovani meést a obci v oblasti
cyklodopravy cykodopravy, podpora potizeni stavebni dokumentace a podpora
v JEK pofizeni vybaveni doprovodné infrastruktury u cyklostezek.
Hlavnim zamérem programu je podpora CR ve vazbé na aktivni
Jizni Cechy dovolenou a pro udrZeni pozice CR a vyznamu v ekonomice
olympijské 2 000 000 |regionu a usili o zvyraznéni obrazu JihoCeského kraje jako
2016 atraktivniho regionu poskytujiciho kvalitni nabidku sluzeb pro
domaci i zahrani¢ni navstévniky.
Celkem:
26 000 000

Zdroj: Jiho¢esky kraj, 2016
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4.3.2 Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoéeského kraje
2015-2020

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje (dale jen Koncepce) je
sttednédoby dokument pro obdobi 2015-2020, jehoZz zpracovatelem je JihoCeska
centrala cestovniho ruchu (JCCR — Oddéleni marketingu a cestovniho ruchu KHEJ
JihoCeského kraje). Skladd se z casti analytické, kterd se Castecné opirda o Program
rozvoje kraje (obsazena je zde napf. analyza nabidky a poptavky po sluzbach cestovniho
ruchu, vyvoj navstévnosti, pienocovani a prumérné délky pobytu hosti v HUZ
v Jihodeském kraji, profil navitévnika jiznich Cech apod.) a z ¢asti navrhové, jejimz
zakladem je navrh strategické vize rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji a navrh
zakladnich strategickych cill, které pro tuto oblast vytvari hlavni konceptudlni ramec

dalsiho rozvoje odvétvi cestovniho ruchu.

V ramci specifikace programové casti Koncepce je navrzen ,,systém nosnych
turistickych produkti* pro JihoCesky kraj. Pii realizaci Koncepce ma pak vyznamnou
ulohu Akeni plan, ktery je kazdy rok aktualizovéan a na jehoz piipravé se podili zejména

JCCR ve spoluprici s pracovni skupinou sestavenou ze zastupci turistickych oblasti.

Strategickou vizi Koncepce je zviditelnit tuto destinaci cestovniho ruchu jako
region kulturnich pamatek, pfirodniho dédictvi a venkovské turistiky v ramci Ceské
republiky se zaméfenim nejen na seniory a rodiny s détmi, ale souc¢asné na moderni
samostatné cestujici navsStévniky/turisty v oblasti traveni aktivni formy dovolené.
JihoCesky kraj bude disponovat komplexni nabidkou produktli s vyuZzitim potencidlu
regionu, pficemz za timto Gcelem nastartuje efektivni zptisob komunikace a spoluprace
S destinacemi na svém Uzemi a bude vystupovat jako dobfe komunikujici celek, ktery

stabilizuje, a ptipadné iniciuje vznik novych udrzitelnych turistickych oblasti.
Globalni cile Koncepce jsou nésledujici:

e Globalni cil 1: V roce 2020 bude navstévnost Jiho¢eského kraje o 30 % vyssi
V porovnani se stavem v roce 2014.

e Globalni cil 2: Jihocesky kraj bude druhy nejnavstévovangjsi region po Praze,
pficemz se podaii prodlouzit primérnou dobu pobytu navstévnikil v misté
ubytovani.

e Globalni cil 3: Pocet zahrani¢nich turistli bude v roce 2020 zvySen o 15 %

V porovnani se stavem v roce 2014.
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Za Ucelem naplnéni strategické vize stanovuje Koncepce tfi strategické cile,

ptislusné operacni cile a aktivity, které zobrazuji nasledujici tabulky 5-7.

Tabulka 5: Strategicky cil 1 — operaéni cile a aktivity

A4

Strategicky cil 1: Efektivni a vicestupiové fizeni cestovniho ruchu v regionu

Operacni cil:

Aktivity:

1. Nastaveni efektivniho
zpusobu komunikace (interni
a externi) véetné vymezeni
roli fidicich subjektt, které se
podileji na fizeni cestovniho
ruchu v regionu Jiznich Cech.

1. Vymezit kompetence Odboru kancelate hejtmana a JCCR.

2. Vymezit kompetence Kolegia CR.

3. Vymezit kompetence organu (pracovni skupiny), ktery
vznikne ze zastupcii certifikovanych TO a Krajského uradu.

4. Vytvorit informa¢né-komunikacni systém s cilem zajistit
pravidelnou komunikaci smérem ke vSem aktérim CR v kraji.

5. Vytvoftit marketingovou strategii rozvoje CR.

2. Podpora turistickych oblasti
(TO) v regionu Jizni Cechy

1. Zavést certifikaci TO.

2. Vytvorit funkéni a transparentni systém fin. podpory TO.

3. Iniciovat vznik pracovni skupiny, ktera vznikne ze zastupct
certifikovanych TO.

3. Méteni efektivity

kraje
prostfednictvim certifikovanych TO a fidicich organizaci CR.

1. Zavedeni systematického sbéru dat z tUzemi

2. Pribézné hodnoceni s vyuzitim externich zdroja.

3. Nastaveni systému hodnoceni vykonnosti TO.

Zdroj: Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu, 2015

Tabulka 6: Strategicky cil 2 —

operacni cile a aktivity

Strategicky cil 2: Vytvareni produkti cestovniho ruchu s vyuzitim potencialu
celého tizemi regionu, soucasnych modernich trendu a s akcentem na Setrné formy

cestovniho ruchu

Operacni cil:

Aktivity:

1. Rozvoj produktu "aktivni
dovolena"

. CykKloturistika.

. Pé&si turistika.

. Golf, tenis, squash, mi¢ové sporty,...

. Vodactvi.

. Zimni sporty.

. Adrenalinové sporty.

. Myslivecka a rybarska turistika.

. Plavéni.

O ([0 ([N & |\ | W N |

. Dalsi aktivity.
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2. Rozvoj produktu "pamatky,
historicka mésta a kultura"

1. Pamatky (cirkevni, technické, atd.).

2. Historicka meésta.

3. Kulturni akce s regionalnim a nadregional. vyznamem.

3. Rozvoj produktu
""gastronomie"

1. Zazitkova gastronomie.

2 Pivni turistika.

4. Rozvoj produktu "lazné a
wellness"

1. Lécebné a relaxacni pobyty.

5. Rozvoj produktu
"venkovska turistika"

—_—

. Regionalni produkty.

2. Agroturistika a BIO farmy.

3. Hipoturistika.

4. Ptirodni atraktivity.

6. Rozvoj produktu "rodinna
dovolena"

1. Rodiny s détmi.

7. Rozvoj produktu
"kongresova turistika MICE"

1. Konference, seminare a incentivni cestovni ruch.

8. Rozvoj produktu "tematické
Jizni Cechy"

1. Celokrajskd komunikace jednoro¢niho tematického
produktu.

2. Vybér tématu spole¢ného pro vice regiont Jiznich Cech
¢i "putovani" specifického tématu napfic regiony.

Zdroj: JihoCeska centrala cestovniho ruchu, 2015

Tabulka 7: Strategicky cil 3 —

operacni cile a aktivity

Strategicky cil 3: ZvySeni kvality sluZeb cestovniho ruchu v regionu

Operacni cil:

Aktivity:

1. Vzdélavani

1. Vzdélavani provozovatelii sluzeb.

2. Vzdéelavani pracovnikli destinacnich management.

3. Vzdélavani na odbornych skoléch.

2. Zviditelnit region Jizni
Cechy prostfednictvim
kvalitnich sluzeb

1. Zavedeni znacky kvality "Jizni Cechy".

Zdroj: Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu, 2015
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4.4 SWOT analyza cestovniho ruchu v regionu jizn

=
N¢

Cechy

Na zaklad& uvedené charakteristiky regionu jizni Cechy a na zakladé informaci
ziskanych z provedené analyzy cestovniho ruchu a analyzy programovych dokumentt
se specifikaci na cestovni ruch v regionu byla sestavena nasledujici SWOT analyza

silnych (S) a slabych stranek (W), piilezitosti (O) a ohrozeni (T) zamé&fujici se na oblast

cestovniho ruchu v daném regionu.

Tabulka 8: SWOT analyza cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy

Silné stranky (S)

Slabé stranky (W)

Vyhodna geograficka poloha regionu na
hranici s Némeckem a Rakouskem.

Zatim ne zcela dostatecna dopravni
infrastruktura.

Ptirodni bohatstvi (zachovala, rozmanita a
turisticky atraktivni krajina, atraktivni
venkovska krajina, kvalitni zivotni prostedi,
velky podil chranénych uzemi, velké mnoZzstvi
vodnich ploch a toki...).

Nedostate¢né rozvinuta infrastruktura
cestovniho ruchu (nerovnomérné pokryti
uzemi ubytovacimi kapacitami vyssiho
standardu, nedostate¢na infrastruktura pro
volnocas. aktivity za neptiznivého pocasi,
omezend nabidka kongresovych prostor).

Kulturni a historické dédictvi (velka
koncentrace kulturné-historickych a
technickych pamatek v¢. pamatek UNESCO,
tradice lidovych femesel a zvyk...).

Nizsi konkurenceschopnost nabizenych
zimnich aktivit (zejm. v disledku nizsi
nadmortské vysky).

Dlouholeta tradice a vysoky rozvojovy
potencial cestovniho ruchu.

Nizsi kvalita sluzeb cestovniho ruchu v
porovnani se sousednimi staty.

Idealni predpoklady pro rozvoj aktivni letni 1
zimni dovolené.

Spatny stav nékterych technickych a kulturng-
historickych pamatek.

Vhodné podminky pro rozvoj pesi turistiky,
cykloturistiky, vodni turistiky, agroturistiky ¢i
hipoturistiky.

Nedostatek prostredkti na rekonstrukei a
obnovu vybranych technickych a kulturné-
historickych pamatek.

Jedna z nejrozvinutéjsich siti znacenych
turistickych a cyklistickych stezek v CR.

Sezénné nevyvazena nabidka cestovniho
ruchu.

Rovnomérné rozvinuta sit’ informacénich
center.

Niz8i mira vyuzivani informacénich technologii
v cestovnim ruchu.

Jeden z turisticky nejatraktivngjSich kraja
Ceske republiky (dle vysledkt ankety "Kraj
mého srdce").

Nedostate¢na spoluprace mezi jednotlivymi
zainteresovanymi subjekty.

Nekoordinovany systém marketingové
podpory a propagace kraje.

78




Prilezitosti (O) OhrozZeni (T)

Stagnace kvality nabizenych sluzeb a produktt

Zkvalitnovani sluzeb cestovniho ruchu. ,
cestovniho ruchu.

Chatrani kulturnich movitych a nemovitych
pamatek z divodi nedostatku finan¢nich
zdrojli na jejich obnovu.

Tvorba novych a inovace stavajicich produktd
cestovniho ruchu.

Omezeni investic do rozvoje dopravni

lupra kolnimi kraji a pfeshrani¢ni . . .
SIEGILIEES OO L & pr R infrastruktury a infrastruktury cestovniho

spoluprace s Némeckem a Rakouskem.

ruchu.
Efektivni cerpani prostiedkll z Evropskych Nedostatecna ochrana ptirodnich zdrojt,
strukturdlnich a investi¢nich fondi. historického a kulturniho dédictvi

Podcenovani forem trvale udrzitelného
cestovniho ruchu a zhorSeni kvality zivotniho
prostiedi.

Modernizace a intenzivnéjsi vyuzivani letisté v
Plané u Ceskych Budéjovic.

Vyuziti potencialu pro rozvoj pési turistiky, Nértst pfimé konkurence jinych ¢eskych ¢i
cykloturistiky, hippoturistiky a vodni turistiky. |zahrani¢nich turistickych destinaci.

Vyuziti potencialu rozvijejiciho se segmentu | Narust podilu jednodennich navstévnik na
lazenstvi a wellness. ukor vicedennich navstévniku.

Vytvofeni jednotné marketingové strategie pro

. . Ubytek zahrani¢nich navstévnikda.
podporu cestovniho ruchu v regionu.

Prekroceni rekreacni kapacity nadmérnym
vyuzivanim rekreac¢niho potencialu nékterych
lokalit.

Vzdélavani a motivace pracovnikll v
cestovnim ruchu.

Neschopnost navazani spoluprace mezi
jednotlivymi zainteresovanymi subjekty.

Zdroj: vlastni zpracovani

4.4.1 Ohodnoceni SWOT analyzy

Za gelem ohodnoceni SWOT analyzy cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy

bylo vybrano 24 nejdilezitéjSich faktort (6 zkazdé skupiny), které zobrazuje

nasledujici tabulka 9.
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Tabulka 9: Vybrané faktory SWOT analyzy

Silné stranky (S)

Slabé stranky (W)

1. Vyhodna geograficka poloha regionu.

7. Zatim ne zcela dostate¢na dopravni
infrastruktura.

2. Ptirodni bohatstvi.

8. Nedostate¢né rozvinuta infrastruktura CR.

3. Kulturni a historické dédictvi.

9. Niz8i konkurenceschopnost nabizenych
zimnich aktivit.

4. Dlouholeté tradice a vysoky rozvojovy
potencial CR.

10. Nizsi kvalita sluzeb CR v porovnani se
sousednimi staty.

5. Jedna z nejrozvinutéjSich siti znacenych
turistickych a cyklistickych stezek v CR.

11. Nedostate¢na spoluprace mezi
jednotlivymi zainteresovanymi subjekty.

6. Rovnomérné rozvinuta sit’ informac¢nich
center.

12. Nekoordinovany systém marketingové
podpory a propagace kraje.

PrileZitosti (O)

OhroZeni (T)

13. Zkvalitnovani sluzeb CR.

19. Stagnace kvality nabizenych sluzeb a
produktti CR.

14. Tvorba novych a inovace stavajicich
produktt CR.

20. Omezeni investic do rozvoje dopravni
infrastruktury a infrastruktury CR.

15. Spoluprace s okol. kraji a preshrani¢ni
spoluprace s Némeckem a Rakouskem.

21. Nedostatecna ochrana ptirodnich zdroji,
historického a kulturniho dédictvi.

16. Efektivni Cerpani prosttedkt z ESIF.

22. Narust piimé konkurence jinych ¢eskych ¢i
zahr. turistickych destinaci.

17. Modernizace a intenzivné&jsi vyuzivani
letisté v Plané u Ceskych Budg&jovic.

23. Narust podilu jednodennich navstévniki na
ukor vicedennich.

18. Vytvoreni jednotné marketingové strategie
pro podporu CR v regionu.

24. Prekroceni rekreacni kapacity nadmérnym
vyuzivanim rekreac¢niho potencialu nekterych
lokalit.

Zdroj: vlastni zpracovani

Vyse uvedené faktory byly nasledné ohodnoceny metodou parového srovnavani,

nazyvanou také metoda Fullerova trojuhelniku ¢i trojuhelnikova matice, v ramci které

byly urCovany preferencni vztahy dvojic téchto faktord. Konstrukci Fullerova

trojihelniku obsahuje ptiloha 7.

Na zaklad¢é parového srovnavani byla sestavena tabulka 10 obsahujici jednotlivé

faktory, jejich absolutni a relativni Cetnost (vdhu) a také souhrnnou relativni ¢etnost

faktora silnych a slabych stranek, pfilezitosti a ohrozeni. V kazdé skupin€ jsou vzdy

tuéné vyznaceny 2 faktory s nejvétsi dosazenou vahou. Celkoveé nejvétsi vahy dosahl

faktor 2 — Ptirodni bohatstvi (S), faktor 3 — Kulturni a historické dédictvi (S), faktor

21 — Nedostate¢na ochrana pfirodnich zdroju, historického a kulturniho dédictvi (T)

a faktor 14 — Tvorba novych a inovace stavajicich produktid CR (O).
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Tabulka 10: Cetnosti faktort SWOT analyzy

Cislo K Absolutni Rvelatlvm Rvelatlvm
faktoru Faktor etnost cetnost Cetnost
(vaha) skupin
1 [ Vyhodna geograficka poloha regionu. 14 5,07% Silné
stranky
2 | Pfirodni bohatstvi. 22 7,97% 30,44%
3 | Kulturni a historické dédictvi. 20 7,25%
4| Dlouholeta tradice a vysoky rozvojovy 7 2,54%
potencial CR.
5 [ Jedna z nejrozvinutéjsich siti znacenych 17 6,16%
turistickych a cyklistickych stezek v CR.
6 [ Rovnomérné rozvinuta sit’ informacnich 4 1,45%
center.
7 Zatim ne zcela dostatecnd dopravni 6 2,17% Slabé
infrastruktura. stranky
8 | Nedostateéné rozvinuta infrastruktura CR. 12 4,35% 17,39%
9 [ Nizsi konkurenceschopnost nabizenych 7 2,54%
zimnich aktivit.
10 | Nizsi kvalita sluzeb CR v porovnani se 9 3,26%
sousednimi staty.
11 | Nedostate¢na spoluprace mezi jednotlivymi 10 3,62%
zainteresovanymi subjekty.
12 | Nekoordinovany systém marketingové 4 1,45%
podpory a propagace kraje.
13| Zkvalitnovani sluzeb CR. 10 3,62%
Prilezitosti
14| Tvorba novych a inovace stavajicich 19 6,88% 22,46%
produktii CR.
15 | Spolupraice s okol. kraji a preshrani¢ni 11 3,99%
spoluprace s Némeckem a Rakouskem.
16 | Efektivni Cerpani prostiedku z ESIF. 9 3,26%
17 | Modernizace a intenzivnéj§i vyuzivani letisté 7 2,54%
v Plané u Ceskych Bud¢jovic.
18 | Vytvoreni jednotné marketingové strategie 6 2,17%
pro podporu CR v regionu.
19 | Stagnace kvality nabizenych sluZeb a 17 6,16%
produktii CR. OhroZeni
20 | Omezeni investic do rozvoje dopravni 8 2,90% 29,71%
infrastruktury a infrastruktury CR.
21 | Nedostate¢na ochrana pfirodnich zdroji, 20 7,25%
historického a kulturniho dédictvi.
22 | Nartst ptimé konkurence jinych ¢eskych ¢i 15 5,43%

zahrani¢nich turistickych destinaci.
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23 | Narust podilu jednodennich navstévnikl na 6 2,17%
ukor vicedennich.
24 | Piekroceni rekreacni kapacity nadmérnym 16 5,80%
vyuzivanim rekreac¢niho potencidlu nékterych
lokalit.
Celkem 276 100,00% | 100,00%

Zdroj: vlastni zpracovani

Vysledkem ohodnoceni faktori SWOT analyzy je vymezeni pozice regionu
pomoci tzv. SWOT matice. Ze ziskanych vysledkd vyplyva, Ze pro region jizni Cechy
je voblasti cestovniho ruchu nejvhodnéjsi strategie Konfrontace (ST strategie),
Vviz obrazek 14. Tato strategie se pouzije tehdy, jestlize je subjekt (destinace) dostate¢né
silny na pfimou konfrontaci s ohrozenim. Podstata této strategie pak spociva ve vyuziti

silnych stranek k odvraceni ohroZeni.

Jak jiz bylo zminéno, mezi nejsilnéjsi stranky regionu patii pfirodni bohatstvi,
kulturni a historické dédictvi. Vyznamnym faktorem je také jedna z nejrozvinutéjSich
siti znaGenych turistickych a cyklistickych stezek v CR a vyhodn4 geograficka poloha
regionu. Nejvétsimi hrozbami pak jsou nedostatecnd ochrana ptirodnich zdrojd,
historického a kulturniho dédictvi, stagnace kvality nabizenych produktl a sluzeb CR,
piekroCeni rekreani kapacity nadmérnym vyuZivanim rekreacniho potencidlu
nékterych lokalit ¢i narGist pifimé konkurence jinych ¢eskych ¢i zahrani¢nich

turistickych destinaci.

Obrazek 14: SWOT matice

Slabé stranky (W)  Silné stranky (S)

WO SO
Prilezitosti (O) strategie strategie
"Hledani" "Vyuziti"
WT ST
Ohrozeni (T) strategie strategie
"Vyhybani" "Konfrontace"

Zdroj: vlastni zpracovani
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5 DOTAZNIKOVE SETRENI

Za ucelem provedeni dotaznikového Setfeni zabyvajiciho se problematikou
venkovského cestovniho ruchu vregionu jizni Cechy byly sestaveny dva typd
dotaznikl. Prvni typ dotaznikd byl sestaven pro zastupce turistickych a informacénich
center pusobicich v daném regionu. Druhy typ dotaznikl pak byl urcen provozovatelim

objekttl venkovského cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy.

5.1 Dotaznikové Setfeni zamérené na zastupce
informaénich center

Dotazovani zastupcti informaénich center (IC) ptisobicich v regionu jizni Cechy
bylo provadéno v prvni poloviné¢ bfezna 2016, a to bud'to internetovym (online),
telefonickym ¢i osobnim dotazovanim. Struktura dotazniku uréeného zastupcim IC,
ktery je obsazen v priloze 8, je tvoiena ivodnimi informacemi (piedstaveni dotazniku)
a osmi otazkami, jejichz hlavnim cilem je ziskat informace ohledné vyuzivani sluzeb
turistickych a informacnich center v oblasti venkovského cestovniho ruchu (CR), a to

jak ze strany navstévnik, tak ze strany podnikatelli pisobicich v této oblasti.

5.1.1 Charakteristika respondentt

Osloveni zastupci informacnich center byli vybrani na zakladé¢ seznamu IC
zvefejnéného na webovych strankach JihocCeské centrdly cestovniho ruchu
(www.jccr.cz). Celkem bylo osloveno 42 zastupct IC, a to piedevsim prostrednictvim
zaslaného online dotazniku (vytvofeného pomoci aplikace Google Disk), tfi informacni
centra (v C. Budgovicich, C. Krumlové a Tabofe) byla navitivena osobné.
26 ze 42 takto oslovenych zastupcti IC on-line dotaznik vyplnilo a u zbyvajicich
16 zastupt IC bylo provedeno telefonické dotazovani, piiCemz pét znich toto
dotazovani odmitlo. Celkove¢ tak bylo ziskano 37 vyplnénych dotaznikd (tj. 88%

navratnost).

5.1.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Prvni otdzka dotazniku zjiStovala, zda se navsStévnici informacnich center

zajimaji o venkovsky CR a Vv pfipad¢, Ze ano, zda je jejich zajem rostouci, klesajici ¢i
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konstantni. Z nésledujiciho grafu 1 je patrné, ze dle necelé poloviny (43 %) zastupct IC
je zajem navstévnikl rostouci, 30 % zastupct uvedlo, Ze zajem je konstantni a 24 %
zastupctl vybralo moznost ,,nedokazu posoudit®. Pouze jeden zastupce (3 %) uvedl, ze

se navstévnici o venkovsky CR nezajimaji.

Graf 1: Zajem navstévniki IC o venkovsky cestovni ruch

Zajimaji se vaSi navstévnici o venkovsky cestovni
ruch? V pripadé Ze ano, je jejich zajem
rostouci ¢i klesajici?
™ ano, zajem je rostouci

“ ano, zdjem je klesajici

)

A ™ ano, zajem je konstantni
®ne

3% 4 nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka €. 2 zjiStovala, o jaké venkovské aktivity se navstévnici IC nejcastéji
zajimaji, pfi¢emz respondenti zde mohli zvolit vice téchto aktivit. Jak zobrazuje graf 2,
100 % respondentll vybralo cykloturistiku, pési turistiku oznacilo 78 % z nich. Dale
nasledovala jizda na koni (49 %), rybolov (43 %), vylety do malych mést a vesnic
(30 %), venkovské slavnosti (22 %), agroturistika/ekoagroturistika (19 %)
a horolezectvi (8 %). 5 % respondentii zvolilo moznost ,,0 jiné“, u které¢ uvadéli, ze

navstévniky ¢asto zajimaji navstévy hradl a zamk, zficenin a vylety po okoli.

Graf 2: Zajem navstévnika IC o venkovské aktivity

O jaké venkovské aktivity se vaSi nav§tévnici
nejéastéji zajimaji?

o cykloturistiku - - - - 4100%
0 pé&8i turistiku ; - ; d | 78%
0 jizdu na koni . md  49%
0 rybolov  e——d 43%
o vylety do malych mést a vesnic |e———d 30%
0 venkovskeé slavnosti |ed 22%
0 agroturistiku / ekoagroturistiku === 19%
o horolezectvi = 8%
ojiné = 5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Tieti otdzka zjistovala, zda zastupci IC nabizi navstévnikim informacni
materialy propagujici venkovsky CR, a pokud ano, zda jsou dostupné ve vice
jazykovych mutacich. Z grafu 3 vyplyva, Ze nadpolovicni vétSina (59 %) dotazanych IC
tyto materidly navstévnikiim nabizi, ale pouze v Ceském jazyce. Materidly v n€kolika
jazykovych mutacich disponuje 38 % dotazanych IC. Pouze jedno dotazané IC (3 %)

tyto materialy navstévniklim nenabizi.

Graf 3: Nabidka informacnich materiali propagujicich venkovsky cestovni ruch

Nabizite nav§tévnikim informacéni materialy
propagujici venkovsky cestovni ruch? Pokud
ano, jsou dostupné ve vice jazykovych mutacich?

M ano, dostupné jsou

9
3% v nékolika jazyk. mutacich

® ano, dostupné jsou pouze v
Cesting

“ne

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 4 zjistovala, zda dotdzana IC spolupracuji s provozovateli objektil
venkovského CR. Zgrafu 4 je patrné, ze vétSina (81 %) dotazanych IC s témito

provozovateli spolupracuje.

Graf 4: Spoluprace IC s provozovateli objektt venkovského cestovniho ruchu

Spolupracujete s provozovateli objekti
venkovského cestovniho ruchu?

¥ ano

Mne

Zdroj: vlastni Setfeni
Otazky ¢. 5 a 6 pak zjistovaly, jakym zplsobem IC stémito podnikateli
spolupracuji ¢i naopak, zjakého divodu snimi nespolupracuji. Mezi nejcastéji

zminovany zpusob spoluprace patii propagace aktivit téchto subjektii Vv mistnich
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informac¢nich centrech, a to prostfednictvim vystaveni jejich letackti a dalSich
propagacnich materialii (vizitek, plakatd, map, brozurek, slevovych akci apod.) a dalsi
pfipadné informovani navstévniki IC. Neékolikrat byla zminovéna také oboustranna
spoluprace a informovani nav$tévnikd, V jejichz ramci i provozovatelé objekth
venkovského CR informuji své navstévniky o akcich porddanych danymi IC. Mezi dalsi
uvadéné aktivity patii umistovani informaci o nabizenych sluzbach a akcich
provozovatelit venkovského CR na webové stranky provozované IC, rezervace téchto
sluzeb na zadost navstévnikl, ucast téchto subjektli na obci poradanych veletrzich
a dalsich akcich, zminén byl také prodej produktd téchto subjekti. Naopak neexistujici
spoluprace mezi dotazovanymi IC (19 %) a provozovateli venkovského CR byla

ve vSech piipadech zdivodnéna nezdjmem o spolupraci ze strany téchto provozovatelil.

V piedposledni otazce byli zastupci IC dotazovani, zda je dle jejich nazoru
rozvoj venkovského CR dostatetné podporovan. Jak zobrazuje graf 5, 38 % z nich
uvedlo, Ze tento rozvoj dle jejich ndzoru neni dostate¢né podporovan, 19 % uvedlo, ze
tento rozvoj dle jejich nazoru dostate¢né podporovan je a zbyvajicich 43 % zastupci IC

tuto otazku nedokazalo posoudit.

Graf 5: Nazor zastupct IC na podporu rozvoje venkovského cestovniho ruchu

Miyslite si, Ze je rozvoj venkovského cestovniho
ruchu dostatecné podporovan?

4ano
M ne

¥ nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Posledni otazka €. 8 zjiStovala, jak by rozvoj venkovského CR podpofili samotni
zastupci IC. Casto byla zmifovana lepsi prezentace tiskovych materidld a veétsi
propagace jednotlivych subjektt. Nekolik zastupct IC uvedlo také lepsi komunikaci
S podnikateli, lepSi informovanost pracovniki IC, vznik produktovych balickd,
vydavani informacnich materiald zaméfenych na propagaci venkovského CR

ve spolupraci s podnikateli, podporu venkovského CR v ramci zazitkové turistiky, vznik
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dalsich nau¢nych stezek, zminéna byla také centralizace venkovské nabidky ¢i vice

,roadshow* na téma venkov ve velkych méstech.

5.2 Dotaznikové Setreni zamérené na provozovatele

objektli venkovského cestovniho ruchu

Dotazovani provozovateli objekti venkovského cestovniho ruchu v regionu
jizni Cechy probihalo v druhé poloviné bfezna 2016, a to internetovym (online)
anasledn¢ telefonickym dotazovanim. Kone¢na podoba dotazniku urceného
provozovatelim objektl venkovského CR byla konzultovana s feditelem Jihoceské

centrdly cestovniho ruchu — panem Ing. Jaromirem PolaSkem.

Struktura dotazniku je tvofena uvodnimi informacemi (pfedstavenim dotazniku)
a 27 otazkami. Uvodni 4 otazky zjistuji zakladni udaje o provozovaném objektu,
nasledujicich 9 otazek se vztahuje k nabidce ubytovacich a jinych nabizenych sluzeb
a dalSich 10 otdzek zjisStuje informace o hostech, propagaci a spolupraci dotazovanych
objekti. Posledni 4 otazky se pak tykaji financovani objekti a nézori jejich
provozovateld na rozvoj a podporu venkovského CR. Dotaznik urceny provozovatelim

objektli venkovského CR je obsaZen v piiloze 9.

5.2.1 Charakteristika respondentu

Dotazovani provozovatelé objektii venkovského CR byli vybrani ptedevsim
na zékladé seznamu dostupného na turistickém portdlu ,,Prazdniny na venkové*
(www.prazdninynavenkove.cz), kde lze dané subjekty hledat mimo jiné také podle
regionu piisobnosti. Vyuzity byly také dal$i portaly zabyvajici se nabidkou sluzeb
venkovského cestovniho ruchu, a to www.agroturistika-venkovska-turistika.cz,
www.jihoceskehipostezky.cz a www.nafarmu.cz. Z nabidky téchto portald pak bylo
vybrano 60 provozovatelt objekti venkovského cestovniho ruchu, kteti byli v ramci
dotaznikového Setfeni osloveni, a to prostfednictvim zaslaného online dotazniku

(vytvotreného pomoci aplikace Google Disk).

Z 60 oslovenych provozovatelit vyplnilo on-line dotaznik 18 z nich. Jednim
z oslovenych pak bylo sdé€leno, ze se dané ¢innosti jiz nevénuje a dotaznik tedy nemulize

vyplnit. Zbyvajicich 41 provozovatelll bylo nasledné¢ dotazovano telefonicky, ¢imz bylo

87


http://www.jihoceskehipostezky.cz/
http://www.nafarmu.cz/

ziskano dalSich 23 vyplnénych dotaznikli. Dotazovani odmitlo 14 oslovenych,
2 z oslovenych se venkovskému cestovnimu ruchu jiz nevénuji a 2 vybrané
provozovatele se pak nepodafilo zkontaktovat vibec. Celkové tak bylo ziskdno 41
vyplnénych dotaznikid (tj. 68% navratnost). Seznam respondentli z fad provozovateld

objektl venkovského CR (véetné postovnich a webovych adres) je obsazen v ptiloze 10.

5.2.2 Vysledky dotaznikového Setieni

e Zikladni udaje o provozovaném objektu (otazka ¢&. 1-4)

Prvni otdzka dotazniku zjiStovala velikost populace obci, pod néz spadaji
dotazované objekty venkovského CR. Z grafu 6 je patrné, Ze nejvice zastoupené jsou

obce s mén¢ nez 500 obyvateli, ve kterych se nachazi 71 % dotazovanych objektu.

Graf 6: Velikost populace obci, pod néz objekty spadaji

Kolik obyvatel ma vaSe obec?

® méné nez 500 ob.
4 500-1 000 ob.
1 001-5 000 ob.
® 5 001-10 000 ob.

M vice nez 10 000 ob.

Zdroj: vlastni Setfeni

Jak dlouho jsou dotazované objekty provozovany, zjistovala otazka ¢. 2. Z grafu
7 vyplyva, ze nadpolovi¢ni vétSina respondentt (61 %) provozuje svlij objekt déle nez
10 let. 15% respondenti objekt provozuje 610 let, 22 % respondent 1-5 let a pouze

jeden respondent (2 %) méné nez rok.

V otédzce €. 3 byli provozovatelé dotazovani na délku obdobi, béhem kterého je
jejich objekt v provozu. Graf 8 zobrazuje, Ze nadpolovi¢ni vétSina respondentt (63 %)
provozuje objekt celorocné. Pouze v letni sezon¢ objekt provozuje 27 % respondentti
apouze V letni a zimni sezoné 5 % respondentii. DalSich 5 % respondentii provozuje

objekt jinym zplisobem (od dubna do zafti / od dubna do prosince).
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Graf 7: Délka provozu objektt Graf 8: Obdobi, kdy jsou objekty v provozu

Jak dlouho je vas objekt

V provozu? Objekt provozujete:

M celorocné
2% ® mén¢ nez 1 rok i
M pouze v letni

sezon¢
M pouze v
zimni sezoné
My letni a

zimni sezoné
™ jinak

15 et
4 6-10 let

¥ vice nez 10 let

Zdroj: vlastni $etieni Zdroj: vlastni Setieni

Otazka €. 4 zjistovala, zda je venkovsky CR pro respondenty hlavni ¢innosti
a tedy hlavnim zdrojem piijmi. Z grafu 9 vyplyva, Ze venkovsky CR je hlavni ¢innosti

pouze pro 34 % respondent

-----

Je pro vas venkovsky cestovni ruch hlavni
¢innosti (tedy hlavnim zdrojem piijmii)?

“ano

®ne

Zdroj: vlastni Setfeni

e Nabidka ubytovacich a dal$ich sluzeb (otidzka &. 5-13)

Nabidkou ubytovani se zabyvala otazka ¢. 5. Z grafu 10 vyplyva, Ze nejvétsi cast
respondentll (38 %) nabizi ubytovani v penzionu. Ddle pak nasleduje ubytovani
Vv soukromi, na chaté ¢i chalupé, v kempu a v hotelu. 17 % respondent zvolilo moznost
,»Jiné“ (ubytovani v apartmanech, v ubytovné, ve mlyné) a 17 % respondentli ubytovani

nenabizi — téchto 7 respondentti bylo odk4azano na otazku ¢. 10.
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Graf 10: Nabidka ubytovacich sluzeb

Jaky typ ubytovani nabizite?

- o
204 ubytovani v hotelu
®ubytovani v penzionu
“ubytovani v soukromi
® ybytovani v kempu

“ubytovani na chaté, chalup¢

®jiné

M ubytovani nenabizime

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 6 zjiStovala ubytovaci kapacitu objekti. Graf 11 zobrazuje, Ze z 34
dotazovanych objektli disponuje polovina z nich vice nez 20 lizky. Dale néasleduji

objekty s 11-20 luzky, 5-10 lazky a mén¢ nez 5 lazky.

Graf 11: Ubytovaci kapacita objektt

Jaka je ubytovaci kapacita vaseho objektu?

® méné nez 5 lizek
“45-10 lazek

#11-20 [uzek

¥ vice nez 20 luzek

Zdroj: vlastni Setfeni

Z grafu 12 vyplyva, ze prumérna obsazenost objektl, kterou se zabyvala otazka
¢. 7, se nejcastéji pohybuje mezi 25-50 %. Dale pak nasleduje méné nez 25%
obsazenost, 51-75% obsazenost a vice nez 75% obsazenost. 6 % respondenti
nedokézalo tuto otdzku posoudit. Primérnou obsazenost objektii dle typu ubytovani
zobrazuje graf 13 (zahrnuto zde neni ubytovani v hotelu a kempu, nebot’ oba typy

ubytovani jsou zastoupeny jen 1 respondentem).
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Graf 12: Primérna obsazenost objektt

Jaka je primérna obsazenost vaseho objektu?

6% 6%

“ méné nez 25 %
" 25-50 %
“451-75%

¥ vice nez 75 %

“ nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Graf 13: Primérné obsazenost objekti dle typu ubytovani

Jaka je primérna obsazenost vaseho objektu?

B méné nez 25 %

100%
80% m25-50 %
60%
40% 051-75%
20% BWvice nez 75 %
0% I-I-40
. . L ., B nedokazu
ubytovani v ubytovani  ubytovani jiné :
: , " posoudit
penzionu Vv soukromi na chatg,
chalupé

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejcastéjsi délku pobytu hostl zjistovala otazka ¢. 8. Z grafu 14 je patrné, zZe
mirné prevladaji pobyty vikendové (32 %), dale pak pobyty tydenni (24 %)
a prodlouzené vikendové pobyty (15 %). Necela tfetina respondentii tuto otazku

nedokézala posoudit.
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Graf 14: Délka pobytu hostt

Jak dlouhé pobyty hosti u vas prevladaji?

® jednodenni pobyty
# vikendové pobyty

® prodlouzené

vikendové pobyty
4 tydenni pobyty

M pobyty delsi nez
tyden
™ nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Nabidkou stravovacich sluzeb se zabyvala otazka ¢. 9, pfi¢emZ respondenti zde
mohli vybrat vice moznosti. Zgrafu 15 vyplyva, Ze polovina z 34 respondenti
stravovani nenabizi. Zbyvajici respondenti nejcastéji nabizi stravovani formou snidani.
Jinou formu stravovani nabizi dva respondenti, a to moznost stravovani ve vlastni

restauraci.

Graf 15: Nabidka stravovacich sluzeb

Maji hosté moZnost stravovat se ve vaSem
objektu? Pokud ano, jakou formou?

ne, stravovani nenabizime % 50%

ano, formou snidani 26%

ano, formou plné penze
ano, formou polopenze

ano, jinou formou

0% 20% 40% 60%

Zdroj: vlastni Setfeni

Na otazku €. 10, ktera se tykala produktt vlastni vyroby, jiz odpovidalo vSech 41
respondentt. Z grafu 16 vyplyva, Ze produkty vlastni vyroby nabizi 37 respondentt. Dle
téchto respondentd maji hosté nejvétsi zdjem o maso, dale o syry, mléko, ovoce

a zeleninu (otazka ¢. 11 — graf 17).
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Graf 16: Nabidka produktl vlastni vyroby Graf 17: Zajem o produkty vlastni vyroby

Nabizite v ramci sluzeb také O jaké produkty vlastni vyroby
produkty vlastni vyroby? maji vasi hosté nejvétsi zijem?

0Maso f————d 40%
O SYIy |od 27%
0 Mléko |r—" 27%
" ne 0 0voce a zeleninu  fem—“—“—d 27%
ovejce |-t 13%
o femesiné vyrobky fes==d 13%
0jiné == 13%

“ano

0% 20%  40%  60%

Zdroj: vlastni Setfeni Zdroj: vlastni Setfeni

V otazce ¢. 12 byli respondenti tdzani, zda v ramci svych sluzeb nabizeji také
moznost vypujcit si sportovni vybaveni. Graf 18 zobrazuje, Ze 51 % respondentii tuto

sluzbu hostiim nabizi.

Graf 18: Moznost zaptjceni sportovniho vybaveni

Maji hosté moZnost pujcit si u vas sportovni
vybaveni (jizdni kola, lyZe apod.)?

“ano

Hne

Zdroj: vlastni Setfeni

Zda respondenti nabizi také sluzby pfizptisobené hostim s pohybovym
handicapem, popi. jaké, zjistovala otazka ¢. 13. Z grafu 19 je patrné, Ze tyto sluzby
nabizi 56 % respondentii. VétSina téchto respondentil, ktefi poskytuji ubytovaci sluzby,
zminuje bezbariérovy ptistup ¢i nékolik pokojii ptizpiisobenych pro hosty s pohybovym
handicapem. Dalsi respondenti pak nabizi témto hostum jizdu na koni, hipoterapii

(hiporehabilitaci), bezbariérovy vstup do dilny ¢i bezbariérové toalety.
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Graf 19: Nabidka sluzeb pro hosty s pohybovym handicapem

Nabizite sluzby prizpiusobené také hostiim
S pohybovym handicapem?

ano

Hne

Zdroj: vlastni Setfeni

e Hosté, propagace a spoluprice (otdzka &. 14-23)

Otazka ¢. 14 zjistovala, v jakych mésicich pfijizdi do objektli nejvice hostil.
VSsichni respondenti zde uvedli mésice Cervenec a srpen (popft. 1éto, letni prazdniny).
6 respondentli tyto mésice rozsifilo na obdobi od dubna/kvétna do zati a 3 respondenti

také uvedli jarni a zimni prazdniny (Silvestr).

Zda dotazované objekty pravidelné navstévuji také zahranicni hosté, popft. jaké

jsou narodnosti, zjistovala otazka ¢. 15. Z grafu 20 vyplyva, Zze zahrani¢ni hosté

vvvvvvvv

narodnostmi jsou Némci, dale pak Holand’ané a Rakusané.

Graf 20: Piijezdy zahrani¢nich hostt

Piijizdi k vam pravidelné také zahrani¢ni
hosté?

Hano

M ne

Zdroj: vlastni Seteni

zobrazuje, ze nadpolovicéni vétSinu (61 %) nejcastéjSich hostd dotazovanych objektii
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tvofi rodiny s détmi. 30 % respondentll uvedlo, ze se jedna o jinou skupinu, pfi¢emz
vétSina téchto respondentll uvedla, Ze se tyto skupiny stfidaji a nelze tak vybrat jen

jednu. 1 respondent pak uvedl jako nejéastéjsi skupinu hostt cyklisty.

vvvvvvvv

Jaka skupina hosti k vam jezdi nejcastéji?

® rodiny s détmi

“ déti s pedagogickym
doprovodem

“ mladi lidé bez déti

5% ™ seniofi

™ jina

2% 2%

Zdroj: vlastni Setfeni

Zda k dotazovanym respondentiim jezdi spiSe pravidelni ¢i nepravidelni hosté,

zjistovala otazka ¢. 17. Z grafu 22 vyplyva, ze se v 71 % jedna o hosty nepravidelné.

vvvvvvvv

Vasi hosté jsou spise:

 pravidelni hosté

¥ nepravidelni hosté

Zdroj: vlastni Seteni

Otazka ¢. 18 zjistovala, zda doslo v poslednich letech ke zméné v poptavce
po sluzbach respondentt. Dle grafu 23 poptavka vzrostla u 34 % respondentt, u 32 %
ke zméné nedoslo, u 22 % poptavka klesla a 12 % respondentii nedokazalo tuto otazku

posoudit.
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Graf 23: Zména poptavky po sluzbach respondentt

Zménila se v poslednich letech poptavka
po vasich sluzbach?

® ano, poptavka vzrostla
4 ano, poptavka klesla
" ne

® nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Na zplsob propagace objektu byli respondenti dotazovani v otazce ¢. 19,
pricemz zde bylo mozné vybrat vice moznosti. Z grafu 24 vyplyva, ze prostiednictvim
internetu propaguje svij objekt a sluzby 93 9% respondentli. Pfiblizn€ polovina
respondentll pak vyuzivd doporu€eni spokojenych hosti (54 %) a také reklamni
materidly umisténé v informacnich centrech (51 %). Tisk vyuZziva 32 % respondentil

a ucast na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu 20 % respondentd.

Graf 24: Zpusob propagace objektli a nabizenych sluzeb

Jakym zpiisobem propagujete vas objekt a nabizené sluzby?

prostfednictvim internetu - - - - 4 93%
prostiednictvim doporuceni spokojenych hostl - - d 54%
prostfednictvim rekl. materiald umisténych v IC - 4 51%
prostiednictvim tisku |E———ea 32%
ucasti na veletrzich a vystavach CR |l 20%
prostiednictvim CK / CA  jesd  12%
prostiednictvim televize, rozhlasu = 5%

objekt zadnym zpisobem nepropaguji F 2%

jinak 2%
prostiednictvim slevovych portald | 0%

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Zdroj: vlastni Setfeni

Zda respondenti provozuji vlastni webové stranky (popt. zda si zde mohou
navstévnici sluzby zarezervovat) a zda maji vytvofeny profil objektu na socialnich
sitich, zjiStovaly otazky €. 20 a 21. Graf 25 zobrazuje, Ze 34 % respondentli provozuje

webové stranky, na kterych si ndvstévnici mohou sluzby zaroven také zarezervovat.
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59 % respondentll pak webové stranky provozuje bez moznosti rezervace sluzeb. Pouze
7 % respondentli webové stranky neprovozuje. Profil objektu ma dle grafu 26 vytvotreno

63 % respondentil.

Graf 25: Provoz webovych stranek Graf 26: Profil objektu na socidlnich sitich

Provozujete vlastni webové
stranky? Pokud ano, mohou
si na nich navstévnici vase
sluzby zarezervovat?

Mate vytvoreny profil vaseho
objektu na socialnich sitich?

63%

|
34% . ™ ano, rezervace ano

jsou mozné
®ne
¥ ano, rezervace

nejsou mozné

“4ne

Zdroj: vlastni Seteni Zdroj: vlastni Setfeni

Otazky €. 22 a 23 zjiStovaly, zda a jakym zplsobem respondenti spolupracuji
S mistnimi informac¢nimi centry ¢&i s podobnymi objekty. Graf 27 zobrazuje, Ze
s mistnimi IC spolupracuje 71 % respondentti. Nejcasteji se jedna o dodavani letacku
do téchto IC, popt. elektronické zasilani informaci, které pak IC vyvési na svych
webovych strankach ¢i Facebooku. Dva zrespondenti také uvedli, ze IC poskytuji
navstévnikiim informace o daném objektu ¢i tyto informace zvefejiuji ve svych
propagacnich materidlech, a to za pravidelny poplatek. Respondenti, kteti s IC
nespolupracuji, jako argument uvadéli napf. nezdjem ze stran IC, velké mnozstvi
dalsich objektii v misté, které nabizeji stejné sluzby ¢i ,,zbytecnost™ této spoluprace

ve smyslu ,,kdo chce, ten si nds najde®.

Jak zobrazuje graf 28, s podobnymi objekty spolupracuje 54 % respondentu.
Nejcastéji zminiovana forma spoluprace spociva ve vzajemné propagaci a vzajemném
nabizeni sluzeb (napt. ubytovaci sluzby, vyjizd’ky na konich, prodej domécich vyrobku
hostim ¢i jejich dodavani do kuchyné ubytovaciho zafizeni...). 6 respondentl také
uvedlo vzajemné ,,preposilani si hostl napiiklad v ptipadé obsazeni ubytovaci kapacity
¢i v piipadé, Ze hosté pozaduji sluzby, které dany provozovatel nenabizi. Zminéna byla
také tvorba turistickych balickli ¢i spoluprdce na urcitych projektech. Nejcastéji
uvadénym divodem nespoluprace respondentii s podobnymi objekty je nepfitomnost

téchto objektli v daném mist¢ a dale pak nezdjem C¢i neochota ze strany ostatnich
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objektl, kterymi jsou Casto povazovany pouze za konkurenci. Nékolikrat zminén byl
také nezdjem samotnych respondentti o takovouto spoluprici, kterd dle nich neni

potieba ¢i by mohla vést k ,,pfetahovani® o tytéz klienty.

Graf 27: Spoluprace s mistnimi IC Graf 28: Spoluprace s podobnymi objekty
Spolupracujete s mistnimi Spolupracujete s podobnymi
informacnimi centry? zarizenimi, jako je to vaSe?

ano “ano

Hne Hne

Zdroj: vlastni Seteni Zdroj: vlastni Setieni

e Financovani a nazor na rozvoj venkovského CR (otdzka &. 24—-27)

Zda respondenti pouzili k financovani pti zakladani ¢i rozSifovani jejich ¢innosti
vefejné zdroje, zjistovala otazka ¢. 24. Z grafu 29 a 30 vyplyva, ze tyto zdroje vyuzilo
44 % respondenti. Pii vybéru konkrétniho programu pak mohli tito respondenti
uotazky ¢. 25 vybrat ivice moznosti. Program rozvoje venkova pii financovani
vyuzilo 44 % respondentli, 28 % téchto respondentli nazev programu neznd, 22 %
z nich vyuzilo Regionalni operacni program a 11 % Program rozvoje Jihoceského kraje.
1 respondent (6 %) pak zvolil moznost ,,jiny program®, pfi¢emz se konkrétné jednalo

0 grant Jihoceského kraje.

Graf 29: Financovani z vetejnych zdroju

Pouzili jste k financovani p¥i zakladani nebo
rozSiFeni vasi ¢innosti verejné zdroje?

M ano

e

Zdroj: vlastni Setfeni
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Graf 30: Program vyuzity k financovani z vefejnych zdroju

Jaky program jste pri financovani vyuzili?
Program rozvoje venkova 44%

nazev programu neznam
Regionalni operac¢ni program

Program rozvoje Jihoceského kraje

jiny program 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Zdroj: vlastni Setfeni

Vyuziti vefejnych zdrojii pii financovani dle doby, po kterou jsou objekty
Vv provozu, zobrazuje graf 31, ze kterého vyplyva, Ze nejvice vyuzili vefejné zdroje
respondenti, ktefi objekt provozuji 6-10 let (100 % z nich). Naopak z respondentd
provozujicich objekt vice nez 10 let vyuzilo vefejné zdroje jen 24 %. Pravé neexistence
moznosti financovani z vefejnych zdroji v dfivéjSich letech bylo jednim z Castych
uvadénych divodi, pro¢ respondenti tyto zdroje nevyuzili. Dal§im hojné uvadénym
divodem byla naro¢nost a komplikace pii procesu ziskavani téchto zdroju (pfiliSna
naronost vypracovani zadosti, zdlouhavy proces, malo informaci, korupce,
nespoluprace obce). Tiemi respondenty byl zminén také neuspéch pii Zadosti ¢i absence

vhodného dota¢niho titulu.

Graf 31: Vyuziti vetejnych zdroju pfi financovani dle doby provozu objekti

PouZzili jste k financovani pri zakladani nebo

rozSireni vasi ¢innosti verejné zdroje?

100%
%
80%
60%
60% Hano
. 1009
40% Ene
20%
0%

0-5 let 6-10 let vice nez 10 let

Zdroj: vlastni Setfeni
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Na otazku ¢. 26, zda si respondenti mysli, Zze je rozvoj venkovského CR
dostatecné podporovan, kladn¢ odpovédelo 19 % z nich (viz graf 32). 37 % respondenti
nedokazalo otazku posoudit a 44 % z nich si mysli, ze v této oblasti dostate¢na podpora

neni.

Graf 32: Nazor provozovateli na podporu rozvoje venkovského cestovniho ruchu

Miyslite si, Ze je rozvoj venkovského
cestovniho ruchu dostate¢né podporovan?

37% 4:ano

M ne

M nedokazu posoudit

Zdroj: vlastni Setfeni

Na posledni otazku ¢. 27, jak by respondenti rozsifili moznosti venkovské
turistiky, bylo odpovézeno mnoha zplisoby. Zminovana byla vétsi propagace a cilena
podpora venkovského prostiedi, snaz§i moznost ziskani financni podpory z vefejnych
zdrojti, lepSi dopravni obsluznost, lepsi infrastruktura v ndvaznosti na venkovsky
cestovni ruch, certifikace ubytovani v soukromi, vét$i zadjem mistnich obecnich ufadi
0 podporu této oblasti, lepsi vyuziti JCCR v urcitych oblastech, ,,vstficnéjsi* pravni
predpisy vztahujici se k podnikani ve venkovské turistice, vétsi spoluprace s mistnimi

podnikateli v této oblasti a podobné.
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6 ZHODNOCENI

6.1 Zhodnoceni venkovského cestovniho ruchu
v regionu jizni Cechy

Na zakladé dosud uvedeného lze fici, Ze region jizni Cechy je ..typicky“
venkovska oblast srozmanitym piirodnim a kulturnim potencidlem pro rozvoj
venkovského cestovniho ruchu. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze turisté se
o0 venkovsky cestovni ruch v regionu zajimaji, pficemz z jednotlivych venkovskych
aktivit prevazuje zajem o cykloturistiku a pési turistiku. Rozvoji venkovského
cestovniho ruchu v regionu napomahaji mistni informacni centra, ktera dle vysledka
dotaznikového Setfeni o této formé& cestovniho ruchu informuji turisty naptiklad
prostfednictvim informacnich materidlt (97 % dotdzanych IC). Velmi dilezité je také
spoluprace IC s jednotlivymi objekty venkovského CR v regionu, ktera dle ziskanych
vysledkl probihd u 81 % dotazanych IC. Na zaklad¢ této spoluprace pak IC poskytuji
turistim informace, letacky a dalSi propagacni materidly, které obdrzi piimo

od konkrétnich provozovatel objektti venkovského CR.

Z vysledkli dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze témét % dotazovanych objekti
venkovského CR se nachdzi v obcich s méné nez 500 obyvateli a u nadpolovicni vétSiny
Z nich se jedna o zavedené objekty, které jsou v provozu déle nez 10 let. Nadpoloviéni
vétSina objektl je v provozu celoro¢né, Ctvrtina pak jen v letni sezoné. Hlavni ¢innosti

je tento druh podnikéni jen pro tfetinu provozovateld.

Co se tyCe nabizenych sluZzeb, ubytovat se navStévnici mohou u 83 %
dotazovanych objektt, pii¢emz zde ptevlada nabidka ubytovani v penzionech. Necela
polovina objektli zaznamenava primérnou obsazenost v rozmezi 25-50%, u ctvrtiny je
mensi nez 25 % a u pétiny je v rozmezi 51-75 %. Délka pobytu hostl je rliznoroda,
mirn¢ vSak pfevazuji vikendové pobyty. Stravovani pak hostim nabizi 50 % objekti,

a to predevs§im formou snidani.

Vice nez tfetina respondentli hostim nabizi také produkty vlastni vyroby,
pfiCemz nejveétsi zajem maji hosté o maso, dale pak o syry, mléko ¢i ovoce a zeleninu.

U poloviny respondenti si host¢ mohou vypuUjcit sportovni vybaveni a vice nez
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polovina respondentii nabizi také sluzby piizplisobené hostim s pohybovym

handicapem.

Vétsina hostii pfijizdi do dotazovanych objektii v obdobi letnich prazdnin,
pficemz u nadpolovi¢ni vétSiny z nich tvofi hlavni skupinu hostt rodiny s détmi. Ze %
se jednd o nepravidelné hosty. Zahrani¢ni hosté (nejcastéji z Némecka) pravidelné
pfijizdi do poloviny dotazovanych objekti. Co se tyce poptavky po nabizenych
sluzbach venkovského CR, dle tfetiny respondentli poptavka v poslednich letech

vzrostla, dle téetiny zustala stejna a dle pétiny doslo k poklesu.

V ramci propagace nabizenych sluzeb jednoznacné prevladd propagace
prostfednictvim internetu, kterou pouziva 93 % respondenti — ti také zaroven provozuji
vlastni webové stranky. Profil na socidlnich sitich mé& pak vytvofena nadpoloviéni

vétsina z nich (63 %).

Jiz zminovanou spolupraci mezi IC a objekty venkovského CR potvrdily témér
% respondentli, s podobnymi zatfizenimi pak spolupracuje polovina z nich. Co se tyce
financovani z vefejnych zdrojii, tuto moznost vyuzila neceld polovina respondentl

(44 %), pticemz necela polovina téchto respondentii vyuzila Program rozvoje venkova.

Ob¢ skupiny respondentti byly také tazany na nazor ohledné podpory rozvoje
venkovského CR. Srovnani jejich odpovédi zobrazuje graf 33, ze kterého vyplyva, ze
obé skupiny respondenti odpovidaly podobnym zplsobem. O dostate¢né podpoie
venkovského CR je pfesvédceno 19 % respondentii jak z fad zdstupci IC, tak ztad
provozovateld objektt. Opacného nazoru je 38 % zastupct IC a 44 % provozovateld

objektl. Zbyvajici respondenti pak tuto otazku nedokézali posoudit.

Graf 33: Srovnani nazoru respondentd na podporu rozvoje venkovského CR

Myslite si, Ze je rozvoj venkovského
cestovniho ruchu dostate¢né podporovan?

100% Dano
80% . 0
60%
40% Hne
20% 43% 0
0%3 S B nedokazu
osoudit
zéstupci IC provozovatelé P
objektil

Zdroj: vlastni Setfeni
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Rozvoj venkovského cestovniho ruchu a venkovskych aktivit je podporovan také
soucCasnymi programovymi dokumenty zabyvajicimi Se rozvojem cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji. Program rozvoje JihoCeského kraje 2014-2020 se v ramci paté
prioritni osy (PO 5 — Vyuziti potencialu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi
pro rozvoj cestovniho ruchu) zaméfuje naptiklad na podporu rozvoje a zkvalithovani
turistickych a cyklistickych stezek a tras, na podporu rozvoje environmentalné citlivych
forem turistiky v pfirodné cennych lokalitich regionu, na ochranu a podporu
vyhlasovani novych vesnickych pamatkovych zoén, na podporu rozvoje muzei (véetné
muzei lidové architektury) ve venkovskych oblastech, na podporu rozvoje regionalni
gastronomie a tradi¢nich femesel a podobné. Na dotacni programy vztahujici se k této

PO 5 je pak pro rok 2016 alokovana ¢astka ve vysi 26 miliond korun.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2015-2020
se venkovskému CR vénuje v ramci strategického cile 2: Vytvareni produktt cestovniho
ruchu s vyuzitim potencialu celého tizemi regionu, soucasnych modernich trendd
a s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu. Konkrétné rozvoj produktu ,,venkovska
turistika® je obsahem operac¢niho cile 5, mezi jehoz hlavni aktivity patfi regiondlni

produkty, agroturistika a BIO farmy, hipoturistika a pfirodni atraktivity.

6.2 Zhodnoceni hypotéz

Hypotéza ¢. 1: Navstévnici IC se v ramci venkovskych aktivit nejvice zajimaji

0 cykloturistiku a pési turistiku.

Hypotézu ¢. 1 lze potvrdit na zdkladé provedené¢ho dotaznikového Setfeni
zamefeného na zastupce IC — konkrétné na zaklad€ vysledki otazky ¢. 2, kterd
zjistovala, o jaké venkovské aktivity se navstévnici IC nejcastéji zajimaji (respondenti
zde mohli zvolit vice téchto aktivit). Cykloturistiku oznacilo 100 % respondenttl a pési
turistiku oznacilo 78 % z nich. Dale pak nasledovala jizda na koni, rybolov a dalsi

aktivity, které vsak jiz vybralo méné nez 50 % respondentd.

Hypotéza €. 2: Poskytovani sluzeb venkovského cestovniho ruchu je hlavni ¢innosti

a tedy hlavnim zdrojem prijmi pro méné nez polovinu respondentu.

Hypotézu €. 2 Ize rovnéz potvrdit, a to na zéklad¢ provedené¢ho dotaznikového

Setfeni zaméten¢ho na provozovatele objektti venkovského CR — konkrétné na zékladé
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vysledka otazky €. 4, ze které vyplyva, ze venkovsky CR je hlavni ¢innosti a hlavnim

zdrojem piijmu pro 34 % respondentil, tedy méné nez polovinu z nich.

Hypotéza ¢. 3: Dle nadpolovic¢ni vétSiny respondentt jsou nejcastéji prijizdéjicimi
hosty rodiny s détmi.

Potvrzena byla také hypotéza ¢. 3, a to na zéklad¢ vysledkl otazky ¢. 16,

ze které vyplyva, ze dle nadpolovi¢ni vétSiny dotazovanych provozovateli — 61 %, jsou

vvvvvvvv

Hypotéza €. 4: Vlastni webové stranky provozuji alespon % respondentu.

Hypotézu €. 4 lze rovnéz potvrdit. Vysledky otazky €. 21 potvrdily, Ze vlastni

webové stranky provozuji alespon % respondentl — konkrétné dokonce 93 % z nich.

Hypotéza ¢. 5: Veiejné zdroje vyuzila K financovani p¥i zakladani nebo rozsifeni
¢innosti méné nez tiretina respondenti.

Hypotéza €. 5 jako jediné potvrzena nebyla. Z vysledki otazky ¢. 24 vyplyva, ze
vefejné zdroje Vvyuzilo k financovani pii zakladani ¢i rozSifeni cCinnosti 44 %
dotazovanych provozovateli objekti venkovského CR, tedy vice nez tietina téchto

respondentli. Hypotéza €. 5 byla tedy timto vyvracena.
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7 NAVRZENA DOPORUCENI

Na zakladé zjisténych poznatkii z praktické c¢asti prace, a to predevSim
na zéklad¢ vysledkii z provedenych dotaznikovych Setfeni, bylo navrzeno nékolik
doporuceni majicich za cil zkvalitnéni nabidky a zlepSeni propagace venkovského

cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy.

Za ucelem realizace dotaznikového Setfeni bylo nutné zmapovat zatizeni, ktera
se zabyvaji venkovskym cestovnim ruchem v feSeném regionu. Jiz v ivodu se vSak
vyskytl problém v podobé neexistence kompletniho ¢i alesponi Sir§itho piehledu
podnikatelti v této oblasti. Jako nejpfinosnéjsi se jevil turisticky portal ,,Prazdniny
na venkové“ (www.prazdninynavenkove.cz), ktery vznikl vroce 2012 vV ramci
stejnojmenného projektu zajistovaného Svazem venkovské turistiky. I pfesto vSak zde
navstévnici aktudlné naleznou seznam pouhych 31 podnikateli zabyvajicich se
venkovskym cestovnim ruchem v regionu jizni Cechy (celkovy podet zapojenych

subjektl se pohybuje kolem 650).

Ptinosem jak pro podnikatele, tak pro zdjemce o venkovsky CR, by tak mohla
byt vétsi koncentrace nabidky této formy cestovniho ruchu na jednom misté, a to
napiiklad pravé na tomto webovém portale, jehoz navstévnost v roce 2014 dosdhla
témef 50 000 navstévnikil (36% narist oproti roku 2013). Ti zde mohou vybirat objekty
venkovského CR napfiklad dle regionu, typu ubytovani, certifikace ¢i zazitkd.
Podnikatelé pak za jednordzovy vstupni a pravidelny ro¢ni poplatek (ve vysi 300 K¢
a 600 K¢) ziskaji moznost propagace svych sluzeb na tomto portale, moznost propagace
na veletrzich avystavich CR, moznost propagace v celostatnich sdélovacich
prostiedcich, moznost zapojit se do festivalu Prazdniny na venkové a podobné. V dubnu

2014 byla pro ubytovatele zavedena také nova sekce ,,Last minute*.

Z vysledki dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze ubytovaci sluzby nabizi
navstévnikiim prevazna vétSina dotazovanych provozovateli. Jelikoz hlavni skupinu
navstévnikili predstavuji rodiny s détmi, kvalita téchto sluzeb bude urcit€é jednim
ubytovaciho zafizeni, ktera by se tak mohla stat i konkuren¢ni vyhodou. Provozovatelé
nabizejici ubytovani ve vétSich penzionech by mohli vyuzit oficidlni jednotnou
Klasifikaci ubytovacich zatizeni CR ,,Hotelstars.eu”, provozovatelé nabizejici ubytovani

Vv soukromi, chatach a chalupéach, apartmanech ¢i mensich kempech a penzionech pak
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mohou vyuzit naptiklad certifikaci ,,Ubytovani v soukromi®, kterou ud¢luje Svaz
venkovské turistiky. Takovato certifikace by mohla napomoci pfedev$im dotazovanym

provozovateliim nabizejicim ubytovani v soukromi ¢i na chaté a chalupé, jejichz

cw w7

Z dotaznikového Setfeni dale vyplyva, Ze moZnost stravovani nabizi pouze
polovina dotazovanych poskytovatelli ubytovacich sluzeb. Ostatnim provozovatelim
bych proto doporucila zvazeni nabidky stravovani napiiklad alespoii formou snidani,
ato obzvlast v piipadé ubytovani na farmach a statcich, kde by bylo mozné zaradit
do nabidky také produkty vlastni vyroby. Ochutnani a Stravovani se z Cerstvého mléka,
domaciho pe€iva, vaji¢ek, syru, masa, ovoce, zeleniny a podobné¢ by pro vétsinu
navstévnikid bylo v dnesni dobé¢ jisté nevSednim zazitkem a mnoho z nich by pak mohlo

uvitat i moznost zakoupeni a piivezeni si t€chto produktii také domai.

Moznost zaptjceni sportovniho vybaveni nabizi polovina respondentti. Jak jiz
bylo nékolikrat zminéno, nejvyhledavanéjsi aktivitou navstévnikti Jiho¢eského kraje je
cykloturistika a bylo by tedy vhodné rozsifit alespon nabidku zaptjceni jizdnich kol. To
by jisté uvitali pfedev§im navstévnici, ktefi nemaji moznost piivézt si kola s sebou ¢i je

nevlastni viibec. Timto by tak i tito navstévnici mohli poznat Sirsi okoli (a to bez pouziti

automobilu), coz by mimo jiné mohlo ptispét také K prodlouzeni délky jejich pobytu.

Dle vétSiny respondentll piijizdi nejvice hostli v obdobi letnich prazdnin.
V tomto obdobi se pravdépodobné nejcastéji jednad o cilovou skupinu rodin s détmi,
které by tedy bylo potfeba nabizené sluzby a poradané akce ptizpusobit. Mimo letni
sezonu by vSak bylo vhodné pfildkat i jiné skupiny navstévnikd, jako jsou naptiklad
seniofi, kteti vyhledavaji spiSe klidnéjSi prostredi, s dostatkem pohodli a sluzbami
navic, pficemz vyznamnou konkurenéni vyhodou zde muize byt bezbariérovy piistup
objektti. Mladé lidi pak lze ptildkat na moZnost sportovniho a spolecenského vyziti,
zaujmout je tedy muze objekt se sportovnim zazemim a moznosti vyptijceni sportovniho

vybaveni, potadani vecernich zabav a podobn¢.

Z dotaznikového Setfeni vyplyvd, ze zahrani¢ni hosté pravidelné pfiijizdi
k polovingé dotazovanych provozovatelli objekti venkovského CR, pfi¢emz informacni
materialy v nékolika jazykovych mutacich nabizi méné neZ polovina dotazovanych IC

(38 %). Vhodné by tedy zajist¢ bylo rozsifeni nabidky informacnich materialt

propagujicich venkovsky CR ve vice jazykovych mutacich, a to zejména v némciné
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a anglictiné. To je ukolem jednak pro dand IC, kterymi jsou nékteré tyto materidly
sestavovany a jednak pro samotné provozovatele objektli, ktefi své propagacni
materidly do IC dodavaji. Stim pak samoziejmé souvisi také potiebnd vybavenost
cizimi jazyky, coz se opét tyka jak zastupct IC, tak pfedev§im samotnych

provozovatelll objekti.

Jelikoz pravidelni hosté ptijizdi k necelé tietin€ respondentd, fada z nich by jisté
uvitala, kdyby se jejich hosté vraceli ve vétsi mife. ReSenim by mohlo byt napiiklad
poskytovani slev pravidelnym klientim, vstiicnost a plnéni individudlnich pozadavka
hosta ¢i nabidka ojedinélych zazitki, které hosty pifiméji dané misto znovu navstivit.
Jednat se muze naptiklad o jiz zminované stravovani se a prodej produktii domaci
vyroby, moznost zapojit se do domécich praci spojenych s krmenim a péci o chovana
zviftata, sklizni urody, vyrobou domacich vyrobku, ukazky starych femesel, projizd’ky
na konich, jizdu na ¢tytkolkach ¢i jizdu traktorem a podobné. Samoziejmosti by mél byt
ochotny personal a celkové prijemné ,,rodinné“ prostiedi, do kterého se hosté budou

radi vracet.

Co se tyce propagace dotazovanych objektll venkovského CR, webové stranky
provozuji kromé tii vSichni respondenti. Profil na socialnich sitich ma vytvotfena
nadpolovi¢ni vét§ina z nich. Provozovateliim, kteti profil vytvofen nemaji, bych tedy
doporucila jeho zaloZeni (napf. na Facebooku), nebot’ touto cestou mohou oslovit velké
mnozstvi potencidlnich navstévnikli, a to bez nutnosti placeni jakychkoliv poplatkd.
V kontaktu zde také mohou byt s hosty, ktefi jiz objekt navstivili a neustale je tak
mohou informovat 0 planovanych akcich a novinkach. Tito hosté pak zde mohou
zvetejiiovat své fotky ¢i zazitky z pobytu, mohou pfilakat dal§i pratele a znamé
ke sledovani profilu danych provozovateli, coz mize vést k celkovému zvyseni

poptavky po jejich sluzbach.

Z vysledkt dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze vétSina dotazovanych IC (81 %)
spolupracuje s objekty venkovského CR, z dotazovanych provozovateld pak spolupraci
s IC potvrdily necelé % znich (71 %). S podobnymi objekty pak spolupracuje jen
polovina (54 %) dotazovanych provozovatelll. Rozsifeni obou téchto forem spoluprace
lze jen doporucit. Navstévnici IC Casto nemaji presné napldnovany svillj program
a vhodné podané informace o objektech venkovského CR a jimi pofadanych akci tak
mohou témto navstévnikiim napomoci v rozhodovani a pfimét je navstivit praveé dany

objekt.

107



Velmi piinosné by také bylo, kdyby se provozovatelé venkovského CR prestali
vnimat jen jako konkurenti. Pro mnoho z nich by jisté bylo pfinosem poskytovat svym
hostim vzijemné sluzby, kter¢ by sami svym hostim poskytnout nemohli.
Spolupracovat by mohli jak pfi propagaci svych sluzeb, tvorbé produktovych balick,
tak pfi podileni se na vzniklych nakladech. Provozovatelé poskytujici hostim ubytovaci
a stravovaci sluzby by naptiklad mohli spolupracovat s mistni farmou, kam by posilali
své hosty na prohlidku domaéci zoo, na ochutnavku a zakoupeni produkti domaci
vyroby, projizd’ku traktorem atd. a tito provozovatelé farmy by pak ubytovacim
a stravovacim objektiim naopak mohli dodavat domaci produkty a podobné. Zapojen by
mohl byt také blizky ran¢, ktery by hostiim nabizel moznost projizd’ky na konich ¢i jiné
ubytovaci zafizeni nabizejici hostim naptiklad moznost vypijceni jizdnich kol, lodi
a podobné. Pro hosty by se tak stal pobyt rdzem pestiejsim, vyrazné by se jim rozsifila
nabidka moznych aktivit, coz by mohlo vést jak k jejich vétsi spokojenosti, vétSimu
mnozstvi prozitych zazitkd, vétSimu Sifeni doporuceni objektti mezi ptateli a zndmymi
(tzv. word of mouth), prodlouzeni délky jejich pobytu, tak také Kk veétsi

pravdépodobnosti jejich opakované navstévy téchto spolupracujicich objekti.

K rozvoji podnikdni v oblasti venkovského CR by jisté také pfispéla nizsi
administrativni narocnost a zkraceni procesu pifi Zadani o financovani z vetejnych
zdrojii, kterou zminovalo velké mnoZstvi dotazovanych provozovatelii. Odstranén by
mél byt také n€kolikrat zmifiovany problém souvisejici s nedostate¢nym ¢i zmate¢nym
poskytovanim souvisejicich informaci ptislusnymi ufedniky, coz né¢kolik dotazovanych

provozovateli od podani zadosti Gplné odradilo.

Pouze 19 % respondentli jak zfad zéastupci IC, tak ztad provozovateli
souhlasilo s tvrzenim, Ze je rozvoj venkovského CR dostate¢né podporovan a vétSina
znich uvadéla potfebu veétsi ¢i cilengj$i propagace této formy CR. Koordinaci
cestovniho ruchu v JihoCeském kraji se zabyva predevsim JihoCeska centrala cestovniho
ruchu, ktera by tedy této formé¢ CR m¢éla také vénovat vétsi pozornost, a to napiiklad
pfi tvorbé produkti CR, tvorbé propagacnich materiall, realizaci projekti zaméfenych
na rozvoj CR v regionu, spolupraci s podnikateli v oblasti CR, prezentaci regionu
na vystavach a veletrzich CR ¢i pfi provozu informacniho systému cestovniho ruchu
JihoCeského kraje (www.jiznicechy.cz), kde sice odkaz na aktivity souvisejici
s venkovskou turistikou v regionu nalezneme, ale po jeho rozkliknuti se nam zobrazi

nabidka pouhych 5 provozovatelt této formy CR.
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8 ZAVER

Hlavni cil této diplomové prace s nazvem Venkovsky cestovni ruch v regionu
jizni Cechy spocival ve zhodnoceni nabidky venkovského cestovniho ruchu v feseném
uzemi a v ndsledném vytvofeni navrhu moznosti a doporuceni pro dalsi rozvoj

venkovského cestovniho ruchu v dané oblasti.

Za ucelem naplnéni tohoto cile bylo provedeno a nasledné vyhodnoceno
dotaznikové Setieni zamétené jednak na zastupce turistickych a informacnich center
piisobicich v regionu jizni Cechy a jednak na provozovatele objektii venkovského CR
v tomto regionu. V ramci tohoto Setfeni byly ziskdvany informace ohledné vyuZzivani
sluzeb turistickych a informacnich center v oblasti venkovského CR, a to jak ze strany
navstévniki, tak ze strany podnikatelli pisobicich v této oblasti. Od dotazovanych
provozovatelli objekti venkovského CR pak byly zjiStovany informace tykajici se
napiiklad nabidky ubytovacich a dalSich nabizenych sluzeb, informace o pfijizdéjicich
hostech, propagaci a spolupraci téchto objekt a také informace tykajici se vyuzivani

vetejnych zdroji pfi financovani.

Z vysledkli provedeného dotaznikového Setieni mimo jiné vyplyva, ze turisté
navstévujici jizni Cechy se o venkovsky CR zajimaji a jeho rozvoji napomahaji také
mistni informacni centra, jejichz zastupci jsou ve vétSing€ piipadit schopni poskytnout
navstévnikiim piislusné informace vztahujici se ktéto formé cestovniho ruchu.
Od dotazovanych provozovateli venkovského CR bylo naptiklad zjisténo, Ze ubytovaci
sluzby nabizi navstévnikim vétSina z nich, moznost stravovani uz vSak nabizi jen
polovina téchto provozovatell. Hlavni ¢innosti a tedy hlavnim zdrojem piijma je tento
druh podnikani jen pro tfetinu respondentl. VétSina hostli pfijizdi v obdobi letnich
prazdnin, hlavni skupinu hostll tvofi rodiny s détmi a v pfevazné vétSiné piipadi jde
0 hosty nepravidelné. V ramci propagace nabizenych sluzeb jednoznaéné pievlada
propagace prostfednictvim internetu. S informaénimi centry spolupracuje vétSina
dotazovanych provozovatelli, spolupraci s podobnymi objekty vSak potvrdila jen
polovina z nich. Co se tyce financovani z vetejnych zdroji, tuto moznost vyuzila necela

polovina respondentt.

Na zakladé vyhodnoceni dotaznikového Setfeni bylo navrzeno nékolik
doporuceni majicich za cil zkvalitnéni nabidky a zlepSeni propagace venkovského

cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy. Tato doporudeni se tykala napiiklad vétsi
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koncentrace nabidky venkovského CR na jednom misté, certifikace ubytovacich
zafizeni, rozSifeni nabidky stravovacich sluzeb zahrnujicich také produkty vlastni
vyroby, vétsi mnozstvi cizojazyénych informacnich materialii, zintenzivnéni spoluprace
s podobnymi objekty zabyvajicimi se venkovskym CR, niz$i administrativni naro¢nosti
a vyS$i informovanosti ufednikil pfi zadani o financovani z vetfejnych zdroji, vétsi
podpory a propagace ze strany Jihoceské centraly cestovniho ruchu a dalsi.

Mezi dil¢i cile prace pak patfilo provedeni geografického vymezeni a blizsi
charakteristika feSené¢ho regionu, provedeni analyzy vybranych programovych
dokumentii tykajicich se cestovniho ruchu, zpracovani SWOT analyzy se zaméfenim

na cestovni ruch v regionu jizni Cechy a jeji ohodnoceni.

Za celem naplnéni téchto dil¢ich cili byla prostudovéna fada materialii a dat
vztahujicich se k regionu jizni Cechy, pfi¢emz hlavni pozornost byla vénovana oblasti
cestovniho ruchu, a to pfedevsim oblasti venkovského cestovniho ruchu. V souvislosti
s tim byly prostudovany také dva vybrané programové dokumenty — konkrétn¢ Program
rozvoje JihoCeského kraje 2014-2020 a Koncepce rozvoje cestovniho ruchu
Jihoceského kraje 2015-2020. Na zékladé takto ziskanych informaci byla zpracovéna

a nasledné ohodnocena SWOT analyza cestovniho ruchu v regionu jizni Cechy.

Z provedené¢ SWOT analyzy a jejiho ohodnoceni vyplyva, Ze mezi nejsilné;si
stranky CR v regionu jizni Cechy patii ptirodni bohatstvi, kulturni a historické dédictvi
&i jedna z nejrozvinutéjsich siti znadenych turistickych a cyklistickych stezek v CR.
Nejslabsimi  strankami  jsou nedostate¢né rozvinutd dopravni infrastruktura
ainfrastruktura CR, nedostatecna spoluprace mezi jednotlivymi zainteresovanymi
subjekty ¢i niz8i kvalita sluzeb CR v porovnani se sousednimi staty. Mezi nejvétsi
ptilezitosti lze zafadit tvorbu novych a inovaci stavajicich produkti CR, spolupraci
s okolnimi kraji a pfeshrani¢ni spolupraci s Némeckem a Rakouskem ¢i zkvalitiovani
sluzeb CR. Ohrozeni pak ptredstavuje pifedevsim stagnace nabizenych sluzeb a produktd

CR ¢i nedostatecna ochrana ptirodnich zdrojt, historického a kulturniho dédictvi.
Ze ziskanych vysledkii SWOT analyzy vyplyva, ze pro region jizni Cechy je
Vv oblasti cestovniho ruchu nejvhodnéjsi strategiec Konfrontace. Region je tedy

dostate¢né silny na piimou konfrontaci s ohroZzenimi v oblasti cestovniho ruchu a mél

by tak vyuzit svych silnych stanek k jejich odvraceni.
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V ramci této diplomové prace bylo stanoveno pét hypotéz, z nichz Ctyfi byly

potvrzeny a jedna vyvracena:

Hypotéza ¢. 1 (Navstévnici IC se v ramci venkovskych aktivit nejvice zajimaji o
cykloturistiku a pési turistiku.) byla potvrzena. Cykloturistiku oznacilo za venkovskou
aktivitu, o niz se navstévnici IC nejvice zajimaji, 100 % dotazovanych zastupct IC, pési
turistiku 78 % z nich. Dale pak nasledovala jizda na koni, rybolov a dalsi aktivity, které

vSak jiz vybralo méné¢ nez 50 % respondentd.

Hypotéza ¢. 2 (Poskytovani sluzeb venkovského cestovniho ruchu je hlavni
¢innosti a tedy hlavnim zdrojem piijmi pro méné nez polovinu respondentl.) byla
potvrzena.  Zvysledki  provedeného  dotaznikového  Setfeni  zaméfeného
na provozovatele objektii venkovského CR vyplyva, Ze venkovsky CR je hlavni ¢innosti
a hlavnim zdrojem ptijmu pro 34 % respondentd, tedy méné neZ polovinu z nich.

Hypotéza ¢. 3 (Dle nadpoloviéni vétSiny respondentil jsou nejcastéji

s détmi.

Hypotéza ¢. 4 (Vlastni webové stranky provozuji alespon ¥ respondentt.) byla
potvrzena. Vysledky dotaznikového Setfeni potvrdily, Ze vlastni webové stranky

provozuji alespon % respondentli — konkrétné dokonce 93 % z nich.

Hypotéza ¢. 5 (Vetejné zdroje vyuzila k financovani pfi zakladani nebo rozsiteni
¢innosti méné nez tretina respondentli.) byla jako jedind vyvracena. Z vysledkl
dotaznikového Setfeni totiZ vyplyva, Ze vefené zdroje vyuZilo k financovani
pti zakladdni ¢i rozSifovani Cinnosti 44 9% dotazovanych provozovateli objektl

venkovského CR, tedy vice nez tietina téchto respondentt.

Zaveérem lze tici, ze JihocCesky kraj patfi mezi turisticky nejatraktivnéjsi regiony
Ceské republiky a je ,.typicky” venkovskou oblasti s rozmanitym piirodnim a kulturnim
potencialem pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu. Je vSak nutné si uvédomit, ze
nezalezi pouze na mozném potencialu rozvoje této formy cestovniho ruchu v regionu,

ale podstatné je pfedevsim jeho skute¢né vyuziti ptislusSnymi subjekty.
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9 SUMMARY

The topic of this thesis is “Rural Tourism in South Bohemian Region”.
The primary aim of the thesis is the evaluation of the rural tourism offer in South
Bohemian Region and the submission of appropriate suggestions. The secondary aim is
to describe South Bohemian Region, to analyse actual documents relating to the tourism

in the region and to create and evaluate SWOT analysis of tourism in the region.

The thesis consists of two parts — theoretical and practical. The theoretical part
deals with the basic terms and definitions related to the rural area, the tourism
and the rural tourism. In the practical part, there is the description of South Bohemian
Region that is focused on the area of tourism, especially on the rural tourism. This part
includes the SWOT analysis of tourism in South Bohemian Region, its evaluation
and the analysis of two documents dealing with tourism in the region — Regional
Development  Programme 2014-2020 and Regional =~ Conception of  Tourism
Development 2015-2020. The practical part also includes the analysis of the results
which were obtained from the questionnaires intended for the representatives of Tourist
Information Centres and for the entrepreneurs inrural tourism located in South
Bohemian Region. In the end of the practical part, the results of the analysis

and questionnaires are evaluated and there are also mentioned some suggestions.

Based on the results of questionnaires, it was found out that tourists visiting
South Bohemian Region are interested in rural tourism, especially in cycling and hiking.
The development of local rural tourism is also supported by the representatives
of Tourist Information Centres who are able to provide visitors with relevant
information concerning this form of tourism. It was found out that the majority
of surveyed entrepreneurs offer accommodation services but only half of them offer
catering services. Tourists come mainly during the summer season and the majority

of them are families with children.

As regards the promotion and cooperation, nearly all surveyed entrepreneurs
promote their services through the internet. The majority of them cooperate with Tourist
Information Centres in the region but only half of them cooperate with other
entrepreneurs. Less than half of them used public funds.
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Based on the results of the questionnaires, some recommendations were made.
The main goal of these recommendations is to improve tourism services and promotion
of rural tourism in South Bohemian Region. For this purpose, there should be higher
concentration of rural tourism offer in one place (e.g. on website
www.prazninynavenkove.cz), spread of the certification of accommodation facilities,
spread of catering services, more information materials that are available in foreign
languages, more intensified cooperation between surveyed entrepreneurs, an easier way

to use public funds, and so on.

This thesis includes five hypotheses. Hypothesis no. 1 (Tourists are most
interested in cycling and hiking.), hypothesis no. 2 (Less than half of respondents have
rural tourism activity as the primary activity and the main source of income.),
hypothesis no. 3 (According to the majority of respondents, the most frequent visitors
are families with children.) and hypothesis no. 4 (At least % of the respondents have
their own websites.) were confirmed. Last hypothesis no. 5 (Less than one-third
of respondents used public funds) was disproved because the public funds were used by

44% of respondents.

Keywords: rural area, rural tourism, regional development, South Bohemian Region,

Tourist Information Centres, entrepreneurs, tourists
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Zdroj: www.prazdninynavenkove.cz, 2015


http://www.prazdninynavenkove.cz/

Piiloha 3: Greenways v Ceské republice
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Zdroj: www.greenways.cz, © 1998-2016


http://www.greenways.cz/

Priloha 4: Pamatky Jihoceského kraje
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Piiloha 5: Funk¢ni typologie stiredisek cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji
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Typologie:

O I JormK I J°

sifediska letni rekreace u vody

horska strediska letni a zimni rekreace

historicka mésta a stfediska mezinarodniho a ndrodniho vyznamu
historicka mésta nadregionainiho viznamu

ostatni mésta

pfirodni atrakinity (jeskyné, skalni mésta)

lazeniska strediska

ostatni turisticka stfediska

nejvyznamnéi stfediska drubého bydleni

Zdroj: Vystoupil, Holesinska, Kunc & Sauer, 2007



Priloha 6: Vydaje Jihoceského kraje 2008—2017 dle tematickych oblasti (v tis. K¢)
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Piiloha 7: Metoda Fullerova trojihelniku

Zdroj: vlastni zpracovani
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Piiloha 8: Dotaznik uréeny zastupciim informacnich center

Dotaznik uréeny zastupcum informacnich center

Vazeni zastupci informacniho Centra v ..........oooiiiiiiiii e

jmenuji se lveta Karbulkova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budgjovicich. Timto bych vas rada pozadala o vyplnéni
dotazniku, ktery se vztahuje k mé diplomové praci s nazvem Venkovsky cestovni ruch
v regionu jizni Cechy. Cilem tohoto dotaznikového Setieni je ziskani informaci ohledng&
vyuzivani sluzeb IC v oblasti venkovského cestovniho ruchu. Tento dotaznik bude

slouzit vyhradné pro ucely vypracovani diplomové prace.

Dé&kuji vam za vase odpovédi a za Cas straveny vyplnénim dotazniku.

1) Zajimaji se vas$i navstévnici o venkovsky cestovni ruch? V piipadé Ze ano, je jejich
zajem rostouci ¢i klesajici?

ano, zajem je rostouci

ano, zajem je klesajici

ano, zajem je konstantni

ne
nedokazu posoudit

O oo oo

2) O jaké venkovské aktivity se vasi navStévnici nejCastéji zajimaji? Mozno vyznacit vice odpovédi.
o o cykloturistiku

o pesi turistiku

0 agroturistiku / ekoagroturistiku

o horolezectvi

0 jizdu na koni

0 rybolov

o vylety do malych mést a vesnic

o venkovské slavnosti

(o3 1831 OO PP PR PPPR

O 0Oooooogo o

3) Nabizite navstévniklim informacéni materidly propagujici venkovsky cestovni ruch?
Pokud ano, jsou dostupné ve vice jazykovych mutacich?

O ano, dostupné jsou v nékolika jazykovych mutacich
O ano, dostupné jsou pouze v ¢esting
o ne



4) Spolupracujete s provozovateli objekti venkovského cestovniho ruchu?

O ano
O Ne (pokracujte otazkou ¢. 6)

5) Jakym zplisobem s témito podnikateli spolupracujete? (pokracujte otdzkou ¢. 7)

7) Myslite si, ze je rozvoj venkovského cestovniho ruchu dostateéné podporovan?

o anho
o ne
0 nedokéazu posoudit

8) Jak byste rozvoj venkovského cestovniho ruchu podpofili vy?



Piiloha 9: Dotaznik urceny provozovatelim objektii venkovského cestovniho

ruchu

Dotaznik uréeny provozovatelim objektti venkovského cestovniho ruchu

Vazeni ZAStUPCT ODJEKIU .. .oevet i

jmenuji se Iveta Karbulkovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budg&jovicich. Timto bych vas rada pozadala o vyplnéni
dotazniku, ktery se vztahuje k mé diplomové praci s ndzvem Venkovsky cestovni ruch
v regionu jizni Cechy. Tento dotaznik bude slouZit vyhradn& pro Géely vypracovani

diplomové prace.

Dé&kuji vam za vase odpovédi a za Cas straveny vyplnénim dotazniku.

1) Kolik obyvatel ma vaSe obec?

méné nez 500 obyvatel
500-1 000 obyvatel

1 001-5 000 obyvatel

5 001-10 000 obyvatel
vice nez 10 000 obyvatel

O oo oo

2) Jak dlouho je vas objekt v provozu?

méné nez 1 rok
1-5 let

6-10 let

vice nez 10 let

0 O I R o A |

3) Objekt provozujete:

celorocné

pouze Vv letni sezoné

pouze v zimni sezon¢

V letni a zimni sezoné

TN L

o o oo o

4) Je pro vas venkovsky cestovni ruch hlavni ¢innosti (tedy hlavnim zdrojem pfijmu)?

o ano
o ne



5) Jaky typ ubytovani nabizite?

ubytovani v hotelu

ubytovani v penzionu

ubytovani v soukromi

ubytovani v kempu

ubytovani na chat¢, chalup¢

JINE: Lo

O ooooogo o

ubytovani nenabizime (pokracujte otdzkou ¢. 10)

6) Jaka je ubytovaci kapacita vaseho objektu?
méné nez 5 lazek

5-10 luzek

11-20 lazek

vice nez 20 lazek

O oo o

7) Jaka je pramérna obsazenost vaseho objektu?
méné nez 25 %

25-50 %

51-75 %

vice nez 75 %

nedokazu posoudit

O oo oo

8) Jak dlouhé pobyty hostii u vas ptevladaji?

jednodenni pobyty

vikendové pobyty
prodlouZené vikendové pobyty
tydenni pobyty

pobyty delsi nez tyden
nedokéazu posoudit

O o oood

9) Maji hosté moznost stravovat se ve vasem objektu? Pokud ano, jakou formou?
Mozno vyznacit vice odpovedi.
o ano, formou snidani
ano, formou polopenze
ano, formou plné penze
ano, JINOU TOMMOU: ...ocvieiecie e
ne, stravovani nenabizime

[ I R |

10) Nabizite v ramci sluzeb také produkty vlastni vyroby?

o ano
O NE€ (pokracujte otdzkou ¢. 12)



11) O jaké produkty vlastni vyroby maji vasi hosté nejvétsi zajem?
Mozno vyznacit vice odpovédi.

0 ovoce a zeleninu

0 brambory

0 Mmaso

0 mléko

0 syry

0 vejce

o femesIné vyrobky

OJINE: ooviiiii i

hosté o tyto produkty nemaji zajem

O 0Oooooood

12) Maji hosté moznost ptjcit si u vas sportovni vybaveni (jizdni kola, lyZe apod.)?

o ano
o ne

13) Nabizite sluzby ptizptisobené také hostliim s pohybovym handicapem, popft. jaké?

15) Piijizdi k vam pravidelné také zahranicni hosté? Pokud ano, jaké jsou nejcastéji

narodnosti?
O ne

16) Jaka skupina hostl k vam jezdi nejcast&ji?

rodiny s détmi

déti s pedagogickym doprovodem (napft. Skoly v pfirod¢, tabory...)
mladi lidé bez déti

seniofi

JINA Lo

o o oo o

17) Vasi hosté jsou spise:

o pravidelni hosté
o0 nepravidelni hosté



18) Zme¢nila se v poslednich letech poptavka po vasich sluzbach?

ano, poptavka vzrostla
ano, poptavka klesla
ne

nedokéazu posoudit

O oo o

19) Jakym zptuisobem propagujete vas objekt a nabizené sluzby?
Mozno vyznacit vice odpovedi.
prostiednictvim internetu
prostifednictvim televize, rozhlasu
prostiednictvim tisku
prostiednictvim reklamnich materiald umisténych v informacnich centrech
ucasti na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu
prostfednictvim CK / CA
prostfednictvim slevovych portalt
prosttednictvim doporuceni spokojenych hostil

O oOoooooooaoao

objekt zadnym zptisobem nepropaguji

20) Provozujete vlastni webové stranky? Pokud ano, mohou si na nich navstévnici vase
sluzby zarezervovat?

O ano, rezervace jsou mozné
O ano, ale rezervace nejsou mozné
O ne

21) Mate vytvofeny profil vaseho objektu na socidlnich sitich (napf. na Facebooku,
Twitteru, Instagramu apod.)?

o ano
o ne

22) Spolupracujete s mistnimi informa¢nimi centry? Pokud ano, jakym zpisobem?

Pokud ne, z jakého davodu?

23) Spolupracujete s podobnymi zafizenimi, jako je to vase? Pokud ano, Vv jakych

oblastech a jakym zptisobem? Pokud ne, z jakého divodu?



24) Pouzili jste k financovani pii zakladani nebo rozsiteni vasi ¢innosti vefejné zdroje?
Pokud ne, z jakého divodu?

o aho
R £ PP PPPTRPPTRPIE (pokracujte otdazkou ¢. 26)

25) Jaky program jste pii financovani vyuzili? Mozno vyznacit vice odpovédi.

Néarodni program podpory cestovniho ruchu (NPPCR)
Program rozvoje venkova (PRV)

Regionalni operacni program (ROP)

Program rozvoje Jiho¢eského kraje (PRK)

JINY PTOZLAIN ..eeviiniieeiiieiie et eiteeiteetee st eeteeseeeebeesaeeenbeeseeas
nazev programu neznam

O o oooad

26) Myslite si, Ze je rozvoj venkovského cestovniho ruchu dostate¢né podporovéan?

o ano
O ne
o nedokéazu posoudit

27) Jak byste rozsitili moznosti podpory venkovské turistiky vy?



Piiloha 10: Seznam respondenti z Fad provozovateli objekti venkovského

cestovniho ruchu

C. Nazev objektu Adresa Webové stranky

1 | JAF-LIPNOs.r.0. POy [P www.jaf-lipno.cz
Frymburk

2 | Apartmany Opalice ¢. 5 Opalice 5, 370 07 Opalice | www.ubytovani-opalice.cz

3 | Apartment Dehtate pehtarve 3,373 41 www.apartmentdehtare.cz
Zabovresky

4 | Biofarma Slune¢na Slunecnd 3, 384 51 www.biofarma-slunecna.cz
Zelnava

5 | Borovansky mlyn Bioero.e 12, e 12 www.borovanskymlyn.cz
Borovany

6 |Brautfergertv dvir K!aStereC 35,38501 www.dovolena-sumava.cz
Vimperk

7 |Jezdecka staj Dobev Svata Dobev 11, Pisek wwwe.stajrelaxdobev.wz.cz

8 | Dvir Hamr lelzmcve 47,379 01 www.dvurhamr.cz
Tiebon

9 | Dvir Kruténice T o sAdla2 www.dvurkrutenice.cz
Kolinec
Lomnice nad LuzZnici 227,

10 | Dvur Saloun 378 16 Lomnice nad www.dvursaloun.cz
LuZnici

, Zahradka 42, Rozmital na
11 | Ekofarma Alpska chalupa Sumavé, 382 41 Kaplice www.alpskachalupa.cz
12 | Farma a penzion Mlynsky dvir Branna 56, 37901 Ttebon | www.mlynsky-dvur.cz
. V Potocich 241, 387 06 .

13 | Farma Malenice Malenice www.farmamalenice.cz

14 | Farma Michlovka M.IChlova Hut' 7, 385 01 /
Vimperk

15 | Farma Mosna Mosr.la’ K@il el www.farmamosna.cz
Zbytiny

16 | Jezdecky Klub Slupence Slupenec 1, Cesky www.jk-slupenec.cz
Krumlov

17 | Jizdarna Zamek Skalice 8Bf gl 1, A7, S www.zamekskalice.cz

18 | Kon¢ v Trni Tr{lf,Nedamce 21,34012 www.kone-trni.cz
M¢éc¢in
Chlumany 60, 384 22

19 | Ky.By zahrada Chlumany Vlachovo Bfezi www.kyby.cz

20 | Mlyn u splavu Vnorovice 26, Jindfichiv WWW.VNorovice.cz

Y p Hradec ' '
. Petrovice 15, 342 01 .
21| Pension Tereza Www.pension-tereza.cz

Susice



http://www.jaf-lipno.cz/
http://www.ubytovani-opalice.cz/
http://www.apartmentdehtare.cz/
http://www.biofarma-slunecna.cz/
http://www.borovanskymlyn.cz/
http://www.dovolena-sumava.cz/
http://www.stajrelaxdobev.wz.cz/
http://www.dvurhamr.cz/
http://www.dvurkrutenice.cz/
http://www.dvursaloun.cz/
http://www.alpskachalupa.cz/
http://www.mlynsky-dvur.cz/
http://www.farmamalenice.cz/
http://www.farmamosna.cz/
http://www.jk-slupenec.cz/
http://www.zamekskalice.cz/
http://www.kone-trni.cz/
http://www.kyby.cz/
http://www.vnorovice.cz/
http://www.pension-tereza.cz/

22

Penzion a ran¢ u Staryho kance

Hoslovice 10, Cestice

www.farmahoslovice.cz

23

Penzion Bejckiv mlyn

Stalkovska 25, 378 81
Slavonice

www.bejckuvmlyn.cz

24

Penzion Farma Zleby

Ceské Zleby 57, Ceské
Zleby

www.penzionfarma.cz

25

Penzion Hospoda Na Statku

Pole u Blatné, 388 01
Pole

www.skocdopole.cz

Débolin 26, 377 01

26 | Penzion Keramika Tindichiy Hradec www.penzionkeramika.cz

27 | Penzion na biofarm¢ U dvou slunci Jsltgi;ar:;)/v Sy S 12 www.penzion-biofarma.cz

28 | Penzion Pohadka Hvu sova 67, 37901 www.trebon-ubytovani.cz
Tiebon

29 | Penzion U hajovny Vlkov 118, 391 81 Vlkov | www.vlkov.eu

. S 1o Zahradky 1, 378 53 .
30 | Penzion U Stefla Zahradky www.penzionusteflu.cz
. . Rodvinov 52, Jindfichav
31 | Staj Quadrila Hradec /
32 | Staje Stétice Stétice 35, 398 11 Razice |www.stajestetice.cz
Mot Stielskohosticka Lhota . .
33| Statek Cizkovi 46,386 01 Strakonice www.statek-cizkovi.cz
s i1 o Vodnanské Svobodné
34 | Statek U St'astka Hory 389 01 www.mestovodnany.cz
s Chlumec 30, 373 50 :

35 | Statek Vystice Olesnik www.statekvystice.cz

36 | Tkalcovna Kubak Strmilov, k.s. Kunz_atecka 25,378 33 www.tkalcovna.cz
Strmilov

. Chlumany 61, 384 22

37| U Vysaty Vlachovo Biezi WWwWw.uvysaty.cz

38 | Ubytovani na statku Plavc ovice 10,378 81 /
Desna

39 | Ubytovani Na Vejminku Tretiejlce 16,392 01 www.navejminku.unas.cz
Sobéslav

40 | Wellness Hotel Bozi oko Malé ChraStany 4, 373 41 www.bozioko.cz
Sedlec

41 | Zéazitkovy park Zemérdj Kovafov 201, 398 55 WWW.zemeraj.cz

Kovarov

Zdroj: vlastni Setfeni



http://www.farmahoslovice.cz/
http://www.bejckuvmlyn.cz/
http://www.penzionfarma.cz/
http://www.skocdopole.cz/
http://www.penzionkeramika.cz/
http://www.penzion-biofarma.cz/
http://www.trebon-ubytovani.cz/
http://www.vlkov.eu/
http://www.penzionusteflu.cz/
http://www.quadrila.euweb.cz/
http://www.stajestetice.cz/
http://www.statek-cizkovi.cz/
http://www.mestovodnany.cz/
http://www.statekvystice.cz/
http://www.tkalcovna.cz/
http://www.uvysaty.cz/
http://www.apanachi.cz/
http://www.navejminku.unas.cz/
http://www.bozioko.cz/

