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Dalsi hodnoceni:

Bakalafskou praci musim hodnotit negativné z mnoha dlvodu. Styl a struktura prace neodpovidaji akademické
praci. Prakticka ¢ast je velmi subjektivni, misty je pouzita prvni osoba. Chybi citace nebo odkazy na data a jejich
zdroj. Vyskytuji se gramatické a stylistické chyby. Prakticka ¢ast je kratka — podle pokynu ma tvofit minimainé
polovinu z rozsahu. Navic, naprosta vétSina praktické ¢asti je jenom popis firmy a jeji produktl a webu. Viastni
pfinos prace je subjektivni, ale navic velmi struény, v podstaté jenom par stran kapitoly 3.5. * Konkrétni nedostatky:
V analytické &asti chybi citace, analyza pomoci marketingového mixu je &isté subjektivni. Zadné tvrzeni neni
podloZeno, nejsou citované zadné zdroje k doporu¢enim. Napfiklad: ,Pro zakaznika je vSak dullezita prehlednost,
ale i ¢as ktery vyplnénim formulare travi“ Odkud toto tvrzeni pochazi, jak je definovana prehlednost? Jak je
méfena? ,...by bylo tedy vhodné proveést redesign webu ve smyslu jeho zjednodu$eni® pro¢? Jaky je zdroj tvrzeni?
Jaky je zdroj dat pro toto tvrzeni? Redesign jak? Jaké prvky pouzit/doplnit/vyloudit a pro¢? DalSi pfiklad: ,DalSi
slabou strankou produktu je jeho pomalé uvedeni na trh. Sou¢asny nedostate¢ny stav mize pomoci zlepsit
inovace procesu vyzkumu a vyvoje.“ Tvrzeni nejsou podlozena ani vysvétlena, vyvozené doporuceni nema
jasnou definici ani oporu v datech nebo zdrojich. Takto subjektivné akademickou praci opravdu psat nelze. *
Dale dotaznik — po¢et odpovédi je nizky pro jakykoliv smysluplny kvantitativni vyzkum. Otazky jsou polozené
Spatné, protoze neposkytuji uzite€nou zadnou informaci pro tvorbu obsahu, segmentaci, preferenci zakaznik(,
strategii a podobné. Nékteré otazky muzou poskytovat nekvalitni odpovédi, protoze lidé odpovidaji jinak, nez se
pak reélné zachovaji. Mnoho z konani lidi je neintuitivni a impulzivni. Napfiklad otazka typu ,co byste zménili na
strankach?“ je spi$ kvalitativni, aby poskytla urcité napady pro dalSi vyzkum, ktery se typicky déla kvantitativné
pomoci A/B testovani sbérem vétSiho mnozZstvi dat. Na méfeni pak navazuje typicky navazuje test hypotéz a
statistické zpracovani dat. Text s takovymto konceptem vibec nepocita, ani jej nenavrhuje. * Otazka ,Jak muze
nase spole¢nost zlepsit marketingovou komunikaci?“ je opét spi§ o0 moznych tipech pro zlep3eni, ale je hodné
subjektivni. Kazdy maze navrhnout néco jiného a neposkytuje navod, co ma firma realné udélat. Ktery napad

z N ziskanych se implementuje a pro€? Navrhy je potfeba ohodnotit z pohledu znamych studii a pak ovéfit na
specifickém webu pomoci méreni, napfiklad zminéné A/B testovani. * Prace ma hodné nedostatku, neodpovida
svym charakterem akademické praci, nesplfiuje zadani a proto ji nelze doporucit k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké konkrétni kroky doporucujete ke zlepSeni webu a pro¢? Zduavodnéte tvrzeni realnych pomoci dat.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete, pro jaky segment ma byt marketingova komunikace uréena. Kdo je idealnim zakaznikem firmy a pro¢?
Jaké hodnoty hleda u svych dodavatel(?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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