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Analýza faktorů ovlivňujících tržní cenu u vybrané 

skupiny strojů nebo automobilů 

Abstrakt 

Tématem diplomové práce j e Analýza faktorů ovlivňujících tržní c e n u u vybrané 

s k u p i n y strojů n e b o automobilů. Jedná s e o téma, které j e v e l i c e aktuální, neboť v době 

vysoké i n f l a c e , která s e n e v y h n u l a a n i automobilovému průmyslu, j s o u f a k t o r y , j ež ovlivňuj í 

c e n u ojetých automobilů, v e l m i důležité. A právě tržní c e n a j e jedním z určujících aspektů 

p o z i c e každého p r o d u k t u n a t r h u . Diplomová práce s e zabývá tím, j a k vybrané f a k t o r y 

působí n a tržní c e n u a u t o m o b i l u . Analyzován j e počet najetých kilometrů, m o t o r i z a c e , t y p 

převodovky a přítomnost či nepřítomnost servisní knížky. Cílem práce b y l o zjištění v l i v u 

vybraných faktorů, které ovlivňují tržní c e n u u zvolené s k u p i n y ojetých strojů n e b o 

automobilů. D l e dosažených výsledků mají n e j větší v l i v n a c e n u ojetých automobilů t y p 

m o t o r u , t y p převodovky a také počet najetých kilometrů. Nejvíce c e n u zvyšuje vybavení 

v o z u a u t o m a t i c k o u převodovkou, n a o p a k nejvíce c e n a klesá s rostoucím počtem najetých 

kilometrů. 

Klíčová slova: a u t o m o b i l , c e n a , nabídka, poptávka, t r h . 



Analysis of factors influencing the market price of the 

selected group of used machines or cars 

Abstract 

T h e t o p i c o f t h e t h e s i s i s A n a l y s i s o f f a c t o r s a f f e c t i n g t h e m a r k e t p r i c e o f a s e l e c t e d 

g r o u p o f m a c h i n e s o r c a r s . T h i s i s a t o p i c t h a t i s v e r y t o p i c a l , b e c a u s e i n t h e e r a o f h i g h 

i n f l a t i o n , w h i c h h a s n o t e s c a p e d t h e a u t o m o t i v e i n d u s t r y , t h e f a c t o r s t h a t i n f l u e n c e t h e p r i c e 

o f u s e d c a r s a r e v e r y i m p o r t a n t . A n d t h e m a r k e t p r i c e i s o n e o f t h e d e t e r m i n i n g a s p e c t s o f 

t h e p o s i t i o n o f e a c h p r o d u c t o n t h e m a r k e t . T h e d i p l o m a t h e s i s d e a l s w i t h h o w s e l e c t e d 

f a c t o r s a f f e c t t h e m a r k e t p r i c e o f a c a r . T h e n u m b e r o f k i l o m e t r e s d r i v e n , t h e e n g i n e , t h e t y p e 

o f t r a n s m i s s i o n a n d t h e p r e s e n c e o r a b s e n c e o f a s e r v i c e b o o k a r e a n a l y s e d . T h e g o a l o f t h e 

t h e s i s w a s t o d e t e r m i n e t h e i n f l u e n c e o f s e l e c t e d f a c t o r s t h a t i n f l u e n c e t h e m a r k e t p r i c e o f a 

s e l e c t e d g r o u p o f u s e d m a c h i n e s o r c a r s . A c c o r d i n g t o t h e r e s u l t s a c h i e v e d , t h e t y p e o f 

e n g i n e , t y p e o f t r a n s m i s s i o n a n d a l s o t h e n u m b e r o f k i l o m e t r e s h a v e t h e g r e a t e s t i n f l u e n c e 

o n t h e p r i c e o f u s e d c a r s . E q u i p p i n g t h e c a r w i t h a n a u t o m a t i c t r a n s m i s s i o n i n c r e a s e s t h e 

p r i c e t h e m o s t , w h i l e h i g h m i l e a g e h a s t h e m o s t n e g a t i v e e f f e c t o n t h e p r i c e . 

Keywords: c a r , p r i c e , o f f e r , d e m a n d , m a r k e t . 
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1 Úvod 

Téma diplomové práce j e v e l i c e aktuální, neboť v době vysoké i n f l a c e s i spotřebitel 

dává v e l i c e záležet n a t o m , a b y p r o d u k t , který n a k u p u j e , přesně splňoval očekávané f u n k c e 

a a b y j e h o nároky b y l y u s p o k o j e n y z a c o n e j nižší c e n u . 

Při nákupu ojetého v o z u e x i s t u j e m n o h o faktorů, které c e n u ojetých vozů ovlivňují j a k 

směrem n a h o r u , t a k směrem dolů. Před nákupem ojetého v o z u j e také důležité vzít v úvahu 

v l a s t n o s t i v o z i d l a , například t y p p o h o n u . C e n y n a sekundárním automobilovém t r h u j s o u 

zájmem j a k prodejců, t a k i kupujících v o z i d e l . T o však není jediný f a k t o r , který má 

objektivní d o p a d n a c e n u prodávaného v o z i d l a . 

Při k o u p i ojetého a u t o m o b i l u j e t a k nutné brát v p o t a z n e j e n c e n u , a l e také t o , j aké 

f a k t o r y t u t o c e n u ovlivňují. V o z y s e s t e j n o u c e n o u totiž m o h o u d i s p o n o v a t různými m o t o r y , 

různými převodovkami či různým nájezdem kilometrů, a právě i n t e r a k c e jednotlivých 

faktorů dává v z n i k n o u t výsledné ceně. 

Každý kupující p a k musí zvážit, d o jaké míry dává důraz n a t e n , který f a k t o r , který 

c e n u tvoří. Zat ímco někdo b u d e p r e f e r o v a t zánovní v o z i d l o s malým nájezdem kilometrů 

b e z o h l e d u n a t o , z d a má benzínový či naftový m o t o r , j iný kupující b u d e p r e f e r o v a t v o z i d l o 

naftové a n e b u d e z a s e t a k přísně hledět n a t o , k o l i k kilometrů má v o z i d l o n a j e t o . J d e vždy 

j e n o p r e f e r e n c e daného j e d n o t l i v c e a i n t e r a k c i získaného užitku a c e n y , k t e r o u j e n e b o není 

ochotný z a p l a t i t z a daný potenciálně získaný užitek. 

Diplomová práce s e skládá z e d v o u částí. Teoretická část j e věnována teoretickému 

základu t v o r b y c e n y , d e f i n i c i tržní c e n y , zdůvodnění c e n o t v o r b y . Praktická část u k a z u j e 

jednotlivé f a k t o r y , které ovlivňují c e n u u určité značky a u t o m o b i l u . 
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2 Cíl práce a metodika 

2.1 Cíl práce 

Cílem práce j e provedení analýzy u vybraných faktorů, které ovlivňují tržní c e n u 

u zvolené s k u p i n y ojetých strojů n e b o automobilů. K dosažení t o h o t o cíle j s o u formulovány 

následující výzkumné otázky: 

a ) D o j aké míry dokážou j ednotlivé f a k t o r y o v l i v n i t tržní c e n u automobilů? 

b ) Existují nějaké rozdíly týkající s e míry ovlivnění jednotlivých faktorů výslednou 

c e n u u různých modelů automobilů? 

K dosažení hlavního cíle j s o u využity t y t o dílčí cíle: 

1 . Vypracování literární rešerše týkající s e této p r o b l e m a t i k y 

2 . Sběr d a t o d prodejců ojetých automobilů webů a a a a u t o . c z a a u t o e s a . c z a j e j i c h 

následné porovnání a stanovení v l i v u jednotlivých vybraných faktorů. 

2.2 Metodika 

V práci j s o u využity dostupné odborné české i zahraniční z d r o j e týkající s e 

analyzované p r o b l e m a t i k y . N e j p r v e j e p r o v e d e n a analýza dostupných zdrojů, následně p a k 

třídění získaných informací a j e j i c h syntéza d o jednotlivých k a p i t o l , které tvoří kompaktní 

c e l e k teoretické části práce. Dále j s o u využity m e t o d y pozorování, k o m p a r a c e a d e s k r i p c e . 

V praktické části j s o u využity f u n k c e M S E x c e l , d a t a j s o u zpracována d o přehledných 

t a b u l e k a grafů, které j s o u komentovány a u v e d e n y d o potřebných souvislostí. 

N e j p r v e j e p r o v e d e n a literární rešerše, která s h r n u j e d a n o u p r o b l e m a t i k u týkající 

s e c e n a faktorů, jež ovlivňují c e n y automobilů. Následně j s o u s h r n u t y f a k t o r y , které c e n u 

a u t o m o b i l u přímo ovlivňují, a vývoj c e n některých modelů ojetých automobilů z oficiální 

s t a t i s t i k y . V druhé fázi j e p r o v e d e n a analýza c e n automobilů S k o d a F a b i a a S k o d a O c t a v i a 

pomocí webů a a a a u t o . c z a a u t o e s a . c z . 

T y t o m o d e l y j s o u vybrány p r o t o , že s e jedná o domácí a u t o m o b i l k u , která j e v ČR 

n e j rozšířenější, stejně t a k t y t o m o d e l y mají v e l i c e široké zastoupení v automobilovém 

vozovém p a r k u ČR. Zmíněné webové stránky nabízí širokou p a l e t u těchto vozů, různého 

stáří a různých specifikací, a p r o t o j s o u vybrány právě t y t o w e b y , které disponují v e l i c e 

širokou nabídkou značek S k o d a . 
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Analyzovány j s o u d a t a vozů vyrobených v období l e t 2 0 0 5 - 2 0 2 2 . V o z y j s o u 

filtrovány d l e jednotlivých modelů ( F a b i a a O c t a v i a ) a d l e jednotlivých l e t a jednotlivých 

specifikací. V každé s p e c i f i k a c i , m o d e l u a r o k u výroby t a k b y l zjištěn l o g i c k y j iný počet 

vozů. Z j e j i c h c e n j e vypočítán aritmetický průměr, t e d y průměrná c e n a dané s p e c i f i k a c e . 

Pomocí zvolených filtrů p a k j e možné získat i n f o r m a c e o celkové průměrné ceně i průměrné 

ceně jednotlivých modelů v jednotlivých specifikacích. 

D a t a b y l a zpracována v měsících p r o p r o s i n e c minulého r o k u a l e d e n , únor 2 0 2 3 . 

Vždy j s o u vyhledány dané m o d e l y v jednotl ivých l e t e c h a i n f o r m a c e , jež s e týkají 

n e j e n c e n , j s o u p a k s h r n u t y d o t a b u l e k , které j s o u konečným výstupem. J e využit aritmetický 

průměr v rámci jednotlivých l e t d l e r o k u výroby. Průměrné c e n y j s o u v d a n é m r o c e 

kalkulovány j a k o součet jednotl ivých c e n v daném r o c e v dané s p e c i f i k a c i a vydělen počtem 

(kusů) t o h o t o nabízeného m o d e l u . Z analýzy vyplývá, j a k s e mění průměrná c e n a 

automobilů n a základě jednotl ivých faktorů, j a k o j s o u např. t y p m o t o r u , převodovky, počet 

najetých kilometrů a p o d . V rámci jednotlivých v a r i a n t proměnné daného f a k t o r u p a k b y l a 

zjištěna o d c h y l k a o d průměru u jednotlivých faktorů, a b y l o t e d y možné k o n s t a t o v a t , který 

z faktorů má n a c e n u více či méně zásadní v l i v . 
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3 Teoretická východiska 

3.1 Tržní cena 

Tržní c e n a s e týká c e n y , z a k t e r o u s e a k t i v a , p r o d u k t y a služby nakupují a prodávají. 

Určuje s e s o h l e d e m n a r y c h l o s t , j a k o u j e p r o d u k t poptáván a obsažen. Stručně řečeno, 

j d e o úroveň cenové d o s t u p n o s t i p r o zákazníky, která u k a z u j e náklady, j ež j s o u o c h o t n i 

z a p l a t i t z a své nákupy, což zvyšuje n e b o snižuje poptávku p o tomtéž n a t r h u ( F r i e d m a n , 

1 9 9 7 ) . 

Ekonomická t e o r i e říká, že c e n a něčeho b u d e mířit k b o d u , k d y s e poptávané množství 

rovná nabízenému množství. T a t o c e n a j e známá j a k o tržní c e n a , protože „odstraňuje" 

nadbytečnou nabídku n e b o nadměrnou poptávku ( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

Poptávka a nabídka a k t i v a n e b o p r o d u k t u přímo ovlivňují j e h o tržní c e n u . Zvýšení 

n e b o snížení d o s t u p n o s t i a zájem o p r o d u k t y t e d y výrazně sníží n e b o zvýší j e j i c h c e n u . T a k t o 

s e c e n a položky neustále mění v z h l e d e m k e kolísání poptávky a nabídky ( F r i e d m a n , 1 9 9 7 ) . 

J a k M a n k i w , t a k F r i e d m a n zdůrazňují i n t e r a k c i nabídky a poptávky, n a základě které p a k 

vzniká tržní c e n a . 

D l e Jurečky ( 2 0 1 0 ) j e tržní c e n a taková c e n a , z a k t e r o u s e a k t i v a a p r o d u k t y aktuálně 

nakupují a prodávají. S t a n o v u j e s e s o h l e d e m n a b o d , v němž s e poptávka a nabídka p o 

finančním p r o d u k t u n e b o hmotné věci shodují. Tržní h o d n o t a s e liší o d běžných c e n , j e trvalá 

a o b v y k l e s e rovná průměrným výrobním nákladům. H o d n o t a neustále kolísá n a základě 

různých faktorů včetně poptávky, nabídky, zaměstnanosti, příjmu, globálních událostí, 

přírodních p o h r o m a t d . Tržní c e n a a k t i v a n e b o služby j e určena s i l a m i nabídky a poptávky; 

c e n a , z a k t e r o u s e dodávané množství rovná množství poptávanému, j e tržní c e n a (Jurečka, 

2 0 1 0 ) . 

Tržní c e n a j e c e n a produktů a a k t i v stanovená s o h l e d e m n a b o d , k d e s e poptávka 

setkává s nabídkou. Liší s e o d výrobních nákladů, které zahrnují p o u z e náklady n a výrobu 

zboží a služeb. N a o p a k tržní h o d n o t a z a h r n u j e vše o d nákladových faktorů až p o další 

p o p l a t k y , j a k o j s o u daně. Stručně řečeno, konečná c e n a , z a k t e r o u j s o u p r o d u k t y a a k t i v a n a 

t r h u k d i s p o z i c i , z a h r n u j e všechny dodatečné náklady, které j s o u potřeba k t o m u , a b y 

s e p r o d u k t y d o s t a l y k zákazníkům (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

K o n c e p t tržní h o d n o t y a k t i v a n e b o p r o d u k t u s e liší v závislosti n a t y p u , p o v a z e a účelu 

t r h u , n a kterém s e používají. Například při obchodování s dluhovými n e b o majetkovými 

cennými papíry n a b u r z e j e tržní c e n a cenných papírů/akcií poslední c e n o u , z a k t e r o u 
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obchodníci prodávají a k t i v a . N a d r u h o u s t r a n u zmiňuje F r i e d m a n ( 1 9 9 7 ) t o , že obchodování 

s cennými papíry m i m o přepážku h o d n o t a spadá d o rozmezí d v o u rozsahů, t j . nabídkové 

a poptávkové c e n y . Tržní h o d n o t a hmotných položek s e však považuje z a náklady, z a které 

j s o u prodávány zákazníkům n a v e l k o u vzdálenost ( F r i e d m a n , 1 9 9 7 ) . 

C e n a produktů hmotného a finančního t r h u často kolísá v důsledku zvýšení n e b o 

snížení d o s t u p n o s t i produktů a služeb. 

P o k u d d o j d e k p o k l e s u d o s t u p n o s t i produktů n a vyžádání, zákazníci j s o u připraveni 

z a p l a t i t více. J e t o p r o t o , že poptávka j e větší a o n i s e obávají ztráty n a položkách, p o k u d j e 

nekoupí okamžitě. 

N a o p a k p o k u d s e d o s t u p n o s t produktů zvyšuje, znamená t o nízkou poptávku p o n i c h . 

Spotřebitelé t e d y nesouhlasí s tím, že platí více v z h l e d e m k d o s t u p n o s t i p r o d u k t u stejné 

k v a l i t y z a nižší c e n u někde j i n d e (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Ovlivňující faktory 

Kromě poptávky p o výrobcích a j e j i c h nabídky ovlivňují j e j i c h tržní c e n u i další 

f a k t o r y . První n a s e z n a m u j e přírodní k a t a s t r o f a . Jakákoli přírodní p o h r o m a může vést 

k náhlému zvýšení n e b o snížení c e n a k t i v , produktů a k o m o d i t . P o k u d například povodeň 

zasáhne r e g i o n produkující pšenici v maximálním množství, j istě t o p o v e d e k e zvýšení c e n 

pšenice v e všech ostatních o b l a s t e c h p o celém světě, a t o v z h l e d e m k obavám, že dříve n e b o 

později žádná pšenice n e z b u d e ( F r i e d m a n , 1 9 9 7 ) . 

Jurečka ( 2 0 1 0 ) uvádí, že změny nabídky n e b o poptávky p o zboží n e b o službě m o h o u 

způsobit změnu tržní c e n y zboží n e b o služby. Nabídkový šok j e neočekávaná událost, která 

náhle změní nabídku zboží n e b o služby. Poptávkový šok j e náhlá událost, která zvyšuje n e b o 

snižuje poptávku p o zboží n e b o službě. Některé příklady nabídkového šoku j s o u snížení 

úrokových s a z e b , snížení daní, vládní s t i m u l y , teroristické útoky, přírodní k a t a s t r o f y 

a k r a c h y akciových trhů. Některé příklady poptávkového šoku zahrnují prudký nárůst c e n 

r o p y a p l y n u n e b o j iných k o m o d i t , politické n e p o k o j e , přírodní k a t a s t r o f y a průlomy v e 

výrobní t e c h n o l o g i i (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

3.2 Tvorba ceny 

V této k a p i t o l e j e pojednáno o t o m , j a k j e tvořena tržní c e n a , jaké j s o u d r u h y c e n a jaké 

existují cenové f a k t o r y n a globálním t r h u . 
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3.2.1 Pojem a druhy cen 

K objasnění, j a k s e projevují r y s y c e n o t v o r b y věcí v e k o n o m i c e , j e n e j p r v e nutné 

podrobněji zvážit p o j e m c e n y a c e n o t v o r b y obecně. Z a tímto účelem b u d o u zváženy t e o r i e 

c e n y a t v o r b y c e n , protože poskytují představu o t o m , j a k t y t o p r o c e s y probíhají a jaký v l i v 

mají n a zboží ( T o m e k a Vávrová, 2 0 0 9 ) . 

D l e T u l e j i a k o l . ( 2 0 1 1 ) platí, že v tržním systému j s o u prostřednictvím přiřazení tržní 

c e n y zdrojům a produktům vykonávány koordinační f u n k c e . C e n y potvrzují, že z d r o j b y 

neměl být využíván k ničemu, p o k u d j e h o h o d n o t a z produktivního v s t u p u není vysoká. 

N e s o u l a d m e z i c e n a m i u k a z u j e n a iracionální využívání zdrojů. Cenové rozdíly zároveň 

vybízejí k hledání nápravných opatření a v některých případech nabízejí šanci n a z i s k ( T u l e j a 

a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

L z e s o u h l a s i t s A b b o t t e m ( 2 0 1 3 ) , že c e n u l z e d e f i n o v a t j a k o částku, která j e účtována 

z a p r o d u k t n e b o službu. C e n a j e však definována j a k o součet všech h o d n o t (např. času, 

e n e r g i e a duševního v k l a d u d o p r o d u k t u ) , z a které j s o u kupující o c h o t n i vyměnit přítomnost 

n e b o použití zboží či služby. V konečném důsledku b u d e význam c e n y záviset 

n a vzájemném p o h l e d u kupujícího a prodávajícího ( A b b o t t , 2 0 1 3 ) . 

N a p r o t i t o m u Jurečka ( 2 0 1 0 ) uvádí, že rozhodnutí prodávajících n e b o kupujících n a 

kterémkoli z trhů musí být m e z i a l t e r n a t i v a m i , které závisejí n e j e n n a rozhodnutích 

konkurenčních kupujících a prodávajících n a stejném t r h u , a l e zejména také n a rozhodnutí 

kupujících n e b o prodávajících n a sousedních trzích. Například c e n y o c e l i p r o výrobce 

praček b u d o u částečně určovány růstem poptávky p o osobních a u t o m o b i l e c h ; c e n a , k t e r o u 

může kvalifikovaný dělník v automobilovém průmyslu obdržet z a s v o u práci, b u d e částečně 

určena podmínkami n a t r h u s ocelí; a t a k dále (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

V e firmách j e rozhodování o ceně z a j e j i c h p r o d u k t y n e b o služby jedním 

z n e j důležitějších. C e n a p r o d u k t u n e b o služby musí být v s o u l a d u s cílem společnosti. C e n a 

b y měla být taková, j a k o u j i c h c e mít firma, a měla b y g e n e r o v a t firmě z i s k . P o k u d t o m u t a k 

není, p o d n i k n e b u d e e x i s t o v a t delší d o b u ( T o m e k a Vávrová, 2 0 0 9 ) . 

L z e s o u h l a s i t s T o m k e m a Vávrovou ( 2 0 0 9 ) , že oceňování j e p r o c e s t v o r b y nákladů 

n a služby n e b o zboží, který j e charakterizován prostředky a m e t o d a m i stanovení c e n y 

proporcionálně p r o všechny p r o d u k t y . V závislosti n a zvolené metodě j e určován vývoj 

a dosahování cílů firmy. J e t e d y nutná komplexní analýza t o h o , j a k různé f a k t o r y ovlivňují 

r o z s a h nákladů n a zboží n e b o služby, stejně j a k o výběr m e t o d y , která g e n e r u j e c e n y , j ež také 

zajišťují růst z i s k u . 
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Globální t r h , charakterizovaný t v r d o u konkurencí, má významný v l i v n a cenový 

p r o c e s . Cenová h l a d i n a j e ovlivněna c h a r a k t e r i s t i k o u průmyslových a dalších trhů. Cenová 

h l a d i n a každého p r o d u k t u n a světovém t r h u j e s t a n o v e n a s přihlédnutím k e konkrétní s i t u a c i 

n a t r h u a závisí především n a rovnováze nabídky a poptávky a také n a úrovni k o n k u r e n c e 

n a t o m t o t r h u . C e n y velkých exportně-importních transakcí uzavřených n a světových 

komoditních trzích j s o u brány j a k o světové c e n y (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

T o m e k a Vávrová ( 2 0 0 9 ) přichází s tezí, že o d c h y l k y o d světové cenové h l a d i n y j s o u 

možné. P o k u d j e t e d y p o d v l i v e m poptávky část kupujících připravena z a p l a t i t z a zboží více, 

než j e tržní c e n a , p a k prodávající použije c e n o v o u p o l i t i k u „sbírání s m e t a n y " a stanoví vyšší 

c e n u zboží. Následně, j a k j e t r h n a s y c e n zbožím, c e n y o b v y k l e klesají. Prestižní c e n y l z e 

n a s t a v i t n a zboží známé společnosti, která s e těší důvěře kupujících a p o s k y t u j e t r v a l e 

v y s o k o u k v a l i t u ( T o m e k a Vávrová, 2 0 0 9 ) . 

P r o správné stanovení c e n y j e nutné pečlivě p r o m y s l e t c e n o v o u s t r a t e g i i . Existují 

následující cenové s t r a t e g i e : 

• Snížená c e n a . T a t o c e n a platí p r o zákazníky, kteří nakupují v e velkém množství, 

zejména v určitých sezónách. Existují také a k c e n a zvýšení počtu kupujících 

a snížení úbytku kupujících (existují p r o d u k t y , které s e prodávají s e s l e v o u , a b y 

přilákaly zákazníky v naději, že s i koupí výnosnější p r o d u k t y ) . P o k u d j e diskontovaní 

p r o v e d e n o v krátkodobém h o r i z o n t u , p a k l z e snížit zásoby a dočasně zvýšit výnosy. 

Důležitou nevýhodou však j e , že zákazníci často spojují nízkou c e n u s nízkou 

k v a l i t o u , zvláště p o k u d j i m značka není známa. S t r a t e g i e diskontních c e n může vést 

k t o m u , že p r o d u k t n e b o služba b u d o u vnímány j a k o nekvalitní ( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

• C e n a založená n a nákladech („Cost B a s e d P r i c i n g " ) . Nákladová c e n a j e v e l m i 

jednoduchý způsob stanovení c e n y . Společnost zjistí, k o l i k stojí výroba p r o d u k t u 

n e b o poskytnutí služby, a poté stanoví c e n u přidáním z i s k u k nákladům. Například 

výroba hračky o d malého výrobce stojí 1 0 dolarů (včetně fixních a variabilních 

nákladů) a společnost c h c e z i s k 2 0 p r o c e n t n a j e d n o t k u . C e n a p r o d e j c e t e d y b u d e 1 2 

dolarů. Stanovení nákladů j e v e l m i snadné. J e flexibilní (umožňuje přidat různé 

ziskové marže k různým produktovým řadám), což umožňuje mírné úpravy c e n , 

p o k u d náklady r o s t o u n e b o klesají (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

• Prestižní c e n y . T a t o s t r a t e g i e j e založena n a přesvědčení, že vysoká c e n a znamená 

v y s o k o u k v a l i t u . I když t e n t o v z t a h v m n o h a případech e x i s t u j e , neplatí t o v e všech 

případech. Prestižní c e n o t v o r b a má však nevýhodu, protože spotřebitelé m o h o u mít 

p o c i t , že p r o d u k t y z a určitou c e n u m o h o u být nekvalitní a nevyjadřují požadovaný 
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s t a v a i m a g e . Prestižní c e n a může být v e l m i účinná při zlepšování i m a g e značky 

n a konkrétním t r h u . T a t o s t r a t e g i e s e však nepoužívá, p o k u d e x i s t u j e přímá 

k o n k u r e n c e , protože taková k o n k u r e n c e má t e n d e n c i snižovat c e n y . Jedinečné 

p r o d u k t y mívají největší šanci n a úspěch s prestižními c e n a m i (Grúnwald 

a Holečková, 2 0 0 7 ) . 

• C e n a „sudá-l ichá". T a t o c e n a může být použita k e stanovení k v a l i t y a h o d n o t y . 

Předpokládá, že spotřebitelé n e j s o u z c e l a racionální, což j e p r a v d a . E m o c e hrají 

v chování spotřebitelů m n o h e m větší r o l i než r a c i o n a l i t a . D o k o n c e i c e n y n e b o 

nastavení prodejních c e n v celých číslech (například 2 0 U S D ) zprostředkovávají 

v y s o k o u k v a l i t u o b r a z u . Liché c e n y vyvolávají u spotřebitelů d o j e m , že dostávají 

v e l k o u h o d n o t u . T e n t o psychologický e f e k t n e f u n g u j e n a základě l o g i k y , a l e f u n g u j e 

v p r a x i ( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

• Geografické cenové s t r a t e g i e . T a t o cenová s t r a t e g i e b e r e v úvahu g e o g r a f i c k o u 

p o l o h u zákazníka n a základě t o h o , že d i s t r i b u c e může zvýšit náklady n a přepravu 

a tím i c e n u p r o d u k t u . Daně, náklady n a r e k l a m u , k o n k u r e n t i , kteří těží z e státních 

dotací, spotřebitelská poptávka, rozdíly v životních nákladech a celkových nákladech 

n a podnikání a další f a k t o r y j s o u z a h r n u t y d o rozhodování o použití geografických 

c e n . T a t o s t r a t e g i e může být vhodná, když p r o d e j probíhá v různých státech 

(Grúnwald a Holečková, 2 0 0 7 ) . 

Každý výrobce vstupující n a světový t r h musí znát t y p t r h u , t y p y c e n a j e j i c h úrovně. 

V současné době b y l y v y v i n u t y speciální databáze p r o všechny d r u h y zboží a s k u p i n 

výrobků p o d l e r e g i o n u a časového období. Podobné údaje l z e získat n a i n t e r n e t u , j e však 

třeba mít n a paměti, že všechny c e n y j s o u v t o m t o případě orientační p r o referenční účely. 

C e n y n a světovém t r h u j s o u k d i s p o z i c i v následujících formách: 

• Smluvní c e n a - c e n a dohodnutá m e z i prodávajícím a kupujícím. Jedná s e z p r a v i d l a 

o c e n u , která j e nižší než c e n a prodávajícího a p o c e l o u d o b u trvání s m l o u v y 

s e nemění a j e obchodním tajemstvím. 

• Referenční c e n a - c e n a zveřejněná v e speciálních adresářích a periodikách. M e z i 

referenční c e n o u a skutečnou c e n o u j e vždy rozdíl. Referenční c e n y j s o u z p r a v i d l a 

vždy nadsazené, protože nereagují n a změny podmínek n a t r h u . 

• Burzovní c e n y - c e n y zboží prodávaného n a komoditních burzách. Jedná s e 

především o s u r o v i n y a p o l o t o v a r y . T y t o c e n y r y c h l e odrážejí všechny změny, 

k e kterým n a trzích došlo, a l e protože c e n y akcií n e j s o u brány v úvahu dodacími, 
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platebními a dalšími f a k t o r y , t y t o c e n y plně neodrážejí skutečné t r e n d y v e změnách 

c e n ( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

• Aukční c e n y - c e n y stanovené j a k o výsledek a u k c e . Odrážejí poptávku a nabídku 

zboží v určitém období. Statistické c e n y zahraničního o b c h o d u j s o u průměrné c e n y 

publikované v různých statistických časopisech. U těchto c e n l z e v y s l e d o v a t p o u z e 

d y n a m i k u změn c e n a zahraničního o b c h o d u . P r o jednotlivé účastníky t r h u m o h o u 

sloužit p o u z e j a k o vodítko ( H o l m a n , 2 0 1 1 ) . 

Při stanovení c e n y s e používají dvě m e t o d y : plné náklady a přímé náklady. 

M e t o d a plných nákladů z a h r n u j e sečtení všech nákladů n a výrobu a p r o d e j produktů 

p l u s odhadovaný z i s k . 

M e t o d a přímých nákladů rozděluje všechny náklady n a přímé a nepřímé náklady. 

Režijní náklady j s o u téměř nezávislé n a o b j e m u výroby, přímé z c e l a závislé n a o b j e m u 

výkonu. K součtu těchto nákladů s e připočítává určitý z i s k . 

Z výše uvedeného l z e u s o u d i t , že světová c e n a j e c e n a určená světovou nabídkou 

a světovou poptávkou p o jakémkoli p r o d u k t u . Z a t u t o c e n u může výrobce p r o d a t svůj 

p r o d u k t a každý kupující z a s t e j n o u c e n u může p r o d u k t k o u p i t n a světovém t r h u (Jurečka, 

2 0 1 0 ) . 

3.2.2 Cenové faktory na globálním trhu 

C e n a závisí n a cenových f a k t o r e c h . P o d l e p o v a h y , úrovně a r o z s a h u s e t y t o f a k t o r y 

dělí d o pěti s k u p i n . 

1 . Obecné ekonomické f a k t o r y (působící b e z o h l e d u n a t y p výrobku a konkrétní 

podmínky výroby a p r o d e j e ) 

• Hospodářský c y k l u s . 

• S t a v agregátní poptávky a nabídky. 

• I n f l a c e . 

2 . Specifické ekonomické f a k t o r y (určené v l a s t n o s t m i p r o d u k t u , podmínkami j e h o 

výroby a p r o d e j e ) 

• Výdaje (náklady). 

• Z i s k . 

• Daně a p o p l a t k y . 

• Nabídka a poptávka p o daném p r o d u k t u n e b o službě s přihlédnutím 

k z a s t u p i t e l n o s t i . 
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• V l a s t n o s t i p r o spotřebitele: k v a l i t a , s p o l e h l i v o s t , v z h l e d , prestiž (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

3 . Specifické f a k t o r y (platí p o u z e p r o určité d r u h y zboží a služeb) 

• Sezónnost. Existují tři t y p y sezónnosti: nízká, střední a hlavní sezóna p o d l e t o h o , 

jaká j e s t a n o v e n a c e n a . Čím vyšší sezóna, tím vyšší c e n a . 

• Zatížení (vysoké, střední, nízké). Čím vyšší poptávka, tím vyšší c e n a . 

• „Comp s e t " (soutěžní hodnocení). T o t o hodnocení může probíhat j a k v rámci 

města, t a k i n a mezinárodní úrovni. 

• S e g m e n t a c e ( p r o k o h o j e c e n a poskytována). P o d l e t o h o , který zákazník s i 

p r o d u k t koupí, j e s t a n o v e n a příslušná c e n a . 

• A k c e (výstavy, p r e z e n t a c e a t d . ) . Čím známěj ší j e p r o d u k t , tím vyšší j e poptávka, 

r e s p e k t i v e c e n a ( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

4 . Speciální f a k t o r y (spojené s e specifickými m e c h a n i s m y a ekonomickými nástroji) 

• Státní r e g u l a c e . 

• Směnný k u r z . 

5 . Neekonomické f a k t o r y 

• Politické. 

• Vojenské (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

J a k j iž b y l o u v e d e n o , c e n y j s o u určovány podmínkami soutěže, s t a v e m a poměrem 

nabídky a poptávky. N a mezinárodním t r h u má však p r o c e s t v o r b y c e n určité r y s y , 

s přihlédnutím k n i m j e třeba vzít v úvahu také v l i v cenových faktorů uvedených výše. J e 

například známo, že poměr nabídky a poptávky pociťují citlivě spíše s u b j e k t y zahraničního 

o b c h o d u než dodavatelé výrobků n a domácím t r h u ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Jurečka ( 2 0 1 0 ) doplňuje, že účastník mezinárodního o b c h o d u může čelit velkému 

počtu konkurentů. Navíc v rámci světového t r h u j e s v o b o d a p o h y b u zboží, kapitálu, služeb 

a práce m n o h e m nižší než v rámci j e d n o h o státu. J e j i c h p o h y b j e o m e z e n národními 

h r a n i c e m i , měnovými v z t a h y , které j s o u p r o t i vyrovnání nákladů a přínosů. Všechny t y t o 

o k o l n o s t i ovlivňují t v o r b u světových c e n . 

Světové c e n y s e používají k e stanovení c e n hlavních exportně-importních transakcí 

n a světových komoditních trzích v hlavních c e n t r e c h světového o b c h o d u . P o j e m „globální 

komoditní t r h " znamená s o u b o r stabilních, opakujících s e transakcí p r o p r o d e j t o h o t o zboží 

a služeb. T y t o o p e r a c e mají mezinárodní organizační f o r m y ( b u r z y , a u k c e a t d . ) . Vyjadřují 

s e také v systematických exportních a importních operacích velkých dodavatelů a odběratelů 

(Jurečka, 2 0 1 0 ) . 
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R o z v o j vědy a t e c h n i k y může o v l i v n i t j a k zlepšování k v a l i t y výrobku, t a k i světové 

c e n y . Zavedení nové t e c h n o l o g i e zvyšuje p r o d u k t i v i t u a e f e k t i v i t u výroby. V současných 

podmínkách j e v absolutním vyjádření nárůst c e n typický téměř p r o všechny s k u p i n y zboží. 

Snižuje s e však příznivý e f e k t (například zvýšená r y c h l o s t a s p o l e h l i v o s t ) relativní c e n y 

zboží, a t e d y j e h o c e n y p r o spotřebitele. 

Při analýze c e n j e nutné vzít v úvahu p o h y b hospodářského c y k l u . Míra d e p r e s e s e t e d y 

o b v y k l e nezvyšuje. V e fázi oživení v důsledku převisu poptávky n a d nabídkou c e n y r o s t o u . 

V závislosti n a d r u h u zboží a produktových skupinách s e d y n a m i k a cenových změn liší. 

P o k u d s e změní s i t u a c e n a t r h u , p a k s e p r u d c e a r y c h l e změní c e n y téměř u všech druhů 

s u r o v i n , p o m a l e j i s e b u d e měnit r e a k c e výrobců a dodavatelů polotovarů a r e a k c e c e n 

výrobků strojírenského k o m p l e x u (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

T u l e j a a k o l . ( 2 0 1 1 ) přidává doplnění, s e kterým s e plně t a t o práce ztotožňuje, a t o , že 

automobilový t r h j e průmyslovým odvětvím, j e třeba vzít v úvahu c e n y n a průmyslovém 

t r h u . C h c e t e - l i t o provést, zvažte t e o r i i průmyslových trhů, a b y s t e p o c h o p i l i , j a k dochází 

k tvorbě c e n v této o b l a s t i a následně n a konečném p r o d u k t u ( T u l e j a a k o l , 2 0 1 1 ) . 

Existují d v a hlavní přístupy k analýze o r g a n i z a c e průmyslových trhů: Harvardská škola 

a Chicagská škola. 

Výzkum p o d l e t o h o t o p a r a d i g m a t u j e navržen t a k , a b y o t e s t o v a l , z d a určité c h a r a k t e r i s t i k y 

odvětví (například malý počet prodejců) mají udržitelný v l i v n a konkurenční s t r a t e g i i , p o z i c i 

f i r e m a kupujících n a relevantních trzích (například c e n o v o u h l a d i n u ) . Z t o h o t o přístupu 

můžeme v y v o d i t závěry o t o m , jaké f a k t o r y l z e z a h r n o u t d o c e n y p r o d u k t u . Souvisí t o však 

s mikroekonomickým přístupem, který v y v i n u l i ekonomové C h i c a g o S c h o o l . Směr vychází 

z využití mikroekonomických modelů a t e o r i e oceňování. R o z v o j t o h o t o př is tupuje s p o j e n 

s p o k r o k e m v t e o r i i c e n n a jedné straně a dostupností statistických informací n a podrobnější 

mikroúrovni n a straně druhé ( K r a b e c , 2 0 0 9 ) . 

Cenová p o l i t i k a n a průmyslových trzích závisí n a t y p e c h trhů, o kterých s e uvažuje. Rozlišují 

s e následující t y p y trhů: 

- T r h čisté k o n k u r e n c e . M á m n o h o prodávajících a kupujících. Žádný jednotlivý 

kupující n e b o prodávající nemá významný v l i v n a c e n o v o u h l a d i n u . Prodávající 

nemůže požadovat c e n u vyšší, než j e tržní c e n a . P r o d e j c i n a těchto trzích netráví 
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m n o h o času r o z v o j e m svého m a r k e t i n g u , protože k r i v k a poptávky j e d o k o n a l e 

elastická. 

- Čistý monopolní t r h . N e e x i s t u j e žádná k o n k u r e n c e . E x i s t u j e j e d e n p r o d e j c e , který s i 

účtuje j a k o u k o l i c e n u , k t e r o u kupující s n e s o u . 

- T r h oligopolní k o n k u r e n c e . Poptávka p o zboží nabízeném m n o h a kupujícími. N a 

straně nabídky e x i s t u j e několik velkých firem, které j s o u citlivé n a c e n y (Pošvář 

a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Existují následující m e t o d y ( m o d e l y ) stanovení c e n y : 

- Smluvní c e n y . Provádí s e p o d l e zásady: průměrné náklady + z i s k . 

- Stanovení c e n y prostřednictvím konkurenčních nabídek. Používá s e , když s e firma 

účastní výběrových řízení, které v y h r a j e , když nabídne n e j nižší c e n u . 

Výpočet c e n y n a základě analýzy z v r a t u a cílového z i s k u . 

V z o r e c 1 . 1 : M o d e l stanovení c e n y 

I = Q*(P-VC)-FC [Kč] ( 1 . 1 ) 

K d e : I - z i s k [Kč] 

Q - výstup [množství prodaných j e d n o t e k ] 

V C - variabilní náklady [Kč] 

F C - fixní náklady [Kč] 

P - c e n a j e d n o t k y [Kč] 

- C e n y založené n a vnímané hodnotě. Hlavním f a k t o r e m j e z d e vnímání spotřebitele. 

- C e n y založené n a referenčních cenách (ceníkové c e n y ) (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

P r o p r o p a g a c i zboží a služeb s e rozlišují t y t o t y p y c e n : 

- „Sbírání s m e t a n y " - stanovení vysokých c e n . 

- Prodejní c e n a p r o d u k t u n a t r h u z a c e n u , která j e nižší než c e n a j e h o konkurentů. 
- Psychologická c e n a - j e s t a n o v e n a těsně p o d kulatým součtem. 
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- P r i c e l e a d e r - j e s t a n o v e n v s o u l a d u s c e n o u nabízenou hlavním k o n k u r e n t e m n a 

t r h u . 

- Prestižní c e n a - c e n a z a v y s o c e kvalitní p r o d u k t j e v e l m i vysoká ( T u l e j a a k o l , 2 0 1 1 ) . 

Cenový m e c h a n i s m u s f u n g u j e prostřednictvím svobodné v o l b y kupujícího a prodávajícího. 

Fungování tržního m e c h a n i s m u , který f u n g u j e prostřednictvím poměru nabídky a poptávky, 

j e určeno takovými p a r a m e t r y , j a k o j e počet kupujících a prodávajících, t y p p r o d u k t u , 

obtížnost v s t u p u a výstupu z t r h u , v l i v n a t v o r b u c e n , ostatní. Uvádějí d o p o h y b u 

m e c h a n i s m u s t r h u , t v o r b a c e n , určují množství vyrobeného zboží a c e n y z a p r o d e j výrobků 

určitého odvětví (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

D l e M a w k i n a a Konigové ( 1 9 9 9 ) vnitroodvětvová k o n k u r e n c e m e z i f i r m a m i j e o d r a z e m 

tržní r e a l i t y . V t o m t o o h l e d u j e třeba vycházet z t o h o , že v tržním p r o c e s u není rozložení 

celkových spotřebitelských výdajů v rámci vnitroodvětvové k o n k u r e n c e dostatečné. J s o u 

distribuovány v p r o c e s u meziodvětvové k o n k u r e n c e . V t o m t o p r o c e s u h r a j e rozhodující r o l i 

s t r u k t u r a odvětvového t r h u , neboť odvětvový f a k t o r primárně určuje c h a r a k t e r c e n o t v o r b y 

v odvětví a tržní sílu výrobců v konkrétním odvětví ( M a n k i w a Konigová, 1 9 9 9 ) . 

D l e Jurečky ( 2 0 1 0 ) můžeme d o p l n i t t o , že n a v z d o r y stabilitě n e b o pomalé volatilitě práce, 

mzdových nákladů n a j e d n o t k u výstupu napříč odvětvími, tržní c e n y v některých o b l a s t e c h 

v z r o s t l y . V j iných odvětvích n e r o s t o u n e b o r o s t o u p o m a l u . T o znamená, že objektivní zákon 

t v o r b y c e n y práce v reálné tržní e k o n o m i c e j e n e j e n přerušen, a l e nemůže být převeden d o 

reálných ekonomických vztahů. Důvody této s i t u a c e l z e vysvětlit několika f a k t o r y : 

- rozdílný c h a r a k t e r poptávky p o p r o d u k t e c h těchto odvětví; 

- o b j e m dodávek těchto produktů; 

- o b j e m vývozu a d o v o z u p o d l e d o v o z u a t p . (Jurečka, 2 0 1 0 ) 

J e nutné vytvořit cenový systém, který b y plně odrážel náklady a ukončil p r o p a s t m e z i 

produkcí a spotřebou a z a j i s t i l e k o n o m i c k o u rovnováhu m e z i zájmy výrobců a spotřebitelů, 

jakož i r o v n o c e n n o s t ocenění j a k v e výrobě, t a k n a t r h u . 
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3.3 Oceňování vozidel 

V o z i d l a s e dělí n a osobní, nákladní a specializovaná. Osobní a u t o m o b i l j e motorové 

v o z i d l o určené p r o přepravu cestujících s nejvýše 8 s e d a d l y , nepočítá s e místo řidiče. Osobní 

v o z y s e dělí n a t y p y p o d l e t y p u k a r o s e r i e a zdvihového o b j e m u m o t o r u . 

Nákladový přístup při hodnocení v o z i d e l j e založen n a t o m , že náklady n a j e h o výrobu 

j s o u brány j a k o náklady n a hodnocené v o z i d l o . P r o reprodukční c e n y j e nutné spočítat 

náklady spojené s vytvořením, pořízením a stanovením oceňovaného předmětu. 

Reprodukční c e n o u posuzovaných v o z i d e l s e rozumí buď náklady n a r e p r o d u k c i j e j i c h 

úplné k o p i e v běžných nákladech k d a t u posouzení, n e b o náklady n a pořízení nového 

m o d e l u , který j e designově stejný a má stejné v l a s t n o s t i . Zůstatková h o d n o t a j e definována 

j a k o reprodukční c e n a m i n u s kumulativní o d p i s y ( V l k , 2 0 0 5 ) . 

K a l k u l a c e c e n y homogenního předmětu vychází z použití předmětu podobného 

d e s i g n u , s podobným použitým materiálem i technologií výroby. Homogenní předmět j e n a 

t r h u v určité poptávce a j e známa j e h o c e n a . Předpokládá s e , že náklady n a výrobu 

homogenního předmětu s e blíží nákladům n a výrobu hodnoceného předmětu. Nejvyšší 

přesnosti o d h a d u j e dosaženo, p o k u d existují i n f o r m a c e o ceně p r o identické o b j e k t y . 

M e t o d a výpočtu p r v k u p o p r v k u j e použitelná v případech, k d y l z e hodnocený o b j e k t 

s e s t a v i t z více k o m p o n e n t . T a t o m e t o d a j e založena n a práci s e s e z n a m e m k o m p o n e n t a částí 

hodnoceného o b j e k t u , p o k u d j e p r o k o m p o n e n t y rozvinutý t r h . Slouží k hodnocení objektů 

vyrobených n a zakázku. 

Při hodnocení v o z i d e l s e rozlišují d v a d r u h y opotřebení - fyzické opotřebení a morální 

opotřebení. 

P r o stanovení zůstatkové h o d n o t y v o z i d e l s e o d celkové reprodukční c e n y odečítají 

oprávky (fyzické a morální): 

Fyzické znehodnocení j e relativní ztráta h o d n o t y v o z i d l a v důsledku změny j e h o 

technického s t a v u během p r o v o z u vedoucí k e zhoršení funkčních a provozních vlastností. 

Hlavními příčinami j s o u opotřebení, plastické d e f o r m a c e , únavové poškození, k o r o z e , 

fyzikální a chemické změny dílů. 

V účetnictví s e fyzické o d p i s y v o z i d l a stanoví normativní m e t o d o u v s o u l a d u 

s n o r m a m i odpisů. Při posuzování fyzického opotřebení v o z i d l a s e používají d v a přístupy: 

hodnocení opotřebení s k o n t r o l o u technického s t a v u v o z i d l a ; posouzení opotřebení 

normativní m e t o d o u s korekcí. 

1 4 



L z e s o u h l a s i t s V l k e m ( 2 0 0 5 ) , že zastarání j e relativní ztráta h o d n o t y v o z i d l a 

v důsledku snížení j e h o užitečnosti p r o informovaného kupujícího p o d v l i v e m následujících 

faktorů: nové úspěchy v automobilovém průmyslu; ukončení výroby motorových v o z i d e l 

n e b o náhradních dílů p r o ně a p o d . ( V l k , 2 0 0 5 ) . 

Při posuzování j e h o d n o t a v o z i d l a u p r a v e n a s o h l e d e m n a f a k t o r y z a s t a r a l o s t i . V o z i d l o , 

které není n a prodejním t r h u žádané, může být dodatečně zlevněno o 1 0 % z odhadované 

c e n y . 

Použití přibližných výpočtů j e odůvodněno skutečností, že při určování nákladů 

n a v o z i d l o z a účelem zpracování dokumentů p r o dědictví, darování a t d . s e závady zjišťují 

n i k o l i z a účelem stanovení nákladů n a provedení příslušných o p r a v , a l e p o u z e p r o 

c o nejúplnější o b r a z o technickém s t a v u v o z i d l a a zohlednění t o h o t o s t a v u při vyšších 

nákladech ( V l k , 2 0 0 5 ) . 

V l k ( 2 0 0 5 ) uvádí, že provozní závady ( j a k o f a k t o r y ovlivňující snížení zůstatkové 

h o d n o t y v o z i d l a ) zahrnují: 

a ) s t o p y a následky k o r o z e ; 

b ) únavové t r h l i n y v prvcích k a r o s e r i e , rámech a j iných částech; 

c ) matování (ztráta l e s k u ) , d e l a m i n a c e , praskání, natahování nekovových částí 

(materiálů), poškození b a r e v a laků a j iných ochranných nátěrů, trhání čalounění 

podél švu; 

d ) znečištění, protržení ( n e podél švu) čalounění střechy; 

e ) s t o p y p o vyrovnání, lícování, opravném svařování prvků k a r o s e r i e , rámů; 

f ) h r b o l y , promáčkliny a j iná mechanická poškození způsobená porušením provozního 

řádu ( n i k o l i následkem dopravní n e h o d y ) ; 

g ) zeslabení upevnění j e d n o t e k , komponentů (dílů) v o z i d l a ; 

h ) netěsnost nádrží a systémů; 

i ) j iné zjevné provozní závady ( V l k , 2 0 0 5 ) . 

N a světovém t r h u j e možné narušení rovnováhy nabídky a poptávky. Při nadměrné poptávce 

p o p r o d u k t u může n a s t a t s i t u a c e , k d y s e n a t r h u objeví zboží vyrobené v e špatné kvalitě, což 

pravděpodobně v e l m i zvýší c e n u . N a o p a k nabídka často převyšuje poptávku. Poté j e hlavní 

část p r o d e j e realizována n a zboží mezinárodního o b c h o d u , u kterého b u d e k v a l i t a lepší 

a c e n y nižší ( T u l e j a a k o l , 2 0 1 1 ) . 
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Při práci s tržními c e n a m i , včetně zahraničního o b c h o d u , b y měly být zohledněny rozdíly 

v n i c h s přihlédnutím k pozicím jednotlivých s t r a n a s i t u a c i n a t r h u . Z a prvé j e t o k o n c e p t 

c e n y nabízené prodávajícím, a t e d y relativně vyšší, a kupujícího z a c e n u , k t e r o u přijímá 

a platí, a j e t e d y relativně nízká. Z a druhé, v závislosti n a s i t u a c i n a t r h u , e x i s t u j e t r h 

prodávajícího, k d e v důsledku převahy obchodní poptávky a c e n y diktované prodávajícím, 

a t r h kupujícího, k d e v důsledku převahy nabídky převažuje kupující. Podmínky n a t r h u s e 

však neustále mění, což s e odráží v cenách, takže t r h musí být předmětem neustálého 

pozorování a s t u d i a . V opačném případě může dojít k v e l m i závažným chybám při stanovení 

c e n y zboží (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

V posledních 2 - 3 desetiletích h r a j e důležitou r o l i v cenotvorbě služeb souvisejících s e 

zbožím výrobce a d o d a v a t e l jakéhokoli zboží, d o v o z c e n e b o konečný uživatel. Jedná s e 

0 všeobecné dodací podmínky včetně údržby, záručních o p r a v a dalších služeb souvisejících 

s propagací, p r o d e j e m a užíváním p r o d u k t u . T o j e zvláště důležité v moderních podmínkách 

při vývoji h i g h - t e c h , složitých strojů a zařízení. Existují případy, k d y náklady n a služby p r o 

vývoz zařízení a v o z i d e l j s o u 6 0 % z c e n y dodávky ( M a n k i w a Konigová, 1 9 9 9 ) . 

3.4 Interakce nabídky a poptávky 

Poptávka j e n e j důležitější složkou tržního p r o c e s u . 

Efektivní c h o d p o d n i k u a e k o n o m i k a státu j a k o c e l k u závisí n a správném stanovení 

úrovně poptávky. 

N a základě poptávkového m o d e l u p o j e d n o m p r o d u k t u l z e z j i s t i t rozdíly v cenách 

a o b j e m e c h p r o d u k c e jednotlivých statků a služeb a také proč s e rovnovážné c e n y 

a rovnovážné o b j e m y jednotlivých statků v různých obdobích liší (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

M o d e l poptávky p o j edné komoditě však ponechává několik důležitých ekonomických 

otázek nezodpovězených. Například: proč obecná cenová h l a d i n a zůstává v některých 

obdobích relativně konstantní a v j iných p r u d c e stoupá, proč c e n y obecně r o s t o u n e b o klesají 

( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

K zodpovězení těchto a dalších otázek j e nutné s j e d n o t i t jednotlivé t r h y země 

v jednotný společný t r h , t e d y sjednocení všech c e n z a jednotlivé zboží a služby jakož 

1 sjednocení celého rovnovážného množství zboží d o skutečného o b j e m u národní p r o d u k c e . 
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T r h j e nástroj n e b o m e c h a n i s m u s , který sdružuje kupující (poptávající) a prodávající 

( d o d a v a t e l e ) jednotlivých statků a služeb. Některé t r h y j s o u místní, zatímco j iné j s o u 

mezinárodní n e b o národní. Některé s e vyznačují osobním k o n t a k t e m m e z i poptávajícím 

a d o d a v a t e l e m , j iné j s o u neosobní - v n i c h s e kupující a prodávající n i k d y nevidí n e b o 

s e vůbec neznají. S t a v t r h u j e dán poměrem nabídky a poptávky. Formování cílů výrobní 

činnosti k l a d e před výrobcem věčné otázky ještě před zahájením této činnosti: p r o k o h o 

výrobky vyrábět, jaké mají mít spotřebitelské v l a s t n o s t i , k d y spotřebitel t y t o výrobky 

potřebuje, jaké množství t o h o t o p r o d u k t u v y r o b i t . Tímto přístupem j e výrobce, než s e pustí 

d o konstrukčních prací, výběru technologií, o r g a n i z a c e výroby a m a r k e t i n g u výrobků, n u c e n 

získat přesné odpovědi n a položené otázky (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Nabídka j e množství ( o b j e m ) zboží nabízeného k p r o d e j i n a t r h u v určitém okamžiku 

n e b o období. V hodnotovém vyjádření představuje nabídka součet tržních c e n t o h o t o zboží. 

J e možné vyjádřit s o u h l a s s T u l e j o u a k o l . ( 2 0 1 1 ) v t o m , že hlavními nabídkovými f a k t o r y 

j s o u c e n a s t a t k u a necenové f a k t o r y , j a k o j s o u výrobní náklady, technologický p o k r o k , 

vládní daňová p o l i t i k a a další. T a t o práce b u d e zvažovat všechny n e j důležitější f a k t o r y , které 

ovlivňují nabídku a poptávku, a také a n a l y z o v a t hlavní u k a z a t e l e , které odrážejí v l i v těchto 

faktorů n a s i t u a c i n a t r h u zboží a služeb ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

3 .4.1 Pojem poptávky a zákon poptávky, křivka poptávky 

Poptávkaj e v z t a h m e z i c e n o u zboží amnožs tv ím, kteréj s o u kupující o c h o t n i a s c h o p n i 

k o u p i t . V ekonomickém s m y s l u není základem poptávky j e n potřeba určitého s t a t k u , a l e 

o c h o t a a s c h o p n o s t z a něj z a p l a t i t . Celková poptávka kupujících p o zboží s e odráží 

v poptávkové křivce ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Poptávka s e p r o j e v u j e v o b j e m u poptávky, což znamená množství s t a t k u , které b y b y l o 

n a k o u p e n o z a určitou c e n u , p o k u d b y ostatní f a k t o r y ovlivňující poptávku zůstaly 

nezměněny. 

Zákon poptávky říká, že poptávané množství s e zvyšuje, když c e n a klesá, a klesá, když 

c e n a stoupá. Přitom n e e x i s t u j e striktně identický v z t a h m e z i p o k l e s e m c e n y a nárůstem 

poptávky. T u t o d e f i n i c i zákona poptávky p o d a l anglický e k o n o m A . M a r s h a l l ( 1 8 4 2 - 1 9 2 4 ) . 

V moderní západní ekonomické literatuře j e zákon poptávky chápán j a k o inverzní v z t a h 

m e z i c e n o u a množstvím poptávaného zboží z a určité období. V z t a h m e z i c e n o u s t a t k u 

a poptávaným množstvím s e nazývá poptávková škála n e b o poptávková křivka ( T u l e j a 

a k o l . , 2 0 1 1 ) . 
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Pošvář a E r v e s ( 2 0 0 2 ) doplňují, že s rostoucí c e n o u klesá poptávané množství z e d v o u 

důvodů. Prvním důvodem j e substituční (náhradní) e f e k t . Substituční e f e k t j e nahrazení 

j e d n o h o zboží j iným v důsledku změny j e j i c h relativních c e n . Snížení c e n y zboží způsobí 

zvýšení poptávky p o něm. Nižší c e n a j e d n o h o zboží při stálých cenách j iného zboží zvyšuje 

j e h o a t r a k t i v i t u , s t i m u l u j e spotřebitele k nahrazení j iného zboží, které s e ukázalo j a k o 

relativně dražší, zbožím levnějším. A n a o p a k , p o k u d například c e n a k a k a a r o s t e , zatímco 

c e n y j iného zboží zůstávají b e z e změny, p a k k a k a o relativně zdražuje. V t o m t o případě s e 

h o koupí méně a koupí s e více čaje (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Druhým důvodem e f e k t u snížení poptávaného množství při růstu c e n y j e důchodový 

e f e k t . Důchodový e f e k t j e změna reálného příjmu spotřebitele v důsledku změny c e n y 

spotřebovaného zboží. 

P o k u d s e peněžní příjem spotřebitele nemění, p a k růst c e n znamená p o k l e s reálného 

příjmu, který vyjadřuje skutečné množství statků, které l z e z a peněžní příjem spotřebitele 

k o u p i t . Když c e n a s t a t k u r o s t e , zatímco peněžní příjem zůstává stejný, reálný příjem 

spotřebitele klesá a spotřebitel sníží s v o u spotřebu téměř všeho zboží. Jedná s e o důchodový 

e f e k t odrážející d o p a d změny c e n y n a výši poptávky p o zboží, k e kterému dochází v l i v e m 

této změny n a výši reálného příjmu spotřebitele ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Pohyb křivky poptávky 

Jelikož j e ekonomický život v neustálém p o h y b u , neustále s e mění i poptávka. Správně 

s e říká, že poptávkové křivky zůstávají neměnné p o u z e v učebnicích. 

Proč s e křivka poptávky posouvá? Protože s e nemění j e n c e n a zboží, a l e i další f a k t o r y . 

Zvyšuje s e průměrný reálný příjem o b y v a t e l , zvětšuje s e v e l i k o s t dospělé p o p u l a c e , což 

může způsobit například p o s u n d o p r a v a n a křivce poptávky p o a u t e c h . 

Křivka poptávky s e a l e posouvá různými způsoby. Existují d v a t y p y směny. V prvním 

případě b u d e z a každou c e n u n a k o u p e n o více statků a křivka poptávky s e p o s u n e d o p r a v a , 

takže poptávka b u d e vyšší, než b y l a před p o s u n e m . Dalším t y p e m směny j e , že při každé 

ceně b u d e poptávka nižší, než b y l a před směnou ( K r a b e c , 2 0 0 9 ) . 

K e změně poptávky dochází, když s e změní j e d e n z prvků, který j e základem křivky 

poptávky. Například s e zvýšily příjmy spotřebitelů, což způsobuje nárůst poptávky, i když 

s e c e n y zboží nezměnily. V důsledku t o h o s e křivka poptávky posouvá d o p r a v a . 

Když c e n a zboží z a stejných podmínek k l e s n e , spotřebitelé také koupí více t o h o t o 

zboží. A l e počet nákupů s e zvýší n e kvůli zvýšení poptávky, a l e kvůli p o k l e s u c e n y . T a t o 

změna i n d i k u j e p o h y b podél poptávkové křivky (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 
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3.4 .2 Pojem nabídky, zákon nabídky a křivka nabídky 

Nabídka j e množství ( o b j e m ) zboží nabízeného k p r o d e j i n a t r h u v určitém okamžiku 

n e b o období. V hodnotovém vyjádření představuje nabídka součet tržních c e n t o h o t o zboží. 

Hlavními nabídkovými f a k t o r y j s o u c e n a zboží a necenové f a k t o r y . Nabídková c e n a j e 

minimální c e n a , z a k t e r o u j e prodávající o c h o t e n p r o d a t dané množství zboží. V z t a h m e z i 

c e n o u s t a t k u a o b j e m e m j e h o nabídky s e odráží v zákonu nabídky ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Zákon nabídky vyjadřuje přímý v z t a h m e z i c e n o u a nabídkou zboží z a určité období. 

Zákon nabídky říká, že j a k c e n y r o s t o u , t a k r o s t e i dodávané množství; j a k klesají c e n y , 

klesá i nabídka. Nabídka j e ovlivněna j a k cenovými, t a k necenovými f a k t o r y ( G r i i n w a l d 

a Holečková, 2 0 0 7 ) . 

V z t a h m e z i c e n a m i a množstvím zboží, které j s o u výrobci o c h o t n i v y r o b i t a p r o d a t , s e 

nazývá h a r m o n o g r a m n e b o l i křivka nabídky. Čím vyšší c e n a , tím větší nabídka zboží, c e t e r i s 

p a r i b u s , protože výrobce s e snaží zvýšit svůj příjem. Z a v e l m i v y s o k o u c e n u však l z e získat 

dostatečně velký příjem b e z zvýšení p r o d u k c e . V t o m t o případě může být nabídka snížena 

( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

Zákon nabídky má dvě f o r m y vyjádření: 

1 ) r o z s a h ( s t u p n i c e ) nabídky; 

2 ) křivka nabídky (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

S t u p n i c e nabídky j e tabulkové vyjádření v z t a h u m e z i tržní c e n o u zboží a množstvím, 

které p r o d e j c i z a t u t o c e n u nabídnou. Křivka nabídky j e grafickým vyjádřením v z t a h u m e z i 

tržní c e n o u zboží a množstvím, které p r o d e j c i z a t u t o c e n u nabídnou (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Křivka nabídky odráží v z t a h m e z i množstvím nabízeného s t a t k u a j e h o c e n o u . 

I l u s t r u j e , j a k o u c e n u j e třeba z a p l a t i t z a j e d n o t k u nabízeného zboží z a každé množství zboží, 

a b y b y l o t o t o množství zboží uvolněno, t e d y nabízeno n a t r h . U většiny zboží má křivka 

nabídky „vzestupný" a „konkávni" t v a r ( K r a b e c , 2 0 0 9 ) . 

Vzestupná nabídková křivka vyjadřuje p o d s t a t u zákona nabídky, která spočívá v t o m , 

že u značného množství zboží platí, že čím vyšší j e c e n a z a ně, tím větší množství t o h o t o 

zboží výrobci n a t r h u nabízejí. 

„Konkávnost" nabídkové křivky j e vysvětlena následovně: s růstem c e n y zboží 

s e n a j e h o uvolnění podílí stále větší počet f i r e m , čímž dochází k výraznému nárůstu o b j e m u 

navrhovaného zboží. S růstem c e n y s t a t k u d o j d e v určité fázi k přesycení t r h u t ímto zbožím 

a k zastavení e x p a n z e p r o d u k c e s t a t k u , v důsledku t o h o s e o b j e m p r o d u k c e s t a t k u ustálí b e z 
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o h l e d u n a c e n o v o u h l a d i n u . P o k u d b u d e c e n a nadále růst, křivka nabídky s e s t a n e vertikální 

( M a n k i w , 1 9 9 9 ) . 

Nabídka s e mění, když s e změní kterýkoli z faktorů, které j i ovlivňují, kromě c e n y 

zboží. V poměru k e křivce nabídky s e při každé tržní ceně nabídka zvyšuje ( n e b o snižuje), 

když s e nabídka zvyšuje ( n e b o snižuje) ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Pohyb nabídkové křivky 

P o h y b p o křivce nabídky j e r e a k c e prodejců n a změnu c e n y zboží při zachování všech 

ostatních podmínek; odráží změnu v množství s t a t k u , které j s o u výrobci o c h o t n i a s c h o p n i 

p r o d a t . Změna o b j e m u nabídky j e znázorněna j a k o p o h y b p o křivce nabídky. P o h y b p o 

křivce nabídky znamená, že dochází k e změně h o d n o t y ( o b j e m u ) nabídky zboží, k d y s e 

nemění žádný z faktorů ovlivňujících nabídku, a l e mění s e c e n a t o h o t o zboží (Pošvář a E r b e s , 

2 0 0 2 ) . 

P o s u n křivky nabídky j e r e a k c e prodejců n a změny necenových faktorů; odráží změnu 

návrhu ( p o v a h a návrhu). Změna nabídky j e změna množství zboží, které j s o u výrobci 

o c h o t n i a s c h o p n i p r o d a t ; j e reprezentována p o s u n e m celé nabídkové křivky. P o s u n křivky 

nabídky d o p r a v a znamená zvýšení nabídky s t a t k u , p o s u n křivky nabídky d o l e v a znamená 

p o k l e s nabídky s t a t k u (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Když s e t e d y změní c e n y necenových faktorů, jedná s e o p o s u n křivky nabídky, t e d y 

o změnu nabídky. Když d o j d e k e změně dodávaného množství v r e a k c i n a změnu c e n y 

daného zboží, jedná s e o p o h y b p o křivce nabídky. 

Výše b y l a zvažována nabídka a poptávka samostatně. Nyní j e třeba s p o j i t t y t o dvě 

s t r a n y t r h u . J a k t o udělat? Odpověď j e t a t o : Vzájemná i n t e r a k c e nabídky a poptávky vytváří 

rovnovážnou c e n u a rovnovážný o b j e m n e b o l i tržní rovnováhu (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

3 . 4 . 3 Teorie tržní rovnováhy 

I n t e r a k c e nabídky a poptávky j e p r o c e s , který g e n e r u j e t v o r b u tržní c e n y , jež uspokojí 

prodávajícího i kupujícího zároveň. Tržní c e n a odráží s i t u a c i , k d y s e plány kupujících 

a prodávajících n a t r h u z c e l a shodují a množství zboží, které kupující hodlají k o u p i t , s e 

absolutně rovná množství zboží, které hodlají výrobci nabízet. V důsledku t o h o vzniká 

rovnovážná c e n a , t e d y c e n a takové úrovně, k d y s e o b j e m nabídky rovná o b j e m u poptávky. 

V tržní rovnováze nabídky a poptávky neexistují žádné f a k t o r y , které b y zvýšily n e b o 

snížily c e n u , p o k u d všechny ostatní podmínky zůstanou stejné ( K r a b e c , 2 0 0 9 ) . 
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Tržní rovnovážná c e n a j e určena v bodě průsečíku křivek nabídky a poptávky, což j e 

b o d rovnováhy ( E ) odrážející r o v n o s t poptávky a nabídky. C e n a , z a k t e r o u s e poptávané 

množství rovná nabízenému množství, j e rovnovážná c e n a . R o v n o s t o b j e m u poptávky 

a o b j e m u nabídky j e rovnovážným o b j e m e m a c h a r a k t e r i z u j e tržní rovnováhu ( T u l e j a a k o l . , 

2 0 1 1 ) . 

C e n a , z a k t e r o u s e zboží k u p u j e n e b o prodává, s e nemusí s h o d o v a t s rovnovážnou 

c e n o u . Stejně t a k s e reálný o b j e m p r o d e j e nemusí s h o d o v a t s rovnovážným o b j e m e m . 

F a k t e m j e , že rovnovážný s t a v j e nestabilní, protože tržní podmínky, které určují tržní 

rovnováhu, j s o u také nestabilní, což způsobuje změny v nabídce a poptávce ( G r i i n w a l d 

a Holečková, 2 0 0 7 ) . 

Tržní rovnováha j e u s t a v e n a , když j e c e n a přivedena n a úroveň, která vyrovnává 

poptávané a nabízené množství. Tržní rovnováha c e n y a množství prodávaného zboží 

s e může měnit v r e a k c i n a změny nabídky a poptávky. 

J e - l i „cenový s t r o p " n a s t a v e n p o d rovnovážnou c e n o u , dochází k n e d o s t a t k u (někdy 

nazývanému nadměrná poptávka p o zboží) a poptávané množství převyšuje nabízené 

množství. T a t o s i t u a c e p o v e d e k e k o n k u r e n c i m e z i kupujícími o možnost k o u p i t t o t o zboží. 

Konkurenční kupující začínají nabízet vyšší c e n y . V r e a k c i n a t o začnou p r o d e j c i zvyšovat 

c e n y . J a k c e n y r o s t o u , poptávka klesá a nabídka r o s t e . T o pokračuje, d o k u d c e n a nedosáhne 

své rovnovážné úrovně (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Když j s o u cenové l i m i t y n a s t a v e n y n a d rovnovážnou c e n u , nabídka převyšuje 

poptávku a e x i s t u j e přebytek zboží. 

Existují čtyři v a r i a n t y v l i v u posunů křivek nabídky a poptávky n a c e n u a o b j e m zboží: 

1 ) Zvýšení poptávky p o s t a t k u způsobí p o s u n poptávkové křivky d o p r a v a , v důsledku 

čehož s e zvýší j a k rovnovážná c e n a , t a k rovnovážné množství s t a t k u . 

2 ) P o k l e s poptávky p o s t a t k u posouvá křivku poptávky d o l e v a , což má z a následek 

p o k l e s rovnovážné c e n y a rovnovážného množství s t a t k u . 

3 ) Zvýšení nabídky s t a t k u posouvá křivku nabídky d o p r a v a , což má z a následek snížení 

rovnovážné c e n y a zvýšení rovnovážného množství s t a t k u . 

4 ) P o k l e s nabídky s t a t k u posouvá křivku nabídky d o l e v a , což má z a následek zvýšení 

rovnovážné c e n y a snížení rovnovážného množství s t a t k u (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Pomocí těchto čtyř možností změny nabídky a poptávky a p o s u n u j e j i c h křivek j e 

možné určit b o d rovnováhy v případě jakýchkoliv výkyvů nabídky a poptávky. 

2 1 



Výše zmíněná čtyři p r a v i d l a nabídky a poptávky však n e vždy fungují, protože často 

s e současně posouvá j a k poptávková, t a k i nabídková křivka, což značně k o m p l i k u j e r o z b o r 

reálných ekonomických jevů a procesů. 

Z vědecky podložené m e t o d y analýzy nabídky a poptávky vyplývá potřeba: 

• rozlišovat m e z i změnou nabídky n e b o poptávky, která v e d e k p o s u n u křivky, 

o d změny o b j e m u poptávky n e b o nabídky, která způsobuje p o h y b p o křivce; 

• z a c h o v a t všechny ostatní podmínky s t e j né, což vyžaduj e z n a l o s t rozdílů m e z i v l i v e m 

změny c e n y s t a t k u a v l i v e m změny j iných faktorů (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Výše uvedený m o d e l t r h u j e statický, jelikož pokrývá určité pevné období ( r o k , 

čtvrtletí, měsíc), v z t a h y j e h o proměnných v čase n e j s o u analyzovány. Zahrnutí d o m o d e l u 

závislosti poptávky, nabídky a c e n v čase t r a n s f o r m u j e m o d e l n a dynamický m o d e l ( T u l e j a 

a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

Z a předpokladu, že p o d v l i v e m poptávky b u d e o d e z v a nabídky pomalejší, vzniká další 

v a r i a n t a , která s e v e k o n o m i i nazývá „web-like m o d e l " a která předpokládá, že r e a l i z a c e 

nového rovnovážného s t a v u j e u s t a v e n a poměrem určitých parametrů funkcí nabídky 

a poptávky (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

K těmto faktorům l z e připočíst cenová a další očekávání, změny v e struktuře 

o b y v a t e l s t v a , hospodářskou p o l i t i k u vlády (zejména p o m o c i chudým a p o d . ) S o h l e d e m n a 

e l a s t i c i t u poptávky v závislosti n a cenové hladině. Západní ekonomové f o r m u l o v a l i zákon 

poptávky, p o d l e kterého při řešení všech ostatních způsobí p o k l e s c e n y odpovídající zvýšení 

parametrů poptávky a n a o p a k . E x i s t u j e t e d y inverzní v z t a h m e z i c e n o u a poptávkou. T e n t o 

zákon j e podpořen příjmovými a substitučními e f e k t y . O b a e f e k t y působí stejným směrem 

U malého množství nekvalitního zboží (například poměr margarínu k máslu) převládne 

substituční e f e k t n a d důchodovým a spotřebitelé b u d o u k u p o v a t více margarínu. A l e stává 

s e , že když c e n a p r o d u k t u klesá, poptávka p o něm klesá, a když r o s t e , r o s t e , což znamená, 

že důchodový e f e k t převažuje n a d substitučním e f e k t e m ( S a m u e l s o n a N o r d h a u s , 2 0 0 7 ) . 

P . S a m u e l s o n z k o u m a l inverzní v z t a h m e z i množstvím prodaných produktů a c e n o u 

u v e d e n o u výše a f o r m u l o v a l zákon postupného p o k l e s u poptávky. Vysvětluje t o t a k t o : když 

c e n a určitého p r o d u k t u klesá, o k r u h j e h o kupujících s e rozšiřuje, protože klesá c e n a a j e 

možné p o v z b u d i t k dalším nákupům, zatímco p o k l e s poptávky s e zvýšením c e n y nastává, 

když s e snaží spotřebitel n a h r a d i t j e d e n p r o d u k t j iným (například káva - čaj), a také t e h d y , 
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když spotřebitel začne spotřebovávat zboží v menším množství ( S a m u e l s o n a N o r d h a u s , 

2 0 0 7 ) . 

Srovnání d v o u v a r i a n t zdůvodnění téhož kauzálního v z t a h u dává důvod t v r d i t , že t e n t o 

zákon j e formulován logičtěji a přesvědčivěji v podobě zákona poptávky. Zákon snížení 

poptávky navržený P . S a m u e l s o n odráží p o u z e j e d n u z e s t r a n m e z i poptávkou a c e n o u 

a zákon poptávky také ovlivňuje v z t a h m e z i poptávkou a snížením c e n y . 

V druhém případě j e e f e k t prestižní poptávky, popsaný americkým vědcem T . 

V e b l e n e m , částečně odehrává při nákupu v y s o c e kvalitních produktů. S růstem c e n drahého 

zboží vyráběného prestižními f i r m a m i může růst poptávka p o t o m t o zboží. Zákon poptávky 

nemusí být dodržen a n i při poptávce p o vzácném, drahém a nereprodukovatelném zboží, 

j a k o j s o u o b r a z y , starožitnosti a t d . , stejně j a k o poptávka, j e způsobena působením řady 

faktorů: 

1 ) výrobní náklady; 

2 ) cíl f i r m y , n a kterém d o značné míry závisí cenová h l a d i n a ( p o k u d s e f i r m a snaží 

dobýt nové t r h y , může nabízet zboží z a c e n y ) ; 

3 ) přítomnost n e b o nepřítomnosti k o n k u r e n c e n a t r h u ; 

4 ) daňová zátěž p r o d u k c e 

5 ) úroveň technologií (pokročilejší t e c h n o l o g i e snižují náklady n a výrobu); 

6 ) s c h o p n o s t i podniků zvyšovat p r o d u k c i ; 

7 ) c e n y u substitučního zboží a t d . (Nechýba, 2 0 1 0 ) 

Prostředkem k j e h o dosažení rovnováhy n a t r h u j e c e n a . N a v z d o r y skutečnosti, že 

rovnovážná c e n a v y h o v u j e j a k kupujícímu, t a k prodávajícímu, má t a t o rovnováha převážně 

negativní d o p a d n a d y n a m i k u ekonomického systému, protože výrobci k o m o d i t d o značné 

míry ztrácejí m o t i v a c i k e k o n k u r e n c i , a tím i m o t i v a c i k výrobě. V podmínkách n e d o s t a t k u 

vzniká „černý t r h " v e s n a z e zvýšit své příjmy, j e d n o t l i v e c n e b o výrobce j e v e své racionální 

k a l k u l a c i nevyhnutelně n u c e n vyvážit užitek a náklady. Neustále s e zabývá zvyšováním 

nákladů, snižováním mezních příjmů, užitku, p r o d u k t u . 

Mezní užitek j e přitom užitek, který j e d n o t l i v e c získá z e spotřeby ještě j e d n o h o 

výrobku n e b o služby. Mezní p r o d u k t j e dodatečný výstup vyrobený jedním dalším 

pracovníkem. Všechny t y t o u k a z a t e l e j s o u porovnávány s mezními náklady v důsledku 

dodatečných nákladů n e b o odmítnutí určitých přínosů, j e , že f i r m a rozšiřuje s v o u p r o d u k c i 
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zboží, d o k u d s e mezní nevyrovnává výrobní c e n a , n e b o j i výroba doplňků výstupu n e b u d e 

stát méně než prodejní c e n a . V z t a h m e z i dodatečnými náklady n a z d r o j e (kapitál, půda, 

práce) a zvýšením výroby j e vyjádřeno zákonem klesajících výnosů. 

P o d s t a t a zákona klesajících výnosů platí, že o d určitého b o d u s e důsledně přidává 

j e d n o t k a variabilního z d r o j e (například práce) k nezměněnému fixnímu z d r o j i (například 

kapitálu n e b o půdy). P o s k y t u j e dodatečný n e b o okrajový p r o d u k t , který s e snižuje s každou 

další j e d n o t k o u přidaného variabilního z d r o j e . T e n t o zákon j e platný, p o k u d každý další 

zaměstnanec v p o d n i k u má stejné vzdělání, k v a l i f i k a c i , pracovní d o v e d n o s t i , duševní 

s c h o p n o s t i a t d . z a maximálního optimálního počtu zaměstnanců. Obecně platí, že zákon 

klesajících výnosů f u n g u j e z a podmínek, že všechny ostatní výrobní f a k t o r y zůstanou 

nezměněny, a l e t a t o s i t u a c e není typická, p r o t o j e t e n t o zákon jednostranný a neúplný. 

Z h l e d i s k a p r o d u k t i v i t y práce zákon klesajících výnosů znamená, že průměrná p r o d u k t i v i t a 

práce p o r o s t e t a k d l o u h o , d o k u d h o d n o t a p r o d u k t u vyrobeného dalším pracovníkem 

převyšuje h o d n o t u „průměrného p r o d u k t u " , n e b o l i průměrnou p r o d u k t i v i t u práce. 

Míra p r o d u k t i v i t y práce t a k může růst, k l e s a t ( k l e s a t ) a dosáhnout záporné h o d n o t y 

mezní p r o d u k t i v i t y . Dokonalejší v e r z e zákona klesajících výnosů j e zákon snižující f a k t o r y 

p r o d u k t i v i t y . Vyjadřuje ně nutné, stabilní a podstatné jádro m e z i rozšířeným využitím 

j e d n o h o z výrobních faktorů a menším zvýšením přírůstku, který v určité fázi začne k l e s a t 

(Nechýba, 2 0 1 0 ) . 

3.5 Faktory ovlivňující poptávku 

Necenové f a k t o r y poptávky charakterizují spotřebitele t o h o t o p r o d u k t u . M e z i 

necenové f a k t o r y poptávky patří: 

1 ) v k u s a p r e f e r e n c e spotřebitelů; 

2 ) počet spotřebitelů n a t r h u ; 

3 ) příjem spotřebitelů; 

4 ) c e n y j iného zboží; 

5 ) očekávání spotřebitelů (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

Necenové f a k t o r y mění poptávku, zvyšují j i n e b o j i snižují. 

Množství poptávaných produktů z a d a n o u c e n u určuje řada faktorů, m e z i t y t o f a k t o r y 

patří průměrný příjem p o p u l a c e , c e n y , d o s t u p n o s t souvisejících produktů, individuální 

a společenský v k u s a zvláštní f a k t o r y . 
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• Průměrný spotřebitelský příjem j e klíčovým f a k t o r e m poptávky. S rostoucím 

příjmem mají lidé t e n d e n c i n a k u p o v a t c o nejvíce téměř jakékoli k o m o d i t y , i když s e 

c e n y těchto k o m o d i t nemění. 

• V e l i k o s t t r h u - měří s e z h l e d i s k a počtu o b y v a t e l a přímo ovlivňuje křivku tržní 

poptávky. 

• C e n y a d o s t u p n o s t souvisejícího zboží ovlivňují poptávku p o zboží. Zvláště úzké 

v a z b y existují m e z i zaměnitelným zbožím, t z n . těch k o m o d i t , které plní z h r u b a stejné 

f u n k c e : kukuřičné lupínky a ovesné vločky, p e r a a tužky, b a v l n a a v l n a , r o p a a zemní 

p l y n . Poptávka p o zboží A b u d e nízká, b u d e - l i nízká i c e n a náhradního zboží. ( P o k u d 

například v z r o s t e c e n a zemního p l y n u , zvýší n e b o sníží t o poptávku p o ropě?) 

• K těmto objektivním faktorům j e nutné přidat řadu subjektivních faktorů zvaných 

v k u s n e b o p r e f e r e n c e . Chutě j s o u sbírkou kulturních a historických vlivů. 

M o h o u odrážet čistě psychologické n e b o fyziologické potřeby ( p r o t e k u t i n y , p r o 

lásku, p r o p o c i t y ) . M o h o u také z a h r n o v a t t o u h y , které n e b y l y získány přirozeně 

( c i g a r e t y , d r o g y , luxusní sportovní a u t a ) . M o h o u z a h r n o v a t důležité p r v k y t r a d i c e 

a náboženství (jídla z hovězího m a s a j s o u populární v A m e r i c e , a l e t a b u v I n d i i 

a medúzy j s o u p o c h o u t k o u v J a p o n s k u ) (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Poptávka p o jednotlivých p r o d u k t e c h závisí n a konkrétních f a k t o r e c h - bouřky zvyšují 

poptávku p o deštnících, sněžení pomáhá prodávat lyže a pobřežní v l n y ovlivňují poptávku 

p o surfových p r k n e c h . Navíc očekávání určitého ekonomického prostředí ( k o n j u n k t u r y ) 

v b u d o u c n u , zejména cenová očekávání, m o h o u mít velký v l i v n a poptávku (Jurečka, 2 0 1 0 ) . 

3.6 Faktory ovlivňující nabídku 

Při s t u d i u s i l , které určují křivku nabídky, p o k u d s e hovoří o p o l i t i c e výrobců, j e nutné 

p o c h o p i t , že výrobci vyrábějí zboží p r o z i s k , n i k o l i p r o potěšení n e b o c h a r i t u . Například 

výrobce cereálií vyrobí více kukuřičných vloček z a vyšší c e n u , protože j e t o ziskové, 

a n a o p a k , p o k u d c e n a kukuřičných vloček j iž n e p o k r y j e výrobní náklady, výrobci cereálií 

přejdou n a j iné sní daňové cereálie ( G r i i n w a l d a Holečková, 2 0 0 7 ) . 

Necenové nabídkové f a k t o r y j s o u s p o j e n y s e změnami průměrných výrobních nákladů 

(náklady výrobce n a j e d n o t k u zboží). M e z i necenové výrobní f a k t o r y patří: 

1 ) C e n y zdrojů. V z t a h m e z i c e n a m i zdrojů a nabídkou j e inverzní. Snížení c e n zdrojů 

sníží náklady n a výrobu j e d n o t k y zboží (průměrné náklady), takže p r o výrobce b u d e 
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ziskové dodávat t o t o zboží n a t r h a nabídka s e zvýší. Rostoucí c e n y zdrojů a zvyšující 

s e výrobní náklady snižují nabídku zboží. 

2 ) T e c h n o l o g i e výroby. Zavádění progresivních technologií, snižujících průměrné 

výrobní náklady, zvyšuje nabídku. 

3 ) Daně a d o t a c e . Vysoké daně snižují nabídku, zatímco d o t a c e a zvýhodněné půjčky, 

j s o u - l i využívány efektivně, m o h o u s t i m u l o v a t růst výroby a nabídky. 

4 ) Počet výrobců. E x i s t u j e přímý v z t a h m e z i počtem prodejců a nabídkou n a t r h u . 

5 ) Cenová očekávání prodejců. P o k u d s e očekává zvýšení c e n u dané k o m o d i t y , 

p r o d u c e n t i j i v t u t o chvíli podrží a n a o p a k ( K r a b e c , 2 0 0 9 ) . 

6 ) C e n y souvisejících produktů. 

Jedním z n e j důležitějších prvků křivky nabídky j s o u výrobní náklady. P o k u d j s o u 

výrobní náklady v e srovnání s tržními c e n a m i nízké, p a k j e p r o výrobce výhodné dodávat 

zboží v e velkém množství. P o k u d j s o u vysoké v e srovnání s c e n o u , firmy vyrábějí p r o d u k t 

v malých množstvích, přecházejí n a j iné p r o d u k t y , n e b o d o k o n c e opouštějí podnikání. 

T o m e k a Vávrová uvádí, že výrobní náklady j s o u primárně určeny c e n a m i s u r o v i n 

a technologickým p o k r o k e m . J e zřejmé, že c e n y vstupů, j a k o j s o u práce, e n e r g i e n e b o 

zařízení, mají velký v l i v n a výrobní náklady a d a n o u úroveň výstupu. Třeba když v 7 0 . l e t e c h 

2 0 . století c e n y r o p y p r u d c e v z r o s t l y , v e d l o t o k vyšším cenám e n e r g i e p r o výrobce, zvýšení 

j e j i c h výrobních nákladů a snížení j e j i c h nabídky. V opačném případě n a počátku 9 0 . l e t 

úrokové s a z b y k l e s l y a snížily t a k výrobní náklady m n o h a podniků, které s i půjčovaly peníze 

z a úrok ( T o m e k a Vávrová, 2 0 0 9 ) . 

Neméně důležitým f a k t o r e m ovlivňujícím výrobní náklady j e technologický p o k r o k . 

V e d e k e změnám, které snižují množství zdrojů potřebných k výrobě stejného množství 

výstupu. T e n t o k o n c e p t z a h r n u j e vše o d skutečných technických objevů a n e j lepších aplikací 

existujících technologií až p o o b v y k l o u r e o r g a n i z a c i pracovního p o s t u p u . Z a posledních 

d e s e t l e t například výrobci z e f e k t i v n i l i . Výroba a u t a nyní trvá m n o h e m méně času než před 

pouhými 1 0 l e t y . T e n t o p o k r o k v t e c h n o l o g i i umožňuje výrobcům automobilů p r o f i t o v a t 

z výroby více vozů z a s t e j n o u c e n u ( T u l e j a a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

J e také v této s o u v i s l o s t i nutné zmínit Pošváře a E r b e s e ( 2 0 0 2 ) , kteří zmiňují, že 

výrobní náklady n e j s o u j ediným f a k t o r e m , který ovlivňuje křivku nabídky. F i r m y využívají 

každé alternativní příležitosti k využití svých výrobních a k t i v . Nabídku t e d y ovlivňují i c e n y 

doplňkového zboží, a zejména zboží, které s e může r y c h l e n a h r a d i t p r o d u k t y stejného 

výrobního p r o c e s u . P o k u d s t o u p n e c e n a j e d n o h o souvisejícího p r o d u k t u , p o r o s t e i c e n a 

druhého. Například a u t o m o b i l k y v e stejném závodě o b v y k l e vyrábějí několik různých 
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m o d e l u stejného v o z u . P o k u d poptávka p o určitém m o d e l u v z r o s t e a j e h o c e n a s t o u p n e , 

přejdou montážní l i n k y n a výrobu t o h o t o m o d e l u a nabídka ostatních modelů s e sníží. N e b o 

p o k u d s e zvýší poptávka a c e n a nákladních v o z i d e l , p a k může celá továrna přejít n a výrobu 

nákladních automobilů a nabídka osobních automobilů s e sníží (Pošvář a E r b e s , 2 0 0 2 ) . 

Vládní p o l i t i k a má také významný v l i v n a křivku poptávky. Vládní řešení problémů 

životního prostředí a zdraví určují, které t e c h n o l o g i e l z e použít, a daně a zákony o minimální 

hodinové mzdě m o h o u výrazně zvýšit c e n u zdrojů. V odvětvích, j a k o j e například kabelová 

t e l e v i z e , vládní r e g u l a c e ovlivňuje počet firem, které m o h o u soutěžit n a t r h u , a t y p y služeb, 

které poskytují. Vládní obchodní p o l i t i k a má také silný d o p a d n a nabídku. Když například 

d o h o d a o volném o b c h o d u otevře americký t r h p r o mexické zboží, zvýší s e nabídka. 

N a k o n e c j e třeba p o z n a m e n a t , že křivku poptávky ovlivňují speciální f a k t o r y . Počasí 

má v e l m i silný v l i v n a zemědělství a výrobu lyží. Počítačový průmysl „pohltil" d u c h inovací, 

který v e d l k neustálému přísunu nových produktů. S t r u k t u r a t r h u stejně j a k o cenová 

očekávání má významný d o p a d n a nabídku a rozhodnutí kupujících a prodávajících ( T u l e j a 

a k o l . , 2 0 1 1 ) . 

3.7 Poptávkové a nabídkové faktory u automobilů 

Fungování t r h u a e k o n o m i k y j a k o c e l k u j e zajištěno vyváženými obchodními v z t a h y . 

V t o m t o o h l e d u vystupují kupující a prodávající n a t r h u j a k o samostatné ekonomické 

s u b j e k t y . P r o d e j c i prodávají hotové výrobky a kupující p o n i c h projevují poptávku. 

Moderní globální automobilový t r h e x i s t u j e v podmínkách převisu nabídky, klesající 

poptávky a tvrdé k o n k u r e n c e . T a t o s i t u a c e nutí automobilové společnosti, které chtějí 

z a u j m o u t důstojné postavení n a světovém t r h u , j í t c e s t o u k o n s o l i d a c e , k o n c e n t r a c e 

a razantního snižování nákladů. 

Poptávka j e ekonomická k a t e g o r i e , která u k a z u j e přání kupujícího k o u p i t p r o d u k t , 

který potřebuje, s přihlédnutím k aktuálnímu cenovému p r o c e s u a dalším ekonomickým 

ukazatelům. Rolí k o m o d i t y může být c o k o l i v , c o j e ekonomickými s u b j e k t y h o d n o c e n o j a k o 

zboží s v y s o k o u užitnou h o d n o t o u . 

U takového zboží dlouhodobé spotřeby, j a k o j e a u t o , s e o b j e m poptávky tvoří n e j e n 

z j e h o nákladů, a l e také p o d v l i v e m následujících necenových faktorů: 

1 ) Běžné příjmy spotřebitelů. J a k známo, čím vyšší j e příjem, tím dynamičtější j e 

s t r u k t u r a spotřeby j e d n o t l i v c e : r o s t o u j e h o úspory a s n i m i i s u m y peněz vynaložené 

n a nákup zboží. A u t o j e drahé zboží a možnost j e h o pořízení j e úměrná růstu příjmů. 
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2 ) Bankovní úrok. Kupní síla zboží, které s e o b v y k l e n a k u p u j e n a úvěr, v t o m t o případě 

automobilů, j e vážně ovlivněna spotřebitelským d l u h e m a bankovními úrokovými 

s a z b a m i . T y t o f a k t o r y m o h o u mít větší d o p a d n a poptávku než běžné peněžní příjmy. 

Čím vyšší j e poměr d l u h u k příjmu a čím vyšší j s o u úrokové s a z b y , tím méně b u d e 

spotřebitel ochotný přebírat další p o v i n n o s t i spojené s nákupem zboží. 

3 ) C e n a doplňkového zboží, t j . zboží, které s e navzájem doplňuje, n e b o doplňkového 

zboží. P o k u d například začnou růst c e n y benzínu, poptávka p o a u t o m o b i l e c h 

postupně klesá, protože p a l i v o j e hlavním f a k t o r e m určujícím p r o v o z automobilů, 

přinejmenším k t o m u vytváří všechny podmínky. 

4 ) Nasycení t r h u . Klíčovým f a k t o r e m u zboží dlouhodobé spotřeby j e f a k t o r nasycení 

t r h u t ímto p r o d u k t e m . 

Možnosti kupujících n a t r h u j s o u o m e z e n y chováním výrobních f i r e m , které přímo 

zásobují t r h poptávaným výrobkem. 

Nabídka n a t r h u zboží a služeb j e charakterizována o b j e m e m prodejných produktů, 

které j s o u výrobci, zprostředkovatelé n e b o p r o d e j c i připraveni nabídnout k p r o d e j i z a různé 

alternativní c e n y v e stejném časovém období. Množství nabídky n a t r h u a její s t r u k t u r a j s o u 

př ímo určeny spotřebitelskou poptávkou, t z n . přáním kupujícího k o u p i t t e n t o konkrétní t y p 

p r o d u k t u p r o současnou n e b o budoucí spotřebu, stejně j a k o úrovní z i s k o v o s t i n e b o 

s o l v e n t n o s t i ekonomického s u b j e k t u ( K l e d u s , 2 0 1 4 ) . 

Globální automobilový t r h j e v současné době z a s t o u p e n omezeným počtem f i r e m , 

přesto skutečně e x i s t u j e . T o t o odvětví s e vyznačuje nejvyšší strukturální konkurencí 

především v cenách a kvalitě vyráběných vozů. Existují d v a t y p y faktorů, které ovlivňují 

nabídku: 

1 ) Cenové f a k t o r y . J s o u neoddělitelně s p j a t y s cenovým p r o c e s e m , ať už j d e o c e n u 

hotového v o z u n e b o primárních s u r o v i n , které j s o u používány při j e h o výrobě. 

2 ) Necenové f a k t o r y . 

a . D y n a m i k a c e n zdrojů. P r o r e a l i z a c i výrobní činnosti p o d n i k provádí nákupy 

s u r o v i n a potřebného vybavení. S růstem c e n fixních, oběžných a k t i v 

a výrobních zdrojů b u d o u t r v a l e růst i náklady. Rostoucí náklady z a s e nutí 

společnosti o m e z o v a t výrobní činnosti, d o k u d c e n a z a j e d n o t k u výstupu není 

r o v n a n e b o nižší než mezní náklady; v důsledku t o h o začne nabídka k l e s a t . 

b . Vývoj nových technologií umožňuje výrobci zvýšit e f e k t i v i t u výroby 

a v důsledku t o h o i počet vyrobených výrobků. Zavádění nových stálých 

výrobních a k t i v a technologických objevů (strojů a zařízení) v e výrobě přispívá 
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k e snížení materiálové náročnosti a p r a c n o s t i a zvýšení p r o d u k t i v i t y kapitálu. 

Jinými s l o v y , p r o c e s rozšiřování r o z s a h u výroby s e stává skutečným. 

c. D y n a m i k a výše zdanění. Daně j s o u regulátorem státního rozpočtu, j s o u 

p e r i o d i c k y ( z p r a v i d l a j e d n o u měsíčně) odebírány z příjmů všech ekonomických 

subjektů. Čím vyšší j e daňová s a z b a a výše daně, která má být odečtena, tím 

nižší j e potenciál dalšího r o z v o j e . 

d . Počet prodejců n a t r h u . V z h l e d e m k t o m u , že automobilový t r h j e j iž dostatečně 

formován, stává s e počet prodejců n a něm méně významným f a k t o r e m . P o d 

v l i v e m vnějších faktorů (změna politického k u r z u státu, hospodářská k r i z e ) však 

m e z i etablovanými hráči n a t r h u dochází k přerozdělování podílů a rolí ( K l e d u s , 

2 0 1 4 ) . 

V l e t e c h 2 0 0 7 - 2 0 0 9 p o s t i h l světový automobilový t r h negativní d o p a d globální 

finanční k r i z e , z a jejíhož předchůdce j e považována hypoteční k r i z e v U S A v r o c e 2 0 0 7 . 

K r i z e o v l i v n i l a poptávkové i nabídkové f a k t o r y p o a u t o m o b i l e c h . Hypoteční k r i z e v U S A 

v y v o l a l a v září 2 0 0 8 k r i z i l i k v i d i t y světových b a n k : b a n k y přestaly vydávat půjčky, zejména 

půjčky n a nákup automobilů. V důsledku t o h o začaly o b j e m y prodejů automobilových 

gigantů k l e s a t . 

V rámci b o j e s krizí v různých zemích v automobilovém průmyslu státy zahájily 

p r o g r a m y dotování a šrotovného automobilů (Německo, F r a n c i e , Itálie, Velká Británie). 

T o umožnilo v krátkodobém h o r i z o n t u z a s t a v i t p o k l e s poptávky p o a u t e c h . V době 

k r i z e a p o k l e s u příjmů o b y v a t e l však zůstává počet nákupů nových a u t v e srovnání 

s předkrizovou úrovní minimální. 

K l e d u s ( 2 0 1 4 ) doplňuje několik příkladů z h i s t o r i e automobilového průmyslu. V r o c e 

1 9 2 7 F o r d nabídl n a t r h m o d e l T z a rekordně nízkou c e n u , která s o t v a p o k r y l a výrobní 

náklady. N a v z d o r y t o m u však poptávka p o t o m t o v o z e p r u d c e k l e s l a , j a k m i l e j e h o přímý 

k o n k u r e n t G e n e r a l M o t o r s začal vyrábět nový vůz z a c e n u j e n o málo vyšší, než z a j a k o u s e 

prodával M o d e l T . A b y F o r d získal zpět potenciální zákazníky, dokončil d e s i g n v o z u , a b y 

s e zvýšila j e h o v h o d n o s t p r o přepravu z a všech podmínek. J a k j e vidět, poptávka p o 

p r o d u k t e c h , j a k o j s o u a u t o m o b i l y , závisí n a subjektivním názoru kupujících ( K l e d u s , 2 0 1 4 ) . 

Další příklad. Největší automobilové společnosti ( F o r d , G M a C h r y s l e r ) dříve tvořily 

a s i 9 5 % všech prodaných osobních automobilů n a světě. Z t o h o t o o b j e m u tvořily 8 0 % v o z y 

pouhých šesti modelů. V současné době s e globální modelová řada skládá z e s t o v e k různých 

modelů a j e j i c h modifikací a výrobci m e z i s e b o u soutěží o každý s e g m e n t ( K l e d u s , 2 0 1 4 ) . 
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V konečném důsledku j e t o rozhodnutí p r o d e j c e , které určuje c e n u . N a rozdíl o d 

nových vozů není u ojetých vozů s t a n o v e n a pevná c e n a , konečnou maloobchodní c e n u t e d y 

určuje p r o d e j c e . C e n a j e s t a n o v e n a komplexně n a základě t o h o , z a k o l i k b y l o v o z i d l o 

z a k o u p e n o , s t a v u v o z u a s t a v u zásob v o z i d l a a dosavadních zkušeností s p r o d e j e m . 

Stanovená c e n a s e liší v závislosti n a způsobu nabytí v o z u , j a k o j e její koupě v a u k c i , 

koupě n a protiúčet n e b o p r o d e j v prodejně přidružené k nákupní prodejně. Například 

v případě p r o d e j e n a protiúčet může být c e n a dovezeného v o z u kupé, s e kterým s e o b c h o d u j e 

v domácím specializovaném obchodě n a m i n i v a n y , n a s t a v e n a nízko, protože p r o d e j c e c h c e , 

a b y s e a u t o r y c h l e p r o d a l o , neboť j e obtížné s ním m a n i p u l o v a t . T o s e liší o d a u k c e , k d e 

d e a l e r n a k u p u j e s cílem dosáhnout z i s k u . Kromě t o h o má n a s t a n o v e n o u c e n u velký v l i v 

výše z i s k u stanovená p r o d e j c e m . Obchodníci, kteří chtějí velký z i s k p r o d e j e m jediného 

s t r o j e , pravděpodobně nastaví c e n u výše a j s o u i o b c h o d y , které s e snaží vydělat n a p r o d e j i 

velkého množství vozů s menším z i s k e m z p r o d e j e j e d n o h o v o z u . P r o d e j n y s vysokými 

c e n a m i rozdíl upravují zárukami a službami a t d . a míra úpravy s e liší v závislosti n a 

prodejně. V e specializovaných prodejnách, které s e zaměřují n a d r u h y a m o d e l y a u t , má s t a v 

zásob také velký v l i v n a c e n y . P o k u d e x i s t u j e nadbytečný inventář stejného m o d e l u 

v podobném s t a v u , b u d o u t y t o v o z y n a s t a v e n y z a nižší c e n u ( K l e d u s , 2 0 1 4 ) . 

3.8 Faktory ovlivňující tržní cenu automobilů 

M n o h o majitelů a u t přemýšlí o údržbě v o z u a začne s e o něj s t a r a t až v e chvíli, k d y s e 

h o chystají p r o d a t , což v e svém důsledku může výrazně o v l i v n i t konečnou c e n u v o z u , 

z a k t e r o u j e j l z e skutečně p r o d a t . J s o u a l e i další majitelé a u t , kteří počínaje koupí v o z u až p o 

j e h o následný p r o d e j pečlivě s l e d o v a l i j e h o s t a v a p o c e l o u d o b u p r o v o z u s v o z e m zacházeli 

šetrně. T y t o d v a t y p y majitelů a u t při p r o d e j i ojetého v o z u stejného t y p u ( m o d e l , r o k výroby, 

k o n f i g u r a c e a počet najetých kilometrů) v e většině případů d o s t a n o u různé částky, které s e 

o d s e b e m o h o u výrazně lišit. 

V m n o h a vyspělých zemích j e běžné s i a u t o raději p r o n a j m o u t než k u p o v a t přímo. 

Nájemní s m l o u v a j e závazná s m l o u v a m e z i kupujícím a prodávajícím ( n e b o třetí s t r a n o u -

o b v y k l e b a n k a , pojišťovna n e b o j iné finanční i n s t i t u c e ) , v e kterých musí kupující p l a t i t 

pevné splátky p o předem definovaný počet měsíců/let p r o d e j c i / f i n a n c o v a t e l i . P o uplynutí 

d o b y l e a s i n g u má kupující možnost o d k o u p i t vůz z a j e h o z b y t k o v o u část h o d n o t a , t j . j e h o 

očekávaná h o d n o t a při dalším p r o d e j i ( P u d a r u t h , 2 0 1 4 ) . 
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Ocenění automobilu a jeho současná hodnota 

Při hodnocení v o z u j e důležité p a m a t o v a t n a t o , že při poskytnutí všech informací 

o požadovaném v o z e b u d o u známy dvě c e n y - reálná a tržní. Skutečná c e n a j e c e n a , 

z a k t e r o u j e možné a u t o p r o d a t , a tržní c e n a s e blíží ceně, z a k t e r o u s e n a t r h u prodávají v o z y 

této značky a m o d e l u . Stojí z a zvážení skutečnost, že náklady n a ojetý vůz j s o u také f a k t o r y , 

které nemají racionální základ, například názor řidičů n a konkrétní m o d e l . Například dobře 

hodnocená německá a u t a odepisují h o d n o t u v o z u v myslích řidičů p o m a l e j i než korejská 

a u t a . Někdy j s o u náklady n a a u t o ovlivněny věkem řidiče, a d o k o n c e i pohlavím. L z e 

předpokládat, že j d e - l i o muže středního věku, který řídí několik l e t , b u d e o a u t o více pečovat 

a b u d e zručnější v řízení i v obtížných podmínkách. A u t o , které prodává, t a k b u d e v lepším 

s t a v u než a u t o mladého řidiče n e b o ženy, která jezdí j e n zřídka. Při nákupu ojetého v o z u j e 

p r o t o třeba brát v úvahu n e j e n posouzení v o z u n a internetových stránkách, a l e také skutečný 

s t a v v o z u . 

Prodejní c e n a ojetého v o z u j e v e své podstatě j a k o u s i směsí, k t e r o u l z e přirovnat 

k receptům černé m a g i e , v nichž s e mísí například t y t o i n g r e d i e n c e : stáří, najeté k i l o m e t r y , 

celkový s t a v , servisní h i s t o r i e (oficiální p r o d e j c e , neoficiální, m i n i a u t o s e r v i s , garáž), 

přítomnost n e h o d y , b a r v a , p o p u l a r i t a značky a m o d e l u , v e l i k o s t m o t o r u , výkon, spotřeba 

p a l i v a (relevantní v současné době) a t d . 

P o s t u p e m času každé a u t o , a d o k o n c e a luxusní a u t o , nevyhnutelně každým r o k e m 

zlevňuje. A l e při p r o d e j i stejných ojetých vozů s e konečná prodejní c e n a může o d s e b e v e l m i 

lišit. T o vše j istě závisí n a m n o h a f a k t o r e c h . Při p r o v o z u v o z u j e třeba mít n a paměti několik 

klíčových vlastností, které p r o d e j c i p o m o h o u při p r o d e j i ojetého v o z u získat d o b r o u c e n u . 

P o k u d j e například pravidelně a včas vůz u autorizovaného p r o d e j c e servisován, p a k 

l z e z p r a v i d l a při p r o d e j i ojetého v o z u získat m n o h e m vyšší částku v e srovnání s e stejným 

v o z e m , který n e b y l servisován autorizovaným p r o d e j c e m . A l e i v případech, k d y a u t o n e b y l o 

servisováno autorizovaným p r o d e j c e m a s e r v i s b y l p r o v e d e n včas, ovlivní t o konečnou c e n u 

v o z u . Kromě t o h o e x i s t u j e m n o h e m více faktorů, které silně ovlivňují prodejní c e n u ojetých 

vozů. 

Náklady n a ojetý vůz j s o u s o u h r n e m m n o h a faktorů, m e z i nimiž j s o u klíčové 

samozřejmě značka, m o d e l a r o k výroby. Existují však i další u k a z a t e l e , které j e třeba vzít 

v úvahu při hodnocení konkrétního v o z u : 

• D a t u m první r e g i s t r a c e - čím starší vůz, tím nižší j e h o h o d n o t a . 

• T y p v o z i d l a (osobní, nákladní a t d . ) , značka a m o d e l . 
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• K a r o s e r i e - h a t c h b a c k , k o m b i , s e d a n . 

• Počet dveří - tří-, čtyř- n e b o pětidveřový vůz. 

• D r u h p a l i v a - benzín, n a f t a , L P G , elektřina. C e n a může být ovlivněna náklady n a 

i n s t a l a c i systému plynového zařízení a d a t u m vypršení p l a t n o s t i plynových lahví. 

• M o t o r - o b j e m , výkon m o t o r u (počet koní). 

• T y p převodovky a počet převodových stupňů. 

• Výbava v o z i d l a - standardní i volitelná výbava p r o konkrétní m o d e l , t e d y a i r b a g y , 

a l a r m , uzávěrka diferenciálu, parkovací s e n z o r y , hliníkové ráfky, tažné zařízení, 

k l i m a t i z a c e , palubní počítač, satelitní n a v i g a c e a p o d . ( A b b o t , 2 0 1 3 ) 

Značka 

V e l k o u r o l i h r a j e značka a u t a , která v konečném důsledku ovlivňuje prodejní c e n u 

ojetého v o z u . Značka v o z u má vždy obrovský v l i v n a prodejní c e n u b e z o h l e d u n a s t a v 

a k v a l i t u v o z u . Například některé německé a anglické značky automobilů ztrácejí h o d n o t u 

v e l m i r y c h l e během prvních tří l e t . Také slavné japonské značky automobilů j a k o S u b a r u , 

H o n d a , H y u n d a i , M a z d a , T o y o t a také r y c h l e ztrácejí s v o u tržní c e n u (tržní c e n y klesají 

během prvních tří l e t až o 6 5 % ) . J s o u a l e i a u t a , která časem příliš nezlevní a udržují s i s v o u 

základní h o d n o t u . Jedná s e například o značky L e x u s , A c u r a , I n f i n i t i , M e r c e d e s a A u d i , p o 

třech l e t e c h t y t o v o z y zlevní maximálně o 3 5 %. J e t o způsobeno m n o h a f a k t o r y . Hlavním 

f a k t o r e m j e z d e s p o l e h l i v o s t a k v a l i t a těchto ojetých vozů. 

Převodovka 

Někteří kupující s i při k o u p i v o z u m o h l i volitelně o b j e d n a t j i n o u převodovku, než jaká 

j e d o v o z u standardně namontována a k t e r o u s i s a m i v y b r a l i . J a k s e a l e často stává, z důvodu 

n e o c h o t y čekat n a vyřízení objednávky s i kupující pořizují a u t o s e s t e j n o u převodovkou, 

která j e v e standardním m o d e l u . V konečném důsledku t o může o v l i v n i t i h o d n o t u v o z i d l a 

při j e h o p r o d e j i . V e l m i často s i t e d y kupříkladu zákazníci (kupující) při k o u p i sportovního 

v o z u objednávají a u t o m a t i c k o u převodovku, k t e r o u však stejně j a k o při následném p r o d e j i 

v o z u nemusejí příznivci a nadšenci sportovních vozů plně o c e n i t , neboť automatická 

převodovka instalovaný d o a u t a , které j e v podstatě určeno p r o sportovní jízdu, nebývá p r o 

sportovního nadšence nejlepším řešením. 
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Automatická převodovka j e t y p převodovky, který dokáže nezávisle a b e z zásahu 

řidiče v o l i t požadovaný převodový poměr v s o u l a d u s j ízdním režimem a souvisejícími 

f a k t o r y . Několik typů převodovek s e běžně označuje j a k o automatické převodovky: klasická 

automatická převodovka s měničem točivého m o m e n t u , „robot" a variátor. Ačkoli poslední 

d v a t y p y s e správněji nazývají automatizované převodovky. 

Každá z uvedených převodovek značně zjednodušuje p r o c e s ovládání: řidič nemusí 

sešlápnout spojkový pedál a přemýšlet o volbě optimálního převodového stupně - převodové 

poměry s e volí nezávisle. Jediné, c o j e potřeba, j e šlápnout n a p l y n a řídit. 

Myšlenka o p u s t i t manuální řazení v z n i k l a téměř okamžitě p o v z h l e d u v o z u , a l e poprvé 

b y l a plně realizována až v e 3 0 . l e t e c h minulého století. 

V r o c e 1 9 0 2 vytvořil německý inženýr H e r m a n n F e t t i n g e r lodní a u t o m a t . O d v a r o k y 

později bratři S t a r t e v e n t o v i z B o s t o n u ukázali světu převodovku určenou k i n s t a l a c i n a 

a u t o m o b i l y . V e skutečnosti šlo o vylepšenou m e c h a n i k u s e dvěma rychlostními s t u p n i , 

k jejichž přepínání docházelo a u t o m a t i c k y . 

Plnohodnotný automatický s t r o j s i n e c h a l p a t e n t o v a t O s c a r B a n k e r ( A s a t u r S a r a f y a n ) 

v r o c e 1 9 3 5 - G e n e r a l M o t o r s využila j e h o vynálezu. S e zavedením vylepšení v r o c e 1 9 4 0 

s e o b j e v i l stejný klasický s t r o j s měničem točivého m o m e n t u , který s e v e vylepšené podobě 

používá d o d n e s . 

Motor 

Vůz s p o h o n e m všech k o l j e vždy s vyšší c e n o v k o u , n a rozdíl o d p o h o n u předních k o l , 

a t o kvůli j e h o větší průchodnosti a s p o l e h l i v o s t i . A u t o m o b i l y s p o h o n e m všech k o l j s o u n a 

sekundárním t r h u v průměru dražší než v o z y s p o h o n e m předních k o l či p o h o n e m k o l 

zadních. Některá v o z i d l a s p o h o n e m zadních k o l s e m o h o u prodávat z a s t e j n o u c e n u j a k o 

v o z i d l a s p o h o n e m čtyř k o l , a t o n a v z d o r y skutečnosti, že v o z i d l a s p o h o n e m všech čtyř k o l 

j s o u n a s i l n i c i bezpečnější a stabilnější. J e t o dáno především tím, že v o z i d l a s p o h o n e m 

zadních k o l j s o u d n e s vzácnější. 

Naftová a u t a j s o u dražší než a u t a n a benzín, a l e šetří peníze z a p a l i v o . T o j e j e d e n 

z faktorů, který j e třeba mít n a paměti při k o u p i a u t a . Stojí z a t o s i t r o c h u propočítat 

a p r o s t u d o v a t u k a z a t e l e spotřeby p a l i v a - t y závisí n a t o m , z d a s e a u t o p o h y b u j e v městském 

c y k l u n e b o jezdí častěji p o dálnici. Čím delší vzdálenost u j e d e naftové a u t o , tím r y c h l e j i s e 

vrátí dodatečné náklady. N a d r u h o u s t r a n u má naftový m o t o r dražší s e r v i s . 
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V každém případě konečné rozhodnutí závisí n a individuální s i t u a c i . J e těžké říci, c o 

j e lepší - osobní a u t o m o b i l s naftovým n e b o benzínovým m o t o r e m , protože každý m o t o r i s t a 

má p r e f e r e n c e v závislosti n a podmínkách, očekávání a finančních možnostech. P o k u d 

potřebujete přepravit loď n e b o cestovní přívěs, p a k s e s t ímto úkolem samozřejmě lépe 

vypořádá dieselové a u t o a spotřebuje méně p a l i v a . P o k u d hledáme svižný sportovní vůz, 

který vás v e z m e n a krátké výlety, p a k dáme přednost benzínovému m o t o r u . 

Benzínový m o t o r j e m o t o r , který přirozeně běží n a benzín a v e kterém s e p a l i v o 

z a p a l u j e zapalovacími svíčkami. A u t o m o b i l s takovým m o t o r e m j e tradičně vnímán j a k o 

dynamický, vysokootáčkový, tichý a nenáročný n a k v a l i t u p a l i v a . A v benzínovém m o t o r u 

n e j s o u žádné v e l m i drahé k o m p o n e n t y , které j s o u v dieselovém m o t o r u , například 

vysokotlaké čerpadlo a vstfikovače. 

Vznětový m o t o r n a p r o t i t o m u nemá zapalovací systém - p a l i v o v něm s e z a p a l u j e 

kompresí. M n o h o dieselových dílů musí být v y r o b e n o z odolných materiálů, takže j s o u těžší 

a dražší. T e n t o t y p pohonné j e d n o t k y j e d n e s téměř vždy v y b a v e n turbínou - v e l m i složitou 

a d o s t i z r a n i t e l n o u j e d n o t k o u . Vznětový m o t o r má přitom značnou výhodu - j e o 2 0 - 3 0 % 

úspornější než benzinový. A d r u h o u klíčovou výhodou vznětového m o t o r u j e vysoký točivý 

m o m e n t v o b l a s t i nižších otáček. 

Barva 

N e m a l o u r o l i v ceně ojetého v o z u h r a j e také b a r v a l a k u v o z u . Tradičně j s o u v o z y 

z výroby lakovány nejčastěji černou, stříbrnou n e b o bílou b a r v o u . V těchto barvách j s o u 

z výroby většinou lakovány například v o z y T o y o t a C a m r y n e b o M e r c e d e s třídy E . T y t o 

b a r v y automobilů j s o u žádané n a sekundárním t r h u . P o k u d má prodávaný vůz j i n o u b a r v u , 

e x i s t u j e r i z i k o , že při j e h o p r o d e j i p o něm n e b u d e n a t r h u o j e t i n výrazná poptávka. Stává 

s e a l e také, že slavné automobilové značky j s o u v továrně lakovány v neobvyklých barvách, 

například když v y j d e výroční série l imitovaných edicí a u t a t a k dále. Díky vzácnosti 

exkluzivní b a r v y a díky slavnější značce v o z u p a k t y t o ojeté v o z y získávají určitou c e n u n a 

sekundárním t r h u n a rozdíl o d j iných vozů s tradiční b a r v o u k a r o s e r i e ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 

S t a v v o z i d l a z a h r n u j e s t a v j a k p o d v o z k u , t a k interiéru. C e n a závisí n a s t a v u zařízení 

(také v případech, k d y j e vadné n e b o chybí). Při hodnocení v o z i d l a j e důležité vědět, které 

díly b y l y nedávno vyměněny a které možná b u d e potřeba b r z y vyměnit. P o k u d b y l o něco 
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vyměněno, j e nutné z j i s t i t , z d a b y l y doplněny originální náhradní díly. D l e A b b o t a ( 2 0 1 3 ) 

a také d l e a u t o r o v a názoru záleží také n a t o m , k o l i k majitelů a u t o m o b i l v l a s t n i l o - p o k u d 

b y l p o u z e j e d e n m a j i t e l , c e n a může být vyšší. H o d n o t u v o z u ovlivňují i další f a k t o r y , které 

s e a l e při hodnocení a u t n a webových stránkách n e b o při využívání specializovaných služeb 

většinou neuvádějí. J e také nutné s e zabývat dalšími f a k t o r y , které m o h o u mít v l i v n a 

nákupní rozhodování: 

• H i s t o r i e v o z u - b y l používán j a k o t a x i ? 

• B y l parkován v garáži n e b o v e n k u ? 

• K d y končí povinné ručení n a a u t o ? 

• C o dalšího o d p r o d e j c e d o s t a n e m e ? Druhá s a d a p n e u m a t i k , r e z e r v a , h e v e r , hasicí 

přístroj? N e b o s i musíte vše k u p o v a t s a m i ? 

• P o jakých silnicích a u t o j e z d i l o ? ( A b b o t , 2 0 1 3 ) 

Moderní technologie 

V posledních l e t e c h může v z n i k n o u t dobrý d o j e m , že všechny nové t e c h n o l o g i e 

v automobilovém průmyslu k t o m u míří, a b y b y l a účast řidiče n a řízení c o n e j menší. M n o h o 

technologií s e d o moderních vozů d o s t a l o n e p r o t o , a b y měl řidič menší v l i v n a p r o c e s j ízdy, 

a l e n a o p a k , a b y řidič při j ízdě cítil c o n e j větší k o m f o r t a bezpečí. 

Použití moderních technologií j e určitě výbornou věcí u nových vozů, a l e n e u o j e t i n , 

neboť většina kupujících ojetých vozů o ně velký zájem nemá, navíc p o k u d j s o u v e v o z e 

instalovány, m o h o u už být nefunkční. J e t o dáno především tím, že lidé, kteří s i koupí ojetý 

vůz, s i n e m o h o u d o v o l i t k o u p i nového v o z u z důvodu n e d o s t a t k u finančních prostředků. J e 

nepravděpodobné, že b y t i t o kupující někdy přeplatili c e n u kvůli nějaké moderní t e c h n o l o g i i , 

navíc v ojetém autě. Například částka zaplacená z a n e j novější a u d i o n e b o v i d e o systém při 

nákupu v o z u s e n i k d y nevrátí. T o a l e ovšem neplatí o vestavěné tovární n a v i g a c i . Přítomnost 

továrně vestavěného systému zabudovaného d o v o z u může zvýšit h o d n o t u takového ojetého 

v o z u . V současné době j e n a v i g a c e v e l m i populární v celém automobilovém světě. Vybavení 

tovární navigací, která j e integrována d o multimediálního systému v o z u , ušetří m a j i t e l i v o z u 

dokupování dalšího vybavení G P S přijímačů, z nichž mnohé j s o u pochybné k v a l i t y 

a postrádají možnost montáže n a čelní s k l o v o z u . 

Moderní automatické světlomety nám n e j e n usnadňují j ízdu p o s i l n i c i v n o c i , a l e také 

neoslňují řidiče protijedoucí. Tím s e snižuje r i z i k o , že protijedoucího řidiče oslní a d o j d e 

k havárii. Moderní světlomety také nabízí m n o h e m jistější j ízdu v n o c i . Chytré světlomety 

n e j s o u n o v i n k o u , stejně j a k o světelné z d r o j e , které m o h o u z t m a v i t určité o b l a s t i v o z o v k y . 

3 5 



Nyní t a t o t e c h n o l o g i e přichází d o hlavního p r o u d u a F o r d nabízí dálková světla b e z oslnění. 

Systém s p o l u p r a c u j e s adaptivními L E D světlomety, které dokážou měnit směr světelného 

t o k u a j e h o r y c h l o s t s přihlédnutím k , úhlu natočení a informací z přední k a m e r y , která 

s l e d u j e protijedoucí n e b o projíždějící a u t . 

S p o l u s elektronickými systémy motorových v o z i d e l s e i nadále vyvíjejí moderní 

gumárenské t e c h n o l o g i e . Dnešní p n e u m a t i k y j s o u několikanásobně lepší než j e j i c h 

předchůdci. Zlepšili s e v e všech směrech. O d o l n o s t , s p o l e h l i v o s t , měkkost a lepší t r a k c e . 

S moderními p n e u m a t i k a m i j e j ízda m n o h e m jednodušší a bezpečnější. 

Satelitní n a v i g a c e nám umožňuje n e j e n z j i s t i t , k d e s e nacházíme, a l e také naplánovat 

l i b o v o l n o u t r a s u d o jakékoli o b l a s t i . Nepotřebujeme c e s t u před j ízdou n e b o s e ptát ostatních 

řidičů n a správnou c e s t u . Satelitní n a v i g a c e nám umožňuje j e t k a m k o l i n a světě b e z o b a v , 

že ztratíme c e s t u . A l e hlavní věc, která nám d a l a n a v i g a c i v autě, j e t o , že řidič s e nyní 

nemusí r o z p t y l o v a t pomocí papírových m a p , a b y našel správnou c e s t u . A t o znamená, že 

díky n a v i g a c i s e řidiči s t a l i bezpečnějšími při řízení a u t . 

O b v y k l e j e potřeba zadní k a m e r a , která pomáhá řidiči, když vůz couvá (například n a 

parkovišti). Zadní k a m e r a pomáhá řidiči r y c h l e a bezpečně z a p a r k o v a t vůz. B e z 

nepřítomnosti k a m e r y j e parkování v o z u m n o h e m obtížnější, protože většina výhledu 

d o z a d u j e v neviditelné o b l a s t i . 

Každý d e n n a světě dochází k m n o h a nehodám, které s t a n o u , když a u t o couvá. 

Obrovské množství n e h o d končí smrtí chodců, kteří s i nevšimli řidičů, kteří a u t a z a p a r k o v a l i . 

Bohužel ještě n e všechny v o z y mají takové zadní k a m e r y , a l e v blízké b u d o u c n o s t i b u d o u 

těmito t e c h n o l o g i e m i s největší pravděpodobností všechny v o z y . 

Systém sledování mrtvého úhlu v o z i d l a umožňuje bezpečnější j ízdu. Nesprávná 

přestavba často v e d e k nehodě v důsledku n e p o z o r n o s t i , stejně j a k o v důsledku špatné 

v i d i t e l n o s t i z v o z u . N a p o m o c přichází moderní t e c h n o l o g i e varování řidiče před přítomností 

předmětu v mrtvé zóně ( a u t a ) . V e všech a u t e c h systém f u n g u j e j i n a k . Takže u některých 

značek a u t systém v a r u j e řidiče pomocí speciální i n d i k a c e v e zpětných zrcátkách. V j iném 

systému hlásí nebezpečí změny j ízdního p r u h u n a palubní d e s k u ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 

Turbo 

M n o h o motoristů s e mylně domnívá, že turbína, která zvýší výkon a u t a , t a k o v o u 

o j e t i n u prodraží, stejně j a k o například m o d e r n i z a c e odpružení v autě a m n o h o dalšího. 

Většina potenciálních kupců s e snaží takové v o z y n e k u p o v a t kvůli obavě, že takové díly 

v e v o z e m o h o u mít r i z i k o předčasného opotřebení, což následně p o v e d e k vysokým 
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nákladům kupujícího n a o p r a v y a p r o v o z . Devatenáctipalcové chromované ráfky n e b o s t e r e o 

systém H D - H i - E n d v hodnotě několika desítek tisíc k o r u n má h o d n o t u vždy spíše p r o 

prvního m a j i t e l e , n i k o l i v p r o k u p c e ojetého v o z u , který b y s i třeba takové vybavení n i k d y 

vůbec n e k o u p i l . P o k u d prodávající n e c h c e , a b y a u t o výrazně z t r a t i l o n a hodnotě, j e vhodné 

n e u p g r a d o v a t či různě n e u p r a v o v a t m o t o r . Například drobný c h i p t u n i n g m o t o r u může vést 

k t o m u , že p o k u d b u d o u při oficiálním svolání v o z u (podobných vozů) výrobcem zjištěny 

nějaké tovární závady, n e b u d e přijat k bezplatnému odstranění závady. Atmosférický m o t o r 

nasává v z d u c h d o válců působením p o d t l a k u , k e kterému dochází při p o h y b u pístu d o dolní 

úvrati. V e většině případů j e t l a k v e válci n a k o n c i sacího z d v i h u mírně p o d atmosférickým 

t l a k e m . A s t ímto množstvím v z d u c h u j e motorový c y k l u s uskutečněn. Přeplňovaný m o t o r 

dostává n a v s t u p u d o válce v z d u c h stlačený k o m p r e s o r e m n a určitý t l a k , a p r o t o s e h o d o 

válce d o s t a n e více než u m o t o r u s volným sáním. Více v z d u c h u - více kyslíku, což znamená, 

že s e spálí více p a l i v a a výkon při stejném pracovním o b j e m u pístové části b u d e vyšší ( n e b o 

b u d e m o t o r kompaktnější při zachování výkonu) t u r b o d m y c h a d l o nasává v z d u c h , stlačuje 

h o a poté dodává stlačený v z d u c h d o sacího potrubí vašeho m o t o r u . T e n t o hustý, stlačený, 

okysličený v z d u c h p a k náhle v s t u p u j e d o spalovací k o m o r y , když s e píst p o h y b u j e směrem 

dolů. Čím více kyslíku v s t u p u j e d o m o t o r u při vyšších otáčkách, může být z a s t e j n o u d o b u 

spáleno více p a l i v a . A spalováním více p a l i v a získáte více e n e r g i e . Výkon s e zvyšuje, vůz 

j e vnímavější k sešlápnutí plynového pedálu ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 

T o t o j e však p o u z e j e d n a část p r o c e s u posilování. Druhá, méně důležitá e t a p a j e 

zahájena p o ukončení spalovacího c y k l u . Horké výfukové p l y n y proudí v y s o k o u rychlostí 

výfukovým potrubím a opouštějí spalovací k o m o r u výfukovým o t v o r e m . J a k s e pohybují p o 

určité části výfukového kanálu ( u různých vozů j e t a t o vzdálenost různá, a l e obecně platí, že 

čím j e menší, tím větší výkon umí turbína p o s k y t n u t ) , p l y n y s e setkávají s l o p a t k a m i 

t u r b o d m y c h a d l a a otáčí turbínovým k o l e m kvůli v e l m i vysokému t l a k u a samozřejmě 

i průtoku. 

Rotující kompresorové k o l o nasává čerstvý chladný v z d u c h z opačné s t r a n y turbíny 

pomocí podobných l o p a t e k , čímž celý p r o c e s začíná z n o v u . Přeplňované m o t o r y j s o u 

složitější a mají více dílů než m o t o r y b e z přeplňování. Zatímco většina moderních 

přeplňovaných motorů j e d o c e l a spolehlivá, složitější k o n s t r u k c e m o h o u zvýšit náklady n a 

o p r a v u , p o k u d narazíme n a problémy n e b o d o j d e k e k o l i z i n a s i l n i c i . Turbína také může 

o v l i v n i t namáhání některých součástí, což může časem zkrátit životnost m o t o r u ( A b b o t , 

2 0 1 3 ) . 
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Karoserie 

L z e s o u h l a s i t s A b b o t e m ( 2 0 1 3 ) , že p o k u d prodávající během p r o v o z u svého v o z u 

s l e d o v a l a ošetřoval j e h o vnější s t a v , neměl b y s e zvláště obávat, že vůz ztratí n a ceně. Při 

prohlídce v o z u s i kupující pečlivě prohlédne k a r o s e r i i v o z u . Někdy j e t o jediné kritérium p r o 

rozhodování o k o u p i ojetého v o z u . Takže s e doporučuje před p r o d e j e m o d s t r a n i t , p o k u d j e 

t o možné, různé škrábance, promáčkliny n e b o j iné v a d y , což může v o z u přidat n a hodnotě. 

Stejně t a k , než s i vůz prohlédne potenciální k u p e c , j e třeba z něj o d s t r a n i t případné 

přebytečné nálepky. A b s e n c e zbytečných prvků, jmenovi tě s a m o l e p e k a podobného 

příslušenství, c e n u v o z u zvýší. ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 

Interiér 

Čistý a dobře upravený interiér v o z u j e první věcí, která může pozitivně z a u j m o u t 

kupujícího. Totéž platí p r o a b s e n c i nepříjemných zápachů, které s e často vyskytují 

v interiéru v o z u . P o k u d s e v autě kouří n e b o v něm b y l a často přepravována zvířata (kočky, 

p s i ) , p a k j e nutné před p r o d e j e m a u t a provést kompletní a komplexní chemické čištění 

v myčce, a b y b y l o odstraněno veškeré stávající znečištění a také p a c h y . P o k u d s e a u t o 

k o b e r c e s t a l y nepoužitelnými, j e vhodné před p r o d e j e m z a k o u p i t a n a i n s t a l o v a t nové. 

Kvalitní nové koberečky v interiéru v o z u vypadají m n o h e m atraktivněji než opotřebované, 

n e b o d o k o n c e roztrhané původní koberečky. J e nutné z interiéru o d s t r a n i t také různé věci, 

které s e nashromáždily v různých schránkách n e b o přihrádkách. 

S t a v j e spíše subjektivní, než počet najetých kilometrů - někdo, k d o prodává 

spolehlivé a u t o b e z n e h o d y s e škrábanci n a l a k u a p o v r c h o v o u rzí, b y j e j m o h l p o p s a t j a k o 

vynikající, zatímco většina kupujících b y j e j m o h l a označit z a dobrý až průměrný - j e však 

při posuzování h o d n o t y stejně důležitý j a k o počet najetých kilometrů. Ačkoli s t a v j e úzce 

s p o j e n s najetými k i l o m e t r y , t y t o d v a s p o l u přímo nesouvisí. V o z i d l a s potrhanými koženými 

s e d a d l y , nefunkčním elektronickým vybavením, škrábanci n e b o promáčklinami n e b o j inými 

podobnými problémy n e b u d o u příliš vyhledávaná, a p r o t o b u d o u mít negativní d o p a d n a 

j e j i c h h o d n o t u . 

Technický stav 

Udržování servisní h i s t o r i e v o z u u autorizovaného p r o d e j c e může p o u z e významně 

zvýšit c e n u ojetého v o z u . Čím více servisní h i s t o r i e v o z u v autorizovaném s e r v i s u , tím vyšší 

c e n u j e možné žádat. Potvrzení údajů, j a k o j s o u výměny o l e j e , destiček, hnacích řemenů, 

válečků a komponentů zavěšení, může zvýšit c e n u v o z u . 
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Počet najetých kilometru 

Jedná s e o j e d n o z n e j důležitějších a hlavních kritérií, p o d l e kterých s e stanovují tržní 

c e n y ojetých vozů. Počet najetých kilometrů u a u t a může mít v e l m i významný v l i v n a j e h o 

h o d n o t u . Takže například a u t o , které má n a j e t o 5 0 0 tisíc k m , a l e nemá výrazné problémy 

s m o t o r e m , b u d e zajímat málokoho, i když j e r o k výroby nedávný. P o k u d j e a l e a u t o 

s původními najetými k i l o m e t r y , t z n . s najetými k i l o m e t r y n e více než 1 0 0 tisíc, a s r o k e m 

výroby d o o s m i l e t , b u d e n a t r h u m n o h e m větší poptávka. Platí, že v y s o k o u c e n u z a a u t o 

n e l z e požadovat, p o k u d j e kilometrový nájezd takové o j e t i n y vysoký. 

Při hodnocení v o z i d e l j e nutné z o h l e d n i t s t a v konstrukční bezpečnosti, neboť p o k u d j e 

nedostatečná, m o h o u ztráty (včetně finančních) p r o vlastníka (kupujícího) v o z i d l a výrazně 

převýšit h o d n o t u předmětu posuzování. Při hodnocení motorového v o z i d l a j e nutné h o d n o t i t 

všechny čtyři t y p y konstrukční bezpečnosti: 

Aktivní bezpečnost j e k o m p l e x konstrukčních vlastností v o z i d l a , který umožňuj e řidiči 

zabránit dopravní nehodě v její počáteční fázi. Patří m e z i ně: brzdné v l a s t n o s t i , s t a b i l i t a , 

o v l a d a t e l n o s t , v l a s t n o s t i zrychlení. Hlavními konstrukčními p r v k y motorového v o z i d l a , 

které zajišťují aktivní bezpečnost, j s o u m o t o r , protiblokovací brzdový systém, p n e u m a t i k y , 

světlomety, světelná a zvuková signalizační zařízení. 

Pasivní bezpečnost j e s c h o p n o s t k o n s t r u k c e motorového v o z i d l a chránit o s o b u před 

zraněním n e b o smrtí při dopravní nehodě. M e z i v l a s t n o s t i a prostředky pasivní bezpečnosti 

patří nárazuvzdorné v l a s t n o s t i k a r o s e r i e a k a b i n y , a i r b a g y , bezpečnostní s l o u p e k řízení, 

bezpečnostní pásy, dveřní závěsy, s e d a d l a a j e j i c h upevnění, p r v k y interiéru, hlavové 

opěrky, o k n a k a r o s e r i e a k a b i n y , nárazníky. 

Pohavarijní bezpečnost - j e charakterizována konstrukčními p r v k y v o z i d l a , které 

zajišťují okamžitý výstup o s o b z k a b i n y p o nehodě, zejména v případech doprovázených 

požárem, ponořením d o v o d y a p o d . M e z i prostředky pohavarijní bezpečnosti patří nouzové 

východy z p r o s t o r u p r o cestující a u t o b u s u , p o k l o p y a další zařízení p r o nouzový východ, 

signalizační, hasicí, odblokovací zařízení. 

Bezpečnost životního prostředí j e dána znečištěním ovzduší výfukovými p l y n y m o t o r u 

a h l u k e m z motorových v o z i d e l . Při hodnocení j e třeba vzít v úvahu náklady n a měniče 

výfukových plynů, protože výrazně ovlivňují c e n u v o z u . 

P r o c e s p r o v o z u motorových v o z i d e l s e vyznačuje v y s o k o u nehodovostí, která 

vyžaduje velké množství práce při posuzování nákladů vzniklých škod při dopravních 

nehodách ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 
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Ověření identity vozu 

Moderní osobní v o z y s e konstrukčně výrazně liší o d svých předků, u nichž b y l 

základem k o n s t r u k c e mohutný ocelový rám. K a r o s e r i e v o z u , i zdeformovaná následkem 

havárie, b y l a předmětem o p r a v y a n e h o d a n i j a k výrazně n e o v l i v n i l a další p r o v o z v o z u . 

Moderní a u t o takový výkonový p r v e k postrádá ( s výjimkou některých modelů džípů 

a crossoverů). T o j e hlavní riziko nákupu a u t a , které mělo n e h o d u . P o k o l i z i , a t o i b e z 

výrazného vnějšího poškození, n e s e vůz r i z i k o strukturální d e f o r m a c e . A t o j e hlavním 

důvodem, proč p o dílčí opravě b u d e a u t o n a cestách v r z a t , zhorší s e j e h o o v l a d a t e l n o s t , není 

vyloučené prověšené a uvolněné zavírání dveří, k a p o t y a víka k u f r u a výskyt p r a s k l i n n a 

spojích dílů. Výsledkem j e , že pronikání v l h k o s t i a nečistot d o n i c h v e d e k urychlené k o r o z i 

k o v u . 

K o r e k c e g e o m e t r i e k a r o s e r i e j e náročná a nákladná. Někdy j e t o nemožné. Takové 

a u t o přináší m a j i t e l i nepřiměřené náklady a j e h o o p r a v a a údržba s e stávají e k o n o m i c k y 

neopodstatněné. 

A b y kupující neučinil při k o u p i ojetého v o z u špatné rozhodnutí, existují různé 

možnosti předběžného prověření účasti n a nehodě, a b y s e m i n i m a l i z o v a l o r i z i k o . E x i s t u j e 

řada prvků, kterým j e před nákupem třeba věnovat p o z o r n o s t . N e j častějším způsobem, j a k 

z j i s t i t , z d a b y l vůz p o nehodě a j a k dobře b y l a p r o v e d e n a r e n o v a c e , j e n e c h a t j e j prohlédnout 

odborníkem pomocí speciálního vybavení, což l z e provést p o u z e v dobře vybaveném 

a u t o s e r v i s u . 

Typ karoserie 

S e d a n - t y p uzavřené k a r o s e r i e s k u f r e m , konstrukčně oddělený o d p r o s t o r u p r o cestující 

a b e z zvedacích dveří v zadní stěně. 

H a t c h b a c k - t y p uzavřené k a r o s e r i e v o z u s dveřmi v zadní stěně a zkráceným zadním 

převisem. 

K o m b i - t y p uzavřené k a r o s e r i e s dveřmi v zadní stěně, k u f r e m s velkým o b j e m e m 

a střechou k u f r u prodlouženou z a zadní převis v o z u . 

L i f t b a c k j e t y p uzavřené k a r o s e r i e , která j e mezistupněm m e z i s e d a n e m , k o m b i 

a h a t c h b a c k e m . O d h a t c h b a c k u s e liší delším zadním převisem: v l i f t b a c k u j e stejně 

dlouhý j a k o u s e d a n u . Zadní část střechy přitom může být j a k skloněná, t a k (méně často) 

stupňovitá, připomínající s e d a n . 
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Kupé - t y p uzavřené k a r o s e r i e s e dvěma dveřmi, j e d n o u n e b o dvěma řadami s e d a d e l 

a konstrukčně odděleným k u f r e m , b e z dveří v zadní stěně. 

K a b r i o l e t - t y p k a r o s e r i e s e skládací měkkou n e b o p e v n o u střechou a dvěma dveřmi. Více 

než dvě s e d a d l a . 

R o a d s t e r j e t y p k a r o s e r i e dvoumístného sportovního v o z u b e z střechy n e b o s p e v n o u 

střechou. 

T a r g a - t y p k a r o s e r i e osobního a u t o m o b i l u , což j e d r u h sportovního 2-mís tného r o a d s t e r u 

s pevně upevněným čelním s k l e m , ochranným rámem z a s e d a d l y , odnímatelnou 

střechou a zadním o k n e m . 

Limuzína - t y p uzavřené k a r o s e r i e v o z u s p e v n o u , o b v y k l e v y b a v e n o u zvedacím s k l e m , 

přepážkou m e z i p r o s t o r e m řidiče a z b y t k e m k a b i n y . K a r o s e r i e j e v e srovnání s běžným 

s e d a n e m v různé míře protáhlá. 

S U V - t y p uzavřené k a r o s e r i e s e zvýšenou průchodností terénem a zvýšenou světlostí. 

C r o s s o v e r - t y p uzavřené k a r o s e r i e , která k o m b i n u j e v l a s t n o s t i S U V a k o m b i n e b o 

h a t c h b a c k u . 

P i c k u p j e t y p nástavby užitkového dvoumístného v o z i d l a s otevřenou nakládací plošinou. 

M i n i v a n - t y p uzavřené k a r o s e r i e , kombinované s e zavazadlovým p r o s t o r e m , o b v y k l e s e 

třemi řadami s e d a d e l . Zvětšený vnitřní p r o s t o r . Maximální k a p a c i t a k a b i n y j e 

8 cestujících. 

V a n - t y p uzavřené k a r o s e r i e komerčního dvoumístného v o z u s uzavřenou nákladní plošinou 

(zavazadlový p r o s t o r s dveřmi n a zadní stěně) ( S i m o n , 2 0 1 2 ) . 

Další kritéria hodnocení vozu 

M e z i další opatření, která b y m o h l a o v l i v n i t o d h a d y , patří: 

• Země výroby. Například náklady n a v o z i d l a stejné značky s e m o h o u lišit, p o k u d 

j e d n o má domácí montáž a druhé má montáž e v r o p s k o u . 

• Náklady n a náhradní díly. P o k u d j s o u nižší než u analogů, c e n a samotného s t r o j e 

může být o něco vyšší. Takže někdy j s o u japonská a u t a p o d l e t o h o t o kritéria 

h o d n o c e n a výše než americká. 

• Úplnost dokumentů. A b s e n c e spolehlivé servisní knížky může být p r o o d h a d c e 

skutečností signalizující problém. 

• Servisní knížka. P o k u d j e vůz servisován autorizovaným p r o d e j c e m vozů, může 

t o být pozitivní f a k t o r v j e h o hodnocení ( A b b o t , 2 0 1 3 ) . 
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Některá v o z i d l a s e prodávají s větší pravděpodobností než jiná, existují některé m o d e l y 

automobilů, které mají také lepší pověst z h l e d i s k a životnosti a dalších aspektů, což z n i c h 

činí ideální možnosti p r o t y , kteří s i chtějí k o u p i t ojetý vůz, například japonské m o d e l y 

mívají lepší pověst p r o další p r o d e j než německé m o d e l y , a l e samozřejmě t o m u t a k není v e 

všech případech. 

Dalším f a k t o r e m , který j e třeba vzít v úvahu, j e nabídka a poptávka p o některých 

m o d e l e c h , a p o k u d například n a t r h ojetých vozů v s t u p u j e m n o h o vozů stejné značky 

a m o d e l u j a k o j e t e n náš, ovlivní t o i c e n u v z h l e d e m k nabídce a poptávka. 

Žádné d v a t r h y n e j s o u stejné. Zat ímco S U V j s o u stále více rozšířená v e všech k o u t e c h 

E v r o p y , e x i s t u j e několik hlavních rozdílů s „tradičními" s e g m e n t y automobilů. Tradičně 

řečeno, F r a n c o u z i rádi nakupují francouzská a u t a a Italové preferují italské značky, a l e j s o u 

z d e patrné i některé další t e n d e n c e . Například m e z i j i h o e v r o p a n y j s o u populárnější v o z y 

s e d a n , protože průměrný západoevropský zákazník s e r y c h l e r o z h o d n e p r o praktické k o m b i . 

Daňový systém j e také hlavním určujícím f a k t o r e m : v „dieselové z e m i " B e l g i i n a j d e m e 

m n o h e m více dříve pronajatých vozů s moderními dieselovými m o t o r y , zatímco Itálie, 

předchůdce C N G , počítá s pozoruhodně vysokým počtem v o z i d e l n a zemní p l y n . 
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4 Vlastní práce 

V další části práce j e p r o v e d e n a analýza c e n a u t o m o b i l u Škoda F a b i a a Škoda O c t a v i a 

pomocí webů a a a a u t o . c z a a u t o e s a . c z . 

4.1 Vývoj cen ojetých automobilů v čase 

Z niže uvedené T a b u l k y 1 j e patrné, že průměrná c e n a ojetých vozů v rámci 

jednotlivých značek stále r o s t e , což j e v poslední době zvýrazněno inflací, která d o s a h u j e 

h r a n i c e 2 0 %. V l i v měl a l e i C O V I D , k d y došlo k e snížení p r o d u k c e vozů a tím i zvýšení 

poptávky p o ojetých v o z e c h . I v poslední době mnohé a u t o m o b i l k y oznámily, že s e chystá 

zdražení jednotlivých modelů, často o desítky tisíc k o r u n . T o s e také promítne d o c e n ojetých 

vozů. 

T a b u l k a 1 : Vývoj c e n ojetých vozů ( v Kč) 
M o d e l 2 0 1 8 2 0 1 9 2 0 2 0 2 0 2 1 2 0 2 2 

S k o d a O c t a v i a 3 8 9 9 0 0 4 2 2 1 0 0 5 7 4 3 0 0 7 3 7 3 0 0 8 5 2 7 0 0 
S k o d a F a b i a 2 4 5 8 0 0 2 7 5 9 0 0 3 2 2 9 0 0 4 0 8 3 0 0 4 3 6 1 0 0 
S k o d a S u p e r b 5 2 5 8 0 0 6 0 2 8 0 0 8 2 9 8 0 0 9 5 7 7 0 0 1 0 9 3 5 0 0 
S k o d a K a r o q 5 2 9 4 0 0 5 6 9 4 0 0 6 8 5 8 0 0 7 0 4 7 0 0 8 2 1 6 0 0 
S k o d a K o d i a q 7 0 3 6 0 0 7 7 8 0 0 0 9 9 7 4 0 0 1 0 6 9 6 0 0 1 1 7 9 5 0 0 
V o l k s w a g e n P a s s a t 4 8 4 0 0 0 5 0 1 0 0 0 6 4 9 1 0 0 8 2 4 9 0 0 1 0 4 8 3 0 0 
H y u n d a i i 3 0 3 1 3 0 0 0 3 3 2 3 0 0 3 6 6 8 0 0 4 3 4 0 0 0 4 6 9 9 0 0 
S k o d a R a p i d 2 7 5 3 0 0 2 9 4 5 0 0 - - -
V o l k s w a g e n G o l f 3 6 4 0 0 0 4 0 5 6 0 0 6 3 8 3 0 0 8 0 8 7 0 0 8 4 6 7 0 0 
S k o d a S c a l a - 4 0 7 1 0 0 4 2 1 3 0 0 4 6 8 6 0 0 5 2 6 2 0 0 
T o y o t a C o r o l l a 3 8 7 6 0 0 4 8 4 0 0 0 5 3 3 8 0 0 6 0 2 2 0 0 6 8 8 7 0 0 
K i a C e e d 2 7 2 4 0 0 3 3 5 0 0 0 3 8 9 7 0 0 5 1 0 0 0 0 5 3 8 6 0 0 
K i a S p o r t a g e 4 5 3 6 0 0 5 0 4 8 0 0 4 7 9 0 0 0 6 3 9 8 0 0 7 6 8 5 0 0 
S k o d a K a m i q - 4 5 2 5 0 0 4 7 6 1 0 0 5 3 1 4 0 0 6 2 9 0 0 0 
D a c i a D u s t e r 3 3 6 8 0 0 3 6 2 4 0 0 3 7 9 5 0 0 3 6 8 3 0 0 4 8 7 5 0 0 
F o r d F o c u s 2 8 9 8 0 0 3 9 5 6 0 0 4 9 9 8 0 0 5 5 1 8 0 0 7 1 9 0 0 0 
F o r d M o n d e o 4 1 9 9 0 0 4 7 1 6 0 0 6 5 1 3 0 0 7 5 9 0 0 0 -
H y u n d a i T u c s o n 4 9 6 6 0 0 5 3 8 3 0 0 5 9 4 1 0 0 6 9 9 4 0 0 7 2 6 3 0 0 
M e r c e d e s - B e n z 9 5 8 8 0 0 1 1 7 4 1 0 0 1 4 0 4 1 0 0 1 6 1 5 1 0 0 1 5 6 5 4 0 0 
T f i d y E 
R e n a u l t M a s t e r 4 0 9 8 0 0 6 0 6 2 0 0 5 7 9 6 0 0 8 1 0 4 0 0 9 6 7 9 0 0 
B M W R a d a 3 5 0 7 2 0 0 7 4 8 7 0 0 1 0 2 7 4 0 0 1 3 4 9 2 0 0 1 6 7 1 3 0 0 
B M W R a d a 5 8 3 7 1 0 0 9 9 7 3 0 0 1 3 6 7 0 0 0 1 5 6 2 3 0 0 2 2 1 6 1 0 0 
F o r d K u g a 4 8 0 0 0 0 5 0 2 4 0 0 6 8 4 0 0 0 6 8 2 0 0 0 8 3 8 9 0 0 
K i a S t o n i c 3 2 8 3 0 0 3 5 9 0 0 0 4 0 3 7 0 0 4 1 3 8 0 0 4 4 4 5 0 0 
V o l k s w a g e n T i g u a n 6 3 4 2 0 0 6 6 7 5 0 0 6 9 2 3 0 0 8 9 6 2 0 0 1 0 6 6 1 0 0 
T o y o t a Y a r i s 3 2 2 4 0 0 3 3 1 9 0 0 3 5 7 5 0 0 4 3 2 4 0 0 6 3 4 0 0 0 
V o l v o X C 6 0 8 3 9 8 0 0 9 1 3 2 0 0 1 1 7 4 5 0 0 1 2 2 9 7 0 0 1 4 9 4 7 0 0 
P e u g e o t B o x e r 5 0 2 9 0 0 4 6 5 7 0 0 5 5 5 4 0 0 1 3 4 8 1 0 0 8 5 2 4 0 0 
B M W X 5 1 2 0 7 2 0 0 1 6 6 9 2 0 0 2 1 3 1 7 0 0 2 0 0 7 3 0 0 2 4 4 3 0 0 0 
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M o d e l 2 0 1 8 2 0 1 9 2 0 2 0 2 0 2 1 2 0 2 2 
V o l k s w a g e n C a d d y 3 8 2 4 0 0 4 5 8 4 0 0 5 4 3 6 0 0 8 1 0 6 0 0 8 3 8 7 0 0 
F o r d T r a n s i t 5 4 5 2 0 0 6 0 4 1 0 0 6 4 9 5 0 0 9 3 6 9 0 0 1 3 3 6 9 0 0 
I v e c o D a i l y 6 1 1 3 0 0 7 0 6 7 0 0 7 4 2 4 0 0 1 3 7 8 2 0 0 1 0 9 4 9 0 0 
F o r d S - M A X 5 2 4 4 0 0 5 5 8 3 0 0 6 8 0 7 0 0 - 1 1 2 6 5 0 0 
P e u g e o t 3 0 0 8 4 9 8 2 0 0 5 3 1 8 0 0 8 3 8 0 0 0 7 4 0 8 0 0 7 7 6 0 0 0 
M e r c e d e s - B e n z 
G L C 

9 9 3 4 0 0 1 0 0 5 8 0 0 1 4 6 7 3 0 0 1 3 3 2 3 0 0 1 6 8 7 6 0 0 

M e r c e d e s - B e n z 
T f i d y C 

5 5 7 5 0 0 8 0 3 1 0 0 8 5 3 2 0 0 1 2 0 1 7 0 0 1 3 8 7 0 0 0 

M e r c e d e s - B e n z 
T f i d y A 

4 9 4 4 0 0 8 1 6 2 0 0 8 1 1 5 0 0 8 0 2 5 0 0 8 0 9 2 0 0 

C i t r o e n C 3 2 6 3 7 0 0 2 7 8 6 0 0 2 3 4 4 0 0 3 4 6 1 0 0 3 7 8 9 0 0 
L a n d R o v e r 
D e f e n d e r 

— — 2 2 2 2 8 0 0 2 5 8 9 6 0 0 2 9 4 1 5 0 0 

M e r c e d e s - B e n z 
G L E 

1 4 1 2 1 0 0 1 7 0 8 5 0 0 1 9 3 7 6 0 0 2 2 3 5 5 0 0 2 5 7 0 1 0 0 

P e u g e o t 3 0 8 2 9 9 9 0 0 3 3 3 6 0 0 4 9 1 6 0 0 6 0 9 9 0 0 7 1 6 2 0 0 
C i t r o e n J u m p e r 4 4 9 6 0 0 4 6 6 8 0 0 5 0 1 5 0 0 - 8 4 2 2 0 0 
O p e l A s t r a 2 5 9 2 0 0 2 8 8 2 0 0 3 5 6 0 0 0 - 7 1 2 8 0 0 
D o d g e R A M - 1 1 9 6 0 0 0 9 8 2 7 0 0 2 7 1 7 6 0 0 2 2 2 1 8 0 0 
V o l k s w a g e n T o u r a n 4 8 8 0 0 0 5 7 4 0 0 0 6 6 3 8 0 0 9 9 8 0 0 0 9 0 0 0 0 0 
M e r c e d e s - B e n z 
T f i d y V 

1 4 1 6 2 0 0 1 5 6 1 4 0 0 1 9 5 7 3 0 0 1 9 2 9 4 0 0 2 4 0 4 4 0 0 

P e u g e o t 2 0 0 8 3 0 5 3 0 0 3 4 1 8 0 0 5 1 0 6 0 0 5 7 4 5 0 0 5 8 4 4 0 0 
D a c i a S a n d e r o 2 0 2 9 0 0 2 3 8 0 0 0 2 6 2 2 0 0 3 2 7 5 0 0 3 8 4 0 0 0 
F i a t D u c a t o 4 7 0 7 0 0 6 3 7 7 0 0 5 8 9 6 0 0 8 5 9 9 0 0 9 0 0 3 0 0 
S k o d a C i t i g o 1 8 6 9 0 0 1 9 4 6 0 0 5 6 6 1 0 0 5 6 9 0 0 0 -

Z d r o j : h t t p s : / / w w w . k u r z y . c z / a u t o / c e n a / 

J e nutné a n a l y z o v a t f a k t o r y , které mají n e j vyšší v l i v n a c e n u a u t o m o b i l u . Tím s e p a k 

může spotřebitel ubránit zbytečně drahému m o d e l u j e n p r o t o , že n a výši c e n y má v l i v f a k t o r , 

který spotřebitel nejspíše a n i nevnímá. 

K výzkumu j s o u použity d v a n e j prodávanější m o d e l y tuzemské značky S k o d a . Jedná 

s e o : 

• Škodu F a b i a 

• Škodu O c t a v i a 

N a základě analýzy c e n automobilů uváděných n a webových stránkách a a a a u t o . c z  

a a u t o e s a . c z j s o u p r o v e d e n y analýzy t o h o , d o j aké míry ovlivňují některé f a k t o r y c e n u 

a u t o m o b i l u . C e n y z těchto webů j s o u využity, protože obsahují vysoký počet nabízených 

automobilů v e l m i variabilního stáří, což umožnilo získat dostatečné množství d a t . 
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J e možné z k o u m a t f a k t o r y , které l z e z j i s t i t z dostupných zdrojů. Např. s t a v k a r o s e r i e 

není možné p o s o u d i t , p o k u d kupující vůz nevidí, a není t e d y možné s t a t i s t i k u vytvořit 

z webových databází. Jedná s e o nabídkové c e n y , které s e m o h o u lišit o d c e n tržních. 

Analyzovány t e d y j s o u : 

• Průměrná c e n a n a základě stáří v o z u . 

• Průměrná c e n a n a základě m o t o r i z a c e . 

• Průměrná c e n a n a základě t y p u převodovky. 

• Průměrná c e n a n a základě přítomnosti servisní knížky. 

• Průměrná c e n a n a základě počtu najetých kilometrů. 

v 

4.2 Analýza faktorů ovlivňujících cenu u vozu Skoda Fabia 

T a b u l k a 2 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a 
Relativní 

Průměrná cena Indexní číslo 
pokles 

k roku 2023 
Rok výroby [v Kč] [v %] 

2 0 0 5 4 8 2 5 0 0 , 1 3 2 4 8 6 , 7 6 

2 0 0 6 5 4 0 4 0 0 , 1 4 8 3 8 5 , 1 7 

2 0 0 7 6 0 5 2 5 0 , 1 6 6 1 8 3 , 3 9 

2 0 0 8 6 7 7 8 8 0 , 1 8 6 0 8 1 , 4 0 

2 0 0 9 7 8 6 9 5 0 , 2 1 5 9 7 8 , 4 1 

2 0 1 0 8 8 1 3 8 0 , 2 4 1 8 7 5 , 8 2 

2 0 1 1 9 8 7 1 5 0 , 2 7 0 8 7 2 , 9 

2 0 1 2 1 1 0 5 6 1 0 , 3 0 3 3 6 9 , 6 0 

2 0 1 3 1 2 0 6 5 8 0 , 3 3 1 0 6 6 , 9 0 

2 0 1 4 1 3 5 1 3 7 0 , 3 7 0 8 6 2 , 9 0 

2 0 1 5 1 5 1 3 5 3 0 , 4 1 5 2 5 8 , 4 8 

2 0 1 6 1 6 9 5 1 6 0 , 4 6 5 1 5 3 , 4 9 

2 0 1 7 1 8 9 8 5 8 0 , 5 2 0 9 4 7 , 9 1 

2 0 1 8 2 0 4 5 6 9 0 , 5 6 1 3 4 3 , 8 7 

2 0 1 9 2 3 5 2 5 4 0 , 6 4 5 4 3 5 , 4 6 

2 0 2 0 2 7 0 5 4 3 0 , 7 4 2 3 2 5 , 7 7 

2 0 2 1 2 9 7 5 9 7 0 , 8 1 6 5 1 8 , 3 5 

2 0 2 2 3 2 7 3 5 6 0 , 8 9 8 1 1 0 , 1 9 

2 0 2 3 * 3 6 4 4 8 7 1 , 0 0 0 0 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 
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V z h l e d e m k f a k t o m stáří v o z u , j e zřejmé, že čím starší vůz, tím nižší c e n a . Z T a b u l k y 2 

můžeme vidět, j a k c e n a klesá v z h l e d e m k r o k u 2 0 2 3 . N e j větší absolutní p o k l e s nastává m e z i 

r o k y 2 0 1 9 a 2 0 2 0 , k d e c e n a klesá o 3 5 2 8 9 Kč. N e j menší p o k l e s nastává m e z i r o k y 2 0 0 5 a 

2 0 0 6 , k d e c e n a klesá o 5 7 9 0 Kč. 

Z následujícího Obrázku 1 j e patrné, že k nárůstu c e n y došlo v období o d r o k u 2 0 1 8 d o r o k u 

2 0 2 0 , k d e k r i v k a r o s t e nejvýrazněji. 

Obrázek 1 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a v období l e t 2 0 0 5 až 2 0 2 2 

1 Průměrná cena Škoda Fabia 

y = 8 3 5 , 7 x 2 - 8 2 , 3 2 4 x + 5 3 3 4 1 

rb r<fe r ! \ rä> . Ä O v N ? V N «V> V f e \ N ^ > ? H > ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ 
Rok výroby 

P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) i Průměrná c e n a v Kč 

Z d r o j : vlastní zpracování 

Dalším zkoumaným f a k t o r e m j e průměrná c e n a a u t o m o b i l u vybaveného benzínovým 

n e b o naftovým m o t o r e m . 

T a b u l k a 3 : C e n a v o z u S k o d a F a b i a - naftový m o t o r v s benzínový m o t o r 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná 
cena 

automobilu s 
benzinovým 
motorem [v 

Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

Průměrná 
cena 

automobilu s 
naftovým 

motorem [v 
Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 4 8 2 5 0 4 5 3 5 5 8 7 , 5 6 5 2 1 1 0 8 5 , 7 0 

2 0 0 6 5 4 0 4 0 5 0 7 9 8 8 6 , 0 6 5 8 3 6 3 8 3 , 9 9 

2 0 0 7 6 0 5 2 5 5 6 8 9 3 8 4 , 3 9 6 5 3 6 7 8 2 , 0 7 

2 0 0 8 6 7 7 8 8 6 3 7 2 1 8 2 , 5 2 7 3 2 1 1 7 9 , 9 1 

2 0 0 9 7 8 6 9 5 7 3 9 7 3 7 9 , 7 0 8 4 9 9 1 7 6 , 6 8 
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Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná 
cena 

automobilu s 
benzinovým 
motorem [v 

Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

Průměrná 
cena 

automobilu s 
naftovým 

motorem [v 
Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 1 0 8 8 1 3 8 8 2 8 5 0 7 7 , 2 7 9 5 1 8 9 7 3 , 8 8 

2 0 1 1 9 8 7 1 5 9 2 7 9 2 7 4 , 5 4 1 0 6 6 1 2 7 0 , 7 5 

2 0 1 2 1 1 0 5 6 1 1 0 3 9 2 7 7 1 , 4 9 1 1 9 4 0 6 6 7 , 2 4 

2 0 1 3 1 2 0 6 5 8 1 1 3 4 1 9 6 8 , 8 8 1 3 0 3 1 1 6 4 , 2 5 

2 0 1 4 1 3 5 1 3 7 1 2 7 0 2 9 6 5 , 1 5 1 4 5 9 4 8 5 9 , 9 6 

2 0 1 5 1 5 1 3 5 3 1 4 2 2 7 2 6 0 , 9 7 1 6 3 4 6 2 5 5 , 1 5 

2 0 1 6 1 6 9 5 1 6 1 5 9 3 4 5 5 6 , 2 8 1 8 3 0 7 7 4 9 , 7 7 

2 0 1 7 1 8 9 8 5 8 1 7 8 4 6 6 5 1 , 0 4 2 0 5 0 4 6 4 3 , 7 4 

2 0 1 8 2 0 4 5 6 9 1 9 2 2 9 5 4 7 , 2 4 2 1 4 7 9 7 4 1 , 0 7 

2 0 1 9 2 3 5 2 5 4 2 3 5 2 5 4 3 5 , 4 6 - -
2 0 2 0 2 7 0 5 4 3 2 7 0 5 4 3 2 5 , 7 7 - -
2 0 2 1 2 9 7 5 9 7 2 9 7 5 9 7 1 8 , 3 5 - -
2 0 2 2 3 2 7 3 5 6 3 2 7 3 5 6 1 0 , 1 9 - -
2 0 2 3 * 3 6 4 4 8 7 3 6 4 4 8 7 - - -

Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

Z T a b u l k y 3 j e zřejmé, že m o d e l y s naftovými m o t o r y j s o u dražší, nicméně d a t a až d o 

r o k u 2 0 2 2 n e j s o u k d i s p o z i c i , protože o d r o k u 2 0 1 9 s e v o z y S k o d a F a b i a s naftovými 

agregáty přestaly n a t r h dodávat. L z e vidět, že c e n a a u t o m o b i l u s benzínovým m o t o r e m 

k l e s n e o c c a 2 6 % z a tři r o k y . V další T a b u l c e 4 l z e vidět jednotlivé rozdíly průměrných c e n 

s průměrnými c e n a m i benzinových a naftových motorů. 

T a b u l k a 4 : Rozdíl průměrných c e n a u t o m o b i l u s benzínovým a naftovým m o t o r e m 

R o k 
výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou 
c e n o u vozů s 
benzinovým m o t o r e m 

[ v % ] 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou c e n o u 
v o z u s naftovým m o t o r e m 
[ v % ] 

2 0 0 5 - 5 , 8 8 , 1 
2 0 0 6 - 1 0 , 0 8 , 3 
2 0 0 7 - 1 2 , 0 8 , 0 
2 0 0 8 - 5 , 0 7 , 5 
2 0 0 9 - 9 , 0 7 , 4 
2 0 1 0 - 1 1 , 0 7 , 9 
2 0 1 1 - 1 2 , 0 7 , 4 
2 0 1 2 - 6 , 0 8 , 2 
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Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou Rozdíl m e z i průměrnou 

R o k c e n o u vozů s c e n o u a průměrnou c e n o u 
výroby benzinovým m o t o r e m v o z u s naftovým m o t o r e m 

[ v % ] [ v % ] 
2 0 1 3 - 1 2 , 0 8 , 3 
2 0 1 4 - 1 0 , 0 8 , 4 
2 0 1 5 - 6 , 0 8 , 0 
2 0 1 6 - 9 , 0 8 , 0 
2 0 1 7 - 7 , 0 8 , 1 
2 0 1 8 - 8 , 0 8 , 5 
2 0 1 9 - -
2 0 2 0 - -
2 0 2 1 - -
2 0 2 2 - -
2 0 2 3 - -

Z d r o j : vlastní zpracování 

Obrázek 2 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a - naftový m o t o r v s benzínový m o t o r 

3 5 0 t i s . Kč 
« 3 0 0 t i s . Kč 
| 2 5 0 t i s . Kč 

' 2 2 0 0 t i s . Kč 
> | 1 5 0 t i s . Kč 
°g 1 0 0 t i s . Kč 
* 5 0 t i s . Kč 

t i s . Kč 

Průměrná cena Škoda Fabia naftový motor vs benzínový 
motor 

y = 8 3 5 , 7 x 2 - 8 2 , 3 2 4 x + 5 3 3 4 1 

<jfo rí \ oä> r P ) ^ O v O O v k > * 5 v b A A ^ r f c r S r { > 
^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ 

Rok výroby 

Průměrná c e n a v Kč 

Průměrná c e n a a u t o m o b i l u s benzinovým m o t o r e m v Kč 

Průměrná c e n a a u t o m o b i l u s naftovým m o t o r e m v Kč 

P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

Dalším zkoumaným f a k t o r e m j e převodovka, a t o buď automatická, n e b o manuální. 

Výsledky šetření j s o u u v e d e n y v T a b u l c e 5 . 
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T a b u l k a 5 : C e n a v o z u Škoda F a b i a - manuální v s . automatická převodovka 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná 
cena vozu s 
manuální 

převodovkou 
[v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

Průměrná 
cena vozu s 

automatickou 
převodovkou 

[v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 4 8 2 5 0 4 7 2 8 5 8 6 , 8 3 5 8 8 6 5 8 7 , 2 4 

2 0 0 6 5 4 0 4 0 5 2 9 5 9 8 5 , 2 4 6 5 9 2 9 8 5 , 7 1 

2 0 0 7 6 0 5 2 5 5 9 3 1 4 8 3 , 4 7 7 3 8 4 0 8 3 , 9 9 

2 0 0 8 6 7 7 8 8 6 6 4 3 2 8 1 , 4 9 8 2 7 0 1 8 2 , 0 7 

2 0 0 9 7 8 6 9 5 7 7 1 2 1 7 8 , 5 1 9 6 0 0 8 7 9 , 1 9 

2 0 1 0 8 8 1 3 8 8 6 3 7 6 7 5 , 9 3 1 0 7 5 2 9 7 6 , 6 9 

2 0 1 1 9 8 7 1 5 9 6 7 4 1 7 3 , 0 5 1 2 0 4 3 2 7 3 , 8 9 

2 0 1 2 1 1 0 5 6 1 1 0 8 3 5 0 6 9 , 8 1 1 3 4 8 8 4 7 0 , 7 6 

2 0 1 3 1 2 0 6 5 8 1 1 8 2 4 5 6 7 , 0 5 1 4 7 2 0 3 6 8 , 0 9 

2 0 1 4 1 3 5 1 3 7 1 3 2 4 3 4 6 3 , 1 0 1 6 4 8 6 7 6 4 , 2 6 

2 0 1 5 1 5 1 3 5 3 1 4 8 3 2 6 5 8 , 6 7 1 8 4 6 5 1 5 9 , 9 7 

2 0 1 6 1 6 9 5 1 6 1 6 6 1 2 5 5 3 , 7 1 2 0 6 8 0 9 5 5 , 1 7 

2 0 1 7 1 8 9 8 5 8 1 8 6 0 6 1 4 8 , 1 6 2 3 1 6 2 6 4 9 , 7 9 

2 0 1 8 2 0 4 5 6 9 2 0 0 4 7 8 4 4 , 1 4 2 4 9 5 7 4 4 5 , 9 0 

2 0 1 9 2 3 5 2 5 4 2 3 0 5 4 9 3 5 , 7 6 2 8 7 0 1 0 3 7 , 7 8 

2 0 2 0 2 7 0 5 4 3 2 6 5 1 3 2 2 6 , 1 3 3 3 0 0 6 2 2 8 , 4 5 

2 0 2 1 2 9 7 5 9 7 2 9 1 6 4 5 1 8 , 7 4 3 6 3 0 6 8 2 1 , 3 0 

2 0 2 2 3 2 7 3 5 6 3 2 0 8 0 9 1 0 , 6 1 3 9 9 3 7 5 1 3 , 4 2 

2 0 2 3 * 3 6 4 4 8 7 3 5 8 9 0 1 - 4 6 1 3 0 5 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

Výsledky šetření u k a z u j i , že a u t o m o b i l y s a u t o m a t i c k o u převodovkou j s o u výrazně 

dražší a j e j i c h n a t r h u také výrazně méně než těch s manuální převodovkou. A u t o m o b i l y 

s a u t o m a t i c k o u převodovkou j s o u většinou dražší, p r o t o zákazníci preferují v o z y 

s převodovkou manuální, nicméně p o k u d má zákazník nějaké zdravotní omezení, třeba 

o m e z e n o u h y b n o s t levé dolní končetiny, t a k zvolí a u t o m a t i c k o u převodovku b e z o h l e d u n a 

t o , že vůz s a u t o m a t i c k o u převodovkou j e dražší než t e n s manuální. 
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Obrázek 3 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a - manuální v s . automatická převodovka 

a 3 0 0 

4s 2 5 0 s 
' I 2 0 0 
°g 

4 5 0 tis. Kč 

4 0 0 tis. Kč 

3 5 0 tis. Kč 

tis. Kč 

tis. Kč 

tis. Kč 

1 5 0 tis. Kč 

1 0 0 tis. Kč 

5 0 tis. Kč 

tis. Kč 

Průměrná cena v závislosti na typu převodovky 
y = 8 3 5 , 7 x 2 - 8 2 , 3 2 4 x + 5 3 3 4 1 

ÉÉÉÉÉÉlIIIIIIIIIII 
cv> » b ^ n ? \ > O O 's? v b \^ >?> >? n> n*> 

^ ^ ^ ^ ^ ^ V ^ ^ V ^ V ^ ^ S 

Rok výroby 

Průměrná c e n a v Kč 

H Průměrná c e n a v o z u s manuální převodovkou v Kč 

H Průměrná c e n a v o z u s a u t o m a t i c k o u převodovkou v Kč 

P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

T a b u l k a 6 z o b r a z u j e , jaký v l i v má n a c e n u t o , že k a u t o m o b i l u j e vedená servisní knížka. 

T a b u l k a 6 : C e n a v o z u Škoda F a b i a - servisní cnížka a n o a n e 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná 
cena vozu se 

servisní 
knížkou [v 

Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

Průměrná 
cena vozu bez 

servisní 
knížky [v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 4 8 2 5 0 4 9 2 1 5 8 6 , 9 2 4 4 3 9 0 8 7 , 2 7 

2 0 0 6 5 4 0 4 0 5 5 1 2 1 8 5 , 3 5 4 9 7 1 7 8 5 , 7 5 

2 0 0 7 6 0 5 2 5 6 1 7 3 5 8 3 , 5 9 5 5 6 8 3 8 4 , 0 4 

2 0 0 8 6 7 7 8 8 6 9 1 4 4 8 1 , 6 2 6 2 3 6 5 8 2 , 1 2 

2 0 0 9 7 8 6 9 5 8 0 2 6 9 7 8 , 6 6 7 2 3 9 9 7 9 , 2 4 

2 0 1 0 8 8 1 3 8 8 9 9 0 1 7 6 , 1 0 8 1 0 8 7 7 6 , 7 5 

2 0 1 1 9 8 7 1 5 1 0 0 6 8 9 7 3 , 2 4 9 0 8 1 8 7 3 , 9 6 

2 0 1 2 1 1 0 5 6 1 1 1 2 7 7 2 7 0 , 0 2 1 0 1 7 1 6 7 0 , 8 4 

2 0 1 3 1 2 0 6 5 8 1 2 3 0 7 1 6 7 , 2 9 1 1 1 0 0 5 6 8 , 1 7 

2 0 1 4 1 3 5 1 3 7 1 3 7 8 4 0 6 3 , 3 6 1 2 4 3 2 6 6 4 , 3 6 
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Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná 
cena vozu se 

servisní 
knížkou [v 

Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

Průměrná 
cena vozu bez 

servisní 
knížky [v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 1 5 1 5 1 3 5 3 1 5 4 3 8 0 5 8 , 9 6 1 3 9 2 4 5 6 0 , 0 8 

2 0 1 6 1 6 9 5 1 6 1 7 2 9 0 6 5 4 , 0 4 1 5 5 9 5 5 5 5 , 2 9 

2 0 1 7 1 8 9 8 5 8 1 9 3 6 5 5 4 8 , 5 2 1 7 4 6 6 9 4 9 , 9 2 

2 0 1 8 2 0 4 5 6 9 2 0 8 6 6 0 4 4 , 5 3 1 8 8 2 0 3 4 6 , 0 4 

2 0 1 9 2 3 5 2 5 4 2 3 9 9 5 9 3 6 , 2 2 2 1 6 4 3 4 3 7 , 9 5 

2 0 2 0 2 7 0 5 4 3 2 7 5 9 5 3 2 6 , 6 5 2 4 8 8 9 9 2 8 , 6 4 

2 0 2 1 2 9 7 5 9 7 3 0 3 5 4 9 1 9 , 3 1 2 7 3 7 8 9 2 1 , 5 0 

2 0 2 2 3 2 7 3 5 6 3 3 3 9 0 4 1 1 , 2 4 3 0 1 1 6 8 1 3 , 6 5 

2 0 2 3 * 3 6 4 4 8 7 3 7 6 2 0 1 - 3 4 8 7 9 1 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

V o z y s e servisní knížkou j s o u dražší než v o z y b e z servisní knížky. Vozů b e z servisní 

knížky s i c e není t o l i k , nicméně j e možné j e získat z a výrazně nižší c e n u . Avšak kupující p a k 

nezná přesně h i s t o r i i v o z u a vůz může skrývat velký vnitřní servisní d e f i c i t , který s e projeví 

např. častějšími p o r u c h a m i . I když j e možné h i s t o r i i v o z u d o h l e d a t i b e z servisní knížky 

v databázích servisů, j e t o náročnější, a řada majitelů vozů dává přednost klasické, f y z i c k y 

přítomné, servisní knížce. V další T a b u l c e 7 l z e vidět k v a l i f i k a c e rozdílů. 

T a b u l k a 7 Rozdíl průměrných c e n s a b e z servisní knížky 

R o k výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou c e n o u 

v o z u s e servisní knížkou [ v 
% 1 

Rozdíl m e z i průměrnou c e n o u 
a průměrnou c e n o u v o z u b e z 

servisní knížky [ v % ] 

2 0 0 5 2 , 0 0 - 8 , 0 0 
2 0 0 6 2 , 1 0 - 7 , 9 0 
2 0 0 7 2 , 2 0 - 7 , 8 0 
2 0 0 8 2 , 3 0 - 8 , 0 0 
2 0 0 9 1 , 9 0 - 8 , 0 0 
2 0 1 0 1 , 8 0 - 7 , 9 0 
2 0 1 1 2 , 1 0 - 7 , 8 0 
2 0 1 2 2 , 0 0 - 9 , 0 0 
2 0 1 3 2 , 2 0 - 1 0 , 0 
2 0 1 4 2 , 1 0 - 1 0 , 0 
2 0 1 5 2 , 2 0 - 9 , 0 0 
2 0 1 6 2 , 0 0 - 8 , 0 0 
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R o k výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou c e n o u 

v o z u s e servisní knížkou [ v 
% ] 

Rozdíl m e z i průměrnou c e n o u 
a průměrnou c e n o u v o z u b e z 

servisní knížky [ v % ] 
2 0 1 7 1 , 9 0 - 7 , 9 0 
2 0 1 8 1 , 5 0 - 7 , 8 0 
2 0 1 9 1 , 8 0 - 7 , 9 0 
2 0 2 0 2 , 0 0 - 9 , 0 0 
2 0 2 1 2 , 1 0 - 1 0 , 0 
2 0 2 2 2 , 2 0 - 8 , 0 0 

2 0 2 3 2 , 0 0 - 7 , 8 0 

Obrázek 4 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a - servisní knížka a n o a n e 

4 0 0 tis. Kč 

3 5 0 tis. Kč 

3 0 0 tis. Kč 

§ 2 5 0 tis. Kč 
••SS 
g 2 0 0 tis. Kč 

>4) 
°S 1 5 0 tis. Kč 
Cl. 

1 0 0 tis. Kč 

5 0 t i s . Kč 

tis. Kč 

Průměrná cena Škoda Fabia servisní knížka ano a ne 

y = 8 3 5 , 7 x 2 - 8 2 , 3 2 4 x + 5 3 3 4 1 

^ ^ ^ # % <§P <$v* Q \ N ^ ^ ^ tfČ5

 Q \ B ^ <$? <$P <$VN $ > 

Rok výroby 
i Průměrná c e n a v Kč 
Průměrná c e n a v o z u se servisní knížkou v Kč 
Průměrná c e n a v o z u b e z servisní knížky v Kč 

- P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

I počet najetých kilometrů má u v o z u S k o d a F a b i a v l i v n a c e n u . Čím více k m má vůz 

z a j i n a k neměnných okolností n a j e t o , tím j e j e h o c e n a o d průměru nižší. V o z y z posledních 

l e t , které b y měly n a j e t o 2 0 0 tisíc a více k m , n e b y l y v databázích k d i s p o z i c i , a p r o t o j s o u 

některá z posledních políček v t a b u l c e volná. Více o t o m vypovídá T a b u l k a 8 . 
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T a b u l k a 8 : C e n a v o z u Škoda F a b i a d l e počtu najetých kilometrů 

Rok výroby 
Průměrná cena 

[v Kč] 

Průměrná cena automobilů s daným nájezdem v Kč 

Rok výroby 
Průměrná cena 

[v Kč] do 100 tis. km 
R P k 2023 

[v %] 
101 - 200 tis. 

km 

R P k 
2023 [v 

%] 

201 - 400 
tis. km 

R P k 
2023 [v 

%] 

nad 401 tis. 
km 

R P k 2023 
[v %] 

2 0 0 5 4 8 2 5 0 5 2 5 9 3 8 6 , 9 0 4 9 0 2 2 8 7 , 7 9 4 4 3 9 0 8 8 , 9 4 4 2 9 4 3 8 9 , 3 0 

2 0 0 6 5 4 0 4 0 5 8 9 0 4 8 5 , 3 3 5 4 9 0 5 8 6 , 3 3 4 9 7 1 7 8 7 , 6 2 4 8 0 9 6 8 8 , 0 2 

2 0 0 7 6 0 5 2 5 6 5 9 7 2 8 3 , 5 7 6 1 4 9 3 8 4 , 6 8 5 5 6 8 3 8 6 , 1 3 5 3 8 6 7 8 6 , 5 8 

2 0 0 8 6 7 7 8 8 7 3 8 8 9 8 1 , 6 0 6 8 8 7 2 8 2 , 8 5 6 2 3 6 5 8 4 , 4 7 6 0 3 3 1 8 4 , 9 7 

2 0 0 9 7 8 6 9 5 8 5 7 7 8 7 8 , 6 4 7 9 9 5 4 8 0 , 0 9 7 2 3 9 9 8 1 , 9 7 7 0 0 3 9 8 2 , 5 6 

2 0 1 0 8 8 1 3 8 9 6 0 7 1 7 6 , 0 7 8 9 5 4 9 7 7 , 7 0 8 1 0 8 7 7 9 , 8 0 7 8 4 4 3 8 0 , 4 6 

2 0 1 1 9 8 7 1 5 1 0 7 5 9 9 7 3 , 2 0 1 0 0 2 9 4 7 5 , 0 2 9 0 8 1 8 7 7 , 3 8 8 7 8 5 6 7 8 , 1 2 

2 0 1 2 1 1 0 5 6 1 1 2 0 5 1 1 6 9 , 9 9 1 1 2 3 3 0 7 2 , 0 2 1 0 1 7 1 6 7 4 , 6 7 9 8 3 9 9 7 5 , 4 9 

2 0 1 3 1 2 0 6 5 8 1 3 1 5 1 7 6 7 , 2 4 1 2 2 5 8 9 6 9 , 4 7 1 1 1 0 0 5 7 2 , 3 5 1 0 7 3 8 6 7 3 , 2 5 

2 0 1 4 1 3 5 1 3 7 1 4 7 2 9 9 6 3 , 3 1 1 3 7 2 9 9 6 5 , 8 0 1 2 4 3 2 6 6 9 , 0 4 1 2 0 2 7 2 7 0 , 0 4 

2 0 1 5 1 5 1 3 5 3 1 6 4 9 7 5 5 8 , 9 1 1 5 3 7 7 5 6 1 , 7 0 1 3 9 2 4 5 6 5 , 3 2 1 3 4 7 0 5 6 6 , 4 5 

2 0 1 6 1 6 9 5 1 6 1 8 4 7 7 2 5 3 , 9 8 1 7 2 2 2 8 5 7 , 1 0 1 5 5 9 5 5 6 1 , 1 6 1 5 0 8 6 9 6 2 , 4 2 

2 0 1 7 1 8 9 8 5 8 2 0 6 9 4 5 4 8 , 4 6 1 9 2 8 9 5 5 1 , 9 6 1 7 4 6 6 9 5 6 , 5 0 1 6 8 9 7 3 5 7 , 9 2 

2 0 1 8 2 0 4 5 6 9 2 2 2 9 8 0 4 4 , 4 6 2 0 7 8 4 2 4 8 , 2 3 1 8 8 2 0 3 5 3 , 1 3 - -
2 0 1 9 2 3 5 2 5 4 2 5 6 4 2 7 3 6 , 1 3 2 3 9 0 1 8 4 0 , 4 7 - - - -
2 0 2 0 2 7 0 5 4 3 2 9 4 8 9 1 2 6 , 5 5 - - - - - -
2 0 2 1 2 9 7 5 9 7 3 2 4 3 8 0 1 9 , 2 1 - - - - - -
2 0 2 2 3 2 7 3 5 6 3 5 6 8 1 9 1 1 , 1 3 - - - - - -
2 0 2 3 * 3 6 4 4 8 7 4 0 1 5 0 5 - - - - - - -

Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 
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Z e zjištěných údajů jasně v y p l y n u l o , že v o z y , které mají n a j e t o d o 2 0 0 t i s . k m , mají 

c e n u o něco málo n a d průměrem, zatímco v o z y , které mají n a j e t o více než 2 0 0 t i s . k m , p a k 

disponují c e n o u , která j e nižší, a t e d y s e nachází p o d průměrnými c e n a m i n a t r h u . L z e vidět, 

že c e n a a u t o m o b i l u , který má n a j e t o d o 1 0 0 t i s . k m p o 3 l e t e c h k l e s n e o 2 7 % a p o 4 l e t e c h 

k l e s n e o 3 6 , 1 3 %. 

Obrázek 5 : Průměrná c e n a v o z u Škoda F a b i a d l e počtu najetých kilometrů  
v 

Průměrná cena Skoda Fabia dle počtu najetých kilometrů 

y = 8 3 5 , 7 x 2 - 8 2 , 3 2 4 x + 5 3 3 4 1 
4 0 0 tis. Kč 

3 5 0 tis. Kč 

3 0 0 tis. Kč 
(O 
S 2 5 0 tis. Kč 
u 

£ 2 0 0 tis. Kč 

°= 1 5 0 tis. Kč 
Q_ 

< y < y < y C v C v C v C v C V C v C v C v C v C v C V C v C v 

Rok výroby 

i Průměrná c e n a 

2 0 1 - 4 0 0 t i s . k m 

d o 1 0 0 t i s . k m 

n a d 4 0 1 t i s . k m 

1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m 

P o l y n . (Průměrná c e n a ) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

Z e shrnující T a b u l k y 9 j e zřejmé, že nejvíce s e n a ceně u v o z u Škoda F a b i a má v l i v 

m o t o r i z a c e a převodovka. C e n u t e d y nejvíce zvyšuje naftový p o h o n a automatická 

převodovka. N a o p a k nejvíce c e n u p o d průměr sníží vůz, který j e b e z servisní knížky a má 

n a j e t o více než 4 0 0 t i s . k m . Jedná s e o p o k l e s o 1 1 % o d průměrné c e n y v o z u . V o z y , které 

mají n a j e t o 2 0 1 - 4 0 0 t i s . k m , p a k zaznamenávají p o k l e s c e n y o 8 %. V o z y v i n t e r v a l u 

najetých kilometrů 1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m , j e c e n a vyšší o 2 %, a p o k u d mají n a j e t o d o 1 0 0 t i s . 

k m , t a k j e j e j i c h c e n a vyšší o 9 % o d průměrné c e n y v s o u b o r u . A b s e n c e servisní knížky 

snižuje c e n u o d průměru o 8 %. Benzínové v o z y mají c e n u nižší o d průměru o 6 %, naftové 

m o t o r y j i mají n a o p a k o 2 2 % vyšší. 
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Největší v l i v n a snížení c e n y a u t o m o b i l u má a b s e n c e servisní knížky, zejména u vozů 

s nájezdem přes 4 0 0 tisíc kilometrů. 

a b u l k a 9 : Shrnutí faktorů ovlivňujících c e n u v o z u Škoda F a b i a 
Faktor Výkyv od průměru (v %) 

M o t o r Benzínový 
- 6 % 

Naftový 
2 2 % 

Převodovka 
Manuální 

- 2 % 
Automatická 

2 2 % 

Servisní knížka A n o 
2 % 

N e 
- 8 % 

Počet najetých kilometrů 
d o 1 0 0 t i s . k m 

9 % 
1 0 1 až 2 0 0 t i s . k m 

2 % 
2 0 1 až 4 0 0 t i s . k m 

- 8 % 
více než 4 0 1 t i s . k m 

- 1 1 % 
Z d r o j : vlastní zpracování 
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4.3 Analýza faktoru ovlivňujících cenu u vozu Škoda Octavia 

T a b u l k a 1 0 uvádí výsledky d a t zjištěných průměrných c e n v o z u S k o d a O c t a v i a o d 

r o k u 2 0 0 5 d o současnosti. 

T a b u l k a 1 0 : Průměrná c e n a v o z u Škoda O c t a v i a 

Rok výroby 
Průměrná cena 

[v Kč] 
Indexní číslo Relativní pokles k roku 

2023 [ v %] 

2 0 0 5 6 6 5 8 9 0 , 1 0 8 1 8 9 , 1 9 

2 0 0 6 7 3 2 4 8 0 , 1 1 8 9 8 8 , 1 1 

2 0 0 7 8 0 5 7 3 0 , 1 3 0 8 8 6 , 9 2 

2 0 0 8 8 8 6 3 0 0 , 1 4 3 9 8 5 , 6 1 

2 0 0 9 1 0 0 1 5 2 0 , 1 6 2 6 8 3 , 7 4 

2 0 1 0 1 1 0 1 6 7 0 , 1 7 8 9 8 2 , 1 1 

2 0 1 1 1 2 2 2 8 5 0 , 1 9 8 6 8 0 , 1 4 

2 0 1 2 1 3 5 7 3 7 0 , 2 2 0 4 7 7 , 9 6 

2 0 1 3 1 5 3 3 8 3 0 , 2 4 9 1 7 5 , 0 9 

2 0 1 4 1 7 3 3 2 2 0 , 2 8 1 4 7 1 , 8 6 

2 0 1 5 1 9 5 8 5 4 0 , 3 1 8 0 6 8 , 2 0 

2 0 1 6 2 2 3 2 7 4 0 , 3 6 2 6 6 3 , 7 4 

2 0 1 7 2 5 4 5 3 2 0 , 4 1 3 3 5 8 , 6 7 

2 0 1 8 2 9 0 1 6 7 0 , 4 7 1 2 5 2 , 8 8 

2 0 1 9 3 3 0 7 9 0 0 , 5 3 7 2 4 6 , 2 8 

2 0 2 0 3 8 0 4 0 8 0 , 6 1 7 7 3 8 , 2 3 

2 0 2 1 4 4 8 8 8 2 0 , 7 2 8 9 2 7 , 1 1 

2 0 2 2 5 2 9 6 8 1 0 , 8 6 0 1 1 3 , 9 9 

2 0 2 3 * 6 1 5 8 1 9 1 , 0 0 0 0 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální proč ejní c e n a ) 

P o k l e s c e n automobilů j e výrazný v prvních pěti l e t e c h a poté s e snižuje. L z e 

p o z o r o v a t , že průměrná c e n a a u t o m o b i l u v r o c e 2 0 2 3 činí 6 1 5 8 1 9 Kč, což j e téměř 

desetinásobek c e n y z r o k u 2 0 0 5 , k d y průměrná c e n a činila 6 6 5 8 9 Kč. O p r o t i současným 

cenám má a u t o m o b i l h o d n o t u p o prvním r o c e o 1 3 % nižší, p o druhém r o c e 2 6 % nižší a p o 

třetím 3 7 , 2 1 % nižší. 
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Obrázek 6 : Průměrná c e n a v o z u Škoda O c t a v i a 

Průměrná cena Škoda Octavia 
y = 1 8 2 1 , 7 x 2 - 1 0 3 6 6 x + 9 3 7 9 5 

SS 
S 
<u 

# # ^ ^ # ^ ^ # ^ ^ ^ # # ^ ^ # <v <r 
Rok výroby 

i Průměrná c e n a v Kč P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

Stejně j a k o u v o z u S k o d a F a b i a j e zkoumáno, j a k s e liší průměrné c e n y u vozů S k o d a 

O c t a v i a s benzínovým a naftovým m o t o r e m . 

T a b u l k a 1 1 : C e n a vozů Škoda O c t a v i a - benzín v s . n a f t a 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná cena 
automobilu s 
benzinovým 
motorem [v 

Kč] 

Relativní 
pokles k roku 

2023 [v %] 

Průměrná cena 
automobilu s 

naftovým 
motorem [v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 6 6 5 8 9 6 2 5 9 4 8 9 , 5 9 7 3 2 4 8 8 9 , 4 6 
2 0 0 6 7 3 2 4 8 6 8 8 5 3 8 8 , 5 5 8 0 5 7 3 8 8 , 4 1 
2 0 0 7 8 0 5 7 3 7 5 7 3 8 8 7 , 4 0 8 8 6 3 0 8 7 , 2 5 
2 0 0 8 8 8 6 3 0 8 3 3 1 2 8 6 , 1 4 9 7 4 9 3 8 5 , 9 7 
2 0 0 9 1 0 0 1 5 2 9 4 1 4 3 8 4 , 3 4 1 1 0 1 6 7 8 4 , 1 5 
2 0 1 0 1 1 0 1 6 7 9 9 1 5 0 8 3 , 5 1 1 4 3 2 1 7 7 9 , 4 0 
2 0 1 1 1 2 2 2 8 5 1 1 0 0 5 7 8 1 , 6 9 1 5 8 9 7 1 7 7 , 1 3 
2 0 1 2 1 3 5 7 3 7 1 2 4 8 7 8 7 9 , 2 3 1 6 2 8 8 4 7 6 , 5 7 
2 0 1 3 1 5 3 3 8 3 1 4 4 1 8 0 7 6 , 0 2 1 6 8 7 2 1 7 5 , 7 3 
2 0 1 4 1 7 3 3 2 2 1 6 2 9 2 3 7 2 , 9 0 1 9 0 6 5 5 7 2 , 5 7 
2 0 1 5 1 9 5 8 5 4 1 8 4 1 0 3 6 9 , 3 8 2 1 5 4 4 0 6 9 , 0 1 
2 0 1 6 2 2 3 2 7 4 2 0 9 8 7 7 6 5 , 0 9 2 4 5 6 0 1 6 4 , 6 7 
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Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná cena 
automobilu s 
benzinovým 
motorem [v 

Kč] 

Relativní 
pokles k roku 

2023 [v %] 

Průměrná cena 
automobilu s 

naftovým 
motorem [v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 1 7 2 5 4 5 3 2 2 3 9 2 6 0 6 0 , 2 0 2 7 9 9 8 5 5 9 , 7 2 
2 0 1 8 2 9 0 1 6 7 2 7 2 7 5 7 5 4 , 6 3 3 1 9 1 8 3 5 4 , 0 8 
2 0 1 9 3 3 0 7 9 0 3 1 0 9 4 3 4 8 , 2 8 3 7 2 1 3 9 4 6 , 4 6 
2 0 2 0 3 8 0 4 0 8 3 5 3 7 8 0 4 1 , 1 5 4 2 6 0 5 8 3 8 , 7 1 
2 0 2 1 4 4 8 8 8 2 4 1 7 4 6 0 3 0 , 5 6 4 8 9 2 8 1 2 9 , 6 1 
2 0 2 2 5 2 9 6 8 1 4 9 7 9 0 0 1 7 , 1 8 5 8 2 6 4 9 1 6 , 1 8 
2 0 2 3 * 6 1 5 8 1 9 6 0 1 2 0 3 - 6 9 5 1 0 2 -

Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

Z e získaných d a t j e zřejmé, že i Škoda O c t a v i a s naftovým m o t o r e m b y l a h i s t o r i c k y 

vždy dražší než S k o d a O c t a v i a s benzínovým m o t o r e m . Z Obrázku 7 i T a b u l k y l i j e patrné, 

že větší rozdíly j s o u k o l e m r o k u 2 0 1 0 a p a k k o l e m r o k u 2 0 2 0 s e rozpětí m e z i c e n o u 

benzínového a naftového m o t o r u u ojetých vozů S k o d a O c t a v i a opět zvětšilo. 

Otázkou b u d e , j a k s e b u d o u c e n y těchto d v o u t y p u motorů vyvíjet dále, neboť s e d o 

b u d o u c n a očekává úplný o d k l o n o d výroby spalovacích motorů ( P r o k o p e c , 2 0 2 1 ) . Dále b u d e 

v e l i c e záležet n a t o m , jaké využití j e plánováno p r o vůz. Z d a b u d e t a h a t těžký náklad a b u d e 

třeba mít patřičný točivý m o m e n t , a n e b o z d a s e b u d e j e d n a t p o u z e o městské jízdy. T o vše 

p a k může o v l i v n i t nákupní chování zákazníka b e z o h l e d u n a t o , jaká b u d e c e n a v o z u 

( A u t o w e b , 2 0 2 2 ) . D l e P e t r a v e l k o u r o l i také h r a j e c e n a právě naftových vozů n a t r h u , neboť 

např. právě v ČR j e c e n a jedním z faktorů, která může o v l i v n i t nákupní rozhodování ( P e t r , 

2 0 1 0 ) . D l e a u t o r o v a názoru však zákazník, který hledá silný vůz, s e kterým c h c e t a h a t např. 

obytný přívěs, spíše sáhne p o naftovém m o t o r u , který n e b u d e mít problém s taháním 

nákladu. 

T a b u l k a 1 2 : Rozdíl průměrné c e n y a průměrné c e n y benzínového a naftového m o t o r u 

R o k výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou 

c e n o u vozů s 
benzinovým m o t o r e m [ v 

% 1 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u v o z u a průměrnou 

c e n o u v o z u s naftovým 
m o t o r e m [ v % ] 

2 0 0 5 - 6 , 0 1 3 , 0 
2 0 0 6 - 4 , 0 1 4 , 0 
2 0 0 7 - 6 , 0 1 0 , 0 
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R o k výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a průměrnou 

c e n o u vozů s 
benzinovým m o t o r e m [ v 

% ] 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u v o z u a průměrnou 
c e n o u v o z u s naftovým 

m o t o r e m [ v % ] 
2 0 0 8 - 8 , 0 1 1 , 0 
2 0 0 9 - 6 , 0 1 2 , 0 
2 0 1 0 - 1 0 , 0 1 6 , 0 
2 0 1 1 - 9 , 0 1 8 , 0 
2 0 1 2 - 8 , 0 1 4 , 0 
2 0 1 3 - 6 , 0 1 0 , 0 
2 0 1 4 - 6 , 0 1 2 , 0 
2 0 1 5 - 4 , 6 1 3 , 0 
2 0 1 6 - 6 , 0 1 4 , 0 
2 0 1 7 - 6 , 8 1 5 , 0 
2 0 1 8 - 6 , 0 1 4 , 0 
2 0 1 9 - 9 , 0 1 2 , 5 
2 0 2 0 - 7 , 0 1 2 , 3 
2 0 2 1 - 1 0 , 0 9 , 0 
2 0 2 2 - 6 , 0 1 0 , 0 

2 0 2 3 - 8 , 0 9 , 0 
Z d r o j : vlastní zpracování 

Obrázek 7 : Průměrná c e n a v o z u Škoda O c t a v i a - benzín v s . n a f t a 

7 0 0 tis. Kč 

6 0 0 tis. Kč 
SS 
S 5 0 0 tis. Kč 

"SS 4 0 0 tis. Kč 
S ^ 

S 3 0 0 tis. Kč 

Pr
ůi

 

2 0 0 tis. Kč 

1 0 0 tis. Kč 

tis. Kč 

Průměrná cena Škoda Octavia benzin vs. nafta 

y = 1 8 2 1 , 7 x 2 - 1 0 3 6 6 x + 9 3 7 9 5 

• m t i asm 
5 ? ö b ô % \ ö \ V N 1 , S 3 ^ N 1 \ f e \ ^ S % ^ ^ T > ^ 

i Průměrná c e n a B e n z i n 

Rok výroby 

N a f t a - P o l y n . (Průměrná c e n a ) 

Z d r o j : vlastní zpracování 
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Následuje přehled d a t , která s e týkají rozdílu m e z i v o z y s manuální a a u t o m a t i c k o u 

převodovkou. D a t a z o b r a z u j e T a b u l k a 1 3 . 

T a b u l k a 1 3 : C e n a v o z u Škoda O c t a v i a - manuální v s . automatická převodovka 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná cena 
vozů s 

manuální 
převodovkou [v 

Kč] 

Relativní 
pokles k roku 

2023 [v %] 

Průměrná cena 
vozů 

s automatickou 
převodovkou [v 

Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 6 6 5 8 9 6 4 3 2 5 8 9 , 2 7 7 7 0 4 3 8 9 , 0 6 

2 0 0 6 7 3 2 4 8 7 0 7 5 7 8 8 , 2 0 8 4 7 4 8 8 7 , 9 6 

2 0 0 7 8 0 5 7 3 7 7 8 3 3 8 7 , 0 2 9 3 2 2 3 8 6 , 7 6 

2 0 0 8 8 8 6 3 0 8 5 6 1 7 8 5 , 7 2 1 0 2 5 4 5 8 5 , 4 4 

2 0 0 9 1 0 0 1 5 2 9 6 7 4 7 8 3 , 8 7 1 1 5 8 7 6 8 3 , 5 4 

2 0 1 0 1 1 0 1 6 7 1 0 6 4 2 1 8 2 , 2 5 1 2 7 4 6 3 8 1 , 9 0 

2 0 1 1 1 2 2 2 8 5 1 1 8 1 2 8 8 0 , 3 0 1 4 1 4 8 4 7 9 , 9 1 

2 0 1 2 1 3 5 7 3 7 1 3 1 1 2 2 7 8 , 1 4 1 5 7 0 4 7 7 7 , 7 0 

2 0 1 3 1 5 3 3 8 3 1 4 8 1 6 8 7 5 , 2 9 1 7 7 4 6 4 7 4 , 8 0 

2 0 1 4 1 7 3 3 2 2 1 6 7 4 2 9 7 2 , 0 8 2 0 0 5 3 4 7 1 , 5 2 

2 0 1 5 1 9 5 8 5 4 1 8 9 1 9 5 6 8 , 4 5 2 2 6 6 0 3 6 7 , 8 2 

2 0 1 6 2 2 3 2 7 4 2 1 5 6 8 3 6 4 , 0 4 2 5 8 3 2 8 6 3 , 3 1 

2 0 1 7 2 5 4 5 3 2 2 4 5 8 7 8 5 9 , 0 0 2 9 4 4 9 4 5 8 , 1 8 

2 0 1 8 2 9 0 1 6 7 2 8 0 3 0 1 5 3 , 2 6 3 3 5 7 2 3 5 2 , 3 2 

2 0 1 9 3 3 0 7 9 0 3 1 9 5 4 3 4 6 , 7 2 3 8 2 7 2 4 4 5 , 6 4 

2 0 2 0 3 8 0 4 0 8 3 6 7 4 7 5 3 8 , 7 2 4 4 0 1 3 3 3 7 , 4 9 

2 0 2 1 4 4 8 8 8 2 4 3 3 6 2 0 2 7 , 7 0 5 1 9 3 5 7 2 6 , 2 4 

2 0 2 2 5 2 9 6 8 1 5 1 1 6 7 2 1 4 , 6 8 6 1 2 8 4 1 1 2 , 9 6 

2 0 2 3 * 6 1 5 8 1 9 5 9 9 7 1 4 - 7 0 4 1 1 9 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

I u v o z u S k o d a O c t a v i a j e z e získaných d a t zřejmé, že a u t o m o b i l y s a u t o m a t i c k o u 

převodovkou j s o u v a u t o b a z a r e c h výrazně dražší než a u t o m o b i l y s převodovkou manuální. 

V e výsledkách j e zřejmé, že v o z y s a u t o m a t i c k o u převodovkou j s o u v průměru o c c a 1 5 % 

dražší, než j e průměrná c e n a . Benzinové m o t o r y s e o d průměru odlišují o c c a 3 - 4 %. 

Nejvíce n a r o s t l a c e n a vozů s a u t o m a t i c k o u převodovkou v r o c e 2 0 1 2 , k d y rozdíl o p r o t i 

průměru b y l 1 5 , 9 %. 
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T a b u l k a 1 4 : Rozdíl průměrných c e n s manuální n e b o a u t o m a t i c k o u převodovkou 

R o k výroby 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u a m e z i průměrnou 

c e n o u v o z u s manuální 
převodovkou [ v % ] 

Rozdíl m e z i průměrnou 
c e n o u v o z u a průměrnou 

c e n o u v o z u s 
a u t o m a t i c k o u 

převodovkou [ v % ] 

2 0 0 5 - 3 , 4 1 5 , 0 
2 0 0 6 - 4 , 0 1 5 , 7 
2 0 0 7 - 3 , 4 1 5 , 1 
2 0 0 8 - 4 , 4 1 5 , 5 
2 0 0 9 - 4 , 0 1 4 , 0 
2 0 1 0 - 3 , 9 1 4 , 9 
2 0 1 1 - 3 , 7 1 5 , 1 
2 0 1 2 - 4 , 0 1 5 , 9 
2 0 1 3 - 3 , 9 1 5 , 0 
2 0 1 4 - 3 , 4 1 5 , 2 
2 0 1 5 - 4 , 1 1 5 , 0 
2 0 1 6 - 4 , 5 1 4 , 8 
2 0 1 7 - 4 , 0 1 4 , 9 
2 0 1 8 - 3 , 9 1 5 , 0 
2 0 1 9 - 3 , 4 1 5 , 7 
2 0 2 0 - 3 , 5 1 5 , 5 
2 0 2 1 - 3 , 1 1 5 , 6 
2 0 2 2 - 4 , 0 1 5 , 0 

2 0 2 3 - 3 , 2 1 5 , 0 
Z d r o j : vlastní zpracování 
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Obrázek 8 : Průměrná c e n a v o z u Škoda O c t a v i a - manuální v s . automatická převodovka 

Průměrná cena Skoda Octavia automat vs. manuál 
7 0 0 t i s . Kč 

y = 1 8 2 1 , 7 x 2 - 1 0 3 6 6 x + 9 3 7 9 5 

Rok výroby 

Průměrná c e n a Manuální převodovka 

^ • A u t o m a t i c k á p ř e v o d o v k a P o l y n . (Průměrná c e n a ) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

D a t a ohledně c e n y u v o z u S k o d a O c t a v i a v s o u v i s l o s t i s tím, z d a má n e b o nemá vůz 

servisní knížku, j s o u podobná j a k o d a t a o v o z e S k o d a F a b i a . V o z y , které mají servisní 

knížku, j s o u o něco dražší než průměr, z a t o v o z y , které j i nemají, j s o u n a o p a k cenově p o d 

průměrem. 

T a b u l k a 1 5 : C e n a v o z u Škoda O c t a v i a - přítomnost servisní knížky 

Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná cena 
vozu se servisní 
knížkou [v Kč] 

Relativní 
pokles k roku 

2023 [v %] 

Průměrná cena 
vozu bez 

servisní knížky 
[v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 0 5 6 6 5 8 9 6 8 4 5 3 8 9 , 1 7 6 2 9 2 7 8 9 , 4 6 

2 0 0 6 7 3 2 4 8 7 4 7 1 3 8 8 , 1 8 6 9 2 1 9 8 8 , 4 1 

2 0 0 7 8 0 5 7 3 8 2 1 8 4 8 7 , 0 0 7 6 1 4 1 8 7 , 2 5 

2 0 0 8 8 8 6 3 0 9 0 4 0 3 8 5 , 7 0 8 3 7 5 5 8 5 , 9 7 

2 0 0 9 1 0 0 1 5 2 1 0 2 1 5 5 8 3 , 8 4 9 4 6 4 4 8 4 , 1 5 

2 0 1 0 1 1 0 1 6 7 1 1 2 3 7 0 8 2 , 2 2 1 0 4 1 0 8 8 2 , 5 6 

2 0 1 1 1 2 2 2 8 5 1 2 4 7 3 1 8 0 , 2 7 1 1 5 5 6 0 8 0 , 6 4 
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Rok 
výroby 

Průměrná 
cena [v Kč] 

Průměrná cena 
vozu se servisní 
knížkou [v Kč] 

Relativní 
pokles k roku 

2023 [v %] 

Průměrná cena 
vozu bez 

servisní knížky 
[v Kč] 

Relativní 
pokles 

k roku 2023 
[v %] 

2 0 1 2 1 3 5 7 3 7 1 3 8 4 5 2 7 8 , 1 0 1 2 8 2 7 1 7 8 , 5 1 

2 0 1 3 1 5 3 3 8 3 1 5 6 4 5 0 7 5 , 2 5 1 4 4 9 4 7 7 5 , 7 2 

2 0 1 4 1 7 3 3 2 2 1 7 6 7 8 9 7 2 , 0 3 1 6 3 7 9 0 7 2 , 5 7 

2 0 1 5 1 9 5 8 5 4 1 9 9 7 7 1 6 8 , 4 0 1 8 5 0 8 2 6 9 , 0 0 

2 0 1 6 2 2 3 2 7 4 2 2 7 7 3 9 6 3 , 9 7 2 1 0 9 9 4 6 4 , 6 6 

2 0 1 7 2 5 4 5 3 2 2 5 9 6 2 3 5 8 , 9 3 2 4 0 5 3 3 5 9 , 7 1 

2 0 1 8 2 9 0 1 6 7 2 9 5 9 7 0 5 3 , 1 8 2 7 4 2 0 7 5 4 , 0 7 

2 0 1 9 3 3 0 7 9 0 3 3 7 4 0 6 4 6 , 6 2 3 1 2 5 9 7 4 7 , 6 4 

2 0 2 0 3 8 0 4 0 8 3 8 8 0 1 7 3 8 , 6 2 3 5 9 4 8 6 3 9 , 7 9 

2 0 2 1 4 4 8 8 8 2 4 5 7 8 6 0 2 7 , 5 7 4 2 4 1 9 4 2 8 , 9 5 

2 0 2 2 5 2 9 6 8 1 5 4 0 2 7 4 1 4 , 5 3 5 0 0 5 4 8 1 6 , 1 6 

2 0 2 3 * 6 1 5 8 1 9 6 3 2 1 0 4 - 5 9 7 0 1 8 -
Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

Obrázek 9 : Průměrná c e n a v o z u S k o d a O c t a v i a - přítomnost servisní knížky 

6 0 0 t i s . Kč 

5 0 0 t i s . Kč 

t i s . Kč 

Průměrná cena Škoda Octavia servisní knížka ano a ne 
y = 1 8 2 1 , 7 x 2 - 1 0 3 6 6 x + 9 3 7 9 5 

C V 3 í í 3 S ? 5 C ? ^ "C* \ V "\? N ? 1 "\? ví? \ ^ \ ^ 1 ? r { ) r 

r f r f 

Rok výroby 

i Průměrná c e n a v Kč ^ ™ Průměrná c e n a se servisní knížkou v Kč 

Průměrná c e n a b e z servisní knížky v Kč P o l y n . (Průměrná c e n a v Kč) 

Z d r o j : vlastní zpracování 
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Posledním zkoumaným f a k t o r e m j e počet kilometrů, které mají ojeté v o z y Škoda 

O c t a v i a n a t a c h o m e t r u . I z d e j e c e n a ovlivněna tím způsobem, že čím vyšší mají a u t a nájezd, 

tím nižší j e j e j i c h c e n a v a u t o b a z a r e c h . L z e t o vidět n a další stránce v T a b u l c e 1 6 . 
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T a b u l k a 1 6 : C e n a v o z u Škoda O c t a v i a - počet najetých kilometrů 

Rok výroby 
Průměrná cena 

[v Kč] 

Průměrná cena automobilů s daným nájezdem v Kč 

Rok výroby 
Průměrná cena 

[v Kč] do 100 tis. km 
R P k 2023 

[v %] 
101 - 200 tis. 

km 

R P k 
2023 [v 

%] 

201 - 400 
tis. km 

R P k 
2023 [v 

%] 

nad 401 tis. 
km 

R P k 2023 
[v %] 

2 0 0 5 6 6 5 8 9 7 1 2 5 0 8 9 , 1 7 4 9 0 2 2 9 2 , 5 5 4 4 3 9 0 9 3 , 2 5 4 2 9 4 3 9 3 , 4 7 

2 0 0 6 7 3 2 4 8 7 8 3 7 5 8 8 , 0 9 5 4 9 0 5 9 1 , 6 6 4 9 7 1 7 9 2 , 4 5 4 8 0 9 6 9 2 , 6 9 

2 0 0 7 8 0 5 7 3 8 6 2 1 3 8 6 , 9 0 6 1 4 9 3 9 0 , 6 6 5 5 6 8 3 9 1 , 5 4 5 3 8 6 7 9 1 , 8 1 

2 0 0 8 8 8 6 3 0 9 4 8 3 4 8 5 , 5 9 6 8 8 7 2 8 9 , 5 3 6 2 3 6 5 9 0 , 5 2 6 0 3 3 1 9 0 , 8 3 

2 0 0 9 1 0 0 1 5 2 1 0 7 1 6 2 8 3 , 7 2 7 9 9 5 4 8 7 , 8 5 7 2 3 9 9 8 9 , 0 0 7 0 0 3 9 8 9 , 3 6 

2 0 1 0 1 1 0 1 6 7 1 1 7 8 7 9 8 2 , 0 9 8 9 5 4 9 8 6 , 3 9 8 1 0 8 7 8 7 , 6 8 7 8 4 4 3 8 8 , 0 8 

2 0 1 1 1 2 2 2 8 5 1 3 0 8 4 5 8 0 , 1 2 1 0 0 2 9 4 8 4 , 7 6 9 0 8 1 8 8 6 , 2 0 8 7 8 5 6 8 6 , 6 5 

2 0 1 2 1 3 5 7 3 7 1 4 5 2 3 8 7 7 , 9 3 1 1 2 3 3 0 8 2 , 9 3 1 0 1 7 1 6 8 4 , 5 4 9 8 3 9 9 8 5 , 0 5 

2 0 1 3 1 5 3 3 8 3 1 6 4 1 1 9 7 5 , 0 6 1 2 2 5 8 9 8 1 , 3 7 1 1 1 0 0 5 8 3 , 1 3 1 0 7 3 8 6 8 3 , 6 8 

2 0 1 4 1 7 3 3 2 2 1 8 5 4 5 5 7 1 , 8 2 1 3 7 2 9 9 7 9 , 1 4 1 2 4 3 2 6 8 1 , 1 1 1 2 0 2 7 2 8 1 , 7 2 

2 0 1 5 1 9 5 8 5 4 2 0 9 5 6 4 6 8 , 1 6 1 5 3 7 7 5 7 6 , 6 3 1 3 9 2 4 5 7 8 , 8 4 1 3 4 7 0 5 7 9 , 5 3 

2 0 1 6 2 2 3 2 7 4 2 3 8 9 0 3 6 3 , 7 0 1 7 2 2 2 8 7 3 , 8 3 1 5 5 9 5 5 7 6 , 3 0 1 5 0 8 6 9 7 7 , 0 8 

2 0 1 7 2 5 4 5 3 2 2 7 2 3 4 9 5 8 , 6 2 1 9 2 8 9 5 7 0 , 6 9 1 7 4 6 6 9 7 3 , 4 6 1 6 8 9 7 3 7 4 , 3 2 

2 0 1 8 2 9 0 1 6 7 3 1 0 4 7 8 5 2 , 8 2 2 0 7 8 4 2 6 8 , 4 2 1 8 8 2 0 3 7 1 , 4 0 - -
2 0 1 9 3 3 0 7 9 0 3 5 3 9 4 5 4 6 , 2 2 2 3 9 0 1 8 6 3 , 6 8 - - - -
2 0 2 0 3 8 0 4 0 8 4 0 7 0 3 7 3 8 , 1 5 - - - - - -
2 0 2 1 4 4 8 8 8 2 4 8 0 3 0 4 2 7 , 0 2 - - - - - -
2 0 2 2 5 2 9 6 8 1 5 6 6 7 5 8 1 3 , 8 8 - - - - - -
2 0 2 3 * 6 1 5 8 1 9 6 5 8 1 0 8 - - - - - - -

Z d r o j : a a a a u t o . c z , a u t o e s a . c z , vlastní zpracování (*aktuální prodejní c e n a ) 

6 5 

http://aaaauto.cz
http://autoesa.cz


Stejně j a k o u v o z u Škoda F a b i a z d e není t a b u l k a kompletní, protože z pochopitelných 

důvodů n e b y l a k d i s p o z i c i d a t a ohledně automobilů, které b y z a poslední d v a či tři r o k y měly 

n a j e t o více než 2 0 0 tisíc, r e s p . 4 0 0 t i s . kilometrů. 

Obrázek 1 0 : Průměrná c e n a v o z u Škoda O c t a v i a d l e počtu najetých kilometrů 

6 0 0 t i s . Kč 

5 0 0 t i s . Kč 

2 4 0 0 t i s . Kč 

S 3 0 0 t i s . Kč 
a 
j í 2 0 0 t i s . Kč 

1 0 0 t i s . Kč 

t i s . Kč 

Průměrná cena Škoda Octavia dle počtu najetých 
kilometrů 

y = 1 8 2 1 , 7 x 2 - 1 0 3 6 6 x + 9 3 7 9 5 

• l i l i l l i l l l l l l l l l 
1 

& & ^ j$> ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ 

Rok výroby 

™ d o 1 0 0 t i s . k m • 1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m 

2 0 1 - 4 0 0 t i s . k m m n a d 4 0 1 t i s . k m P o l y n . ( ) 

Z d r o j : vlastní zpracování 

Z e shrnující T a b u l k y 1 7 faktorů u vozů Škoda O c t a v i a vyplývá, že c e n u ojetých vozů 

u t o h o t o t y p u a u t o m o b i l u nejvíce ovlivňují d r u h převodovky, dále p a k d r u h m o t o r u a počet 

najetých kilometrů. J e t o podobné j a k o u vozů Škoda F a b i a , p o u z e h o d n o t y jednotlivých 

parametrů j s o u j iné. Dražší, než průměr t e d y b u d e vůz Škoda O c t a v i a , který má naftový 

m o t o r , a u t o m a t i c k o u převodovku a má n a j e t o méně než 1 0 0 t i s . kilometrů. F a k t o r e m , který 

c e n u ovlivňuje nejvíce, j e t a k d r u h převodovky. Nižší c e n u v průměru o 6 % také zajistí 

a b s e n c e servisní knížky. Naftový m o t o r zvyšuje c e n u o 1 0 % o d průměru, benzínový m o t o r 

j i o d průměru o 6 % snižuje. Automatická převodovka c e n u zvyšuje o d průměru o 1 6 %, 

manuální převodovka j i snižuje o d průměru o 3 %. P o k u d j d e o počet najetých kilometrů, 

t a k d o 1 0 0 t i s . k m j e nárůst c e n y o d průměru o 7 %. V i n t e r v a l u 1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m j e nárůst 
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o 2 %. V i n t e r v a l u 2 0 1 - 4 0 0 t i s . k m dochází k p o k l e s u c e n y o d průměru o 9 % a n a d 4 0 1 

t i s . k m j e p o k l e s d o k o n c e o 1 1 %. 

a b u l k a 1 7 : Shrnutí faktorů ovlivňujících c e n u v o z u Škoda O c t a v i a 
Faktor Výkyv od průměru (v %) 

M o t o r Benzínový 
- 6 % 

Naftový 
1 0 % 

Převodovka 
Manuální 

- 3 % 
Automatická 

1 6 % 

Servisní knížka A n o 
3 % 

N e 
- 6 % 

Počet najetých 
kilometrů 

d o 1 0 0 t i s . 
k m 
7 % 

1 0 1 až 2 0 0 t i s . 
k m 
2 % 

2 0 1 až 4 0 0 t i s . 
k m 

- 9 % 

více než 4 0 1 t i s . 
k m 

- 1 1 % 
Z d r o j : vlastní zpracování 
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5 Závěr 

Cílem práce b y l o provedení analýzy u vybraných faktorů, které ovlivňují tržní c e n u 

u zvolené s k u p i n y ojetých strojů n e b o automobilů. N a základě výše uvedených výsledků j e 

možné k o n s t a t o v a t , že cíl práce b y l splněn. Dosažené výsledky ukazují, že c e n y zkoumaných 

automobilů nejvíce ovlivňuje t o , j a k o u má vůz převodovku. V o z y s a u t o m a t i c k o u 

převodovkou j s o u výrazně dražší, než j e průměr, a t o j a k u v o z u S k o d a O c t a v i a , t a k u v o z u 

S k o d a F a b i a . Kupní c e n a nového v o z u s a u t o m a t e m s e průměrně liší o přibližně 1 0 0 tisíc Kč 

o d v o z u s manuálním řazením, což j e zaokrouhlená h o d n o t a p r o lepší pochopení. Dalším 

výrazným f a k t o r e m j e naftový m o t o r . V o z y s naftovým m o t o r e m j s o u také dražší, navíc b y l o 

možné i d e n t i f i k o v a t v průběhu zkoumaného období, že docházelo d o k o n c e k určitému 

„rozevírání nůžek" m e z i c e n o u vozů s benzínovým a naftovým m o t o r e m . N a t o má také v l i v 

c e n a p a l i v a a spotřeba m o t o r u . Výrazně levněji p a k vycházejí v o z y , které mají n a j e t o více 

než 4 0 0 t i s . k m . I t o j e f a k t o r , s e kterým j e možné při k a l k u l a c i před koupí ojetého v o z u 

počítat. 

U S k o d a F a b i a nejvíce c e n u ovlivňuje m o t o r i z a c e a převodovka. C e n u t e d y nejvíce 

zvyšuje n a h o r u naftový p o h o n ( 2 2 % o d průměru) a automatická převodovka (též 2 2 % 

o d průměru více). N a o p a k nejvíce c e n u v o z u p o d průměr sníží a b s e n c e servisní knížky, 

a p o k u d má vůz má n a j e t o více než 4 0 0 t i s . k m . 

C e n u ojetých vozů S k o d a O c t a v i a nejvíce ovlivňuje d r u h převodovky, dále p a k d r u h 

m o t o r u a počet najetých kilometrů. J e t o podobné j a k o u vozů S k o d a F a b i a , p o u z e h o d n o t y 

jednotlivých parametrů j s o u j iné. Dražší, než průměr t e d y b u d e vůz S k o d a O c t a v i a , který má 

naftový m o t o r , a u t o m a t i c k o u převodovku a má n a j e t o méně než 1 0 0 t i s . kilometrů. 

F a k t o r e m , který c e n u ovlivňuje nejvíce, j e t a k d r u h převodovky. Nižší c e n u v průměru o 6 % 

také zajistí a b s e n c e servisní knížky. 

U v o z u S k o d a O c t a v i a výzkum přinesl t y t o výsledky. Nižší c e n u v průměru o 6 % také 

zajistí a b s e n c e servisní knížky. Naftový m o t o r zvyšuje c e n u o 1 0 % o d průměru, benzínový 

m o t o r j i o d průměru o 6 % snižuje. Automatická převodovka c e n u zvyšuje o d průměru o 1 6 

%, manuální převodovka j i snižuje o d průměru o 3 %. P o k u d j d e o počet najetých kilometrů, 

t a k d o 1 0 0 t i s . k m j e nárůst c e n y o d průměru o 7 %. V i n t e r v a l u 1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m j e nárůst 

o 2 %. V i n t e r v a l u 2 0 1 - 4 0 0 t i s . k m dochází k p o k l e s u c e n y o d průměru o 9 % a n a d 4 0 1 

t i s . k m j e p o k l e s d o k o n c e o 1 1 %. 

U v o z u S k o d a F a b i a má nejvíce v l i v n a c e n u m o t o r i z a c e a převodovka. C e n u t e d y 

nejvíce posouvají n a h o r u f a k t o r y j a k o naftový p o h o n a automatická převodovka. N a o p a k 
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nejvíce c e n u p o d průměr sníží vůz, který j e b e z servisní knížky a má n a j e t o více než 4 0 0 t i s . 

k m . Největší v l i v n a snížení c e n y a u t o m o b i l u má a b s e n c e servisní knížky, zejména u vozů 

s nájezdem přes 4 0 0 tisíc kilometrů. Jedná s e o p o k l e s o 1 1 % o d průměru. V o z y , které mají 

n a j e t o 3 2 0 - 4 0 0 t i s . k m , p a k zaznamenávají p o k l e s c e n y o 8 % o d průměru. V o z y v i n t e r v a l u 

najetých kilometrů 1 0 1 - 2 0 0 t i s . k m , j e c e n a vyšší o 2 %, a p o k u d mají n a j e t o d o 1 0 0 t i s . 

k m , t a k j e j e j i c h c e n a vyšší o 9 % o d průměrné c e n y v s o u b o r u . A b s e n c e servisní knížky 

snižuje c e n u o d průměru o 8 %. Benzínové v o z y mají c e n u nižší o d průměru o 6 %, naftové 

m o t o r y j i mají n a o p a k o 2 2 % vyšší. 
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