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Analyza faktori ovliviiujicich trzni cenu u vybrané

skupiny stroji nebo automobilu

Abstrakt

Tématem diplomové prace je Analyza faktord ovliviiyjicich trzni cenu u vybrané
skupiny stroji nebo automobilll. Jedna se o téma, které je velice aktualni, nebot’ v dobé
vysoké inflace, ktera se nevyhnula ani automobilovému primyslu, jsou faktory, jez ovliviiuji
cenu ojetych automobilt, velmi dalezité. A pravé trzni cena je jednim z urCujicich aspektd
pozice kazdého produktu na trhu. Diplomova prace se zabyva tim, jak vybrané faktory
pusobi na trzni cenu automobilu. Analyzovan je pocCet najetych kilometrii, motorizace, typ
prevodovky a pfitomnost ¢i nepfitomnost servisni knizky. Cilem prace bylo zjisténi vlivu
vybranych faktort, které ovliviiuji trzni cenu u zvolené skupiny ojetych stroju nebo
automobilt. Dle dosazenych vysledki maji nejvétsi vliv na cenu ojetych automobilid typ
motoru, typ prevodovky a také pocCet najetych kilometri. Nejvice cenu zvySuje vybaveni
vozu automatickou pfevodovkou, naopak nejvice cena klesa s rostoucim poctem najetych

kilometru.

Klicova slova: automobil, cena, nabidka, poptavka, trh.



Analysis of factors influencing the market price of the

selected group of used machines or cars

Abstract

The topic of the thesis is Analysis of factors affecting the market price of a selected
group of machines or cars. This is a topic that is very topical, because in the era of high
inflation, which has not escaped the automotive industry, the factors that influence the price
of used cars are very important. And the market price is one of the determining aspects of
the position of each product on the market. The diploma thesis deals with how selected
factors affect the market price of a car. The number of kilometres driven, the engine, the type
of transmission and the presence or absence of a service book are analysed. The goal of the
thesis was to determine the influence of selected factors that influence the market price of a
selected group of used machines or cars. According to the results achieved, the type of
engine, type of transmission and also the number of kilometres have the greatest influence
on the price of used cars. Equipping the car with an automatic transmission increases the

price the most, while high mileage has the most negative effect on the price.

Keywords: car, price, offer, demand, market.
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1 Uvod

Téma diplomové prace je velice aktualni, nebot’ v dobé vysoké inflace si spotiebitel
dava velice zalezet na tom, aby produkt, ktery nakupuje, pfesné splioval o¢ekavané funkce
a aby jeho naroky byly uspokojeny za co nejniz§i cenu.

Pti nakupu ojetého vozu existuje mnoho faktort, které cenu ojetych voza ovliviiuji jak
smérem nahoru, tak smérem dolt. Pfed nakupem ojetého vozu je také dulezité vzit v ivahu
vlastnosti vozidla, naptiklad typ pohonu. Ceny na sekundarnim automobilovém trhu jsou
zajmem jak prodejcl, tak i kupujicich vozidel. To vSak neni jediny faktor, ktery ma
objektivni dopad na cenu prodavaného vozidla.

Pfi koupi ojetého automobilu je tak nutné brat v potaz nejen cenu, ale také to, jaké
faktory tuto cenu ovliviiuji. Vozy se stejnou cenou totiz mohou disponovat riznymi motory,
raznymi prevodovkami ¢i riznym najezdem kilometr, a pravé interakce jednotlivych
faktorti dava vzniknout vysledné ceng.

Kazdy kupujici pak musi zvazit, do jaké miry dava duraz na ten, ktery faktor, ktery
cenu tvoii. Zatimco nékdo bude preferovat zanovni vozidlo s malym najezdem kilometra
bez ohledu na to, zda ma benzinovy ¢i naftovy motor, jiny kupujici bude preferovat vozidlo
naftové a nebude zase tak pfisn€ hledét na to, kolik kilometri ma vozidlo najeto. Jde vzdy
jen o preference daného jednotlivce a interakcei ziskaného uzitku a ceny, kterou je nebo neni
ochotny zaplatit za dany potencialné ziskany uzitek.

Diplomova prace se sklada ze dvou casti. Teoreticka Cast je vénovana teoretickému
zakladu tvorby ceny, definici trzni ceny, zdivodnéni cenotvorby. Prakticka ¢ast ukazuje

jednotlivé faktory, které ovliviiuji cenu u urcité znacky automobilu.



2 (il prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je provedeni analyzy u vybranych faktort, které ovliviiyji trzni cenu
u zvolené skupiny ojetych stroji nebo automobilt. K dosazeni tohoto cile jsou formulovany
nasledujici vyzkumné otazky:

a) Do jaké miry dokazou jednotlivé faktory ovlivnit trzni cenu automobila?

b) Existuji n&jaké rozdily tykajici se miry ovlivnéni jednotlivych faktorti vyslednou

cenu u ruznych modelti automobil?

K dosazeni hlavniho cile jsou vyuzity tyto dil¢i cile:
1. Vypracovani literarni reSerSe tykajici se této problematiky
2. Sbér dat od prodejct ojetych automobilt webli aaaauto.cz a autoesa.cz a jejich

nasledné porovnani a stanoveni vlivu jednotlivych vybranych faktort.
2.2 Metodika

V praci jsou vyuzity dostupné odborné ceské i zahrani¢ni zdroje tykajici se
analyzované problematiky. Nejprve je provedena analyza dostupnych zdroju, nasledné pak
ttidéni ziskanych informaci a jejich syntéza do jednotlivych kapitol, které tvoii kompaktni
celek teoretické Casti prace. Dale jsou vyuzity metody pozorovani, komparace a deskripce.
V praktické casti jsou vyuzity funkce MS Excel, data jsou zpracovana do piehlednych
tabulek a graft, které jsou komentovany a uvedeny do potiebnych souvislosti.

Nejprve je provedena literarni reSerSe, ktera shrnuje danou problematiku tykajici
se cen a faktort, jez ovliviiuji ceny automobild. Nasledn€ jsou shrnuty faktory, které cenu
automobilu pfimo ovliviiuji, a vyvoj cen nékterych modelt ojetych automobila z oficialni
statistiky. V druhé fazi je provedena analyza cen automobilt Skoda Fabia a Skoda Octavia
pomoci webu aaaauto.cz a autoesa.cz.

Tyto modely jsou vybrany proto, Ze se jednd o domaci automobilku, ktera je v CR
nejroz§irenéjsi, stejné tak tyto modely maji velice Siroké zastoupeni v automobilovém
vozovém parku CR. Zminéné webové stranky nabizi Sirokou paletu t&chto vozd, rtizného
stafi a ruznych specifikaci, a proto jsou vybrany pravé tyto weby, které disponuji velice

Sirokou nabidkou znacek Skoda.


http://aaaauto.cz
http://autoesa.cz
http://aaaauto.cz
http://autoesa.cz

Analyzovany jsou data vozi vyrobenych v obdobi let 2005 — 2022. Vozy jsou
filtrovany dle jednotlivych modelt (Fabia a Octavia) a dle jednotlivych let a jednotlivych
specifikaci. V kazdé specifikaci, modelu a roku vyroby tak byl zjistén logicky jiny pocet
vozu. Z jejich cen je vypocitan aritmeticky primeér, tedy primérna cena dané specifikace.
Pomoci zvolenych filtri pak je mozné ziskat informace o celkové primérné cen€ i primérné
cen€ jednotlivych modelt v jednotlivych specifikacich.

Data byla zpracovana v mésicich pro prosinec minulého roku a leden, Gnor 2023.

Vzdy jsou vyhledany dané modely v jednotlivych letech a informace, jez se tykaji
nejen cen, jsou pak shrnuty do tabulek, které jsou kone¢nym vystupem. Je vyuzit aritmeticky
prumér v ramci jednotlivych let dle roku vyroby. Primémé ceny jsou v daném roce
kalkulovany jako soucet jednotlivych cen v daném roce v dané specifikaci a vydélen poctem
(kust) tohoto nabizeného modelu. Z analyzy vyplyva, jak se méni primérna cena
automobill na zakladé jednotlivych faktort, jako jsou napft. typ motoru, prevodovky, pocet
najetych kilometrt apod. V ramci jednotlivych variant proménné daného faktoru pak byla
zjisténa odchylka od priméru u jednotlivych faktort, a bylo tedy mozné konstatovat, ktery

z faktort ma na cenu vice ¢ méné zasadni vliv.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Trznicena

Trzni cena se tyka ceny, za kterou se aktiva, produkty a sluzby nakupuji a prodavaji.
Urcuje se s ohledem na rychlost, jakou je produkt poptavan a obsazen. Strucné rfeceno,
jde o uroven cenové dostupnosti pro zakazniky, ktera ukazuje naklady, jez jsou ochotni
zaplatit za své nakupy, coz zvySuje nebo snizuje poptavku po tomtéz na trhu (Friedman,
1997).

Ekonomicka teorie fika, ze cena néceho bude mifit k bodu, kdy se poptavané mnozstvi
rovna nabizenému mnozstvi. Tato cena je znama jako trzni cena, protoze ,,odstrainuje‘
nadbyte¢nou nabidku nebo nadmérnou poptavku (Mankiw, 1999).

Poptavka a nabidka aktiva nebo produktu pfimo ovliviiuji jeho trzni cenu. ZvySeni
nebo snizeni dostupnosti a zajem o produkty tedy vyrazné snizi nebo zvys$i jejich cenu. Takto
se cena polozky neustale méni vzhledem ke kolisani poptavky a nabidky (Friedman, 1997).
Jak Mankiw, tak Friedman zduraziu;ji interakci nabidky a poptavky, na zakladé které pak
vznika trzni cena.

Dle Jurecky (2010) je trzni cena takova cena, za kterou se aktiva a produkty aktualné
nakupuji a prodévaji. Stanovuje se s ohledem na bod, v némz se poptavka a nabidka po
finan¢nim produktu nebo hmotné véci shoduji. Trzni hodnota se lisi od béznych cen, je trvala
a obvykle se rovna primérnym vyrobnim nakladim. Hodnota neustale kolisa na zakladé
raznych faktord vcetné poptavky, nabidky, zameéstnanosti, pfijmu, globalnich udalosti,
ptirodnich pohrom atd. Trzni cena aktiva nebo sluzby je ur€ena silami nabidky a poptavky;
cena, za kterou se dodavané mnozstvi rovna mnozstvi poptavanému, je trzni cena (Jurecka,
2010).

Trzni cena je cena produktl a aktiv stanovena s ohledem na bod, kde se poptavka
setkava s nabidkou. Lisi se od vyrobnich nakladt, které zahrnuji pouze naklady na vyrobu
zbozi a sluzeb. Naopak trzni hodnota zahrnuje vSe od nakladovych faktora az po dalsi
poplatky, jako jsou dané. Struc¢né feCeno, konecna cena, za kterou jsou produkty a aktiva na
trhu k dispozici, zahrnuje vSechny dodatecné naklady, které jsou potfeba k tomu, aby
se produkty dostaly k zakaznikiim (Jurecka, 2010).

Koncept trzni hodnoty aktiva nebo produktu se li§i v zavislosti na typu, povaze a ucelu
trhu, na kterém se pouzivaji. Naptiklad pfi obchodovani s dluhovymi nebo majetkovymi

cennymi papiry na burze je trzni cena cennych papiri/akcii posledni cenou, za kterou



obchodnici prodavaji aktiva. Na druhou stranu zminuje Friedman (1997) to, Ze obchodovani
s cennymi papiry mimo piepazku hodnota spada do rozmezi dvou rozsahu, tj. nabidkové
a poptavkové ceny. Trzni hodnota hmotnych polozek se v§ak povazuje za naklady, za které
jsou prodavany zakaznikiim na velkou vzdalenost (Friedman, 1997).

Cena produkti hmotného a financniho trhu casto kolisa v dasledku zvySeni nebo
snizeni dostupnosti produktl a sluzeb.

Pokud dojde k poklesu dostupnosti produktti na vyzadani, zakaznici jsou pfipraveni
zaplatit vice. Je to proto, ze poptavka je vetsi a oni se obavaji ztraty na polozkach, pokud je
nekoupi okamzité.

Naopak pokud se dostupnost produktti zvysuje, znamena to nizkou poptavku po nich.
Spotiebitelé tedy nesouhlasi s tim, ze plati vice vzhledem k dostupnosti produktu stejné

kvality za nizsi cenu nékde jinde (Jurecka, 2010).
Ovliviiujici faktory

Kromé poptavky po vyrobcich a jejich nabidky ovliviiuji jejich trzni cenu 1 dalsi
faktory. Prvni na seznamu je pfirodni katastrofa. Jakakoli pfirodni pohroma muize vést
k nahlému zvySeni nebo snizeni cen aktiv, produkti a komodit. Pokud napfiklad povoderi
zasahne region produkujici pSenici v maximalnim mnozstvi, jisté to povede ke zvySeni cen
pSenice ve vSech ostatnich oblastech po celém svété, a to vzhledem k obavam, ze dfive nebo
pozd¢ji zadna pSenice nezbude (Friedman, 1997).

Jurecka (2010) uvadi, ze zmény nabidky nebo poptavky po zbozi nebo sluzbé mohou
zpusobit zménu trzni ceny zbozi nebo sluzby. Nabidkovy Sok je neoCekavana udalost, ktera
nahle zmeéni nabidku zbozi nebo sluzby. Poptavkovy Sok je nahla udalost, ktera zvysuje nebo
snizuje poptavku po zbozi nebo sluzbé. Nékteré piiklady nabidkového Soku jsou snizZeni
urokovych sazeb, snizeni dani, vladni stimuly, teroristické Utoky, pfirodni katastrofy
a krachy akciovych trht. Nékteré piiklady poptavkového Soku zahrnuji prudky narast cen
ropy a plynu nebo jinych komodit, politické nepokoje, pfirodni katastrofy a prulomy ve

vyrobni technologii (Jurecka, 2010).

3.2 Tvorba ceny
V této kapitole je pojednano o tom, jak je tvofena trzni cena, jaké jsou druhy cen a jaké

existuji cenové faktory na globalnim trhu.



3.2.1 Pojem a druhy cen

K objasnéni, jak se projevuji rysy cenotvorby véci v ekonomice, je nejprve nutné
podrobnéji zvazit pojem ceny a cenotvorby obecné. Za timto ucelem budou zvazeny teorie
ceny a tvorby cen, protoze poskytuji predstavu o tom, jak tyto procesy probihaji a jaky vliv
maji na zbozi (Tomek a Vavrova, 2009).

Dle Tuleji a kol. (2011) plati, ze v trznim systému jsou prostiednictvim piifazeni trzni
ceny zdrojum a produktim vykonavany koordina¢ni funkce. Ceny potvrzuji, ze zdroj by
nemél byt vyuzivan k ni¢emu, pokud jeho hodnota z produktivniho vstupu neni vysoka.
Nesoulad mezi cenami ukazuje na iracionalni vyuzivani zdroji. Cenové rozdily zaroven
vybizeji k hledani napravnych opatieni a v nékterych piipadech nabizeji Sanci na zisk (Tuleja
a kol 2011).

Lze souhlasit s Abbottem (2013), Ze cenu lze definovat jako Castku, ktera je uictovana
za produkt nebo sluzbu. Cena je vSak definovéana jako soucet vSech hodnot (napf. Casu,
energie a duSevniho vkladu do produktu), za které jsou kupujici ochotni vyménit pfitomnost
nebo pouziti zbozi Cisluzby. V koneéném diusledku bude vyznam ceny zaviset
na vzajemném pohledu kupujiciho a prodavajiciho (Abbott, 2013).

Naproti tomu Jurecka (2010) uvadi, ze rozhodnuti prodéavajicich nebo kupujicich na
kterémkoli z trhi musi byt mezi alternativami, které zaviseji nejen na rozhodnutich
konkurenénich kupujicich a prodavajicich na stejném trhu, ale zejména také na rozhodnuti
kupujicich nebo prodavajicich na sousednich trzich. Naptiklad ceny oceli pro vyrobce
pracek budou castecné urCovany ristem poptavky po osobnich automobilech; cena, kterou
muze kvalifikovany délnik v automobilovém primyslu obdrzet za svou praci, bude ¢aste¢né
urcena podminkami na trhu s oceli; a tak dale (Jurecka, 2010).

Ve firmach je rozhodovani o cené za jejich produkty nebo sluzby jednim
z nejdulezitejsich. Cena produktu nebo sluzby musi byt v souladu s cilem spolecnosti. Cena
by méla byt takova, jakou ji chce mit firma, a méla by generovat firmé zisk. Pokud tomu tak
neni, podnik nebude existovat delsi dobu (Tomek a Vavrova, 2009).

Lze souhlasit s Tomkem a Vavrovou (2009), Ze ocefiovani je proces tvorby naklada
na sluzby nebo zbozi, ktery je charakterizovan prostfedky a metodami stanoveni ceny
proporcionalné pro vSechny produkty. V zavislosti na zvolené metodé je urCovan vyvoj
a dosahovani cila firmy. Je tedy nutna komplexni analyza toho, jak rizné faktory ovliviiuji
rozsah naklada na zbozi nebo sluzby, stejné jako vybér metody, ktera generuje ceny, jez také

zajist'uji rast zisku.



Globalni trh, charakterizovany tvrdou konkurenci, ma vyznamny vliv na cenovy
proces. Cenova hladina je ovlivnéna charakteristikou pramyslovych a dalSich trhd. Cenova
hladina kazdého produktu na svétovém trhu je stanovena s prihlédnutim ke konkrétni situaci
na trhu a zavisi predevS§im na rovnovaze nabidky a poptavky a také na urovni konkurence
na tomto trhu. Ceny velkych exportné—importnich transakci uzavienych na svétovych
komoditnich trzich jsou brany jako svétové ceny (Jurecka, 2010).

Tomek a Vavrova (2009) prichazi s tezi, ze odchylky od svétové cenové hladiny jsou
mozné. Pokud je tedy pod vlivem poptavky ¢ast kupujicich ptipravena zaplatit za zbozi vice,
nez je trzni cena, pak prodavajici pouzije cenovou politiku , sbirani smetany* a stanovi vyssi
cenu zbozi. Nasledné, jak je trh nasycen zbozim, ceny obvykle klesaji. Prestizni ceny lze
nastavit na zbozi znamé spoleCnosti, ktera se t€si duvéfe kupujicich a poskytuje trvale
vysokou kvalitu (Tomek a Vavrova, 2009).

Pro spravné stanoveni ceny je nutné peclivé promyslet cenovou strategii. Existuji
nasledujici cenové strategie:

e Snizena cena. Tato cena plati pro zdkazniky, ktefi nakupuji ve velkém mnozstvi,
zejména v urcitych sezonach. Existuji také akce na zvySeni poctu kupujicich
a snizeni ubytku kupujicich (existuji produkty, které se prodavaji se slevou, aby
prilakaly zakazniky v nadéji, ze si koupi vynosnéjsi produkty). Pokud je diskontovani
provedeno v kratkodobém horizontu, pak Ize snizit zasoby a doCasné zvysit vynosy.
Dulezitou nevyhodou vsak je, ze zakaznici Casto spojuji nizkou cenu s nizkou
kvalitou, zvlasteé pokud jim znaCka neni znama. Strategie diskontnich cen miize vést
k tomu, ze produkt nebo sluzba budou vnimany jako nekvalitni (Mankiw, 1999).

e C(Cena zalozena na nakladech (,,Cost Based Pricing™). Nakladova cena je velmi
jednoduchy zptisob stanoveni ceny. SpoleCnost zjisti, kolik stoji vyroba produktu
nebo poskytnuti sluzby, a poté stanovi cenu piidanim zisku k nakladim. Napftiklad
vyroba hra¢ky od malého vyrobce stoji 10 dolarti (vCetné fixnich a variabilnich
nakladt) a spoleCnost chce zisk 20 procent na jednotku. Cena prodejce tedy bude 12
dolart. Stanoveni naklad( je velmi snadné. Je flexibilni (umoziuje pfidat rizné
ziskové marze k riznym produktovym fadam), coz umoziiuje mirné Upravy cen,
pokud néaklady rostou nebo klesaji (Jurecka, 2010).

e Prestizni ceny. Tato strategie je zalozena na presvédceni, ze vysoka cena znamena
vysokou kvalitu. I kdyz tento vztah v mnoha ptipadech existuje, neplati to ve vSech
ptipadech. Prestizni cenotvorba ma vSak nevyhodu, protoze spottfebitelé mohou mit

pocit, ze produkty za ur€itou cenu mohou byt nekvalitni a nevyjadiuji pozadovany



stav a image. Prestizni cena muZe byt velmi ucinna pfi zlepSovani image znacky
na konkrétnim trhu. Tato strategie se vSak nepouzivd, pokud existuje piima
konkurence, protoze takova konkurence ma tendenci snizovat ceny. Jedine¢né
produkty mivaji nejveétsi Sanci na uspéch s prestiznimi cenami (Grinwald
a Holeckova, 2007).

e Cena ,suda-licha“. Tato cena muze byt pouzita ke stanoveni kvality a hodnoty.
Predpoklada, ze spotiebitelé nejsou zcela raciondlni, coz je pravda. Emoce hraji
v chovani spotiebiteld mnohem veétsi roli nez racionalita. Dokonce i ceny nebo
nastaveni prodejnich cen v celych Cislech (naptiklad 20 USD) zprostiedkovavaji
vysokou kvalitu obrazu. Liché ceny vyvolavaji u spotiebitelt dojem, ze dostavaji
velkou hodnotu. Tento psychologicky efekt nefunguje na zakladé logiky, ale funguje
v praxi (Mankiw, 1999).

o Geografické cenové strategie. Tato cenova strategie bere v uvahu geografickou
polohu zakaznika na zakladé toho, ze distribuce muze zvysit naklady na prepravu
atim 1 cenu produktu. Dané, naklady na reklamu, konkurenti, kteti t€zi ze statnich
dotaci, spottebitelska poptavka, rozdily v zivotnich nakladech a celkovych nakladech
na podnikani a dal$i faktory jsou zahrnuty do rozhodovani o pouziti geografickych
cen. Tato strategie muze byt vhodna, kdyz prodej probiha v riznych statech
(Grinwald a Holeckova, 2007).

Kazdy vyrobce vstupujici na svétovy trh musi znat typ trhu, typy cen a jejich trovng.
V soucasné dobé byly vyvinuty specialni databaze pro vSechny druhy zbozi a skupin
vyrobkl podle regionu a ¢asového obdobi. Podobné udaje 1ze ziskat na internetu, je vSak
tfeba mit na paméti, ze vSechny ceny jsou v tomto pfipadé orientacni pro referencni ucely.

Ceny na svétovém trhu jsou k dispozici v nasledujicich formach:

e Smluvni cena — cena dohodnuta mezi prodavajicim a kupujicim. Jedna se zpravidla
o cenu, kterd je niz§i nez cena prodavajictho a po celou dobu trvani smlouvy
se neméni a je obchodnim tajemstvim.

e Referencni cena — cena zvefejnéna ve specialnich adresafich a periodikach. Mezi
referen¢ni cenou a skute¢nou cenou je vzdy rozdil. Referencni ceny jsou zpravidla
vzdy nadsazené, protoze nereaguji na zmeény podminek na trhu.

e Burzovni ceny — ceny zbozi prodavaného na komoditnich burzach. Jedna se
pfedev§im o suroviny a polotovary. Tyto ceny rychle odrazeji vSechny zmény,

ke kterym na trzich doslo, ale protoze ceny akcii nejsou brany v uvahu dodacimi,



platebnimi a dalSimi faktory, tyto ceny plné neodrazeji skutecné trendy ve zménach
cen (Mankiw, 1999).

e Aukcni ceny — ceny stanovené jako vysledek aukce. Odrazeji poptavku a nabidku
zbozi v ur¢itém obdobi. Statistické ceny zahrani¢niho obchodu jsou primérné ceny
publikované v riznych statistickych Casopisech. U téchto cen lze vysledovat pouze
dynamiku zmén cen a zahrani¢niho obchodu. Pro jednotlivé ti¢astniky trhu mohou
slouzit pouze jako voditko (Holman, 2011).

Pfi stanoveni ceny se pouzivaji dvé metody: plné naklady a pfimé naklady.

Metoda plnych naklada zahrnuje seéteni vSech nakladu na vyrobu a prodej produktt
plus odhadovany zisk.

Metoda ptimych nakladt rozdéluje vSechny naklady na pfimé a nepiimé naklady.
Rezijni naklady jsou téméf nezavislé na objemu vyroby, piimé zcela zavislé na objemu
vykonu. K souctu téchto nakladu se pfipocitava urcity zisk.

Z vySe uvedeného lze usoudit, ze svétova cena je cena urcend svétovou nabidkou
a svétovou poptavkou po jakémkoli produktu. Za tuto cenu muze vyrobce prodat svij
produkt a kazdy kupujici za stejnou cenu muze produkt koupit na svétovém trhu (Jurecka,

2010).

3.2.2 Cenové faktory na globalnim trhu

Cena zavisi na cenovych faktorech. Podle povahy, tirovné a rozsahu se tyto faktory
déli do péti skupin.
1. Obecné ekonomické faktory (pusobici bez ohledu na typ vyrobku a konkrétni
podminky vyroby a prodeje)
e Hospodarsky cyklus.
e Stav agregatni poptavky a nabidky.
e Inflace.

2. Specifické ekonomické faktory (urcené vlastnostmi produktu, podminkami jeho

vyroby a prodeje)
e Vydaje (naklady).
e Zisk

e Dang¢ a poplatky.
e Nabidka a poptavka po daném produktu nebo sluzbé s piihlédnutim

k zastupitelnosti.



e Vlastnosti pro spotiebitele: kvalita, spolehlivost, vzhled, prestiz (Jurecka, 2010).
3. Specifické faktory (plati pouze pro urcité druhy zbozi a sluzeb)
e Sezonnost. Existuji tfi typy sezonnosti: nizka, stfedni a hlavni sezona podle toho,
jaka je stanovena cena. Cim vy$i sezona, tim vys§i cena.
e Zatizeni (vysoké, stiedni, nizké). Cim vy$i poptavka, tim vyssi cena.
e  Comp set” (soutézni hodnoceni). Toto hodnoceni miZze probihat jak v ramci
mésta, tak 1 na mezinarodni urovni.
e Segmentace (pro koho je cena poskytovana). Podle toho, ktery zakaznik si
produkt koupi, je stanovena piislusné cena.
e Akce (vystavy, prezentace atd.). Cim znamé&;jsi je produkt, tim vyssi je poptavka,
respektive cena (Mankiw, 1999).
4. Specialni faktory (spojené se specifickymi mechanismy a ekonomickymi nastroji)
e Statni regulace.
e Smeénny kurz.
5. Neekonomické faktory
e Politické.
e Vojenské (Posvar a Erbes, 2002).

Jak jiz bylo uvedeno, ceny jsou uréovany podminkami soutéze, stavem a pomeérem
nabidky a poptavky. Na mezindrodnim trhu ma vSak proces tvorby cen urCité rysy,
s piihlédnutim k nim je tfeba vzit v uvahu také vliv cenovych faktori uvedenych vyse. Je
napiiklad znamo, ze pomér nabidky a poptavky pocituji citlivé spiSe subjekty zahrani¢niho
obchodu nez dodavatelé vyrobkti na domacim trhu (Tuleja a kol., 2011).

Jurecka (2010) dopliuje, ze Gcastnik mezinarodniho obchodu mize celit velkému
poctu konkurentti. Navic v ramci svétového trhu je svoboda pohybu zbozi, kapitalu, sluzeb
a prace mnohem niz§i nez v ramci jednoho statu. Jejich pohyb je omezen narodnimi
hranicemi, ménovymi vztahy, které jsou proti vyrovnani nakladu a pfinosu. Vsechny tyto
okolnosti ovliviiuji tvorbu svétovych cen.

Svétové ceny se pouzivaji ke stanoveni cen hlavnich exportné—importnich transakci
na svétovych komoditnich trzich v hlavnich centrech svétového obchodu. Pojem ,,globalni
komoditni trh* znamena soubor stabilnich, opakujicich se transakci pro prodej tohoto zbozi
a sluzeb. Tyto operace maji mezinarodni organiza¢ni formy (burzy, aukce atd.). Vyjadiuji
se také v systematickych exportnich a importnich operacich velkych dodavatela a odbératelti

(Jurecka, 2010).
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Rozvoj védy a techniky muze ovlivnit jak zlepSovani kvality vyrobku, tak i svétové
ceny. Zavedeni nové technologie zvysuje produktivitu a efektivitu vyroby. V soucasnych
podminkach je v absolutnim vyjadieni nartst cen typicky téméf pro v§echny skupiny zbozi.
Snizuje se vSak priznivy efekt (napfiklad zvySena rychlost a spolehlivost) relativni ceny
zbozi, a tedy jeho ceny pro spotiebitele.

Pti analyze cen je nutné vzit v uvahu pohyb hospodatského cyklu. Mira deprese se tedy
obvykle nezvysSuje. Ve fazi oziveni v disledku previsu poptavky nad nabidkou ceny rostou.
V zavislosti na druhu zbozi a produktovych skupinach se dynamika cenovych zmén lisi.
Pokud se zméni situace na trhu, pak se prudce a rychle zméni ceny témét u vSech druht
surovin, pomaleji se bude menit reakce vyrobcli a dodavateli polotovarti a reakce cen
vyrobku strojirenského komplexu (Jurecka, 2010).

Tuleja a kol. (2011) pridava doplnéni, se kterym se plné tato prace ztotoziluje, a to, ze
automobilovy trh je prumyslovym odvétvim, je tfeba vzit v uvahu ceny na primyslovém
trhu. Chcete-li to provést, zvazte teorii prumyslovych trha, abyste pochopili, jak dochazi

k tvorbé cen v této oblasti a nasledné na kone¢ném produktu (Tuleja a kol, 2011).

Existuji dva hlavni pfistupy k analyze organizace prumyslovych trhi: Harvardska skola

a Chicagska skola.

Vyzkum podle tohoto paradigmatu je navrzen tak, aby otestoval, zda urcité charakteristiky
odvétvi (napriklad maly pocCet prodejcti) maji udrzitelny vliv na konkurencni strategii, pozici
firem a kupujicich na relevantnich trzich (napfiklad cenovou hladinu). Z tohoto pfistupu
muzeme vyvodit zavéry o tom, jaké faktory 1ze zahrnout do ceny produktu. Souvisi to vSak
s mikroekonomickym pfistupem, ktery vyvinuli ekonomové Chicago School. Smér vychazi
z vyuziti mikroekonomickych modeli a teorie ocefiovani. Rozvoj tohoto piistupu je spojen
s pokrokem v teorii cen na jedné stran¢ a dostupnosti statistickych informaci na podrobnéjsi

mikroarovni na strané druhé (Krabec, 2009).

Cenova politika na pramyslovych trzich zavisi na typech trhi, o kterych se uvazuje. Rozlisuji

se nasledujici typy trha:

— Trh &isté konkurence. Ma mnoho prodavajicich a kupujicich. Zadny jednotlivy
kupujici nebo prodévajici nema vyznamny vliv na cenovou hladinu. Prodéavajici

nemuze pozadovat cenu vysSi, nez je trzni cena. Prodejci na té€chto trzich netravi
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mnoho ¢asu rozvojem svého marketingu, protoze kiivka poptavky je dokonale
elasticka.

— Cisty monopolni trh. Neexistuje zadna konkurence. Existuje jeden prodejce, ktery si
uctuje jakoukoli cenu, kterou kupujici snesou.

— Trh oligopolni konkurence. Poptavka po zbozi nabizeném mnoha kupujicimi. Na
stran¢ nabidky existuje nekolik velkych firem, které jsou citlivé na ceny (Posvar

a Erbes, 2002).
Existuji nasledujici metody (modely) stanoveni ceny:
— Smluvni ceny. Provadi se podle zasady: praimémé naklady + zisk.
— Stanoveni ceny prostfednictvim konkurencnich nabidek. Pouziva se, kdyz se firma
ucastni vybérovych fizeni, které vyhraje, kdyz nabidne nejnizsi cenu.

Vypocet ceny na zaklad€ analyzy zvratu a cilového zisku.

Vzorec 1.1 : Model stanoveni ceny

I=Q*(P-VC)—FC [K¢] (1.1)
Kde: 1 — zisk [K(¢]
Q — vystup [mnozstvi prodanych jednotek]
VC - variabilni naklady [K¢]
FC - fixni naklady [K¢]
P — cena jednotky [K¢]

— Ceny zalozené na vnimané hodnoté. Hlavnim faktorem je zde vnimani spotiebitele.

— Ceny zalozené na referencnich cenach (cenikové ceny) (Jurecka, 2010).

Pro propagaci zbozi a sluzeb se rozlisuji tyto typy cen:

,,Sbirani smetany“ — stanoveni vysokych cen.

— Prodejni cena produktu na trhu za cenu, ktera je nizsi nez cena jeho konkurentu.

— Psychologicka cena — je stanovena tésné pod kulatym souctem.
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— Price leader — je stanoven v souladu s cenou nabizenou hlavnim konkurentem na

trhu.

— Prestizni cena — cena za vysoce kvalitni produkt je velmi vysoka (Tuleja a kol, 2011).

Cenovy mechanismus funguje prostifednictvim svobodné volby kupujiciho a prodavajiciho.
Fungovani trzniho mechanismu, ktery funguje prostfednictvim poméru nabidky a poptavky,
je ur¢eno takovymi parametry, jako je pocet kupujicich a prodavajicich, typ produktu,
obtiznost vstupu a vystupu z trhu, vliv na tvorbu cen, ostatni. Uvadéji do pohybu
mechanismus trhu, tvorba cen, ur€uji mnozstvi vyrobeného zbozi a ceny za prodej vyrobku

urcitého odvétvi (Jurecka, 2010).

Dle Mawkina a Konigové (1999) vnitroodvétvova konkurence mezi firmami je odrazem
trzni reality. V tomto ohledu je tfeba vychazet z toho, ze v trznim procesu neni rozlozeni
celkovych spotiebitelskych vydaji v ramci vnitroodvétvové konkurence dostatecné. Jsou
distribuovany v procesu meziodvétvove konkurence. V tomto procesu hraje rozhodujici roli
struktura odvétvového trhu, nebot” odvétvovy faktor priméarn€ urcuje charakter cenotvorby

v odvétvi a trzni silu vyrobcl v konkrétnim odvétvi (Mankiw a Konigova, 1999).

Dle Jurecky (2010) mizeme doplnit to, Ze navzdory stabilit€é nebo pomalé volatilité prace,
mzdovych nakladl na jednotku vystupu napfi¢ odvétvimi, trzni ceny v nékterych oblastech
vzrostly. V jinych odvétvich nerostou nebo rostou pomalu. To znamena, Ze objektivni zakon
tvorby ceny prace v realné trzni ekonomice je nejen prerusen, ale nemuze byt preveden do

realnych ekonomickych vztaht. Davody této situace lze vysvétlit nékolika faktory:

— rozdilny charakter poptavky po produktech téchto odvétvi;
— objem dodavek téchto produkti;

— objem vyvozu a dovozu podle dovozu atp. (JureCka, 2010)
Je nutné vytvofit cenovy systém, ktery by plné odrazel naklady a ukoncil propast mezi

produkci a spotiebou a zajistil ekonomickou rovnovahu mezi zajmy vyrobcu a spotiebitelt,

jakoz 1 rovnocennost ocenéni jak ve vyrobé, tak na trhu.
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3.3 Ocenovani vozidel

Vozidla se dé€li na osobni, nakladni a specializovana. Osobni automobil je motorové
vozidlo uréené pro piepravu cestujicich s nejvyse 8 sedadly, nepocita se misto fidi¢e. Osobni
vozy se déli na typy podle typu karoserie a zdvihového objemu motoru.

Nékladovy ptistup pit hodnoceni vozidel je zalozen na tom, ze naklady na jeho vyrobu
jsou brany jako néaklady na hodnocené vozidlo. Pro reprodukéni ceny je nutné spocitat
néaklady spojené s vytvofenim, pofizenim a stanovenim oceniovaného predmeétu.

Reprodukéni cenou posuzovanych vozidel se rozumi bud’ naklady na reprodukci jejich
uplné kopie v béznych nakladech k datu posouzeni, nebo néklady na pofizeni nového
modelu, ktery je designové stejny a ma stejné vlastnosti. Zustatkova hodnota je definovana
jako reproduk¢éni cena minus kumulativni odpisy (V1k, 2005).

Kalkulace ceny homogenniho predmétu vychazi z pouziti pfedmétu podobného
designu, s podobnym pouzitym materidlem 1 technologii vyroby. Homogenni pfedmét je na
trhu v urcité poptavce a je znama jeho cena. Predpoklada se, ze néklady na vyrobu
homogenniho pfedmétu se blizi nakladim na vyrobu hodnoceného predmétu. Nejvyssi
presnosti odhadu je dosazeno, pokud existuji informace o cené pro identické objekty.

Metoda vypoctu prvku po prvku je pouzitelna v pfipadech, kdy Ize hodnoceny objekt
sestavit z vice komponent. Tato metoda je zaloZena na praci se seznamem komponent a ¢asti
hodnoceného objektu, pokud je pro komponenty rozvinuty trh. Slouzi k hodnoceni objekta
vyrobenych na zakazku.

P11 hodnoceni vozidel se rozlisSuji dva druhy opotiebeni — fyzické opotfebeni a moralni
opotiebeni.

Pro stanoveni zistatkové hodnoty vozidel se od celkové reprodukcni ceny odecitaji
opravky (fyzické a moralni):

Fyzické znehodnoceni je relativni ztrata hodnoty vozidla v disledku zmény jeho
technického stavu béhem provozu vedouci ke zhorSeni funkcnich a provoznich vlastnosti.
Hlavnimi pfi¢inami jsou opotfebeni, plastické deformace, unavové poskozeni, koroze,
fyzikalni a chemické zmény dild.

V ucletnictvi se fyzické odpisy vozidla stanovi normativni metodou v souladu
s normami odpisu. Pfi posuzovani fyzického opotiebeni vozidla se pouzivaji dva pfistupy:
hodnoceni opotiebeni s kontrolou technického stavu vozidla; posouzeni opotiebeni

normativni metodou s korekci.
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Lze souhlasit s Vlkem (2005), ze zastarani je relativni ztrata hodnoty vozidla
v dusledku snizeni jeho uziteCnosti pro informovaného kupujiciho pod vlivem nasledujicich
faktorti: nové uspéchy v automobilovém pramyslu; ukonceni vyroby motorovych vozidel
nebo nahradnich dilt pro né apod. (V1k, 2005).

Pfi posuzovani je hodnota vozidla upravena s ohledem na faktory zastaralosti. Vozidlo,
které neni na prodejnim trhu zadané, mize byt dodatecné zlevnéno o 10 % z odhadované
ceny.

Pouziti pfibliznych vypocti je odivodnéno skuteCnosti, ze pii urCovani naklada
na vozidlo za ucelem zpracovani dokumentt pro dédictvi, darovani atd. se zavady zjistuji
nikoli za uUcCelem stanoveni nakladi na provedeni pfislusnych oprav, ale pouze pro
co nejuplnéj§i obraz o technickém stavu vozidla a zohlednéni tohoto stavu pii vySSich
nakladech (VIk, 2005).

Vik (2005) uvadi, ze provozni zavady (jako faktory ovliviiujici snizeni zistatkové
hodnoty vozidla) zahrnu;i:

a) stopy a nasledky koroze;

b) tunavové trhliny v prvcich karoserie, ramech a jinych cCastech;

c) matovani (ztrata lesku), delaminace, praskani, natahovani nekovovych casti
(materiali), poskozeni barev a lakd a jinych ochrannych natért, trhani Calounéni
podél §vu;

d) znecisténi, protrzeni (ne podél Svu) Calounéni stiechy;

e) stopy po vyrovnani, licovani, opravném svatrovani prvku karoserie, ramu;

f) hrboly, promackliny a jina mechanicka poskozeni zpiisobena porusenim provozniho
radu (nikoli nasledkem dopravni nehody);

g) zeslabeni upevnéni jednotek, komponentt (dilt) vozidla;

h) netésnost nadrzi a systému;

1) jiné zjevné provozni zavady (Vlk, 2005).

Na svétovém trhu je mozné naruseni rovnovahy nabidky a poptavky. Pii nadmérné poptavce
po produktu muaze nastat situace, kdy se na trhu objevi zboZzi vyrobené ve Spatné kvalité, coz
pravdépodobné velmi zvysi cenu. Naopak nabidka Casto pfevysuje poptavku. Poté je hlavni
Cast prodeje realizovana na zbozi mezinarodniho obchodu, u kterého bude kvalita lepsi

a ceny nizsi (Tuleja a kol, 2011).
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Pfi praci s trznimi cenami, vCetn€ zahrani¢niho obchodu, by mély byt zohlednény rozdily
v nich s pfihlédnutim k pozicim jednotlivych stran a situaci na trhu. Za prvé je to koncept
ceny nabizené prodavajicim, a tedy relativné vyssi, a kupujiciho za cenu, kterou piijima
aplati, aje tedy relativné nizkd. Za druhé, v zavislosti na situaci na trhu, existuje trh
prodavajiciho, kde v dasledku pievahy obchodni poptavky a ceny diktované prodavajicim,
a trh kupujiciho, kde v dusledku pfevahy nabidky prevazuje kupujici. Podminky na trhu se
vSak neustdle méni, coz se odrazi v cenach, takze trh musi byt pfedmétem neustalého
pozorovani a studia. V opacném piipadé muze dojit k velmi zavaznym chybam pfi stanoveni

ceny zbozi (Jurecka, 2010).

V poslednich 2-3 desetiletich hraje dilezitou roli v cenotvorbé sluzeb souvisejicich se
zbozim vyrobce a dodavatel jakéhokoli zbozi, dovozce nebo konecny uzivatel. Jedna se
o vSeobecné dodaci podminky vcetné udrzby, zarucnich oprav a dal§ich sluzeb souvisejicich
s propagaci, prodejem a uzivanim produktu. To je zvlasté dilezité v modernich podminkach
pii vyvoji high—tech, slozitych stroja a zafizeni. Existuji pfipady, kdy naklady na sluzby pro

vyvoz zafizeni a vozidel jsou 60 % z ceny dodavky (Mankiw a Konigova, 1999).

3.4 Interakce nabidky a poptavky

Poptavka je nejdulezitéjsi slozkou trzniho procesu.

Efektivni chod podniku a ekonomika statu jako celku zavisi na spravném stanoveni
urovné poptavky.

Na zakladé poptavkového modelu po jednom produktu lze zjistit rozdily v cenach
a objemech produkce jednotlivych statki a sluzeb a také proC se rovnovazné ceny
a rovnovazné objemy jednotlivych statkti v riznych obdobich lisi (Posvar a Erbes, 2002).

Model poptavky po jedné komodité vSak ponechava nekolik dulezitych ekonomickych
otazek nezodpovézenych. Napiiklad: pro¢ obecna cenova hladina zistava v nékterych
obdobich relativné konstantni a v jinych prudce stoupa, pro¢ ceny obecné rostou nebo klesaji
(Tuleja a kol., 2011).

K zodpovézeni téchto a dalSich otdzek je nutné sjednotit jednotlivé trhy zemeé
v jednotny spolecny trh, tedy sjednoceni vSech cen za jednotlivé zbozi a sluzby jakoz

1 sjednoceni celého rovnovazného mnozstvi zbozi do skutecného objemu narodni produkce.
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Trh je nastroj nebo mechanismus, ktery sdruzuje kupujici (poptavajici) a prodavajici
(dodavatele) jednotlivych statkti a sluzeb. Neékteré trhy jsou mistni, zatimco jiné jsou
mezinarodni nebo narodni. Nekteré se vyznacuji osobnim kontaktem mezi poptavajicim
a dodavatelem, jiné jsou neosobni — v nich se kupujici a prodavajici nikdy nevidi nebo
se vibec neznaji. Stav trhu je dan pomérem nabidky a poptavky. Formovani cili vyrobni
cinnosti klade pred vyrobcem vécné otazky jesté pred zahajenim této Cinnosti: pro koho
vyrobky vyrabét, jaké maji mit spotrebitelské vlastnosti, kdy spotfebitel tyto vyrobky
pottebuje, jaké mnozstvi tohoto produktu vyrobit. Timto ptistupem je vyrobce, nez se pusti
do konstrukénich praci, vybéru technologii, organizace vyroby a marketingu vyrobka, nucen
ziskat presné odpoveédi na polozené otazky (Jurecka, 2010).

Nabidka je mnozstvi (objem) zbozi nabizeného k prodeji na trhu v uréitém okamziku
nebo obdobi. V hodnotovém vyjadieni predstavuje nabidka soucet trznich cen tohoto zbozi.
Je mozné vyjadrit souhlas s Tulejou a kol. (2011) v tom, ze hlavnimi nabidkovymi faktory
jsou cena statku a necenové faktory, jako jsou vyrobni naklady, technologicky pokrok,
vladni danova politika a dalsi. Tato prace bude zvazovat v§echny nejdulezitéjsi faktory, které
ovliviiuji nabidku a poptavku, a také analyzovat hlavni ukazatele, které odrazeji vliv téchto

faktoril na situaci na trhu zbozi a sluzeb (Tuleja a kol., 2011).

3.4.1 Pojem poptavky a zakon poptavky, krivka poptavky

Poptéavka je vztah mezi cenou zbozi a mnozstvim, které jsou kupujici ochotni a schopni
koupit. V ekonomickém smyslu neni zakladem poptavky jen potieba urcitého statku, ale
ochota a schopnost za né zaplatit. Celkova poptavka kupujicich po zbozi se odrazi
v poptavkové kiivce (Tuleja a kol., 2011).

Poptavka se projevuje v objemu poptavky, coz znamena mnozstvi statku, které by bylo
nakoupeno za urcitou cenu, pokud by ostatni faktory ovliviiyjici poptavku zistaly
nezmeénény.

Zakon poptavky fika, ze poptavané mnozstvi se zvysuje, kdyz cena klesa, a klesa, kdyz
cena stoupa. Pfitom neexistuje striktné identicky vztah mezi poklesem ceny a narastem
poptavky. Tuto definici zakona poptavky podal anglicky ekonom A. Marshall (1842-1924).
V moderni zapadni ekonomické literatuie je zdkon poptavky chéapan jako inverzni vztah
mezi cenou a mnozstvim poptavaného zbozi za urcité obdobi. Vztah mezi cenou statku
a poptavanym mnozstvim se nazyva poptavkova Skala nebo poptavkova kiivka (Tuleja

a kol 2011).
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Posvar a Erves (2002) dopliluji, Ze s rostouci cenou klesa poptavané mnozstvi ze dvou
divodt. Prvnim divodem je substitucni (nahradni) efekt. Substituéni efekt je nahrazeni
jednoho zbozi jinym v disledku zmény jejich relativnich cen. SniZeni ceny zbozi zpusobi
zvySeni poptavky po ném. Nizsi cena jednoho zbozi pii stalych cenach jiného zbozi zvysuje
jeho atraktivitu, stimuluje spotfebitele k nahrazeni jiného zbozi, které se ukazalo jako
relativné drazsi, zbozim levnéj§im. A naopak, pokud napfiiklad cena kakaa roste, zatimco
ceny jiného zbozi zlstavaji beze zmény, pak kakao relativné zdrazuje. V tomto ptipad€ se
ho koupi méné a koupi se vice Caje (Posvar a Erbes, 2002).

Druhym divodem efektu sniZzeni poptavaného mnozstvi pii ristu ceny je dichodovy
efekt. Duchodovy efekt je zména realného piijmu spotiebitele v dasledku zmény ceny
spotfebovaného zbozi.

Pokud se penézni pfijem spotiebitele nemeéni, pak rast cen znamena pokles realného
pfijmu, ktery vyjadiuje skutecné mnozstvi statkll, které 1ze za penézni piijem spotiebitele
koupit. Kdyz cena statku roste, zatimco penézni pfijem zistava stejny, realny piijem
spotiebitele klesa a spotiebitel snizi svou spotfebu témér vSeho zbozi. Jedna se o dichodovy
efekt odrazejici dopad zmény ceny na vysi poptavky po zbozi, ke kterému dochazi vlivem

této zmeny na vysi realného piijmu spotiebitele (Tuleja a kol., 2011).
Pohyb krivky poptavky

Jelikoz je ekonomicky zZivot v neustalém pohybu, neustale se méni 1 poptavka. Spravné
se fika, Ze poptavkové kiivky zastavaji neménné pouze v ucebnicich.

Proc¢ se kiivka poptavky posouva? Protoze se neméni jen cena zbozi, ale 1 dalsi faktory.
ZvySuje se prumérny realny piijem obyvatel, zvétSuje se velikost dospélé populace, coz
muze zpusobit napiiklad posun doprava na kiivce poptavky po autech.

Kitivka poptavky se ale posouva riznymi zpusoby. Existuji dva typy smény. V prvnim
piipadé bude za kazdou cenu nakoupeno vice statkl a kiivka poptavky se posune doprava,
takze poptavka bude vyssi, nez byla pred posunem. Dal§im typem smény je, ze pii kazdé
cené bude poptavka niz§i, nez byla pfed smeénou (Krabec, 2009).

Ke zmén¢ poptavky dochazi, kdyz se zméni jeden z prvka, ktery je zakladem kiivky
poptavky. Naptiklad se zvysily piijmy spotfebiteld, coz zpasobuje narast poptavky, i kdyz
se ceny zbozi nezménily. V dusledku toho se kiivka poptavky posouva doprava.

Kdyz cena zbozi za stejnych podminek klesne, spottebitelé také koupi vice tohoto
zbozi. Ale pocet nakupu se zvySsi ne kvuli zvySeni poptavky, ale kvili poklesu ceny. Tato
zmeéna indikuje pohyb podél poptavkové kiivky (Jurecka, 2010).
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3.4.2 Pojem nabidky, zikon nabidky a krivka nabidky

Nabidka je mnozstvi (objem) zbozi nabizeného k prodeji na trhu v uréitém okamziku
nebo obdobi. V hodnotovém vyjadieni predstavuje nabidka soucet trznich cen tohoto zbozi.
Hlavnimi nabidkovymi faktory jsou cena zbozi a necenové faktory. Nabidkova cena je
minimalni cena, za kterou je prodavajici ochoten prodat dané mnozstvi zbozi. Vztah mezi
cenou statku a objemem jeho nabidky se odrazi v zdkonu nabidky (Tuleja a kol., 2011).

Zakon nabidky vyjadiuje pfimy vztah mezi cenou a nabidkou zbozi za urcité obdobi.

Zakon nabidky fika, ze jak ceny rostou, tak roste 1 dodavané mnozstvi; jak klesaji ceny,
klesa 1 nabidka. Nabidka je ovlivnéna jak cenovymi, tak necenovymi faktory (Grinwald
a Holeckova, 2007).

Vztah mezi cenami a mnozstvim zbozi, které jsou vyrobci ochotni vyrobit a prodat, se
nazyva harmonogram neboli kiivka nabidky. Cim vy$8i cena, tim vétsi nabidka zbozi, ceteris
paribus, protoze vyrobce se snazi zvysit svij piijem. Za velmi vysokou cenu vsak lze ziskat
dostatecné velky piijem bez zvySeni produkce. V tomto pfipadé muze byt nabidka snizena
(Mankiw, 1999).

Zakon nabidky ma dvé formy vyjadreni:

1) rozsah (stupnice) nabidky;
2) kifivka nabidky (Jurecka, 2010).

Stupnice nabidky je tabulkové vyjadreni vztahu mezi trzni cenou zbozi a mnozstvim,
které prodejci za tuto cenu nabidnou. Kfivka nabidky je grafickym vyjadfenim vztahu mezi
trzni cenou zbozi a mnozstvim, které prodejci za tuto cenu nabidnou (Posvar a Erbes, 2002).

Kfivka nabidky odrazi vztah mezi mnozstvim nabizeného statku a jeho cenou.
Ilustruje, jakou cenu je tfeba zaplatit za jednotku nabizeného zbozi za kazdé mnozstvi zbozi,
aby bylo toto mnozstvi zbozi uvolnéno, tedy nabizeno na trh. U vétSiny zbozi ma kiivka
nabidky ,,vzestupny* a , konkavni“ tvar (Krabec, 2009).

Vzestupna nabidkova ktivka vyjadiuje podstatu zakona nabidky, ktera spociva v tom,
ze u znacného mnozstvi zbozi plati, ze ¢im vyssi je cena za né, tim vét§i mnozstvi tohoto
zbozi vyrobci na trhu nabizeji.

,,JKonkavnost“ nabidkové kiivky je vysvétlena nasledovné: s rastem ceny zbozi
se na jeho uvolnéni podili stale vétsi poCet firem, ¢imz dochazi k vyraznému nartistu objemu
navrhovaného zbozi. S ristem ceny statku dojde v urcité fazi k presyceni trhu timto zbozim

a k zastaveni expanze produkce statku, v disledku toho se objem produkce statku ustali bez
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ohledu na cenovou hladinu. Pokud bude cena nadale rust, kiivka nabidky se stane vertikalni
(Mankiw, 1999).

Nabidka se meéni, kdyz se zméni kterykoli z faktort, které ji ovliviiuji, kromé ceny
zbozi. V pomeéru ke kiivce nabidky se pii kazdé trzni cené nabidka zvySuje (nebo snizuje),

kdyz se nabidka zvysSuje (nebo snizuje) (Tuleja a kol., 2011).
Pohyb nabidkové krivky

Pohyb po kiivce nabidky je reakce prodejct na zménu ceny zbozi pii zachovani vSech
ostatnich podminek; odrazi zménu v mnozstvi statku, které jsou vyrobci ochotni a schopni
prodat. Zména objemu nabidky je znazornéna jako pohyb po kfivce nabidky. Pohyb po
kiivce nabidky znamena, ze dochazi ke zméné hodnoty (objemu) nabidky zbozi, kdy se
nemeéni zadny z faktorti ovliviiujicich nabidku, ale méni se cena tohoto zbozi (Posvar a Erbes,
2002).

Posun kiivky nabidky je reakce prodejcii na zmény necenovych faktorti; odrazi zménu
navrhu (povaha navrhu). Zména nabidky je zména mnozstvi zbozi, které jsou vyrobci
ochotni a schopni prodat; je reprezentovana posunem celé nabidkové kiivky. Posun kiivky
nabidky doprava znamena zvySeni nabidky statku, posun kfivky nabidky doleva znamena
pokles nabidky statku (Jurecka, 2010).

Kdyz se tedy zméni ceny necenovych faktort, jedna se o posun kiivky nabidky, tedy
o zménu nabidky. Kdyz dojde ke zméné dodavaného mnozstvi v reakci na zménu ceny
daného zbozi, jedna se o pohyb po kifivce nabidky.

Vyse byla zvazovana nabidka a poptavka samostatné. Nyni je tfeba spojit tyto dveé
strany trhu. Jak to udélat? Odpovéd’ je tato: Vzajemna interakce nabidky a poptavky vytvari

rovnovaznou cenu a rovnovazny objem neboli trzni rovnovahu (Posvar a Erbes, 2002).

3.4.3 Teorie trzni rovnovahy

Interakce nabidky a poptavky je proces, ktery generuje tvorbu trzni ceny, jez uspokoji
prodavajiciho 1 kupujiciho zaroven. Trzni cena odrazi situaci, kdy se plany kupujicich
a prodavajicich na trhu zcela shoduji a mnozstvi zbozi, které kupujici hodlaji koupit, se
absolutné rovna mnozstvi zbozi, které hodlaji vyrobci nabizet. V disledku toho vznika
rovnovazna cena, tedy cena takové urovng, kdy se objem nabidky rovna objemu poptavky.

V trzni rovnovaze nabidky a poptavky neexistuji zadné faktory, které by zvysily nebo

snizily cenu, pokud vSechny ostatni podminky ztstanou stejné (Krabec, 2009).
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Trzni rovnovazna cena je urena v bodé€ pruseciku kfivek nabidky a poptavky, coz je
bod rovnovahy (E) odrazejici rovnost poptavky a nabidky. Cena, za kterou se poptavané
mnozstvi rovna nabizenému mnozstvi, je rovnovaznd cena. Rovnost objemu poptavky
a objemu nabidky je rovnovaznym objemem a charakterizuje trzni rovnovahu (Tuleja a kol.,
2011).

Cena, za kterou se zbozi kupuje nebo prodava, se nemusi shodovat s rovnovaznou
cenou. Stejné tak se realny objem prodeje nemusi shodovat s rovnovaznym objemem.
Faktem je, ze rovnovazny stav je nestabilni, protoze trzni podminky, které urcuji trzni
rovnovahu, jsou také nestabilni, coz zpisobuje zmény v nabidce a poptavce (Griinwald
a Holeckova, 2007).

Trzni rovnovaha je ustavena, kdyz je cena pfivedena na uroven, ktera vyrovnava
poptavané a nabizené mnozstvi. Trzni rovnovéha ceny a mnozstvi prodavaného zbozi
se muze ménit v reakci na zmény nabidky a poptavky.

Je-li cenovy strop™ nastaven pod rovnovaznou cenou, dochazi k nedostatku (nékdy
nazyvanému nadmérna poptavka po zbozi) a poptavané mnozstvi prevySuje nabizené
mnozstvi. Tato situace povede ke konkurenci mezi kupujicimi o moznost koupit toto zbozi.
Konkurenc¢ni kupujici zaCinaji nabizet vyssi ceny. V reakci na to za¢nou prodejci zvySovat
ceny. Jak ceny rostou, poptavka klesa a nabidka roste. To pokracuje, dokud cena nedosahne
své rovnovazné urovné (Jurecka, 2010).

Kdyz jsou cenové limity nastaveny nad rovnovaznou cenu, nabidka prevysuje
poptavku a existuje piebytek zbozi.

Existuji Ctyfi varianty vlivu posunt kiivek nabidky a poptavky na cenu a objem zbozi:

1) Zvyseni poptavky po statku zplisobi posun poptavkové kiivky doprava, v disledku
¢ehoz se zvysi jak rovnovazna cena, tak rovnovazné mnozstvi statku.

2) Pokles poptavky po statku posouva kiivku poptavky doleva, coz ma za nasledek
pokles rovnovazné ceny a rovnovazného mnozstvi statku.

3) Zvyseni nabidky statku posouva kiivku nabidky doprava, coz ma za nasledek snizeni
rovnovazné ceny a zvyseni rovnovazného mnozstvi statku.

4) Pokles nabidky statku posouva kiivku nabidky doleva, coz ma za nasledek zvySeni
rovnovazné ceny a snizeni rovnovazného mnozstvi statku (Jurecka, 2010).

Pomoci téchto Ctyf moznosti zmény nabidky a poptavky a posunu jejich kiivek je

mozné urcit bod rovnovahy v ptipadé jakychkoliv vykyvi nabidky a poptavky.
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Vyse zminéna Ctyfi pravidla nabidky a poptavky vsak ne vzdy funguji, protoze ¢asto
se soucasné posouva jak poptavkova, tak i nabidkova kiivka, coz znacné komplikuje rozbor
realnych ekonomickych jevi a procesu.

Z védecky podlozené metody analyzy nabidky a poptavky vyplyva potieba:

e rozliSovat mezi zménou nabidky nebo poptavky, kterda vede k posunu kiivky,
od zmény objemu poptavky nebo nabidky, ktera zptsobuje pohyb po kfivce;

e zachovat vSechny ostatni podminky stejné, coz vyzaduje znalost rozdilt mezi vlivem
zmény ceny statku a vlivem zmény jinych faktort (Posvar a Erbes, 2002).

Vyse uvedeny model trhu je staticky, jelikoz pokryva urCité pevné obdobi (rok,
ctvrtleti, mésic), vztahy jeho proménnych v Case nejsou analyzovany. Zahrnuti do modelu
zavislosti poptavky, nabidky a cen v Case transformuje model na dynamicky model (Tuleja
a kol 2011).

Za predpokladu, ze pod vlivem poptavky bude odezva nabidky pomalejsi, vznika dalsi
varianta, kterd se v ekonomii nazyva , web-like model“ a kterd pfedpoklada, zZe realizace
nového rovnovazného stavu je ustavena pomérem urCitych parametrd funkci nabidky

a poptavky (Posvar a Erbes, 2002).

K témto faktorim Ize piipocist cenova a dal§i oCekavani, zmény ve struktuie
obyvatelstva, hospodarskou politiku vlady (zejména pomoci chudym apod.) S ohledem na
elasticitu poptavky v zavislosti na cenové hladiné. Zapadni ekonomové formulovali zakon
poptavky, podle kterého pfi feSeni vSech ostatnich zptisobi pokles ceny odpovidajici zvySeni
parametri poptavky a naopak. Existuje tedy inverzni vztah mezi cenou a poptavkou. Tento
zakon je podpofen piijmovymi a substitucnimi efekty. Oba efekty ptsobi stejnym smérem
U malého mnozstvi nekvalitniho zbozi (napfiklad pomér margarinu k maslu) prevladne
substitucni efekt nad dichodovym a spotiebitelé budou kupovat vice margarinu. Ale stava
se, ze kdyz cena produktu klesa, poptavka po ném klesa, a kdyz roste, roste, coz znamena,

ze duchodovy efekt prevazuje nad substitucnim efektem (Samuelson a Nordhaus, 2007).

P. Samuelson zkoumal inverzni vztah mezi mnozstvim prodanych produkti a cenou
uvedenou vyse a formuloval zakon postupného poklesu poptavky. Vysvétluje to takto: kdyz
cena urcitého produktu klesa, okruh jeho kupujicich se rozsituje, protoze klesa cena a je
mozné povzbudit k dal§$im nakupim, zatimco pokles poptavky se zvySenim ceny nastava,

kdyz se snazi spotiebitel nahradit jeden produkt jinym (napriklad kava — Caj), a takeé tehdy,

22



kdyz spotiebitel zane spotiebovavat zbozi v mensim mnozstvi (Samuelson a Nordhaus,

2007).

Srovnani dvou variant zduvodnéni téhoz kauzalniho vztahu dava davod tvrdit, ze tento
zakon je formulovan logi¢téji a presvedCiveji v podobé zakona poptavky. Zakon snizeni
poptavky navrzeny P. Samuelson odrazi pouze jednu ze stran mezi poptavkou a cenou
a zakon poptavky také ovliviiuje vztah mezi poptavkou a snizenim ceny.

V druhém pripadé je efekt prestizni poptavky, popsany americkym védcem T.
Veblenem, CasteCné odehrava pii nakupu vysoce kvalitnich produkta. S ristem cen drahého
zbozi vyrabéného prestiznimi firmami muze rast poptavka po tomto zbozi. Zakon poptavky
nemusi byt dodrzen ani pfi poptavce po vzacném, drahém a nereprodukovatelném zbozi,
jako jsou obrazy, starozitnosti atd., stejné€ jako poptavka, je zpusobena pusobenim fady

faktoru:

1) vyrobni naklady;

2) cil firmy, na kterém do znacné miry zavisi cenova hladina (pokud se firma snazi
dobyt nové trhy, miize nabizet zbozi za ceny);

3) ptitomnost nebo nepfitomnosti konkurence na trhu;

4) danova zatéz produkce

5) trover technologii (pokrocilejsi technologie snizuji ndklady na vyrobu);

6) schopnosti podnikt zvySovat produkci;

7) ceny u substitu¢niho zbozi atd. (Nechyba, 2010)

Prostfedkem k jeho dosazeni rovnovahy na trhu je cena. Navzdory skuteCnosti, ze
rovnovazna cena vyhovuje jak kupujicimu, tak prodavajicimu, ma tato rovnovaha pievazne
negativni dopad na dynamiku ekonomického systému, protoze vyrobci komodit do zna¢né
miry ztraceji motivaci ke konkurenci, a tim 1 motivaci k vyrobé. V podminkach nedostatku
vznika ,Cerny trh™ ve snaze zvySsit své pfijmy, jednotlivec nebo vyrobce je ve své racionalni
kalkulaci nevyhnutelné nucen vyvazit uzitek a naklady. Neustale se zabyva zvySovanim
nakladt, snizovanim meznich piijmu, uzitku, produktu.

Mezni uzitek je pfitom uzitek, ktery jednotlivec ziska ze spotfeby jesté jednoho
vyrobku nebo sluzby. Mezni produkt je dodateCny vystup vyrobeny jednim dalSim
pracovnikem. VSechny tyto ukazatele jsou porovnavany s meznimi naklady v dasledku

dodatecnych naklad nebo odmitnuti uréitych ptinosu. je, ze firma rozsifuje svou produkci
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zbozi, dokud se mezni nevyrovnava vyrobni cena, nebo ji vyroba dopliikd vystupu nebude
stat mén€ nez prodejni cena. Vztah mezi dodate¢nymi naklady na zdroje (kapital, pada,
prace) a zvySenim vyroby je vyjadieno zakonem klesajicich vynosu.

Podstata zakona klesajicich vynosu plati, ze od urcitého bodu se dasledné pridava
jednotka variabilniho zdroje (napfiklad prace) k nezménénému fixnimu zdroji (naptiklad
kapitalu nebo pudy). Poskytuje dodate¢ny nebo okrajovy produkt, ktery se snizuje s kazdou
dalsi jednotkou pfidaného variabilniho zdroje. Tento zékon je platny, pokud kazdy dalsi
zameéstnanec v podniku ma stejné vzdélani, kvalifikaci, pracovni dovednosti, duSevni
schopnosti atd. za maximalniho optimalniho poftu zaméstnanci. Obecné plati, ze zakon
klesajicich vynosu funguje za podminek, ze vSechny ostatni vyrobni faktory zistanou
nezménény, ale tato situace neni typicka, proto je tento zakon jednostranny a neuplny.
Z hlediska produktivity prace zakon klesajicich vynosti znamena, ze prumérna produktivita
prace poroste tak dlouho, dokud hodnota produktu vyrobeného dalSim pracovnikem
prevysuje hodnotu ,,primérného produktu, neboli primérnou produktivitu prace.

Mira produktivity prace tak muze rust, klesat (klesat) a dosahnout zaporné hodnoty
mezni produktivity. Dokonalejsi verze zakona klesajicich vynost je zakon snizujici faktory
produktivity. Vyjadfuje né nutné, stabilni a podstatné jadro mezi rozSifenym vyuzitim
jednoho z vyrobnich faktori a mens§im zvySenim pfirtstku, ktery v urcité fazi zacne klesat

(Nechyba, 2010).
3.5 Faktory ovliviiujici poptavku

Necenové faktory poptavky charakterizuji spotiebitele tohoto produktu. Mezi
necenové faktory poptavky patfi:
1) vkus a preference spotiebiteld;,
2) pocet spotiebiteld na trhu;
3) pfijem spotiebiteld;
4) ceny jiného zbozi;
5) ocekavani spotrebitelt (Jurecka, 2010).
Necenové faktory méni poptavku, zvysuji ji nebo ji snizuji.
Mnozstvi poptavanych produkta za danou cenu urcuje fada faktord, mezi tyto faktory
patfi pramérny piijem populace, ceny, dostupnost souvisejicich produktt, individualni

a spolecCensky vkus a zvlastni faktory.
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e Primémy spotiebitelsky piijem je kliCovym faktorem poptavky. S rostoucim
ptijmem maji lidé tendenci nakupovat co nejvice témert jakékoli komodity, 1 kdyz se
ceny téchto komodit neméni.

e Velikost trhu — méfi se z hlediska poctu obyvatel a pfimo ovliviiuje kiivku trzni
poptavky.

e Ceny a dostupnost souvisejiciho zbozi ovliviiuji poptavku po zbozi. Zvlaste uzké
vazby existuji mezi zaménitelnym zbozim, tzn. téch komodit, které plni zhruba stejné
funkce: kukuticné lupinky a ovesné vlocky, pera a tuzky, bavlna a vina, ropa a zemni
plyn. Poptavka po zbozi A bude nizka, bude-li nizka i cena ndhradniho zbozi. (Pokud
napiiklad vzroste cena zemniho plynu, zvysi nebo snizi to poptavku po ropé?)

e K témto objektivnim faktorim je nutné piidat fadu subjektivnich faktorti zvanych
vkus nebo preference. Chuté jsou sbirkou kulturnich a historickych vlivu.
Mohou odrazet Cisté psychologické nebo fyziologické potreby (pro tekutiny, pro
lasku, pro pocity). Mohou také zahrnovat touhy, které nebyly ziskany pfirozené
(cigarety, drogy, luxusni sportovni auta). Mohou zahrnovat dilezité prvky tradice
a nabozenstvi (jidla z hovéziho masa jsou popularni v Americe, ale tabu v Indii
a meduzy jsou pochoutkou v Japonsku) (Posvar a Erbes, 2002).

Poptavka po jednotlivych produktech zavisi na konkrétnich faktorech — boutrky zvysu;ji
poptavku po destnicich, snézeni poméha prodéavat lyze a pobiezni viny ovliviiuji poptavku
po surfovych prknech. Navic oc¢ekavani urcitého ekonomického prostredi (konjunktury)

v budoucnu, zeyména cenova oCekéavani, mohou mit velky vliv na poptavku (Jurecka, 2010).
3.6 Faktory ovliviiujici nabidku

Pfi studiu sil, které urcuji kiivku nabidky, pokud se hovoii o politice vyrobcd, je nutné
pochopit, ze vyrobci vyrabéji zbozi pro zisk, nikoli pro potéSeni nebo charitu. Napfiklad
vyrobce ceredlii vyrobi vice kukufi¢nych vloCek za vySSi cenu, protoze je to ziskové,
a naopak, pokud cena kukufi¢nych vlocek jiz nepokryje vyrobni naklady, vyrobci cerealii
prejdou na jiné snidanové ceredlie (Grinwald a Holeckova, 2007).

Necenové nabidkové faktory jsou spojeny se zménami prumérnych vyrobnich naklada
(néklady vyrobce na jednotku zbozi). Mezi necenové vyrobni faktory patfi:

1) Ceny zdroji. Vztah mezi cenami zdrojui a nabidkou je inverzni. Snizeni cen zdroju

snizi naklady na vyrobu jednotky zbozi (primémé naklady), takze pro vyrobce bude
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ziskové dodavat toto zbozi na trh a nabidka se zvysi. Rostouci ceny zdroju a zvySujici
se vyrobni naklady snizuji nabidku zbozi.

2) Technologie vyroby. Zavadéni progresivnich technologii, snizujicich primeérné
vyrobni naklady, zvysuje nabidku.

3) Dané a dotace. Vysoké dan€ snizuji nabidku, zatimco dotace a zvyhodnéné pujcky,
jsou-li vyuzivany efektivn€, mohou stimulovat rist vyroby a nabidky.

4) Pocet vyrobcl. Existuje pfimy vztah mezi poCtem prodejct a nabidkou na trhu.

5) Cenova ocekavani prodejci. Pokud se oCekava zvySeni cen u dané komodity,
producenti ji v tuto chvili podrzi a naopak (Krabec, 2009).

6) Ceny souvisejicich produktu.

Jednim z nejdilezitéjsich prvka kiivky nabidky jsou vyrobni naklady. Pokud jsou
vyrobni naklady ve srovnani s trznimi cenami nizké, pak je pro vyrobce vyhodné dodavat
zbozi ve velkém mnozstvi. Pokud jsou vysoké ve srovnani s cenou, firmy vyrabéji produkt
v malych mnozstvich, pfechazeji na jiné produkty, nebo dokonce opoustéji podnikani.

Tomek a Vavrova uvadi, ze vyrobni néklady jsou primarné€ ureny cenami surovin
a technologickym pokrokem. Je zifejmé, Ze ceny vstupd, jako jsou prace, energie nebo
zafizeni, maji velky vliv na vyrobni nédklady a danou uroveni vystupu. Tieba kdyz v 70. letech
20. stoleti ceny ropy prudce vzrostly, vedlo to k vy$§im cenam energie pro vyrobce, zvySeni
jejich vyrobnich naklad a sniZeni jejich nabidky. V opacném piipadé na pocatku 90. let
urokové sazby klesly a snizily tak vyrobni naklady mnoha podnik, které si piijcovaly penize
za urok (Tomek a Vavrova, 2009).

Neméné dulezitym faktorem ovliviiyjicim vyrobni naklady je technologicky pokrok.
Vede ke zménam, které snizuji mnozstvi zdroji potiebnych k vyrobé stejného mnozstvi
vystupu. Tento koncept zahrnuje v§e od skutecnych technickych objevi a nejlepsich aplikaci
existujicich technologii az po obvyklou reorganizaci pracovniho postupu. Za poslednich
deset let naptiklad vyrobci zefektivnili. Vyroba auta nyni trva mnohem méné Casu nez pred
pouhymi 10 lety. Tento pokrok v technologii umoziuje vyrobcim automobilt profitovat
z vyroby vice vozu za stejnou cenu (Tuleja a kol., 2011).

Je také v této souvislosti nutné zminit Po§vafe a Erbese (2002), ktefi zmifiuji, ze
vyrobni naklady nejsou jedinym faktorem, ktery ovliviiuje kiivku nabidky. Firmy vyuzivaji
kazdé alternativni piilezitosti k vyuziti svych vyrobnich aktiv. Nabidku tedy ovliviiuji i ceny
dopliikového zbozi, a zejména zbozi, které se mize rychle nahradit produkty stejného
vyrobniho procesu. Pokud stoupne cena jednoho souvisejiciho produktu, poroste i cena

druhého. Naptiklad automobilky ve stejném zavodé obvykle vyrabé&ji nékolik riznych
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modelt stejného vozu. Pokud poptavka po urcitém modelu vzroste a jeho cena stoupne,
ptejdou montazni linky na vyrobu tohoto modelu a nabidka ostatnich modell se snizi. Nebo
pokud se zvysi poptavka a cena nakladnich vozidel, pak mize cela tovarna prejit na vyrobu
nakladnich automobill a nabidka osobnich automobill se snizi (Posvar a Erbes, 2002).
Vladni politika ma také vyznamny vliv na kfivku poptavky. Vladni feseni problému
zivotniho prostredi a zdravi urcuji, které technologie 1ze pouzit, a dané a zdkony o minimalni
hodinové mzdé mohou vyrazné zvysit cenu zdroji. V odvétvich, jako je naptiklad kabelova
televize, vladni regulace ovliviluje pocet firem, které mohou sout€zit na trhu, a typy sluzeb,
které poskytuji. Vladni obchodni politika ma také silny dopad na nabidku. Kdyz napftiklad
dohoda o volném obchodu otevie americky trh pro mexické zbozi, zvysi se nabidka.
Nakonec je tfeba poznamenat, ze kiivku poptavky ovliviiuji specialni faktory. Pocasi
ma velmi silny vliv na zemédélstvi a vyrobu lyzi. Pocitacovy primysl ,,pohltil*“ duch inovaci,
ktery vedl k neustalému pfisunu novych produkti. Struktura trhu stejné jako cenova
o¢ekavani ma vyznamny dopad na nabidku a rozhodnuti kupujicich a prodavajicich (Tuleja

akol., 2011).
3.7 Poptavkové a nabidkové faktory u automobila

Fungovani trhu a ekonomiky jako celku je zajisténo vyvazenymi obchodnimi vztahy.
V tomto ohledu vystupuji kupujici a prodavajici na trhu jako samostatné ekonomické
subjekty. Prodejci prodavaji hotové vyrobky a kupujici po nich projevuji poptavku.

Moderni globalni automobilovy trh existuje v podminkach ptrevisu nabidky, klesajici
poptavky a tvrdé konkurence. Tato situace nuti automobilové spolecnosti, které chtéji
zaujmout dustojné postaveni na svétovém trhu, jit cestou konsolidace, koncentrace
a razantniho snizovani naklada.

Poptavka je ekonomicka kategorie, ktera ukazuje prani kupujiciho koupit produkt,
ktery potiebuje, s pfihlédnutim k aktualnimu cenovému procesu a dalsim ekonomickym
ukazatelim. Roli komodity mize byt cokoliv, co je ekonomickymi subjekty hodnoceno jako
zbozi s vysokou uzitnou hodnotou.

U takového zbozi dlouhodobé spotieby, jako je auto, se objem poptavky tvoti nejen
z jeho nakladu, ale také pod vlivem nasledujicich necenovych faktori:

1) Bézné prijmy spotiebitelt. Jak znamo, ¢im vySsi je piijem, tim dynamictéjsi je
struktura spotreby jednotlivce: rostou jeho uspory a s nimi i sumy penéz vynalozené

na nakup zbozi. Auto je drahé zbozi a moznost jeho pofizeni je umérna rastu piijma.
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2) Bankovni urok. Kupni sila zbozi, které se obvykle nakupuje na avér, v tomto pripadé
automobill, je vazné ovlivnéna spotiebitelskym dluhem a bankovnimi urokovymi
sazbami. Tyto faktory mohou mit vétsi dopad na poptavku nez bézné penézni pfijmy.
Cim vyssi je pomér dluhu k piijmu a &m vy$si jsou urokové sazby, tim méné bude
spotiebitel ochotny prebirat dalsi povinnosti spojené s nakupem zbozi.

3) Cena dopliikkového zbozi, tj. zbozi, které se navzajem dopliyje, nebo dopliikového
zbozi. Pokud naptiklad zacnou rast ceny benzinu, poptavka po automobilech
postupné klesa, protoze palivo je hlavnim faktorem urlujicim provoz automobild,
pfinejmensim k tomu vytvaii vSechny podminky.

4) Nasyceni trhu. Klicovym faktorem u zbozi dlouhodobé spotieby je faktor nasyceni
trhu timto produktem.

Moznosti kupujicich na trhu jsou omezeny chovanim vyrobnich firem, které¢ pfimo
zasobuji trh poptavanym vyrobkem.

Nabidka na trhu zbozi a sluzeb je charakterizovana objemem prodejnych produkti,
které jsou vyrobci, zprostiedkovatelé nebo prodejci pfipraveni nabidnout k prodeji za rizné
alternativni ceny ve stejném Casovém obdobi. Mnozstvi nabidky na trhu a jeji struktura jsou
pfimo urceny spottebitelskou poptavkou, tzn. pranim kupujiciho koupit tento konkrétni typ
produktu pro soucasnou nebo budouci spotiebu, stejné jako turovni ziskovosti nebo
solventnosti ekonomického subjektu (Kledus, 2014).

Globalni automobilovy trh je v soucasné dobé zastoupen omezenym poctem firem,
presto skuteCné existuje. Toto odvétvi se vyznaCuje nejvySsi strukturalni konkurenci
predevsim v cenach a kvalit€¢ vyrabénych vozu. Existuji dva typy faktort, které ovliviuji
nabidku:

1) Cenové faktory. Jsou neoddélitelné spjaty s cenovym procesem, at’ uz jde o cenu
hotového vozu nebo primarnich surovin, které jsou pouzivany pii jeho vyrobé.

2) Necenové faktory.

a. Dynamika cen zdroju. Pro realizaci vyrobni Cinnosti podnik provadi nakupy
surovin a potfebného vybaveni. S rastem cen fixnich, ob&znych aktiv
a vyrobnich zdroju budou trvale rist i naklady. Rostouci naklady zase nuti
spoleCnosti omezovat vyrobni €innosti, dokud cena za jednotku vystupu neni
rovna nebo nizsi nez mezni naklady; v dasledku toho zacne nabidka klesat.

b. Vyvoj novych technologii umoziuje vyrobci zvysit efektivitu vyroby
av dusledku toho i pocet vyrobenych vyrobkt. Zavadéni novych stalych

vyrobnich aktiv a technologickych objevi (stroju a zafizeni) ve vyrobé prispiva
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ke snizeni materidlové naroCnosti a pracnosti a zvySeni produktivity kapitalu.
Jinymi slovy, proces rozsifovani rozsahu vyroby se stava skutecnym.

c. Dynamika vySe zdanéni. Dané jsou regulatorem statniho rozpoctu, jsou
periodicky (zpravidla jednou mési¢né) odebirany z piijmua vSech ekonomickych
subjektd. Cim vys§i je dafiova sazba a vySe dang, ktera ma byt odeétena, tim
niz§i je potencial dalsiho rozvoje.

d. Pocet prodejct na trhu. Vzhledem k tomu, ze automobilovy trh je jiz dostatecné
formovan, stava se pocet prodejcti na ném méné€ vyznamnym faktorem. Pod
vlivem vnéjSich faktord (zmeéna politického kurzu statu, hospodarska krize) vsak
mezi etablovanymi hraci na trhu dochazi k prerozdélovani podila a roli (Kledus,
2014).

V letech 2007-2009 postihl svétovy automobilovy trh negativni dopad globalni
finan¢ni krize, za jejihoz predchtdce je povazovana hypotecni krize v USA v roce 2007.
Krize ovlivnila poptavkové i nabidkové faktory po automobilech. Hypotecni krize v USA
vyvolala v zafi 2008 krizi likvidity svétovych bank: banky ptestaly vydavat pijcky, zejména
pujcky na nakup automobild. V dusledku toho zaCaly objemy prodeji automobilovych
gigantu klesat.

V ramci boje s krizi v rdznych zemich v automobilovém primyslu staty zahajily
programy dotovani a Srotovného automobilt (Némecko, Francie, Italie, Velka Britanie).
Toumoznilo v kratkodobém horizontu zastavit pokles poptavky po autech. V dobé
krize a poklesu pfijmi obyvatel vSak zlstava pocet nakupi novych aut ve srovnani
s predkrizovou Grovni minimalni.

Kledus (2014) dopliuje nekolik priklada z historie automobilového primyslu. V roce
1927 Ford nabidl na trh model T za rekordné nizkou cenu, ktera sotva pokryla vyrobni
naklady. Navzdory tomu vSak poptavka po tomto voze prudce klesla, jakmile jeho pfimy
konkurent General Motors zacal vyrabét novy viiz za cenu jen o malo vyssi, nez za jakou se
prodaval Model T. Aby Ford ziskal zpét potencialni zdkazniky, dokoncil design vozu, aby
se zvySila jeho vhodnost pro prepravu za vSech podminek. Jak je vidét, poptavka po
produktech, jako jsou automobily, zavisi na subjektivnim nazoru kupujicich (Kledus, 2014).

Dalsi priklad. Nejvétsi automobilové spolecnosti (Ford, GM a Chrysler) diive tvotily
asi 95 % vsech prodanych osobnich automobilti na svéte. Z tohoto objemu tvotily 80 % vozy
pouhych Sesti modelt. V soucasné dobé se globalni modelova fada sklada ze stovek riznych

modelt a jejich modifikaci a vyrobci mezi sebou soutézi o kazdy segment (Kledus, 2014).

29



V konecném dusledku je to rozhodnuti prodejce, které urcuje cenu. Na rozdil od
novych vozi neni u ojetych vozi stanovena pevna cena, kone¢nou maloobchodni cenu tedy
urcuje prodejce. Cena je stanovena komplexné na zakladé toho, za kolik bylo vozidlo
zakoupeno, stavu vozu a stavu zasob vozidla a dosavadnich zkuSenosti s prodejem.

Stanovena cena se lisi v zavislosti na zpisobu nabyti vozu, jako je jeji koupé v aukei,
koupé na protiacet nebo prodej v prodejné pridruzené k nakupni prodejné. Napiiklad
v piipadé prodeje na protiucet muze byt cena dovezeného vozu kupé, se kterym se obchoduje
v domacim specializovaném obchodé na minivany, nastavena nizko, protoze prodejce chce,
aby se auto rychle prodalo, nebot’ je obtizné s nim manipulovat. To se lisi od aukce, kde
dealer nakupuje s cilem dosdhnout zisku. Kromé toho ma na stanovenou cenu velky vliv
vySe zisku stanovend prodejcem. Obchodnici, ktefi chtéji velky zisk prodejem jediného
stroje, pravdépodobné nastavi cenu vyse a jsou i obchody, které se snazi vydélat na prodeji
velkého mnozstvi vozil s mensim ziskem z prodeje jednoho vozu. Prodejny s vysokymi
cenami rozdil upravuji zarukami a sluzbami atd. a mira Upravy se lisi v zavislosti na
prodejné. Ve specializovanych prodejnach, které se zamétuji na druhy a modely aut, ma stav
zasob také velky vliv na ceny. Pokud existuje nadbyteCny inventar stejného modelu

v podobném stavu, budou tyto vozy nastaveny za nizsi cenu (Kledus, 2014).
3.8 Faktory ovliviiujici trzni cenu automobili

Mnoho majitelt aut piemysli o udrzbé vozu a zacne se o n¢j starat az ve chvili, kdy se
ho chystaji prodat, coz ve svém dusledku mize vyrazné ovlivnit kone¢nou cenu vozu,
za kterou jej 1ze skute¢né prodat. Jsou ale i dalsi majitelé aut, ktefi pocinaje koupi vozu az po
jeho nasledny prodej peclivé sledovali jeho stav a po celou dobu provozu s vozem zachazeli
Setrn€. Tyto dva typy majiteld aut pii prodeji ojetého vozu stejného typu (model, rok vyroby,
konfigurace a pocet najetych kilometr) ve vétsiné€ pfipadi dostanou rizné Castky, které se
od sebe mohou vyrazné lisit.

V mnoha vyspélych zemich je bézné si auto rad€ji pronajmout nez kupovat piimo.
Ngjemni smlouva je zavazna smlouva mezi kupujicim a prodavajicim (nebo tfeti stranou —
obvykle banka, pojistovna nebo jiné financni instituce), ve kterych musi kupujici platit
pevné splatky po predem definovany pocCet mésicti/let prodejci/financovateli. Po uplynuti
doby leasingu ma kupujici moznost odkoupit viiz za jeho zbytkovou ¢ast hodnota, tj. jeho

o¢ekavana hodnota pfi dalsim prodeji (Pudaruth, 2014).
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Ocenéni automobilu a jeho soucasna hodnota

Pfi hodnoceni vozu je dilezité pamatovat na to, ze pii poskytnuti vSech informaci
o pozadovaném voze budou znamy dvé ceny — redlna a trzni. SkuteCnd cena je cena,
za kterou je mozné auto prodat, a trzni cena se blizi cen€, za kterou se na trhu prodavaji vozy
této znaCky a modelu. Stoji za zvazeni skutecnost, Ze naklady na ojety vz jsou také faktory,
které nemaji racionalni zaklad, napfiklad nazor fidi¢i na konkrétni model. Napriklad dobie
hodnocena némecka auta odepisuji hodnotu vozu v myslich fidici pomaleji nez korejska
auta. Nékdy jsou naklady na auto ovlivnény vékem fidiCe, a dokonce i pohlavim. Lze
predpokladat, ze jde-li o muze stfedniho véku, ktery fidi n€kolik let, bude o auto vice pecovat
a bude zru¢ngjsi v fizeni 1 v obtiznych podminkach. Auto, které prodava, tak bude v lepSim
stavu nez auto mladého fidice nebo zeny, ktera jezdi jen ziidka. Pfi nakupu ojetého vozu je
proto tfeba brat v ivahu nejen posouzeni vozu na internetovych strankach, ale také skutecny
stav vozu.

Prodejni cena ojetého vozu je ve své podstaté jakousi smési, kterou lze pfirovnat
k receptim Cerné magie, v nichz se misi napftiklad tyto ingredience: stafi, najeté kilometry,
celkovy stav, servisni historie (oficialni prodejce, neoficialni, mini autoservis, garaz),
ptitomnost nehody, barva, popularita znacky a modelu, velikost motoru, vykon, spotieba
paliva (relevantni v souc¢asné dob¢) atd.

Postupem casu kazdé auto, a dokonce a luxusni auto, nevyhnutelné¢ kazdym rokem
zleviiuje. Ale pii prodeji stejnych ojetych vozi se konecna prodejni cena mize od sebe velmi
lisit. To vSe jisté zavisi na mnoha faktorech. Pti provozu vozu je tfeba mit na paméti nékolik
klicovych vlastnosti, které prodejci pomohou pii prodeji ojetého vozu ziskat dobrou cenu.

Pokud je naprtiklad pravidelné a v¢as vz u autorizovaného prodejce servisovan, pak
lze zpravidla pii prodeji ojetého vozu ziskat mnohem vyssi ¢astku ve srovnani se stejnym
vozem, ktery nebyl servisovan autorizovanym prodejcem. Ale i v pfipadech, kdy auto nebylo
servisovano autorizovanym prodejcem a servis byl proveden vcas, ovlivni to kone¢nou cenu
vozu. Kromé toho existuje mnohem vice faktort, které siln€ ovliviiuji prodejni cenu ojetych
vozu.

Naklady na ojety viz jsou souhrnem mnoha faktor, mezi nimiz jsou kliCové
samoziejmé znacka, model a rok vyroby. Existuji vSak 1 dalsi ukazatele, které je tieba vzit
v uvahu pfi hodnoceni konkrétniho vozu:

e Datum prvni registrace — ¢im starsi vz, tim nizsi jeho hodnota.

e Typ vozidla (osobni, nakladni atd.), znacka a model.
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e Karoserie — hatchback, kombi, sedan.

e Pocet dvefi — tfi-, CtyT- nebo pétidverovy viz.

e Druh paliva — benzin, nafta, LPG, elektfina. Cena muZze byt ovlivnéna naklady na
instalaci systému plynového zafizeni a datum vyprseni platnosti plynovych lahvi.

e Motor — objem, vykon motoru (pocet koni).

e Typ prevodovky a pocet prevodovych stuprit.

e Vybava vozidla — standardni 1 volitelna vybava pro konkrétni model, tedy airbagy,
alarm, uzavérka diferencidlu, parkovaci senzory, hlinikové rafky, tazné zatizeni,

klimatizace, palubni pocitac, satelitni navigace apod. (Abbot, 2013)
Znacka

Velkou roli hraje znaCka auta, ktera v konecném duasledku ovliviiuje prodejni cenu
ojetého vozu. Znacka vozu ma vzdy obrovsky vliv na prodejni cenu bez ohledu na stav
a kvalitu vozu. Napfiklad nékteré némecké a anglické znacky automobill ztraceji hodnotu
velmi rychle béhem prvnich tfi let. Také slavné japonské znacky automobilt jako Subaru,
Honda, Hyundai, Mazda, Toyota také rychle ztraceji svou trzni cenu (trzni ceny klesaji
beéhem prvnich tfi let az 0 65 %). Jsou ale 1 auta, ktera Casem pfili§ nezlevni a udrzuji si svou
zakladni hodnotu. Jedna se napfiklad o znacky Lexus, Acura, Infiniti, Mercedes a Audi, po
trech letech tyto vozy zlevni maximalné o 35 %. Je to zptisobeno mnoha faktory. Hlavnim

faktorem je zde spolehlivost a kvalita téchto ojetych vozu.

Prevodovka

Nekteti kupujici si pii koupt vozu mohli voliteln€ objednat jinou pfevodovku, nez jaka
je do vozu standardn€ namontovana a kterou si sami vybrali. Jak se ale Casto stava, z divodu
neochoty Cekat na vyftizeni objednavky si kupujici pofizuji auto se stejnou prevodovkou,
ktera je ve standardnim modelu. V kone¢ném duasledku to muze ovlivnit i hodnotu vozidla
pii jeho prodeji. Velmi Casto si tedy kuptikladu zékaznici (kupujici) pii koupi sportovniho
vozu objednavaji automatickou prevodovku, kterou vSak stejné jako pifi nasledném prodeji
vozu nemuseji pfiznivci a nadSenci sportovnich vozi plné ocenit, nebot automaticka
ptevodovka instalovany do auta, které je v podstaté urCeno pro sportovni jizdu, nebyva pro

sportovniho nadSence nejlepsim feSenim.
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Automaticka prevodovka je typ prevodovky, ktery dokaze nezavisle a bez zasahu
fidice volit pozadovany prevodovy pomér v souladu s jizdnim rezimem a souvisejicimi
faktory. Nékolik typu pievodovek se bézné oznacuje jako automatické prevodovky: klasicka

automaticka pfevodovka s méni¢em toc¢ivého momentu, ,,robot* a variator. Ackoli posledni

2
dva typy se spravnéji nazyvaji automatizované prevodovky.

Kazda z uvedenych pfevodovek znacné zjednodusuje proces ovladani: fidi¢ nemusi
seSlapnout spojkovy pedal a premyslet o volbé optimalniho pfevodového stupné — prevodové

pomeéry se voli nezavisle. Jediné, co je potieba, je Slapnout na plyn a fidit.

Myslenka opustit manualni fazeni vznikla téméf okamzité po vzhledu vozu, ale poprvé
byla plné realizovana az ve 30. letech minulého stoleti.

V roce 1902 vytvoril némecky inzenyr Hermann Fettinger lodni automat. O dva roky
pozdéji bratii Starteventovi z Bostonu ukazali svétu prevodovku uréenou k instalaci na
automobily. Ve skuteCnosti §lo o vylepSenou mechaniku se dvéma rychlostnimi stupni,
k jejichz prepinani dochéazelo automaticky.

PInohodnotny automaticky stroj si nechal patentovat Oscar Banker (Asatur Sarafyan)
v roce 1935 — General Motors vyuzila jeho vynalezu. Se zavedenim vylepSeni v roce 1940
se objevil stejny klasicky stroj s méni¢em tocivého momentu, ktery se ve vylepSené podobé

pouziva dodnes.

Motor

Vuz s pohonem vsech kol je vzdy s vyssi cenovkou, na rozdil od pohonu prednich kol,
a to kvali jeho vétsi pruchodnosti a spolehlivosti. Automobily s pohonem vsech kol jsou na
sekundarnim trhu v priméru draz§i nez vozy s pohonem prednich kol ¢i pohonem kol
zadnich. Nektera vozidla s pohonem zadnich kol se mohou prodavat za stejnou cenu jako
vozidla s pohonem Ctyft kol, a to navzdory skutecnosti, ze vozidla s pohonem vSech Ctyt kol
jsou na silnici bezpecn¢jsi a stabilngjsi. Je to dano predevsim tim, ze vozidla s pohonem
zadnich kol jsou dnes vzacnéjsi.

Naftova auta jsou drazsi nez auta na benzin, ale Setfi penize za palivo. To je jeden
z faktord, ktery je tfeba mit na paméti pfi koupi auta. Stoji za to si trochu propocitat
a prostudovat ukazatele spotieby paliva — ty zavisi na tom, zda se auto pohybuje v méstském
cyklu nebo jezdi Gast&ji po dalnici. Cim delsi vzdalenost ujede naftové auto, tim rychleji se

vrati dodateCné naklady. Na druhou stranu ma naftovy motor drazsi servis.
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V kazdém ptipade konecné rozhodnuti zavisi na individualni situaci. Je tézké fici, co
je lepsi — osobni automobil s naftovym nebo benzinovym motorem, protoze kazdy motorista
ma preference v zavislosti na podminkach, ocekavani a finan¢nich moznostech. Pokud
pottebujete prepravit lod’ nebo cestovni pfives, pak se s timto ukolem samoziejmé lépe
vyporada dieselové auto a spotiebuje méné paliva. Pokud hledame svizny sportovni viz,
ktery vas vezme na kratké vylety, pak dame ptrednost benzinovému motoru.

Benzinovy motor je motor, ktery pfirozené bézi na benzin a ve kterém se palivo
zapaluje zapalovacimi sviCckami. Automobil s takovym motorem je tradicné vniman jako
dynamicky, vysokootackovy, tichy a nenarocny na kvalitu paliva. A v benzinovém motoru
nejsou zadné velmi drahé komponenty, které jsou v dieselovém motoru, napiiklad
vysokotlaké cerpadlo a vstiikovace.

Vznétovy motor naproti tomu nema zapalovaci systém — palivo v ném se zapaluje
kompresi. Mnoho dieselovych dili musi byt vyrobeno z odolnych materialt, takze jsou té€zsi
a drazsi. Tento typ pohonné jednotky je dnes témét vzdy vybaven turbinou — velmi slozitou
a dosti zranitelnou jednotkou. Vznétovy motor ma pfitom zna¢nou vyhodu —je 0 20 — 30 %
uspornéjsi nez benzinovy. A druhou kli¢ovou vyhodou vznétového motoru je vysoky tocivy

moment v oblasti niz§ich otacek.

Barva

Nemalou roli v cené ojetého vozu hraje také barva laku vozu. Tradicné jsou vozy
z vyroby lakovany nejCast€ji Cernou, stfibrnou nebo bilou barvou. V téchto barvach jsou
z vyroby vétsinou lakovany naptiklad vozy Toyota Camry nebo Mercedes tiidy E. Tyto
barvy automobilt jsou zadané na sekundarnim trhu. Pokud ma prodavany viz jinou barvu,
existuje riziko, ze pii jeho prodeji po ném nebude na trhu ojetin vyrazné poptavka. Stava
se ale také, ze slavné automobilové znacky jsou v tovarné lakovany v neobvyklych barvach,
napiiklad kdyz vyjde vyrocni série limitovanych edici aut a tak dale. Diky vzacnosti
exkluzivni barvy a diky slavnéjsi znacce vozu pak tyto ojeté vozy ziskavaji urCitou cenu na
sekundarnim trhu na rozdil od jinych vozi s tradi¢ni barvou karoserie (Abbot, 2013).

Stav vozidla zahrnuje stav jak podvozku, tak interiéru. Cena zavisi na stavu zafizeni
(také v pripadech, kdy je vadné nebo chybi). Pfi hodnoceni vozidla je dalezité védét, které

dily byly nedavno vyménény a které mozna bude potieba brzy vymeénit. Pokud bylo néco
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vymeénéno, je nutné zjistit, zda byly doplnény originalni nahradni dily. Dle Abbota (2013)
a také dle autorova nazoru zalezi také na tom, kolik majitelt automobil vlastnilo — pokud
byl pouze jeden majitel, cena muze byt vyssi. Hodnotu vozu ovliviiuji i dalsi faktory, které
se ale pii hodnoceni aut na webovych strankéach nebo pii vyuzivani specializovanych sluzeb
vétsinou neuvadéji. Je také nutné se zabyvat dal§imi faktory, které mohou mit vliv na
nakupni rozhodovani:

e Historie vozu — byl pouzivan jako taxi?

e Byl parkovan v garazi nebo venku?

e Kdy kondi povinné ruc¢eni na auto?

e (o dalsiho od prodejce dostaneme? Druh4 sada pneumatik, rezerva, hever, hasici

pfistroj? Nebo si musite vse kupovat sami?

e Pojakych silnicich auto jezdilo? (Abbot, 2013)
Moderni technologie

V poslednich letech mize vzniknout dobry dojem, ze vSechny nové technologie
v automobilovém pramyslu k tomu mifi, aby byla Gcast fidiCe na fizeni co nejmensi. Mnoho
technologii se do modernich vozi dostalo ne proto, aby mél fidi¢ mensi vliv na proces jizdy,
ale naopak, aby 1idi€ pfi jizdé citil co nejvetsi komfort a bezpeci.

Pouziti modernich technologii je urcité vybornou véci u novych vozi, ale ne u ojetin,
nebot” vétsina kupujicich ojetych vozi o né€ velky zajem nema, navic pokud jsou ve voze
instalovany, mohou uz byt nefunk¢ni. Je to dano predevsim tim, ze lidé, ktefi si koupi ojety
vz, si nemohou dovolit koupi nového vozu z divodu nedostatku financnich prostredki. Je
nepravdépodobné, ze by tito kupujici nékdy preplatili cenu kvuli néjaké moderni technologii,
navic v ojetém auté. Naprtiklad Castka zaplacena za nejnovéjsi audio nebo video systém pii
nakupu vozu se nikdy nevrati. To ale ovSem neplati o vestavéné tovarni navigaci. Pfitomnost
tovarné vestavéného systému zabudovaného do vozu muze zvySsit hodnotu takového ojetého
vozu. V soucasné dobé je navigace velmi popularni v celém automobilovém svété. Vybaveni
tovarni navigaci, ktera je integrovana do multimedialniho systému vozu, usetii majiteli vozu
dokupovani dalsiho vybaveni GPS pfijimaci, z nichz mnohé jsou pochybné kvality
a postradaji moznost montaze na Celni sklo vozu.

Moderni automatické svétlomety nam nejen usnadriuji jizdu po silnici v noci, ale také
neosliuji fidice protijedouci. Tim se snizuje riziko, ze protijedouciho fidi¢e oslni a dojde
k havarii. Moderni svétlomety také nabizi mnohem jist&jsi jizdu v noci. Chytré svétlomety

nejsou novinkou, stejné jako svételné zdroje, které mohou ztmavit urcité oblasti vozovky.
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Nyni tato technologie pfichazi do hlavniho proudu a Ford nabizi dalkova svétla bez oslnéni.
Systém spolupracuje s adaptivnimi LED svétlomety, které dokazou meénit smeér svételného
toku a jeho rychlost s pfihlédnutim k, Gthlu natoCeni a informaci z predni kamery, ktera
sleduje protijedouci nebo projizdéjici aut.

Spolu s elektronickymi systémy motorovych vozidel se 1 nadale vyvijeji moderni
gumarenské technologie. Dnesni pneumatiky jsou nékolikandsobné lepS§i nez jejich
predchidci. Zlepsili se ve vSech smérech. Odolnost, spolehlivost, mékkost a lepsi trakce.
S modernimi pneumatikami je jizda mnohem jednodussi a bezpecné&jsi.

Satelitni navigace nam umoziiuje nejen zjistit, kde se nachazime, ale také naplanovat
libovolnou trasu do jakékoli oblasti. Nepotiebujeme cestu pied jizdou nebo se ptat ostatnich
fidi¢h na spravnou cestu. Satelitni navigace nam umoziuje jet kamkoli na svété bez obav,
ze ztratime cestu. Ale hlavni véc, ktera nam dala navigaci v auté, je to, ze fidi¢ se nyni
nemusi rozptylovat pomoci papirovych map, aby naSel spravnou cestu. A to znamena, ze
diky navigaci se fidici stali bezpecné&jSimi pfi fizeni aut.

Obvykle je potieba zadni kamera, ktera pomaha fidi¢i, kdyz viz couva (naptiklad na
parkovisti). Zadni kamera pomaha fidi¢i rychle a bezpecné zaparkovat viz. Bez
nepfitomnosti kamery je parkovani vozu mnohem obtiznéjsi, protoze vétSina vyhledu
dozadu je v neviditelné oblasti.

Kazdy den na svété dochazi k mnoha nehodam, které stanou, kdyz auto couva.
Obrovské mnozstvi nehod kon¢i smrti chodct, ktefi si nevsimli fidicu, ktefi auta zaparkovali.
Bohuzel jesté ne vSechny vozy maji takové zadni kamery, ale v blizké budoucnosti budou
témito technologiemi s nejvétsi pravdépodobnosti vSechny vozy.

Systém sledovani mrtvého uhlu vozidla umoziiuje bezpecnéjsi jizdu. Nespravna
prestavba Casto vede k nehod€ v dusledku nepozornosti, stejné jako v dusledku Spatné
viditelnosti z vozu. Na pomoc pfichazi moderni technologie varovani fidice pred pfitomnosti
predmétu v mrtvé zoné (auta). Ve vSech autech systém funguje jinak. Takze u nékterych
znacek aut systém varuje fidi¢e pomoci specialni indikace ve zpétnych zrcatkach. V jiném

systému hlasi nebezpeci zmény jizdniho pruhu na palubni desku (Abbot, 2013).
Turbo

Mnoho motoristi se mylné domniva, ze turbina, ktera zvysi vykon auta, takovou
ojetinu prodrazi, stejné jako napiiklad modernizace odpruzeni v auté a mnoho dal§iho.
Vétsina potencialnich kupct se snazi takové vozy nekupovat kvili obave, ze takové dily

ve voze mohou mit riziko predCasného opotiebeni, coz nasledné¢ povede k vysokym
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nakladim kupujiciho na opravy a provoz. Devatenactipalcové chromované rafky nebo stereo
syst¢ém HD-Hi-End v hodnoté nekolika desitek tisic korun méa hodnotu vzdy spiSe pro
prvniho majitele, nikoliv pro kupce ojetého vozu, ktery by si tfeba takové vybaveni nikdy
vubec nekoupil. Pokud prodavajici nechce, aby auto vyrazné ztratilo na hodnot€, je vhodné
neupgradovat ¢i ruzn€ neupravovat motor. Napiiklad drobny chiptuning motoru mize vést
k tomu, ze pokud budou pii oficialnim svolani vozu (podobnych vozi) vyrobcem zjistény
n¢jaké tovarni zavady, nebude pfijat k bezplatnému odstranéni zavady. Atmosféricky motor
nasava vzduch do valca plisobenim podtlaku, ke kterému dochazi pfi pohybu pistu do dolni
uvrati. Ve vétsin€ piipadu je tlak ve valci na konci saciho zdvihu mirn€ pod atmosférickym
tlakem. A s timto mnozstvim vzduchu je motorovy cyklus uskute¢nén. Prepliiovany motor
dostava na vstupu do valce vzduch stlaceny kompresorem na urcity tlak, a proto se ho do
valce dostane vice nezu motoru s volnym sanim. Vice vzduchu — vice kysliku, coz znamena,
ze se spali vice paliva a vykon pii stejném pracovnim objemu pistové casti bude vyssi (nebo
bude motor kompaktnéj§i pifi zachovani vykonu) turbodmychadlo nasava vzduch, stlacuje
ho a poté dodava stlaceny vzduch do saciho potrubi vaseho motoru. Tento husty, stlaeny,
okysli¢eny vzduch pak néahle vstupuje do spalovaci komory, kdyz se pist pohybuje smérem
dold. Cim vice kysliku vstupuje do motoru pii vyssich otatkach, miize byt za stejnou dobu
spaleno vice paliva. A spalovanim vice paliva ziskate vice energie. Vykon se zvysuje, viiz
je vnimaveéjsi k seslapnuti plynového pedalu (Abbot, 2013).

Toto je vSak pouze jedna Cast procesu posilovani. Druha, méné dulezita etapa je
zahajena po ukonceni spalovaciho cyklu. Horké vyfukové plyny proudi vysokou rychlosti
vyfukovym potrubim a opoustéji spalovaci komoru vyfukovym otvorem. Jak se pohybuji po
urcité Casti vyfukového kanalu (u riznych vozu je tato vzdalenost rizna, ale obecné plati, ze
¢im je menSi, tim vét§i vykon umi turbina poskytnut), plyny se setkavaji s lopatkami
turbodmychadla a otaci turbinovym kolem kvili velmi vysokému tlaku a samoziejmeé
i pratoku.

Rotujici kompresorové kolo nasava Cerstvy chladny vzduch z opacné strany turbiny
pomoci podobnych lopatek, ¢imz cely proces zacina znovu. Pfepliiované motory jsou
slozitéjsi a maji vice dili nez motory bez pfepliovani. Zatimco vétSina modernich
prepliiovanych motort je docela spolehliva, slozitéjsi konstrukce mohou zvysit naklady na
opravu, pokud narazime na problémy nebo dojde ke kolizi na silnici. Turbina také muze
ovlivnit namahani nékterych soucasti, coz muze Casem zkratit zivotnost motoru (Abbot,

2013).
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Karoserie

Lze souhlasit s Abbotem (2013), ze pokud prodavajici béhem provozu svého vozu
sledoval a oSetfoval jeho vnéjsi stav, nemél by se zvlasté obavat, ze viz ztrati na cené. Pii
prohlidce vozu si kupujici peclive prohlédne karoserii vozu. Nekdy je to jediné kritérium pro
rozhodovani o koupi ojetého vozu. Takze se doporucuje pred prodejem odstranit, pokud je
to mozné, ruzné Skrabance, promackliny nebo jiné vady, coz mize vozu ptidat na hodnoté.
Stejné tak, nez si vuz prohlédne potencialni kupec, je tieba z né odstranit piipadné
prebytecné nalepky. Absence zbyte¢nych prvkl, jmenovité samolepek a podobného

prislusenstvi, cenu vozu zvysi. (Abbot, 2013).
Interiér

Cisty a dobfe upraveny interiér vozu je prvni véci, ktera maze pozitivné zaujmout
kupujiciho. Totéz plati pro absenci nepiijemnych zapachd, které se Casto vyskytuji
v interiéru vozu. Pokud se v auté kouii nebo v ném byla Casto pfepravovana zvifata (kocky,
psi), pak je nutné pred prodejem auta provést kompletni a komplexni chemické cisténi
v mycce, aby bylo odstranéno veskeré stavajici zneciSténi a také pachy. Pokud se auto
koberce staly nepouzitelnymi, je vhodné pied prodejem zakoupit a nainstalovat nové.
Kvalitni nové koberecky v interiéru vozu vypadaji mnohem atraktivné€ji nez opotfebované,
nebo dokonce roztrhané pivodni kobereCky. Je nutné z interiéru odstranit také rizné véci,
které se nashromazdily v riznych schrankach nebo ptihradkach.

Stav je spiSe subjektivni, neZ pocet najetych kilometri — né€kdo, kdo prodava
spolehlivé auto bez nehody se Skrabanci na laku a povrchovou rzi, by jej mohl popsat jako
vynikajici, zatimco vétsina kupujicich by jej mohla oznacit za dobry az primérny — je vSak
pii posuzovani hodnoty stejné dulezity jako pocCet najetych kilometri. Ackoli stav je uzce
spojen s najetymi kilometry, tyto dva spolu pfimo nesouvisi. Vozidla s potrhanymi kozenymi
sedadly, nefunk&nim elektronickym vybavenim, Skrabanci nebo promacklinami nebo jinymi
podobnymi problémy nebudou piili§ vyhledavana, a proto budou mit negativni dopad na

jejich hodnotu.
Technicky stav

Udrzovani servisni historie vozu u autorizovaného prodejce muze pouze vyznamné
zvySsit cenu ojetého vozu. Cim vice servisni historie vozu v autorizovaném servisu, tim vyssi
cenu je mozné zadat. Potvrzeni tdaju, jako jsou vymény oleje, desticek, hnacich femend,

valeckli a komponentl zavéseni, mize zvysit cenu vozu.

38



Pocet najetych kilometru

Jedna se o jedno z nejdilezitéjsich a hlavnich kritérii, podle kterych se stanovuji trzni
ceny ojetych vozu. PoCet najetych kilometri u auta miZze mit velmi vyznamny vliv na jeho
hodnotu. Takze napftiklad auto, které ma najeto 500 tisic km, ale nema vyrazné problémy
s motorem, bude zajimat malokoho, 1 kdyz je rok vyroby nedavny. Pokud je ale auto
s puvodnimi najetymi kilometry, tzn. s najetymi kilometry ne vice nez 100 tisic, a s rokem
vyroby do osmi let, bude na trhu mnohem vétsi poptavka. Plati, ze vysokou cenu za auto
nelze pozadovat, pokud je kilometrovy najezd takové ojetiny vysoky.

Pti hodnoceni vozidel je nutné zohlednit stav konstruk¢ni bezpec¢nosti, nebot’ pokud je
nedostate¢na, mohou ztraty (vcetné financnich) pro vlastnika (kupujiciho) vozidla vyrazné
prevysit hodnotu predmétu posuzovani. Pfi hodnoceni motorového vozidla je nutné hodnotit
vSechny Ctyfi typy konstrukéni bezpecnosti:

Aktivni bezpe€nost je komplex konstruk¢nich vlastnosti vozidla, ktery umoziuje fidici
zabranit dopravni nehod€ v jeji poCatecni fazi. Patii mezi né€: brzdné vlastnosti, stabilita,
ovladatelnost, vlastnosti zrychleni. Hlavnimi konstrukénimi prvky motorového vozidla,
které zajist'uji aktivni bezpecnost, jsou motor, protiblokovaci brzdovy systém, pneumatiky,
svétlomety, svételna a zvukova signalizacni zafizeni.

Pasivni bezpecnost je schopnost konstrukce motorového vozidla chranit osobu pied
zranénim nebo smrti pii dopravni nehodé. Mezi vlastnosti a prostfedky pasivni bezpe€nosti
patfi narazuvzdorné vlastnosti karoserie a kabiny, airbagy, bezpe¢nostni sloupek fizeni,
bezpeCnostni pasy, dverni zavésy, sedadla a jejich upevnéni, prvky interiéru, hlavové
opérky, okna karoserie a kabiny, narazniky.

Pohavarijni bezpeCnost — je charakterizovana konstrukénimi prvky vozidla, které
zajistuji okamzity vystup osob z kabiny po nehodé, zejména v ptipadech doprovazenych
pozarem, ponoienim do vody apod. Mezi prostfedky pohavarijni bezpecnosti patii nouzové
vychody z prostoru pro cestujici autobusu, poklopy a dalsi zafizeni pro nouzovy vychod,
signalizacni, hasici, odblokovaci zafizeni.

Bezpecnost zivotniho prostiedi je dana znecisténim ovzdusi vyfukovymi plyny motoru
a hlukem z motorovych vozidel. Pfi hodnoceni je tfeba vzit v ivahu néklady na ménice
vyfukovych plynt, protoze vyrazné ovliviyji cenu vozu.

Proces provozu motorovych vozidel se vyznaCuje vysokou nehodovosti, ktera
vyzaduje velké mnozstvi prace pii posuzovani nakladii vzniklych Skod pfi dopravnich

nehodach (Abbot, 2013).
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Ovéreni identity vozu

Moderni osobni vozy se konstrukéné vyrazné lis§i od svych predkl, u nichz byl
zakladem konstrukce mohutny ocelovy ram. Karoserie vozu, 1 zdeformovana nasledkem
havarie, byla pfedmétem opravy a nehoda nijak vyrazné neovlivnila dalsi provoz vozu.

Modemi auto takovy vykonovy prvek postrada (s vyjimkou nékterych modela dzipt
a crossovert). To je hlavni riziko nakupu auta, které mélo nehodu. Po kolizi, a to i bez
vyrazného vnéjsiho poSkozeni, nese viz riziko strukturalni deformace. A to je hlavnim
divodem, pro¢ po dil¢i oprave bude auto na cestach vrzat, zhorsi se jeho ovladatelnost, neni
vyloucené provésené a uvolnéné zavirani dvefi, kapoty a vika kufru a vyskyt prasklin na
spojich dilt. Vysledkem je, Zze pronikani vlhkosti a necistot do nich vede k urychlené korozi
kovu.

Korekce geometrie karoserie je narocna a nakladna. Nékdy je to nemozné. Takové
auto pfinasi majiteli nepriméfené naklady a jeho oprava a udrzba se stavaji ekonomicky
neopodstatnéné.

Aby kupujici neucinil pfi koupi ojetého vozu S$patné rozhodnuti, existuji rizné
moznosti predbézného provéreni tcasti na nehod€, aby se minimalizovalo riziko. Existuje
fada prvku, kterym je pred nakupem tieba vénovat pozornost. Nejcast€jSim zpusobem, jak
zjistit, zda byl viiz po nehodé a jak dobfe byla provedena renovace, je nechat jej prohlédnout
odbornikem pomoci specialniho vybaveni, coz lze provést pouze v dobfe vybaveném

autoservisu.

Typ karoserie

Sedan — typ uzaviené karoserie s kufrem, konstrukéné oddéleny od prostoru pro cestujici
a bez zvedacich dvefi v zadni sténé.

Hatchback — typ uzaviené karoserie vozu s dvefmi v zadni sténé a zkracenym zadnim
previsem.

Kombi — typ uzaviené karoserie s dvefmi v zadni stén€, kufrem svelkym objemem
a stfechou kufru prodlouzenou za zadni ptevis vozu.

Liftback je typ uzaviené karoserie, kterd je mezistupném mezi sedanem, kombi
a hatchbackem. Od hatchbacku se 1isi delSim zadnim previsem: v liftbacku je stejné
dlouhy jako u sedanu. Zadni Cast stfechy pritom muze byt jak sklonéna, tak (méné Casto)

stupniovita, pfipominajici sedan.
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Kupé — typ uzaviené karoserie se dvéma dveimi, jednou nebo dvéma fadami sedadel
a konstruk¢éné oddélenym kufrem, bez dveti v zadni sténé.

Kabriolet — typ karoserie se skladaci meékkou nebo pevnou stfechou a dvéma dveifmi. Vice
nez dve sedadla.

Roadster je typ karoserie dvoumistného sportovniho vozu bez stfechy nebo s pevnou
stfechou.

Targa — typ karoserie osobniho automobilu, coz je druh sportovniho 2—mistného roadsteru
s pevné upevnénym cCelnim sklem, ochrannym ramem za sedadly, odnimatelnou
stftechou a zadnim oknem.

Limuzina — typ uzaviené karoserie vozu s pevnou, obvykle vybavenou zvedacim sklem,
prepazkou mezi prostorem fidiCe a zbytkem kabiny. Karoserie je ve srovnani s béznym
sedanem v rizné mife protahla.

SUV — typ uzaviené karoserie se zvySenou prichodnosti terénem a zvySenou svétlosti.

Crossover — typ uzaviené karoserie, kterda kombinuje vlastnosti SUV a kombi nebo
hatchbacku.

Pickup je typ nastavby uzitkového dvoumistného vozidla s otevienou nakladaci plosinou.

Minivan — typ uzaviené karoserie, kombinované se zavazadlovym prostorem, obvykle se
ttemi fadami sedadel. ZvétSeny vnitini prostor. Maximalni kapacita kabiny je
8 cestujicich.

Van —typ uzaviené karoserie komercniho dvoumistného vozu s uzavienou nakladni plosinou

(zavazadlovy prostor s dvefmi na zadni stén¢) (Simon, 2012).

Dalsi kritéria hodnoceni vozu

Mezi dal$i opatieni, ktera by mohla ovlivnit odhady, patfi:

e Zemé¢ vyroby. Napiiklad naklady na vozidla stejné znacky se mohou lisit, pokud
jedno méa domaci montdz a druhé ma montaz evropskou.

e Naklady na nahradni dily. Pokud jsou niz§i nez u analogi, cena samotného stroje
muze byt o néco vysSi. Takze n€kdy jsou japonska auta podle tohoto kritéria
hodnocena vySe nez americka.

e Uplnost dokumentl. Absence spolehlivé servisni knizky mtZe byt pro odhadce
skutecnosti signalizujici problém.

e Servisni knizka. Pokud je viz servisovan autorizovanym prodejcem vozl, muze

to byt pozitivni faktor v jeho hodnoceni (Abbot, 2013).
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Neéktera vozidla se prodavaji s vétsi pravdépodobnosti nez jina, existuji nékteré modely
automobill, které maji takeé lepsi povést z hlediska Zivotnosti a dalSich aspektd, coz z nich
¢ini idealni moznosti pro ty, ktefi si chtéji koupit ojety viz, napiiklad japonské modely
mivaji lepsi povest pro dalsi prodej nez némecké modely, ale samoziejmé tomu tak neni ve
vSech pfipadech.

Dal§im faktorem, ktery je tfeba vzit v tivahu, je nabidka a poptavka po nékterych
modelech, a pokud napiiklad na trh ojetych voz vstupuje mnoho vozi stejné znacky
a modelu jako je ten nas, ovlivni to 1 cenu vzhledem k nabidce a poptavka.

Zadné dva trhy nejsou stejné. Zatimco SUV jsou stale vice rozsifena ve viech koutech
Evropy, existuje nékolik hlavnich rozdilt s ,tradi¢nimi“ segmenty automobil. Tradi¢né
feCeno, Francouzi radi nakupuji francouzska auta a Italové preferuji italské znacky, ale jsou
zde patrné 1 nekteré dalsi tendence. Napiiklad mezi jihoevropany jsou popularnéjsi vozy
sedan, protoze pramérny zapadoevropsky zakaznik se rychle rozhodne pro praktické kombi.
Danovy systém je také hlavnim urcujicim faktorem: v ,dieselové zemi“ Belgii najdeme
mnohem vice dfive pronajatych vozii s modernimi dieselovymi motory, zatimco Italie,

predchidce CNG, pocita s pozoruhodné vysokym poctem vozidel na zemni plyn.
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4 Vlastni prace

V dalsi Gasti prace je provedena analyza cen automobilt Skoda Fabia a Skoda Octavia

pomoci webu aaaauto.cz a autoesa.cz.
4.1 Vyvoj cen ojetych automobila v Case

Z nize uvedené Tabulky 1 je patrné, Ze primérna cena ojetych vozii v ramci
jednotlivych znacek stale roste, coz je v posledni dobé zvyraznéno inflaci, ktera dosahuje
hranice 20 %. Vliv mél ale i COVID, kdy doslo ke snizeni produkce vozl a tim i zvySeni
poptavky po ojetych vozech. I v posledni dobé mnohé automobilky oznamily, ze se chysta
zdraZeni jednotlivych model, ¢asto o desitky tisic korun. To se také promitne do cen ojetych

vozu.

Tabulka 1: Vyvoj cen ojetych vozi (v K<)

Model 2018 2019 2020 2021 2022
Skoda Octavia 389 900 422 100 574 300 737 300 852 700
Skoda Fabia 245 800 275 900 322 900 408 300 436 100
Skoda Superb 525 800 602 800 829 800 957 700 1 093 500
Skoda Karoq 529 400 569 400 685 800 704 700 821 600
Skoda Kodiaq 703 600 778 000 997 400 1 069 600 1179 500
Volkswagen Passat 484 000 501 000 649 100 824 900 1 048 300
Hyundai i30 313 000 332 300 366 800 434 000 469 900
Skoda Rapid 275 300 294 500 — — -
Volkswagen Golf 364 000 405 600 638 300 808 700 846 700
Skoda Scala - 407 100 421 300 468 600 526 200
Toyota Corolla 387 600 484 000 533 800 602 200 688 700
Kia Ceed 272 400 335 000 389 700 510 000 538 600
Kia Sportage 453 600 504 800 479 000 639 800 768 500
Skoda Kamiq - 452 500 476 100 531 400 629 000
Dacia Duster 336 800 362 400 379 500 368 300 487 500
Ford Focus 289 800 395 600 499 800 551 800 719 000
Ford Mondeo 419 900 471 600 651 300 759 000 -
Hyundai Tucson 496 600 538 300 594 100 699 400 726 300
Mercedes-Benz 958 800 1 174 100 1 404 100 1615 100 1 565 400
Tiidy E

Renault Master 409 800 606 200 579 600 810 400 967 900
BMW Rada 3 507 200 748 700 1 027 400 1 349 200 1671 300
BMW Rada 5 837 100 997 300 1 367 000 1562 300 2216 100
Ford Kuga 480 000 502 400 684 000 682 000 838 900
Kia Stonic 328 300 359 000 403 700 413 800 444 500
Volkswagen Tiguan 634 200 667 500 692 300 896 200 1 066 100
Toyota Yaris 322 400 331 900 357 500 432 400 634 000
Volvo XC60 839 800 913 200 1 174 500 1229 700 1 494 700
Peugeot Boxer 502 900 465 700 555 400 1348 100 852 400
BMW X5 1207 200 1 669 200 2 131 700 2 007 300 2 443 000
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Model 2018 2019 2020 2021 2022
Volkswagen Caddy 382 400 458 400 543 600 810 600 838 700
Ford Transit 545 200 604 100 649 500 936 900 1 336 900
Iveco Daily 611 300 706 700 742 400 1378 200 1 094 900
Ford S-MAX 524 400 558 300 680 700 — 1126 500
Peugeot 3008 498 200 531 800 838 000 740 800 776 000
Mercedes—Benz 993 400 1 005 800 1467 300 1332300 1 687 600
GLC
Mercedes—Benz 557 500 803 100 853 200 1201 700 1 387 000
Tiidy C
Mercedes—Benz 494 400 816 200 811 500 802 500 809 200
Tiidy A
Citroén C3 263 700 278 600 234 400 346 100 378 900
Land Rover - - 2222 800 2 589 600 2 941 500
Defender
Mercedes—Benz 1412 100 1 708 500 1 937 600 2 235500 2 570 100
GLE
Peugeot 308 299 900 333 600 491 600 609 900 716 200
Citroén Jumper 449 600 466 800 501 500 — 842 200
Opel Astra 259 200 288 200 356 000 — 712 800
Dodge RAM - 1 196 000 982 700 2 717 600 2221 800
Volkswagen Touran 488 000 574 000 663 800 998 000 900 000
Mercedes—Benz 1416 200 1561 400 1957 300 1929 400 2 404 400
Tiidy V
Peugeot 2008 305 300 341 800 510 600 574 500 584 400
Dacia Sandero 202 900 238 000 262 200 327 500 384 000
Fiat Ducato 470 700 637 700 589 600 859 900 900 300
Skoda Citigo 186 900 194 600 566 100 569 000 —

Zdroj: https://www kurzy.cz/auto/cena/

Je nutné analyzovat faktory, které maji nejvyssi vliv na cenu automobilu. Tim se pak
muze spotiebitel ubranit zbytecné drahému modelu jen proto, Ze na vysi ceny ma vliv faktor,
ktery spotfebitel nejspise ani nevnima.

K vyzkumu jsou pouZity dva nejprodavan&jsi modely tuzemské znacky Skoda. Jedna
se 0:

e Skodu Fabia
e Skodu Octavia

Na zakladé analyzy cen automobilt uvadénych na webovych strankach aaaauto.cz
a autoesa.cz jsou provedeny analyzy toho, dojaké miry ovliviiuji nékteré faktory cenu
automobilu. Ceny z téchto webt jsou vyuzity, protoze obsahuji vysoky pocet nabizenych

automobilt velmi variabilniho stafi, coz umoznilo ziskat dostate¢né mnozstvi dat.
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Je mozné zkoumat faktory, které lze zjistit z dostupnych zdroji. Napf. stav karoserie
neni mozné posoudit, pokud kupujici viiz nevidi, a neni tedy mozné statistiku vytvorit
z webovych databazi. Jedna se o nabidkové ceny, které se mohou lisit od cen trznich.

Analyzovany tedy jsou:

e Priméma cena na zaklade¢ staii vozu.

e Priméma cena na zakladé motorizace.

e Priméma cena na zakladé typu prevodovky.

e Primérna cena na zakladé pritomnosti servisni knizky.

e Priméma cena na zaklad€ poctu najetych kilometra.
4.2 Analyza faktord ovliviiujicich cenu u vozu Skoda Fabia

Tabulka 2: Primérna cena vozu Skoda Fabia

Relativni
pokles
Prumérna cena Indexni ¢islo | k roku 2023
Rok vyroby [v K{] [v %]
2005 48 250 0,1324 86,76
2006 54 040 0,1483 85,17
2007 60 525 0,1661 83,39
2008 67 788 0,1860 81,40
2009 78 695 0,2159 78,41
2010 88 138 0,2418 75,82
2011 98 715 0,2708 72,9
2012 110 561 0,3033 69,60
2013 120 658 0,3310 66,90
2014 135 137 0,3708 62,90
2015 151 353 0,4152 58,48
2016 169 516 0,4651 53,49
2017 189 858 0,5209 47,91
2018 204 569 0,5613 43,87
2019 235254 0,6454 35,46
2020 270 543 0,7423 25,77
2021 297 597 0,8165 18,35
2022 327356 0,8981 10,19
2023* 364 487 1,0000 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)
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Vzhledem k faktoru stafi vozu, je zfejmé, ze ¢im star$i viz, tim niz$i cena. Z Tabulky 2

muzeme vidét, jak cena klesa vzhledem k roku 2023. Nejvétsi absolutni pokles nastava mezi
roky 2019 a 2020, kde cena klesa o 35 289 K¢&. Nejmensi pokles nastava mezi roky 2005 a
2006, kde cena klesa o 5 790 K¢.

Z nasledujiciho Obrazku 1 je patrné, ze k narastu ceny doslo v obdobi od roku 2018 do roku

2020, kde ktivka roste nejvyraznéji.

Obrazek 1: Priimé&ma cena vozu Skoda Fabia v obdobi let 2005 aZ 2022

Prumérna cena

350 tis.
300 tis.
250 tis.
200 tis.
150 tis.
100 tis.

50 tis.

tis.

Prumérna cena Skoda Fabia

s Prumérmad cena v K¢

Rok vyroby

—— Polyn. (Priméma cena v K¢)

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsim zkoumanym faktorem je primérna cena automobilu vybaveného benzinovym

nebo naftovym motorem.

Tabulka 3: Cena vozu Skoda Fabia — naftovy motor vs benzinovy motor

Prumérna Prumérna
cena Relativni cena Relativni
Rok Prumérna | automobilu s pokles automobilu s pokles
vyroby cena [v K¢] | benzinovym | k roku 2023 naftovym k roku 2023
motorem [v [v %] motorem [v [v %]
K¢] K¢
2005 48 250 45 355 87,56 52110 85,70
2006 54 040 50 798 86,06 58 363 83,99
2007 60 525 56 893 84,39 65 367 82,07
2008 67 788 63 721 82,52 73 211 79,91
2009 78 695 73 973 79,70 84 991 76,68
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Prumérna Prumérna
cena Relativni cena Relativni
Rok Prumérna | automobilu s pokles automobilu s pokles
vyroby cena [v K¢] | benzinovym | k roku 2023 naftovym k roku 2023
motorem [v [v %] motorem [v [v %]
K¢] K¢

2010 88 138 82 850 77,27 95189 73,88
2011 98 715 92 792 74,54 106 612 70,75
2012 110 561 103 927 71,49 119 406 67,24
2013 120 658 113 419 68,88 130 311 64,25
2014 135137 127 029 65,15 145 948 59,96
2015 151 353 142 272 60,97 163 462 55,15
2016 169 516 159 345 56,28 183 077 49,77
2017 189 858 178 466 51,04 205 046 43,74
2018 204 569 192 295 47,24 214 797 41,07
2019 235254 235 254 35,46 - -
2020 270 543 270 543 25,77 - -
2021 297 597 297 597 18,35 - -
2022 327356 327 356 10,19 - -
2023* 364 487 364 487 - - -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Z Tabulky 3 je zfejmé, Ze modely s naftovymi motory jsou drazsi, nicméné data az do

roku 2022 nejsou k dispozici, protoze od roku 2019 se vozy Skoda Fabia s naftovymi

agregaty prestaly na trh dodavat. Lze vidét, Ze cena automobilu s benzinovym motorem

klesne o cca 26% za tii roky. V dalsi Tabulce 4 1ze vidét jednotlivé rozdily primérnych cen

s prumérnymi cenami benzinovych a naftovych motort.

Tabulka 4: Rozdil primérnych cen automobilu s benzinovym a naftovym motorem

Rozdil mezi primérnou
cenou a prumérnou|Rozdil mezi primérnou
Rok cenou vozu s|cenou a prumérnou cenou
vyroby benzinovym motorem  |vozu s naftovym motorem
[v %] [v %]
2005 5.8 8,1
2006 -10,0 8,3
2007 -12.0 8.0
2008 5.0 7.5
2009 -9,0 7,4
2010 11,0 7.0
2011 -12,0 7.4
2012 6,0 8.2
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Rozdil mezi primérnou
cenou a prumérnou|Rozdil mezi primérnou
Rok cenou vozu s|cenou a prumérnou cenou
vyroby benzinovym motorem  |vozu s naftovym motorem
[v %] [v %]
2013 12,0 8.3
2014 -10,0 8.4
2015 6,0 8.0
2016 9.0 8,0
2017 7.0 8,1
2018 8.0 8.5
2019 - -
2020 - -
2021 - -
2022 - -
2023 - -

Zdroj: vlastni zpracovani

Obréazek 2: Priméra cena vozu Skoda Fabia — naftovy motor vs benzinovy motor

Prumérna cena Skoda Fabia naftovy motor vs benzinovy

motor
350 tis. K¢ - y = 835,7X2 - 82,324x + 53341

~ 300 tis. K¢
§ 250 tis. K¢
‘g 200 tis. K¢
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£ 100 tis. K
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tis. K¢

N T NINGIS GANCIN  NP O

Rok vyroby

B Primérna cena v K¢
Primérna cena automobilu s benzinovym motorem v K¢
Primérna cena automobilu s naftovym motorem v K¢

—— Polyn. (Primérna cena v K¢)

Zdroj: vlastni zpracovani

Dal§im zkoumanym faktorem je prevodovka, a to bud’ automatickd, nebo manualni.

Vysledky Setfeni jsou uvedeny v Tabulce 5.
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Tabulka 5: Cena vozu Skoda Fabia — manualni vs. automaticka prevodovka

Prumérna ., Prumérna .,
cena VozZu s Relativni cena vozu s Relativni
BOk Prumernav manualni pokles automatickou pokles
vyroby |cena [v K¢] . k roku 2023 " k roku 2023
prevodovkou [v %] prevodovkou [v %]
[v K¢ ° [v K¢ °

2005 48 250 47 285 86,83 58 865 87,24
2006 54 040 52959 85,24 65 929 85,71
2007 60 525 59314 83,47 73 840 83,99
2008 67 788 66 432 81,49 82 701 82,07
2009 78 695 77 121 78,51 96 008 79,19
2010 88 138 86376 75,93 107 529 76,69
2011 98 715 96 741 73,05 120 432 73,89
2012 110 561 108 350 69,81 134 884 70,76
2013 120 658 118 245 67,05 147 203 68,09
2014 135137 132 434 63,10 164 867 64,26
2015 151353 148 326 58,67 184 651 59,97
2016 169 516 166 125 53,71 206 809 55,17
2017 189 858 186 061 48,16 231 626 49,79
2018 204 569 200 478 44 14 249 574 45,90
2019 235254 230 549 35,76 287 010 37,78
2020 270 543 265 132 26,13 330 062 28,45
2021 297 597 291 645 18,74 363 068 21,30
2022 327 356 320 809 10,61 399 375 13,42
2023* 364 487 358 901 - 461 305 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Vysledky Setfeni ukazuji, ze automobily s automatickou pifevodovkou jsou vyrazné

drazsi a je jich na trhu také vyrazné méné€ nez téch s manualni prevodovkou. Automobily

s automatickou pfevodovkou jsou vétSinou drazsi, proto zakaznici preferuji vozy

s pfevodovkou manudlni, nicméné pokud ma zakaznik néjaké zdravotni omezeni, tfeba

omezenou hybnost levé dolni koncetiny, tak zvoli automatickou pifevodovku bez ohledu na

to, ze vz s automatickou prevodovkou je drazsi nez ten s manualni.
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Obrazek 3: Primérna cena vozu Skoda Fabia — manualni vs. automaticka prevodovka

Prumérna cena v zavislosti na typu prevodovky
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Tabulka 6 zobrazuje, jaky vliv ma na cenu to, ze k automobilu je vedena servisni knizka.

Tabulka 6: Cena vozu Skoda Fabia — servisni kniZka ano a ne

Primérni Relativni Prumérna Relativni
Rok Prumérna cena vozu se pokles cena vozu bez pokles
vyroby cena [v K¢] klsl?;l‘;:)sllllllv k roku 2023 svervisni ) k roku 2023

K¢ [v %] knizky [v K¢] [v %]
2005 48 250 49 215 86,92 44 390 87,27
2006 54 040 55121 85,35 49 717 85,75
2007 60 525 61735 83,59 55 683 84,04
2008 67 788 69 144 81,62 62 365 82,12
2009 78 695 80 269 78,66 72 399 79,24
2010 88 138 89901 76,10 81 087 76,75
2011 98 715 100 689 73,24 90 818 73,96
2012 110 561 112 772 70,02 101 716 70,84
2013 120 658 123 071 67,29 111 005 68,17
2014 135137 137 840 63,36 124 326 64,36
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cf;:?:;:ze Relativni Prumérna Relativni
Rok Prumérna servisni pokles cena vozu bez pokles
vyrob cena [v K¢] . k roku 2023 servisni k roku 2023

yroby knizkou [v

« [v %] knizky [v K¢] [v %]

K(]

2015 151353 154 380 58,96 139 245 60,08
2016 169 516 172 906 54,04 155 955 55,29
2017 189 858 193 655 48,52 174 669 49,92
2018 204 569 208 660 4453 188 203 46,04
2019 235254 239 959 36,22 216 434 37,95
2020 270 543 275 953 26,65 248 899 28,64
2021 297 597 303 549 19,31 273 789 21,50
2022 327 356 333 904 11,24 301 168 13,65
2023* 364 487 376 201 - 348 791 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Vozy se servisni knizkou jsou drazsi nez vozy bez servisni knizky. Vozl bez servisni

knizky sice neni tolik, nicméné je mozné je ziskat za vyrazné€ nizsi cenu. AvSak kupujici pak

nezna presné historii vozu a viiz muaze skryvat velky vnitini servisni deficit, ktery se projevi

napf. ¢astejSimi poruchami. I kdyz je mozné historii vozu dohledat i bez servisni knizky

v databazich servisq, je to narocnéjsi, a fada majitelt voza dava prednost klasické, fyzicky

pfitomné, servisni knizce. V dalsi Tabulce 7 1ze vidét kvalifikace rozdilu.

Tabulka 7 Rozdil primérnych cen s a bez servisni knizky

Rozdil mezi primérnou
cenou a prumérnou cenou | Rozdil mezi primérnou cenou
vozu se servisni knizkou [v | a primérnou cenou vozu bez
Rok vyroby %] servisni knizky [v %]
2005 2,00 -8,00
2006 2,10 -7,90
2007 220 7,80
2008 230 -8,00
2009 1,90 -8,00
2010 1,80 -7,90
2011 2.10 -7.80
2012 2,00 29,00
2013 2,20 -10,0
2014 2,10 -10,0
2015 2.20 9,00
2016 2,00 -8,00
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Rozdil mezi primérnou
cenou a prumérnou cenou | Rozdil mezi primérnou cenou
vozu se servisni knizkou [v | a primérnou cenou vozu bez
Rok vyroby %] servisni knizky [v %]
2017 1,90 -7,90
2018 1,50 7,80
2019 1,80 7,90
2020 2,00 29,00
2021 2,10 -10,0
2022 220 -8,00
2023 2,00 -7.80

Obrazek 4: Prumérna cena vozu Skoda Fabia — servisni knizka ano a ne

Prumérna cena Skoda Fabia servisni knizka ano a ne

400 tis. K¢ -
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—— Polyn. (Priméma cena v K<)

Zdroj: vlastni zpracovani

I podet najetych kilometrt ma u vozu Skoda Fabia vliv na cenu. Cim vice km ma viz
za jinak neménnych okolnosti najeto, tim je jeho cena od pruméru nizsi. Vozy z poslednich
let, které by mely najeto 200 tisic a vice km, nebyly v databazich k dispozici, a proto jsou

néktera z poslednich policek v tabulce volna. Vice o tom vypovida Tabulka 8.
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Tabulka 8: Cena vozu Skoda Fabia dle po&tu najetych kilometr®

Prumérna cena automobilii s danym najezdem v K¢
Rok vyroby Pru"['Ve 1231 cena . RP k 2023 | 101200 tis. | RF K 201-400 | RPK | had 401 tis. | RP k2023
do 100 tis. km v %] lm 2033 [v ds. km | 2923 v Km v %]
%] %]

2005 48 250 52593 86,90 49 022 87,79 44 390 88,94 42 943 89,30
2006 54 040 58 904 85,33 54 905 86,33 49717 87,62 48 096 88,02
2007 60 525 65972 83,57 61 493 84,68 55 683 86,13 53 867 86,58
2008 67 788 73 889 81,60 68 872 82,85 62 365 84,47 60 331 84,97
2009 78 695 85778 78,64 79 954 80,09 72 399 81,97 70 039 82,56
2010 88 138 96 071 76,07 89 549 77,70 81 087 79,80 78 443 80,46
2011 98 715 107 599 73,20 100 294 75,02 90 818 77,38 87 856 78,12
2012 110 561 120 511 69,99 112 330 72,02 101 716 74,67 98 399 75,49
2013 120 658 131517 67,24 122 589 69,47 111 005 72,35 107 386 73,25
2014 135 137 147 299 63,31 137 299 65,80 124 326 69,04 120 272 70,04
2015 151353 164 975 58,91 153 775 61,70 139 245 65,32 134 705 66,45
2016 169 516 184 772 53,98 172 228 57,10 155 955 61,16 150 869 62,42
2017 189 858 206 945 48,46 192 895 51,96 174 669 56,50 168 973 57,92
2018 204 569 222 980 4446 207 842 48,23 188 203 53,13 - -
2019 235 254 256 427 36,13 239018 40,47 - - - -
2020 270 543 294 891 26,55 - - - - - -
2021 297 597 324 380 19,21 - - - - - -
2022 327356 356 819 11,13 - - - - - -
2023* 364 487 401 505 - - - - - - -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)
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Ze zjisténych adajt jasn€ vyplynulo, ze vozy, které maji najeto do 200 tis. km, maji
cenu o néco malo nad primérem, zatimco vozy, které maji najeto vice nez 200 tis. km, pak
disponuji cenou, ktera je nizsi, a tedy se nachazi pod primérnymi cenami na trhu. Lze vidét,
Ze cena automobilu, ktery ma najeto do 100 tis. km po 3 letech klesne 0 27 % a po 4 letech

klesne 0 36,13 %.

Obrazek 5: Priméma cena vozu Skoda Fabia dle poétu najetych kilometr®

Priimérna cena Skoda Fabia dle po&tu najetych kilometri

400 tis. K¢

. . y = 835,7x2 - 82,324x + 53341
350 tis. K¢ [

300 tis. K& e

|

250 tis. K& e

z

200 tis. K¢

T
150 tis. K¢ —4 11—
100 tis. K¢ B 8 B B

umérna cena

Pr

T T T T T T T T T T T T T T T T T

50tis.K(“:—-<II
tis.KéI
H © A @ O 9O DN VN DL XY v L A YWY 9 DS DN
" O O O & N N OV & & SN & & &N O QO &
B S S I S S S U S S S U S S S S S

Vv
Rok vyroby
B Primeérna cena do 100 tis. km 101 - 200 tis. km
201 - 400 tis. km I nad 401 tis. km —— Polyn. (Prlimérna cena)

Zdroj: vlastni zpracovani

Ze shrnujici Tabulky 9 je ziejmé, Ze nejvice se na cené u vozu Skoda Fabia m4 vliv
motorizace a prevodovka. Cenu tedy nejvice zvySuje naftovy pohon a automaticka
prevodovka. Naopak nejvice cenu pod primér snizi viiz, ktery je bez servisni knizky a ma
najeto vice nez 400 tis. km. Jedna se o pokles o 11 % od prumérné ceny vozu. Vozy, které
maji najeto 201 — 400 tis. km, pak zaznamenavaji pokles ceny o 8 %. Vozy v intervalu
najetych kilometr 101 — 200 tis. km, je cena vyssi o0 2 %, a pokud maji najeto do 100 tis.
km, tak je jejich cena vyssi 0 9 % od primérné ceny v souboru. Absence servisni knizky
snizuje cenu od pruméru o 8 %. Benzinové vozy maji cenu nizsi od prameéru o 6 %, naftové

motory ji maji naopak o 22 % vyssi.

54



Nejveétsi vliv na snizeni ceny automobilu ma absence servisni knizky, zejména u vozu

s najezdem pres 400 tisic kilometrt.

Tabulka 9: Shrnuti faktord ovliviiujicich cenu vozu Skoda Fabia

Faktor Vykyv od pruméru (v %)
Benzinovy Naftovy
Motor 6% 2 %
Prevodovk Manualni Automaticka
evodovka Y %
C Ano Ne
Servisni knizka 50 8%

Pocet najetych kilometra

do 100 tis. km
9%

101 az 200 tis. km

2%

201 az 400 tis. km
-8 %

vice nez 401 tis. km

-11 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3 Analyza faktord ovliviiujicich cenu u vozu Skoda Octavia

Tabulka 10 uvadi vysledky dat zji§ténych primémych cen vozu Skoda Octavia od

roku 2005 do soudasnosti.

Tabulka 10: Pramérna cena vozu Skoda Octavia

Prumérna cena | Indexni cislo Relativni pokles k roku

Rok vyroby [v K{] 2023 [ v %]
2005 66 589 0,1081 89,19
2006 73 248 0,1189 88,11
2007 80 573 0,1308 86,92
2008 88 630 0,1439 85,61
2009 100 152 0,1626 83,74
2010 110 167 0,1789 82,11
2011 122 285 0,1986 80,14
2012 135 737 0,2204 77,96
2013 153 383 0,2491 75,09
2014 173 322 0,2814 71,86
2015 195 854 0,3180 68,20
2016 223 274 0,3626 63,74
2017 254 532 0,4133 58,67
2018 290 167 0,4712 52,88
2019 330 790 0,5372 46,28
2020 380 408 0,6177 38,23
2021 448 882 0,7289 27,11
2022 529 681 0,8601 13,99
2023* 615 819 1,0000 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Pokles cen automobilt je vyrazny v prvnich péti letech a poté se snizuje. Lze

pozorovat, ze prumérna cena automobilu v roce 2023 ¢ini 615 819 K¢, coz je témer

desetinasobek ceny z roku 2005, kdy primérna cena ¢inila 66 589 K¢&. Oproti soucasnym

cenam ma automobil hodnotu po prvnim roce o 13 % nizsi, po druhém roce 26 % nizsi a po

tretim 37,21 % niZsi.
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Obrazek 6: Priméma cena vozu Skoda Octavia

Prumérna cena Skoda Octavia
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Zdroj: vlastni zpracovani

Stejné jako u vozu Skoda Fabia je zkoumano, jak se 1i§i praimérné ceny u vozi Skoda

Octavia s benzinovym a naftovym motorem.

Tabulka 11: Cena vozi Skoda Octavia — benzin vs. nafta

57

Prumérna cena o x . .
. ., Prumérna cena | Relativni
o x automobilu s Relativni .
Rok Prumérna . , automobilu s pokles
, v benzinovym | pokles k roku ,
vyroby cena [v K¢] o naftovym k roku 2023
motorem [v 2023 [v %] . o
« motorem [v K¢] [v %]
K(]

2005 66 589 62 594 89,59 73 248 89,46
2006 73 248 68 853 88,55 80573 88,41
2007 80573 75 738 87,40 88 630 87,25
2008 88 630 83312 86,14 97 493 85,97
2009 100 152 94 143 84,34 110 167 84,15
2010 110 167 99 150 83,51 143 217 79,40
2011 122 285 110 057 81,69 158 971 77,13
2012 135 737 124 878 79,23 162 884 76,57
2013 153 383 144 180 76,02 168 721 75,73
2014 173 322 162 923 72,90 190 655 72,57
2015 195 854 184 103 69,38 215 440 69,01
2016 223 274 209 877 65,09 245 601 64,67




Prumérna cena o x . .
. ., Prumérna cena | Relativni
o x automobilu s Relativni .
Rok Prumérna . , automobilu s pokles
, " benzinovym | pokles k roku ,
vyroby cena [v K¢] o naftovym k roku 2023
motorem [v 2023 [v %] . o
« motorem [v K¢] [v %]
K(]
2017 254 532 239 260 60,20 279 985 59,72
2018 290 167 272 757 54,63 319 183 54,08
2019 330 790 310 943 48,28 372 139 46,46
2020 380 408 353 780 41,15 426 058 38,71
2021 448 882 417 460 30,56 489 281 29,61
2022 529 681 497 900 17,18 582 649 16,18
2023* 615 819 601 203 - 695 102 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Ze ziskanych dat je ziejmé, e i Skoda Octavia s naftovym motorem byla historicky
vzdy drazsi nez Skoda Octavia s benzinovym motorem. Z Obrazku 7 i Tabulky 11 je patrné,
ze vétsi rozdily jsou kolem roku 2010 a pak kolem roku 2020 se rozpéti mezi cenou
benzinového a naftového motoru u ojetych vozii Skoda Octavia opét zvétsilo.

Otazkou bude, jak se budou ceny téchto dvou typu motora vyvijet dale, nebot” se do
budoucna o¢ekava aplny odklon od vyroby spalovacich motort (Prokopec, 2021). Dale bude
velice zalezet na tom, jaké vyuziti je planovano pro vuz. Zda bude tahat tézky naklad a bude
tfeba mit patficny to¢ivy moment, anebo zda se bude jednat pouze o méstské jizdy. To vse
pak muze ovlivnit nakupni chovani zakaznika bez ohledu na to, jakd bude cena vozu
(Autoweb, 2022). Dle Petra velkou roli také hraje cena prave naftovych vozi na trhu, nebot’
napi. pravé v CR je cena jednim z faktor®, ktera maze ovlivnit nakupni rozhodovani (Petr,
2010). Dle autorova nazoru vSak zakaznik, ktery hleda silny viiz, se kterym chce tahat napf.
obytny piiveés, spiSe sahne po naftovém motoru, ktery nebude mit problém s tahanim

nakladu.

Tabulka 12 : Rozdil primérné ceny a primérné ceny benzinového a naftového motoru

Rozdil mezi primérnou
cenou a prumeérnou
cenou vozl s
benzinovym motorem [v

Rozdil mezi primérnou
cenou vozu a prumérnou
cenou vozu s naftovym

Rok vyroby %] motorem|[v %]
2005 6,0 13,0
2006 4.0 14,0
2007 6,0 10,0
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Rozdil mezi primérnou
cenou a primérnou Rozdil mezi primérnou
cenou vozu s cenou vozu a prumérnou
benzinovym motorem [v [ cenou vozu s naftovym

Rok vyroby %] motorem[v %]
2008 -8,0 11,0

2009 -6,0 12,0

2010 -10,0 16,0

2011 -9,0 18,0

2012 8,0 14,0

2013 -6,0 10,0

2014 6,0 12,0

2015 4.6 13,0

2016 6,0 14,0

2017 -6,8 15,0

2018 6,0 14,0

2019 -9,0 12,5

2020 -7,0 12,3

2021 -10,0 9,0

2022 -6,0 10,0

2023 -8,0 9,0

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 7: Pramérna cena vozu Skoda Octavia — benzin vs. nafta
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Nasleduje prehled dat, ktera se tykaji rozdilu mezi vozy s manualni a automatickou

pfevodovkou. Data zobrazuje Tabulka 13.

Tabulka 13: Cena vozu Skoda Octavia — manualni vs. automaticka prevodovka

Prﬁmérr:é cena o Prﬁmérnfi cena | oo Gvni
Rok Prumérna vozus Relativni vozu, pokles
vyroby cena [v K¢] | . manualni pokles k roku | s vautomatnckou k roku 2023
prevodovkou [v| 2023 [v %] [ prevodovkou [v o
K¢ K¢ v %]
2005 66 589 64 325 89,27 77 043 89,06
2006 73 248 70 757 88,20 84 748 87,96
2007 80573 77 833 87,02 93 223 86,76
2008 88 630 85617 85,72 102 545 85,44
2009 100 152 96 747 83,87 115876 83,54
2010 110 167 106 421 82,25 127 463 81,90
2011 122 285 118 128 80,30 141 484 79,91
2012 135 737 131 122 78,14 157 047 77,70
2013 153 383 148 168 75,29 177 464 74,80
2014 173 322 167 429 72,08 200 534 71,52
2015 195 854 189 195 68,45 226 603 67,82
2016 223 274 215 683 64,04 258 328 63,31
2017 254 532 245 878 59,00 294 494 58,18
2018 290 167 280 301 53,26 335723 52,32
2019 330 790 319 543 46,72 382 724 45,64
2020 380 408 367 475 38,72 440 133 37,49
2021 448 882 433 620 27,70 519 357 26,24
2022 529 681 511 672 14,68 612 841 12,96
2023* 615819 599 714 - 704 119 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

I u vozu Skoda Octavia je ze ziskanych dat zfejmé, e automobily s automatickou

ptfevodovkou jsou v autobazarech vyrazné drazsi nez automobily s pfevodovkou manualni.

Ve vysledkach je zfejmé, Ze vozy s automatickou prevodovkou jsou v primeéru o cca 15 %

drazsi, nez je pramérna cena. Benzinové motory se od prameéru odlisuji o cca 3 — 4 %.

Nejvice narostla cena vozu s automatickou prevodovkou v roce 2012, kdy rozdil oproti

praméru byl 15,9 %.

60



http://aaaauto.cz
http://autoesa.cz

Tabulka 14 : Rozdil primérnych cen s manualni nebo automatickou pfevodovkou

Rozdil mezi primérnou
Rozdil mezi primérnou | cenou vozu a primérnou
cenou a mezi prumernou cenou vozu s
cenou vozu s manualni automatickou
Rok vyroby prevodovkou [v %] prevodovkou [v %]
2005 3.4 15,0
2006 4.0 15,7
2007 3.4 15,1
2008 4.4 15,5
2009 4.0 14,0
2010 3.9 14,9
2011 -3,7 15,1
2012 4.0 15,9
2013 -3,9 15,0
2014 3.4 15,2
2015 41 15,0
2016 45 14,8
2017 4.0 14,9
2018 -3,9 15,0
2019 3.4 15,7
2020 -3.,5 15,5
2021 -3,1 15,6
2022 4.0 15,0
2023 -3,2 15,0

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 8: Praméma cena vozu Skoda Octavia — manualni vs. automaticka prevodovka

Prumérna cena

700 tis.

600 tis.

500 tis.

400 tis.

300 tis.

200 tis.

100 tis.

tis.

Prumérna cena Skoda Octavia automat vs. manual

y = 1821,7x? - 10366x + 93795

Rok vyroby
B Prumerna cena Manualni ptevodovka
Automaticka prevodovka ——Polyn. (Priimérna cena)

Zdroj: vlastni zpracovani

Data ohledn€ ceny u vozu Skoda Octavia v souvislosti s tim, zda ma nebo nema viz

servisni knizku, jsou podobna jako data o voze Skoda Fabia. Vozy, které maji servisni

knizku, jsou o néco drazsi nez prumér, zato vozy, které ji nemaji, jsou naopak cenové pod

prumérem.

Tabulka 15: Cena vozu Skoda Octavia — piitomnost servisni knizky

o . . Prumérna cena | Relativni
o« . | Prumérna cena Relativni
Rok Prumérna ., vozu bez pokles
vyroby cena [v K¢] vozu se servisni| pokles k roku servisni knizky | k roku 2023
e & o
knizkou [v K¢] 2023 [v %] v K¢ [v %]
2005 66 589 68 453 89,17 62 927 89,46
2006 73 248 74 713 88,18 69 219 88,41
2007 80573 82 184 87,00 76 141 87,25
2008 88 630 90 403 85,70 83 755 85,97
2009 100 152 102 155 83,84 94 644 84,15
2010 110 167 112370 82,22 104 108 82,56
2011 122 285 124 731 80,27 115 560 80,64
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o v . ., Prumérna cena | Relativni
Rok Prumérna Prumeérna c.ena’ Relativni vozu bez pokles
vyroby cena [v K¢] ‘l;(;lzilvzll:suse[:v;zg]l pgl(;lzeg’s [lil l;,zl;u servisni knizky | k roku 2023
[v K¢] [v %]
2012 135737 138 452 78,10 128 271 78,51
2013 153 383 156 450 75,25 144 947 75,72
2014 173 322 176 789 72,03 163 790 72,57
2015 195 854 199 771 68,40 185 082 69,00
2016 223 274 227 739 63,97 210 994 64,66
2017 254 532 259 623 58,93 240 533 59,71
2018 290 167 295970 53,18 274 207 54,07
2019 330 790 337 406 46,62 312 597 47 64
2020 380 408 388 017 38,62 359 486 39,79
2021 448 882 457 860 27,57 424 194 2895
2022 529 681 540 274 14,53 500 548 16,16
2023* 615 819 632 104 - 597 018 -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)

Obrazek 9: Primérna cena vozu Skoda Octavia — pfitomnost servisni knizky

Prumérna cena

600 tis.

500 tis.

400 tis.

300 tis.

200 tis.

100 tis.

tis.

Prumérna cena Skoda Octavia servisni knizka ano a ne
y = 1821,7x2 - 10366x + 93795
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Poslednim zkoumanym faktorem je pocet kilometrti, které maji ojeté vozy Skoda
Octavia na tachometru. I zde je cena ovlivnéna tim zpusobem, ze ¢im vyssi maji auta najezd,

tim niz§i je jejich cena v autobazarech. Lze to vidét na dalsi strance v Tabulce 16.
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Tabulka 16: Cena vozu Skoda Octavia — po&et najetych kilometrt

Prumérna cena automobilii s danym najezdem v K¢
Rok vyroby an['Ve 1231 cend . RP k2023 |101-200tis. | R0 X | 201-400 | RPX | nad 401 6is. |RP K 2023
do 100 tis. km v %] lem 2031V | e kem | 20231 Km v %]
%o %]

2005 66 589 71250 89,17 49 022 92,55 | 44390 | 93725 42943 93,47
2006 73 248 78 375 88,09 54 905 91,66 | 49717 | 9245 48 096 92,69
2007 80 573 86 213 86,90 61 493 90,66 | 55683 91,54 53 867 91,81
2008 88 630 94 834 85,59 68 872 89,53 62 365 90,52 60 331 90,83
2009 100 152 107 162 83,72 79 954 87,85 | 72399 | 89,00 70 039 89,36
2010 110 167 117 879 82,09 89 549 86,39 | 81087 | 87,68 78 443 88,08
2011 122 285 130 845 80,12 100 294 84,76 | 90818 86,20 87 856 86,65
2012 135 737 145 238 77,93 112 330 82,93 | 101716 | 84,54 98 399 85,05
2013 153 383 164 119 75,06 122 589 81,37 | 111005 | 83,13 107 386 83,68
2014 173 322 185 455 71,82 137 299 79,14 | 124326 | 81,11 120 272 81,72
2015 195 854 209 564 68,16 153 775 76,63 | 139245 | 78,84 134 705 79,53
2016 223 274 238 903 63,70 172 228 73,83 | 155955 | 76,30 150 869 77,08
2017 254 532 272 349 58,62 192 895 70,69 | 174669 | 73,46 168 973 74,32
2018 290 167 310478 52,82 207 842 68,42 | 188203 | 71,40 - -
2019 330 790 353 945 46,22 239018 63,68 - - - -
2020 380 408 407 037 38,15 - - - - - -
2021 448 882 480 304 27,02 - - - - - -
2022 529 681 566 758 13,88 - - - - - -
2023* 615 819 658 108 - - - - - - -

Zdroj: aaaauto.cz, autoesa.cz, vlastni zpracovani (*aktualni prodejni cena)
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Stejné jako u vozu Skoda Fabia zde neni tabulka kompletni, protoze z pochopitelnych
divodi nebyla k dispozici data ohledné automobild, které by za posledni dva ¢i tfi roky mély

najeto vice nez 200 tisic, resp. 400 tis. kilometri.

Obrazek 10: Priméma cena vozu Skoda Octavia dle poétu najetych kilometrt

Priimérna cena Skoda Octavia dle po&tu najetych

kilometru
600 tis. K¢
=1821,7x2-1 +
500 tis. K& y =1821,7x 0366x + 93795
= 400 tis. K& -
51
‘=
g 300 tis. K&
g
= o
A 200 tis. K¢
100 tis. K¢
tis. K¢ -
$ O A @ O QO DV IOV IDY > O O N B O QNN
O " O " 1 VN N V' HV & O D D Q&
QSF aBR G ok oBR ool ookt GBi gRIE it oI Bl gle oI gl i o o
Rok vyroby
_—— s do 100 tis. km 101 - 200 tis. km
201 - 400 tis. km s nad 401 tis. km  ——Polyn. ()

Zdroj: vlastni zpracovani

Ze shrujici Tabulky 17 faktort u vozi Skoda Octavia vyplyva, Ze cenu ojetych vozl
u tohoto typu automobilu nejvice ovliviiuji druh prevodovky, dale pak druh motoru a pocet
najetych kilometrd. Je to podobné jako u vozi Skoda Fabia, pouze hodnoty jednotlivych
parametrd jsou jiné. Draz8i, nez pramér tedy bude viz Skoda Octavia, ktery ma naftovy
motor, automatickou pfevodovku a ma najeto mén¢€ nez 100 tis. kilometri. Faktorem, ktery
cenu ovliviiuje nejvice, je tak druh prevodovky. Nizsi cenu v pruméru o 6 % také zajisti
absence servisni knizky. Naftovy motor zvysSuje cenu o 10 % od priméru, benzinovy motor
ji od priméru o 6 % snizuje. Automaticka prevodovka cenu zvySuje od praimeéru o 16 %,
manualni pfevodovka ji snizuje od praméru o 3 %. Pokud jde o pocCet najetych kilometrt,

tak do 100 tis. km je nartst ceny od priméru o 7 %. V intervalu 101 — 200 tis. km je nartst
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0 2 %. V intervalu 201 — 400 tis. km dochazi k poklesu ceny od primeéru o 9 % a nad 401
tis. km je pokles dokonce o 11 %.

Tabulka 17: Shrnuti faktor ovliviiujicich cenu vozu Skoda Octavia

Faktor Vykyv od pruméru (v %)
Benzinovy Naftovy

Motor 6% 10 %
Pievodovka Manualni Automaticka

voaov 3% 16 %

. Ano Ne

Servisni knizka 39 6%

v . do 100 tis. | 101 az 200 tis. | 201 az 400 tis. | vice nez 401 tis.
Pocet najetych
Kl e km km km km

rometty 7% 2% -9 % 1%

Zdroj: vlastni zpracovani

67



5 Zavér

Cilem prace bylo provedeni analyzy u vybranych faktort, které ovliviiuji trzni cenu
u zvolené skupiny ojetych stroju nebo automobild. Na zaklade vyse uvedenych vysledku je
mozné konstatovat, ze cil prace byl splnén. Dosazené vysledky ukazuji, ze ceny zkoumanych
automobill nejvice ovliviiuje to, jakou ma viz prevodovku. Vozy s automatickou
prevodovkou jsou vyrazné drazsi, nez je primér, a to jak u vozu Skoda Octavia , tak u vozu
Skoda Fabia. Kupni cena nového vozu s automatem se pramérmé lisi o piiblizn& 100 tisic K&
od vozu s manualnim fazenim, coz je zaokrouhlena hodnota pro lepsi pochopeni. Dal§im
vyraznym faktorem je naftovy motor. Vozy s naftovym motorem jsou také drazsi, navic bylo
mozné identifikovat v prubéhu zkoumaného obdobi, ze dochéazelo dokonce k urcitému
,,fozevirani nizek™ mezi cenou voza s benzinovym a naftovym motorem. Na to ma také vliv
cena paliva a spotifeba motoru. Vyrazné levnéji pak vychazeji vozy, které maji najeto vice
nez 400 tis. km. I to je faktor, se kterym je mozné pfi kalkulaci pfed koupi ojetého vozu
pocitat.

U Skoda Fabia nejvice cenu ovliviiuje motorizace a prevodovka. Cenu tedy nejvice
zvySuje nahoru naftovy pohon (22 % od prameéru) a automaticka prevodovka (t€z 22 %
od praiméru vice). Naopak nejvice cenu vozu pod pramér snizi absence servisni knizky,
a pokud ma viiz ma najeto vice nez 400 tis. km.

Cenu ojetych vozi Skoda Octavia nejvice ovliviiuje druh prevodovky, dale pak druh
motoru a podet najetych kilometrd. Je to podobné jako u vozii Skoda Fabia, pouze hodnoty
jednotlivych parametrd jsou jiné. Drazsi, nez pramér tedy bude viiz Skoda Octavia, ktery ma
naftovy motor, automatickou pfevodovku a ma najeto méné nez 100 tis. kilometru.
Faktorem, ktery cenu ovliviiuje nejvice, je tak druh prevodovky. Nizsi cenu v priméru o 6 %
také zajisti absence servisni knizky.

U vozu Skoda Octavia vyzkum pfinesl tyto vysledky. Niz§i cenu v priméru o 6 % také
zajisti absence servisni knizky. Naftovy motor zvySuje cenu o 10 % od priméru, benzinovy
motor ji od pruméru o 6 % snizuje. Automaticka prevodovka cenu zvysSuje od praimeéru o 16
%, manualni prevodovka ji snizuje od priméru o 3 %. Pokud jde o pocet najetych kilometrt,
tak do 100 tis. km je nartst ceny od priméru o 7 %. V intervalu 101 — 200 tis. km je nartst
0 2 %. V intervalu 201 — 400 tis. km dochazi k poklesu ceny od primeéru o 9 % a nad 401
tis. km je pokles dokonce o 11 %.

U vozu Skoda Fabia m4 nejvice vliv na cenu motorizace a pfevodovka. Cenu tedy

nejvice posouvaji nahoru faktory jako naftovy pohon a automatickd prevodovka. Naopak
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nejvice cenu pod prumeér snizi viz, ktery je bez servisni knizky a ma najeto vice nez 400 tis.
km. Nejvétsi vliv na snizeni ceny automobilu ma absence servisni knizky, zejména u vozi
s najezdem pres 400 tisic kilometri. Jedna se o pokles 0 11 % od priméru. Vozy, které maji
najeto 320 — 400 tis. km, pak zaznamenavaji pokles ceny o 8 % od priméru. Vozy v intervalu
najetych kilometr 101 — 200 tis. km, je cena vyssi o0 2 %, a pokud maji najeto do 100 tis.
km, tak je jejich cena vyssi 0 9 % od primérné ceny v souboru. Absence servisni knizky
snizuje cenu od pruméru o 8 %. Benzinové vozy maji cenu nizsi od prameéru o 6 %, naftové

motory ji maji naopak o 22 % vyssi.
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