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1 Uvod

Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejicim odvétvim, které pokud je dobie fizeno, ma
priznivé piinosy na ekonomickou situaci daného statu. Cestovni ruch se z velké ¢asti podili
na tvorbé HDP a poskytuje velké mnozstvi pracovnich mist, ¢imz se podili na snizovani

nezaméstnanosti.

V ramci cestovniho ruchu a zlepSovani ekonomické situace danych regiond je dulezita
spoluprace. Umoziuje snadnéji a uc¢innéji dosahnout potiebnych vysledkti ve smérech, kde
by nebylo mozné dosahnout cilti bez spoluprace. Spoluprace mize fungovat na trovni regi-

onll a samoziejme je dilezité, aby se do spoluprace zapojily i obce danych regiond.

Jiz v obdobi 50. let 20. stoleti probihaly prvni pokusy o odstranéni hranic. Mezi hlavni
davody a vyhody po odstranéni hranic predpokladaly zlepSeni Zivotni urovné, vyrovnani

jinym oblastem, zajiSténi miru a zlepSeni politické a ekonomické situace.

V feSeni otazek, které se tykaji regionalniho rozvoje na odborné trovni, je spoluprace
regionli pomérné¢ novou zalezitosti. Tento zajem je projevovan piiblizné 70 let. Definice
regionalniho rozvoje neni pfimo dana, ale mizeme ho chapat ve dvou pfistupech, tj. prak-

tickém a akademickém.

Lipensko je jednim z nejznaméjsich letovisek stfedni Evropy, vyhledavanym koutem
nabizejicim na jedné stran¢ nespoutané piirodni scenérie Narodniho parku a Chranéné kra-
jinné oblasti Sumavy. Vyznaduje se svou §irokou nabidkou traveni volného &asu na obou

brezich Lipenské nadrze.

Miihlviertel je hrani¢ni region, ktery lezi severné od Dunaje a patii k regionim Horni-
ho Rakouska. Je povazovan za hospodaisky nejslabsi region Horniho Rakouska, ale v po-
slednich letech zaznamenal v tomto pozitivni vyvoj. V této oblasti je hlavni dominantou

zemedélstvi.

Diky spolupréci téchto regionli vznikla velkd ¢ast projektd, které maji dobry vliv na
rozvoj cestovniho ruchu v danych oblastech a na zlepSovani jejich situace na trhu cestovni-

ho ruchu.



1.1 Cil prace

Cilem této prace je komparace primarni a sekundarni nabidky regiont jako destinace ces-
tovniho ruchu, identifikace struktur a oblasti spoluprace a zhodnoceni jejiho piinosu. Navrh
spole¢ného rozvoje cestovniho ruchu regionii Lipensko-Miihlviertel z aspektu pteshrani¢ni

spoluprace.

1.2 Pracovni hypotézy

H1: Alesponn 30 % respondentii navstévuje mikroregiony Lipensko — Miihlviertel kvuli
cykloturistice

H2: Nejvyznamnéjsi cilovou skupinou pro regiony Lipensko a Miihlviertel jsou rodiny

s détmi

H3: Mén¢ nez polovina respondentii vi o spolupraci téchto mikroregionti



2 Prehled reSené problematiky

2.1. Cestovniruch

2.1.1 Definice cestovniho ruchu
,,Cestovni ruch je soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani potieb souvisejicich
S cestovanim a pobytem osob mimo mista trvalého bydlisté a obvykle ve volném Case, za
ucelem uzdraveni, poznavani, spoleCenského kontaktu, kulturniho a sportovniho vyZiti,

lazni, sluzebnich cest a ziskani tak komplexniho zazitku.” (Orieska, 2010, s.2)

,,Cestovni ruch je vyznamny spole¢ensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu jednot-
livce, tak 1 spolecnosti. Kazdorocné predstavuje nejvetsi pohyb lidské populace za rekreaci,
poznavanim a naplnénim vlastnich snli z ptijemné dovolené. Je soucasti spotieby a zplisobu
zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Patii ke tfem nejvétSim exportnim

odvétvim.* (Heskova a kol., 2011,s. 9)

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti dnesni moderni spolecnosti. V ramci cestov-
niho ruchu se kazdoro¢né¢ davéa na celém svété do pohybu obrovské mnozstvi lidi, kteti
zpravidla ve svém volném Case opoustéji docasné mista svého stalého bydlisté za ucelem

rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalSich davoda.

Hlavnim motivem tohoto pohybu a pobytu je zdmérna zména prostedi, jeZ umoziuje
Clovéku uspokojit nékteré z jeho potieb, napiiklad potieby odpocinku, klidu, pohybu, po-
znani, kulturnich a estetickych zazitkii, zména mista, seberealizace a dal$i, pro jejichz
uspokojeni neposkytuje misto bézného zivotniho prostiedi dostatek moZznosti a ptilezitosti

nebo neumoziuje dostate¢nou kvalitu jejich uspokojeni. (Mald a kol., 2002)

,,Cestovni ruch je charakterizovan témito pohyby obyvatel:

— opusténi mista trvalého bydliste;

— docasny charakter pobytu mimo misto trvalého bydlisté;

— vykon urcitych ¢innosti, ale i pasivni odpocinek.

Na uspokojovani potieb ucastnikii cestovniho ruchu se piimo nebo nepiimo podileji

rozliéné ekonomické a mimoekonomické ¢innosti. Ty jSOU navzajem spojeny a tvofi ucele-



ny systém, tj. cestovni ruch, ktery je vyznamnym subsystémem ndrodniho hospodarstvi.”

(Hladka, 1997, s. 11)

Cestovni ruch se sklada z 5 velkych sektord, tj. ubytovani a stravovani, zajimavosti, do-
prava, cestovni kancelafe a zprostfedkovatelé¢ a organizace cestovniho ruchu. (Middleton,
2009)

2.1.2 Podstata cestovniho ruchu
Védeckému badani cestovniho ruchu se zacala pozornost vénovat jiz zaCatkem minulé-
ho stoleti. V nejstarSich dostupnych pracich z tohoto obdobi se jejich autofi snazili prede-

v§im 0 rozliSeni cestovniho ruchu od pojmu cestovani.

Z tohoto obdobi stoji za zminku ndzor Hermanna von Schullarda z roku 1910, ktery po-
ukézal 1 na ekonomické aspekty cestovniho ruchu. Cestovni ruch povazoval za soubor ope-
raci pfedev§im ekonomického charakteru, které se piimo vztahuji na vstup, pohyb a pobyt

cizincl vné 1 uvnitt urcité zeme, mésta nebo regionu.

Vyznamnym meznikem v procesu zkoumani cestovniho ruchu bylo sepsani a zvetejné-
ni VSeobecné nauky cestovniho ruchu Svycarskymi autory, pozdéji renomovanymi profeso-

ry W. Hunzikerem a K. Krapfem v roce 1942.

Zintenzivnéni Usili o definovani pojmu cestovni ruch se v 70. letech minulého stoleti
projevilo v diskusi zvefejnéné na strankach odborného ¢asopisu Zeitschrift fiir Fremden-
verkehr. Vysledkem této diskuse bylo né€kolik definic, které se od sebe nijak vyznamné

nelisily.

V soucasnosti zkouma cestovni ruch nékolik védnich disciplin, mezi které¢ mizeme ia-

dit, napt. ekonomii, geografii, sociologii, psychologii, pedagogiky a dalsich.” (Heskova
a kol., 2011)

Cestovni ruch je také ukazatel Zivotni irovné obyvatel. Mezi spolecenské funkce ces-
tovniho ruchu miZeme fadit:
— podili se na vSestranném rozvijeni osobnosti

— pomaha k obnovovani fyzickych a dusevnich sil



— pisobi jako prevence pro naSe zdravi
— muZze pomahat k utvareni nového zivotniho stylu, kvili pfendseni zvykti a navy-
ki z jinych zemi nebo oblasti

—  atd. (Hladka, 1997)

Definicemi a podstatou cestovniho ruchu se primarné zabyva organizace UN World
Tourism Organization (UNWTO), ktera provedla rozsahlé piezkoumani definic cestovniho
ruchu na mezinarodni conferenci Cestovani a cestovniho ruchu v Ottawé v roce 1991. (Mi-

ddleton, 2009)

2.1.3 Cestovni ruch dle mista realizace

Takto Clenime cestovni ruch v zavislosti na Gizemi, na kterém cestovni ruch probiha.

Dle tohoto kritéria je cestovni ruch délen na:

— Domaci cestovni ruch — kdy ti¢astnici neptekracuji hranice statu ve kterém bydli, je

to cestovni ruch doméciho obyvatelstva na tizemi jejich statu

— Zahraniéni cestovni ruch — pokazdé dojde k piekroceni hranic statu, z hlediska kon-
krétniho statu mize mit zahrani¢ni cestovni ruch dvoji charakter:
= Vyjezdovy cestovni ruch — kdy mame na mysli vyjezdy obCanti dané
zemé do zahranici
= Piijezdovy cestovni ruch — kdy mame na mysli ptijezdy zahrani¢nich
navstévnikl do dané zemé
— Mezinarodni cestovni ruch —fadime do nejSir§iho pojmu z hlediska uzemni realizace
cestovniho ruchu, zahrnuje pohyby ucastniki cestovniho ruchu mezi staty, bez kon-

krétniho uréeni teritoria

,,K pojmu mezinarodni cestovni ruch se vztahuji dva typy cestovniho ruchu a to:
— cestovni ruch svétovy — zahrnuje veskery cestovni ruch na svété, pii kterém do-
chazi k ptekracovani hranic, je pfedstavovan souhrnem veskerého piijezdového

a vyjezdového cestovniho ruchu vsech statt svéta



— cestovni ruch svéta — zahrnuje veskery cestovni ruch, ktery je na svété realizo-
van, predstavuje souhrn domaciho i zahrani¢niho cestovniho ruchu vsech statt

svéta.” (Mala a kol, 2002)

2.1.4 Druhy cestovniho ruchu
O druzich cestovniho ruchu hovofime tehdy, kdyz vezmeme v uvahu motivaci ucastni-

ka cestovniho ruchu, tj. ucel, kviili kterému cestuji a pobyvaji pfechodné na cizim miste.

— ,,Rekrea¢ni CR — je druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristicky pasivni, ale
i aktivni odpocinek ve vhodném ptirodnim prostiedi s cilem obnovy sil

— Sportovni CR — charakteristicky je pobyt ve vhodném piirodnim prostiedi, avSak
s aktivnim vykonavanim rtiznych sportovnich ¢innosti, které¢ obycejné predpoklada-

jiurcitou fyzickou kondici

— Dobrodruzny CR — je soucasti sportovniho cestovniho ruchu jako vysledek touhy po
neznamém, po objevovani, s cilem zazit néjaké dobrodruzstvi s jistou mirou kontro-

lovaného rizika

— Kulturni CR — umoziuje uspokojovani duchovnich potteb lidi, ktefi jsou motivova-
ni moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zpiisobu zivota rezident na-

vstivenych cilovych mist, moznostmi zabavy, rozptyleni apod.

— Naébozensky (poutni) CR — spojeny s tradicemi svétovych nabozenstvi, jeho nejcas-

t&j$Sim projevem jsou pouté a poutni mista

— Léazeiisky CR — pfedstavuje zdravotné-preventivni a lécebné Cinnosti pod odbornym
zdravotnickym dohledem ve volném case, jeho rozvoj je podminény existenci pti-

rodnim lé¢ivych zdrojt



— Zdravotni CR — je reakci na rust zdravotniho uvédoméni lidi a jejich snahy preven-
tivné ovliviiovat své zdravi pred negativnimi diisledky vysokého Zivotniho tempa,

soucasnym zpusobu Zivota a dalsi “ (Heskova a kol., 2011)

V soucasnosti dochazi k ¢astému zaménovani pojmi druhy a formy cestovniho ruchu.

Z tohoto diivodu dochazi k souhrnnému oznacovani typy cestovniho ruchu.

Heskova (2011) rozdéluje formy cestovniho ruchu podle geografického hlediska, podle
poctu ucastnikd, dle zptisobu organizovani, dle véku ucastnikli, z hlediska délky ucasti,

podle ptevazujiciho mista pobytu a dalsi.

Hladka (1997) naopak tika, Ze mezi formy cestovniho ruchu fadime rekreacni, kulturné
poznavaci, lazensko léCebny, sportovné turisticky, kongresovy, lovecky, mototuristicky

cestovni ruch.

2.1.5 Specifické rysy trhu cestovniho ruchu

Pokud shrneme podstatné stranky cestovniho ruchu v pfiméfené mife vSeobecnosti, je

vvvvvv

— docasnost zmény mista stalého bydlisté a doCasnost pobytu mimo néj
— nevydélecny charakter cesty a pobytu (k jejich realizaci dochazi prevazné ve
volném case)

— vztahy mezi lidmi, jez cestovni ruch vyvolava (Indrova a kol., 2004)

Mala (1999) tadi mezi specifické rysy trhu cestovniho ruchu zvlastnosti, které vyplyvaji:
— ze strany poptavky i ze strany nabidky
— natom, ze cestovni ruch zavisi na rozsahu, struktuie a rozlozeni volného Casu
— cestovni ruch je také zavisly na pfirodnich a kulturné historickych atraktivitach
— sluzby cestovniho ruchu maji pomijivy charakter a nemtizeme je tedy skladovat
— na trhu cestovniho ruchu ma také vyznam ma vyznamnou roli i mistni a ¢asové od-

déleni nabidky, poptavky a spotieby



— ekonomické vyuziti atraktivit cestovniho ruchu se ve velké mife déje formou posky-
tovani sluzeb, tyto sluzby se stdvaji dominantni soucasti celého trhu cestovniho ru-
chu

— na trhu cestovniho ruchu dochazi k opa¢nému sméru distribuce, na trhu cestovniho

ruchu se spotiebitel premist'uje za urcitymi atraktivitami do mista jejich vyskytu.
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2.2 Regionalni rozvoj a preshranicni spolu-

prace

2.2.1. Regionalni rozvoj

Pokud se budeme zabyvat problematikou regionalniho rozvoje, je nezbytné nejprve
charakterizovat pojem region.

w7

Pokud se zaméfime na region z pohledu spolecenskych véd, reprezentuje region
soudrznou oblast, ktera je homogenni v ur¢itych definovanych kritériich a na zaklad¢ téchto

kritérii se diverzifikuje od sousednich oblasti a regiontl.

,,V regiondlni ekonomii jsou v zavislosti na konkrétnim ucelu, nejcastéji pouzivana tato

kritéria pro definovani regionu:

— region je relativné homogenni Gizemi, vymezené podle relevantnich kritérii, které jej
vyrazné odlisuji od sousedi,
— region vykazuje zjevn¢ vice internich nez pfeshranicnich transakci,

— stejné tak region vykazuje zjevné vice internich nez pteshranicnich externalit.”

(Leitmanova, 2012)

V teSeni otazek, které se tykaji regionalniho rozvoje v odborné tirovni je pomérné no-
vou zalezitosti. Tento zajem je projevovan piiblizné 70 let. Definice regionalniho rozvoje

neni piimo dadna, ale miZzeme ho chapat ve dvou pfistupech, tj. praktickém a akademickém.

Z praktického hlediska minime regiondlnim rozvojem vyssi vyuzivani a zvySovani po-
tencidlu dané¢ho vymezenim prostoru, ktery vznikd v disledku optimalizace socioekono-
mickych aktivit a vyuzivani ptirodnich zdroji. Toto se projevi ve zvySeni konkurence-
schopnosti soukromého sektoru, tirovni obyvatelstva a stavu zivotniho prostiedi.

Akademicky ptistup se zabyva regionalnim rozvojem jako aplikaci nauk, nejvice eko-
nomie, sociologie a geografie, fesici procesy, jevy, vztahy systematicky ohrani¢eného uze-
mi, které jsou ovlivilovany piirodné-geografickymi, ekonomickymi a socialnimi podminka

v ur¢itém regionu. (Wokoun, Malinovsky, Damborsky, Blazek a kol., 2008)
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2.2.2  Preshranicni spoluprace
V $ir§im pojeti mizeme pteshrani¢ni spolupraci chapat jako jakoukoliv kooperaéni in-
terakci mezi subjekty z tizemi nachazejicich se na obracenych stranach hranice.
V uz§im pojeti mluvime o aktivitach, které jsou podporované prosttednictvim poli-
tiky hospodaiské a socidlni soudrznosti EU a sméfuji k rozvoji pteshrani¢nich ekonomic-

kych i socidlnich vazeb.

Z hlediska uzemniho je mozZno pteshrani¢ni spolupraci definovat jako kooperaci bez-
prostfedné sousedicich mikroregionii, které by mohly byt vymezeny uzemim okresd,

vy

uzemnimi obvody obci s rozsifenou plisobnosti nebo zajmovymi mikroregiony obci. (Pe-

kova, 2008)

Pteshranicni spoluprdce je samoziejmé ovliviiovana legislativnimi podminkami, a to
jak v jednotlivych statech, tak samoziejmé z pohledu mezinarodniho. Jedinym dokumen-
tem, ktery je vSeobecné platny a pochazi z roku 1980, se nazyva Evropskéa rdmcova timluva

o pfeshrani¢ni spolupraci mezi izemnimi spolecenstvimi nebo orgéany.

Hrani¢ni problematika a jeji feSeni bylo dlouhodobé v ,,rezii” jednotlivych stati. Spo-
lecnym evropskym tématem se pieshrani¢ni spoluprace v ramci regionalni politiky zacala
prosazovat zalozenim Pracovniho spolecenstvi evropskych hrani¢nich regiont a pfijetim

Evropské charty hrani¢nich a pfeshrani¢nich regioni (1981). (Jefabek, 2004)

.,V preambuli se pravi, ze:

— hrani¢ni regiony se stavaji stavebnimi kameny a mosty pii procesu evropského
sjednoceni,

— pteshrani¢ni spoluprace pomaha zmirnovat nevyhody hranic, pfekonavat okrajovou
polohu a zlepSovat Zivotni podminky obyvatel, jakoZ i potvrzuje, Ze

— partnerstvi mezi trovni evropskou, statni, regiondlni a mistni jsou v pieshranicni

spolupraci nepostradatelné.” (Jetabek, 2004)

2.2.3 Formy spoluprace obci
Regiondlni politika, kterd usiluje o snizovani rozdili mezi jednotlivymi regiony

a zabezpecuje jejich rozvoj, pozaduje i nutnou spolupraci obci.
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Vyznam spoluprace obci je dilezity predevSim z hlediska vymény informaci, zkuse-
nosti a znalostni, je zde moZnost zajisténi dotaci pro obecni projekty, dochazi ke spolupraci
obcanskych sdruzeni a obyvatel obci a je zde i vyména a spoluorganizovani jednotlivych

aktivit obci.

Z obecného hlediska forem spoluprace je prifazeni jednotlivych forem spoluprace
pravnim formam. Zakladnim hlediskem rozliSeni ze zakonného pohledu jsou subjekty, kte-
ré se na spolupraci ucastni. Timto je rozliSena spoluprace vyhradné meziobecni a spolupra-

ce jinych fyzickych a pravnickych osob. (Denik vetejné spravy [online], cit. 20. 11. 2013)

Pokud se budeme zabyvat pouze spolupraci obci a ne fyzickych a pravnickych osob,
fadime sem Smlouvu ke splnéni konkrétniho ukolu, tj. zdkon ¢. 128/2000 Sb., o obcich,
Smlouvu o vytvoteni dobrovolného svazku obci, zdkon €. 128/2000 Sb., o obcich, kde kon-
krétni formou jsou svazky obci a Spole¢na pravnickd osoba obci, zdkon €. 513/1991 Sb.,

obchodni zakonik.

Mezi spoluprace obci, ve kterych figuruji i fyzické a pravnické osoby zahrnujeme
Obecné prospesnou spolecnost, Zajmové sdruzeni pravnickych osob, Smlouvu o sdruzeni
a obcCanské sdruzeni. (Formy spoluprace obci [online], cit. 20. 11. 2013)

Spolupraci obci mizeme také rozdélit na spolupraci obci v samostatné ptisobnosti nebo
V prenesené pusobnosti. Pfenesena plisobnost je tedy zalezitosti, kterou vykonavaji organy
obce jménem statu. Za kvalitu a spravnost vykonu této piisobnosti téz viici verejnosti odpo-
vida stat, ktery ji orgdnlim obce svéril, proto také organy obce musi pti vykonu této cizi

pusobnosti respektovat viili toho, kdo jim ji svéfil.

Samostatna piisobnost je vlastné samospravou obce. Obec sama spravuje své zalezitos-
ti a ty zalezitosti, které ji stat neodebral. V samostatné plisobnosti jedna obec svym vlast-

nim jménem a na vlastni ti¢et. (Pisobnost obce [online], cit. 20. 11. 2013)

2.2.4 Mikroregiony a euroregiony
Mikroregion mizeme definovat jako: ,,Region malého geografického métitka. V praxi

se zpravidla jednd o ucelové mikroregiony sdruzeni obci. V CR jsou Casto vytvareny za
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ucelem ziskani spole¢né podpory pro Cerpani prostiedkli ze statnich fondd a fondi EU.
V ramci rozvoje cestovniho ruchu umoznuji tyto mikroregiony efektivnéjsi koordinaci roz-
voje infrastruktury CR. Do mikroregionti se obce sdruzuji i pro moznost spole¢ného pro-

sttedkli na rozvoj CR. ,, (Paskova, Zelenka, 2002)

Euroregion 1ze chapat jako: ,,Pfeshrani¢ni region na uzemi Clenskych stati EU a statt
ptidruzenych. Po vzoru oblasti EUROREGIO na holandsko-némeckych hranicich, kde byla
dohodnuta pteshrani¢ni spoluprace jiz v roce 1958, jsou euroregiony ustaveny pro podporu
hospodaiského a socialniho rozvoje v marginalnich oblastech EU a pfidruzenych statt.*
(Paskova, Zelenka, 2002)

Euroregion je funk¢ni uzemni celek, ktery se nachdzi v ptihrani¢nich oblastech sou-
sednich statli. Jedna se o urCitou formu pteshrani¢ni spoluprace, kterd vznikla na principu
vzajemné dohody piihrani¢nich regiont dvou popiipad€ vice zemi. Euroregion pracuje na
zéklad¢ dobrovolnosti a funguje podle vlastnich stanov. Podporuje zdjmy mést a obci,
sdruZeni organizaci 1 fyzickych osob, které diky takové sjednoceni mohou spole¢né fesit

své problémy.

Cilem casto byva zlepSeni podminek v hospodarské, socidlni a kulturni oblasti, zlepso-
vani dostupnosti izemi a budovani infrastruktury, ktera je potebnd pro dané tizemi. Diky
pieshrani¢nim projektim dochdzi také k udrzovani a rozvoji dobrych sousedskych vztaht
a ke vzajemnému poznavani. Evropska unie podporuje pfeshrani¢ni rozvojové programy
scilem piekonat stavajici problémy, ztéZzujici evropskou integraci. (Meziregionalni

a pieshrani¢ni spoluprace v cestovnim ruchu [online], cit. 20. 11. 2013)

2.2.5 Podporaregionalniho rozvoje

Podporu regionalniho rozvoje v Ceské republice vymezuje zakon 248/2000 Sb. o pod-

pofte regionalniho rozvoje. Ten definuje hlavni oblasti podpory nasledovné:

,, @) rozvoj podnikani, s cilem zlep$eni hospodarské struktury a vytvareni novych nebo sta-

bilizaci ohrozenych pracovnich mist,
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b) rozvoj lidskych zdroji a dal$i opatieni v oblasti trhu prace, naptiklad zvySovani kvalifi-
kace, zabezpeCovani vzdélavani a rekvalifikaci, zajiStovani souladu dosazeného vzdélani,
kvalifikace s potfebami trhu prace a hospodaiského a socialniho rozvoje regionu,

) vyzkum a technologicky vyvoj ptispivajici k celkovému rozvoji regionu se zietelem na
podporu zavadéni novych technologii a inovaci a posilovani kapacit vyzkumu a vyvoje
tam, kde je to pro rozvoj regionu nutné,

d) rozvoj cestovniho ruchu,

e) zlepSovani vybaveni regionu infrastrukturou a zajisténi dopravni obsluznosti,

f) rozvoj télovychovnych, sportovnich a mladeznickych aktivit a kultury véetné pamatkové
péce, pokud vytvari nova pracovni mista,

g) rozvoj obcanské vybavenosti, véetné zatizeni pro télovychovu, sport, mladez a aktivity
obcCant v jejich volném case, rozvoj sluzeb s cilem uspokojovani potieb obcanii v inosné
dostupné vzdalenosti,

h) rozvoj socialnich sluzeb,

1) zajisténi dostupnosti a zlepSovani trovné poskytovani zdravotnickych sluzeb,

J) opatieni k ochrané Zivotniho prostiedi, omezovani vlivii narusujicich krajinu a udrZeni
kulturni krajiny,

k) vznik pravnickych osob a tvorbu programt v regionu slouzicich k jeho celkovému roz-
VOji,

I) provadéni pozemkovych tprav,

m) dosazeni dalSich cild u regiont uvedenych v § 4 odst. 2 pism. b), jsou-li v souladu
s duvody, pro néz byl region vymezen,

n) dosazeni jinych cilti stanovenych v programu rozvoje uzemniho obvodu krajel) u regio-

nil v tomto programu vymezenych.* (Zakon 248/2000 Sb. o podpote regiondlniho rozvoje)

Strategie regionalniho rozvoje zahrnuje pfedev§im analyzu stavu regionalniho rozvoje,
slabé a silné stranek v rozvoji jednotlivych kraji a okrest, strategické cile regionalniho
rozvoje v Ceské republice, vymezeni statem podporovanych regionti a doporuéeni danym
spravnim ufadim a krajim pro zaméfeni rozvoje na odvétvi, ktera spadaji do jejich pusob-

nosti.
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Ministerstvo pro mistni rozvoj pfi vypracovani navrhu strategie regionalniho rozvoje
vyuziva predevs§im statistické tdaje dané uzemné planovaci podklady, politiku uzemniho
rozvoje a Uzemné planovaci dokumentaci podle zvlastniho pravniho ptedpisu, principy
ochrany a tvorby Zivotniho prostiedi a dal$i. (Zakon 248/2000 Sb. o podpofte regionalniho

rozvoje)

Do regionalniho rozvoje spadaji operacni programy financované ze strukturalnich fon-
dit Evropské unie jako napt. Pieshraniéni spoluprace CR — Bavorsko, Preshrani¢ni spolu-
prace CR — Polsko, Preshrani¢ni spoluprace CR — Rakousko, Pieshraniéni spoluprace CR —
Sasko, Preshraniéni spoluprace CR — Slovensko a dalsi. (Strukturalni fondy EU[onling], cit.
20.11. 2013)

K zabezpe&eni cilii Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky je vyuzivan kromé
programil spolufinancovanych ze zdroji Evropské unie také programova podpora, ktera je

financovana z narodnich zdroju.

Regionalni programy podpory Ministerstva pro mistni rozvoj jsou u¢innymi nastroji,
diky nimz mtize statni sprava pozitivné ovliviiovat tzemi regionti, pfedevs§im téch, které
jsou znevyhodnéné nebo strukturalné ¢i jinak postizenych. I kdyz jsou finan¢ni objemy
realizovanych akci z hlediska celkovych finan¢nich prostfedkt statniho rozpoctu pomérné
malé, svou cilenosti a izemni koncentraci mohou pomoci ke sniZzovani regionalni disparity
a ucinné prispivat k vyvazenému rozvoji uzemi.

Cilem statnich programt regionalniho rozvoje je podpora procest, které vedou ke zvy-
Seni celkové vykonnosti ekonomiky. Tato podpora ma vést k odliSeni vyrobni zakladny a k
naslednému vzniku novych pracovnich pftilezitosti, ¢imz dochazi ke snizeni vysoké miry
nezaméstnanosti, stejné jako pomoci pti zajisténi zakladnich funkci vefejné spravy, aktivi-
zaci spolkové ¢innosti a zachovani tradic v malych obcich. (Meziregionalni a pieshrani¢ni

spoluprace v cestovnim ruchu [online], cit. 20. 11. 2013)
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2.3 Management a marketing destinace

2.3.1 Destinace CR
Kotler, Bowen, Makens (2010) uvadéji, ze destinace je misto s néjakou formou skutec-
ného nebo vnimaného rozhrani, jako jsou naptiklad fyzické, politické nebo dokonce trhem

vytvorené hranice.

Destinace jsou obecné povazovany za zcela standardni jednotky, které si navzijem

konkuruji, takZe jejich rozvoj a prodej musi byt velmi obezietné fizen. (Palatkova, 2006)

Dulezitym aspektem ur¢eni destinace s disledky pro marketing i management je sku-
tecnost, ze pod pojmem destinace se rozumi nejen konkrétni oblast (misto), ale 1 souhrn
Vv destinaci nabizenych komodit, takze destinace je nékdy oznacovana jako ,,rekreacni pro-

dukt*.

Destinace mohou byt definovany na nékolika urovnich, tj. (mezi)nirodni, regionalni
a lokalni Grovni, takZze nam vznika otazka, zda jsou prodavany skute¢né riuzné produkty,
nebo jestli jde o prodej ¢asti téhoz produktu, a zda by jinak strukturovana hierarchie vytvo-
fila rozdilné produkty. Ve skuteCnosti jsou destinace prodejné né¢kolika zplsoby, takze je
mozné prodavat rizné kombinace komodit v destinaci, ale je rovnéZz mozné prodavat desti-

naci riznymi zpusoby riznym cilovym trhiim.

Vyprofilovani destinace a jejich fidicich struktur mize byt realizované shora doli nebo
zdola nahoru. Jde o pomérné naro¢ny a zdlouhavy proces, trvajici n¢kolik let. Iniciatory
byvaji silné subjekty nebo skupiny z oblasti komercnich subjektt, ale i vefejnopravni orga-
nizace cestovniho ruchu, od nichz plyne finan¢ni podpora celého procesu. Tvorbu struktur
destinace mtzeme urychlit a posilit pti zapojeni a vysoké mife aktivity silného partnera

nebo napft. pfi konani velkych akci. (Palatkova, 2006)

2.3.2 Management destinace

Trend managementu destinaci sméroval v poslednich desetiletich od tzv. politického

managementu destinaci, specifického pro sedmdesata Iéta, pres management destinaci, kte-
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ry je chapany jako prosté zazemi pro obchodni organizace k prosazovani managementu

destinace jako aktivniho ¢initele vytvareni a realizovani obchodu.

Management destinace muzeme chapat jako urCitou Strategii a cestu pro silné regiony,
které maji odvahu ke koncentraci sil pro spole¢ny rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych
zasadnich konkurenénich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, které nabizeji klientovi
perfektné zorganizovany fetézec sluzeb odpovidajici jeho volbé, ktery zahrnuje cely proces

od informace a rezervaci pies bezchybny prubéh pobytu az po navrat domd.

V urcitém vykladu miZe znamenat SirSi pojem zahrnujici kromé marketingovych aktivit
i vSechny vnitini aktivity destinace, ale i v teorii a praxi dochazi k piekryvani obou pojmu.
(Palatkova, 2006)

Management destinaci také miizeme chapat jako reakci na tvrdou mezinarodni konku-
renci a odpovéd v marketingu v globalnim konkurenénim boji. (Management destinaci

[online], cit. 20. 11. 2013)

Za nejdilezitéjsi ukol managementu destinace povazujeme koordinaci ¢innosti jed-
notlivych subjekti takovym zpiisobem, aby byly naplnény cile rozvoje cestovniho ruchu

Vv destinaci, a aby byla vybudovéna a zachovana pfizniva povést a image destinace.

Vysledkem zvoleni strategie je zpracovani strategického planu.
Tvorba strategického planu je kreativnim procesem, ktery vyzaduje zapojeni Sirokého
okruhu lidi. (Destinace [online], cit. 20. 11. 2013)

2.3.3 Marketing destinace
,,Definice marketingu destinace vychazi z obecné platnych definic marketingu. Marke-
ting destinace stoji na péti stavebnich prveich: je to filozofie orientace na zdkaznika, analy-
tické postupy a koncepty nutné k rozvijeni filozofie, techniky sbéru dat, planovaci funkce

a okruh strategickych rozhodnuti, organiza¢ni struktura nutna pro uskute¢néni planu.

V teorii marketingu destinace jsou vymezovany dvé definice marketingu destinace:
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1) marketing destinace jako filozofie fizeni, stanovujici umisténi produktu na trh
na zaklad¢ spotiebitelské poptavky zjisténé vyzkumem a predpovéd’'mi s cilem
realizace maximalniho zisku

2) marketing jako fizeny souhrn cilenych aktivit vyvazujicich cile destinace

S pottebami klientti* (Palatkova, 2006)

Produkt mtize byt vSeobecné chdpan jako vse, co sdruzeni cestovniho ruchu nabizi jak
potencialnim, tak i sou¢asnym navstévniktim. Pokud se na produkt budeme divat z hlediska
navstévnika, je produktem to, co si po navstévé destinace miize odnést do mista svého byd-
li$te, tzn. splnéni tuzeb, zdzitek, zkusenost. Souborny produkt cestovniho ruchu se sklada

Z téchto komponentt:

— primarni nabidka destinace
— sekundarni nabidka destinace
— pfistupnost destinace
— image destinace
— pfiméfend cena
Z téchto komponentli vyplyva, ze mezi zakladni vlastnosti souhrnného produktu musi

patfit: uziteCnost, dosazitelnost a pouzitelnost. (Kiral ova, 2003)

Primarni nabidka cestovniho ruchu je dana zakladnimi slozkami produktu, tj. pfirodni,

kulturné-historicky a kulturné-spolecensky.

— geomorfologicky potencial — velkou casti ovliviiuje moznost vyuziti uzemi
destinace, patii sem: reliéf

— klimaticky potencial — vyznamnost teplotnich a srazkovych pomért, pocet ho-
din slune¢niho svitu a vétrnost

— hydrologicky potencidl — moZnosti vyuziti povrchovych vod, tj. vodnich tokad,
jezer, ptirodnich a umélych ploch, mineralnich pramenti a dalSich

— biologicky potencidl — tvofi jej fauna a flora, diilezita jsou také chranénd izemi
ptirody, faunu lze rozdélit z hlediska: fauna vhodna pro lov a rybolov, chranéné

druhy fauny a druhy s negativnim vlivem na rozvoj cestovniho ruchu
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kulturné-historicky potencial — uméle vytvorené, lokalizované soubory produk-
tu, patii sem: hrady a zamky, muzea, skanzeny, rezervace lidové architektury,
sakralni pamatky, méstské pamatkové rezervace, narodné-historické pamatky,
zabavni a tematické parky

kulturné-spolecenské, sportovni a jiné akce — uméle vytvofené a organizované

slozky produktu (Kiral ova, 2003)

Sekundarni nabidka cestovniho ruchu pomaha ke splnéni sluzeb a ocekavani. Zahrnuje

infrastrukturu a v§eobecnou infrastrukturu.

turisticka suprastruktura — obsahuje ubytovaci a hostinska zafizeni, je dileZitou
soucasti pro dlouhodoby pobyt v destinaci

vetfejna ubytovaci zatizeni — prostory, objekty a mista, kde je vetfejnosti posky-
tovano ubytovani celorocné nebo sezonng, patii sem: hotely, motely, penziony,
botely, chatové osady

stravovaci zafizeni — zahrnuji pfipravu pokrmt a napoji, podporuji jejich odbyt
a spotiebovani, dale zahrnuji doplitkovy prodej polotovart a zbozi potravinai-
ského charakteru, patii sem: restaurace, motoresty, denni bary, aperitiv bary,
pizzerie, jidelny, hostince atd.

turistickd infrastruktura — do této skupiny fadime touroperatory, cestovni kan-
celafe a agentury, mistni, regionalni a narodni informac¢ni kancelaie cestovniho
ruchu, sméndrny, sportovné-rekreacni zafizeni, kulturné-spolecenska zatizeni,

rekreaéni doprava, zachranna sluzby (Kiral ova, 2003)

Marketingové fizeni je procesem planovani a provadéni koncepce, tvorby cen, propa-

gace a distribuce myslenek, zbozi a sluzeb s cilem vytvaiet smény, které uspokojuji cile

jednotlivce 1 organizaci (Kotler, 1991)

Mezi jednotlivé kroky procesu marketingového managementu destinace fadime:

Cely proces za¢ina tvorbou vize rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Dilezitou soucasti celého procesu je ¢ast analyticka. Do této ¢asti zahrnujeme
analyzu prostfedi, analyzu spotiebitelskych trh, identifikaci trznich segmentd,

analyzu ,,ndkupniho rozhodovaciho procesu® hostl i analyza konkurence a pfi-
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stupu hostitelské populace k cestovnimu ruchu. V této Casti mizeme vyuzit
SWOT analyzu.

— Jako dalsi nasleduje formulace cilti. Zde je nutné dodrzovat zasady tvorby cild,
tj. cile musi byt jasné, redlné, sladéné, Casové omezené, hierarchicky usporadané
a kvantifikovatelné.

— K naplnéni cild mizeme zvolit rizné strategie. Vzhledem k velké konkurenci
mezi destinacemi je nutné podrobné rozpracovavat strategii odliSeni nabidky

destinace od nabidky konkurence. (Destinace [online], cit. 20. 11. 2013)

Uspé&sny marketing destinace je zaloZen na uspé$ném provedeni marketingového pla-
nu, ktery se realizuje jak na narodni Grovni jako celku, tak 1 na trovni subjekti privatniho a
veiejného sektoru, které izce spolupracuji s organizacemi destinaéniho marketingu na na-

rodni Arovni.

,,Neschopnost trhu vytvofit samovolné zdroje potfebné pro marketing destinace byva

oznacovan jako trzni selhdni, k jehoZz feSeni se vyuziva tii postupti:

1) Vytvoieni vlastni marketingové agentury z prostiedki privatnich subjektt prodava-
jicich destinaci. Do Sedesatych let byla propagace destinaci Casto vysledkem tohoto
piistupu a roli marketingové agentury plnily hospodaiské komory, hotelové fetézce,
letecké nebo Zelezni¢ni spole¢nosti a dalsi.

2) Intervence vetejného sektoru, jejimz vysledkem jsou vefejné financované organiza-
ce destina¢niho marketingu, podnikatelské subjekty, mistni afady nebo jiné organi-
zace prebirajici zodpoveédnost za marketing destinace.

3) Kombinace privatniho a vefejného zptsobu financovani s jednozna¢nym trendem

k financovani z privatnich zdroju.“ (Palatkova, 2006)
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3 Metodika

Piehled fesené problematiky byl zpracovan na zaklad¢ teoretickych poznatki. Pro tuto
¢ast byly jako podklady pouzity odborné publikace, ¢lanky a webové stranky Ministerstva

pro mistni rozvoj, ptipadné dalsi internetové zdroje.

Jako dal$i zdroj sekundarnich dat byly pouzity materialy z Regionalni rozvojové
agentury jiznich Cech. Tyto materialy mély podobu brozur, ¢asopisti a DVD. Dalsim zdro-
jem sekundarnich dat byly webové stranky http://www.lipensko-muehlviertel.cz a dalsi

zdroje.

Dal§im krokem pro ziskdni relevantnich primarnich dat bylo provedeni dotazniko-
vého Setfeni. Toto Setfeni bylo provedeno elektronickou formou. Sbér dat probéhlo
v obdobi tfi mésici, tj. od ¢ervence do zaii z divodii sezonnosti vV dané destinaci. Dotaznik,
ktery byl pii tomto vyzkumu pouzit, byl vytvofen prostiednictvim aplikace Google Doku-

menty.

Dotazniky byly umistény na webové stranky, které se zabyvaji problematikou téchto
mikroregiont. Dotaznik, ktery je soucasti ptilohy, obsahoval 21 otdzek, které byly uzavie-
né, polooteviené a oteviené, byl vytvofen ve dvou jazycich a to némeckém a v Ceském.

Analyzovani a tfidéni dat prob&hlo v programu Microsoft Office Excel a v aplikaci Google.

Dalsi pouzitou metodou byla kompara¢ni analyza primarni a sekundarni nabidky oblas-
ti Lipensko a Miihlviertel. Z hlediska primarni nabidky byla komparovana ¢lenitost terénu,
teplotni a srdzkové poméry, pocet jezer, chranénd krajinnd Uzemi piirody, pocet hradl
a zamkd, zdbavni a tematické parky. Sekundarni nabidka byla hodnocena na zaklad& poctu

restauraci, hotelti, kempii, divadel a muzei.

Na zékladé analyzy soucasné situace (komparace vybranych ukazateli primarni
a nabidky destinace), vysledkii dotaznikového Setfeni byly potvrzeny ¢i vyvraceny hypoté-
zy, stanoveny urcité zavery a doslo k navrzeni opatieni, ktera povedou k udrzitelnému roz-

voji cestovniho ruchu v mikroregionech Lipensko-Miihlviertel.
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4 Reseni a vysledKky

4.1 Analyza souCasného stavu

4. 1.1 Zakladni charakteristika oblasti
Lipensko

Lipensko je uzemi, které obklopuje lipenska ptrehradni nddrz a horni tok Vltavy podél

stanich hranic s Rakouskem a Bavorskem. Uzemi tvoii geomorfologicky uspoiadany celek,

rrrrr

Uzemi Lipenska reprezentuje od roku 1991 Svazek Lipenskych obci, ktery zahrnuje
11 mést a obci. Mezi né patii obec Cerna v Po§umavi, obec Frymburk, mésto Vyssi Brod,
mésto Horni Plana, obec Hofice na Sumavé, obec Lipno nad Vltavou, obec Loucovice,
obec Pfedni Vyton, obec Kti§, obec Nova Pec a obec StoZzec. Svazek rozlohou zaujima
6,19 celkové rozlohy Jihoceského kraje. Diky své rozloze predstavuje nejveétsi mikroregion

na uzemi regionu jiznich Cech. Jednim z nejvyznamnéjSich prvka je ptehradni nadrz Lipno.

Lipensko se vyznacuje nizkou hustotou zalidnéni v souvislosti vymény obyvatelstva po

roce 1945. V mikroregionu je zalidnéni necelych 20 obyvatel/kmz.

Cely mikroregion patii k chudSim podhorskym a ptihrani¢nim oblastem, dominujici je
zde zeméd¢lstvi a femeslnicka malovyroba. Existuje zde velké zastoupeni v oblasti cestov-
niho ruchu. Diky dominanci zimni sezony dochazi k nartstu vytizenosti ubytovacich zafi-
zeni v oblasti Lipenska. Diky tomu se mikroregion vyznacuje sezonni nezaméstnanosti.

(Charakteristika izemi Lipenska. [online], cit. 31. 3. 2014)
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Obrazek 1: Mapa Lipenska
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(Lipensko. [online], cit. 7. 3. 2014)

Hlavni atraktivity Lipenska:

— Stezka korunami stromt Lipno

— Osvétlend Jezerni cyklo/in-line stezka kolem lipenského jezera (21 km)

— Aktive park Lipno (lanova draha, lanovy park, bikepark, aquaworld, frisbee park,
bobova draha, vodni sporty)

— Skiareal Lipno

— Historické a technické pamatky

— Kulturni programy Wellness a relaxace” (Skupinové cesty za poznanim, 2013)

Pokud se zamétime na mésta, kterd jsou zapojena do preshranicni spoluprace, tak tato

mésta se sdruzuji ve Svazku Lipenskych obci, ktery je dobrovolnou nepolitickou organiza-
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ci. Jsou zde zapojena mésta a obce, kterd se nachazi v okoli vodni nadrze Lipno a horniho

toku feky Vltavy.

Obec Cerna v PoSumavi

Tato obec ma v priméru kolem 820 obyvatel. Postupné se stala pfirozenym centrem lipen-
ské oblasti. Jsou zde idedlni podminky pro sportovni vyziti, protoze v téchto mistech je
vodni nadrz nejsirsi. Je velmi dobfe pfistupnd z hlediska dopravniho spojeni. Na uzemi

obce se rozklada 5 autokempii. Sest cyklostezek prochazi pravé touto obci.

Méstys Frymburk

Malebné méstecko, které lezi v Sumavském podhtii. Ma vyjime¢nou polohu, protoze se
rozprostira na poloostrové levého biehu vodni nadrze Lipno, coz znamena, Ze je cela ob-
klopend vodami. Lezi v blizkosti rakouskych hranic. Vznikl jako trhovad véc koncem

13 stoleti.

Meésto Vyssi Brod

........

piirodniho parku. Historie tohoto mésta saha az do pocatku 13. stoleti, ovSem prvni pisem-
na zminka se objevila jiz v roce 1259. Timto méstem prochazi Sumavska magistrala a nové

oteviené hrani¢ni piechody piinasi moznost projizd’ky az za hranice.

Mésto Horné Plana

Toto mésta se rozklada v jiznich Cechach v podhiii Sumavy na levém biehu lipenského
jezera. Bydli zde ptes 2 000 obyvatel. Je zde velké mnoZzstvi zajimavosti a pamatek, které
lakaji turisty k navstéveé. Okoli mésta je obklopeno rozséhlou siti turistickych tras a cyklos-

tezek. Historii mésta datujeme jiz od roku 1349.

Obec Hofice na Sumavé

Tato obec lezi na hranici Chranéné krajinné oblasti Sumava. Archeologické nalezy dokla-
daji osidleni uzemi jiz kolem roku 1400 pf. n. L. Prvni pisemna zminka pochazi jiz z roku

1272. Patii mezi méstskou pamatkovou zonu s 27 chranénymi objekty.
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Obec Lipno nad Vltavou

Historie obce saha az do roku 1530. Obec se rozkldda u hraze Lipenské ptehrady. Pivodni
osada patftila do panstvi Vyssiho Brodu a patfila téZ mezi malé dievarské osady. Je skvélym

mistem pro rodinné dovolené, nabizi aktivity jak pro zimni, tak i letni obdobi.

Obec Loucovice

Tato obec ma okolo 1900 obyvatel a lezi na fece Vltavé pod piehradou v blizkosti statni
hranice s Rakouskem. Nejzajimavéjsi véci je zde prehradni nadrz Lipno, od niz obce lezi ve
vzdalenosti 3 km. V oblasti obce se rozklada chranéné tzemi Ptirodniho parku Vysebrod-
sko, ptirodni pamatka Medvédi hora, Raselinisté Kaplicky a Narodni ptfirodni rezervace

Certova sténa a Lu¢.

Obec Predni Vytoni

Prvni zminky pochazi jiz z roku 1357. Do roku 1945 zde zilo cca 1200 prevazné némec-
kych obyvatel. T1 se po valce odsunuli a celd vesnice byla zbourana. V dneSni dobé& patii do
katastru obce 1 osady Svaty tomas, Frydava a PaseCna. Témeét cela obec se nachazi

v CHKO Sumava.
Obec Ktis

Rozklada se v podhiifi Sumavy. Obec obyva cca 500 obyvatel. Do Zivota této obce se ak-
tivn¢ zapojuji dobrovolné spolky a organizace, mezi n¢ patii naptiklad Sbor dobrovolnych
hasi¢t, Myslivecké sdruzeni Vilém, Klub lodnich modelait a dalsi. Obec obklopuji nad-

herné lesy a drobné vodni toky.

Obec Nova Pec

Historie této obce je tésné spjata s téZbou a zpracovanim dieva. V okoli obce nalezneme
mnoho historickych a turistickych zajimavosti. Mezi nejzajimavéj$i pamatky patii Kostel
Sv. Anny, stary némecky hibitov a Schwarzenbersky plavebni kanal, ktery spojuje povodi

Vltavy a Dunaje.
Obec Stozec

Zije zde pres 200 obyvatel. Funguje zde fada penzionii i ubytovani v soukromi. Dnes je

nejvétsi obci jizni Easti Narodniho parku a CHKO Sumava. Najdeme zde mnoZstvi stezek
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pro cyklistiku i p&si turisty. Je zde moznost vyuziti nejdelsi in-line drahy v Cechach, ktera
ma délku 16 km. (Region Lipno [online], cit. 4. 2. 2014)

Miihlviertel

Miihlviertel je hrani¢ni region, ktery lezi severné od Dunaje a patii k regionim Horni-
ho Rakouska. Sklada se ze 4 ¢asti: Rohrbach, Urfahr-Umgebung, Freistadt a Perg. Je pova-
zovan za hospodarsky nejslabsi region Hornitho Rakouska, ale v poslednich letech zazna-
menal v tomto pozitivni vyvoj. Je to oblast zabyvajici z velké ¢asti zemédelstvim. S 3 080
km? pokryva Miihlviertel 25,7 % tzemi Horniho Rakouska a je tak, za Traunviertelem dru-
hy nejvétsi ze ¢tyr ¢asti Horniho Rakouska. Geograficky je souc¢asti Zulove a rulové vrcho-
viny v Ceském masivu.

Nejvyssi horou je Plockenstein s 1 387 m na rakouskych hranicich se sousednimi ze-

mémi. (Miihlviertel. [online], cit. 31. 3. 2014)

Obrazek 2: Mapa Miihlviertelu

(Miihlviertel. [online], cit. 7. 3. 2014)

Do pieshrani¢ni spoluprace z oblasti Rakouska jsou zapojena tato mésta podle zdroje (Tu-

ristickd mapa Lipensko-Miihlviertel, 2013):
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Sternstein

V tomto piihrani¢nim mésté se nachazi skiaredl a nachazi se v blizkosti méstecka Bad Le-
onfelden. Téz se nachazi par minut od hrani¢niho pfechodu Studéanky, proto je tak obliben
ceskymi turisty. V rdmci projektu, ktery je zaméfen na rozvoj danych mikroregiont byl
aredl zvétSen a zrenovovan. Lezi v nadmotské vysce 814 — 1102 m. n. m. Pro lyzafe nabizi

¢tyti sjezdovky o celkove délce 5,5 km.

Bad Leonfelden

Toto mésto je oznacovano jako srdce SternGatlu. Vyspéla infrastruktura je zde uzce spjata
S lazenstvim a nabizi 1 odpocCinek v mistnich lesich. Na namésti se nachazi socha sv. Jana
Nepomuckého a radnice z roku 1608. MuZzeme zde najit i nestar$i dochovanou $kolni farni
budovu v Rakousku, dnes se v ni nachazi skolni muzeum. Nachazi se zde 1azné z roku 1836

a vice nez 150 let se zde 1é¢i lidé pomoci raSeliny a vody.
Rohrbach

Ve mésté se nachazi muzeum, které nabizi v ptizemi radnice velmi zajimavy pohled na
meésto Rohrbach. Mésto nabizi od kvétna do fijna okruzni jizdy méstem, které zahrnuji na-
sledujici stanice: Radnice, Poeschlhaus, Kamenné stoly, Sloup Nejsvétéjsi Trojice, Kino

s vyledem na Novy Rohrbach, Posta a byvalé sidlo ruského vojenského veleni, Valecny

pamatnik, Kostel a Kostelni véz. (Rohrbach. [online], cit. 24.4. 2014)

Berg bei Rohrbach

Toto mésto ma 2 539 obyvatel. Patti k Zwischenmiihlriicken, které se svazuje od severu
K jihu. Obec obklopuje na severu, vychodé a na jihu okres Rohrbach. Jako nejvétsi domi-
nantu, zde mizeme povazovat poutni kostel Maria Trost, ze kterého si miizeme vychutnat
nadherny vyhled do Alp. V této dobé se zde nachazi v okresu Rohrbach jediny hrani¢ni
prechod do Ceské republiky. Nachazi se zde mmnoho turistickych tras, které zvou

k objevovani kultury, pfirody a historie (Berg bei Rohrbach. [online], cit. 31. 3. 2014)
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Reichentahl

Ve méste€ se rozkladd namésti o délce 200 m a Sifce 50 m. Najdeme zde i historicky zamek
Waldenfels. Jeho vystavba se datuje v obdobi 13. stoleti. Mezi dal$i zajimavost lze zatradit
vice nez 100 let stary Miihlviertelsky chram, je v ném pozoruhodné piedevsim ,,kazatelna
7 mrtelnych hfichi“. Na turistické stezce o délce 14 km si mizou navstévnici prohlédnout

10 byvalych mlyni.

Ulrichsberg

Je malebné méstecko, které se rozklada na mirném kopci. Mésto se vyznacuje svou dobie
zachovalou ptvodni krajinou. Dnes je jednim z nejvétSich turistickych mést v celém regio-
nu Sumava a nabizi velké sportovni vyziti pro turisty, jak v podob& b&Zeckych trati, tak

nedalekého skiarealu Hochficht. (Ulrichberg. [online], cit. 31. 3. 2014)

Schlagl

V dnesni dobé je Schligl duchovnim a kulturnim centrem regionu Sumava. Nalezneme zde
komplexni turistickou nabidku. Schligl také nabizi bézeckou stezku dlouhou 8,2 km, ktera
vede do okolnich kopct. Zajimave jsou i,,Schldgler Musikseminare”, které se tykaji hry na

varhany. (Schldgl. [online], cit. 31. 3. 2014)

Oberneukirchen

K tomuto méstu patii vyletni mista Waxenberg a Traberg. Oberneukirchen miizeme také
jinak nazvat ,,hradni mésto* a lze si zde projit stezku 3 hradt o délce 25 km. Za hranicemi
meésta se rozklada ziicenina Pibersteina. Mimo vice nez 100 km znacenych turistickych tras

je zde v zimnich obdobich 30 km udrzovanych zimnich trati.
Zwettl

Toto mésto bylo zaloZzeno v roce 1139 rodem Kuenringii a nachazi se v nadmoiské vysce
520 m. Z jeho plvodni zastavby je dochovana velka cast méstského jadra, méstské hrady
a radnice. Najdeme zde i mistni kostel, ktery bylo zaloZen roku 1264. Kostel nedavno pro-

Sel rekonstrukci. Pisobi zde tfi ochotnické divadelni skupiny.

29



Schenkenfelden

Toto mésto je nékdy nazyvané jako pohadkové. V lese se totiz nachazi stezka s vice nez
40 postavami vyfazenymi ze dieva. Klenotem je zde kostel Kalvarie. Byl vystaven v letech

1711-1713 Michaelem Prunerem.

Schwarzenberg am Bohmerwald

vvvvvv

zde velké mnozstvi sochaiti, kteti obohatili toto mésto svou tvorbou. Pro turisty je jako jed-
na z nejlakavéjSich a nejzndmnégjSich akci plaveni dfeva po Schwarzenberském kanalu.

(Schwarzenberg am Bohmerwald. [online], cit. 31. 3. 2014)

Vorderweiffenbach

Je méstecko s historii, ktera saha az do 13. stoleti. Mistni centrum volného ¢asu nabizi ven-
kovni a détské koupalisté vyhtivané solarnimi panely. Najdeme zde 1 druhou nejvyssi horu

Nordkamm, ktera ma 1026 m. n. m.
Afiesl

Tato obec ma ptiblizn¢€ 430 obyvatel a rozklada se od udoli ficky Steinerner Miihl az sm¢-
rem na sever k Hinterwaldu. Ro¢né se zde ubytuje okolo 25 000 navstévnikid. Nejen pésimi
turisty, ale 1 cyklisty je vyhleddvana hiebenova cesta s vyhledem na Alpy. Najdeme zde

i trat€ pro zimni obdobi.

Sonnberg

Tato lokalita je specifickd svou nadhernou kopcovitou krajinou a nachazi se v nadmotské
vysSce 600 az 825 metru. Mezi oblibena vyletni mista patii piiblizné 300 let stara kaple Pol-

lerskapelle. Tato kaple byla v roce 1990 zrenovovana.
Kerchbaum

Toto mésto je znamé piedevsim konéspteznou drahou. Prvni konéspiezna draha z tohoto
mésta do Ceskych Budgjovic byla postavena 30. zaii 1828. V dalsich letech byla rozsitena
az do Lince. V dnes$ni dobé je diivodem velké casti turistii. Hlavni ditvod jeji vystavby byla

pteprava soli. V roce 1872 zde byl zahajen parni provoz. Jako zajimavost pro turisty je zde
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moznost ziskani zkousek na konéspieznou drahu. (Konéspiezna draha. [online], cit. 31. 3.

2014)
Reichenau

V roce 1315 zde byl ziizen hrad Reichenau jako jedno z nejstarSich panstvi v Miihlviertlu.
V této obci se nachazi nékolik pozoruhodnosti: pozdné goticky kostel z roku 1473, sloupem
Z pranyie z roku 1639 nebo renesancni brana z roku 1594. Dtive zde bylo mozno potkat

arcivévodu a naslednika trinu Franze Ferdinanda.

Ottenschlag

Udajna prvni zminka o této obci je z roku 1096. Je zde Hrad Ottenschlag nebo kostel
z 15. toleti, ktery v minulych letech dvakrat vyhotel. V obdobi let 1998 1999 byla tato obec
vyznamenana Cenou za ochranu zivotniho prostiedi spolkové zemé& Horni Rakousko. Okoli

je protkano bézeckymi tratémi.
Hollmonsddt

Pokud sem pojedeme z hlavniho mésta Horniho Rakouska Lince, pickoname vyskovy roz-
dil 600 metra. Najdeme zde krasny vyhled na tok Dunaje, horsky fetézec a podhtii Alp. Na
namesti se rozklada goticky farni kostel z roku 1441. Farni kostel je vyuzit jako pohtebisté
Slechtického rodu. V pohiebni kapli se nachazi 10 rakvi s ostatky Starhembergt z obdobi
1613 az 1825. Nabizi celkem 7 okruhti turistickych stezek s krasnym vyhledem, jezdeckeé
cesty, bézecké trasy a dalsi. (Turisticka mapa Lipensko-Miihlviertel, 2013)

Komparace primarni a sekundarni nabidky cestovniho ruchu

V této Casti byla provedena komparace primarni a sekundarni nabidky v mikroregionech
Lipensko a Miihlviertel. Z primarni nabidky bylo vybrano: ¢lenitost terénu, primérna nad-
moiska vyska, teplotni poméry, srazkové pomery, jezera, prehradni nadrze, chranéné uzemi
ptirody, hrady, zdmky a zdbavni a tematické parky. Do sekundarni nabidky bylo zatazeno:
pocet ubytovacich zafizeni, pocet km sjezdovych a bézeckych trati, délka cyklotras, lyZaf-

ské aredly, kempy a muzea.
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Tabulka 1: Porovnani mikroregiont Lipensko-Miihlviertel

Lipensko

Miihlviertel

Primarni nabidka

Clenitost terénu

Vysoka ¢lenitost a rozmani-

Terén je velmi Cclenity a

tost izemi rozmanity

Primérna nadmotska vyska 222 — 358 m. n. m. 300 - 378 m. n. m.

Teplotni poméry 8 °C 6 °C

Srazkové poméry 700-800 mm 650-700 mm

Jezera Nejsou Rechberg, Feldkirchen,
Ranna, Klaffer am Hoch-
ficht, Mitterkirchen

Piehradni nadrze Lipno Neni

Chranéna tizemi ptirody Narodni park a chranéna Naturpark Miihlviertel

krajinnd oblast Sumava,

Pfirodni park VysSebrodsko,

Hrady Vitkav Hradek Dornach, Piberstein, Rei-
chenau

Zamky Nejsou Sprinzenstein, Weinberg,
Brunnwald

Zabavni a tematické parky Bobova draha, Lanovy park | Nenalezeny

Adventure, Aquapark Lipno,
Hopsarium  Lipno, Stezka

v korunach stromu

Sekundarni nabidka
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Pocet ubytovacich zatizeni 388 99
Pocet km sjezdovek 12 20
Pocet km bézeckych tras 60 140
Délka cyklotras 365,5 194
Lyzaiské arealy Skiareal Lipno, Frymburk, Hochficht, Sternstein
Kempy 7 3
Muzea 4 8

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé: JihocCeska centrdla cestovniho ruchu. [online]. [Cit._
2014-03-07]. Mikroregion Lipensko. [online]. [cit. 2014-02-15]. Miihlviertel. [online]. cit.
[cit. 2014-03-07]. Lipensko-Miihlvertel. [online]. [cit. 2014-02-12]. Jezera Horni Rakousy.
[online]. [cit. 2014-02-10]. Ptirodni parky. [online]. [cit. 2014-02-15]. Ubytovani Lipno.
[online]. [cit. 2014-02-15]. Informace o Lipensku. [online]. [cit. 2014-02-15]. Cyklotrasy
Lipensko. [online]. [cit. 2014-02-15]. Hrady Horni Rakousko a Miihlviertel: [online]. [cit.
2014-02-05]. Nejnovéjsi udaje o regionu Lipensko: [online]. [cit. 2014-02-05]. Muzea
Miihlviertel: [online]. [cit. 2014-02-05]. Lipensko. [online]. [cit. 2014-03-07]. Cyklotrasy
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Lipensko a Miihlviertel jsou mikroregiony, které¢ se nachdzeji v tésné blizkosti, maji
nékteré zalezitosti stejné a ndkteré odligné. Clenitost terénu je v obou ¢astech velmi podob-
na, primernd teplota je vyssi na Lipensku. Lipensko disponuje velkou vodni nadrzi Lipno,
ktera je jeho dominantou. Miihlviertel bohuzel na svém tzemi Zadnou takovou vodni nadrz
nemd. Naopak jako jeho pfednost v hydrologickém potencialu lze povazovat jezera, ktera

se rozkladaji na izemi Miihlviertelu.

v

Lipensko nabizi nespocet chranénych uzemi, nejdominantnéjsi je Narodni park a chra-
nénna krajinna oblast Sumava. Miihlviertel pak nabizi vétsi kulturni vyziti nez Lipensko
diky vétSimu poctu hradi a zamkl. Lipensko nabizi velké mnozstvi zébavnich

a tematickych parki, které¢ jsou vhodné z velké Casti pro rodice s détmi.
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V ramci sekundarni nabidky je Lipensko na vys$i Grovni v poc¢tu ubytovacich zatizeni,
délce cyklotras a poctu kempti. V obou dvou oblastech jsou v zimnich mésicich nejnavsté-

vovangj$i skiaredly Lipno, Frymburk, Hochficht a Sternstein pro sjezdové lyzovani.

Spole¢né projekty rozvoje v cestovnim ruchu
Rozvoj preshranicni turistické destinace Lipensko-Miihlviertel a marketing dané oblasti

Hlavnim projektem v této oblasti je projekt s ndzvem Rozvoj pieshrani¢ni turistické
destinace Lipensko-Miihlviertel a marketing dané oblasti. Mezi vSeobecné cile projektu
patii vytvofeni preshrani¢ni turistické destinace mezi Lipnem a Bad Leonfeldenem, rozsi-
feni a upevnéni pieshranicni spoluprace a zhodnoceni oblasti atraktivnéjsi nabidkou sluZzeb
v oblasti cestovniho ruchu. Specifickym cilem bylo vytvofeni specidlni nabidky pro letni 1
zimni navstévniky destinace Lipensko-Miihlviertel. Cely tento projekt je podpofen z ope-
raéniho programu pro Evropskou tizemni spolupraci Rakousko-Ceska republika 2007 —

2013. (O projektu Lipensko-Miihlviertel, a. s. [online], cit. 9. 2. 2014)

Zemskda vystava Jizni Cechy — Horni Rakousko ,, Davné stopy — nové cesty**

Jako dalsi projekt, ktery je vysledkem pieshrani¢ni spoluprace téchto oblasti, je Zem-
ska vystava. Slouzi k upevnéni vzajemnych vazeb. Tato vystava je realizovdna ve Ctyfech
meéstech, tj. Cesky Krumlov, Vyssi Brod, Freistadt, Bad Leonfelden. Je zaméfena na Zivot
v prihrani¢ni, kulturni a umélecké poklady, rozvoj obchodu, hospodarstvi a dalsi prvky,
které ovliviiuji vztahy mezi Cechami a Rakouskem. (RERA, a. s., Zemska vystava 2013
Vyletni cile, 2013)

Stezka v korundach stromii

Tato stezka piinasi neuvéfitelny vyhled na Sumavu. Je ozvlastnéna didaktickymi inter-
aktivnimi zastdvkami, sekcemi pro déti a nejdelsim suchym toboganem v Ceské republice.
Své prvni navstévniky ptivitala 10. ¢ervence 2012. Pfina8i nam vyhled na Lipenské jezero,
Sumavskou pfirodu a za ptiznivého pocasi i na vrcholky rakouskych Alp. (Stezka korunami
stromu. [online], cit. 9. 3. 2014)
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Schwarzenbersky kandl

V kvétnu 1999 se konala prvni Slavnost Schwarzenberského plavebniho kandlu. Per-
sonal byl oble¢en do tradi¢nich odévii a fada z nich méla dfevaky vystlané slamou. Cela
slavnost byla zahajena na Jelenich Vrscich, cesta vedla podél kandlu k mimotadné otevie-
nému hrani¢nimu piechodu Zvonkova-Sonnenwald. Mezi pofadatele a partnery slavnosti
patii Sprava Néarodniho parku a Chrandné krajinné oblasti Sumava, Lesy Ceské republiky,
s.p. - Oblastni sprava toku Benesov, Tourismusverbaendegemeinschaft Boehmerwald, Ces-
ky rozhlas Ceské Bud&jovice a &eské i rakouské obci, kterymi kanal prochéazi. (Schwarzen-
bersky kanal. [online], cit. 9. 3. 2014)

Moldaublick a Alpenblick

Moldaublick je rozhledna, ktera byla postavena v roce 1968 v Rakousku na hofte
Sulzberg. Z rozhledny je nddherny pohled na Horni Planou, Cernou v Poumavi. K této
rozhledné vede v zimnich mésicich upravena bé&Zkatskd trasa. (Rozhledna Moldaublick.

[online], cit. 9. 3. 2014)

Alpenblick je rozhledna, ktera byla oteviena 3. kvétna 2009. Nachézi se na opacném
svahu hory Sulzberg nez rohledna Moldaublick. Nabizi rozhled na krasy Horniho Rakous-
ka, od mésta Aigen az po horu Plechy. Nejkrasnéjsi je rozhled na Ulrichsberg. Nejvetsi
dominantou jsou samoziejmé Alpy. (Rozhledna Alpenblick. [online], cit. 9. 3. 2014)

Sumavsky Everest

Tento projekt vznikl diky népadu, jak si uzit p€si turistiku zdbavnym zpiisobem a zaro-
veii objevit krasy piirody. Odstartoval 1. Cervence 2013 a ma mnoho svych p¥iznivct. Pro-
zatim je do projektu zakomponovéano 8 vrcholii ¢i zajimavych turistickych mist (Lipno —
piivoz Horni Plana, Olsina, Moldaublick, gpiéék-Lovecké chata, Knizeci stolec, Tristolic¢-
nik, Smréina a Plechy), které v soudtu méii 8 848 m. n. m. stejné jako Mount Everest. (Su-

mavsky Everest. [online], cit. 9. 3. 2014)
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Projekty Svazku lipenskych obci
In-line brusleni na Lipné

Tento projekt byl finanén¢ podpofen z Grantového programu Jihoceského kraje. Je
zaméfen na zlepSeni podminek pro in-line brusleni v oblasti Lipenska. Tento projekt pod-
pofil propagaci a posilil vybavenost, protoze bylo pofizeno 12 kust dievénych tabuli s ma-
pami in-line stezek, 12 lavicek a 3 tisice kust propaga¢nich materiali. Diky tomuto doslo
Kk rozsiteni zazitkové turistické infrastruktury jak pro cilovou skupinu in-line bruslaid, tak

i pro uzivatele cyklostezek (cyklisté, popf. pési).
Na Lipensko po cely rok

Tento projekt byl také z Casti financovan ziskanym grantem JihoCeského kraje. Byl
schvalen ptispévek 90 000 K¢. Diky nému byla podpofena stavajici nabidka kulturnich

I akei v regionu Lipensko a jeho pomoci byla podpoiena propagace oblasti.
Brusleni na Lipne

Tento projekt byl financovan z grantového programu Rozvoj infrastruktury podporujici
zéazitkovou turistiku. Byl schvalen ptispévek 120 000 K¢. Diky tomuto projektu se zlepsila
vybavenost pro navstévniky, ktefi maji zajem o brusleni na zamrzlé Lipenské piehradé a
brusleni bylo propagovano jako aktivita v zimnich obdobich. Jako dalsi cil, ktery byl ur¢en

je zvyseni bezpec¢nosti pohybu lidi na led¢.
Lipensko bruslarské — zimni turisticka sezona

Pti tomto projektu vznikly dva bruslaiské okruhy. Prvni je Lipensky okruh, ktery vede
trasou Lipno nad Vltavou, Pfedni Vytoni, Lou¢ovice) a druhy okruh, ktery vede Cernou
vV PoSumavi, Horni Planou a Novou Peci. Jednotlivé obce jsou vybaveny nastupy do okruhil
a servisnim zazemim pro turisty. Tyto okruhy maji v souc¢tu 24 km. (Projekty Svazku lipen-
skych obci. [online], cit. 31. 3. 2014)

LIPNO CARD

Tato karta patii mezi projekt Lipenka, umoZznuje navstévnikiim plnohodnotné vyuZivat
jejich zimni 1 letni dovolenou. Jako nejvétsi vyhody jejitho vyuZivani jsou uSetieni Casu

a penéz.
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Nabizi Sirokou Skalu vyuziti, jako jsou slevy v Active Parku Lipno, Stezkou korunami
stromtl, ptjéovné INTERSPORT Rent, Hopsariu, dale na vyukové kurzy, vstupy na zdmek,

gastronomické sluzby, adrenalinovou zabavu, wellnes a mnoho dal$ich.
Mezi diivody pro¢ si LIPNO CARD poftidit patfi:

— umoznuje Cerpat sluzby nejen na Lipensku zdarma nebo se slevou
— ziskani slevy na Stezku korunami stromi a dalsi doplitkové aktivity

— pfinasi vyhodné straveni dovolené (LIPNO CARD. [online], cit. 15. 4. 2014)
Snow & Fun Card

Je permanentka pro sedm nejlepSich lyZafskych stfedisek v Hornim Rakousku. Zahrnuje
210 km sjezdovek. Vyhodou je levny a rychly piejezd mezi jednotlivymi lyzaiskymi stie-
disky. Zahrnuje naptiklad Hochficht, Dachstein West, Feuerkogel a dalsi. (Snow & Fun
Card. [online], cit. 15. 4. 2014)

Organizacni zajiSténi rozvoje cestovniho ruchu
Svazek obci Lipensko

Mezi dulezity pojem patii Svazek obci mikroregionu Lipensko. Tento svazek zahrnuje
obce Lipenska, které maji vice nez 14 tisic obyvatel. Byl zaloZzen roku 2001. Cinnost Svaz-
ku obci:

— zahrnuje feSeni Ukoll v oblasti Skolstvi, socidlni péce, zdravotnictvi, kultury
cestovniho ruchu a dalsi

— stara se o zabezpecCovani Cistoty obce, spravuje veiejné prostranstvi, odvazeni
a Cisténi odpadnich vod, zasobovani vodou

— zavadéni, rozliSovani a zdokonalovani inZenyrskych siti a systéml vefejné
osobni dopravy a zajisténi dopravni obsluznosti daného uzemi

— zabyva se feSenim ukoll v oblasti ochrany ovzdusi, vyuziva ekologicky vhod-
néjsich zdrojh tepelné energie v obytnych a jinych objektech

— spravuje majetek obci, komunikaci, lesti, domovnich a bytovnych fonda, kul-
turnich a jinych zatizeni v pisobnosti obci (Svazek obci mikroregionu Lipen-

sko [online], cit. 25. 2. 2014)
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Regionalni rozvojova agentura Jiznich Cech

V ramci spole¢ného rozvoje Regionalni rozvojové agentufe jiznich Cech RERA, a. s.
Tato spolecnost realizuje se zahrani¢nimi partnery takové projekty, které vedou ke zvysSeni

navstévnosti jednotlivych oblasti.

Tato spolecnost spravuje Fond malych projektt pfeshrani¢ni spoluprace, mezi schvale-

né projekty mezi Lipenskem a Miihlviertelem patii napft.:

— Gemeinsam leben - Integration im Miihlviertel und Siidbéhmen / Zit spolu - in-
tegrace v rakouském regionu Miihlviertel a JC

— Zukunftsforum Freiwald,Freistadt

— SdruzZeni na podporu cisterciackého klastera Vyssi Brod, Puchenau

— Kinderfreunde, Miihlviertel, St. Georgen

— Tourismusschulen Bad Leonfelden

— Miihlviertel Stengarti - Verein flir regionale Entwicklung, Bad Leonfelden

— adalsi (RERA, a. s. [online], cit. 9. 2. 2014)

Destinacni management Lipensko

Podstatny pro rozvoj v oblasti Lipenska je také destina¢ni management Lipenska. Byla
zalozena spole¢nost destina¢niho managementu Lipensko, s. r. 0. a je provozovatelem: in-
ternetového portalu destinace Lipensko www.lipno.info, infocentra v Lipné nad Vltavou,
systému karty hosta LIPNO CARD. (Destina¢ni management Lipensko, [online], cit. 25. 2.
2014)

Regionalni rozvojova agentura Sumava

Tato organizace je obecné prospesna spolecnost. Byla zalozena 15. 12. 1992. Mezi jeji
nosné ¢innosti patii napt.: administrace projektu a financi ze Statniho fondu Zivotniho pro-
stfedi pro rozvoj tizemi NP Sumava, prace na rozvojovych studiich obci a mikroregiont,
aktualizace Koncepce rozvoje cestovniho ruchu na Sumavé, management Programu pro
obnovu venkovskych oblasti, prace na rozvojovych dokumentech pro zemédélce. Mezi
schvéaleny projekt této agentury patfi napf.: Obnova drobnych kamennych pamatek Vim-
perska. (RRA Sumava. [online], cit. 25. 2. 2014)
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Organizace prihranicni spoluprace v Rakousku

JihoCeska centrala cestovniho ruchu spolupracuje v ramci piihrani¢ni spoluprace s or-
ganizaci Tourismusverband Miihlviertel Kirnland se sidlem ve Freistadtu. Tato organizace
plni ukoly obsazené v Koopera¢ni dohodé o piihrani¢ni spoluprici a rozvoji projektii
V oblasti cestovniho ruchu. Spole¢né tyto dvé organizace pracuji na systému tvorby a zava-
déni produkti cestovniho ruchu v ndvaznosti na destinaéni management a marketing. (Jiho-

Ceska centrala cestovniho ruchu. [online]. cit. 25. 2. 2014)
Regionalmanagement Miihlviertel

Obrazek 3:Pisobnost Regionalmanagement Miihlviertel

Zdroj: (Regionalmanagement Miihlviertel. [online]. cit. 31. 3. 2014)

Je ziizen jako neziskové sdruzeni v Hornim Rakousku, které spojuje 110 ¢lenskych
obci. Od svého zaloZeni v roce 1994 ve spolupraci s jiznimi Cechami a Dolnim Bavorskem
rozsitilo toto sdruzeni svou pusobnost a obzory. Hlavnimi cili jsou posileni hospodarské
a spoluprace a zlepSeni Zivotni situace. Sdruzeni neustéle rozsifuje svou nabidku sluzeb pro
své ¢leny a podporuje regionalni rozvoj v Hornim Rakousku. (Regionalmanagement Miihl-

viertel.
Mezi soucasné projekty sdruzeni patii:

—  Wirtschaft und Arbeit

— Grenzraum und Europa
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— Gemeindeentwicklung und Kooperation

— Nachhaltigkeit und Umwelt

(Regionalmanagement Miihlviertel. [online]. cit. 31. 3. 2014)
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4. 2 Marketingovy vyzkum

4. 2.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni probéhlo formou internetového dotazovani. Sbér dat probéhl
Vv obdobi tii mésict, tj. od Cervence do zari 2013 z diivodt sezoénnosti. Dotaznik, ktery byl
pfi tomto vyzkumu pouzit, byl vytvofen prostfednictvim serveru www.google-

dokumenty.cz.

Jednim z cili tohoto Setfeni byla identifikace struktur a oblasti spoluprace a zhodnoce-
ni jejiho pfinosu z pohledu navstévnikd. Dotazniky byly umistény na webové stranky, které
se zabyvaji problematikou téchto mikroregionti. Dotaznik, ktery je soucasti ptilohy, obsa-
hoval 21 otazek, které byly uzaviené, polooteviené a oteviené, byl vytvofen ve dvou jazy-
cich a to némeckém a v Cestin€. Analyzovani a tfidéni dat prob&hlo v programu Microsoft

Office Excel a na webovych strankach www. google-dokumenty.cz.

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkove 135 respondent.
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Vysledky dotaznikového Setfeni

Graf 1: Cetnost navitév respondentii

® Nikdy jsem tu nebyl m Jednou a? desetkrat n=132

 Jedenackrat az dvacetkrat B Jednadvacetkrat az tficetkrat

M Tficetkrat a vice nebo zde bydli

16 59 9 5 43

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Na uvodni otazku odpovédélo 115 Ceskych respondenti a 17 zahrani¢nich respondentd.
Nejveétsi cast (59) respondentti odpovédéla, ze v oblasti regionu byla v rozmezi jednou az
desetkrat. Dale 43 dotazovanych odpovédélo, Ze v dané oblasti bylo vice nez tficetkrat nebo

zde bydli. Nachazi se zde 1 16 dotazovanych, ktefi region nenavstivili zatim ani jednou.

Graf 2: Prvni asociace pri slovu Lipensko

Pfehrada

Pfiroda

Dovolend a zébava
Sport

Ostatni

LyZovani

Stezka korunami strom{
Sumava

Domov

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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U druhé otazky je zjevné, ze nejvice respondentl (66) z toho 59 Ceskych a 7 zahrani¢nich
odpovédélo, ze se jim pii slové Lipensko vybavi prehrada. Jako dalsi se umistily odpovédi
ptiroda (24) z toho 21 ¢eskych a 3 zahrani¢ni. Sport si vybavilo 18 respondentd. Nejmensi
podet odpovédi se vyskytl u moznosti Sumava (8) a domov (7). Pokud se zamé&fime na od-

povéedi ostatni, tak 4 zahrani¢ni respondenti odpovédéli, ze se jim nevybavi nic.

Graf 3: Znalost mikroregionu Miihlviertel

B Ano HENe

n=132

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

U této otazky odpoveédélo téz 132 respondentti. Celkem 95 jich uvedlo, Ze o oblasti Miihl-
viertel nikdy neslySelo. Druha ¢ast 37 dotazovanych o dané oblasti slySeli, nejéastéji v sou-
vislosti s historii, lyZovanim, Frymburkem, cyklistikou, Zemskou vystavou nebo z infor-

macniho letdku. Ze 17 dotazovanych zahrani¢nich respondenti o Miihlviertelu slySelo 15.
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Graf 4: Duvody pro navstévu mikroregioni

n=132
Pfiroda 58
Sport 28
Zabava 16
Historie 13
Jiné 13

Obchodni cesta 2

Studium 2
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

U této otazky odpovidalo 132 respondentti, z toho 115 ¢eskych a 17 zahrani¢nich. Z tohoto
grafu €. 2 je ziejmé, Ze piirodu jako duvod své navstévy uvedlo 53 Ceskych a 5 zahranic-
nich respondentd, dale nasledoval sport, ktery zvolilo 28 lidi. Zabavu zvolilo 16 responden-
ta, historii 13. Jako jiny duvod zvolilo 13 dotazovanych. Nejméné zastoupené varianty byly
studium (2) a obchodni cesta (2).

Graf 5: Aktivity provozované v mikroregionech
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

U této otazky mohli respondenti zvolit vice odpovédi. Mezi nejcastéjsi aktivity, kvili kte-
rym respondenti cestuji do danych mikroregionti, patii pési turistika (52), koupani (51)
a cykloturistika (42). Mezi nejméné frekventované aktivity patii rybafeni (2), adrenalinové
aktivity (4) a navstéva pamatek (6). Odpovedi zahrani¢nich respondentti se lisily od odpo-
védi Ceskych. U zahrani¢nich respondentd jsou nejcastéjsi divody navstévy pamatky (9),

nasleduji kulturni akce (8).

Graf 6: Nejcastéjsi sloZeni ucastniki

13 4

n=132

M Rodina

M Pratelé

M Partner/ka
m Skola

B Sam

W Jiné

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z tohoto grafu €. 6 je zfejmé, Ze dotazovani nejcastéji cestuji do téchto regionti se svou ro-
dinou. Téchto respondentil je 69, z nichZ 9 je zahrani¢nich. Mezi dal$i moZnosti, s kym
nejCastéji cestuji, patii partner nebo partnerka (26) a ptatelé (29). Pouze jeden ¢lovek odpo-
védél, Ze cestuje se Skolou. Zadny ze zahrani¢nich respondentll nezvolil moZnost §kola,

sdm nebo jiné.
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Graf 7: Mira vyuZiti stezek

n=132

M Ano

M Ne

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tento graf ukazuje, ze témét % piesnéji 96 z celkové 130 dotazovanych vyuziva pii svych
cestach a pobytech stezky pro pési nebo cykloturistiku. Jen 36 respondenti tyto stezky ne-
vyuziva.

Z 94 respondentii, kteti stezky vyuzivaji, odpovidalo 87 ¢eskych a 7 zahrani¢nich dotazo-

vanych. U zaporné odpovédi bylo 28 ¢eskych a 8 zahrani¢nich.

Graf 8: Typ vyuZzivanych stezek
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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U této otazky mohli respondenti volit obé moznosti. Z piedeslé otazky, jsme zjistili, Ze 94
dotazovanych vyuziva dané stezky. Tento graf ptiblizuje, ze 37 respondentdl, Z nichz jsou
3 zahrani¢ni, vyuziva pouze cyklostezky, 37 dotazovanych, z nichZ jsou 3 zahrani¢ni pouze
stezky pro pési turu a 22 lidi vyuziva obé stezky. Odpovédi zahrani¢nich respondentd mo-

hou byt zkreslené diky malému poctu vypInénych dotaznik.

Graf 9: Cetnost vyuZivani stezek
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Na grafu ¢. 9 vidime, Ze nejcastéji volenou alternativou (35) z nichz 32 je odpovédi Ces-
kych a 2 zahrani¢nich respondentl bylo vyuZzivani stezek velmi ¢asto. Za touto variantou
nasleduje nékolikrat béhem pobytu (33), z nichz je 30 Ceskych a 3 zahrani¢ni. Pouze 14
dotazovanych zvolilo, ze stezky vyuzivaji kazdy den, 12 z nich bylo ¢eskych respondent.

12 respondentti zvolilo odpovéd’ malokdy a jen 2 uvedlo moznost jiné.
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Graf 10: Navstévnost sousednich regioni
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z tohoto grafu Ize zjistit, Zze z dotazovanych 132 respondentii cestuje za hranice pouze 60.
Zbylych 72 ztstava v regionech, do kterych piijeli. V nasledujicim grafu se blize podivame

na jejich diivody, pro¢ zahrani¢ni regiony nenavstévuji.

Graf 11: Zpitsob cestovani do prihrani¢nich oblasti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V této otazky mohli respondenti zvolit vice moznosti. Z grafu ¢. 11 vyplyva, ze nejCastéjsi

zpusob dopravy do piihrani¢nich regiont je autem (28) z toho 8 odpovédi zahrani¢nich
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respondenttl, nasleduje cesta na kole (17) z nichz je 5 odpovédi zahrani¢nich respondentt
nebo p&sky (19). Nejméné cestuji viakem (4).

Graf 12: Divod, pro¢ turisté necestuji do piihrani¢nich oblasti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tento graf nam ukazuje odpovédi 69 respondenttl a jejich diivody, pro¢ necestuji do zahra-
ni¢nich regiont. Nejcastejsi davod (27) je nedostatek ¢asu. Mezi dalsi divody byl zarazen

nezajem u 20 respondentt a nedostate¢né informace u 14 dotazovanych.

Graf 13: Znalost pi‘eshrani¢nich projekti v oblasti Lipenska a rakouského pohranici

14% n=132

M Ano

M Ne

86%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Tento graf ndm zndzornuje, ze velké mnozstvi respondentti, presnéji (114) nemaji povédo-
mi o projektech, které vznikly diky spolupraci Lipenska a rakouského ptihrani¢niho regio-
nu. 18 dotazovanych odpovédelo, Ze znaji nekteré tyto projekty. Mezi ty, které znaji, patii
Zemska vystava, Stezka v korunach stromi, Obnoveni pamatek a obci, Schwarzenbersky

kanal, Moldaublick a Alpenblick, Triathlon, Sumavsky Everest.

Graf 14: Spokojenost turistii s nabidkou sportovniho vyZziti
Lipensko-Miihlviertel? (1 — spokojen, 5 — nespokojen)
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 14 znazoriuje spokojenost/nespokojenost dotazovanych s nabidkou sportovniho
vyziti. Nejvice respondentti (50) odpovédélo, ze jsou s nabidkou spokojeni na urovni 1. 43
dotazovanych, je s nabidkou spokojeno na trovni 2, jako primérné povazuje sportovni vy-
ziti 25 dotazovanych. Spokojenost na trovni 4 odpovédélo 8 respondenti a uroven 5 zvoli-

lo 6 respondenti.
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Graf 15: Spokojenost respondenti s kulturnim vyzitim

(5 — nespokojen, 1 — spokojen)
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Tento graf ukazuje, ze 32 respondentd je spokojeno s urovni kulturniho vyziti na trovni 1,
34 je spokojeno na urovni 2, 45 respondentt je s nabidkou spokojeno pramérné. 10 respon-
dentti odpovédelo, ze jsou s nabidkou spokojeni na trovni 4 a 6 respondentt je spokojeno

na urovni 5.

Graf 16: Nedostatky v regionu
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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V této otdzce bylo dotazovano vSech 115 respondentd. Pouze nékteti uvedli, co jim v dané
oblasti chybi. Nejvice moznosti dotazovanych, ktefi odpoveédéli (16) z toho 8 zahrani¢nich
se shodlo, ze jim v dané oblasti chybi klid z divodu ¢astych navstév ostatnich turistii a stale
frekventovanéjsi dopravy. Mezi dal$i nedostatky zatadili dopravni infrastrukturu (8) z toho
2 zahranicni, kulturni akce (5), bary a disco (5). Déle by uvitali vétsi vyziti pro déti (3). Za
nedostatecné povazuji i informace o nabizenych sluzbach, tykajici se nabidky v oblasti

Ceské republiky. Mezi dalsi odpovédi patii nedostatek kvalitngjsich hoteli.

Graf 17: Kraj, ze kterého respondenti cestuji do mikroregionu

80
70
60
50
40
30
20
10

0

n=132

2 2 o o0 o

N e
R S e I R NGy

2 . < < ¢ N & 3
F & & R A"o RGN SN o S D 3¢
LSO ¥ O N Y
¥ o £ X % ) ¥
&S Ay >
N @OQ

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢. 17 znazoriuje, ze kterych kraji respondenti cestuji od mikroregionti Lipensko
a Mihlviertel. Nejvice respondentt (67) sem cestuje z Jiho¢eského kraje, 26 ze Stiedoces-
kého, z Jihomoravského 6, 5 respondenti sem cestuje z Prahy. 4 respondenti z Vysociny,
3 Karlovarského a Libereckého kraje, 2 z Plzefiského a Usteckého. Z Olomouckého, Zlin-

ského a Moravskoslezského necestuje zadny respondent.
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Graf 18: Stat, ze kterého pochazeji zahrani¢ni respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Nejvice dotazovanych zahrani¢nich navétévnika bylo z Rakouska. Druhou ¢ast tvofili re-

spondenti z Némecka.

Graf 19: Pohlavi respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu miZeme jednoznacné urcit, Ze se dotaznikového Setfeni zucastnilo vice zen (95)

nez muzu, kterych bylo (37).
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Graf 20: Vékova struktura dotazovanych
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Z grafu €. 19 lze vy¢ist, Ze nejCastéj$imi respondenty byli lidé ve véku 19 — 26, za nimi
nasledovali respondenti ve vékovém rozmezi 27 — 40. Nejméné respondentii bylo ve véko-
vych kategoriich 18 a méné a 65 a vice. Vzhledem k elektronickému zptisobu dotazovani
dochazi v souvislosti s vékovou strukturou vzorku k urcitému zkresleni vysledka vyzkumu.

Vzorek proto nelze oznacit za reprezentativni. Vysledky vyzkumu proto nelze zobecnovat.

Graf 21: Zaméstnani respondenti
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Z tohoto grafu vyplyva, ze nejvétsi mnozstvi respondentd (74) z toho 4 zahrani¢ni dotazo-
vani spadaji do skupiny studenti. Za nimi nasleduji zaméstnanci (45) z toho 6 zahrani¢nich
respondentii. Nejmensi mnoZstvi respondentti bylo ve skupinach dtichodci, OSVC a neza-

méstnani.
Vyhodnoceni strukturovaného rozhovoru

Pani Ing. Jitka Fatkova uvedla, ze hlavni naplni destinacniho managementu Lipensko
je spoluprace s poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu v destinace, marketing destinace,
provoz infocentra, realizace programi pro Skoly, firmy a skupina a dals$i. Lipensko hodnoti
jako nejnavstévovangjsi destinace v Ceské republice z diivodu celoroéni nabidky, ktera je

zaméfena na rodiny s détmi a aktivni navstévniky.

V budoucnu by zéastupci destinaéniho managementu Lipensko radi podpofili realizaci
dalSich projektt ve spolupraci s Miihlviertelem. Nejcastéji je realizovana spoluprace s RRA
Sumava, s Jihogeskou centralou cestovniho ruchu, s agenturou CzechTourism a s pokytova-

teli sluZzeb v destinaci.

Rozvoj Lipenska a rozSifovani jeho plisobnosti do prihrani¢nich regionti hodnoti pani
inzenyrka jako dilezitou ¢ast pro rozvoj cestovniho ruchu v danych oblastech. Jako nejvétsi
konkurenéni vyhodu v nabidce sluzeb na Lipensku hodnoti celoroéni aktivity se zaméfenim
na rodiny s détmi a rychlou dostupnost sluzeb. Jako nejnavstévovanéj$i a nejoblibenéjsi
akce vramci cestovniho ruchu jsou Zahajeni turistické sezéony Lipno, LIPNO SPORT

FEST, Lipensky KOLO-to¢, v zimné jsou to pak akce ve Skiarealu Lipno.
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4. 3 Syntéza vysledku, poznatkd a vyhodnoceni hypotéz

4. 3.1 Syntéza vysledki a poznatki

Mikroregiony Lipensko a Miihlviertel se jevi jako tradi¢ni regiony, které disponuji
svymi krajinnymi hodnotami, diky kterym je mizeme povazovat za jedine¢né oblasti ces-
tovniho ruchu. Na tzemi téchto regioni miizeme najit velké mnozstvi mést, kterd jsou za-
pojena do ptreshranicni spoluprace a ktera nabizeji moznost navstévy zajimavych mist, jak

v podob¢ pamatek, tak krasné ptirody.

Pokud se fekne slovo Lipensko, jevi se jako jeho nejvétsi prirodni atraktivita Lipenska
piehradni nadrz, které se také fika Lipenské jezero. Lidé sem nejCastéji cestuji jak za piiro-

dou, tak za sportem.

Pokud se blize zamétime na mikroregion Miihlviertel, bylo podle dotaznikového Setie-
ni zjiSténo, ze vétSina Ceskych respondentll 0 ném nema skoro Zadné informace a boji se
jazykové bariéry, proto dany region navstévuji jen v malé¢ mire. Tato oblast ma vSak také
velky potencial pro cestovni ruch, a proto je v budoucnosti moznost prohlubovani spolu-

prace Lipenska a Miihlviertlu a uskute¢néni dalSich projektii v ramci cestovniho ruchu.

Vyznamné misto v rdmci nejvice navstévovanych mist jsou v zimnich mésicich lyzai-
ské arealy Skiareal Lipno, Sternstein a blizky vétsi areal Hochficht, kde je mozné vyuzit jak
velké mnozstvi bézeckych tak 1 sjezdovych trati. Nejvetsi ¢ast respondentlt do téchto mist
cestuje s rodinou. Toto zjisténi bylo potvrzeno z vyzkumi na webovych strankach a roz-
hovorem s feditelkou destinaéniho managementu Lipno, ktera uvedla, Ze nejcastéjsi seg-

ment, ktery navstévuje Lipensko, jsou rodice s détmi.

Lipensko patii mezi ¢ast republiky, kterd je navStévovana velkym poctem turisti, a tim
se fadi mezi nejnavstévovangjsi regiony. Nabizi velké mnozstvi atraktivit, pfedev§im pro

rodiny s détmi a zaméfuje se na velké mnozstvi, akci.

Kwvili tomu, Ze se Lipensko fadi mezi nejnavstévovangjsi regiony, uvedla ¢ast respon-

dentd, Ze jim Vv dané oblasti chybi klid a soukromi, které zde mivali diive.
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V ramci prace se zahranicnimi partnery je dilezity Destina¢ni management Lipensko,
ktery realizuje projekty, které¢ vedou ke zvyseni navstévnosti jednotlivych oblasti, ¢imz se
zlepsuje jejich ekonomicka situace a rozsSifuje se povédomi turistli o téchto regionech.
runami stromll a Rozvoj preshrani¢ni turistické destinace Lipensko-Miihlviertel a marke-

ting dané oblasti, diky kterému vznikly dalsi cyklistické trasy a cyklopoint.

Pro Lipensko je dulezitd spoluprace s dalSimi organizacemi cestovniho ruchu jako
jsou RRA Sumava, Jihogeska centrala cestovniho ruchu, agentura CzechTourism a s posky-
tovateli sluzeb v destinaci. Diky nim mohou dale prezentovat své poskytované sluzby, dale

rozvijet potencial celé oblasti a ptildkat vice turista.

Co se ty€e kulturniho vyZiti v oblasti Lipenska a Miihlviertelu, jsou turisté spokojeni
primérné az nadpramérné. Oblasti nabizi zabavu v podob¢ kin, divadel, zabavnich parkd,
koupali§t' a dalSich. V oblasti je dostate¢né mnozstvi ubytovacich kapacit, at’ uz kempu
s velkym mnozstvim kapacit, tak penzionti, hotelti, ale 1 ubytovani v soukromi, které¢ je
Vv poslednich letech ¢im dal oblibenéjsi a lidé ho vyhledavaji, jak pti dlouhodobégjsich, tak
kratkodobé&jsich pobytech.

Lze konstatovat, ze se v mikroregionech projevuje vyrazna sezonnost cestovniho ruchu

s ptfevahou letni a zimni turistiky.

Ackoliv jsou oblasti Lipensko a Miihlviertel na trhu cestovniho ruchu ze strany obyva-
tel a stavajicich navstévnika zvoleny jako destinace nabizejici velky rozsah a dostupnost
jak stravovacich, tak ubytovacich sluzeb, sportovnich a kulturnich moznosti, urcité je stale
mozné dané oblasti zdokonalovat a stale vice je zkvalitnit pro G¢astniky cestovniho ruchu.

Z dotaznikového Setieni vyplyvaji nasledkujici ditlezité souvislosti.

Respondenti nejcastéji uvedli, ze region navstivili vrozmezi jednou az desetkrat
(44,7 %). Pii prvni asociaci s Lipenskem se respondentim nejcastéji vybavi piehrada
(35,3 %). 72 % respondentti neslySelo o oblasti zvané Miihlviertel. Tento vysledek muize
byt do urcité miry zkresleny, protoZe Miihlviertel je zndm i pod jinym nazvem jako je napf.
Mlynska ¢tvrt’, nebo je zatfazovan jako ¢ast Horniho Rakouska. Nejcastéji dané oblasti na-

vstévuji kviali ptirodé (43,3 %). Neprovozovanéjsi aktivity jsou pési turistika (25,9 %)
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a koupani (25,4 %). Nejvice do danych mikroregiont cestuji s rodinou. 37 % respondenti
vyuziva cyklostezky, 37 % stezky pro pési turu a 26 % vyuziva obé tyto stezky. Respon-
denti vyuzivaji tyto stezky nékolikrat béhem pobytu (36 %).

45 % z nich navstévuje sousedni regiony, do kterych cestuji pfedev§im autem (46 %).
Nejcastéji zvolenou moznosti, pro¢ necestuji do zahrani¢nich regionii je nedostatek casu
(39 %). Jen 14 % dotazovanych respondentii zna néjaky konkrétni ptihrani¢ni projektu pro
turisty v mikroregionech Lipensko-Miihlviertel, nejznamé&jsi projekty jsou Zemska vystava,
Stezka v korunach stromii, Schwarzenbersky kanal, Moldaublick a Alpenblick, Sumavsky
Everest.

Co se tyce spokojenosti se sportovnim vyzitim nejvétsi ¢ast (38 %) je s nabidkou ma-
ximalné spokojena, spokojenost s kulturnim vyzitim hodnoti (39 %) pramérné. V otézce, co
Vam v regionu nejvice chybi, byla nej¢astéjsi odpoveéd klid (33 %). U Ceskych respondentti
bylo dotazovanych nejvice z JihoCeského kraje (60 %), u zahrani¢nich respondentti
z Rakouska (82 %). Pievazna cast respondentti (72 %) byly zeny. Vé&kové rozmezi u re-
spondentt byl nejéastéji vék 19 — 26 let (62 %). Vzhledem k elektronickému zptsobu dota-
zovani na webovych strankach dochazi k vyskytu v souvislosti s vékovou strukturou vzor-
ku k uréitému zkresleni vysledkd vyzkumu. Vzorek proto nelze oznalit za reprezentativni.

Vysledky vyzkumu proto nelze zobecnovat.
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4. 3. 2 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Alespoi 30 % respondenti navstévuje mikroregiony Lipensko — Miihlviertel

kvili cykloturistice

Tuto hypotézu nelze potvrdit na zdklad¢ dotaznikového Setfeni. Bylo zjisténo, ze 28 re-
spondentl ze 132 navstévuje dané oblasti kviili sportu. V otazce jaké aktivity zde provozu-

jete, bylo 46 (21 %) odpoveédi z 224 ve prospéch cykloturistiky.

Tuto hypotézu lze povazovat za pravdivou kvili Cetnosti vystavby cyklostezek
v oblastech Lipenska a Miihlviertel. V poslednich letech dochézi stale vice k vystavbé no-

vych stezek pro cyklisty.

H2: Nejvyznamnéjsi cilovou skupinou pro regiony Lipensko a Miihlviertel jsou ro-
diny s détmi
Tuto hypotézu Ize potvrdit na zdklad¢ dotaznikového Setfeni, kde ze 132 respondentt

odpovédélo 69 (52 %), Ze nejcastéji do danych oblasti cestuji praveé s rodinou.

Lze ji potvrdit i na zakladé strukturovaného rozhovoru s feditelkou destina¢niho ma-
nagementu Lipenska Ing. Jitkou Fatkovou, ktera uvedla, ze nabidka v oblastech Lipensko a
Miihlviertel je zaméiena piredev§im na segment rodice s détmi.

Tuto hypotézu lze potvrdit i podle nabidky sluzeb, ktera v mikroregionu pievlada. Vel-

ka cast sluzeb a akci je vénovana a realizovana praveé pro rodice s détmi.

H3: Méné nez polovina respondentii vi o spolupraci téchto mikroregionii

Tato hypotéza byla potvrzena na zdklad€ dotaznikového Setieni. Z celkového poctu re-
spondentl nema 72 % poveédomi o oblasti zvané Miihlviertel. Jen 14 % dotazovanych re-
spondentd zna néjaky konkrétni pfihrani¢ni projekt pro turisty v mikroregionech Lipensko-
Miihlviertel, nejznaméjsi projekty jsou Zemska vystava, Stezka v korunach stromt, Sch-

warzenbersky kanal, Moldaublick a Alpenblick, Sumavsky Everest.
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4. 4 Navrhova c¢ast

Pro navrhovou c¢ast byly vypracovany ¢tyii navrhy moznych balickt, které by mohly
vést k rozsiteni spoluprace mezi mikroregiony Lipensko a Miihlviertel. Tyto ndvrhy balic-
ki jsou zamétfeny na zvySeni informovanosti o mikroregionu Miihlviertel, cyklisticky vylet,

cyklisticky vylet pro seniory a geocaching pro rodice s détmi.

Navrh ¢. 1: ZvvSeni informovanosti o mikroregionu Miihlviertel

Z dotaznikového Setieni vyplyva, Ze vétSina respondentll nema povédomi o mikroregi-
onu Miihlviertel. Z tohoto divodu je dilezité investovat do marketingové komunikace
a marketingu dané oblasti. Dulezitym nastrojem Vv tomto ptipad¢ je urcité internet. Bylo by
vhodné umistit na vice webovych stranek informace o tomto regionu, vytvofit webové
stranky, které by poskytovaly celistvé informace o ubytovani, stravovani, nabidkach spor-

tovnich a kulturnich aktivit atd.

Jednou z moznosti by bylo rozsifeni webovych stranek http://www.lipensko-
muehlviertel.cz/. Tyto webové stranky nabizi informace o jednom z projektt, ktery vznikl
ve spolupraci Lipenska a Miihlviertelu. Tyto informace jsou uz zastaralé a neposkytuji ak-
tudlni informace o danych oblastech. Rozsifenim by se zvysila jejich uziteCnost a turisté
a navstévnici danych destinaci by jisté uvitali stranku, kde by ziskali celistvé informace
0 danych mikroregionech, jejich nabidce, kulturnim a sportovnim vyziti atd. Déle by bylo
vhodné rozmistit informac¢ni brozury i v oblasti Lipenska, které s Miihlviertlem spolupracu-

je v ramci zlepSeni podminek pro cestovni ruch.

Miihlviertel je ¢ast Horniho Rakouska a miize nabidnout velké mnozstvi aktivit, které
zde lze provozovat. Pro zviditelnéni by bylo vhodné vyuzit dalSich moznosti spoluprace

Vv rdmci spolecnych projekth Lipenska a Miihlviertelu.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v ramci spoluprace danych regiontt by bylo mozné vyuzit
nové budované cyklostezky, které spojuji tyto dva mikroregiony, naptiklad v rdmci cyklis-
tického zavodu, ktery by byl realizovan pro vSechny vékové kategorie. Jako vstup by bylo
uvedeno startovné a v ramci zavodu by bylo ucastnikiim poskytnuto obcerstveni a kazdy by

byl odménén darkem v podobé reklamnich pfedméta.
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Tabulka 2: Navrh akce ,, Lipensko Zije cyklistikou*

NAZEV AKCE ,,Lipensko Zije cyklistikou*
Soutéz konand na cyklostezce, ktera vznikla
STRUCNY POPIS v ramci spoluprace mikroregionii Lipensko a
Miihlviertel.
CiLOVY SEGMENT Rodice s détmi, seniofi, dospéli
DATUM KONANI 1. 6. 2014 (Ut): od 13:00 hod.
MISTO KONANI Lipensko — cyklostezka ve Frymburku

— pfivitani vSech ucastnikd zavodu a hos-
ta
— zahajeni soutéze
- zavod
—  déti (délka trasy 2 km)
PROGRAM — seniofi (trasa 2 km)
—  dospéli (trasa 4 km)
—  predani darka ucastnikiim
—  zabava, pohos$téni, opékani buftl, pro
déti nafukovaci hrad, ziva Kkapela

s moznosti karaoke a tance

SOUCASNY STAV ROZPRACOVANOSTI | Dosud nerozpracovano

B Web, noviny, mistni radio, plakaty (ukazka
MARKETIGOVA KOMUNIKACE
Vv ptiloze)

Podpora vystavby cyklostezek, zvySeni pové-
VYSTUPY domi o cyklostezkach a zvySeni jejich vyuziti,

akce, ktera je vhodna pro jakykoliv segment

Navrh &. 2: Zaméteni nabidky cykloturistiky na seniory

Z odpovédi rozhovoru, které byly poskytnuty pani Jitkou Fatkovou je ziejmé, Ze pre-

vazna ¢ast nabidky je zaméfena na rodice s détmi. Tento segment je urcité¢ vyhodny podpo-
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rovat, protoze do oblasti pfinasi financni prostiedky. OvSem diilezitym segmentem v ramci
cestovniho ruchu jsou i seniofi

Pro tento segment by bylo vhodné vytvoftit balicek, ktery pro né nebude nijak naro¢ny
at’ po fyzické, tak psychické strance a pomiize jim si odpocinout

Obrazek 4: Trasa akce ,,SeniofFi jedou
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Tabulka 3: Navrh akce ,,Seniofi jedou”
NAZEV AKCE ,.Seniofi jedou*
. Zvyseni sportovni vyziti seniord v ramci cyklo-
STRUCNY POPIS )

vylett do okoli, navstéva rakouského lazenské-
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ho mésta Bad Leonfeld

CILOVY SEGMENT

Seniofi

DATUM KONANI

0d 5. 6.2014 (Ct): 10:00 hod.
Do 8. 6. 2014 (Ne): 17:00 hod.

MISTO KONANI

Horni Plana, Cerni v PoSumavi, Frymburk,
Lipno nad Vltavou, Loucovice, Vyssi Brod, Bad

Leonfelden

PROGRAM

1. DEN (5. 6. 2014):

Horni Plana — sraz v 10:00 hod., navstéva
rodinného domu a expozice literarniho pa-
matniku spisovatele Adalberta Stiftera, na-
vstéva kostelu sv. Markéty z druhé poloviny
13. Stoleti, minigolf na plazi v Horni Plané,
presun po cyklostezce do Cerné v Posumavi
Cerna v Po¥umavi — navitéva pivovaru,
kostel Neposkvrnéného poceti Panny Marie,
piesun po cyklostezce do Frymburku
Frymburk — navs$téva namésti a parku s go-
tickym kostelem sv. Bartoloméje, navstéva
piseCné pldze a hra pétanque, prespani
V penzionu u kostela (cena 400 K¢/noc)

2. DEN — v 10:00 hod. odjezd z Frymburku do
Lipna nad Vltavou po cyklostezce Jezerni
(11 km)

Lipno nad Vltavou — navstéva nedaleké
Medvédi hory a piirodni rezervace Raseli-
nisté Kaplicky, Certova sténa, presun do
Loucovic

navstéva papiren Vltavsky mlyn, kostel sv.
Loucovic

Loudovice — navstéva papiren Vltavsky

mlyn, kostel sv. Oldficha a kaple sv. Proko-
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pa, piirodni rezervace Certova Sténa — Lué
Vys$i Brod — prohlidka vysebrodského cis-
terciackého klastera s klasternim kostelem
Nanebevzeti Panny Marie, navstéva names-
ti, pFespani v penzionu

3. DEN - odjezd v 10:00 hod. po cyklostezce
do Bad Leonfelden, pobyt v laznich od
13.00 hod. do nedéle do 13:00 hod. - proce-
dury, prochazka po okoli

4. DEN - odjezd ve 13:30 hod. vlakem zpét do

Horni Plané

SOUCASNY STAV ROZPRACOVANOSTI | Dosud nerozpracovano

MARKETIGOVA KOMUNIKACE Plakat, upozornéni v novinach a radiu, web

Image destinace, nartist navstévnosti mest
i v mikroregionech Lipensko a Miihlviertel, roz-
VYSTUPY ) )
Sifeni segmentu, ktera navstévuje dané oblasti,

pieshrani¢ni projekt

Névrh &. 3: Zvyseni kulturniho vyziti pro turisty

Vétsina respondentii v dotaznikovém Setfeni uvedla, Ze jsou s nabidkou kulturniho vy-
ziti spokojeni v primérné mite. Proto jako dal$i opatieni navrhuji trasu, ktera by vedla po
trase zrekonstruovanych pamatek, které se nachazi v oblastech Lipenska a Miihlviertelu.
V ramci jejich spoluprace vznikl projekt, ktery tuto obnovu podporuje a diky nému bylo

zrekonstruovano velké mnozstvi pamatek.

Dalsi moznosti v ramci zlepSeni kulturni situace, jsem navrhla uspofadani hudebniho
festivalu v letnich mésicich V tomto ohledu by toto bylo vyhodné pro poskytovalete ubyto-

vacich, stravovacich, dopravnich a dalSich sluzeb.

Pro zvyseni efektivnosti pieshrani¢ni spoluprace navrhuji hudebni festival v oblasti Li-

penska. Napiiklad mésto Cerna v Posumavi se pro tuto akce jevi jako vhodna oblast. Na
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Lipensku se samoziejmé potadaji hudebni festivaly, ale tento by byl ozvlastnén tim, ze by
na ném vystupovaly, jak Ceské, tak i zahrani¢ni kapely z oblasti Rakouska. Diky tomu by
tento festival mohl byt pojaty jako dalsi pfeshrani¢ni projekt a vétim, ze by mohl mit velky
ohlas, diky kterému by se mohl festival uskutecnit ptisti rok za rakouskymi hranicemi, kde

by naopak mohly hrat ¢eské kapely a poptipadé i némeckeé.

Jako dal$i moznost rozvoje by bylo mozné v letnich mésicich uskute¢nit historickou
cestu po hradech a zamcich. Na n¢kterych by bylo urcité vyhodné, pokud by zde mohli
turisté prenocovat a zazit néjaké dobrodruzstvi v podobé riznych strasidel, vypravéni
0 riznych ¢innostech, které na jednotlivych mistech probihaly. Projekt bude zajisSt'ovat pro-
fesionalni agentura, ktera se zabyva podobnymi akcemi ve spolupraci se Svazkem lipen-

skych obci a Regionalmanagementem Miihlviertel.

Tabulka 4: Navrh akce ,,FESTIVAL SUMMER”

NAZEV AKCE ,, FESTIVAL SUMMER*
., Festival pofadany v mikroregionu Lipensko ve
STRUCNY POPIS
spolupraci s Rakouskem
CILOVY SEGMENT Miladi lidé
., od 4.7.2014 (P4): 10:00 hod.
DATUM KONANI
do 6. 7. 2014 (Ne): 23:00 hod.
MISTO KONANI Horni Plan4
1. den — zahajeni festivalu, vystoupeni ka-
pel:
11:00 hod. — Mistni kapely
12:30 hod. — Chinaski
13:00 hod. — Krystof
PROGRAM )
14:30 hod. — Harlej
15:00 hod. — Rybicky 48
16:15 hod. — 19:00 hod. — mistni Lipenské
kapely
20:00 hod. - Walda Gang
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21:00 hod. — Rakouska kapela Hidden by
the grapes
22:00 hod. — Rakouska kapela MC Broko

2. den — vystoupeni ¢eskych a rakouskych
kapel

10:00 hod. — promitani filma

12:30 hod — LUCIE

14:00 hod. — 30 Second to Mars
15:30 hod. — Charlie Straight

17:00 hod. — Queens of the Stone Age
18:30 hod. — Skyline

20:00 hod. — Xbloome

22:00 hod. — Blink — 182

23:00 hod. — Wilkinson

3. den — vystoupeni dal§ich znaAmych kapel
10:00 hod. — Alphaville

12:00 hod. — Dream Theater

13:30 hod. — Nightwork

15:00 hod. — Cechomor

16:30 hod. — Divokej Bill

18:00 hod. — The Roads

20.00 hod. — promitani filma

21:30 hod.- vystoupeni studentskych kapel
z Rakouska

22:30 hod. — Zakon¢eni celého festivalu

Vstupné:

1 denni — 350 K¢
2 denni — 600 K¢
3 denni — 850 K¢
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SOUCASNY STAV ROZPRACOVANOSTI

Dosud nerozpracovano

MARKETIGOVA KOMUNIKACE

Web, noviny, radio

VYSTUPY

Zkvalitnéni spoluprace s okolnimi staty, nabid-
ky i pro ostatni segmenty nez jen rodi¢e s détmi,

dlouhodobéjsi spoluprace

Navrh ¢&. 4: Rozsifeni nabidky o geocaching

V oblasti Lipenska a Miihlviertelu se nachazi velké mnozstvi pamatek a krasnych

mist, ktera slouzi jako vhodné zazemi pro geocaching. Geocaching je hra na pomezi sportu

a turistiky, ktera spoc¢iva v pouzivani naviga¢niho systému GPS a hledani ukryté schranky,

které se v ¢esting fika kes. V kesi musi byt umistén logbook, kam se kazdy ,,geokacer za-

piSe svym nickem, ktery ziska na geocaching.com a zapiSe sem datum, ¢as a popft. n¢jaky

vzkaz.

NAZEV AKCE ,, Zabavny geocashing™
Akce, ktera je zaméfena na hledéani ,,pokladd,,

STRUCNY POPIS v podobé kesek, akce se uskutecni na tzemi
Lipenska a Miihlviertelu

CILOVY SEGMENT Rodice s détmi

DATUM KONANi Akce neni Casové omezena, lze se ji zcastnit
kdykoliv

MISTO KONANI Loucovice a okoli, Rohrbach a okoli
1. ke§ — Porak a jeho vila, keska je umisténa
v blizkosti Loucovic, keska je uloZzena na po-

PROGRAM mérné rusném misté, Narocnost je hodnocena

stupném 2 z 5

2. kes — Loucovice jez, keSka je umisténa neda-
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leko hlavni silnice, naro¢nost je hodnocena 2

z5

3. ke$ - Bouldering Loucovice, keska je umis-
téna mezi velkymi kameny a proto je vhodngjsi
pro fyzicky zdatné&jsi jedince, naro¢nost je hod-
nocena 3z 5

4. kes — Hora Lu¢, keska se nachdzi na pre-
krasné kamenné vyhlidce, naro¢nost je hodno-

cena3z5

5. kes — Herndlsberg IOM 2/44, (keska je umis-
téna v kofenu stromu, naroc¢nost je hodnocena 2

z5

6. ke$ - ReiOHai #4, ke$k je umisténa na zacat-

ku lesa, naro¢nost je hodnocena 2 z 5

7. kes - ReiOHai #3, keska je umisténa na okra-

ji lesa, narocnost je hodnocena 2 z 5

SOUCASNY STAV ROZPRACOVANOSTI

Dosud nerozpracovan

MARKETIGOVA KOMUNIKACE

Web

VYSTUPY

Upevnéni spoluprace na Ceské i rakouské stran¢,
nabidka pro segment rodi¢e S détmi, ptinos

v podobé ziskani informaci o geocahingu
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r 4
S Zavér
Mikroregiony Lipensko a Miihlviertel se jevi jako tradi¢ni regiony, které disponuji
svymi krajinnymi hodnotami, diky kterym je mizeme povazovat za jedine¢né oblasti ces-
tovniho ruchu. Na tzemi téchto regionli mizeme najit velké mnozstvi mést, kterd jsou za-
pojena do pteshrani¢ni spoluprace a kterd nabizeji moznost navstévy zajimavych mist, jak

vV podob¢ pamatek, tak krasné ptirody.

Pokud se fekne slovo Lipensko, jevi se jako jeho nejvétsi ptirodni atraktivita pifehrada

a lipenské jezero. Lidé sem nejCastéji cestuji jak za ptirodou, tak za sportem.

Miihlviertel se rozklada na rakouské strané hranic s CR a Bavorskem. Pro vétsinu lidi
neni moc znamy z divodu toho, Ze ho mohou znét 1 pod jinym ndzvem jako je napt. Mlyn-

ska ¢tvrt. Miihlviertel ma velky potencial pro cestovni ruch.

Vyznamné misto v rdmci nejvice navstévovanych mist jsou v zimnich mésicich lyzai-
ské arealy Skiareal Lipno a Sternstein, kde mizeme vyuzit jak velké mnozstvi bézeckych

tak i sjezdovych trati.

Lipensko patii mezi ¢ast republiky, ktera je navstévovana velkym poctem turistli a tim
se fadi mezi nejnavstévovanéjsi regiony. Nabizi velké mnozstvi atraktivit, predev§im pro

rodiny s détmi.

Pro Lipensko je dilezitd spoluprace s dalSimi organizacemi cestovniho ruchu jako
jsou RRA Sumava, s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu, s agenturou CzechTourism a
s poskytovateli sluzeb v destinaci. Lze konstatovat, Ze se v mikroregionech projevuje vy-

raznd sezonnost cestovniho ruchu s pievahou letni a zimni turistiky.

Lipensko a Miihlviertel jsou na trhu cestovniho ruchu ze strany obyvatel a stavajicich

navstévnikll posuzovany jako destinace nabizejici velky rozsah sluzeb a jejich dostupnost.
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6 Summary

Microregions Lipensko and Miihlviertel appears to be a traditional regions , which have
their landscape values, which make it can be considered unique to the area of tourism . In
those regions, you can find a large number of cities that are plugged into the cross-border
cooperation and offering the opportunity to visit interesting places, both in the form of

monuments and beautiful nature.

If you say the word Lipensko , it seems the biggest natural attraction Dam and Lake Lipno .
People here mostly traveling for both nature and for sport.

Miihlviertel is located on the Austrian side of the border with the Czech Republic and Ba-
varia. For most people there is not much known due to the fact that he may know under

another name such as mill - pean district. Miihlviertel has great potential for tourism.

Significant place in the most visited places in the winter ski resorts and ski resort Lipno

Sternstein , where we can use as a large number of cross-country and downhill skiing.

Lipensko among the parts of the country which is visited by large number of tourists and
ranks among the most visited regions. It offers many attractions, especially for families

with children.

For Lipensko the importance of cooperation with other tourism organizations such as RRA
Sumava , South Bohemia with tourist central , with CzechTourism and service providers in
the area . It can be stated that in the micro manifested signifi-cantly seasonality of tourism

with a predominance of summer and winter tourism.

Lipensko and Miihlviertel are the tourism market by existing residents and visitors consid-

ered as a destination offering a wide range of services and their availability .
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9 Piilohy

Piiloha 1: Rozhovor s Feditelkou destina¢niho managementu Lipenska Ing. Jitkou
Fatkovou

1. V ¢em spociva hlavni napli destinaéniho managementu Lipensko?
- spoluprace s poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu v destinaci

- tvorba a koordinace turistické nabidky

- marketing destinace

- potadani eventil

- realizace programu pro skoly, firmy skupiny

- provoz infocentra

2. Jak hodnotite Lipensko v ramci navs§tévnosti turista?
Lipno patfi k nejnavstévovanéjSim destinacim v Ceské republice, disponuje celoro¢ni na-

bidkou, ktera je zamétena predevsim pro rodiny s détmi, aktivni navstévniky.

3. Zaznamenali jste zvySeni navStévnosti po realizaci projektu ,, Rozvoj preshrani¢ni
turistické destinace Lipensko-Miihlviertel a marketing destinace,,?

Myslim, Ze k zdsadnimu zvySeni navstévnosti nedoslo.

4. Mate v budoucnu v planu realizaci dalSich projekti ve spolupraci s Miihlvierte-
lem?

Radi bychom.

5. S jakymi partnery v oblasti cestovniho ruchu spolupracujete?
Spolupracujeme s RRA Sumava, s JCCR, s agenturou CzechTourism, s poskytovateli slu-

7eb v destinaci.



6. Jak hodnotite rozvoj Lipenska a rozSifovani jeho piisobnosti do zahrani¢nich mik-
roregionii?
RozSifovani plisobnosti do zahrani¢nich mikroregionti je urcité dulezité, jak pro rozvoj ces-

tovniho ruchu v danych oblastech, tak z ekonomického hlediska.

7. Co z nabidky destinace Lipensko povaZujete za nejvétsi konkuren¢ni vyhodu?
Celoro¢ni nabidka out- i indoorovych aktivit se zaméfenim na rodiny s détmi. Komplexni

nabidka sluzeb téméf v jednom misté v dochdzkové/dojezdové vzdalenosti.

8. Jaké akce v ramci cestovniho ruchu jsou turisty nejoblibenéjsi a nejvice navstévo-
vané?

Jsou to eventy, které kazdoro¢né potadame — Zahajeni letni turistické sezény Lipno, LIP-
NO SPORT FEST, Lipensky KOLO-to¢, v zim¢ pak akce ve Skiaredlu Lipno, které zpest-

fuji program jeho navstévnikim.



Priloha 2: Dotaznik pro ¢eské respondenty

Dobry den,

jmenuji se Petra Jane¢kova a jsem studentkou Jihogeské univerzity v Ceskych Bud&jovi-
cich. Studuji obor se zamétfenim na cestovni ruch. Téma moji bakalarské prace je Pieshra-
ni¢ni spoluprace mikroregionti Lipensko-Miihlviertel. Chtéla bych Vias timto poprosit

0 Vyplnéni dotazniku, ktery bude slouzit jako podklad pro zpracovani mé bakalarské prace.

Dé&kuji za Vas Cas.

1. Po kolikaté jste v tomto regionu?

2. Pokud uslysite slovo Lipensko, co se Vam vybavi?

3. SlySeli jste uz o oblasti zvané miihlviertel? Pokud ANO, v jaké souvislosti?
4. Pokud tyto oblasti navstévujete, z jakych je to duvodi?

o Piiroda

o Kultura a historie
o Zébava

o Sport

o Obchodni cesta
o Studium

o Jiné

5. Jaké aktivity zde provozujete? (max. 2 odpovédi)
o Pé&Si turistika
o Cykloturistika
o Koupani
o Kulturni akce
o Chatateni

o Rybafeni



o Adrenalinové aktivity
o Navstéva pamatek

o Jiné

6. S kym do téchto oblasti nejéastéji cestujete?
o Rodina
o Pratelé

o Partner/ka

o Skola
o Sam
o Jiné

7. Vyuzitate na Lipensku cyklostezky nebo stezky pro pési tiru? (pokud ne, prejdéte
na otazku ¢. 10)
o Ano

o Ne

8. Pokud ano, které z téchto stezek vyuzivate?
o Cyklostezky

o Stezky pro pé&si turu

9. Jak ¢asto tyto stezky pri pobytu vyuzivate?
o Kazdy den
o Velmi ¢asto
o Neékolikrat béhem pobytu
o Malokdy

o Jiné



10. Navstévujete sousedni regiony za hranicemi? (pokud ne, pi‘ejdéte na otazku ¢. 12)
o Ano
o Ne

11. Pokud ano, jakym zptusobem se dopravujete?
o Pé&sky
o Nakole
o Autem
o Vlakem

o Jiné

12. Pokud ne, z jakych diivodi? (max. 2 odpovédi)
o Nedostatecné informace
o Jazykova bariéra
o Nezdjem
o Nedostatek casu

o Jiné

13. Znate néktery konkrétni pieshrani¢ni projekt pro turisty v oblasti Lipenska a ra-
kouského pohranici? (pokud ne, piejdéte na otazku ¢. 15)
o Ano

o Ne

14. Pokud ano, jaky?

15. Jak jste spokojeni s nabidkou sportovniho vyziti v oblasti Lipensko-Miihlviertel?

(obodujte Vasi spokojenost od 1 do 5, 5 — nespokojen, 1 — spokojen)

16. Jak jste spokojeni s nabidkou kulturniho vyZziti v oblasti Lipensko-Miihlviertel?

(obodujte Vasi spokojenost od 1 do 5, 5 — nespokojen, 1 — spokojen)



17. Co Vam v regionu nejvice chybi?

18. Z jakého kraje do oblasti Lipensko-Miihlviertel jezdite?
o Karlovarsky
o Plzensky
o Jihocesky
o Stredocesky
o Praha
o Ustecky
o Liberecky
o Kralovehradecky
o Vysocina
o Pardubicky
o Olomoucky
o Jihomoravsky
o Zlinsky

o Moravskoslezsky

19. Jste?
o Muz
o Zena
20. Jaky je Vas vék?
o 18 améné
o 19-26
o 27-40
o 41-50
o 51-65

o 66 avice



21. Jste?
o Student
o Zamgéstnanec
o Diuchodce
o 0OSVC

o Nezaméstnany



Priloha 3: der Fragebogen — zahranié¢ni turisté

Guten Tag,

ich heife Petra Janeckova. Ich studiere die Stidbiihmischen Universitdt in Czech Budweis.
Ich schreibe die Bakkalaureatsarbeit. Das Thema ist Grenziiberschreitende Zusammenarbeit
der Regions Lipensko-Miihlviertel. Deshalb mochte ich Sie bitten, meine Fragebogen aus-
fiilllen.

Danke fiir Thnes Zeit.

1. Wie oft waren Sie in dieser Region?

2. Wenn Sie das Wort Lipensko horen, was kommt in den Sinn?

3. Kennen Sie schon das Miihlviertel gehort genannt? Wenn ja, in welchem

Zusammenhang?

4. Wenn diese Bereiche besuchen Sie, was sind die Griinde?
o Natur
o Kultur und die Geschichte
o Spal
o Sport
o Geschiftreise

o Studium

5. Welche Aktivititen machen Sie hier? (max. 2 Moglichkeiten)
o FuBtouristik
o Cykloturistik
o Baden
o Kulturelle Veranstaltungen

o Ferienhaus



o Fischen
o Extremsportarten

o Sehenwiirdigkeiten

6. Mit wem reisen Sie ind diese Bereiche?
o Familie
o Freunden
o Partner/in
o Schule

o Allein

7. Nutzen Sie am Lipno Radwege oder Wege zum Wandern aus? (wenn nein, gehen
die Frage 10 iiber)
o Ja

o Nein

8. Wenn ja, welche dieser Wege nutzen Sie?
o Radfahrwege

o FuBbwege

9. Wie oft diese Wege nutzen Sie aus?
o jeden Tag
o sehr ofmals
o mehrmals wihrend des Aufenthaltes

o selten

10. Besuchen Sie die Nachbarregionen hinter die Grenze? (wenn nein, gehen die Frage
12 iiber)
o Ja

o Nein



11. Wenn ja, wie?

(@]

o

(@]

(@]

zu Ful
Fahrrad
Auto
Zug

12. Wenn nicht, aus welchen Griinden? (max. 2 Moglichkeiten)

o

o

o

o

unzureichende Informationen
Sprachbarriere
Interesselosigkeit

Zeitmangel

13. Kennen Sie ein grenziiberschreitendes Projekt fiir Touristen in der Region Lipno

und der osterreichischen Grenze? (wenn nein, gehen die Frage 15 iiber)

©)

©)

Ja

Nein

14. Wenn ja, welche?

15. Wie sind Sie mit kulturellen Aktivititen in regionalen Lipensko-Miihlviertel zu-

frieden? (Werten Sie 1 - 5. 5 - slecht, 1 - toll.)

16. Wie sind Sie mit sporten Aktivititen in regionalen Lipensko-Miihlviertel zufrie-

den? (Werten Sie 1 - 5.5 - slecht, 1 - toll.)

17. Was vermissen Sie am meisten in der Region?

18. Aus welchem Land sind Sie?

o

Deutschland

o Ostrerreich

o

Polen



o Andere

19. Sind Sie?
o Mann

o Frau

20. Wie alt sind Sie?
o 18 und weniger
o 19-26
o 27-40
o 41-50
o 51-65
o 66 und mehr

21. Sind Sie?
o Student
o Angelstellte
o Rentner
o Selbstdandige

o Arbeitslose



Priloha 4: Plakat na akci ,,Lipensko Zije cykloturistikou

1.6.2014 14:00 Cyklostezka Frymburk

GPS - 3330 237227, 1338 7627 ~ apodov audl IS Prpmbuck

Prijdte s nami stravit

DETSKY DEN

* Zivakapela Jede to”

e Karaoke " —
* Nafukgvaci hrad pro Vase ratolesti
Soutéze o krasné ceny




