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Posouzeni marketingovych mixii vybranych vinarskych

podniki jizni Moravy

Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva posouzenim marketingového mixu vinafskych podnikii
pusobicich na jizni Moravé. Teoretickd cast je zaméfena na marketingovy vyzkum
a marketingovy mix obecné. Ve vlastni praci jsou konkrétné popsany stavajici
marketingové mixy vybranych vinafskych podniki. Jedna se o Vinaistvi Filip Sebesta,
Vinafstvi Valka a Zamecké vinafstvi Bzenec s.r.o. Marketingovy vyzkum je proveden
dotaznikovym Setfenim, kde jednotlivi respondenti odpovidaji na otdzky ohledné produktu,
ceny, distribuce a propagace. Vysledky dotazniku jsou porovndvany s mixy jednotlivych

vinafskych podnik.

Klicova slova: vino, vinafstvi, marketingovy mix, marketingovy vyzkum, odridy, vinna

réva, marketing, kvantitativni vyzkum



Evaluation of marketing mixes of selected wineries in

South Moravia

Abstract

The bachelor thesis describes an assessment of the marketing mix of wineries
operating in South Moravia. The theoretical part is focused on marketing research and
marketing mix in general. The bachelor thesis describes the existing marketing mixes
of selected wineries in detail. Wineries selected to the assessment for this bachelor thesis
are are Filip Sebesta Winery, Valka Winery and Bzenec s.r.o. The marketing research is
based on a questionnaire survey, where individual respondents answer questions about
the product, the price, the distribution and the promotion. The results of the questionnaire

are compared to the mixes of individual wineries.

Keywords: wine, winery, marketing mix, marketing research, varieties, grapevine,

marketing, quantitative research
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1 Uvod

Ceska republika je rozd&lena na dvé hlavni vinai'ské oblasti — vinaiska oblast Cechy
a vinai'ska oblast Morava. Vinaiskou oblast Cechy tvoii podoblast Mé&lnické a Litom&ficka,
vinafskd oblast Moravy se sklada ze Znojemské, Velkopavlovické, Mikulovské a Slovacké
podoblasti. Celkové ma vinaiskd oblast Morava rozlohu asi 17 450 ha a tvofi asi 96 %
vinic v Ceské republice. Tato vinaiska oblast se nachazi zejména v Jihomoravském kraji,
z kterého pochazeji vinarské podniky, jejichz marketingovy mix je popisovan v této praci.
Jedna se o Vinafstvi Filip Sebesta, Vinai'stvi Valka a Zamecké vinaf'stvi Bzenec s.r.o.

Jako nejmensi a zaroven i nejmladsi vinafstvi ze tif vybranych je Vinafstvi Filip
Sebesta, které vzniklo v roce 2015. Jedna se o mikro vinafstvi nachdazejici se ve Vracovg,
coZ je malé méstetko v okrese Hodonin. Zajimavosti je, Ze majitel Filip Sebesta veskerou
praci od vinice az po konecny produkt zajistuje sdm. Préci a v§e kolem hroznl ho naucili
jeho rodinni ptislusnici, kteti sami vlastni vinafstvi ve stejném regionu. Vinohradnik chce,
aby kazdé¢ jeho vino bylo unikétni, chce o né& pecovat sdm, a proto je jeho produkce
prozatim 1500 litri vina za rok. S nové vysdzenymi vinohrady by produkce méla byt
nejvySe 10 000 litrti vina ro¢né, kde ptredpoklada, ze by praci ve vinohradu i néslednou
vyrobu vina zvladl také sam.

Vinafstvi Valka vzniklo v roce 1991 a jeho pusobisté je v obci Nosislav, ktera se
nachazi ve Velkopavlovické podoblasti. Jedna se o mensi vinafstvi, které hospodaii na 8 ha
pudy, kde péstuje révu vinnou na svazich zidlochovického Vyhonu. Podnik vyrabi také bio
produkty, coz je dalSi aspekt, kterym se 1i§i od zbylych dvou vybranych vinatskych
podniki. Vinafstvi Vélka je rodinné vinafstvi. O vinici a praci ve sklepé se staraji zejména
manzelé¢ Valkovi a obchodni véci ma na starost jejich syn, ddle ma vinafstvi dva stalé
zameéstnance.

Jako poslednim vybranym vinafstvim této prace je Zamecké vinatstvi Bzenec s.r.0.
Jeho vinice se nachazeji ve slovacké, mikulovské a znojemské podoblasti a méji rozlohu
ptes 540 ha. Oproti zbylym dvéma podnikiim je rapidné vétsi, coz dokazuje také svou
produkei, kterd je 3 750 000 litri vina za rok. Vzniklo v roce 2008 a je jednim z madla
vinaistvi v Ceské republice, které se nachazi pfimo v arealu zamku. Kromé toho, Ze je
z vybranych vinafstvi nejveétsim, tak mé také nejvice ocenéni, a to zejména v soutézi

Salonu vin, kde nékolikrat ziskalo i ocenéni absolutniho Sampiona. Velké mnoZstvi
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populace ho diky témto ocenénim zné a jeho nejvyznamnéjsi kolekci je Ego, které je také
vlajkovou lodi spole¢nosti.

Prace je zaméfena na tyto tfi vinarské podniky, které maji spolecné pouze to,
ze pochazeji z Jihomoravského kraje, jsou vSak rozdilné svou produkei, distribuci

1 propagaci, coz je dale v praci popsano a analyzovano.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je porovnani marketingového mixu u jihomoravskych
vinaiskych spoleénosti, kterymi jsou Vinafstvi Filip Sebesta, Vinafstvi Véalka a Zamecké
vinafstvi Bzenec s.r.0.

Dil¢im cilem je zjiSténi ndzorl zdkaznikli na konkrétni marketingové aktivity

vybranych vinafstvi.
2.2 Metodika prace

Pomoci konceptu marketingového mixu byla popsana tfi vinafstvi jizni Moravy.
Pro zpracovani teoretické casti byly informace ziskdvany studiem odborné literatury
a internetovych zdroji zaméfenych na predmétnou problematiku. Informace ohledné
produktu, ceny, distribuce a propagace byly ziskdvany sekundarnim vyzkumem
z internetovych stranek jednotlivych vinafstvi. Primarni data byla ziskdvana pomoci
dotaznikové metody a osobnimi rozhovory se zastupci jednotlivych spole¢nosti.

Teoreticka Cast této prace byla vypracovana na zaklad¢ studia odborné literatury,
publikaci a internetovych zdrojii. Pro vlastni praci byly informace zjiStény z primarnich
a sekundarnich dat.

Zejména analyza internetovych stranek jednotlivych vinafskych podnikl byla
vyuzita pro ziskani sekundarnich dat. Tato data dale dopliiovaly informace ze servert
zabyvajicich se vinafstvim.

Primérni data byla ziskdvana pomoci osobni a on-line komunikace se zastupci
¢ipfimo majiteli jednotlivych vinafstvi. Déle bylo provedeno dotaznikové Setfeni.
Dotaznik byl sloZen ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast slouzila k identifikaci respondenta a skladala
se ze dvou uzavienych otdzek ohledné pohlavi a véku (od 18 let), ddle zde byla oteviena
otazka tykajici se okresu, ve kterém respondent Zzije. Druhd c¢ast dotazniku byla
konstruovana pomoci sémantického diferencidlu se sedmibodovou skalou, jehoz ucelem
bylo zjistit ndzory zékaznikli na prvky marketingového mixu jednotlivych vinatskych
podnikd. Dotaznik byl cileny na zdkazniky jednotlivych vinaistvi a byl distribuovan

pfes prodejni mista jednotlivych podnikd. Vzhledem k velikosti jednotlivych vinafstvi byl
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okruh moznych respondentli uzsi, jednalo se zejména o obyvatele jithomoravského kraje.
Celkem bylo ziskdno 78 dotazniki od respondentii. Jednotlivé odpoveédi byly
zprumérovany a grafické znazornéni ukazalo, Ze nejvetsi rozdily mezi vybranymi

vinafskymi podniky jsou v distribuci, reklamé a medialni znalosti.

3 Teoreticka vychodiska

Marketing je zalozen na pfemysSleni o podnikani z hlediska potieb zakazniki
a jejich spokojenosti. V soucasnosti se vyuzivad téméf v kazdém podniku, a tak je zfejmé,
7ze neexistuje pouze jedna jeho definice. Asi nejznaméjSi je definice Americké
marketingové asociace, podle které je marketing ,,cinnost, soubor zavedenych postupii
a procesit pro tvorbu, komunikaci, doruceni a smenu nabidek, které prindseji hodnotu
zakaznikum, partneriim a spolecnosti jako celku®. (Karlicek a kol., 2018) Obdobnou
podobu ma i definice marketingového guru Dr. Kotlera, ktery tika: ,,Marketing spociva
ve vytvareni, komunikovdani a predavani hodnoty pro zadkaznika. Zajistuje potieby
zakazniku a uspokojuje je, pricemz firma realizuje zisk.*

Soucasti marketingu je i proces marketingového fizeni. Tento proces je kontinuélni,
probihajici ve ctyfech po sobé jdoucich etapdch — analyza, pldnovéani, implementace
a kontrola. Jednotlivé etapy na sebe navazuji a jejich potfadi neni mozné ménit.

Prvni etapou je analyza. Ta predstavuje systematické a dikladné zkouméni.
Posuzuje vnitini prostfedi podniku (v tomto piipadé vinafstvi) a také postaveni vinafstvi
ve vn¢jSim prostiedi. Analyza vnitiniho prostfedi zkouma marketingovou ¢innost podniku
a také jeho silné a slabé stranky. Vné&jsi prostiedi je okoli, ve kterém se podnik nachazi.
Jedna se o analyzu trhu, kterd zahrnuje také konkurenci, dale mozné ohrozeni ¢i atraktivni
obchodni pfilezitosti. Jsou zde vlivy také politicko-pravni, ekonomické, socidlni
a technické. Ve vétsing piipadi nelze vnéjsi prostiedi ovlivnit.

Analyza zkouma vyvoj v minulosti, soucasny stav a budouci vyvoj, tedy ve tfech
casovych intervalech. Dosazené vysledky poskytuji vinafstvi informace, na jejichz zakladé
mize ovliviiovat uspokojeni potieb trhu, a tedy i svych zakaznikd. Marketingova analyza
tedy predstavuje systematické, kritické, ale hlavné¢ dukladné, nestranné¢ zkoumani
a posouzeni vnitiniho a vnéjsiho prostiedi.

Proces planovani zahrnuje stanoveni cili, tvorbu marketingovych strategii

projejich dosazeni a sestaveni marketingového planu slouziciho jako zdklad
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marketingového fizeni vinafstvi. V ndvaznosti na cile vinafstvi uvadi zdroje a své
schopnosti do souladu s pfilezitostmi na trhu. Pldnovani je schopnost vytvofit
v konkuren¢nim prostiedi vazby mezi marketingovymi cili vinafstvi. Sou¢asti planovani je
stanoveni cilli, tvorba marketingovych strategii a sestaveni marketingového planu.
V planovani ptimo se urcuje, co a pro¢ se ma vykonat.

Implementace neboli realizace je proces, pii kterém jsou realizovany marketingové
plany pomoci marketingov¢ strategie. Implementace tik4 kdo, kde, kdy a jak napldnované
¢innosti podnik provede. Usp&ina marketingova implementace zalezi na tom, do jaké miry
se podafi vyuzit lidské zdroje, jakou ma organiza¢ni strukturu, na povaze rozhodovaciho
procesu a na zpisobu a mife motivace zaméstnanct. Implementace je hlavné praktické
uplatnéni marketingového mixu.

Uskute¢néni marketingového planu zahrnuje jednak realizaci prostfednictvim
provadécich programil a dale vznik marketingové organizace, ktera plan vytvoii a nasledné
uskutecni.

Kontrola je podstatnou roli marketingového fizeni. Jednd se o zavérecnou etapu,
kterd zahrnuje zhodnoceni dosazenych vysledkl pfi realizaci marketingovych strategii
a plant. Pfi kontrole je mozné provést upravy jednotlivych slozek marketingového mixu,

které zabezpeci dosazeni planovanych cil.

3.1 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum zkoumd vnitini a vnéj$i podminky. Hlavnim ucelem
marketingového vyzkumu je ziskavani informaci pro rozhodovéni v rdimci marketingového
fizeni. Marketingovy vyzkum poskytuje podniku objektivni a relevantni informace o trhu.
Ziskané informace pomadhaji pfedvidat chovani zdkaznikli a sniZzovat tak podnikatelské
riziko. Opatieni vzniklé na zdéklad¢ téchto informaci by mélo vést k napliovani
podnikatelskych cili a mély by byt zdrojem pii tvorbé marketingové strategie.
(Clark, 2002)

Marketingovy vyzkum Ize délit podle metod ziskavani informaci, zpisobu feseni
dané problematiky nebo obecné metodologie. Dle metod ziskdvani informaci muizeme
rozdélit informace primarni a sekundéarni. Jako sekundérni jsou povazovana ta data, ktera
jsou jiz n&kde zvefejnéna, a proto miize byt snadnéj$i nejprve pfistoupit k tomuto

vyzkumu.
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3.1.1 Sekundarni marketingovy vyzkum

Sekundarni vyzkum, oznacovany také jako vyzkum od stolu, vyuzivd informacni
zdroje, které byly v minulosti shromdzdeny nékym jinym k jinému ucelu, nez je prave
provadeny vyzkum. (Karlicek a kol., 2018)

Sekundarni data jsou data, kterd jsou shromazd’ovana osobou nebo agenturou
pro jiné ucely, nez je feSeni daného problému. Takovymi zdroji jsou nejcastéji internetové
nebo jiné externi databdze, zpravy statistickych ufadl, publikace, rocenky, ¢lanky a studie
v odbornych a védeckych Casopisech, diskuzni fora a jiné. Tento vyzkum je k dispozici
prakticky okamzité, jelikoz vétSina firem ma informace volné dostupné v rtznych
podobdach, proto je snadné¢jsi a méné ndkladnéjsi nez vyzkum primarni. U sekundarniho
vyzkumu je velmi dilezité, zda jsou data agregovana ¢i nikoli, jelikoZ s agregovanymi daty
nelze provadét dalsi zpracovani. Agregovand data byvaji sumarizovana nebo jsou v podobé
statistickych hodnot. Takové data lze vyuzit kuptikladu pro porovnani jednotlivych celki.
Neagregovana data jsou vhodné pro dalsi statistické zpracovani podle vlastnich potieb.

(Foret, 2012)
3.1.2 Primarni marketingovy vyzkum

Primérni vyzkum spociva ve vlastnim sbéru informaci pro specificky ucel. Lze jim
ziskat relevantni data prostiednictvim vlastnich kapacit ¢i externich sluzeb, avSak tento
zpiisob ziskavani dat je nakladné&jsi nez zplisob sekundarni. Ve vétsiné situaci se k tomuto
sbéru pristupuje v pripade, ze jsou sekundarni data zastarald, nedostupnd, drahd nebo je
nikdo dfive nezjistoval. Primarni vyzkum lze délit na kvantitativni a kvalitativni. Mezi
techniky sbéru primarniho marketingového vyzkumu patii dotazovani, pozorovani
a experiment. Tyto techniky byvaji ¢asto mezi sebou propojovany.

Dotazovani je nejznaméjsi vyzkumna metoda. Tazatelé pomoci dotaznikl zjist'uji
odpovédi reprezentativniho vzorku populace, subjektii trhu nebo spottebiteltl. Vyuzivaji se
otazky uzaviené, oteviené a Skalové. Dotazovani mize byt osobni, pisemné, telefonické
nebo elektronické.

Osobni dotazovani je vysoce flexibilni. Tazatel mize pouzit dlouh¢é dotazniky a v piipadé
problémil s jejich nepochopenim mulze do otdzky zasdhnout. Lze vyuzit moznost
obrazovych ¢i dalSich materiali. Velkou nevyhodou je ¢asova narocnost, vysoké naklady

a pfipadna ptedpojatost tazajiciho.
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Pisemné dotazovani je dobré pro dlouhodobé prizkumy, respondenti maji pocit anonymity,
ale neni zfejmé, zda rozumi otdzkdm ani pravdivost jejich odpovédi. Tento typ dotaznika
ma velmi malou névratnost.

Telefonické dotazovani funguje na podobném principu jako dotazovani osobni. Vyhodou
oproti osobnimu dotazovani jsou nizké naklady, rychlost a omezeni piedpojatosti
tazajiciho. Nelze vSak pouzit obrazové ¢i dal§i materidly.

Jako posledni metoda dotazovani je elektronicka. Jednd se o metodu, kterda zajiStuje
okamzity sbér a analyzu dat. Je mozné pouziti obrazovych a dalSich materidlli, ale neni to
jednoduse realizovatelné. Pozitivum dané metody je, Ze zde neni geografické omezeni
a za4dna predpojatost odpovidajiciho.

U pozorovani se predpokladd nezdvislost pozorovatele a objektu tak, ze se
vzajemné neovliviiuji a neplisobi na sebe. Pozorovatel pouze registruje sledované reakce
a zpusoby chovani, coz je diivod pfirozen¢ho chovani pozorovaného objektu. Slabou
strankou této metody je, ze se nevi, z jakého divodu se respondent chové tak ¢i onak,
a proto se tato metoda velmi ¢asto propojuje s metodou dotazovani. Pozorovani miize mit
podobu ziejmou a skrytou, strukturovanou a nestrukturovanou, pfimou a nepifimou
nebo piirozenou a uméle vyvolanou situaci. (Foret, 2003)

Posledni technikou sbéru dat je experiment. Jedna se o test urCitého faktoru,

ktery se pak odrédzi na vysledku faktoru jiného.
3.1.3 Kbvantitativni vyzkum

Cilem kvantitativniho vyzkumu je odpovéd’ na otazku ,,Kolik?“. Jelikoz pracuje
s velkym mnozstvim respondentil, které se pohybuje v fadech stovek az tisicti, mize byt
zobecnéno na celou populaci. Vysledkem vyzkumu jsou popisné a méfitelné informace.
Tento typ Setfeni ma nejcastéji podobu dotazniku nebo rozhovoru, ktery je sestaveny podle
pfesn¢ dodrzovanych a jednotnych principt a zasad. Dotaznik ma pfesné stanovené otazky,
kterych je omezeny pocet a tazatelem je pfipraveny laik. Lze pouzit otdzky uzaviené, kde
respondent nemd moznost vlastni odpovédi. Naopak je tomu u otevienych otazek
a kompromisem jsou otdzky polouzaviené, kde je moznost vybéru z ptrednastavenych
odpovédi, ale také moznost oteviené dopovéedi. (Karlicek a kol., 2018)
Casto jsou uzivany také $kaly. Zejména bodovaci (znamkovaci) $kaly se vyuZivaji
pfi prizkumech subjektivnich nazort. Skialy mohou byt tiibodové, pétibodové

nebo sedmibodové. VyuZzivaji se pii aplikaci metod sémantického diferencialu a Likertovy
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metody. V piipadé Likertovy Skaly urcuje odpovidajici miru souhlasu ¢i nesouhlasu
s urCitym sdélenim. Slouzi k diferenciaci stanovisek respondentd k riznym vyrokiim
o hodnoceném jevu ¢i objektu. Sémanticky diferencial, za jehoz zakladatele je povazovan
Osgood, se vyuziva pro hodnoceni riznych vlastnosti osob ¢i objektii. Respondent zde voli
mezi dvojici opozitnich slov, ktera vlastnost pro dany objekt, je pro ng& adekvéatni.
V klasické podob¢ voli pomoci sedmibodové Skaly, ktera byva vyjadiena v grafické formé
a respondent muze naptiiklad zakrouzkovat na kazdé skale bod, ktery odpovida jeho
hodnoceni. Spojenim zakrouzkovanych bodi vznikne kiivka, kterd ukazuje na celkové

hodnoceni objektu, ale také hodnoceni jeho jednotlivych vlastnosti. (Machkova, 2006)
3.1.4 Kbvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum pracuje s jednotlivci, popt. s malym mnozstvim respondentd,
kterych byva maximalné nékolik desitek. U¢elem vyzkumu je pochopeni piiciny prod
nebo za jakym ucelem zékaznici kupuji vybrany produkt, dale také jak je pouZzivaji, jejich
motivace k nakupu apod. Souvisi zejména s procesy probihajicimi v mozku spotiebitele,
a proto je zde ¢asto vyuzivana psychologicka interpretace. Vysledky vyzkumu vsak nejsou
kvantifikovatelné a neni mozné je zobectiovat na celek, ale mizeme v ném zajit
do mnohem vétSich detailti nez v pfipadé€ kvantitativniho vyzkumu. (Karlicek a kol., 2018)

Mezi zékladni metody Setieni patfi hloubkovy rozhovor, ktery je nestrukturovany
a individualni, zaméfeny na konkrétni téma. Probiha pouze mezi tazatelem
a respondentem, pficemz tazatel se snazi ziskat, co nejvétsi mnozstvi informaci, at’ uz jde
o motivace, frustrace, postoje, ¢i pocity respondenta a snazi se o rozvinuti jeho myslenek,
pro lepsi zpracovani. Vybirano je mensi mnozstvi respondentii a zejména tak, aby
odpovidali cilové skuping. Dalsi kli¢ovou metodou kvalitativniho vyzkumu je skupinovy
rozhovor. Spociva v fizené diskusi Sesti az dvandcti respondentl se zaméfenim
na konkrétni téma. V tomto pfipadé se respondenti navzajem ovliviiuji, motivuji
a inspiruji. (McDaniel, 2007) Plsobivost rozhovoru zavisi i na moderujici osobé, kterd by
meéla mit psychologické vzdélani. Vyhodou je, Ze tento typ Setfeni lze provadét
1 prostfednictvim internetu. A jako posledni patii mezi zdkladni metody kvalitativniho
vyzkumu projektivni technika, ktera ma svij pocatek v klinické psychologii. Respondenti
nejsou primo tazani. Problém ohledné urcitého tématu vystihuji pomoci kresby ¢i koldze
a mohou tak vyjadfit informace, které by v individualnim rozhovoru nemuseli vyslovit.

(Karlicek a kol., 2018)
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3.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je soubor taktickych marketingovych ndstroju, které firma
pouziva k uprave nabidky podle cilovych trhu. Marketingovy mix zahrnuje vse, co firma
miuize udelat, aby ovlivnila poptavku po svém produktu. Mozné zpusoby se deli do ctyr
skupin proménnych, znamé jako 4P: produktova politika (product), cenova politika (price),
komunikacni politika (promotion) a distribucni politika (place). (Kotler, 2007)

3.2.1 Produkt

Produkt oznacuje zbozi, lidi, sluzby nebo napady. Vyznam toho, co to je a co d¢la.
Mezi faktory patii kvalita, kterd je v oblasti vinafstvi velmi dilezita, poté vlastnosti, styl,
znaCka atd. Efektivni produktova strategie by mecla nejlépe znat potieby zakaznikl
v oblasti marketingu. V pfipadé spolecnosti musi prvni krok jasn€ pochopit, jaky druh
vyrobku nebo sluzeb bude vhodny pro poptavku spotiebitelii. Podle zkuSenosti trhu
s ohledem na potieby a pfani zdkaznikd se kliCové body produktovych strategii zaméiuji
na zvyk a hodnotu zakaznika na podporu produktii nebo sluzeb. (Kotler, 2009)

Podle Kotlera (2007) je produkt cokoli, co lze nabidnout k upoutdni pozornosti,
ke koupi, k pouziti nebo ke spotfebé, co miize uspokojit touhy, pfani nebo potieby
zdkaznika. V oblasti vinafstvi je produktem vino, které je vysledkem péstovani
a zpracovani odrid vinné révy. Jako nejvyznamnéjs$i slozku produktu vina je mozné
povazovat jeho kvalitu, dale je dulezita znacka, design obalu a etikety.

Kvalita vina je ovliviiovdna vinohradnikem a jeho pé¢i o hrozny jiz ve vinici.
Zde ptisobi mnoho vlivl,, avSak nejcitlivéjSim obdobim je dozravani bobuli. Od toho se
také odviji spravny termin sklizn¢, ktery musi byt v nejlepsi zralosti hroznti a dale se odviji
od vini¢nich podminek a pfislusného ro¢niku. Zdravé, vyzrale a ve spravném terminu
Setrné sklizené hrozny tak ptredznamendvaji jakost vysledného vina, kterd se urcuje
pfedevsim od pfirozeného cukru ve vylisovaném moStu. Vina se pak zatazuji do jakostnich

trid. (Kraus a kol., 2015)

Tridéni vin
Vino pochazejici z Ceské republiky se podle zdkona ¢&. 321/2004 Sb. rozdéluje
dle kvality do nékolika skupin. Jedna se o stolni vino, zemské vino, jakostni vino, jakostni

vino s pfivlastkem, Sumivé vino, perlivé vino, likérové vino a vino originalni certifikace.
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Jako hlavni kritérium je vyzralost hroznili, tedy minimalni cukernatost. Ta je méfena
ve stupnich normalizovaného mostoméru (°NM) a piedstavuje obsah pfirozeného cukru
v kilogramech na sto litri moStu. Stanovenim minimdlni cukernatosti se urci,

do které jakostni tfidy vino spada. (Bila vina Evropy, 2006)

Stolni vino

Jednd se o nejniz8$i kategorii vin. Zde se muize cukernatost zvySovat pomoci
sachar6zy. Na Moravé ji lze zvySovat maximalné¢ o 2,5 % objemu alkoholu,
coz piedstavuje 4,3°NM. V Cechach to je 3,5 % objemu alkoholu, tedy 5,9°NM.
Pro vyrobu stolnich vin se pouzivaji odridy mostové, stolni a neregistrované. Na etiketé
nesmi byt uvddéna odriida, ro¢nik, oblast ani podoblast. Vino je vhodné k béznému,

nenaro¢nému stolovani.

Zemskeé vino

Zemské vino lze oznacit jako vyssi kategorii vin stolnich. Na rozdil od vin stolnich
je mozné ho na etiketé¢ zemského vina oznacit odridu, ro¢nik i zemépisny ptivod hroznd.
Jde o oznaceni Ceské zemské vino nebo moravské zemské vino. Kazda odriida, zminéna
na etiketé, musi byt ve viné zastoupena minimalné 15 % podilem. Pokud je zminéna pouze

jedna odrtida, musi byt ve viné zastoupena minimalné 85 % podilem.

Jakostni vino

Jakostni vino je Statni zemédé€lskou inspekci zatfidéno jako vino odridové
nebo zndmkové. Podle Sedlacka (2017) je jakostni vino odridové vyrdbéno z vinnych
hroznil, rmutu, coZ je hmota vznikla rozemletim hroznti, nebo ho lze vyrobit z hroznového
mostu nejvyse tfi odrid, které jsou uvedené ve Statni odridové knize. Jakostni vino
znamkové je mozné vyrabét ze smési hroznl, rmutu, hroznového mostu nebo smisenim
jakostnich vin. Jakostni vino zndmkové by mélo byt vyrobeno pouze z tuzemskych hrozna
z vinice pro jakostni vino jedné vinatské oblasti. Vyroba vina musi probéhnout ve vinaiské

oblasti, v niz byly hrozny sklizeny. Minimalni cukernatost hroznti je 15°NM.

Jakostni vino s privlastkem
Jakostni vino s ptivlastkem ma pro svou vyrobu n¢kolik podminek podobné jako

jakostni vina zndmkovd nebo odridova. Lze ho vyrdbét pouze z hroznili, rmutu
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nebo hroznového mostu nejvyse tii odrid. Hrozny musi byt sklizeny v jedné vinaiské
podoblasti. Zpracovani a vyroba vina musi byt ve stejné vinai'ské oblasti jako jeho sklizen.
U jakostnich vin s ptivlastkem nelze upravovat cukernatost a tim ani obsah alkoholu. Vina
jsou zatfidéna inspekci podle cukernatosti do kategorii — kabinetni vina, pozdni sbér, vybér
z hrozntl, vybér z bobuli, vybér z cibéb, ledové a slamové vino.

U kabinetniho vina je cukernatost mezi 19-21°NM. Tomuto typu vina prospiva delsi zrani
v lahvi, jelikoz nasledné ma lep$i sjednoceni mezi extraktivnimi latkami a kyselinami.
Kabinetni vina bavaji vétSinou sucha.

Jakostni vina s pfivlastkem pozdniho sbéru byvaji suchd nebo polosuchd. V chuti i viini
vynikd jejich odriidovy charakter. Pfirodni cukernatost je v rozmezi 21-24°NM. Jsou
to vina vhodna také pro archivaci.

Vina typu vybér z hroznli nebo vybér z bobuli maji vyssi cukernatost, kterd se pohybuje
mezi 24-27°NM.

K vyrobé vina vybéru z cibéb jsou pouzity nejvyzralejsi az prezralé hrozny. Cukernatost
téchto hroznii je vyss$i nez 32°NM. V pfipadé€, Ze je vEtsi Cast sklizné napadend plisni
Sedou, kterd je uslechtild, se na etiket¢ miize vyskytovat oznaceni botryticky vybér, coz je
odborny nézev pro tuto plisen. Jedna se zejména o sladka vina.

Ledova vina maji specifickou tvorbu. Hrozny jsou sklizeny zejména v Casnych rannich
hodinach pfi teplotdch nizSich nez — 7 stupni Celsia. Pii zpracovani jsou bobule zmrzlé
a je z nich vytlatovana koncentrovana st'ava. Vysledkem je husty a sladky most, ktery se
plni do malych lahvi. Vino byva aromatické a sladké.

Slamové vino je posledni typ jakostniho vina s pfivlastkem. Lze jej vyrdbét pouze
z hrozni, které byly pfed zpracovanim dosouSeny na sldmé nebo rakosu anebo byly
zav&Seny v dobfe vétratelném prostoru po dobu tfi mésici. Minimalni cukernatost je

27°NM.

Sumivé vino

Sumivé vino je vyrabéno ze stolniho vina, které dosihlo prvotnim i druhotnym
kvasenim 8,5 % objemového alkoholu. Je vyjimecné zplisobem vyroby, kdy pfi procesu
dvojiho kvaseni vznikaji drobné bublinky. Po prvnim kvaSeni se vino misi a lahvuje.
Pii druhotném kvaSeni se pfidavaji do lahvi kvasinky a cukr, nasledné jeden az tfi roky

zraje. Pfi vétSim objemu Sumivého vina se vyuzivd metoda charmante, kdy druhotné
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kvaSeni probiha v tanku a nasledné¢ se vino filtruje a lahvuje. Vina Ize rozd¢lit na Sumiva

vina jakostni a Sumiva vina stanovené oblasti. (Kraus a kol., 2008)

Perlivé vino

Perlivé vino se od Sumivého lisi svym vznikem. Vyrabi se za pomoci syceni oxidu
uhlic¢itého. Jsou ziskavana z domécich stolnich nebo jakostnich vin a nelze jej oznacit jako
vino Sumivé nebo sekt. Vyroba probihad ve stejné vinaiské oblasti, jako sklizeii hroznt.
Vino musi vykazovat minimdln¢ 9 % objemovych celkového obsahu alkoholu.

(Kraus a kol., 2008)

Likérové vino
Likérova vina jsou vyradbéna z mostu, jakostnich vin nebo vinného destilatu
ve vinafské oblasti ptivodu hroznti. Jejich obsah musi byt 15-22 % objemovych skute¢ného

alkoholu. (Kraus a kol., 2015)

Vino originalni certifikace

Vino originalni certifikace navazuje na historii, kdy jiz nasi ptfedkové vyznacovali
urcitd mista, jako uzemi s vyjimeénymi podminkami, které se dale promitaly v charakteru
vysledného vina. Takova vina byla ozna¢ovana nazvem aredlu nebo vinaiské obce. Vino
originalni certifikace se snazi zdlraznit charakter a optimalni kvalitu vin, kterd pochazeji
zurCitych vinafskych poloh. Vino lze takto oznalit pouze povolenim udélené
Ministerstvem zemé&dé&lstvi CR. Vino originalni certifikace vznikd na mensim tzemi
a mohou ho produkovat pouze ¢lenové sdruzeni vinait, kterym je fungovani povoleno také

od ministerstva. (Kraus a kol., 2015)

Barikové vino

Vino s oznacenim Barrique zraje nejméné 3 mésice v dubovém sudu o objemu
vétsim nez 210 litrG a mens§im nez 250 litrh, ktery nebyl pouzivan pro vyrobu vina déle nez
36 mésict. Podle Sedlacka (2016) je k vyrobé barikovych sudl nejpouzivangjsim dievem
Francouzsky, Americky nebo Kavkazsky dub. Lezenim v sudu vino ziskdva ve vini i chuti
tony po puvodnim dievé (vanilka, sladké taniny, smetana, atd.) doplnéné o tony

vypaleného vnitiniho povrchu (karamel, prazena kéva, cokoléada, atd.).
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Etiketa

Etiketa, pro kterou se v oboru vinafstvi pouzivd také nazev vinéta, ma velky
vyznam, jelikoZ se na ni nachéazi velké mnozstvi informaci. Diive, pfed vznikem prvni
etikety, byla vina oznacovéana pfimo na amforach, coz je nddoba z palené hliny, ktera byla
v minulosti pouZzivdna ve starov€kém Egypt¢. Byl na ni uveden ro¢nik vina, ptivod, kvalita
a v nékterych piipadech i vedouci vinice. Papirové etikety se zacCaly objevovat
az v 18. stoleti. (svetetiket.cz, 2016)

Etiketa je v sou¢asné dobé podminéna zikonem. Udaje, na ni uvedené, maji nést
informaci o vyrobkové tad¢, druhu vyrobku, ptivodu vina, ¢islu vyrobni SarZe vina,
informaci o obsahu cukru a alkoholu, uvedeni provenience, ndzev stac¢irny, obsah alergenu,
jmenovity objem, evidenc¢ni cCislo jakosti, EAN koéd vyrobku, pokyn pro odkladani
obalového odpadu a identifikacni koéd materidlové znacky obalu. Déle informace o odradé,
roéniku a barvé vina. Tento systém oznatovani vina, pouzivany v Ceské republice, se
nazyva germansky a je zde velky diraz na udaje o jakosti vina. Existuje také systém
romansky, ktery za zaméfuje na informaci o piivodu vina. (svetetiket.cz, 2016)

Krom¢ informacnich 0idaji je vinéta vyznamna také z hlediska marketingu. Jeji
vizualni stranka by se méla odliSovat od konkurence. V kreativit¢ se meze nekladou,
avSak je dulezit¢ rozlozeni jednotlivych udaji a =zvoleni takového motivu,
aby potencionalniho zakaznika zaujal. Proto je k zamysleni také druh, velikost nebo barva
pisma na vineté. Nékteré informace mohou byt uvedeny na zadni strané etikety. VétSinou
jde o detailnéjsi popis vina, nez je uvedeny na predni stran€. Jedné se zejména o jeho typ

a puvod nebo spravnou teplotu pro servirovani. (Stevenson, 1999)

Odridy révy vinné v CR
V Cechach a na Moravé se péstuje fada odrtid vinné révy. Tyto odriidy maji ptivod
jak zdejsi, tak i zahrani¢ni. Jednim z pfedpokladu vyroby kvalitniho vina jsou zdravé

a vyzralé hrozny, Setrnym zplisobem a ve spravnou dobu sklizené a v€as zpracované.

(Kraus a kol., 2015)

Odridy moStové pro bila vina
Pievazna ¢ast hroznt sklizenych na ¢eskych a moravskych vinicich slouzi k vyrobé
bilych suchych jakostnich vin. Neustald pozornost, kterou musi vinai tvorbé vina vénovat,

by méla byt doprovazena v€asnymi a umirnénymi zasahy, které napomohou pfedat mostu
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nejlepsi vlastnosti vyzralych a zdravych hroznt, které se budou moci plné rozvinout
ve vysledném vin€. (Kraus a kol., 2008) V dne$ni dobé patii mezi modni bilé odridy
Chardonnay, Sauvignon a Ryzlink rynsky, které jsou povazovany za nejkvalitnéjsi bila
vina na svété.

Podle Krskové (2020) byly za rok 2019 nejvice péstované odriidy Veltlinské zelené
(1677 ha), Miiller Thurgau (1458 ha), Ryzlink rynsky (1359) a Ryzlink vlassky (1182 ha).
Nasledné jsou uvedeny odriidy pro bila vina, které se zejména vyskytuji v jihomoravskeé

oblasti a ve vinafstvich Filip Sebesta, Vinafstvi Valka a Zamecké vinafstvi Bzenec s.r.o.

Hibernal

Hibernal je mladd odriida pochazejici z Némecka, kde se také péstuje, avsak jeji
vyskyt je tradi¢ni i na Moravé. Je velmi odolna vii¢i vSem houbovym chorobam ¢i mrazu,
avSak vyzaduje vyborné plochy pro své péstovani. Jeji ket je bujného rlstu se stiedné
velkymi, hustymi hrozny, které jsou charakteristick¢é svymi Sedavé hnédortizovymi

bobulemi. Odrida je vhodna pro tvorbu vybért z hroznii i z bobuli. (Kraus a kol., 2008)

Chardonnay

Odrida Chardonnay pochazi z Burgundska a na nasem tUzemi se péstovala
ve spole¢nych vysadbach s Rulandskym bilym, pravdépodobné vznikla samovolnym
kfizenim odrid Pignot noir a Heunish. Do statni odridové knihy byla zapséna v roce 1987.
Dnes je rozSifena nejen po celé zapadni i vychodni Evropé. Chardonnay byva casto
pouzivano pro vyrobu vin Sumivych. K optimalni zralosti vina dochéazi az po 8 az 10 letech
a pro jeho kvalitu je dilezité zpracovani hroznl dobfe vyzralych na suché vino s vysSim
obsahem alkoholu, jelikoz vétsi mnozstvi zbytkového cukru by chut’ vina nepiijemné
roz§itilo. M4 malé az stfedné¢ velké hrozny, zelenozluté bobule a kef je bujného ristu.

V Ceské republice se nejvice vyskytuje na Mikulovsku.

Miiller Thurgau

Miiller Thurgau miizeme povazovat za jednu z nejvice rozsifenych odrid na nasem
uzemi. Jeji odolnost proti mrazu i houbovym chorobam je nizkd, avSak lze ji péstovat
ve vSech naSich vinafskych podoblastech. Nejvice ocenéna jsou vina této odridy
na Moravé€, zejména na Znojemsku, Uherskohradist'sku, Kyjovsku ¢i Muténicku. Miiller

Thurgau pochazi ze Svycarska, ma stfedni, ovalné, zelenozluté bobule na véts§im, avSak
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fid$im hroznu a ket byva bujného ristu s fidSim olisténim. Vino ma svétlou barvu se
zelenozlutym odstinem, jeho chut’ je svézi, sniz§im obsahem kyselin. V chuti i vini
lze hledat travnaté tony, citrusové plody, muskat, angreSt, cerny rybiz, broskev

nebo grapefruit.

Palava

Odrida byla vysSlechténa na v 70. letech 20. stoleti, a to v oblasti Moravy,
kde vznikla kfizenim odrtid Tramin Cerveny a Miiller Thurgau. Tradi¢ni oblasti je Morava,
avSak odrtda je doporucena pro vSechny nase vinairské podoblasti. Ket ma stfedné bujny
rast s hust§im olisténim a stfedné velkymi, konickymi hrozny s Sedocernymi bobulemi.
Barva vina je zelenozlutd, ve které miizeme hledat chut’ Traminu, ale s jemné;j$i harmonii.

Z viné i chuti je mozné citit kofeni, muskat nebo vanilku.

Rulandské Sedé

Odrtda tohoto vina je star§iho ptivodu s kofeny pravdépodobné z Francie. Dnes je
roziifeno po celém svété a tradiéné se nachazi kromé& Francie také v Némecku, Cechach
ana Moravé nebo v Madarsku. V Ceské republice se vysazuje ve viech vinaiskych
podoblastech. Ket ma stfedniho ristu s malymi, ale velmi a hustymi hrozny, které maji
Sedocervené az Sedomodrocervené bobule. Vino mé zelenozlutou barvu a je v ném
o¢ekavana viin€ pomerancovych tonti a medovitosti. Chut’ je plnd, dlouhotrvajici, hebka

s vysokym extraktem.

Ryzlink rynsky

Ryzlink rynsky ma velmi bohatou historii. Jeho péstovani je doloZeno jiz od roku
1435 v Némecku. Nebyl vSak moc oblibeny, a proto se péstoval pouze ve smési s jinymi
odriidami. Svoji hodnotu odrtida ziskala az v 18. stoleti zdsluhou mnichti v Poryni. U nés
byla tato odriidda zapsana do statni odridové knihy v roce 1941. Genetické analyza ukazuje,
ze odriida se sklad4d z odriidy Heunish a semendce Traminu. Dnes se péstuje po celém

Svete.

Ryzlink vlassky
Jednou ze zvlastnosti odriidy Ryzlinku vlasského je to, ze neni zndmy jeji ptivod.

Dale také, Ze k Ryzlinku rynskému nema zadny piibuzensky vztah. Co se tyce polohy,
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tak je nejvice rozsifeny v jihovychodni Evropé, severni Italii, Mad’arsku ¢i Slovensku.
Na nasem uzemi je vhodné ho péstovat zejména na Moravé, jelikoz mé pozdni vyzravani
hroznl. Tyto hrozny jsou stiedné velké, valcovité s malymi, kulatymi, zelenozlutymi
bobulemi. Vino se vyznacuje vysSim obsahem kyselin s harmonickou chuti, ve které lze
hledat Cerny rybiz, angrest, hrozinky nebo sladky citron. Je vhodnou surovinou pro Sumiva

vina.

Sauvignon

Pfesné misto piivodu Sauvignonu neni uplné znamo. Je vSak jisty ptivod ve Francii,
a to v regionu Bordeaux nebo vinafskych oblasti na fece Loife. Dnes patii
k nejkvalitngj$im vinlim severnich vinafskych oblasti. Tato odriida je u nés doporucena
k péstovani pouze ve vinatskych oblastech na Moravé a nejvice je rozsifena na Znojemsku,

Mikulovsku a Velkopavlovicku.

Veltlinské zelené

Veltlinské zelené je v soucasnosti nejpdstovangjsi odriidou Ceské republiky.
Nejvice se vyskytuje ve vinafské podoblasti znojemské, déle také na Mikulovsku
¢i Velkopavlovicku. Pivodem je toto vino pravdépodobné z Rakouska. Veltlinské zelené
se pouziva do smési pro znamkova vina a jako surovina pro vyrobu Sumivych vin. Zrani
hroznil je pozdni, a proto vyzaduje vyborné plochy. Nedostatkem této odridy je pomaly

postup zrani.

Odridy moStové pro ¢ervena vina

Pro vznik ¢erveného vina jsou velmi dulezité tii aspekty — barva, aromatické latky
a tfisloviny. Jejich ziskavani ze sklizenych hroznl ve stejném poméru je velmi namahavou
zalezitosti, a proto vinaf musi mit mnoho znalosti a zkuSenosti.

Podle Krskové (2020) byly za rok 2019 nejvice péstovany modré odrudy
Frankovka (1056 ha), Svatovaviinecké (1012 ha), Zweigeltrebe (745 ha) a Rulandské
modré (724 ha). Néasledn¢ jsou uvedeny odridy pro Cervena vina, které se nejvice
vyskytuji v jihomoravské oblasti, ve vinaistvich Filip Sebesta, Vinafstvi Valka a Zamecké

vinafstvi Bzenec s.r.0.
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Cabernet Moravia

Cabernet Moravia je odriida pochézejici z Moravy. Spad4 do nejteplejSich poloh
Velkopavlovicka, Mikulovaska a Podluzi. Kef ma bujného ristu s velkymi hrozny
a stfedné velkymi, kulatymi bobulemi. Vino nese tmavé granitovou barvu, vini jemné

kabernetového tonu a chut’ pfipominajici cerny rybiz.

Frankovka

Frankovka je v soucasnosti nejpéstovanéjsi odriidou Ceské republiky. Ptivod mé
pravdépodobné v Rakousku a na jejim vzniku se podilela odrida Heunish. Péstuje se
zejména ve stfedoevropskych vinafskych oblastech. U nés se vyskytuje na uzemi Moravy,
zejména pak v oblasti velkopavlovické. Jeji hrozny jsou velké a kiidlaté se stfednimi,
kulatymi  bobulemi, kter¢é maji ¢ernomodrou barvu a  kofenitou chut.

(dvornivinoteka.cz, 2016)

Modry Portugal

Je odriida s bohatou historii a ptivodem pravdépodobné v Portugalsku. V Ceské
republice byl Modry Portugal kdysi nejrozsifenéj$i modrou odriidou, a to nejen
kviili vysoké plodnosti, ale také pro svou jemnost a svézi aroma. Ket této odridy ma
velkou zivotaschopnost. Jeho hrozny jsou velké, kiidlaté s kulatymi bobulemi modré
barvy. Vino mé jemnou rubinovou barvu, pfi¢emz jeho vin¢ je piijemné kvétinova a chut’

pfipomind kvétiny nebo Cerstvé seno.

Rulandské modré

Odrtda piivodem z Francie je podobné jako Chardonnay rozsifena po celém svéte.
Tradiéné¢ ve Francii, Italii, Némecku a na naSem uUzemi je nejvice zastoupena
na Roudnicku, Mé&lnicku a Mostecku. Ve vsech vinafskych podoblastech ji nalezneme
ina Moravé. Jeji ket je charakteristicky svym stfedné hustym olisténim a malymi,
véalcovitymi hrozny s modrymi bobulemi. Charakter vina je odvozen nejen od svétové
oblasti, ale také od toho, jak s nimi vinaf zachazi. M4 bled€ rubinovou barvu a jeho chut’ je

plnd s nizkym obsahem kyselin a ovocnou viini.
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Svatovaviinecké

Svatovaviinecké je v soucasnosti jednou z nejpestovangjSich modrych odrad
v Ceské republice. Nejvice se podili na porostech vinohradii na Roudnicku, Brnénsku,
Mikulovsku, Velkopavlovicku, Muténicku a v Podluzi. Bobule této odridy jsou

¢ernomodré a ovalné, dohromady tvoii husté az piekypujici hrozny.

Zweigeltrebe

Zweigeltrebe je mladou odridou ptivodem z Rakouska, kde je také nejvice
rozsifené. Na tizemi Ceské republiky je tato odrida péstovana ve vsech vinaiskych
podoblastech. Chut’ vina zdvisi zejména na objemu sklizn¢ hroznii pfipadajicich na jeden

ket. Tyto hrozny maji velky, husty a kiidelnaty tvar, ktery tvoii modrocerné, kulaté bobule.

3.2.2 Cena

vvvvvv

o cendch do velké miry urcuji typy zdkaznikl, které organizace pfitdhne. Tvorba cen je
zivotné dulezitym tématem nejen pro obchodnika, ale i pro podnik jako celek. Finan¢ni
postaveni organizace je urCeno jeji ucinnosti piiocenovani zbozi a sluzeb. Proto, aby
organizace dosahla svého cile ziskovosti, by m¢ly byt ceny stanoveny tak, aby to cilovy trh
povazoval za ptiméfené vnimané vyhod¢ produktu. Neefektivni cenova politika by mohla
mit velmi zdvazné obchodni disledky a mohla by vést k bankrotu nebo likvidaci. Cenové
strategie jsou analyzy, jak se cena v marketingu pfizplsobi potfebam marketingového
prostfedi, jak upravit cenu a jak reagovat na konkuren¢ni cenovou upravu. Rozhodnuti
o tvorbé cen jsou velmi slozita a tidi se poptavkou zdkaznikii, ndklady, dostupnymi
informacemi, konkurenci, ziskovymi motivy a ivahami o produktech. (Keller, 2008)

V oblasti vinafstvi je cena specifickd. Je zde dulezitd kvalita, kterd je podle
Pavlouska (2011) ddna predevsim spotiebitelem, a proto je nezbytné orientovat produkci
hroznii podle vyroby vina takového typu, ktery uspokojuje konzumenta. Konzumenti
mohou povazovat néktera vina za velmi drahd, avSak nevédi, co vSe se do ceny vina
promitd. Péstovani révy vinné a kvalitu hroznl ovliviiuje ptredev§im peclivy vybér
stanovis$t¢ a podminky okolniho prostiedi, dale vybér odridy, kterou mohou ovliviiovat
nepiiznivé podminky jako je mraz, kroupy, silné deste, slunecni zateni, proudéni vzduchu
a podobng. Péstitelsky tvar, zplisob fezu, provadéni zelenych praci, osetfovani pudy

ve vinici, vyZziva a hnojeni a ochrana proti chorobam a Skiidcim jsou dalSimi faktory
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ovliviiyjici cenu pfi praci na vinici. (Pavlousek, 2011) Po sklizni nésleduje ptiprava vina
ve sklepé€, kterd je velmi narocnd a neobejde se bez zatfizeni jako je pasovy dopravnik,
tiidici linka, odzrnovaé, lis, kvasné tanky, sudy, filtry, lahve C¢i etiketovaci linka.
Nejnakladnéjsi polozku predstavuje lis. Po piipravé ve sklepé vino nejde pfimo na trh. Je
zapotiebi, aby proSlo urcitymi zkouskami, mezi které patii zatazeni do kategorii
nebo degustacni testy, coz je dal§i polozka ovliviiyjici cenu. V neposledni fadé je to
ambalaz. Ta zahrnuje fixni nédklady na vyslednou podobu vina, tedy lahev, korek, kapsle,
etiketa a krabice. Vino Ize po dokonceni vyroby uvést pfimo na trh nebo miize byt hotova
surovina déale doskolovana. Ke zrani vina se mohou pouzivat sklenéné nebo dievéné
nadoby. V poslednich desetiletich se hojn€ pouzivaji k vyzravani vin dubové sudy, hlavné
typu barrique. Vyuzitim nového dubového sudu se zvySuje cena jedné lahve vina o stovky
korun. S pfibyvajicim stdfim vina jeho hodnota roste. Déle ovliviiuje cenu vina image
znacky nebo vyrobce, Casovy faktor a dané. Krom¢ DPH je nutné pfipocitat i poplatky
statni spravé, to znamena odvody vinaiskému fondu za kazdy litr vina, dan z piijmu, dan

z pozemku atd. Jako posledni se musi zapocitat prace zaméestnanct a marze obchodnika.
3.2.3 Distribuce

Misto znamenad, jaké produkty a sluzby se dostdvaji od vyrobce ke spotiebiteli
akde je spotiebitel mize ziskat. Hlavnim cilem je poskytnout zékaznikiim
co nejpohodIngjsi cestu ke sluzbam. Zalezi na distribu¢nich kandlech, pokryti trhu, lokalité
a logistice dodavatelského fetézce. Aktivita spole¢nosti voli vhodné zptsoby distribuce,
aby byl produkt dostupny zékazniktim. (Kotler, 2009)

Distribuce vina nejcastéji probihd prostfednictvim obchodnich fetézci. Mezi ty se
fadi rizné supermarkety, hypermarkety nebo diskontni prodejny. Tyto obchodni fetézce
jsou pro zékazniky snadno dostupné, jelikoz se ve vétSin¢ ptipadli nachéazeji v blizkosti
zakaznikova bydlisté. Takové prodejny pifedstavuji Sirokou nabidku nejriiznéjSich druhti
vin, a to z Ceské republiky i ze zahrani¢i. Nevyhodou je, Ze zde neni personal, ktery by
mohl zékaznikovi ohledné vybéru vina odborné poradit. Do téchto obchodnich fetézch
dodévaji zejména vinaiské podniky s vysokou produkci vina.

Dal8i moznosti jsou specializované obchody, tedy vinotéky. Oproti obchodnim
fetézcim jsou méné dostupné, avsak zdkaznici zde dostavaji odborné rady od vySkoleného
persondlu, ktery dokaze pomoci s vybérem. K zdkaznikim je zde pfistupovano

individudlné, podle jejich potfeby. VeétSinou se jednd o malé soukromé podniky,

28



které nejCastéji ziskavaji nové zékazniky prostiednictvim degustanich akci. Dalsi
odli$nosti od obchodnich fetézcl je uzsi sortiment, zejména se zaméfuji na vysoce kvalitni
vina z doméci 1 zahrani¢ni produkce.

Kromé kamennych prodejen lze vyuzit také internetové stranky a online obchody
s vinem. Zakaznik si zde mlze vybrat zbozi podle vlastnich pozadavka a elektronicky
objednat. Takové obchody maji velké spektrum potencidlnich zdkazniki, ktefi maji ptistup
k internetu.

V odvétvi vinafstvi jsou typickym mistem prodeje vinné sklepy ¢i prodejny piimo
v aredlu vinafstvi. Stdle siln¢j$i konkuren¢ni boj pfivadi majitele téchto podniki k nabidce
ochutnavky vin pfimo v misté jejich vzniku. Jejich prezentace musi byt souladna s vnéjSim
prostfedim, vhodnym sklem a dalSimi vybavenostmi a dekoracemi prodejny. Dulezité to je
pro prvni dojem zékaznika a potencionalniho kupce. Zvlasté je tento typ prodeje vhodny

pro mala vinafstvi a vinafstvi s nizkym objemem produkce.
3.2.4 Propagace

Propagace se tyka aktivit zprostfedkujicich sluzby zdkazniklim prostfednictvim
reklamy, propagace prodeje, public relations a marketingovych kampani. Je zékladni
marketingovou strategii pro utvafeni a udrzovani vztaht s cilovymi zakazniky, kterd mize
vyrazné ovlivnit cely obchodni proces. Koneckoncii, UispéSnd propagacni strategie je
vedena jasnym definovanim poptavky spolecnosti, ucinnym ziskdvanim aktualizovanych
informaci o potencialnich kupcich a jasnymi cili pro budouci vyvoj a také propracovanou
taktikou, jak je dosahnout. (Kotler, 2009)

Propagace je komunika¢nim néstrojem mezi prodavajicim a kupujicim. Dutlezité je,
aby se zakaznik dozvédél o produktu ¢i sluzbé, dale pak o jeho vyhodich a aby
u zékaznika vznikla potfeba koupé. Existuji dva typy strategii, které se oznacuji B2B
a B2C. B2B piedstavuje business tu business, coz je propagacni strategie zaméfena
na prostfednika, kterou se obchodnik snazi vyrobek prosadit do distribu¢ni sité. B2C
(business to customer) je zaméfena na kone¢ného spotiebitele. K informovanosti slouzi
propagacni neboli komunikacni mix, ktery zahrnuje podporu prodeje, public relations,

reklamu, pfimy marketing nebo osobni prode;j. (marketing-mix.cz, 2017)
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Podpora prodeje

Podpora prodeje je kratkodobou propagaci, ktera se snazi podpofit prodej riznymi
podnéty. Je zaméfena na urcitou distribu¢ni sit’ a kone¢né zdkazniky, které se pomoci
urcitych stimull snazi presvédcit o ndkupu produktu ¢i sluzby. Motivem ke koupi mohou
byt reklamni darky, vzorky, ochutnavky, vystavy zbozi, soutéZe, akéni ceny a dalsi.
(ekonomie-ucetnictvi.cz, 2015) Ve vinafském odvétvi je jednou z moznosti podpory
prodeje ucast na vystavach a veletrzich. Zde maji vinafi moznost piedstavit sva nejlepsi
vina vefejnosti. Vinafi se na téchto akcich setkavaji s velkym mnozstvim konkurence,
z ¢ehoz vyplyva, Ze jejich pfiprava musi byt velmi pecliva. Jednim z divodl vinafe se
zucastnit mize byt ziskani novych klientl ¢i udrzeni stavajicich, dale také prezentace

novych vyrobkt ¢i prizkum trhu a konkurence.

Public relations

Public relations se snazi ziskat podporu vefejnosti pomoci sdélovani informaci
ohledné produktu nebo sluzby. Cilem je zvysit pozitivni minéni o firmé, dale budovani
dobrych vztahu s vefejnosti a partnery spole¢nosti. Toho lze dosdhnout pomoci
sponzoringu, tiskovych konferenci, zprav, seznamovanim vetejnosti s ur€itymi aktivitami
firmy nebo chovanim k zdkaznikim a partnerim. (ekonomie-ucetnictvi.cz, 2015)
Ve vinaiském odvétvi je pro public relations vhodné ucast na soutézich vina. Mezi nejvice
znamé v Ceské republice patfi Narodni soutéz vin, Vinafstvi roku, Vinai roku, Kral vin
nebo Salon vin. Ocenénim na téchto soutézich ziskd vinaf pozornost §ir§i vetejnosti

a potencialnich zakaznikd, ale také reklamu.

Reklama

Podle Kotlera (2007) je reklama jakakoliv placend forma neosobni prezentace
a propagace myslenek, zbozi a sluzeb identifikovatelného sponzora prostrednictvim
hromadnych médii jako jsou noviny, Casopisy, televize a radio. Jednd se o poskytnuti
informace spotiebiteli o sluzbé ¢i produktu a ovlivnit tak jeho nadkupni chovani. Funkci
reklamy je informovat o existenci produktu, pfesvédcit zdkaznika o koupi nebo pfipominat
jiz znamy vyrobek. Jedna se o neosobni formu komunikace se zdkaznikem, kterd se
vyskytuje v podobé¢ televiznich ¢i rozhlasovych reklam, internetu, casopisu, billboardii
apod. Reklama spole¢né s dal$imi prvky marketingového mixu poméha zékazniktim odlisit

jednotlivé produkty a vzbuzuje u nich potiebu koupé. Dullezitosti je také to, aby zakaznika
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utvrdila o spravném rozhodnuti po koupi uréitého produktu. V dnesni dob¢ se reklama
stale vice vyskytuje na internetu a skrze néj i na socialnich siti, proto je dilezita webova
prezentace, kterd dokaze spotiebitele zaujmout. Rozsah reklamy je ve vinafstvi zavisly
na finan¢nich moznostech vinate. Nejnakladnéj$i moznosti je televizni reklama, kterd neni
v tomto oboru tak castd. Jednou z nejvyhodnéjSich reklam pro podnikatele, tedy také
vinafe, je doporuceni zakaznika zakaznikovi. Podnik tak ziskdvéd dobré jméno a nové

zakazniky bez jakychkoliv vydaji.
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4 Vlastni prace

Vlastni prace je zamétena na popis marketingovych mixt tii vinafstvi nachédzejicich
se v Jihomoravském kraji. Postupné jsou popsany charakteristiky vinaistvi Filipa Sebesty,
Vinafstvi Valka a Zamecké vinafstvi Bzenec. Prace obsahuje popis produktové politiky,
kde jsou objasnény nejvice péstované odridy a dale konkrétni produkty jednotlivych
vinafstvi. V distribucni politice jsou vyjadieny jak pfimé, tak i nepiimé distribucni cesty
a plisobeni vinafstvi v riiznych podnicich Ceské republiky. V neposledni fadé jsou zminéna
fakta komunikacni politiky, tykajici se podpory prodeje a reklamy. Nakonec se v praci

nachdzeji informace ohledné¢ urceni cen jednotlivych vinafstvi a jejich rozsahu.

4.1 Marketingovy mix Vina¥stvi Filip Sebesta

Vinaistvi Filip Sebesta je mikro rodinné vinaistvi nachazejici se v Jihomoravském
kraji, ve Vracové. Vzniklo v roce 2015 a jeho ro¢ni produkce je pouhych 2000 lahvi. Svym
vinafstvim navazuje pan Filip Sebesta na vinai'skou tradici své rodiny.

S vyrobou vina zadali prarodi¢e pana Filipa Sebesty pro svou vlastni potiebu,
na jejich praci navazal jejich syn, ktery zacal vino nabizet zdkaznikiim a zalozil Vinafstvi
Fridrich Vracov. Stryc Filipa Sebesty zmodernizoval vyrobu a zapracoval na prestiznosti
vinafstvi. Pan Filip Sebesta se naucil klast dtiraz na kvalitu hroznil a za¢al utvafet vino jiz
na kefi, naucil se i moderni a Setrné vyrobé. Nesnazi se ve vin¢ d€lat zbytecné zasahy
a pouze za mirné pomoci nechava vinu naplno rozvinout svlij charakter. Vytvofil tak v této
vinafské rodin€ svou vlastni kolekci vin pod svym jménem s etiketou vracovského kroje.

V soucasné dob¢ byl vysazen 1 ha vinic. Tradi¢nimi odridami jsou Sylvanské
zelené a Rulandské bilé, novéjsimi Solaris nebo Hibernal. Do budoucnosti je v planu
vyméra vinic vétii nez 3 ha. Majitel Filip Sebesta si tak chce uchovat osobni piistup k celé

vinici i kazdé 1ahvi ve sklepé.
4.1.1 Produktova politika

Z vyse uvedeného je patrné, Ze vinafstvi Filipa Sebesty v souasnosti vyprodukuje
1500 litrd vina ro¢n€. S nov€ vysazenymi vinohrady je pldn o maximdlni produkci
10 000 litrt vina ro¢né, a tak se bude moci majitel naplno vénovat péci o vinohrad

i nasledné vyrobé¢ vina.
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Z péstovanych odrid vyzdvihuje pfedev§im Rulandské bilé, Veltlinské zelené
a Frankovku. Do budoucna dale Ryzlink rynsky, Hibernal ¢i Rulanské modré. Jelikoz je
Vracov idealni polohou pro Rulandské bilé, pak tato odriida zabira nejvice plochy z celého
vinohradu. Sazenice jsou nasStépované zklonu, ktery je v této oblasti po generace
provéieny, diky ¢emuz je ziskané vino naprosto originalni a dosahuje vysokych kvalit.
Ze soucasné skladby vinohradu se majitel zaméfuje na Veltlinské zelené, které je
ziskavano z vice riznych klont. Pfi malém zatizeni na kefi poté vznikaji harmonické plna
vina jak s typickou chuti pepie, tak i muskatovymi projevy. Z cCervenych vin je to
Frankovka, kterou skoli ve francouzskych dubovych, ale i ¢eskych akatovych sudech.

Majitel Filip Sebesta je ve svém vinaistvi nejen vinohradnik, ale také zastava
funkci enologa, traktoristy, marketéra, prodejce i ndmezdniho délnika. O kone¢né podobné
vina si rozhoduje sam, ¢imz se odlisuje od zbylych dvou a vinafstvim. Jeho produkce je i
z tohoto ditvodu oproti ostatnim vinafstvi mensi. Co se tyc¢e Cerveného vina, zaujima
pouhych 30 % z celkové produkce. Do budoucna planuje vysazovat dalsi cervené odridy,
a to konkrétné Frankovku a Rulandské modré. Jsou pro tuto trat’ nejvhodnéjsi, avSak pomér
zustane u 30-40 % z celkové produkce, ktera je pro majitele idedlni.

Ze svych odrad nejvice vyzdvihuje u bilych vin odridu Veltlinského zeleného,
jelikoZz nabizi neskutecnou variabilitu pii vyrobé. Z Cervenych vin je to Frankovka,
s kterou se majiteli perfektné pracuje ve vinohrad¢ a nésledné i ve sklepé. Je to odrida,
kterd pti spravném zachazeni dava vzniknout vynikajicimu vinu.

Do hlavni nabidky vin spadaji vina Miiller Thurgau 2018, Cuvée vinohrad 2018,
Veltlinské zelené 2017, Veltlinské zelené 2018, Cuvée rosé¢ 2018 a Frankovka 2017. Pod
Cuvée vinohrad si lze ptedstavit vino obsahujici deset bilych odrid s pfevladajicimi tfemi,
a to Rulandskym bilym, Ryzlinkem vlasskym a Miillerem Thurgau. U Cuvée rosé 2018 je
to vino o idedlnim skloubeni dvou odrid ve stejném zastoupeni, jde o Rulandské modré

a Frankovku. Mimo téchto vin dale nabizeji burcak, o ktery je stale velky zajem.
4.1.2 Distribuéni politika

Velmi malé vinafstvi Filipa Sebesty disponuje pouze vlastnim sklipkem
ve Vracové. Vyuziva tedy prodeje takzvané ,,ze sklepa®. Zde se nachazi v nejstarsi uli¢ce
vinnych sklepti nazyvané Bardky. Tyto vinné sklepy maji délku dosahujici 70 az 80 metrti.
Sklepy jsou uvniti klenuté, vstupni ¢asti jsou zdéné objekty lisovny, vyuZivané nejen

ke zpracovani hroznti, ale také jako sklad naradi a nadob potiebnych pii vyrobé vina.
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Za lisovnou uz nasleduje vlastni sklep s beckami a demizony. Soucasti sklepa je mistnost
nazyvand besednice, slouzici k setkdni a hovoru nad sklenkou vina jak majitelti
nebo uzivateld sklepa tak i pfichozich navstévnikiti. Navstévnici tak mohou pii své
prohlidce vidét vSe od zpracovani vina az k jeho kone¢né podobé&. Tuto prohlidku mohou
zakoncit naslednou degustaci a posezeni ve sklipku. Je vSak nutné navstévu naplanovat.
Nevyhodou je, ze vinny sklipek nemd ubytovanim pro hosty. Majitel ma v planu
vybudovat jisté ubytovani pro navstévniky a tento nedostatek odstranit. Prozatim fesi tento
problém domluvou ubytovdni ve tfech moznych penzionech nachéazejicich se piimo
ve Vracove.

Vina z tohoto vinafstvi Ize také zakoupit pies webové stranky podniku.

Neprima distribuce

Vina z vinafstvi Filipa Sebesty nemaji piili§ rozsifenou distribu¢ni sit. Lze je
zakoupit pouze na jednom e-shopu, kterym je dejsivino.cz. Tento e-shop se pysni nejen
viny od Filipa Sebesty, ale také dalsimi viny z vice jak 20-ti vinaistvi.

Kromé internetového obchodu lze na vina Filipa Sebesty narazit také ve vinotéce

ve Vracové, konkrétné Malé vinotéka doma a déle v jedné restauraci na Valassku.

4.1.3 Komunika¢ni politika

Komunikaéni prvky vinatstvi Filipa Sebesty zastévaji jeho osobity styl a vyraznou
navaznost na rodinnou tradici. Vstoupil na trh jako novy, avSak znamy pokracovatel
vinafské rodiny. Mezi jeho pfednosti patii osobni kontakt s vinem uz od pocatku jeho
cesty, kterd za¢ina zimnim fezem révy. Je zastdnce nézoru, Ze osobni pfistup je velikou
vyhodou, a pravé proto neplanuje produkci vyssi nez 10 000 litri vina ro¢né.

Logo vinaistvi Filipa Sebesty nese podobu vracovského kroje, a to z divodu,
ze Slovacka obec Vracov se pysni nejvétSim poctem krojovanych v republice. Zaroven se
do vina promité i bohaty folklor mésta Vracov. Etiketa je doplnéna o nazev vinafstvi, tedy

Filip Sebesta a konkrétni typ vina nachazejici se v lahvi.
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Obrazek 1: Logo vina¥stvi Filip Sebesta

Zdroj: www.filipsebesta.webnode.cz

Jako filosofii Filipa Sebesty lze povazovat prohlaseni na Uivodni strance webu
vinafstvi. Nejvice se vSak tidi heslem: ,,Pri vyrobé pouzivame selsky rozum.*. Tato
filosofie odpovida tomu, ze se ve vin€ snazi ned¢lat zbytecné zasahy a za mirné pomoci tak

nechava vinu naplno rozvinout sviij charakter.

Podpora prodeje a public relations

Kvili soucasné omezené produkci se mikro vinafstvi zicastiiuje pouze malych
vystav vin v okoli svého pusobisté. Pysnit se vS§ak mohou pravidelnym zlatym ocenénim
1 Sampiony odrid jako tfeba opakované Veltlinské zelené v Bucovicich.

Jako nejbliz§i moznou udalost 1ze povazovat Gcast na festivalu otevienych sklepd,

ktera se bude konat na konci dubna roku 2020.

Reklama

Zakladem reklamy pro Filipa Sebestu jsou internetové stranky vinaistvi, kde se
zdkaznik muze dozvédét vSe o nabizenych typech vina, dale také historii vinafstvi
nebo udalostech, kterych se toto vinafstvi hodld zucastnit. Uddlostmi jsou mySleny

degustace, vystavy ¢i rizné festivaly vin.

4.1.4 Cenova politika

Ceny vin ve vinaistvi Filipa Sebesty jsou zohlednény podle aspektii, kterymi jsou

naklady, hodnota, zdjem o vino a dle typu odbératele. Do nakladii spadaji veskeré prace
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pfi péstovani vinohradu, vyrobé vina, dale naklady na obal a na prodej. U vétSiny vin
tohoto vinafe jsou ndklady témét stejné. LiSi se pouze u Cerveného vina, kde je naklad
o néco vyssi diky kvalitnimu korkovému uzavéru. Cenu se podnik snazi urcovat tak, aby
vypovidala o kvalité. Nechtéji se podbizet cenou, jelikoz si pak zdkaznik mlze myslet,
ze je v lahvi méné kvalitni vino, nez ve skuteCnosti je a je tak niz$i cenou ovlivnén.
Vinohradnik Filip Sebesta se snazi piedpovédét, jaky bude zajem o vyrobené vino. Jedna
se zejména o barvu, cukernatost, aromati¢nost a druh odridy. U vina pak vnima rtzné
hranice, kdy je zdkaznik ochoten za vino zaplatit, v nabidce prozatim neni zaddné vino,
které by piesahovalo 200 K¢&. Je zde tfeba splnit to, aby vino bylo velmi kvalitni a mélo
zajimavy a draze vyhlizejici obal (lahev, etiketa, uzavér). Pan Filip Sebesta piedpoklada,
ze takto vypadajici vina kupuji zékaznici jako darek a tvrdi, ze jemu samotnému zatim
500 K¢ za lahev je pro Filipa Sebestu hranice, ktera musi spliiovat vyse uvedena kritéria.
Vétsinou se jedna také o specidlné vyrobend vina. Piikladem jsou vina typu kvevri, kde
sta¢i pouze specidlni vyroba a piib&h a kvalita uzZ nemusi byt natolik splnéna. Podle
Sedlacka (2017) mé ptibeh vina typu kvevri pocatky v Gruzii. Kvevri je nddoba vyrobena
z keramickeé hliny, jeji objem je vétSinou mezi 200-2000 litry. Vino v ni se vyrabi tak, ze se
zpracované hrozny i s tfapinami vlozi do nadoby, kterd se nasledné zapeceti. Pred
zakopanim a vloZenim hroznii musi byt nadoba oSetfena. Jednak se na vnéjsi plast’ nandsi
vrstva z vapenité hliny, kterd se pravdépodobné pouziva pro antibakteridlni u¢inky. Vnitini
stény nadoby se nejprve oSetii Skrabanim specidlnim vytérdkem z tieSnové klry a nasledné
se vytiraji v€elim voskem, ktery plsobi rovnéz antibakteridlné. Nasledné se zapeceténa
nadoba s hrozny zakope do zem¢ a diky svému tvaru dojde k michani kvasicitho rmutu
(hmota vznikla rozemletim vinné révy). Po usednuti zrnicek na spodek nadoby a pozdéji
slupek z bobuli dojde k samovolnému vycisténi vina. Tento proces trva ptiblizné 3 az 6
meésici apo otevieni je vino, bez Zadného dal§iho lidského zasahu, pfipraveno ke
konzumaci. Co se ty¢e cen do maloobchodu a velkoobchodu, tak se lisi. Pro vétsi a
pravidelné odbératele vyuziva vinaistvi pana Sebesty nizsich cen, jelikoz zohlediuje niZsi
naklady pfti prodeji, kdy odpadé Cas straveny s lidmi na akci ve sklepé, prondjmy stanku na

trzich a podobné. Cenik vSech vin je zobrazen v tabulce ¢.1
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Tabulka 1: Cenik vina¥stvi Filipa Sebesty

Odrtda Typ Jakost VOC MOC

Miiller Thurgau 2018 | Polosuché | Moravské zemské | 100 K¢ 150 K¢
Cuvée vinohrad 2018 | Suché Moravské zemské | 115 K¢ 170 K¢
Veltlinské zelené 2018 | Polosladké | Moravské zemské | 120 K¢ 180 K¢
Veltlinské zelené 2017 | Polosuché | Moravské zemské | 105 K¢ 160 K¢
Cuvée rosé 2018 Polosladké | Moravské zemské | 105 K¢ 160 K¢
Frankovka 2017 Suché Moravské zemské | 120 K¢ 180 K¢

Zdroj: www.filipsebesta.webnode.cz

4.2 Marketingovy mix Vinarstvi Valka

Vinafstvi Valka je rodinné bio vinafstvi nachédzejici se v Jihomoravském kraji,
v obci Nosislav. V této obci historie vinafstvi saha az do roku 1497, kdy bylo Nosislavi
udéleno horenské pravo Vilémem z Perstejna. Horenskym pravem se rozumi souhrn vSech
predpisti o vinicich, dale jednotlivé fady, jejichz platnost se omezuje na obec nebo Sirsi
okrsek. V roce 1497 S§lo konkrétné o povinné zapsani vSech vinic do gruntovnich knih
perkmistrovskych podle jednotlivych vini¢nich hor. (Kraus a kol., 2015)

Pocatek rodinného vinafstvi Valka je jiz v roce 1991, kdy zacalo pouze s malym
vinohradem na vlastni pidé a sklepem s né€kolika sudy. Na dne$ni Uroven se dostalo
postupnym vysazovanim vinic, vyuzitim mechanizace a pomalym vybavovanim sklepa

vinatskou technologii.

4.2.1 Produktova politika

Vinafstvi péstuje révu na svazich Pfirodniho parku Vyhonu, ve vinaiské obci
Nosislav. Vice nez 8 ha vinic je umisténo ve vinicni trati Pfedni hory, kde vinafstvim
budované kamenné meze z mistniho materidlu pomahaji biologické rozmanitosti. Vinafstvi
ma zastoupeni v kategorii bilych vin, Cervenych vin a pochopitelné¢ i vin razovych.
V produkci dominuje Cabernet Moravia a Chardonnay co do objemu. Vlajkovou lodi je
Cuvée Bellus, znamkové vino pfimo tohoto vinaistvi, které vzniklo ¢irou ndhodou, a to
vysadbou, kde bylo ndhodné¢ namichano nékolik bilych odrid. Vinafstvi Vélka péstuje
hrozny v poméru 40 % modrych a 60 % bilych a vSe zpracovava. Prodej se pohybuje
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kolem 25 000 lahvi ro¢né, ale prodavaji také zhruba 9 000 litrti burc¢dku a asi 5 000 litrti
sudového vina.

V nabidce vin pro rok 2020 se vyskytuji nejen vina, ale také specialni produkty,
jako je hroznové zelé, hroznovy most, visiovy dzem, dynova jadra nebo chutney. VSechny
tyto produkty jsou bio. Z bilych vin jsou pro tento rok v nabidce dvé€ nova, a to OranZova
Pélava 2018 a Palava 2018, obé v bio podobé. Z ¢ervenych vin je noveé v nabidce Cuvée

Rouge 2018. Vinaistvi nabizi Siroky sortiment bilého, ¢erveného i rizového vina. Piehled

nabizenych vin pro rok 2020 je zobrazen v tabulce €. 2, 3 a 4.

Tabulka 2: Pfehled nabizenych bilych vin Vinarstvi Valka

Nazev Rocnik | Typ Jakost
Chardonnay BIO Barrique PREMIUM 2015 Polosuché¢ | Vybér z bobuli
Chardonnay BIO 2017 Polosladké | Vybér z hroznil
Chardonnay BIO 2018 Suché Pozdni sbér
Cuvée Bellus BIO Premium Reserve 2016 Polosuché¢ | Vybér z hroznil
Cuvée Bellus BIO Premium Barrique 2017 Polosuché¢ | Vybér z hroznil
Oranzova Palava BIO 2018 Suché Moravské zemské
Pélava BIO 2018 Polosuché | Pozdni sbér
Ryzlink rynsky BIO 2016 Polosladké | Pozdni sbér
Ryzlink rynsky BIO 2018 Polosuch¢ | Kabinetni
Ryzlink vla$sky 2016 Suché Jakostni
Ryzlink vla$sky 2017 Suché Kabinetni

Zdroj: www.vinarstvivalka.cz

Tabulka 3: Pfehled nabizenych ¢ervenych vin Vinarstvi Vilka

Nazev Roc¢nik Typ Jakost
Cabernet moravia BIO 2016 Suché Pozdni sbér
Cabernet moravia BIO 2018 Suché Pozdni sbér
Cabernet Sauvignon Premium Barrique 2015 Suché Vybér z hroznli
Cabernet Sauvignon Reserve Premium 2017 Suché Pozdni sbér
Cuvée Cerny samet Reserve 2015 Suché Pozdni sbér
Frankovka Reserve 2016 Suché Pozdni sbér
Frankovka Reserve 2017 Suché Pozdni sbér
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Svatovaviinecké Reserve BIO 2017 Suché Kabinetni

Pinot Noir BIO 2018 Suché Pozdni sbér

Cuvée Rouge 2018 Suché Moravské zemské

Zdroj: www.vinarstvivalka.cz

Tabulka 4: Piehled nabizenych riZovych vin Vinarstvi Valka

Nazev Rocnik | Typ Jakost
Cuvée La Guerre rosé 2016 Suché Kabinetni
Cuvée La Guerre rosé 2018 Suché Kabinetni
Nosislavsky Rysak BIO 2017 Polosuché Pozdni sbér
Svatovaviineské ros¢ BIO 2018 Suché Pozdni sbér

Zdroj: www.vinarstvivalka.cz

Mezi archivni specidly jsou zatazeny Cabernet Moravia 2011, suché vino pozdniho
sbéru a Cabernet Sauvignon 2011, suché vino vybéru z hroznl. Déle jsou to Ryzlink

rynsky 2013, Ryzlink vlassky 2013 a Chardonnay 2015.
4.2.2 Distribuéni politika

Rodina Vélkovych vlastni prostory vinaiského dvora, které vyuziva k prohlidce
a degustacim. V téchto prostorach lze vidét, jak se hrozny zpracovavaji a ndsledné se
z nich vyrabi vino. Degustace probihaji s obcerstvenim a moznosti zivé hudby nebo jinych
kulturnich vystoupeni. Vinaistvi ma celoro¢né pravidelnou oteviraci dobu, kterd se déli
na letni a zimni sezonu. Produkty lze kupovat také na e-shopu vinarstvivalka.cz, ktery je

velmi piehledny a zédkaznik si zde miiZe vyfiltrovat vina podle n¢kolika kategorii.

Neprimé distribucni cesty

Kromé¢ vlastniho vinafstvi 1ze vina vinafstvi Valka najit i v né€kolika vinotékach
a gastronomickych provozech. Tato mista jsou po téméf celé Ceské republice. Nejvice vina
je dodavano do Brna, kde se nachazi v nékolika vindrndch, vinnych sklepech
&i restauracich. Dale podnik dodavé vina do oblasti Cech, Moravy i Slezska a vybranych
provozoven v Praze. VSechna mista snabidkou zvinafstvi Valka jsou uvedena
na webovych strankach vinatrského podniku. Vinafstvi dodava dale do velkoobchodu Pro-

bio, kde jsou prodavany pouze bio produkty, v¢etné bio vina z vinaistvi Vélka a dale je
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distribuovdno jedno vino do maloobchodu Penny market. Jedna se o vino Frankovka
modra 2015, pozdni sbér. Vina Ize zakoupit i v jinych e-shopech, jako jsou mojelahve.cz,

vinostyl.cz, probio.cz a dalsi.
4.2.3 Komunika¢ni politika

Vinafstvi Valka se prezentuje zejména svymi bio produkty, ¢im se 1isi od svych
konkurentd. Jednou z filozofii je, Ze tvofi vino jako umélecké dilo. Jako dalSi rodinnou
filozofii Milada Valkova uvadi: ,, Vino je vysledkem pracovniho usili, pri kterém vinar
srusta s pudou, sklepem a vesnici, kde vino vznika. “.

Zajimavosti je, Ze rodina Valkovych si veSkerou praci ve vinaistvi zajiStuje sama.
Pani Valkova ma na starost zejména praci ve sklepé pii vyrobé dzemu, zelé¢ a dalSich
produktli, syn se stard o celkovou propagaci vinafstvi a pan Valka zastava nejen funkci

vinohradnika, ale také malife, a tak ma kazda lahev origindlni etiketu. Dale také nakreslil

logo svého vinatfského podniku.

Obrazek 2: Logo Vinaistvi Vilka

Vinarstvi Valka

Zdroj: www.vinarstvivalka.cz

Podpora prodeje

Vinafstvi Valka nabizi rizné formy degustaci. Mezi né patii stru¢na degustace,
ktera nabizi ochutndvku osmi vzorkd vin a odborny vyklad vinatfe spolecné s prohlidkou
vinafstvi. Soucasti této 1 — 2hodinové degustace je také malé obcCerstveni pro neutralizaci
chuti. Jako nejoblibenéjsi typ je povazovana degustace se studenou veceti, kterou si hosté
mohou vybrat ze tfech moznosti. Soucasti je dale ochutnidvka deseti lahvovych vin
ze zdej$i produkce, odborny vyklad pfimo od vinate spojeny s prohlidkou vinafstvi
a neutralizacni sousto. Jako posledni typ je degustace na cely vecer, kterd trva 5-7 hodin.

Soucasti je ochutnavka deseti lahvovych vin, prohlidka hlavni vinatské trati Pfedni hory,
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odborny vyklad vinate a prohlidka vinafstvi, tepld vecete podle potieb zdkaznika, studena
veCefe 1 neutralizacni sousto. Degustaéni programy mohou byt prezentovany kromé
¢eského jazyka i v jazyce némeckém ¢i anglickém. Kapacita vinného sklepa je komfortni
pro sezeni do 25 osob, avSak v letnim obdobi vinafstvi mize poskytnout sezeni az pro
60 osob. Vinafstvi Valka nenabizi ubytovani pro hosty, ale doporucuje nékolik hotelt

a penzionu v jeho okoli. Déle nabizi i zajisténi dopravy z ubytovani do vinafstvi a zp¢t.

Public relations

V ramci podpory prodeje se vinafstvi Valka pravidelné ucastni nékolika soutézi,
coz souvisi také se vztahy s vefejnosti. Mezi ocenéni, kterych si vinafstvi nejvice vazi
spadd Sampion Salonu vin Ceské republiky, dale prvni misto v International wine
challange, prvni misto v Concours international de vins, zlatd medaile z International wine
competition v PreSové a zlatd medaile od Vino Bojnice. NejnovéjSimi ocenénimi jsou zlata
za Cuvée Bellus 2017 a Ryzlink rynsky 2018 v Narodni soutézi vin ve Velkopavlovické
podoblasti. Mimo téchto soutézi se vinafstvi ucastni riiznych degustaci, vinobrani
islavnosti a festivall, nc¢které znich také samo pofadd. Ocenénd vina jsou zobrazena
v tabulce ¢.5.

Tabulka 5: Ocenéna vina Vinarstvi Valka

Odriida

Ocenéni

Cabernet Moravia 2011, pozdni sbér

Zlatad medaile Salon vin 2013

Ryzlink rynsky BIO 2013, pozdni sbér

Zlata medaile Bio potravina 2014

Cuvée La Guerre rosé BIO 2013, kabinetni

vino

Champion vystavy Vino Bojnice 2015

Chardonnay BIO 2015, vybér z hrozni

Gold medal AWC Vienna 2016

Frankovka rosé 2015, kabinetni vino

Zlatad medaile Festwine 2016

Muskat moravsky 2015, pozdni sbér

Zlatad medaile Vinafské Litoméfice 2016

Zdroj: www.vinarstvivalka.cz

Reklama

Jako reklamu vyuziva vinafstvi Valka zejména svych internetovych stranek, kde se

zakaznik mize dozvédet vse o historii vinafstvi, informace o degustacich nebo pravé to,
jak to v tomto vinafstvi vypada. Krom¢ internetové stranky vinafstvi vyuziva socidlnich

siti, a to konkrétné Facebooku, Instagramu a Twitteru. Na Facebooku lze nalézt aktudlni
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akce 1 informace od podnikil nabizejicich vina a produkty z tohoto vinaistvi. Dale jsou zde
nadchazejici udalosti, kterych se hodlad podnik zcastnit. Mimo téchto informaci si lze
pfeCist hodnoceni od navstévniki nebo si pfimo objednat vino prostfednictvim
Faceboooku. Zakaznik se pomoci chatu mize spojit se zaméstnanci podniku a zeptat se
na ptipadné dotazy. Na socialni siti Instagram lze sledovat aktualni déni z vinafstvi,
informace ohledn€ novych produktt nebo fotografie z akci.

Soucasti reklamy jsou také videa na Youtube.com, kde lze najit video o tomto
vinafstvi konkrétné pod nazvem: Katalog farmait a potravinarii z regionu jizni Moravy —
Vinafstvi Vélka pro Slow Food Brno, coz je neziskova organizace snazici se o zachovani
potravinafskych tradic. Dale jsou to videa od Civil Wines, kde jsou pfedstaveny vina Pinot
Noir Reserve 2016 a Oranzova Palava. Dale také video pro maloobchodniho odbératele

Penny Market.
4.2.4 Cenova politika

Ceny vin z vinafstvi Vélka jsou urCeny jednak podle kvality, formy, tedy zda se
jedna o vino lahvové ¢i sudové, a podle odbératelti — maloobchod, prodej dalsimu prodejci,
velkoobchod. Ceny u bilych vin se pohybuji v hodnoté od 139 K¢ do 269 K¢. U €ervenych
vin je to od 139 K¢ po nejdrazsi Cabernet Sauvignon z fady Premium barrique za 359 K¢,
u rizového vina jsou to ceny do 200 K&. Archivni specidly nabizené na e-shopu se
pohybuji v hodnoté od 250 K¢ do 590 K¢, nejdrazsi z nich je Cabernet Sauvignon 2011.
Mimo interaktivniho ceniku, ktery mi majitelé podniku poskytli se ceny upravuji podle
odbératelti. Pro mensi provozy, jako jsou vinotéky a restaurace, je cena snizena o 22-25 %.

U velkoobchodi jsou slevy feSeny individudlné.

4.3 Marketingovy mix Zameckého vinarstvi Bzenec

Zamecké vinafstvi se nachazi ve Slovacké podoblasti, v obci Bzenec a bylo
zalozeno v roce 2008. Je jednim z mala vinaistvi Ceské republiky, jehoZ vyrobni prostory
jsou situovany piimo v aredlu zdmku. Renovaci vinafského provozu a naslednym
zahdjenim vyroby pokracuje Zamecké vinafstvi Bzenec ve vice neZ stopadesatileté tradici
vinafstvi ve Bzenci. Vinafstvi obhospodatuje vinice ve slovacké, mikulovské a znojemské

podoblasti.
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4.3.1 Produktova politika Zameckého vinarstvi Bzenec

Zamecké vinaistvi Bzenec ve spolupraci se spole¢nostmi vinafstvi Mikrosvin
Mikulov a Vinafstvi U Dvou lip obhospodafuje ptes 540 hektari vinic, kde péstuje
22 odrtd vina. Produkuje 3 750 000 1 a z toho 5 000 000 lahvi za rok. Duraz je kladen
na odridovou charakteristiku, technologickou Ccistotu a moderni projev vSech
produkovanych vin. Nabizena jsou vina s jedineCnou a nezaménitelnou odridovou chuti
a vuni, kterd pochdzi z hroznl s garantovanym plivodem vinai'ské oblasti Morava. Pro
vyrobu je vyuzivana nejmodernéj$i vinaifska technologie. Pouzivaji fizené technologie
kvaseni v kombinaci s osobitym piistupem. Nejvice péstovanou odriidou jsou Veltlinské
zelené, Ryzlink vlassky a Frankovka. Za tzv. uspésné odridy jsou povazovany Rulandské
bilé, Ryzlink rynsky, Ryzlink vlassky a Chardonnay, které dlouhodobé ziskavaji uspéchy.
Pomér produkce vin je 70% bilé, 25% cervené a 5% rtzové.

Sortiment vina je rozdélen do nékolika fad. Nejvyznamnéjsi a takzvana ,,vlajkova
lod** spolecnosti je kolekce vin zvana Ego. Jsou to Spickova vina, kterd v sobé ztélesiuji
dokonaly vybér téch nejlepsSich poloh a hroznii. Pravideln¢ také sbiraji ocenéni
na mezinarodnich soutézich. Pod nazvem Herbarium Moravicum se skryva herbar
oblibenych moravskych odriid révy vinné. Jednd se o privlastkovou fadu a na etiketach
jsou vyobrazeny hrozny jednotlivych odrud, které svou vini i chuti podtrhuji odridovou
typiCnost. V této fadé se nachazi vino Zweigeltrebe rosé 2018, které ziskalo v roce 2019
dvé ocenéni. Rada vin Morava Selection pfedstavuje kabinetni vina jednoodriidova i skvéle
vyvazend cuvée. Je to kolekce dvanacti vin, mezi nimiz se nachdzi i Cabernet
Sauvignon + Marlot 2017, které ziskalo ocenéni na Prague Wine Trophy 2018. Velmi
vyznamnou fadou je Terroir Moravia. Je to kolekce vin, diky které lze poznat, jak se
klimatické a pudni podminky riiznych trati na Moravé promitaji do vysledné chuti vina.
Nabizi moznost horizontalniho i vertikalniho srovnani odrid, ro¢nikti a trati. V této
prémiové kolekci se nachazi 24 ocenénych vin, a je tak povazovana za jednu
z nejvyznamnéjSich. V Collection 1508 PS jsou piivlastkova vina ze slovacké podoblasti
pro gastronomii, vhodna ik vyznamnym pfilezitostem. Jsou idedlni pro snoubeni
s vybranymi jidly, jelikoZ svoji odriiddovou &istotou a typiénosti zdokonaluji chut. Rada
Morava Classic predstavuje kolekci jakostnich vin. Jsou to cuvée i jednoodridova
harmonicka vina. Jednad se o mensi kolekci, kterd zahrnuje dvé ocenénd vina. Collection

1508 se oproti Collection 1508 PS 1isi zejména cenou. Tato vina jsou cenové dostupna
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pro Sirokou vefejnost a hodi se pro jakoukoli pfilezitost. V podobném duchu jsou i vina
z kolekce ZVB Collection. Vyznacuji se typickym projevem odriidy v chuti a viini, jsou to
vina s lehkym zbytkovym cukrem a patii do zékladni fady vinafstvi. Nabizenou kolekci je
také Mikrosvin — Traditional line a Mikrosvin — Flower line. V obou ztéchto fad se
vyskytuje né€kolik ocenénych vin. Ze Sumivych vin Zdmecké vinafstvi nabizi SEKT 1876,
ktery navazuje na tradici po&atkii vyroby prvnich sekti v Cechach. Vyrabi se klasickou
metodou kvaSeni v lahvich, sekty zraji minimalné¢ 14 mésicii a lahve jsou pak rucné
setfdsany. Jednd se o jakostni Sumivé vino s chuti cuvée péti odrad.

Kromé kolekci vin Zamecké vinafstvi nabizi 1 Vinné sety. Zlatd kolekce Vinate
roku 2019 MIKROSVIN piedstavuje findlovou pétici nejlepsich vin v soutézi Zlaty
MAKRO Vinat roku 2019, coz je ocenéni, které ziskala sesterska spolecnost Mikrosvin
Mikulov. Set obsahuje nejen pétici vin, kterd porotu zaujala nejvice, ale také sekt,
ktery podnik zahrnul na znameni oslav a je idedlnim doplnénim této vyjimecné udalosti.

Findlovd kolekce Vinaf roku 2019 obsahuje pétici nejlépe hodnocenych vin
od zahrani¢nich odbornikii v soutézi Vinat roku 2019. Jedna se o vina z prémiové fady
Terrior Moravia: Ryzlink rynsky 2015 z Mikulova, Ryzlink rynsky 2015 z Nésedlovic,
Ryzlink rynsky 2015 zLipova a Rynacek 2017 ztady Ego. Ze sladkych vin je to
Rulandské Sedé 2017, také z kolekce Ego. Set je doplnén tradi¢nim Sektem 1876.

Kolekce Vinaf roku 2019 zahrnuje vina, ktera bojovala o medaile v prestizni
vinarské soutézi Vinaf roku 2019. Je to prufez péti odriidami, jednd se o Ego No. 75
Rulandské bilé 2017, Ego No. 72 Veltlinské zelené 2017, Ego No. 70 Chardonnay 2017,
Muskat moravsky 2018 z Collection 1508 a Ryzlink vlassky 2018 také z Collection 1508.
set uzavira tradi¢né Sekt 1876.

Sada vin Terroir Moravia 2017 ptedstavuje kolekci vin, kterd umoznuje poznat, jak
se odli$né typy pud a rtizné mikroklima dokazi promitnout do samotného charakteru vina.
V kolekei Ize najit n€kolik vin, ktera pochazeji z traté¢ Klinky v obci Vracov, a ktera jiz
nékolik let sbiraji na mnoha vyznamnych ¢eskych i zahrani¢nich soutéZich ta nejvyssi
ocenéni. Kolekce je slozena z vin: Rulandské bilé 2017, Chardonnay 2017, Ryzlink rynsky
2017, vSechny ztrat¢ Klinky. Dale Ryzlink rynsky 2017 zLipova a Ryzlink rynsky
z Mikulova. Tento set je zdarma doplnén o Ryzlink rynsky, pozdni sbér 2017 z Vracova.

Poslednim typem vinného setu je Ryzlink rynsky ze Slovacké podoblasti. Je slozen
z fady vin Terroir Moravia, kterd je vyjimecnd tim, ze kazdy rok je zvolen stejny pfistup

k vinohradiim, k samotnému zpracovani hroznl i vyrobé a Skoleni vina. Lze tak tato vina
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porovndvat v mnoha smérech. Kolekce obsahuje Ryzlink rynsky ro¢niktt 2013 a 2015
ze Slovacké podoblasti, z trati Vracov — Kopec, Luzice — Na strani a Néasedlovice — Nova
hora. Soucasti kolekce je i1 karta spodrobnym popisem vin 1 terroir s moznosti

oznamkovani vina.
4.3.2 Distribuéni politika

Zamecké rodinné vinafstvi se nachdzi v aredlu zadmku ve Bzenci. Disponuje
historickymi prostory zdmeckého sklepeni, kde se nachdzi degustacni sklep. Jsou zde
zachovany piivodni stény a klenby, masivni dubovy nabytek a elegantni osvétleni, které
navstévnici mohou sezndmit se Zameckym vinafstvim Bzenec prostfednictvim vin,
kterd jsou fazena do nékolika kategorii dle typu vin, jejich charakteru ¢i ptivodu. Kapacita
degustacni mistnosti je 40 osob. Podnik nabizi sluzeb jako je prohlidka zameckych sklept,
degustace na miru nebo analyticky rozbor vina. Tyto sluzby jsou vykonavany odbornym
vykladem tzv. sklepiéra, ktery ma znalosti vinatfského prostiedi a provadi navstévniky
nejen vyrobnim zdzemim, ale pfedevsim je seznamuje se zdmeckym sklepenim a historii
bzeneckého zamku. Na konci prohlidky 1ze ochutnat pét ptivlastkovych vin Zameckého
vinafstvi. V aredlu zadmku je také vinotéka, kde 1ze veskery sortiment zakoupit.

Kompletni sortiment vin je nabizen na webovych strankdch Zdmeckého vinafstvi
Bzenec a lze vSechny produkty zakoupit na piehledném e-shopu. Vina jsou zde rozdélena
do jiz zminénych tad a dale je mize spotiebitel vyhledat podle jakosti, odriidy nebo cukru.
Pfi objednévce vina se zde miize spotiebitel dozvédet veskeré informace o plivodu vina,

jeho ocenéni ¢i parovani a snoubeni s jidlem.

Neprimé distribucni cesty

Zamecké vinafstvi Bzenec dodava kvalitni tichd moravskd vina na domaci
i zahraniéni trh. Lze jej zakoupit témé& na vsech mistech Ceské republiky. Vinaistvi ma
n¢kolikastupniovou distribucni sit. Jedna se o prodej pres velkoobchod do maloobchodit
Albert, Billa, COOP, Kaufland, Penny Market nebo Tesco. Vina Zameckého vinafstvi
Bzenec jsou distribuovana také do néckolika vinoték a hotelt jako je Hotel Konicek
v Uherském Hradisti. Dale 1ze vina koupit pfes e-shop tohoto vinafstvi nebo na e-shopech,

kterymi jsou rohlik.cz, vino-klub.cz, velkovinoteka.cz, gastroklub.cz a jiné.
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Ohledné¢ zahrani¢niho trhu Zamecké vinaistvi distribuuje na Slovensko. Jedna se

o pobocky maloobchodni sit¢ COOP v Trnavé a ve Zvolenu.
4.3.3 Komunika¢ni politika

Zakladem filozofie tohoto vinafstvi je ucta k pfirod¢ a jejim zakonitostem. Vyrabi
vino z nejlepSich hroznt z odrtd vhodnych pro péstovani v dané lokalité. Zamecké
vinafstvi ma pro své kolekce vin vzdy originélni etiketu, avSak vzdy nese logo tohoto
podniku. Logo vychézi z prostiedi bzeneckého zamku. Jeho hlavnim prvkem je pav, a to
z dlivodu, Ze pavi jsou v bzenecké zadmecké zahrad¢ chovéani. Na logu ma pav okrasny

ocas, ktery zndzorniuje vinnou révu.

Obrazek 3: Logo Zameckého vinarstvi Bzenec s.r.o.
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Zdroj: www.zameckevinarstvi.cz

Podpora prodeje

Provozovna nabizi n€kolik degustacnich programii. Vzdy se jedna o ochutnavku 10
lahvovych piivlastkovych vin a odborny vyklad k technologii vyroby, skladovani
a podavani vina. Soucasti degustace je neutralizacni sousto, které zdkaznikovi umozni
zhodnotit rozdily mezi jednotlivymi viny. Jako typické degustacni programy piedstavuje
Nahlédnuti pod zamek, Terroirova vina nebo Archivni degustaci, avSak degustaci lze
pfipravit i podle domluvy a pozadavkll zdkaznika. Degustace Nahlédnuti pod zadmek
pfedstavuje hlavni fady vin v jejich pestrosti a rozmanitosti. Zahrnuje seznameni s filozofii
podniku, pfistupem k pfirodé¢, vinicemi i samotnymi viny. Soucasti je prohlidka vyrobnich

prostor a zdmeckych sklepii, odborny vyklad k vinlim, a to zejména k t€ém nejlepsim deseti
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z tohoto sklepa napfi¢ fadami, odriidami i ro¢niky. Degustace Terroirova vina se sklada
z netypictéjSich odrid ze slovacké, mikulovské a znojemské vinaiské oblasti. Zahrnuje
také vina ocenéna v soutézi Salon vin CR. Souéasti je opét odborny vyklad k vintm,
prohlidka vyrobnich prostor a zameckych sklepti. Jako posledni typickou degustaci
Zamecké vinafstvi nabizi degustaci Archivni. Ta pfedstavuje Spickovéa archivni vina,
ktera se jiz nedaji bézné koupit. Archiv se nachédzi pifimo u studny Jifiho z Kravat
a ,,sklepiér* zde vybere 6 Spickovych vin a dal$i 4 si zdkaznik vybird sdm. K dispozici je
a také Sampioni Salonu vin CR. Po dokonéeni jakékoliv degustace je mozno vyuZit
pohosténi ve formé rautu.

Velmi zajimavym typem pro zdkaznika je virtudlni prohlidka sklepti Zameckého

vinafstvi, kterou mize najit ptimo na internetovych strankach

Public relations

Jak jiz bylo zminéno, Zamecké vinaistvi Bzenec vyuzivd modernich technologii,
kterou potvrzuji 1 vyznamnd ocenéni z mezinarodnich i tuzemskych soutézi, jako jsou
Vinitaly, Le Mondial de Rosé, Vinalies Internationales Paris, Decanter, AWC Wienna
a dal§i. Kazdoroén& je ocenéno i v soutézi Salonu vin CR. V roce 2012 se mezi 100
nejlepsich vin CR dostalo celkem 10 vin ze Zameckého vinaistvi Bzenec. Ocefiovana
jenejen kolekce EGO, ale i Herbarium Moravicum a Seneca. Zamecké vinafstvi
je sedminasobny Sampion Salonu vin Narodni soutéZe CR. Vechna ocenéni za poslednich

pet let jsou zobrazena v tabulce €. 6.

Tabulka 6: Ocenéni Zameckého vinai'stvi Bzenec s.r.o. za poslednich 5 let

Rok Soutéz Ocenéni

2015 | SALON VIN 2015 Absolutni $ampion + 2 vina

2015 IWC SAN FRANCISCO Gold medal, Silver medal, 3x Bronze medal
2016 | SALON VIN 5x zlata medaile, 1x stifbrné medaile

2017 SALON VIN Sampion salonu vin

2019 SALON VIN Sampion salonu vin

2020 SALON VIN Sampion salonu vin

Zdroj: www.zameckevinarstvi.cz
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Nejvice prodavané jsou odriidy Chardonnay, Rulandské bilé, Ryzlink vlassky,
Veltlinské zelené a Frankovka. Chardonnay 2017 z kolekce vin Terroir Moravia 2016,
které =ziskalo 5 ocenéni vroce 2018 na soutézich Decanter, Concours Mondial
de Bruxelles, Oenoforum, Prague Wine Trophy a Slovackd podoblast. Z kolekce Ego
ziskalo Chardonnay 2018 ocenéni Salonu vin. Ryzlink vla$sky z kolekce Ego a Collection
1508 —pozdni sbér, obé ro¢nik 2018, ziskaly ocenéni Salonu vin 2020. Frankovka ro¢nik
2018 z kolekce Moravia selection mé své ocenéni z roku 2018 na Prague Wine Trophy —

Prague Gold. V nasledujici tabulce €. 7 jsou zobrazeny odriidy a ocenéni z roku 2020.

Tabulka 7: Ocenéna vina Zameckého vinarstvi s.r.o. v roce 2020

Odrida Kolekce Roc¢nik | Ocenéni

Ryzlink rynsky Terroir Moravia 2017 2017 Salon 2020 — zlata
Ryzlink vla$sky Collection 1508 pozdi sbér | 2018 Salon 2020 — zlata
Ryzlink vla$sky EGO 2018 Salon 2020 — zlata
Chardonnay EGO 2018 Salon 2020 — zlata
Rulandské modré rosé EGO 2018 Salon 2020 — zlata
Rulanské modré barrique | EGO 2017 Salon 2020 — Sampion

Zdroj: www.zameckevinarstvi.cz

Reklama

Zameckeé vinafstvi Bzenec je zejména kvili svym ocenénim velmi zndmé. Pro svou
reklamu vyuzivd piedev§im svych internetovych stranek. Zde zakaznik muze velmi
pfehledné zjistit informace a aktualni déni tohoto podniku. Aktualizuje stranky nékolikrat
do mésice a informuje o uplynulych i nasledujicich akcich. Dale se na webové strance
zakaznik mtze ptihlasit k odbéru novinek nebo se pfesmérovat na socialni sit’ Facebook,
aktuality sdili také na socialni siti Instagram.

Samotné vinafstvi méa svlij kandl na Youtube.com, kde lze najit videa samotného
vinafstvi tykajici se pozvanek na ples Zameckého vinafstvi, Svatomartinského vina,
lahvovani nebo reportaZze z akce Vina ze zamki ve Bzenci na zdmku. Lze zde také najit
videa spojend s vinai'skou soutézi Krél vin Ceské republiky nebo Vinaistvi roku. Déle jsou
to reportaze pro televizi Nova tykajici se vinobrani, sbéru hroznti, zpracovani hrozni,

lisovani ¢i sklepti se sekty.
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4.3.4 Cenova politika

Cena vina se v Zameckém vinafstvi Bzenec s.r.o. urCuje zejména na zékladé
vstupnich nakladi, situace na trhu, vyrobkovych fad a obchodni strategie vinafstvi.

Kolekce vin Terroir Moravia ro¢nik 2016 se pohybuje v cen¢ 200-300 K¢, pficemz
nejdrazsi z nich je Chardonnay, pozdni sbér za 299 K¢, vétSina ostatnich vin z této kolekce
je za 239 K¢&. Obdobné je na tom i kolekce vin Terroir Moravia ro¢nik 2017, kde se ceny
pohybuji tpln¢ stejn¢ jako vrocniku 2016, avSak nejdraz$i znich je Ryzlink rynsky.
Levngjsi kolekcei vin je Collection 1508 — jakostni odridové vino. Zde se ceny pohybuji
kolem 100 K¢&. Nasledujici kolekce Collection 1508 — pozdni sbér ma ceny pohybujici se
od 169 K¢ do 199 K¢&. Zajimavosti je v této kolekci Ryzlink rynsky, ktery v roce 2020
ziskal zlatou medaili v Salonu vin a stoji 179 K¢. Kolekce EGO ma n¢kolik vyznamnych
vin, jelikoz pravé ctyfi znich ziskaly vroce 2020 ocenéni v Salonu vin. Absolutnim
Sampionem se stalo Rulanské modré barrique 2017, jehoz lahev lze koupit za 590 K¢ a je
nejdrazsi z této kolekce. Dalsi ocenéna vina jsou Ryzlink vlassky, Chardonnay a Rulanské
modré ros¢, ktera nesou stejnou cenu a to 199 K¢&. Sekt 1876 brut je za cenu 299 K¢

a v posledni kolekci Morava selection maji vSechna vina jednotnou cenu 129 K¢.
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5 Vysledky

Pro zjisténi ndzorti zdkazniki ohledné vyse uvedenych marketingovych mixt
jednotlivych vinafstvi byl vytvofen dotaznik formou sémantického diferencidlu. Otazky
sestavaly z uzavienych otdzek typu bipolarni Skaly. Pro identifikaci respondentii slouzily
dvé uzaviené otazky ohledné pohlavi a v€ku, déle oteviena otdzka tykajici se okresu,
ve kterém respondent Zije. Dotazniky byly distribuovany do prodejnich mist jednotlivych
vinafstvi nachazejici se v jihomoravské oblasti. Vysledny primér jednotlivych vinafstvi
je zobrazen viz ptiloha ¢.10.

Grafické zobrazeni vysledkli Setfeni vybranych vinafskych podnikli je znézornéno

na obrazcich €. 4, 5 a 6. Jejich porovnéani zobrazuje obrazek €. 8.
5.1 VysledKy Seti‘eni Vinaistvi Filip Sebesta

Obrazek 4: Vysledky Setieni vina¥stvi Filipa Sebesty

Vinafrstvi Filipa Sebesty

Siroky sortiment vin Uzky sortiment vin

Kvalitni vina Nekvalitni vina

Upfednostiuji bio

Neberu zfetel
vina

na vznik vina

Cena je nizka Cena je vysoka

Cena odpovida

Cena neodpovida
kvalité

kvalité

Vina jsou bézné Vina nejsou bézné

dostupna dostupna
Dostaéujici Nedostaéujici
propagace propagace
Podnik je Podnik neni
medidlné znamy medialné znamy

1 2 3 4 5 6 7

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z uvedeného grafu vyplyva, Ze Vinaistvi Filip Sebesta ma opravdu tuzky sortiment
nabizenych vin, coz bylo ocekdvané, avSak tento nedostatek nahrazuje vysokou kvalitou,
kterou jeho zdkaznici oceniuji. Déle je vidét, Ze konzumentim tolik nezalezi na vzniku
vina. Vino Filipa Sebesty spotiebitelé povazuji za kvalitni a cenou takika vyhovujici,
jelikoz se pohybuje kolem priaméru. Velky nedostatek tohoto mikro vinaistvi je podle
spottebitelll v propagaci a distribuci. Vinafstvi prozatim nema dostatecnou reklamu a vina

nejsou bézn¢ dostupna.
5.2 Vysledky Setieni Vinarstvi Valka

Obrazek 5: Vysledky Seti‘eni Vinai'stvi Valka

Vinarstvi Valka
Siroky sortiment vin Uzky sortiment vin
Kvalitni vina Nekvalitni vina
Uprednostiuji bio Neberu zfetel
vina na vznik vina
Cena je nizka Cena je vysokad
Cena odpovida Cena neodpovida
kvalité kvalité
Vina jsou bézné Vina nejsou bézné
dostupna dostupna
Dostacujici Nedostacujici
propagace propagace
Podnik je Podnik neni
medidiné znamy mediainé znamy
1 2 3 4 5 6 7

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podle spotiebitell ma Vinafstvi Valka cetny sortiment se znacnou kvalitou. Z grafu
je zfejmé, ze zékaznici pravé tohoto vinafstvi maji zdjem na vzniku vina a uptfednostiiuji
bio vina. Cenu vin oznacila vét§ina znich jako primérnou, avSak vyskytli se také
respondenti, pro které je cena bio produktti vyssi. To v§ak neméni nic na faktu, ktery plyne

z grafu, Ze cena odpovida kvalité a nektefi zadkaznici si radi pfiplati za vino praveé kvuli
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jeho ptivodu. Propagace a distribuce tohoto rodinného bio vinafstvi podle respondentii neni
az tolik znacna. Sortiment neni bézné dostupny, avSak stali zakaznici védi, kde ho najit.
Jeho reklama je patrna pravdépodobné nejvice na facebookovych strankach, avSak z vyse

uvedeného grafu je znacné, Ze tento podnik neni medialn¢ znamy.
5.3 Vysledky Setieni Zameckého vinarstvi Bzenec s.r.o.

Obrazek 6: Vysledky Setieni Zameckého vinai'stvi Bzenec s.r.o.

Vinarstvi Bzenec s.r.o.

Siroky sortiment vin Uzky sortiment vin

Kvalitni vina Nekvalitni vina
Upfednostiuji bio Neberu zfetel
vina na vznik vina
Cena je nizka

Cena je vysoka

Cena odpovida Cena neodpovida
kvalité kvalité
Vina jsou bézné Vina nejsou bézné
dostupna dostupna
Dostacujici Nedostacujici
propagace propagace
Podnik je Podnik neni
medidlné znamy

mediainé znamy

1 2 3 4 5 6 7

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvétsi z vybranych vinatskych podnikd, Zamecké vinafstvi Bzenec, mé podle
svych konzumentt rozsahly sortiment, coz také odpovidéa nékolika fadam vin, které podnik
nabizi. Své zakazniky si vinafstvi ziskava také kvili své kvalité, kterd je zna¢na z mnoha
jeho ocenéni. Zékaznici tolik nedbaji na ptivod vin. Cena je pro n¢ vyssi, ale podle vétSiny
znich odpovidd kvalité. Jelikoz lze najit vina z tohoto vinafstvi v nékolika
maloobchodech, zdkaznici jej oznacuji jako bézné dostupny. Také jeho reklama je znacna
zvlasté diky ocenénim v Salonu vin a je medialné zndmy predevSim z reportazi pro TV

Nova.
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5.4 Porovnani vysledku vybranych vinarstvi

Obrazek 7: Porovnani vysledki Setfeni vybranych vinaftstvi

Porovnani viech 3 vinarstvi Vinastvi Filipa Sebesty
Vinarstvi Valka

4@ Vinarstvi Bzenec s.r.o.

Siroky sortiment vin

Kvalitni vina

Uptednostiuji bio
vina

Cena je nizka

Cena odpovida
kvalité

Vina jsou bézné
dostupna

Dostacujici
propagace

Podnik je
medidiné znamy

\\

Uzky sortiment vin

Nekvalitni vina

Neberu zfetel
na vznik vina

Cena je vysoka

Cena neodpovida
kvalité

Vina nejsou bézné
dostupna

Nedostacujici
propagace

Podnik neni

medialné znamy

1 2 3 4 5 6 7

Zdroj: Vlastni zpracovani

V porovnani téchto tfi vybranych podnikl lze vidét jejich rozdilnou produkei.
Vinafstvi Valka ma oproti gigantovi z Bzence zna¢né uZzsi sortiment vin a malé vinafstvi
Filipa Sebesty téméf minimalni produktivitu. Co se ty&e kvality, tak je pro zakazniky vech
trech vinafstvi velmi vysoka bez ohledu na velikost podniku. Vznik vina je dualezity
predevsim pro zdkazniky rodinného vinaistvi Valka, kde jsou bio produkty vyhledavany.
Ve zbylych dvou ptipadech respondenti odpoveédéli, ze piivod vin pro né neni az tolik
dillezity. Ve vinafstvi Filipa Sebesty i Vinaistvi Vélka se cena pohybuje kolem priiméru,
u Zameckého vinafstvi je podle spotiebitelti o néco vyssi. Ve vsech tech ptipadech vSak
cena odpovida kvalit¢ vina. Nejvétsi rozdily jsou vidét v distribuci a propagaci. Velky
kontrast je zejména u dostupnosti vin mezi mikro vinaistvim Filipa Sebesty a n&kolikrat
ocenénym Zameckym vinafstvim. Zakaznici vnimaji dostupnost vin v maloobchodnich

prodejnach, kde Filip Sebesta nema z4dné zastoupeni a Vinafstvi Valka pouze nepatrné.
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Je vidét také znacny kontrast v propagaci a medidlni znadmosti. Nejvétsi uspéch v propagaci
méa podle grafu Zamecké vinafstvi Bzenec, coz mize byt zplUsobeno jeho tucasti
na n¢kolika soutézich vin, ze kterych si vétSinou odndsi nejedno ocenéni, a tak je
zminovano v nékolika clancich zabyvajici se vinafstvim. Zbylé dva podniky jsou
propagovany zejména na socidlnich sitich a webovych strankach, coz pro respondenty
z vySe uvedené¢ho grafu neni dostacujici reklamou. Velky rozdil byl zaznamenan také
v medidlni zndmosti. Mikro vinafstvi z Vracova a bio rodinné vinafstvi z obce Nosislav
nejsou prozatim v médiich propagovany. Zde je napied Zamecké vinaistvi Bzenec, které se
vyskytovalo vroce 2018 v nékolika vysilanich Snidané¢ s Novou a je také spojovano

s reklamou na vinaiské soutéze.
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6 Zavér

Vinaisky primysl jako takovy je pro Ceskou republiku velmi dilezity, i pres to,
ze Ceskd vina nedosahuji ve svété¢ takového odbytu jako naptiklad ta italska
nebo francouzska. V Ceské republice jsou sice pouze dvé vinaiské oblasti, je zde vsak
vysoka konkurence z divodu vysokého poctu vinafstvi na malém tUzemi. Aby mélo
vinafstvi dostatek poptavky po vinech ze své produkce, a tim i dostatek zdkaznik, je velmi
dilezité, aby mélo spravny marketingovy mix.

V této bakalafské praci jsou nejdiive zminéna teoretickd vychodiska jako je
definice marketingu, teorie marketingového vyzkumu, jeho postup a jednotlivé druhy. Dale
je popsan marketingovy mix, a to nejprve obecné, poté i jeho soucdsti ve vztahu
k vinatskému primyslu a také k vybranym vinafstvim, které jsou v této praci
analyzovany — Vinaistvi Filip Sebesta, Vinaistvi Valka a Zamecké vinaistvi Bzenec s.r.o.
Cilem préace bylo porovnani marketingového mixu u tfi vinafskych podnikli pasobicich
na jizni Moravé.

Analyzou 4P zjisténa rozdilnost v jednotlivych slozkach marketingového mixu
jednotlivych vinaistvi. Prvnim posuzovanym podnikem bylo malé vinatstvi Filipa Sebesty,
které vzniklo az v roce 2015 a produkuje nejméné ze vSech tii vybranych vinafstvi. Majitel
Filip Sebesta ma k vyrob& vina velmi osobity vztah, jelikoz veskerou praci od péstovani
ve vinohradu az po kone¢nou upravu vina a prodej, zastdva sam. S menSim objemem
produkce souvisi 1 uz§i distribucni kandly a omezeny sortiment jednotlivych odrid vina.
Vzhledem k malé produkci spoléha vinafstvi na nejleps$i pomér ceny a kvality vina.
Vinafstvi nema zadnou strategii na podporu prodeje. K propagaci pouziva vinafstvi pouze
webové stranky, které jsou dnes jednou, nikoliv jedinou, moZnosti propagace a prodeje
na internetu.

Druhym vinafstvim, u kterého byl analyzovan marketingovy mix, bylo vinafstvi
Vélka. Jedna se o mensi rodinné vinafstvi, které produkuje bio vina, ¢imz se zaméfuje
na uz§i okruh zékaznikli. Vzhledem k bio vyrobé je cena o néco vyS$$i nez v prvnim
zminéném vinafstvi. Nabidka tohoto podniku je vSak odrtidové i druhové SirSi. Vina
distribuuje zejména v misté vinaistvi, na n€kolika e-shopech, dale také v gastronomickych
provozech ¢i jednom maloobchodnim fetézci. Majitelé propaguji podnik ptes Facebook,
Instagram, Twitter a webov¢ stranky tohoto vinafstvi. K propagaci na internetu tak podnik

vyuziva nejmodernéjsi trendy, ve kterych jsou na prvnich mistech pravé socidlni sité.
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Vinafstvi Valka potfddd ve vinafském dvofe také degustacni akce, které $ifi mezi mistni
pomoci propagovanych udalosti. Veskeré akce (svatby, rauty ¢i degustace) pomahaji
vinafstvi udrzet finan¢ni stabilitu i mimo sezonu.

Poslednim vybranym podnikem bylo Zdmecké vinafstvi Bzenec s.r.o., jehoz objem
produkce je vyrazné¢ vyssi nez produkce dvou vyse uvedenych vinafskych podnikd.
Vyznacuje se zejména né€kolika ocenénimi ziskanymi na soutézich vin. Jednak kvuli
ziskanym ocenénim a také diky vysoké kvalit¢ produkce proddva vinafstvi sva vina
s cenou cca o 30 % vyssi nez pfedchozi dvé vinafstvi. Prodej vin tohoto podniku probiha
nejen na vlastnim e-shopu a ve vlastni prodejné, ale také témét ve vSech supermarketech
po celém tzemi Ceské republiky. Daldim prodejnim kandlem jsou vinotéky a jiné
gastronomické provozy. Diky ziskanym ocenénim se dostalo vinafstvi do povédomi
zejména mistnich. Déle vinaistvi dostalo moznost propagace i na TV Nova. K podpote
prodeje vyuziva socidlni sit¢ Instagram a Facebook, dale také Youtube. Podnik nabizi také
degustacni programy, firemni eventy, plesy, festivaly apod.

Dil¢im cilem této bakaldiské prace bylo zjiSténi nazorti zédkaznikd na konkrétni
marketingové aktivity vybranych vinafstvi. K tomuto porovnani byl pouzit sémanticky
diagram se sedmibodovou Skélou. Diky grafu pro porovnani vSech vinafstvi bylo lehce
analyzovatelné, co by jednotlivd vinaistvi méla zlepsit v rdmci své marketingové strategie
a piipadné ve svém sortimentu. Z porovnavaciho grafu vyplyva, Ze vinafstvi Filipa Sebesty
ma uz§i sortiment nez ostatni. Kvalita vina je u vSech tfi vinafstvich podobna — na velmi
vysoké urovni. Jelikoz je vinafstvi Vélka bio vinafstvim, preferenci jeho zdkaznikl je
nakup bio vin. Proto je u ostatnich vinafstvi poptavka po biovinech niz$i. Vinai'stvi Bzenec
vyhodnotili zdkaznici jako drazsi nez své dva konkurenty. Na druhou stranu ma vinafstvi
Bzenec nejlepsi vysledek v poméru ceny a kvality. Jako nejméné dostupnd vyhodnotili
zékaznici vina z produkce vinaistvi Filipa Sebesty. Tento vysledek byl o¢ekavan, protoze
z produkce tohoto vinafstvi dostat. Zakaznici také vyhodnotili, Ze obé mensi vinafstvi by
potiebovala lepsi propagaci.

Diky zpracovani této bakaldiské prace byly porovnany tii odliSné marketingové
mixy vinafskych podnikl ptsobicich na jizni Moravé. Prizkum ukazal, Ze je pro zdkazniky

vvvvvv

korektné, a to s ohledem k velikosti a objemu produkce jednotlivych vinatskych podnikd.
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8 Piilohy

Piiloha 1 Nadoba kvevri

Piiloha 3 Vinaistvi Filip Sebesta — lahev
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Pfiloha 4 Vinafstvi Valka — lahev

Piiloha 5 Zamecké vinaistvi Bzenec s.r.o. — etiketa

/

VIN
2018
RYZLINK VLASSKY

VYBER Z HROZNI

EGO NO.69
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Piiloha 6 Webova stranka Filipa Sebesty — ivod

FILIP SEBESTA w ONAS  AKE  SLUZBY  NAPRODEJ  KONTAKT

Piiloha 7 Webova stranka Vinafstvi Valka — uvod

~

Rodinné biovinarstvi

J1Z.0D ROKU 1991

CHCI OCHUTNAT

DOPRAVA ZDARMA

Doprava zdarma od 2 kartonii

Stati viozit do kosiku minimalné 12 Jakychkoliv lahvi (1 karton =6 lahvi) a mate od nés dopravu zdarma!

Piiloha 8 Webova stranka Zameckého vinafstvi Bzenec s.r.0. — ivod

D Uvod + ESHOP + Sluiby * Onés + Aktuilné + Kontakt Q T J
ZAMECKE VINARSTVI
BzENEC

.o
VLETSIY /4
roku

Sampion Salonu vin

VINAR ROKU 2016

Narodni soutéze CR
2020 | 2019 | 2017 | 2015 | 2014 | 2013 | 20T \

P

\

-

Vybér naseho sklepmistra
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Piiloha 9 Dotaznik

1. Pohlavi
a) Mui
b) Zena

2. Vék
a) 18-29let
b) 30-39let
c) 40-49 let
d) 50-59let

e) 60 avice let

3. Zijete v OKrese: .....cooeevrerunne

V fadku zakrouZkujte odpovéd), se kterou se nejvice ztotoZfujete u Vinafstvi Filip Sebesta
(pF. 1 = Siroky sortiment, 7 = Gzky sortiment)

Siroky sortiment vin -1-2-3-4-5-6-7- | Uzky sortiment vin

Kvalitni vina -1-2-3-4-5-6-7- | Nekvalitni vina
Uprednostriuji bio vina -1-2-3-4-5-6-7- | Neberu zfetel na vznik vina
Cena je nizka -1-2-3-4-5-6-7- | Cena je vysoka

Cena odpovida kvalité -1-2-3-4-5-6-7- | Cena neodpovida kvalité
Vina jsou bézné dostupna -1-2-3-4-5-6-7- | Vina nejsou bézné dostupna
Dostacujici propagace -1-2-3-4-5-6-7- | Nedostacujici propagace
Podnik je medidlné zndmy -1-2-3-4-5-6-7- | Podnik neni medidlné zndmy

V fadku zakrouzkujte odpovéd, se kt

erou se nejvice zt
(pf. 1 = Siroky sortiment, 7 = Gzky sortiment)

otoZiujete u Vinarstvi Valka

Siroky sortiment vin -1-2-3-4-5-6-7- | Uzky sortiment vin

Kvalitni vina -1-2-3-4-5-6-7- | Nekvalitni vina
Uprednostniuji bio vina -1-2-3-4-5-6-7- | Neberu zfetel na vznik vina
Cena je nizka -1-2-3-4-5-6-7- | Cena je vysoka

Cena odpovida kvalité -1-2-3-4-5-6-7- | Cena neodpovida kvalité
Vina jsou bézné dostupna -1-2-3-4-5-6-7- | Vina nejsou bézné dostupna
Dostacujici propagace -1-2-3-4-5-6-7- | Nedostacujici propagace
Podnik je medialné znamy -1-2-3-4-5-6-7- | Podnik neni medialné znamy

V tadku zakrouZkujte odpovéd, se kterou se nejvice ztotoznujete u Zameckého vinarstvi

Bzenec s.r.o.

(pr. 1 = Siroky sortiment, 7 = Gzky sortiment)

Siroky sortiment vin -1-2-3-4-5-6-7- | Uzky sortiment vin

Kvalitni vina -1-2-3-4-5-6-7- | Nekvalitni vina
Uprednostriuji bio vina -1-2-3-4-5-6-7- | Neberu zfetel na vznik vina
Cena je nizka -1-2-3-4-5-6-7- | Cena je vysoka

Cena odpovidd kvalité -1-2-3-4-5-6-7- | Cena neodpovida kvalité
Vina jsou béZné dostupna -1-2-3-4-5-6-7- | Vina nejsou béiné dostupna
Dostacujici propagace -1-2-3-4-5-6-7- | Nedostacujici propagace
Podnik je medialné znamy -1-2-3-4-5-6-7- | Podnik neni medialné znamy
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Ptiloha 10 Vysledky Setfeni

Vinatstvi Filip | Vinafstvi Zamecké vinafstvi
Sebesta Valka Bzenec s.r.o.
Kritérium Skala Prameér Prameér Prameér
Siroky ~sortiment vin vs. Gzky | -1-2-3-4-5-6-7- | 5,72 3,51 1,83
sortiment vin
Kvalitni vina vs. Nekvalitni vina -1-2-3-4-5-6-7- | 2,05 2,24 1,96
Upfednostiiuji bio vina vs. Neberu | -1-2-3-4-5-6-7- | 4,81 3,17 4,94
zfetel na vznik vina
Cena je nizka vs. Cena je vysoka -1-2-3-4-5-6-7- | 3,66 3,92 5,12
Cena odpovida kvalit¢ vs. Cena | -1-2-3-4-5-6-7- | 2,46 2,64 2,11
neodpovida kvalité
Vina jsou béZné dostupnd vs. Vina | -1-2-3-4-5-6-7- | 6,27 4,95 3,25
nejsou bézné dostupna
Dostacujici propagace vs. | -1-2-3-4-5-6-7- | 5,14 4,68 3,39
Nedostacujici propagace
Podnik je medidln¢ zndmy vs. Podnik | -1-2-3-4-5-6-7- | 6,55 6,34 3,43

neni medialn€ znamy

65




