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1 UvoD

Hlavnim cilem této prace je vytvoreni logo a kombinovaného loga pro hudebni skupinu Miagra.
StéZzejnim bodem je prakticka ¢ast, kterd bude predstavovat tedy logo hudebni skupiny, zakladni
graficky manual, aplikace a poster ve formatu B1.

V teoretické ¢asti se budu zabyvat vizualnimi styly hudebnich skupin a interpreti - od samotného
jména kapely, image, pres Ziva vystoupeni, logo a s nim spojenym logo manudlem, propagacni
materidly hmotné i nehmotné aZ po videoklipy kapely. Prace se nezaméruje na marketingové
strategie. StéZejnim bodem je jakési kompletni shrnuti toho, co vSe obsahuje momentalni vizualni
styl hudebni skupiny, a predstaveni téchto jednotlivych prvkl na prikladech jiz redlnych a Gspésnych
interpret(. Hlavni dliraz zde bude kladen na logo. Konkrétné na to, co je to logo, jeho struc¢ny vyvoj
i priklady existujicich log a symbold, které si neodmyslitelné spojime s danou kapelou ¢i interpretem
a jejich jednotlivym predstavenim.

Dale bych chtéla vysvétlit strukturu teoretické casti. Postupuji podle mého vlastniho usporadani,
které vzniklo z praktického hlediska samotného vyvoje skupiny. Jak cely vizualni styl zacinal z pohledu
kapely, kterd ma omezené finanéni moznosti. Od jejiho zacdtku, za ktery povazuji image kapely,

pres Zivé koncerty aZz po okamZik, kdy kapela za¢ne uvazovat o svém logo a nasledném feseni
grafického designu tiskovin a digitalnich propagacnich materiall az po videoklipy. Kromé samotného
loga je zajimavy a pfinosny rozbor tfi vybranych kapel. Tyto kapely slozi jako priklady

dobfte sjednoceného a funkéniho vizualniho stylu.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Nameét

Aby se kapela stala zndmou a Uspésnou, je zapotrebi ji vytvorit ,,tvar”. Samotna existence kapely
sama o sobé nestaci. Divaci jsou narocni a je nutné zajistit co nejvice zplsobd, jak kapelu zviditelnit
nejen pro domaci fanousky, ale i pro potencialniho posluchacde kdekoliv na svété. Proto je potfeba
resit nejen jeji vystupovani na Zivych koncertech. DuleZitou roli pfedstavuje i virtualni svét,

kde socialni sité a webové stranky mohou otevirat dvefe kazdému potencidlnimu posluchaci.

Teoreticka text se z velké Casti opira o internetové zdroje, které byvaji ¢astokrat mnohem aktualnéjsi
a lépe zpracované nez dostupné publikace zabyvajici se vizudlnimi styly. Literatura, kterd byla
studovana v ramci pfipravné faze, se castokrat dotykala velmi povrchové. témat vizualnich styl(
hudebnich kapel. Mnoho publikaci se zabyva teoretickym rozborem loga, logo manualu a podobnych
témat, tykajicich se propagacniho designu. V rdmci badani a pfipravné faze byly studovany

tyto publikace:

e Design loga: analyza uspéchu 300+ mezinarodnich znacek od Matthewa Healeye
e Logo: napad, navrh, realizace od Davida Aireya

e Strucna historie grafického designu od Richarda Holise

e Kapitoly z déjin designu od Zdena Kolesara

e Graficky design: zakladni pravidla a zpUsoby jejich porusovani od Timothyo Samary
e Vinyl: uméni vyroby desek od Mikeho Evanse

e Zivot - §t&sti - pfekvapeni = [Life - happiness - surprise] od Alana Zaruby

e Andy Warhol: 1928-1987: uméni jako byznys od Klause Honnefa

e Alphabetical Designs: Trade Marks and Symbols od Yasaburo Kuwaymy

e Prakticka typografie od Pavla Kocicky a Filipa Blazka

e Knihy a typografie od Martina Peciny

Co se tyce akademickych textd, které by se soustredily pfimo na vizudlni styl hudebnich skupin, byly
vzaty do povédomi jako predch(idci této prace predevsim predeslé bakalarské prace, které casto
predstavovaly mnohem ucelenéjsi informace nez probadana literatura. Konkrétné se jedna

o bakalarskou praci Adama Hrubého na téma Vizualni kampan hudebni skupiny (tuto praci bychom
mohli hodnotit jako velmi zdafilou), Ondreje Plachého na téma Vizualni styl hudebni skupiny

a Kvétoslava BartoSe na téma Vizualni styl a promotion hudebniho interpreta. Dale jsou zde také
prace, které fesi podobna témata a byla pfinosnou inspiraci k této praci. Je to bakalarska prace
Simony Micianové na téma Vizudlni styl hudebnich videoklipi Michela Gondryho a Evy Krémarové
na téma Grafickd hudba — vyvojovy trend nebo pouhy meandr?

2.2 Image kapely

»lmage”, z anglického prekladu , predstava o nécem®. Image kapely tedy miZeme chapat jako
jeji tvar, néjaky styl a povést na verejnosti. Tato predstava kapely je ¢asto prezentovana logem
nebo prvkem typickym pro samotou kapelu.

Vytvoreni image je zasadnim a jednim z prvnich krokd, které by méla kapela ucinit. Jedna

se o dulezity pocin, ktery je nezbytny pro funkcni kapelu. Kapela mize byt casto chapana jako firma,
ktera si zvoli jméno. Vznika zde néjaké ,,umélé”, nebo ,prirozené” image. Nasledné nastava cas

na vytvareni loga a dalSich propagacnich materialQ. Tyto zakladni symboly, a predevsim samo logo,



musi reprezentovat zanr, styl a obsah hudby, popfipadé néjakou hlavni myslenku skupiny, se kterou
se chtéji prezentovat verejné.

Vizualni image je velice dalezity hlavné pro nového posluchace, protoZe pravé vizudlni styl seznamuje
divaka s kapelou a je zprostfedkovatelem tohoto zdsadniho kontaktu. Ten ma ¢asto velmi zasadni vliv
na to, zda posluchace pobidne k tomu, aby zmacknul tlacitko ,play”. Proto bychom vyznam nosice
obrazu neméli podceriovat.!

Proc je obraz tak dlleZity? Image je zasadni. Nenasycenost v hudebnim priimyslu stale roste. Novy
potencidlni posluchac potfebuje od kapely vice nez ,jen” hudbu. Potfebuje vizualni magnet, ktery
ho k hudbé pritahne. Udélat dobry prvni dojem je zaklad. Odlisnost je velmi dlileZita pro touhu
rozkliknout ikonu nebo video, které pusobi ptitazlivé.

Kde se dnes nejcastéji hledaji novi Ci stafi interpreti? Podle vSeobecného zajmu by to mohly

byt socialni sité, reklamy a aplikace v nasich digitalnich zafizenich. Ty ndm umozZnuji nejsnadnéjsim
zplUsobem poslouchat hudbu. Pfi vybéru interpreta nerozhoduji na prvnim misté informace,

ale i obraz/ znak/ typografie.?

Obr. 1: Pédiova show Skupina Kiss Obr. 2: Logo skupiny The Rolling Stones

[EDZEFFELN EDZEFTTUN

Obr. 3—4: Plakaty Led Zeppelin

1 KOHOUT, Jaroslav. Vefejné minéni, image a metody public relations. Praha: Management Press, 1999. ISBN
80-7261-006-6.

2 How to create an image for your band. Diymusician [online]. JULY 14, 2014 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://diymusician.cdbaby.com/music-career/artists-think-image-issue/
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Prvnim prikladem svétoznamého ikonického image je skupina Kiss. Jejich obleceni a make-up

ma charakter désivych komiksovych postav. DalSim ikonickym ptikladem je The Rolling Stones.
Kapelu reprezentuji dva vyznamné symboly. Tim prvnim je legendarni logo a druhym frontman
skupiny Mick Jagger. Vzducholod se stala dilezitym symbolem Led Zeppelin, mizeme ji ¢asto najit
jako hlavni motiv jejich alb.

2.3 Podiova show

Komunikace mezi ¢leny skupiny a publikem patfi k prvnim krokim, které kapela zprostiedkuje. Velmi
dllezity je jeji ,jevistni projev”. Existuje v nejrliznéjsich verzich, od nejjednodussich prvk

az po promyslenou tanecni, az technologicky sestavenou show. Ta nemusi mit pro kapelu ikonickou
formu pouze pfi Zivych vystoupenich, ale i ve videoklipech.

Pro divaka je tento umélecky projev zasadni. Ztélesfiuje nepopsatelny prozitek, spojeni mezi
umélcem a publikem. K vrcholim tohoto uméni patii bod, kdy se publikum stane soucasti samotné
Zivé show.

Obr. 5: Queen, pédiova show

Neni pochyb o tom, Ze skupina Queen byla mistrem Zivého vystoupeni. Pod vedenim frontmana
Freddieho Mercuryho jeji schopnost ovladat publikum neméla obdoby. Fanousci se ¢asto pridavali
ke kapele, doprovazeli ji rytmickym potleskem ¢i zpévem. Skupina Queen pfitahovala na svou show
masy lidi po celém svété. Kapela méla velmi silny projev bez vyuziti dopliujicich technologickych
zafizeni, jako bylo napfiklad promitani obrazl na platné. Pfipomerime si néktera ikonicka vystoupeni
skupiny Queen: Live Aid, Wembley, 1985 nebo Rock v Riu, Brazilie, leden 1985.3

3 5 of our favourite Queen live performances: They are an incredible live band. Greatest hits radio [online]. 13th
Sep 2021 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://planetradio.co.uk/greatest-hits/entertainment/music/queen-
live-performances/
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Obr. 6: Laurie Anderson, pédiova show

Laurie Anderson je jednou z nejznameéjsich a nejodvaznéjsich kreativnich prikopnikd Ameriky

i své doby. Je znama svymi multimediadlnimi prezentacemi a inovativnim vyuzivanim technologii.
Jako spisovatelka, reZisérka, vytvarnice a zpévacka vytvofila prikopnicka dila, ktera pokryvaji svéty
uméni, divadla a experimentalni hudby. Zivé vystoupeni pani Andersonové sahaji od jednoduchého
mluveného slova aZ po propracovana multimedidlni jevistni pfedstaveni, jako jsou Pisné a ptibéhy
pro Mobyho Dicka. Jeji vizudlni tvorba byla pfedstavena ve velkych muzeich po celém svété.*

2.4 Outfit ¢clena kapely

Obleceni je velmi daleZitou soucasti image. Nejenze muze dopomoci k ikonickému vzhledu skupiny,
dobfe vybrané obleceni navic poslouZi k podtrhnuti umélcovy osobnosti a celé show. Spravné
zvolené obleceni mlze také dopomoci k vétsimu sebevédomi pfi vystoupeni. ZaleZi na celkovém
dojmu, protoze i diky tomu, co maji ¢lenové kapely na sobé, jsou vnéjsim odrazem typ( divéka,
kterého se snazi umélec oslovit.?

Obr. 7: Outfit Madonny Obr. 8: Outfit Davida Bowieho

4 Laurie Anderson: BIOGRAPHY. Nyphil [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://nyphil.org/about-
us/artists/laurie-anderson

> How Shoild Musicians Dress? Onstage And Offstage Ideas: Branding for musicians. Music industry How To
[online]. 29.12.2020 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.musicindustryhowto.com/how-should-
musicians-dress-onstage-and-offstage-ideas/
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Obr. 9: Outfit skupiny Kiss

e Madonna: Kuzelova podprsenka
Madonino nechvalné zndmé 'Blond Ambition World Tour' z roku 1990 bylo ¢asopisem Rolling
Stone Magazine oznaceno za nejvétsi koncert 90. let. Turné propagovalo zpévaccino Ctvrté
album a také se stalo ikonou nechvalné proslulé cone podprsenky Jeana-Paula Gaultiera.
Kromé noseni kuzele pfi vystoupeni na turné se tato polozka objevila také v nékolika
hudebnich videich.

e David Bowie: Naplast na oci
Na zacatku 70. let Bowie vytvofil personu Ziggy Stardust. Ziggy se stal jednim z nejslavnéjsich
alter-eg v historii popu a uchvatil predstavivost britského lidu, nez se vydal do Ameriky.
Bowieho postava méla na sobé poburujici kostymy, véetné $atku a jeho slavné pasky
pres oko.

e Kiss: Malovani na oblicej
Kiss je jedna z nejslavnéjsich hardrockovych kapel 70. let, Kiss byli zndmi pro své zmalované
obliceje i tmavé obleceni. Ke skupiné neodmyslitelné patti i ziva, velmi dynamicka show.
Cernobily make-up odkazoval kazdého &lena kapely na jeho osobnost. Paul Stanley
byl prezdivan 'Starchild' kv(ili svym romantickym sklonim, zatimco Gene Simmons
byl 'démon' v souladu s jeho cynickym smyslem pro humor.®

2.5 Logo

Pro tuto praci byla vybrana publikace Znacka a logo: vizudlne prvky, znacky a ich vyznam v procese
brandingu od autora Milana Banyara, ktera predstavuje perfektni celek o tom, co je logo, pfinasi jeho
teorii, historii i pojmy s nim spojené. Zdafilost a zakladni stru¢nost knihy byla hlavni inspiraci pro tuto
Cast teoretické prace.

Z téchto dlvod( byla velka ¢ast knihy citovana. Nebylo zapotfebi ménit text a hledat jinou formu
pro vyjadreni ¢asto velmi presné definovanou teoretickou i historickou ¢ast.

2.5.1 Cojelogo?
Z feckého prekladu nese vyznam: slovo i rozumnou myslenku. Pouzivanéjsi vyraz v dnesni dobé
je z anglické verze, kde je vnimano jako obrazovy symbol. Logo je mozné definovat jako vizudlni

6 Pop Couture: The Most Iconic Outfits In Musical History. Heart [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.heart.co.uk/showbiz/famous-fashion-iconic-pop-stage-outfits-history/
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symbol, urcity graficky znak, ktery pouzivaji firmy, organizace, spolecnosti, rizné skupiny
nebo jednotlivci na odliseni své vlastni identity, produkt( nebo sluzeb od konkurence.

Logo vnimdme na prvni pohled jako snadno citelny symbol fungujici jako obraz nebo piktogram.
Jednoduse feceno se jedna o vizualni symbol znazoriujici slovo, vice slov, vétu. Nejstarsi loga
se Casto podobaji drobnym ilustracim. | dnes mize byt mezi ilustraci a logem mizivy rozdil.
Vzdy jde pfedevsim o vyjadFeni toho, co pfislu$na znacka nabizi. ’

2.5.2 Historie loga

MuzZe se zdat, Ze logo vzniklo teprve nedavno, Ze jde o novy pojem, ktery se stava tvari znacky.
Bylo by ale bldhové si toto myslet. Logo proslo dlouhym vyvojem. Jeho pocatky jako znacky
zaznamendvame uZ od pocdtku lidské existence. Neustdle se proménovalo, formovalo, doplfiovalo
a ani v dnesni dobé se jeho proména nezastavila.

O tvorbu prvnich znacek se postaral jiz pravéky lovec, ktery se snazil zanechat po sobé otisk své ruky
na sténdch jeskyné. Pouhé otisky az samotné malby v jeskynich vypraveéji o jeho Zivoté, zvycich
a kultufe a predstavuji hmotnou a nesmazatelnou stopu jeho existence.

Jestlize uvazujeme o znadce a logu v soucasném pojeti, v souvislosti s Sifenim o sluzbé a jeho
poskytovateli, vznik nalézame uz v obdobi stftedovéku. Obchodni znacku vyuZivali vyrobci v rozliénych
znacich. Byla to predevsim hrdost na svou tvorbu, ktera vedla mnohé vyrobce k nutnosti odlisit

se pomoci symbolu a tim zpisobem odkazat na konkrétni produkt/vyrobek dané osoby. Diky této
znacce, pokud byl zakaznik s kvalitou vyrobku spokojen, se mohl k danému vyrobci vratit. Ochranné
znacky se specialnimi symboly jsou znamé uz ze starého Egypta. Pouzivali je také Fénicané a o jejich
dal$i rozvoj se postarali Rimané. Ze za¢atku $lo predevsim o inicidly vyrobce. Dnes se jedna

o obrazové-textové znacky, logotypy, resp. ochranné znacky se svymi specifickymi funkcemi.?

Znacky bez ohledu na formu jsou zndmé po staleti. Vznik obchodni znacky, stejné jako obchodni
reklamy, mnozi autofi zafazuji do obdobi vyvésnych stitli ¢i napist na fasadach budov a dalsich
propagacnich prostfedkd, tzn. do doby antiky. Nalezené pozustatky poskytuji dikazy dokladajici jejich
existenci. Antika méla vyrazny vliv na vyvoj zakladnich reklamnich prostfedkd, ale i na rozvoj znadek

a samotny pocatek brandingu. Rozvoj loga se vyrazné projevuje po padu fimské fise. Tato doba
souvisi s rozvojem femesel, praci na zakazku, resp. vyménnym obchodem. Zakaznik se stava
anonymnim. Na zakladé silici konkurence vznika potfeba viditelné se odlisit.°

Obdobi novovéku, spojené s objevenim Ameriky, se stava dalSim zasadnim momentem. Amerika
dohnala a predcila vyspélost nékterych evropskych i svétovych zemi. S timto rozvojem souvisi i rozvoj
marketingu, mimo jiné i loga. Vznik masovych médii ¢i dokonce vynalez knihtisku Johannese
Gutenberga v 15. stoleti byl dalsi velkou vinou, popohanéjici vyvoj znacky. 19. a 20. stol. pfinaseji
fadu prelomovych objevl, jako byl vznik rozhlasu, fotografie, filmu, televize a pozdéji internetu.
Uvedena média méla schopnost oslovovat gigantickd publika. Tato média pomohla na svétovy trh
napfiklad firmé Coca Cola. S timto rozvojem rozsifovani znacek na trh se zrodily etické a pravni
normy. Se vznikem velkych globdlnich znacek vzristala potfeba pochopit systém planovanych,

7 BANYAR, Milan. Znacka a logo: vizualne prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. 1. vydanie. Ve Zliné:
Univerzita Tomase Bati, Fakulta multimedialnich komunikaci, 2017. 300 stran. ISBN 978-80-7454-681-5., s 29.
8 Tamtéz, s 13.
°Tamtéz, s 14.

13



strategickych a realizacnich aktivit, souvisejicich s fizenim znacky. Pravé odtud miZeme hovofit
o modernim pojeti znac¢ky/ loga. °

Moderni pojeti fizeni znacky se spojuji s USA a s obdobim po roce 1860. Doba ve znameni silného
velkoobchodu. Ta ziskala vedouci postaveni v celkovém hodnotovém fetézci, cozZ zplsobilo stale
silnéji poZadovat po svych dodavatelich a vyrobcich snizovani cen. Jednou z reakci na tento tlak
na stranu dodavatele a vyrobce ze strany zdkaznikova prani po odliSnosti. Diky odliSnosti dostaval
dany produkt konkurenéni vyhody. Odlisnosti mohly vést cestou nazvu, symbolu, patentované
ochrany vyrobniho postupu a komunikaci s kone¢nym zakaznikem. Po obc¢anské vdlce v USA
pokracuje rozvoj brandingu, ktery mél napriklad za nasledek zlepseni dopravy (Zeleznice),
komunikace (telefon), zlepseni vyrobniho procesu atd. !

V roce 1915 az 1929 vznikd dominance znacek masového trhu. Rozsah znacky od regiondlniho trhu
pres narodni az mezinarodni Uroven. S rozvojem znacky souvisi i fazeni znacek a zdokonalovani
marketingovych technik. Vyvoj znacky nabird turbulentni rychlost, kterou je velmi ndroéné
podrobnéji rozebrat.?

2.5.3 Funkce Loga
Jednou z hlavnich funkci loga je odliSeni se od ostatnich znacek, firem atd. Diky estetické hodnoté
se stdva logo pro zakaznika vizualné atraktivnéjSim a pomaha budovat image konkrétni znacky.

Zakladem marketingové komunikace je logo. Logo jako znak zastupujici realnou znacku musi splfiovat
estetickd kritéria. Zaroven musi byt graficky dobre zpracované a musi byt i vyznamoveé jasné. Logo

se tak stava ,tvari“. Logo diky tomu pomahad vytvaret povédomi o dané znaéce a pomaha

k jeji nezaménitelnosti. Spotrebitel se v dnesni dobé nesetkdva osobné s firmou samotné znacky.
Toto osobni setkani a seznameni proto zprostfedkovava logo. Musi proto reprezentovat jeji ideal/y

a silné stranky, popfripadé jeji cile. Logo je samo o sobé jen pouhy znak, svij vyznam ziskava

az v pribéhu své existence. Tehdy zacdina byt obohacovano o zkusenost a existenci. Funguje

jako charakteristicky znak spolu s prostfedim. Logo proto neni znacka — je to zkratka samotné znacky.
Na zacatku vznikd sama znacka se svou podstatou a na ni navazuje logo. Casem se logo miize
promériovat, ale vidy by si mélo udrZet spojeni s vnimanim znacéky v mysli zakaznika.®

2.5.4 Znacka
Znacku v soucasné dobé mizZeme povaZovat za samostatnou disciplinu. Ve svété celkové globalizace
se znacky stavaji vyznamnym fenoménem zasahujicim do vech moZnych oblasti nasi spole¢nosti.'*

2.5.5 Definice znacky
Znacka je sloZzena ze dvou prvk:

a) Symbol znacky umoznuje zakaznikovi identifikovat znacku. (Logo, jméno, styl napisu, barvu.)

10 Tamtéz, s 15-16.

1 Tamtés, s 18.

12 HOLLIS, Richard. Struéna historie grafického designu. 1. vyd. V Praze: Rubato, 2014. 259 s. Eseje; 22. ISBN
978-80-87705-27-8.

13 Tamtéz, s 30.
¥ Tamtéz, s 19.
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b) Vyznam znacky predstavuje spotiebiteli vyhody znacky. (Zplsob, jakym znacku chape spotrebitel
ve smyslu jejich emocionalnich a racionalnich vyhod.)*®

2.5.6 Zarazeniloga do systému marketingu
Zarazeni loga do systému marketingu je mnohem jednodussi, a to i v pfipadé znacek. Logo tvofri
soucast firemni identity — Corporate Identity.

Navrh a spravné feSeni loga, grafické reseni loga Uzce souvisi s grafickym designem. Vysledkem

je soubor pravidel a norem, ktery je sepsany ve firemnim designovém manualu. Logo, jak uz bylo
zminéno, je zadkladnim vizualnim prvkem znacky. Diky tomu neni jen pouhou soucdsti marketingové
komunikace kampané, ale nalézame ho i v jinych oblastech marketingového mixu, jako je napf. cena,
produkt a distribuce.

Logo mUze byt ztvarnéno v mnoha podobach. Od pouZiti ndzvu spolecnosti, jeji zkratky, inicialy,
anebo kombinace pismen jejiho zakladatele ¢i zakladateld aZ po Cisté abstraktni nazev. Také je mozné
grafické ztvarnéni, konkrétni znak, do kterého je umisténé i pismo. Na zakladé téchto mozZnosti

se logo rozdéluje do tfi skupin:

e Textové, typografické logo (Logotyp) — pouZiva se zde text nebo pismo, které je slozeno
z konkrétniho fontu pisma

e Obrazové logo — jeho zakladem je jednoduchy graficky symbol, zde se nevyuziva pismo

e Kombinované logo — je to kombinace predchozich variant, je sloZzeno z textové i obrazové
Casti

Obr. 10: Textové logo Obr. 11: Obrazové logo Obr. 12: Kombinované logo

Zachytit charakteristické rysy firmy v jednom znaku je kreativné i technologicky naro¢né. Uspéch
firmy, ac se to nezda, kolikrat stoji na Uspésném provedeni a vybrani loga. Spotrebitel by mél logo
poznat po ¢ase automaticky. Je zde také dulezité vyvolani spravné emoce ve védomi zakaznika. Pravé
diky tomuto faktu se logo stava tak dileZitym prvkem pro Uspésnou firmu na trhu.®

Logo je také moZné rozdélit podle autora Milana Banyara, ktery ho cleni podle funkci na symbolické,
emocionalni a informacni:

e Symbolické funkce loga — stava se motivacnim faktorem a zaroven slouzi jako vizudlni zkratka
e Informacni funkce loga — logo poskytuje informaci o firmé, nabizenych produktech a sluzbach
odlisujici subjekt od jinych, také vypovida, co znacka reprezentuje

5 Tamtés, s 24.
% Tamtéz, s 30 — 31.
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e Emocionalni funkce loga — jde o signal, na ktery spotiebitel reaguje, pfi grafickém vizudlnim
stylu loga je nutné si stanovit jaké emoce ma logo vyvolavat, mély by byt pozitivni a zaroven
v souladu s danou firmou?’

2.5.7 Vizudlni podoba loga

Originalita a nevSednost je jednim ze zdkladnich vlastnosti loga. Neni to vSak jediny nutny predpoklad
k Uspésné a dobré propagaci znacky. Reprezentace konkrétni znacky logem podléha rlznym kritériim.
Kvalitni logo plsobi na osobu emocionalnim nabojem. Tim ovliviiuje kupujiciho. Aby logo mohlo
splnit svij ukol, musi byt snadno citelné a rozpoznatelné, aby dokazalo oslovit co nejvétsi skupinu
lidi.

Dobré logo musi splnit podle J. Vysekalovej aj. MikeSe tyto pozadavky:

e Rozpoznatelnost loga, pozitivni emociondlni reakce, jasny vyznam
e Tii nejdlleZitéjsi aspekty-vyznamy vizudlni stranky loga: tvar, pismo a barva

2.5.8 Logotyp

Pismo spojené s logem. Pismo je komplexni znakovy systém. Jeho Ukolem je zaznamenavat informace
razného charakteru (Udaje, myslenky, udalosti) tak, aby mohly byt interpretovany a reprodukovany
kymbkoli, kdekoli a kdykoli. Pismo se stalo nepostradatelnou soucasti lidské kultury, ekonomiky,
uméleckého i politického prostiedi. Vizualni podoba/ styl pisma se vyuZiva jako soucast vizualniho
stylu znacky/spoleénosti.

2.5.9 Typogrdfie

Pismo se da definovat mnoha zpUsoby. Jeden z nich Fika, Ze pismo je systém symbold,
které zaznamenavaji informace takovym zplsobem, Ze mohou byt znovu reprodukované
bez interpretace toho, kdo informaci podal.

Pismo ma primarné zaznamendavaci informacni funkci. Dalsim dllezitym znakem je, Ze pomoci pisma
identifikujeme danou kulturu. Mélo by byt sloZeno z grafickych znakd, které je mozné reprodukovat
na pevnou podlozku nebo elektronické médium.*®

7 Tamtéz, s 84.
8 Tamtéz, s 204.
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2.5.10 Logo v hudebnim primyslu

AC#DC

Obr. 13: Logo AC/DC

e AC/DC

Skupina dosahla novych vysin v popularité a v poctu fanousk( a stejné logo pouziva jiz vice nez 30 let.
Logo s gotickymi pismeny, rozpoznatelné i mezi lidmi, ktefi nejsou skalnimi fanousky, je odkazem
na jejich prvni aloum s biblickym nazvem — ,Let there be rock”.

¢ Rolling Stones

Obr. 14: Logo Rolling Stones

Symbolické logo rtli a jazyka. Logo Rolling Stones je jednim z nejikonictéjsich symbol( rokenrolu
na svété. Tento emblém, zndmy po celém svété, nemd vyznam jen pro hudebni fanousky.

Vysledné logo rt( a jazyka vytvorené Johnem Paschem se poprvé objevilo na albu Sticky Fingers
z roku 1971 a od té doby zlstalo ikonou Rolling Stones.

Tvar loga Rolling Stones. Logo rtli a jazyka Rolling Stones nelze ignorovat. Tento nadherny obraz
predstavuje nejen bohyni Kali z hinduistického nabozenstvi, ale i antiautoritarsti. Je to také symbol
Zivotniho stylu ,sex, drogy a rokenrol”. Tvar zlstal v prlibéhu let stejny a odliSuje se od ostatnich
rockovych symbol(l jako jeden z nejznaméjsich obrazd v hudebnim svété.

Oficialni barva loga Rolling Stones bude vidy kombinaci ¢ervené, bilé a éerné chilli papricky. Cervena
Usta ztélesnuji vasen, vzruseni a energii.

Emblém Rolling Stones se soustfeduje kolem designu ,horkych rtG“. S timto ndvrhem loga
neni spojeno zadné konkrétni pismo. Mnoho navrharl vytvarejicich tasky, kravaty a dalsi obleceni
s touto ikonou v3ak v priibéhu let pfidalo vlastni vybér pisma.'®

1% Draw Inspiration From These 15 Iconic Rockband Logos. Fabrikbrands [online]. 07/06/2017 [cit. 2022-03-28].
Dostupné z: https://www.hypebot.com/hypebot/2017/07/ -guest-post-by-
source-unlike-other-musical-genres-rock-has-its-gods-guitar-players-and-voca.html
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e Nirvana

NRVANA

Obr. 15: Logo Nirvana

Jedno z nejznaméjsich log v hudebni historii, design loga Nirvana je mezi bézZnymi tricky jiz vice
neZ dvé desetileti.?°

Logo Nirvany si zachovava stejnou jednoduchost pisma jako u AC/DC a dalsich starsich rockovych
kapel, tentokrat v pismu Onyx. NejduleZitéjsi ¢asti loga je vSak usmévavy oblicej s pfeskrtnutyma
olima, inspirovany striptyzovym klubem v centru Seattlu. Zlutd a ¢erna kombinace barev navic
predstavuje $tésti a energii spojenou se silou.?!

e The Who

Obr. 16: Logo The Who

Logo The Who, vytvorené jiz v roce 1964. Muzstvi také prosakuje z loga diky Sipce, ktera ve spojeni
s pismenem ,,0“ vytvafi symbol muzského pohlavi.

20 38 beautiful band logo designs to be inspired by: A great band logo is designed to stand the test of time.
Creative Bloq [online]. August 19, 2019 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.creativeblog.com/logo-
design/band-logo-12121502

21 Draw Inspiration From These 15 Iconic Rockband Logos. Hypebot [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.hypebot.com/hypebot/2017/07/ -guest-post-by-source-unlike-
other-musical-genres-rock-has-its-gods-guitar-players-and-voca.html
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e Pink Floyd

Tty I

Obr. 17: Logo Pink Floyd, prvni verze Obr. 18: Logo Pink Floyd, druha verze

Existuji dvé loga Pink Floyd, kterd jsou extrémné zndma. Prvnim je logo zaloZené na psani,

které je spojeno s albem The Wall. Vzpurny a se skvrnami jako od barvy na konci byl nazev kapely
nakreslen na ,zed”. Druhé logo kapely souvisi s jejich osmym vydanym albem The Dark Side of the
Moon. Obrazek zndzoriuje svétlo prochazejici hranolem, zatimco trojuhelnik symbolizuje myslenku
a ambice. Obé loga byla ztotoZnéna s kapelou a stala se sou&asti pop kultury.?

e Daft Punk

Obr. 19: Logo Daft Punk

Elektronické duo evokujici extrémné 'punkovy' vzhled vytvorilo jedno z nejznaméjsich log na scéné
tanecni hudby. Logo navrhl ¢len kapely Guillaume Emmanuel "Guy-Manuel" de Homem-Christo

a je v souladu s vyraznym étosem dvojice. Pfi pouZiti vyraznych barev a textur je vizualni stranka Daft
Punk stejné dileZita jako jejich melodie.

22 Draw Inspiration From These 15 Iconic Rockband Logos. Hypebot [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.hypebot.com/hypebot/2017/07/ -guest-post-by-source-unlike-
other-musical-genres-rock-has-its-gods-guitar-players-and-voca.html
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e Public Image Ltd

Obr. 20: Logo Public Image Ltd

Renomovany fotograf Dennis Morris byl zodpovédny za navrh loga Public Image Ltd. Morris, znamy
fotografovanim The Sex Pistols a Boba Marleyho, vytvofil ndvrh loga kapely jiz v roce 1979.

Pro kapelu také produkoval ikonicky obal Metal Box, ktery je stale povaZzovan za jedno z nejlepsich
alb viech dob.?

e Red Hot Chili Peppers

Obr. 21: Logo Red Hot Chili Peppers

Symbol ve stfedu loga RHCP, ktery navrhl ¢len kapely Anthony Kiedis, byl pfedmétem debat
mezi fanousky po dlouhou dobu. Otazky byly zodpovézeny, kdyz sam umélec pfiznal,

Ze osmicipa hvézdicka byla jen jeho napadem, kdyz vydavatelstvi pozadalo o propagacni
logo. Jednim zavérem, ktery Ize vyvodit, je, Ze nejlepsi loga nemusi mit nutné hlubsi vyznam,
jen musi vzbudit dojem, 7e ano.?*

23 38 beautiful band logo designs to be inspired by: A great band logo is designed to stand the test of time.
Creative Bloq [online]. August 19, 2019 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.creativeblog.com/logo-
design/band-logo-12121502

24 Draw Inspiration From These 15 Iconic Rockband Logos. Hypebot [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.hypebot.com/hypebot/2017/07/ -guest-post-by-source-unlike-
other-musical-genres-rock-has-its-gods-guitar-players-and-voca.html
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e Radiohead

Obr. 22: Logo Radiohead

Radiohead pro mne byl dokonalou predstavou loga pro kapelu. Z dlivodu zajimavého
a zabavného i snadno zapamatovatelného symbolu. Proto bych se u néj zdrzela déle
a popsala jeho vyznam, vznik a vyvoj.

Kde se vzala myslenka medvédiho uméni? Umélec Radiohead Stanley Donwood se mozna
inspiroval nékterymi ranymi skicami a kresbami Charlese Burchfielda, amerického malife
akvareld.

Logo medvéda Radiohead, dlouhotrvajiciho oblibence fanouskd, se nikdy neobjevilo

na zadném oficidalnim prebalu alba, ale objevilo se v riznych inkarnacich prostfednictvim
doplikovych propagacnich videi, uméni a grafiky na webovych strankdch Radiohead.com
béhem pocatku 21. stoleti. Medvédi snimky byly dokonce vyvolany ndzvem instrumentdlni
skladby ,,Hunting Bears” na ndsledujicim albu Kid A-Mnesia (2001). Ackoli se medvéd
Radiohead vyskytuje v mnoha podobach a variacich, vidy se vyznacuje stejnym masozravym
Usmévem, posazenyma udima a velkyma nemrkajicima o¢ima.?®

RADIOHEAD KID A VIDEO BLIP; "EXCITED BEARS" - KID A SUPPLEMENTAL ART

Obr. 23: Ukazka kreslené verze medvéda Radiohead

25 Meaning of Radiohead's Kid A "Bear" Art: Inspired by Charles Burchfield?. Legomenon [online]. 12 JUL 2016
[cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://legomenon.com/meaning-radiohead-kid-a-bear-art.html
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e Billie Eilish

Obr. 24: Logo Billie Eilish

Nejslavnéjsi znak vytvofila Billie Eilish v roce 2016 a je znamy jako Blohsh. Je to genderové neutralni
panacek clovéka, ktery je mirné naklonény a ma abstraktni hlavu posunutou doleva na diagonalini linii
ramen. Blohsh se obvykle kresli ve Zlutych nebo kyselo zelenych barvach, které predstavuji
rebelského ducha zpévacky a jeji silnou energii.?®

e Linkin Park

Obr. 25: Logo Linkin Park, prvni verze Obr. 26: Logo Linkin Park, druha verze

Prvni logo pfipomina loga starych rockovych kapel, prostfednictvim ostrych, rovnych linii a tésného
pisma mozna nejlépe ztélesnuje jejich identitu. Jakmile se kapela vzdalila od rockového zanru

a priblizila se k popu, jejich logo bylo nahrazeno symbolem , LP“ v krouzku. Druhé logo kapely
bezpochyby predstavuje vice nez komercéni znacku. Je to dédictvi a kéd, diky kterému se fanousci
navzajem poznavaji.?’

26 BILLIE EILISH LOGO. 1000logos [online]. 08, 01.2022 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://1000logos.net/billie-eilish-logo/

27 Draw Inspiration From These 15 Iconic Rockband Logos. Fabrikbrands [online]. 07/06/2017 [cit. 2022-03-28].
Dostupné z: https://www.hypebot.com/hypebot/2017/07/ -guest-post-by-
source-unlike-other-musical-genres-rock-has-its-gods-guitar-players-and-voca.html

22



e T¥isestry

Obr. 27: Logo Tfi sestry

Za Ceskou scénu je zde rozhodné zahrnuto i logo Tti sester. To je velmi dobfe Citelné
a snadno rozpoznatelné.?®

2.6 Grdficky design tiskovin

Graficky design zahrnuje vSechny uZité vizualni plosné projevy statickych i kinetickych ¢arovych

i plosnych sdélovacich systémd, at jiz vznikaji v jakémkoli obdobi, jakoukoli technikou pomoci
nastroju (tuzka, pero, Stétec) nebo strojl (pocitac). Vyznam grafického designu rok od roku roste.
V soucasnosti je v naSem regionu jeho vyznam v Siroké mife nedoceriovan, a to zejména

z historického dlvodu. Firmy nejsou zvyklé na rliznorodou Uroven sluZeb a za kvalitni sluzby platit.

Smysl grafického designu je, aby informace, které chce zadavatel prezentovat, byly ndzorné,
zakaznika zaujaly a hlavné upoutaly pozornost. Dnesni velké mnozstvi informaci vede k tomu,

Ze se lidé zacinaji informacim branit a mnohdy mohou prehlédnout cokoli dilezitého. V internetovém
prostfedi se zavadi pojem bannerova slepota, ktery charakterizuje oblasti, které lidé pfi vstupu

na internetové stranky viibec nevnimaiji, protoze ocekavaji, Ze na daném misté bude reklama.
Ukolem grafického a potazmo i informacniho designu je rozlisovat informaéni hodnotu.?

2.6.1 Graficky manuadl

Soucasti tvorby loga je logo manual, pfirucka, ktera definuje zdkladni varianty pouziti loga, barevnost,
pismo a veskeré moznosti manipulace a koordinace se znackou. SlouZi pro presnéjsi komunikaci
nejen v ramci firmy, ale i pro externi dodavatele reklamy ¢i reklamni agentury. UdrZuje tak presné
povédomi o znacce ve vztahu k zakaznikim.

Obsah logo manudlu

e definice barevnosti CMYK, PANTONE, RGB
e Cernobild varianta

e ochranna zéna

e minimalni velikost loga

e zakdzané varianty

e pravidla aplikace sloganu (claimu)

e definice firemnich pisem

28 Tfi sestry. Bandzone [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://bandzone.cz/trisestry?at=info
29 Graficky design. Emocio [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.emocio.cz/prectete-
si/clanek/graficky-design/
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e sitovy rozkres

e aplikace na barevném pozadi

e aplikace na fotografii

e tvarové varianty symbolu / barevné varianty symbolu

e kombinace s jinymi znackami

e definice svételné logo / gravirované logo / fezana grafika

Prakticka forma loga. Manual je prakticky predevsim pro ty, ktefi s nim budou pracovat a ktefi nesou
zodpovédnost za implementaci nového vizudlniho stylu a jeho kontrolu.
IdedIni je format A4 s omyvatelnymi deskami.

e Formy grafického manudlu
e Elektronicka — pdf na webovych strankach
o Tisténa
e Kombinovana — optimalni feseni dvou predchozich forem
Elektronicka data obsahuji samotny manudl a loga ve formatu Al, CDR, EPS, JPG.

V praxi neexistuje norma, ktera by presné stanovovala, co vie ma byt obsahem grafického manualu.
Slouzi individualnim potfebam spolec¢nosti. Obsah je zavisly na externich a internich potiebach
vizualnich prvkl vyuZitych v praxi. 3°

2.6.2 Propagacni tiskoviny

Po zhotoveni grafického manualu je prace s propagacnimi tiskovinami mnohem jednodussi, a hlavné
pomaha vytvofit uceleny vizualni design. V nasledujicim textu se budeme zabyvat zakladnimi
propagacnimi materialy, do kterych jsem zahrnula i Merch design.

e Plakaty, vstupenky — Mnoho lidi si rddo umistuje plakaty svych oblibenych umélch na své zdi:
To vede k silnému Ustnimu marketingu tretich stran, kdyzZ jejich pratelé, rodinni pfislusnici
a spolupracovnici uvidi vase plakaty. Namisto prostého foceni kapely pred cihlovou zdi
nebo fotkou uméleckého muzikanta se snazte byt v daném prostredi jedinecni a kreativni.
MuzZete mit napriklad pisen o praci, kterou mizZete pouzit jako téma pro kancelarsky plakat
(pfemyslejte: , Take This Job and Shove 1t“).3!

30 L ogo / design manudl. Tridvajedna [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.tridvajedna.cz/fag-
graficke-studio/logo-design-manual

31 Musician Marketing: What Do You Need?: Small Business Marketing. PsPrint. [online]. [cit. 2022-03-28].
Dostupné z: https://www.psprint.com/resources/musician-marketing-what-do-you-need/
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Obr. 28: plakat The Beastie Boys (1995)

¢ Hudebni nosi¢e — Zac¢atky nosi¢li rozhodné predstavuji vinylové desky, pozdé&ji pfichazeji
misto vinylovych desek na scénu kazety a CD. V dnesnich dnech si bézné prehrdvame hudbu
predevsim pomoci aplikaci, nebo si je zakupujeme a stahujeme ve virtualni podobé. Presto
bychom mohli tvrdit, Ze trend sbirani vinylovych desek byl a stéle je pretrvavajici vasnivou
¢innosti mnoha fanouskt nejriiznéjsich vékovych skupin.

Podle knihy 1000 Record Covers od autora Michaela Ochse jsou nize uvedené ukazky
nastinem vizualniho stylu vinylovych desek v prlibéhu 60. aZ 90. let 20. stoleti
az do soucasnosti.

.f’@ﬂd’, wﬂ!ﬁﬂf

Obr. 32: Obal desky: The Velvet Underground and Nico Verve 1967

Obal alba navrzeny Andym Warholem pro nahravku rockové skupiny "The Velvet Underground".
"The Velvet Underground & Nico" - plivodni obal s ndlepkou. Plivodni obal alba umoznil fanouskim
sloupnout bananovou slupku jako nalepku a odhalit pod nim plod nahého banénu.3?

32 The Story of Velvet Underground & Nico Andy Warhol Cover. DailyArt [online]. JANUARY 2018 [cit. 2022-03-
28]. Dostupné z: https://www.dailyartmagazine.com/the-story-velvet-underground-warhol-cover/
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Obr. 42: Obal desky: Arakain — Thrash The Trash

Za prikladny design obalu ¢eské scény je zde skupina Arakain a jejich deska Thrash The Trash.

Obr. 44: CD obal k Bridges to Babylon od The Rolling Stones, obal navrhnul Stefan Sagmeister
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2.6.3 Merchandising

Merchandising je pojem vyuZivany predevsim v show businessu vcetné hudebnich skupin. Jedna
se o distribuci a prodej predmét(, které v nasem pripadé reprezentuji a propaguji image kapely.
Slouzi k vytvoreni a udrZeni kultu skupiny. V soucasnosti trzby merchandisignu pfevysu;ji trzby

z prodanych alb a slouZi ¢asto k obzivé kapely.

Do merchandisingu fadime:

e Obleceni
e Placky
e Ostatni doplriiky — ndramky, Sperky, klicenky, samolepky

2.7 Digitdlni graficky design a videoklip

2.7.1 Socialni média

Socialni média se stala mocnym nastrojem, ktery mlze pouZivat kazdy hudebnik nebo zpévak

k rozsiteni svého publika, ale také k celkovému rozsiteni své kariéry online. Tyto platformy socidlnich
médii oteviely hudebnikdm mnohem vice pfileZitosti k networkingu a sdileni své hudby s SirSim

publikem. To vSe by nikdy nebylo mozné bez vytvofeni mnoha platforem socialnich médii,
jako je napftiklad TikTok nebo YouTube.

e TikTok se v roce 2021 rychle dostal na vrchol jako jedna z nejpouzivanéjsich platforem
socialnich médii. S vice nez 1 miliardou uZzivatell je dostupny ve vice nez 150 zemich
po celém svété. Nejen Ze je to nejlepsi misto pro sdileni vasich videi online,
ale je to také jedna z nejlepsich platforem socialnich médii pro hudebniky.

e YouTube ma rlzné typy obsahu k nahravani. Prvnim typem obsahu, ktery byste méli zvazit
nahrat na svij kanal YouTube, je samoziejmé vase hudba. At uz se jedna o vasi plvodni
hudbu nebo coververze/remixy. Od profesionalné natocenych hudebnich videi aZ po zivé
videonahravky, na kterych hrajete/zpivate své oblibené skladby, a mate skuteéné
pod kontrolou, jaké typy videi chcete nahrat na svij kanal. DalSimi typy, jak sdilet sv(j obsah,
jsou vlogy — je to velmi ¢inny zplsob, jak se spojit se svym publikem. Jsou zde také mozné
spoluprace s dalsimi hudebniky. Propagacni akce pro vase projekty. Celkové mizZete YouTube
vyuZzit jako misto, kde se mlZete propagovat a skutec¢né se oznacovat za nékoho,
koho mohou lidé brat vazné, pokud jde o hudbu.

Jednim z nejjednodussich zplsobd, jak davat védét svym fanousklm o novinkach a budoucich
udalostech, kterymi jsou napriklad koncerty, je vyuZiti (kromé vlastnich webovych stranek)
Facebooku a Instagramu.

e Facebook — Mlzete si vytvorit facebookovou stranku, kde poté sdilite veSkerou svou praci
a aktualizace tykajici se vasi hudebni kariéry. K nahravani videi a dalsiho obsahu mlzete
také vyuZzit Facebook.

vvvvvv

na kterych muzete byt jako hudebnik/umélec. Existuje mnoho zplsob(, jak mohou hudebnici
vyuZit Instagram k riistu své hudebni kariéry.3

33 5 Ways Musicians Can Use Instagram to Grow Their Career [online]. May 28, 2019 [cit. 2022-03-28].
Dostupné z: https://musicianport.com/ways-musicians-can-use-instagram-to-grow-their-career/
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2.7.2 Webové stranky

Pouziti vlastni webové stranky pomaha vytvofit konzistentni image znacky, ktera je dulezita
pro kazdého umélce. Znacka se Casto kfizi s ostatnimi a mlZe to zajemclm zkomplikovat. Totéz plati
pro hudebniky.

Vhodnym prikladem jsou Arctic Monkeys, ktefi pouZivaji své webové stranky jako zpUsob,

jak informovat fanousky o nadchazejicich predstavenich vice nez cokoli jiného. Je to jednoduché
a pfimo k véci. Dal$imi povedenymi webovymi strankami se mizZe py3Snit kapela Maneskin nebo
Red Hot Chili Peppers.®*

MAXRKIN
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Obr. 45: Webové stranky Arctic Monkeys Obr. 46: Webové stranky Maneskin
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Obr. 47: Oficidlni webové stranky Red Hot Chili Peppers

2.7.3 Videoklip

Hudebni videa davaiji prilezitost vidét, jak se pred vlastnima o¢ima odviji umélcova vize. Nejen
slySime, ale také vidime. Vytvareji multidimenzionalni projekt a poskytuji divakim skute¢né senzacni
zazitek. Kdyz sledujeme hudebni videa, sledujeme vizudlni reprezentaci pisné, vidime, co vidi umélec,
kdyZ posloucha svou hudbu.?®

Jako hudebni videoklip miZzeme oznacit prakticky vSe, co predklada néjakou vazbu

34 15+ MUSIC ARTIST WEBSITES. Webdesignerdepot [online]. JAN. 17, 2013 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.webdesigherdepot.com/2013/01/15-music-artist-websites/

35 Hudebni video - Music video. Wikijii. [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.webdesignerdepot.com/2013/01/15-music-artist-websites/
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mezi obrazem a hudbou, pficemz hudba ma v této vazbé typicky vyssi postaveni nez obraz.
V ramci hudebniho videoklipu totiz nejdfive existuje hudebni slozka, kterd je doplnéna
o slozku obrazovou.3®

2.8 Priklady funkcéniho vizudalniho stylu hudebni skupiny

Ackoli se prakticka ¢ast prace zaobira zakladnéjSimi vizudlnimi styly, tyto ukdzky jsou vybrany

z dlvodu velmi funkéniho a zajimavého vizualniho stylu kapel, které rozhodné funguji jako skvéla
ucelena ,uméleckad dila“.

Za Ceskou scénu byla vybrana skupina Toxique, o jejiz skvély graficky design se postaralo studio
Najbrt. Ze zahranicnich je zde uvedena némecka kapela Kraftwerk, ktera je dokonalym prikladem
ikonického a velmi snadno rozpoznatelného, sjednoceného vizualniho stylu, ktery funguje uz radu let.
Dalsim divodem jejiho zastoupeni v této praci je prakopnicka vizualni tvorba. Poslednim prikladem
povedeného netradi¢niho stylu je britska virtualni kapela Gorillaz, kde jsou skutecnymi hlavnimi
postavami projektu Damon Albarn, frontman a zpévak kapely Blur, a Jamie Hawlett, britsky grafik

a designer. Vybrana kapela predstavuje pro tuto praci zasadni vrchol toho, ¢eho vseho

se da v soucasné dobé dosahnout. Individualita téchto tfi vybranych skupin je divodem,

proc se rozbory u kazdé z nich lisi.

2.8.1 Toxique

Najbrt studio 2010 navrhlo kompletni vizudIni styl pro skupinu Toxique.

Jedna se o retro-pop/soulovou kapelu z Ceské republiky, ktera odehrala své prvni vystoupeni v roce
2007 a brzy byla pozadana, aby se téhoZ roku zucastnila soutéze Czech Eurosong Contest.
Designery byli Mikuld$ Machaéek a Bohumil Vasak. 3’

Kompletni vizudlni styl pro kapelu Toxique zahrnuje nejen znacku, obal CD a vinylu, webové stranky
nebo tiskoviny k turné, ale i samotnou pddiovou show, fotografie a kolekci merchandisingu

ve spojeni s nasi znackou mojemoje. Na celou pfipravu jsme vytvofili team z nasich designér(

a mnoha externist(.3®

Obr. 48: Image kapely Toxique

36 A Brief History Of Music Video From early 20th century to today. Matheussiqueira [online]. [cit. 2022-03-28].
Dostupné z: https://matheussigueira.com/a-brief-history-of-music-video/

37 Toxique: Kompletni vizudlni styl pro kapelu Toxique. Najbrt. [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.najbrt.cz/detail/toxique

38 ZARUBA, Alan. Zivot - §tésti - prekvapeni = [Life - happiness - surprise]: Studio Najbrt. Praha: Torst, 2007. 265
s. ISBN 978-80-7215-298-8.
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Obr. 49: Typicky graficky prvek kapely Toxique

Obr. 50-57: Propagacni materialy. CD, plakaty, merchandising, maskot, tenisky, paska
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2.8.2 Kraftwerk

Kraftwerk je némecka experimentalni hudebni skupina, ktera je povaZovana. za kmotry elektronické
populdrni hudby. Byla zaloZzena v némeckém Diisseldorfu roku 1969 dvojici Florian Schneider a Ralf
Hitter, ale zndméjsi se stala aZ jako ¢tvefice spolu s Wolfgangem Fliirem a Karlem Bartosem.

V dubnu 2019 usporadali Kraftwerk v Tokiu jeden ze svych typickych koncertd. Za pouZiti audia
a vizudlni koncept mél navstévniklim koncertu predstavit stereoskopickou 3D projekci doprovazenou
pohlcujicim zvukovym zaZitkem.*°

Jejich vizualni vystup (video, performance, instalace a mechanické sochy) je neoddélitelny od jejich
hudby a vytvari totalni umélecké dilo. Kazda nahravka a témér kazda skladba je doplnéna vizualy
do té miry, Ze jsou zaménitelné.

Obr. 58-59: Ukazky oball kapely Kraftwerk

Grafické prvky byly filtrovany do dobfe rozpoznatelnych ikon, véetné obrazu ,,4 postav” na jevisti.
Kraftwerk volné improvizuji s napisy, diky ¢emuz jsou jejich pfedstaveni znam3, ale vzdy inovativni.

V roce 1973 se ke skupiné ptipojil Emil Schult, hudebnik a umélec, ktery se podilel na témér vsech
navrzich oball jejich alb. ,,Ralf und Florian“ obsahovalo Hittera a Schneidera na obalu, ktefi vypadali
spiSe jako védci nez jako hudebnici. Celkovy dojem z fotografie byl pocit Gilberta a George. Na rukavu
byl vyraZzen oranzovy dopravni kuZel, ktery se jiz spojil s Kraftwerk. Inside Shult pfidal sérii
komiksovych ilustraci pro kazdou skladbu uvnitf rukavu.

39 Image Non-Stop: Kraftwerk Iconography: Kompletni vizualni styl pro kapelu Toxique. Printmag [online]. April
16, 2012 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.printmag.com/print-design-articles/image-non-stop-
kraftwerk-iconography/

40 Kraftwerk in Tokyo: Immersive sound experience with d&b Soundscape and KSL Systems: Small Business
Marketing. PsPrint. [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z:
https://www.dbaudio.com/global/en/applications/touring-concerts/kraftwerk-in-tokyo-immersive-sound-
experience-with-db-soundscape-and-ksl-systems/
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Obr. 60: Ukazky obalti kapely Kraftwerk

Jejich prvni album ,,Catalogue 12 3 45 6 7 8“, ma plné rozvinuty vizudlni jazyk Kraftwerk,
ktery zname dnes. Ukazuje obraz dokonalé ddlnice vinouci se némeckou krajinou, provedenou
na zpUsob pohlednice z 50. let

ERAFTMERK « CONPUTER WORLD

Obr. 61: Ukazky obalti kapely Kraftwerk

V roce 1981 elektronicka hudba ziskala hybnost a masivné infiltrovala pop music. Cas kone¢né dostihl
Kraftwerk a kvarteto se jesté vice odosobnilo tim, Ze se objevilo pouze jako obrazky na obrazovce
pocitace na obalce jejich vydani ,Computer World“. Toto bylo prvni album nakukujici

do budoucnosti ovladané pocitaci s grafikou ASCIl a pixelovanym pismem zaficim z cerného pozadi.

Podobny pftistup oznacil v roce 1985 vydani ,Electric Café”, pozdéji prejmenované na ,Techno
Pop. Rebecca Allen a tym z New York Institute of Technology pfeménil ¢leny kapely na Spickové,
pocitacem vykreslené a animované postavy, jejichz dratény ram se odrazi v designu nedavnych
scénickych kostym0 Kraftwerk. 'The Mix' z roku 1991 pfinesl téla zpét do fyzického svéta,

ale jako mechanické roboty. Témér o 20 let pozdéji, dohani vysoce digitalizovanou dobu, obalka
jejich ,,Katalogu 1234567 8" zobrazuje pouze ¢tyri ikony 8x12 pixeld. V roce 2003 nas zaved|
na nostalgickou vzpominku na mechanické 'Autobahn' dny s 'Tour de France'.

Obr. 62: Ukazky obalti kapely Kraftwerk
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Pouze jeden plvodni ¢len, Ralf Hiitter, je stale v sestavé a byly predstaveny mladsi sily, které nesou
pochoden. Kraftwerk se proménil v sobéstacny a automaticky se replikujici stroj, ktery bude i nadale
produkovat audiovizualni podivanou dlouho poté, co se plivodni karbonova téla rozlozi.*!

Prvni véc, kterou je zde tfeba zminit, by byl aspekt nepretrzitého vyzkumu zvuku, spise védeckého
pfistupu, ktery vede k uméleckému vystupu. Image Kraftwerk je vysledkem pfistupu, ktery narusuje
ocekavani kapely. Ano, chovani kapely je pfesné v rozporu s témito ocekdvanimi. Histrionska gesta
rockovych kapel — uréena k podkresleni vykonu — se proménuji v opak. Z hudebnika se stava zvukovy
technik. At uz na jevisti, nebo v reklamni fotografii. Tento postoj se u Kraftwerk stava znackou. Slovni
znamka , Kraftwerk” existuje v mnoha typografickych variantach. To, co se stalo obrazovym
symbolem, bylo grafické zndzornéni dopravniho kuzelu. Typograficka prezentace znacky byla vidy
sekundarni vzhledem k vizualnimu tématu kazdého vydaného alba. Mnoha umélecka dila jsou jisté

v duchu doby, ve které byla publikovana.

At uZ autem, na kole, vlakem nebo Spacelab, doprava méla v tvorbé kapely klicovou roli. V dalsich
pisnich zpivaji o technickych pfedmétech, jako jsou Geigerovy pocitace, pocitace a samoziejmé
roboti. 42

Obr. 64-65: Pédiova show kapely Kraftwerk

41 Image Non-Stop: Kraftwerk Iconography: Kompletni vizualni styl pro kapelu Toxique. Printmag [online]. April
16, 2012 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.printmag.com/print-design-articles/image-non-stop-
kraftwerk-iconography/

42 “EOR KRAFTWERK, CHANGE IS PART OF THEIR BRAND ESSENCE”: Small Business Marketing. PsPrint. [online].
3. FEBRUARY 2021 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://ndion.de/en/change-is-part-of-kraftwerks-brand-

essence/
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Obr. 73: Webové stranky kapely Kraftwerk
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Obr. 74: Merchandising kapely Kraftwerk

2.7.3 Gorillaz

Britska virtualni kapela Gorillaz stoji hudebné na pomezi nékolika ZanrG. Od popu, hip hopu, indie,
elektronické hudby aZz po dub step. Kapelu tvofi ctyfi virtualni (komiksové) postavy: 2D, Murdoc,
Noodle a Russel, avsak skute¢nymi hlavnimi postavami projektu jsou Damon Albarn, frontman

a zpévak kapely Blur, a Jamie Hawlett, britsky grafik a designer. Na hudebni scéné tento projekt
muGZeme sledovat uz od roku 1998.%3

Gorillaz jsou britsky hudebni projekt, ktery na sebe uz témér dvacet let strhava pozornost nejenom
svymi Uspéchy v poli hudebnich cen, ale pfedevsim obsazenim kapely, ktera sestava ze ¢tyr
kreslenych postav. Jedna se tedy o virtualni kapelu. Na rozdil od podobnych projektd virtualnich
kapel, jejichz celad existence byva zakotvena ve svété televizniho seridlu, ¢lenové Gorillaz funguji

i mimo ramec svych videoklip( a vystupuji jako hologramy na koncertech, Gcastni se Zivych talk show
nebo davaji rozhovory pro rozhlas a tisk. Jinymi slovy — hudebnik Damon Albarn a vytvarnik Jamie
Hewlett, ktefi za projektem stoji, se snazi vyuzit vdech moznych prostfedkd, aby z animovanych
charakter( vytvofrili zdanlivé realné (ackoliv stale dost bizarni), samostatné a komplexni osobnosti
hudebniho pramyslu, které svym plsobenim stiraji hranici mezi realitou a vlastnim fikénim svétem.

Ve snaze o vytvoreni takového dojmu predstavuje hudebni klip pouze jeden z moznych rozmér(
a velkd cast pribéhu kapely se odviji na plose dalSich médii. S rozvojem novych technologii navic
pribyva moznosti, jak Gorillaz vefejnosti prezentovat, takze vedle klipQ, tisténé autobiografie,
televiznich poradi a interaktivnich her na jejich webovych strankach se objevuji mobilni aplikace
vyuzivajici augmentovanou realitu a vSichni ¢lenové kapely jsou samoziejmé aktivni na celé Skale
socialnich siti.**

Zde jen predesilam, Ze v produkci Gorillaz se s vyjimkou socialnich médii objevila v jisté formé
vSechna jmenovana média jiz v prvni fazi (1998 - 2003). Zapojeni transmedialnich prostredki

se tvlrcim muselo uZ od pocatku jevit jako logicky postup, jak dorucit posluchac¢tim hudbu

bylo vcelku jasné, jak k nim ale dorucit také zbytek kapely? Na prvnim misté se samoziejmé nabizi
videoklipy, v nichZ se hudebni a vizualni element spojuje. Na tomto misté ale zase vyvstava otazka,
jak se odlisit od ostatnich interpret(, ktefi do svych klipl animacni techniky také zapojuji? Jak ukazuji
studie Allana i Vernallis, hudebni video s animovanym obsahem ¢i pocitacovou grafikou
nepredstavovalo na pfelomu milénia nic nového. Pokud tedy Gorillaz chtéli dokazat, Ze jsou vic nez

43 Gorillaz. Music Wear [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.musicwear.cz/gorillaz

44 Bc. Sofia KOLAROVA. Analyza transmedialniho vypravéni v projektu virtualni kapely Gorillaz: Virtual Band
Gorillaz in the Concept of Contemporary Television Storytelling. Olomouc, 2019. Diplomova préace. Univerzita
Palackého v Olomouci Filozoficka fakulta. Vedouci prdce Mgr. et Mgr. Jana Jedlickovd, Ph.D., s 5.
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Ctyti epizodické charaktery vytvofené jako reklama na skladbu, bylo nutné dat jejich postavam vlastni
svét, komplexni pfib&h a osobnost a ty pak prezentovat i mimo stopaz klipu®

Obr. 75: Image kapely Gorillaz

Obr. 78: Typické symboly kapely Gorillaz

Cela tato kapela je pravdépodobné znama tim to logem/ znackou a bezpochyby ma velky tspéch

v designu. Nicméné pismo ve stylu graffiti je rozpoznatelnym dikazem toho, jak jednoduse mizete
shrnout svou kapelu pouhym vybérem spravného pisma. Tato typograficka postapokalypticka pocta
pouliénimu uméni shrnuje politickou estetiku, kterou Damon Albarn a Jamie Hewlett tak chtéli
zachytit.*®

4> Tamtéz, s 6.
46 Creative bloq [online]. August 19, 2019 [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://www.creativeblog.com/logo-
design/band-logo-12121502
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Obr. 79: Oficialni webové stranky kapely Gorillaz

Obr. 80-81: CD a LP kapely Gorillaz
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Obr. 85-86: Kniha kapely Gorillaz

Obr. 87-88: Aplikace kapely Gorillaz
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3 PRAKTICKA CAST

V praktické casti bakalafské prace se zabyvam tvorbou jednotného vizualni stylu kapely Miagra.
Stézejnim ukolem je funkéni logo a jeho kombinované verze. PFi tvorbé loga jsem postupovala
rdznymi sméry a zplsoby. Od promyslenych kreseb aZ po experimentalni abstraktni tusovou malbu
a obtisky. Jednim z prvnich krok( bylo opakované poslouchani pisni skupiny a rozhovory

s jejich ¢leny. Sepsani zakladniho vyvoje a promén, kterymi si skupina prosla. Zakladni popis kapely
je popsan v prvni ¢asti. Snaha o pfiblizeni a seznameni ¢tenare s kapelou se jevi jako zasadni.

Poté popisuji hledani stéZejnich moment(, ¢im je skupina ikonicka. Vzhledem k dostatecnému casu
vzniklo mnoho navrhi a cest, které jsou stru¢né popsany nize. Tento proces byl nejtézsi z celé této
prace. Po vytvoreni “tvare” Miagry bylo zapotrebi vybrat, v souvislosti s funkci, také tvarové

a barevné varianty. Nasledné vznikalo stéZejni definovani grafického manualu. Jednotny vizualni styl
potfebuje jasné a presné definovani tvarovych variant, barev, velikosti loga a jeho vyuZiti v praxi.
Vedle grafického manualu byl vytvoren také poster B1.

3.1 Miagra

Obr. 89: Clenové kapely Miagra

Nazev Miagra predstavuje hudebni skupinu. Pfesnéji se jedna o péticlennou hudebni skupinu,

ktera existuje od roku 2016. Jeji ¢clenové vytvareji autorskou hudbu i texty. Kapelu tvofi Martin Kolar
(texty, zpév, kytara, frontman kapely), Karel Beran (kytara, zpév), Michal Stransky (baskytara), Vilém
Krejsa (bici), Radek Jaros (syntetizatory).

V soucasné dobé se kapela pohybuje na pomezi synth rocku, jeji kofeny vsak vychazi z alternativniho
rocku 90. let a jsou definované hudebnim vkusem jednotlivych ¢leni v daném obdobi. Kapela
zacinala jako tficlenna “bigbeatova” formace ve znameni Nirvany, Alice in Chains, Joy Division

a rockové viny 90. let. V pribéhu ¢asu se sestava kapely ménila a v soucasnosti je jeji zpévak jedinym
zakladajicim ¢lenem.

V roce 2017 vyslo debutové demo CD “Détatka”, v roce 2019 pak prvni studiové album pod nazvem
“Aktudlni sen”. Kapela postupné zacala opoustét zazity bigbeatovy vzorec a zacala se ubirat smérem
k soucasné hudebni scéné. V roce 2020 vyslo EP “Lasky plné samoty”, z néhoZ vzesel prvni videoklip
na singl “Asi té mam rad”“, na jafe 2021 pak kapela vydala homemade album “Chvile Apatie“.
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Zde se kapela chopila nahrdvaci i produkéni role samostatné a soucasné vydala druhy klip
na stejnojmenny singl.

Zaroven s poslednim albem se ke kapele pfidal novy prvek v podobé syntezatoru a podchytil tak novy
vliv a smér, kterym se kapela snazi ubirat. Dlvodem této zmény a vyvoje je konfrontace se souc¢asnou
hudebni scénou a potieba jisté reakce.

Kapela se snaZi reagovat na interprety soucasnych popularnich Zanri: V prvni fadé tuzemskych,
a to prfevdziné na Ceskoslovenskou rapovou scénu, 7krat3, Bert a Friends, RedZed, Katarzia,

ale i svétovych — v SirSim ¢asovém horizontu: Lil Peep, Bilie Eilish, Pendulum, Linkin Park, Muse,
Radiohead.

3.2 Vyznam ndzvu Miagra

Nazev kapely byl vytvoren vytvarnikem a zpévakem Miagry Martinem Koldafrem. Miagra obrazné
reaguje na prasky k navozeni erekce (viagry). Martin preved! tuto myslenku do prostoru “hudby”

a komentuje ji slovy: ,,...takZe nase hudba vas prosté bere... at chcete nebo ne.” A pro¢ Mi(agra)?
Pismena MI na zacatku nazvu symbolizuji anglické slovo ,,mine” (moje), které predstavuje individudlni
pfistup pro kazdého posluchace, nabizi mu samotny text i hudbu. Specifickym znakem text(

je to, Ze nejsou doslovné. Neobsahuji presné vyznamy jednotlivych situaci v pisni. SpiSe naznacuji
emocionalni cesty/ viny, po kterych se poslucha¢ mize vydat. Zalezi na kazdém posluchadi,

jak si svou verzi textu vyloZi a prociti. Stejné jako po pouZiti viagry zaleZi velice na pfipravé jedince

(na jeho zkuSenostech, zazitcich) a hlavné na vnimani jeho vlastniho svéta, ktery se odrdzi i v pisnich.
Proto je zadny posluchac nepochopi zcela stejné.

3.2.1 Aktudlini vizudlni styl skupiny

Obr. 90: Textové logo kapely Miagra

lasky
plné
samoty

Obr. 91-93: CD A EP kapely Miagra
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3.3 Obsah pisni Miagry a jejich sdéleni

,»Obsah Miagry” je sdélovan prostfednictvim textd, které jsou spiSe abstraktniho charakteru

a pojednavaji prevaziné o “setkani s realitou” oCima ditéte nebo dospivajiciho jedince, ktery hleda
své misto ve svété. Soucasné texty jsou Casto o vztazich, lasce, takové détské naivité ve svété
dospélych. Obcas se s nadsazkou opirajici i o néjaky duchovni presah. Celkové mlizeme nabyt dojmu,
Ze obsahy textl jsou vypravény dospivajicim ditétem.

Textar Martin Kolar se snazi sdélit néjaké své pocity a dotknout se tak posluchacovy kiehké duse —
aby se s nim byl schopen ztotozZnit. To nedéla cileng, ale mysli si, Ze pravé vtom muze tkvét sila
pisné.

Pocitové bychom mohly pisné popisovat z pohledu posluchace, ve kterém vyvolavaji pocity nadéje
i smutku, protoze jde v textu ¢asto o touhu po lasce nebo osobé. Castou charakteristikou pisni
je, Ze jedna Cast pisnicky plsobi smutnym dojmem a dalsi ¢ast je plna nadéji a snd.

3.4 Tvorba loga

PFi hledani vhodného symbolu jsem vytvofila velkou skalu navrhi. Z nich jsem vybrala takové néavrhy,
které mé dovedly aZ ke konecné podobé loga.

3.4.1 Hledadni formy loga

Obr. 94: Prvni navrhy pfi hledani vizualni podoby loga

Prvni nacérty obsahovaly kresby planet a vesmirnych objekt( z divodu snahy o vytvoreni specifického
svéta, do kterého by mohl pripadny divak skrze hudbu vkrodit. Navrhy byly zpracovavany rGznymi
zpUsoby od volného pojeti tusovych kreseb po jasné definovanou pocitacovou grafiku.
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Obr. 95-97: Prvni navrhy pfi hledani vizualni podoby loga

X 3
e ¥

Obr. 98: Formovani navrhu ,,svét/ planeta Miagra

Obr. 99-102: Formovani navrhu tvar Miagry
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Dalsi navrhy byly konfrontovany s pfichazejici ideou tvare, ktera se ndsledné dostala do popredi

a nahradila tématiku planet. Tvafe prosly mnohymi podobami. Od hybridnich smajliko — planetarnich
bytosti pfes cartoonové postavicky az po symbolické motivy oci. U symbolu oka jsem se pozastavila
nad obsahovym propojenim modré barvy s modrou pilulkou, kterd by pfimo narazela na nazev
kapely. V navrzich jsem vyzkousela Cisté typografickou variantu.

Obr. 103-104: Navrh na zazracnou pilulku

&Uv& VS

Obr. 105-106: Navrh cisté typografického loga

3.4.2 Vybrané navrhy a proces vyvoje loga

Navrh, ktery se stal findlnim, vychazi ze symbolu srdce s pfisluSnymi atributy. Srdce jako symbol lasky.
Zaroven vseobecné patetizujici a znamy motiv. Kridla jako symbol svobody, nadéje a Cistoty.

Dale symbol Pinocchiova nosu jako znak nevinné IZi. Nos soucasné odkazuje na stejnojmennou pisen.
Celé srdce disponuje mladou tvafi pro podporu viech zminénych aspektu.

Obr. 107: Vznik prvniho navrhu ,,tvaf Miagra“
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Obr. 108-109: Vektorizace navrhu ,tvar Miagra“

T @ &

X, SR L

Obr. 110: Redukce navrhl ,tvaf Miagra“

3.4.3 Konecnd podoba loga a kombinovaného loga
Z diivodu funkénosti loga jsem pfistoupila k celkovému ztucnéni a zjednoduseni motivu s jemné
roztfesenou strukturou, kterd odkazuje k pocitu autenti¢nosti.

AQPL

Obr. 111: Zakladni podoba loga

MIAGRA

Obr. 112: Zakladni podoba kombinovaného loga
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3.4.4 Barevné varianty loga a kombinovaného loga

e Fialova zakladni varianta

AQPL MM

Obr. 113: Zakladni fialova barva loga a kombinovaného loga

Tato barva predstavuje prechod mezi cervenou a modrou. Proto v sobé obsahuje urcité
napéti. Klidnd modrd a dynamicka ¢ervena ji dodavaji dramaticky nadech. Diky tomuto
faktoru ziskava rozpolceny/ zmateny charakter.

Fialou barvu mQzZeme povaZovat ze vSech barev za nejvice magnetickou, ¢imz bychom

se mohli pfiblizit k odkazu na samotné pisné skupiny Miagra i lasku jako takovou. Laska

je pro mnohé symbolem magnetické pritazlivosti, které nelze odolat. Fialova také plsobi
pasivnim a rozpolcenym dojmem. Je protipdlem Zluté barvy. Z barev tedy byly vybrany
protikladné vzorky, které se navzajem vylucuji i doplfuji. Vznika zajimava hra, ktera skvéle
podtrhuje logo a kombinovanou verzi loga jako symbol mladé naivni lasky.

Priblizme si jesté charakter fialové barvy. Symbolizuje majestatnost. Za pozitivni emoce
jsou zde uvedeny: inspirace, osobitost, dlstojnost. Negativnimi emocemi zde jsou: krutost,
utrpeni, trest, blaznovstvi, napéti, neklid, znepokojeni, nevédomost. Lidé, ktefi davaji
prednost této barvé se snazi o oslnéni svého okoli. Tuto barvu preferuji také jedinci,

ktefi touZi po uznani.

e Zluta dopliikova varianta

Obr. 114: Dopliikova Zluta barva loga a kombinovaného loga

Zluta barva je vyrazna signalni barva. Clovék, ktery ji nosi, ptisobi mladistvym vzhledem.
Byva spojovana se svétlem, jarem a mladim. Je to barva sebeuvédoméni. Plsobi jasné
a zarivé.

Vizualizuje tyto pozitni emoce: radost, optimismus, idealismus, moudrost, osviceni, rozum,
osvobozeni, vzruseni a drazdivot. Za negativni vlastnosti je zde zastoupena ned(ivéra,
obezretnost, zarlivost, fales, zrada. Lidé, ktefi upfednostnuji Zlutou barvu, se snazi zaclenit
do tohoto svéta, ale zaroven je tu snaha o oprosténi se od béznych problémdi. Ziji v nadéji
a ocekavaji ve svém Zivoté Stésti.
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Symbolika doplfikovych barev fialové a zluté. Dohromady jsou Uzce spojeny s nervovym systémem.
Toto spojeni se vztahuje k otazce: Jakym zplsobem a za jakym tGcelem budeme rozvijet

svou osobnost? Pravé fialova barva dava rozvoji osobnosti zcela novou perspektivu. Dusevni ¢innost
vsak Ize vytvofit jen za pfedpokladu a pfitomnosti souc¢asného vyzarovani zluté. Tedy nesobeckosti

a neZistnosti.?’

e Cernobila, negativni varianta a $eda varianta loga a kombinovaného loga

DY <oy

e Obr. 115: Cernobila a negativni varianta loga

e Obr. 117-118: Seda varianta loga a kombinovaného loga

47 DANNHOFEROVA, Jana. Velka kniha barev: Kompletni priivodce pro grafiky, fotografy a designéry. Brno:
Computer Press, 2012. ISBN 9788025145388.
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4 PRILOHA: PRAKTICKA CAST BAKALARSKE PRACE
4.1 Graficky manudl jednotného vizudlniho stylu hudebni skupiny Miagra

MIAGRA

GRAFICKY MANUAL JEDNOTNEHO VIZUALNIHO
STYLU HUDEBNI SKUPINY MIAGRA




2{ KOMBINOVANE LOGO

3/ BARVY ...

4 UZITI LOGA NA POZADI ...

5/ TYPOGRAFIE ..

6/ ADMINISTRATIVNI TISKOVINY .
7/ APLIKACE

-
GRAFICKY MANUAL

Soucdsti rmrhy loga je logo manual, prmrrka hiem defmwe zikladni varianty pouditi toga,
barevniost, pismo a vesheré finace se znackou, Slowii pro presnéjsi

homunitaci v rémei propagace hudebni skupmy. nse i pro reklomy & reklamni ogentury. Udrfufe tak
pfesné povédomi o znacce” ve vetohy k fonouskim.

JAK PRACOVAT § GRAFICKVM MANUALEM?

Graficky manud! hudebni skupiny Miagra sloudi jake zdkiadni ndvod pro pouZivani loga

a kombinovaného loga. Vtomto smystu je tento manudl wchozim o zavaznym predpisem pro tvorbu,
vyrobu o uZivani uvederm:h prostiedh, Steze:mm ucelem tohoto manudlu je vytvorit funkéni ndvod,
jok zachdzet s poudivinim lega i jeho  varianty. Y Zadném piipadé nebyl vytvofen foko
podilad pro mrbu propagacnich materidld a aplikaci.

Sowcdst grafichého manudly je CD-R0M. Obsafuje kompletsi vizudlni styl hudebni skupiny, ktery je
definavdn v tomto manudlu v digitdlal podobé.
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MIAGRA

Mdzev Miagra predstavuje hudebni shupinu. Piesnéji se jednd o péticlennou hudebni shupinu, ktera
existuje od roku 2016, jeji clenove vytvireji autorskou hudbu i texty. Kapelu tvori Martin Koldr (texty,
2pév, hytara, frontman kapely), Karel Beran (kytara, zpév), Michal Stranshky (baskytara), Vilém Krejsa
(bici), Radek jaros (syntetizitory).

V soucosné dobé se kapeln pofiybuje na pomezi synth rocku, jeji kofeny viak vychdzi z alternativiiho

rocku 90. let a jsou 2 hudebnim vhusem ji flivych Eleni v daném obdobi. Kapela zacinala
joko tficlennd “bigheatovd” formace ve znameni Nirvany, Alice in Chains, foy Division

a rockove viny 90. let. V pribéhu casu se sestava kapely ménila o v soucasnosti fe jefi zpévik jedingm
zahlddajicim ¢lenem.

1/L0GO

111 ZAKLADNI VARIANTA 1/2 OTOCENA VARIANTA

AQP) N
]

Htaynim symbolem reprezentujici skupinu Miagra je loge. Z divedu mensihe povédomi o kapele,
byla vytvorend | kembinovand varianta loga, kterd je definovdna v ndsledujici rapitole. je tu viak
ponechdni prostor grafikovi, Rtery si miZe libovolné zvolit ze dvou moZnyich variant tzn. loga nebe
jeho kombinovane varianty.

Hiavnim symbolem je zde logo ve fialové variants, které slouZi jako stéZejni bod celého grafického
manudlu. Logo je moiné otddet podle potieby, tak aby nebyla nijak naruSena jeho fitelnost. Dbejte na
sprdvnou volbu loga nebo jeho kombinované varianty na barevném pozadi. Pravidla, kterd jsou zde
uvedena jsou zdvaznd.

Samotné lago vychdzl ze symbolu srdee s pfislunym atributy. Srdce jako symbol ldsky. Zdrovert
vieobecné patetizujici a zndmy motiv. Kfidle joke symbol svobody, nodéje a Cistoty, Ddle symbol
Pinocchiova nosu jake znak nevinné (Zi, Nos soucasné odkozuje na stejnajmennou pisen. Celé srdce
disponufe mladou tvaii pro podporu viech zminénych espekti, Jemné rozifesend struktura logo,
slouzf k navozeni pocity autentiénost,

"
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1/3 MINIMALN VELIKOST LOGA 1/4 OCHRANNA ZONA LOGA

"\
S

Minimalni velikost loga definuje jeho ninimalni mo2né zmengent. Zaruguje dobrou dtelnost a nelze
paudival mensi logo, ne? je 2de uvedeno. Maximaln? velikost loga neni slanovena

Ochrannd zona- prostor kalem losa, kterf zamezuje vniknuti cizorocéhe preku. Ochranna zona také
definuje minimalni vzdalenast. Minimalni ochranna zona je stanovena polovinou visky (1/2 X) symbolu
Lsrdee Miagra®™ (4] a lo vo wdech smérech kolem loga. Funkei cchranng sony Jo zgjislil doslaleény
prostor od viech astatnich grafickich prekil, které by mohly loga opticky narn kost znadley

F7dy whodné nastavit, tak aby zapadala do daného prostiedni a nebyla  naruSovara® jeji itelnost.
Je také mozné 1 nechat vetsi nez okolni symboly.

®

1/5 ZAKAZANE VARIANTY LOGA

~ N s~ -
V4 ~ - ~
> 4, gL G’Qf
-~ ~ - ~ - ~

Podoba logo je presné definovana tfimto manualem, logn nelze swévolné upravovat, pfemistovat jeho
jednatlive kompanenty, ménil vaajemng pomér velikosl jeha Casti, nebo menit baresnost,

Je zakizano zrcadlove otaceni loga, Nasledujici pitklady ukazuji za & pouziti. Online a v
elektronické komunikaci wzdy pouZivejte logo v rozliseni ecpavidajicim danému pouziti. W grafickem
manualu neni zakdzane logo naklangt & otatet, pokud nebude ohroZena jeho Eitelnost, také Jsou zde
poyoleny animace, klerd zachavava)i (ogo v jeho povolenpch sarcenych i lvarowgch varianlach

Wyohrazeni ukazuji pfeklady pouze nélterfich nespravnych podab a pouZivant znacky.

13

1/6 CERNE PROVEDENI 17 BILE PROVEDENI NEGATIV

AQPL AQPL

CERNA
PANTONE® BLACK C
cMyKo]o]o]100

RGBO |00

1/8 SEDE PROVEDENI

AQPL

SEDA

PANTONE® 422 C
tMYKololo] 4o
RGB 177 | 179 | 180

oy js0u 2de zastoupe
notrd nevhe
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2/ KOMBINOVANE LOGO

2{1 ZAKLADNI VARIANTA 2{2 OTOCENA VARIANTA

e &
MIAGRA GE

Komhbinovang lego teof | doplikovou warianty pro logo samotné, Divodem vzniku tto varianty byla
w3 informadni hodnota. Zakladem je jiZ wwtvofené logo, které bylo doolnéno o autersky text. Rovnéz
mu byla ponechana totazna struktura, jakou sama logo,

Kombinované lego si ponechalo stejny princip barevnosti jako loge. Zakladn harewnou variantou
kombinovangho loga, je tedy falovd varianta & coplflova Zlutd. Kombinované logo je moiné atidet
podle potfeby, ale tak aby nebyla narusena jeho Citelnost.

2/3 MINIMALNI VELIKOST

MMGM 13 mm

23mm

tdinima!ni velikost komhinovaného loga definuje jeho minimalni mozné zmengeni. Zarutuje dobrou
titelnost.

taximalni velikost kombinovangého nga neni stanovena,

2/% OCHRANNA ZONA

1w

H ,‘@}

MIAGRA

oy zamezuje v knuli cizorodého oreku.
schirannd zdna je s.anowvena polovinou
I kolem ka o4, Funke
ech ostatnich grafickye L keré by mohly

je wzrty vhodné nastawit, talc aby zapacala do
I& také mazné ji nechat watsi nef ololri

Ochrannd zona  prostor <olem ko binovandho
Ochrannd zona Lake definuje minimalni vedaleno
$ l’ {2 %) symbalu srdee Miagra™ (¥ a

daného prostiedni o nedyla narudoving”
symnoly.

2/5 ZAKAZANE VARIANTY
- ~ ~ -
A LT QI

Podoba korbinovangho Losa je pie ana lmw manualem, kombnované logo nelae svéwolng
upravoval, premistoval jebo jediotli 1y, mEiL vedjernay pomér velkosli jeho £ast, neso
nénit harevnost, ezakazano zrcadlove otideni kembinovaného loga,

s elektranické kamunikaci widy poufivejte

W gratickém manualu nen’ zakizang

st, take jsou zdle povnleny
ch i tearovych variantach.

Haslaciujic priklady ukazuft aré poudil. Onling 2
@mbingvané logo v rozlizeni or ajicim canému pao
wmbinavant logn naklanét a otacet, pokuc nebude ohrofena jaho dite
animzcr, kterd zackavavaji kamhinovand loes v jeho povclenjch bar
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2/6 CERNE PROVEDEN] 2/7 BILE PROVEDENI NEGATIV

FAQPA
]“I'A'gﬁa‘\' MIA—Q A

CERNA

. PANTONE® BLACK €
cMYKo |00 1100
RGEC| 0|0

2/8 SEDE PROVEDENi

AQPE

MIAGRA

SEDA

PANTONE® 422 C
myKo|ololso
RGE 177 | 179 | 180

lako nautralni baryy jsou zde zastoupeny hild, cerna a seda varianta, Pokud fitelnast narusuje pozad
1eho samotna nevhodnd kambinace barev je mozn 0 neutralni baryy, ¥arz i
ade je fame, 0ila nebo sacé logo wyzadovino rapf cernobily tisk, razitka,
wiech mofnjrh tiskowinach, pokud sa jewi tato mofnost jako nejuhocng]

3/ BARVY

3/1 ZAKLADNI BAREVNOST 3/2 DOPLIKOVA BAREVNOST

AP

AP AQP)

MIAGRA MIAGRA

FIALOVA ZLUTA

PANTONE® 254 C PANTONE® 108 C
. CMYK50 (1001010 CMYKO |0 ]100 | 0

RGB 1491 27| 129 RGB 255 | 237 | 0

Heni dovolena stinovan, prufilednast nebo dalél mazné modifikace s barvou Logo a jeho kombinované
warianty

| vysloune g, jakkoliv modifikovat, ménit & jinak upravovat uvedend barcun® hodnoty
logatypu! Veskerd povo.end podoby loga json jedneznaing defincudny v tamto manudly

Falou barvu muzeme povaZovat ze wech barey za rejvice mag se manll prililizit
k adkazu na samotng pisné skuping Miagra 7 l2sku jako takoy
magnelcke prikazlivosl, kleré relee odolal. Zlulé barva je
pisod’ mladistegm vzhledem, Byva spojovng se svitlem, j
Plisohi jasni a zafive.

au, Cimz bycham
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4/ UZITi LOGA NA POZADI

® o
S,

AQD) AQD) AR
AQDI AQDH ACP)N AQDI

4AQD)! 4O}

Dooorudend narevnd pozadi jsou definovana tak, aby nebyla narusera jejich Citelnost. Zachdzeni

s riznymi barevhymivarianiami je nastinéns v 1€lo kapitole. Prachady v pozadii barewné fatografie
mohou Woril pezadi za podminky, Ze nebude ovlivnéna wicitelnost loga i jeho kombinované varianly.
Kontrast mezi hlavnimi barvami, tedy mezi fialovou 2 Flutou, ostatnimi variantzmi hare, kterd jsou
kontrastni k danému logu 27 po skalu Sed2 i carné harwy, zastupuijici piiklady neutralnich pozadi.
lakto j& doporucend postupovat priwwbery logo i Jeha kombinavang ver ficky marua. zakazuje
poudival Llakowd verse loga, kde se 2lrdci moliv loga a Je ohroZovdna jeho Citelnosl

Tuto pfiklady slouzi jako ndvod pfi pouzeani povolenych barevnich i neutrdlnich variantach loga
i kemhinovanéha loga.
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5/ TYPOGRAFIE

5/1 ZAKLADNI PiSMO

Fira Sans Condensed Light
ABCOEFCHIKLMNOPQRSTUVXYZ
abedefghijklmnopg rstuvanyz
1234567590

Fira Sans Condensed Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijldmnopgrstuvwxyz
1234567890

Fira Sans Condensed ExtraBold
ABCDEFGHI|KLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijkimnopgrstuvwyz
1234567890

FiraSans Condensed Ultra

ABCDEFGHIRLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkmsopgrstuvayz

fira Sans Condensed Light italic
ABCDEFGHIKLMNOPORSTUVWIYZ
abedefghiimnopgrstuvesyz
1234567850

Fira Sans Condensed Medium Italic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwayz
1234567890

Fira Sans Condensed ExtraBold ltalic
mﬂygmmuomsrm
abedefghijiimnopgrstuvwayz
1234567890

Fira Sons Condensed Utra ialic

abcdefghijfrlamopqrstuvwxyz
1234567890

7akladni pismo miFeme pouFit pro praci s titulky i 2akladnim textem, Neni viak nutné tota pismo

wyu#it. Je pouhou mod

Doplikevé pismo neni podminkou.

nosti pro doplnéni loga i jeho kombinované verze,

Barevnost fontll také neni wymezena. Je tady moFné wyuFivat celou dostuprou 3kalu harev.
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7/ APLIKACE

ProloZe se jednd o propagalni upaminkové aplikace hudebni skupiny Miagra, ofekawa se. Ze logo i jeho
druhd variznta bude kreativng wuZivana, avsak tak aby nebyla ohroZena jeho Citelnost,

7/ 1 POKRYVKA HLAVY

Pakripwka hlavy tvofi zakladni stavebni kamen merchandisingnu. Polerywka hlavy je totiz ablibenym
textilnim doplikem viech clend kapely.

Priklacly, Jak mohou vypadal umisléne, barevna varianly loga, kombinovanehe loga i jejich pozadi
nejsou v lomlo manuélu cdvazné delinovany.

3

7{2 TRICKA

Kromeé pokrivky hlavy jsou zde z nabidky textilniho mechandisingnu zahrnuty i tricka v neutralnich
barvach kombinavaného laga s hlavni a doplitkovou barevnou variantau

Priklacly, jak mohou wypadat umisténé, barevné varianty loga, kombinavaného loga i jejich pozadi
nejsou v tomto manualu zavazné definavany

Ex)

54




7/3 PLACKY

Placky jsou skvélym doplikem. Jsou zde zastoupeny obé varianty, a to tedy kombinované logo 1
samotnd loga. Piklady, jak mahou wypadat umisténé, barewné varianty loga, komhinavaného loga i
jejich pozadi nejsou v tomta manualu zavazné definovany.
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74 HRNICKY

Hrnicky jsou funkéni piedmét, ktery je zaroved i snadno uchovatelny.

Tuar hinicku i sklenéné nadoby nejsou tvarové, velikostné, barevné blize definovany.
Je moiné wyuFivat obé varianty loga v co moZna nejkreativnéjdich moZném provedeni, Bhejte na
dedr7ovani pravidel dané timto manuglem
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7i5 PROPISKA

Psaci prostiedek je vnimang jako jeden ze zakladnich moZnjch aplikaci. Prate ma i v tomte manualu
své zastoupent.

Zluté pozadi s fialovim kombinovanym logem. Tvofi pfiklad toho, jak by mahla vypadat srafickd dprava
psacich potreb. Tvar, velikost ani zadné jiné funkee a barva naplné samotné psaci potfeby neni blize

definovana. Stejné Jako samotnd powrchova prava tuzky. le zapotfebi viak dodrzet viechna nalezita
pravidla, ktera byla iz nékolikeat zminéna na predchozich prikladech aplikaci pro kapelu Miagra.
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4.2 Poster B1
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5 ZAVER

Napsala jsem bakalafskou diplomovou praci s tématem Vizualni styl hudebni skupiny. Stejnymi
nebo podobnymi tématy se jiz zabyvali i jiné prace. Snaha o originalitu a nové pfinosy pro mne
byly nelehkym ukolem.

V praktické ¢asti jsem zacala dlouhou experimentalni fazi, kde jsem se snazila zachytit podstatu
skupiny Miagra. Formou rozhovorl se ¢leny kapely jsem si vytvéarela jakysi obraz, co pro né dana
hudba znamena. Pfedstavu jsem ucelovala a dovedla do kone¢né faze pomoci poslouchani pisni
kapely od jejich zac¢atk( aZ do soucasnosti. Zde jsem si pripominala jejich ,vizualni podobu” a emoce
s nimi spojenymi. Nutno podotknout, Ze kapelu jsem znala v podstaté uz od jejiho zaloZeni a sleduji
ji po celou dobu jeji tvorby. Ale i pfes to bylo pro mne zcela zasadni si vSe pfipomenout.

Hledani vhodné ikony pro loga mi trvalo nékolik mésicl. Doprani ¢asu na experimenty a odstoupeni
od prdce se svézim pohledem se postupem c¢asu stavalo ¢im dal slozitéjsi. Snaha o zachyceni svéta
pro mne byla idedlni pfedstavou, jak zndzornit Miagru. Ta se v prlibéhu ¢asu proménovala

na symboly zvifat i kvétin. V zavéru jsem dosla k vytvoreni tvare. Tvar, kterou si kazdy zapamatuje,
tvar mladé naivni lasky, ktera proziva touhu i zklamani.

Vysledkem je vizualni identita s hlavnim zaméfenim se na logo a jeho vymezeni v logo manudlu.
Logo vzniklo za Ucelem nového a pouzitelného vizudlniho stylu pro hudebni skupinu Miagra.

Teoreticka prdce, rozsahla experimentace s vytvarenim ,idedlniho obsahu “, byla nelehkym Ukolem.
Usuzuji, Ze samotné téma je velmi Ctivé a zajimavé. V této praci nalézam vsak i hodnotny informacni
obsah. Prace totiz vyZzadovala teorii a znalosti loga a logo manualu, stru¢ny a velmi nelehky prehled
o historii aZ po soucasné vizualni styly loga, propagacnich materiald, hudebnich nosicl a jejich podob
a promén. Za velmi zajimavou a pfinosnou ¢ast povaZuji samotny konec teoretické casti,

kde rozebiram jednotlivé vizudlni styly tfi mnou vybranych hudebnich skupin.

6 RESUME

| wrote a bachelor's thesis on the topic of the Visual Style of a Music Group. Other works have
already dealt with the same or similar topics. The pursuit of originality and new benefits have been
a difficult task for me.

In the Practical part, | started a long experimental phase, where | tried to capture the elements

of the Miagra group. In the form of interviews with the members of the band, | created a picture

of what the music means to them. | integrated the idea and brought it to the final stage by listening
to the band's songs from its beginnings to the present. Here | recalled their "visual appearance"
and the emotions associated with them. It should be noted that | have known the band since its
inception and | follow it throughout its creation. But even so, it was absolutely essential for me

to remember everything.

It took me several months to find suitable icons for the logos. Giving time to experiment and leaving
work with a fresh look became more and more difficult over time. The effort to imagine the world
was ideal for me to get to know Miagra. Over time, it turned into symbols of animals and flowers.

In the end, | came to create a face. A face that everyone remembers, a face of young naive love that
experiences desire and disappointment.

is the visual identity with the main focus on the logo and its definition in the manual of the said logo.
The logo was created for a new and usable visual style for the music group Miagra.
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Theoretical work is an extensive experimentation with the creation of "ideal content" was a difficult
task. | conclude that the topic itself is very readable and interesting. However, | also find valuable
information content in this work. The work required the theory and knowledge of the logo and logo
manual, a brief and very easy overview of the history to the current visual styles of the logo,
promotional materials, music media and their appearance and changes. | consider the very end of
the theoretical part to be a very interesting and beneficial part, where | analyze the individual visual
styles of the three music groups | have chosen.
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