Ceska zemé&délska univerzita v Praze

Provozné ekonomicka fakulta
Katedra informacnich technologii

Diplomova prace
Optimalizace SEO pro vyhledavace

Bc. Pavel Batko
© 2012 CZU v Praze



Tady bude zadani dv¢ strany



Prohlasuji, Ze jsem svou diplomovou préaci "Optimalizace web site pro vyhledavace
— region Chodsko" vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho diplomové prace,
Ing. Petra Bendy, s pouzitim odborné literatury a dalSich informac¢nich zdroju, které jsou
citovany v praci a uvedeny v seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené
diplomové prace dale prohlaSuji, ze jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusil

autorskd prava tretich osob.

Bc. Pavel Batko



Timto bych chtél podékovat panu Ing. Bendovi za pomoc pii vedeni prace a jeho

neocenitelné rady.



Optimalizace web site pro vyhledavace — region Chodsko

Web site optimization for search engines - the region Chodsko

Souhrn:

Tato diplomova prace se zabyva problematikou oblasti SEO. Regena problematika

je demonstrovana na modelovém webu. Ptipadova studie vychdzi z reSer$ni analyzy.

Celé préace je postavena na vlastnim méfeni hodnot, které byly ziskavany v prubchu
prace od 1. 7. 2011 do 31. 12. 2011. Vysledky jsou prezentovany jak graficky tak slovné.
Hlavnim vystupem této prace je ureni nejuc¢innéjsich SEO metod, které je mozno v praxi

vyuzit i na jinych webech.

V zéavéru je navrzena nasledujici ¢innost optimalizace.

Klic¢ova slova: SEO, klicova slova, On page faktory, Off page faktory, web page,

URL adresa, internetové vyhledavace
Summary:

This thesis deals with the issue of SEO field. This issue is demonstrated on a model

web. Case study proceeds from the research analysis.

The whole work is based on my own value measuring. These values were obtained
in half year period. Results are presented verbally and in graphs. The main output of this
thesis is determination of the most effective SEO methods, which in practice can be

applied on other webs too.
At the end following optimalization is suggested.

Keywords:SEO, key words, On page factors, Off page factors, web page, URL

adress, internet search engine
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2 Uvod

Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace je multioborova disciplina, ktera
se Vv Case stale vyviji. Tento vyvoj podporuji samy jednotlivé vyhledavace, které stale
zdokonaluji své algoritmy pro vyhledavani a indexovani stranek. Diky tomuto

zdokonalovani dostavaji uzivatelé stale relevantnéjsi vysledky na svoje dotazy.

Na internetu je mozno vyhledat mnoho odbornych ¢lanki a jinych zdroji. Zadny
vsak neposkytuje ucelenou koncepci dané problematiky. Tato prace, zalozena na piipadové
studii webovych stranek penzionu, aplikuje a méfi idealni postupy pro optimalizaci,

které by zarucily snadné vyhledavani stranek.

Hlavnim vypovidajicim prvkem této prace jsou statistickd data, kterd byla
ziskavana Vv pribé¢hu vyzkumu méfenim. O tato data se celd prace opird
a ve svém zaveéru interpretuje presné vysledky, které ukazuji nejefektivnéjsi metody

optimalizace.
Dale prace navrhuje postupy optimalizace, které by mély nasledovat po této studii.

Vtextu je nékolikradt zminovana oblast Chodska. Jednd se o historicky
etnografickou oblast v oblasti zapadnich Cech p#i hranicich s Némeckem, kde Chodové
straZili hranici a obchody na ni probihajici. V dobach nejvétsi slavy 1325 — 1612 méli

Chodové urcita privilegia, ktera jim zajiStovala osobni svobodu. Poddani byli pouze krali.!

V soucasnosti se na Chodsku stale drzi bohaté lidové tradice. Je zde zachovan
mistni folklor, ktery je spojen s lidovymi kroji. MiZeme se zde také setkat s chodskym
nafe¢im a zvyky. Dal§imi charakteristickymi symboly jsou dudy, chodska keramika

a chodské kolage.?

L WIKIPEDIA.ORG, Chodsko
2 PLZENSKY KRAJ - TURISTU RAJ. Chodsko
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Kompletni seznam chodskych obci:

Domazlice « Klen¢i pod Cerchovem
Mrakov e Bezdekov
Klicov e Chodov
Kolove¢ e Chodska Lhota
Kdyné e DraZenov
Spanov e Pocinovice
Brnifov e Straz

Kout na Sumavé e Tlumacov
Starec e Tifemes$né
Postiekov e Ujezd

Trhanov e PaseCnice
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Obrazek 1 - Vymezeni oblasti Chodska, vlastni tvorba (mapovy podklad z
WWWwW.mapy.cz)
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Doma%C5%BElice
http://cs.wikipedia.org/wiki/Mr%C3%A1kov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kl%C3%AD%C4%8Dov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kolove%C4%8D
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kdyn%C4%9B
http://cs.wikipedia.org/wiki/Sp%C3%A1%C5%88ov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Brn%C3%AD%C5%99ov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kout_na_%C5%A0umav%C4%9B
http://cs.wikipedia.org/wiki/Starec
http://cs.wikipedia.org/wiki/Post%C5%99ekov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Trhanov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Klen%C4%8D%C3%AD_pod_%C4%8Cerchovem
http://cs.wikipedia.org/wiki/Bezd%C4%9Bkov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Chodov_%28okres_Doma%C5%BElice%29
http://cs.wikipedia.org/wiki/Chodsk%C3%A1_Lhota
http://cs.wikipedia.org/wiki/Dra%C5%BEenov
http://cs.wikipedia.org/wiki/Pocinovice
http://cs.wikipedia.org/wiki/Str%C3%A1%C5%BE_%28okres_Doma%C5%BElice%29
http://cs.wikipedia.org/wiki/Tluma%C4%8Dov_%28okres_Doma%C5%BElice%29
http://cs.wikipedia.org/wiki/T%C5%99eme%C5%A1n%C3%A9
http://cs.wikipedia.org/wiki/%C3%9Ajezd_%28okres_Doma%C5%BElice%29
http://cs.wikipedia.org/wiki/Pase%C4%8Dnice

3 Cile prace

Hlavnim cilem prace je stanoveni nejucinnéjSich SEO metod na zakladé
naméfenych  vysledkl, které =zajisti webu co nejvyssi pozice ve fulltextovych
vyhledavacich (Google.com, Seznam.cz). V praci budou na zakladé analyzy navrzeny

nejucinnéjsi metody, které se daji aplikovat pro jakoukoliv internetovou stranku.

3.1 Dil¢i cile

1. Analyzovat, zda je mozno za pomoci vybranych SEO metod dosahnout za dobu
méfeni (1. 7. 2011 — 31. 12. 2011) u Page Ranku u vyhledavaée Google.com
hodnoty 1 (na stupnici 1-10) a Seznam Ranku u vyhledavace Seznam.cz hodnoty 5

(na stupnici 1-100).

2. Overit vliv PR ¢lanki na navstévnost webu. Cilem je zvySovani navstévnosti
za kazdy nasledujici mésic o 10% oproti pfedchozimu mésici. Pocitana bude

absolutni navstévnost za meésic u unikatnich navstévnika.

3. Zjistit, zda u klicového slova “ubytovani Chodsko” je mozno dosahnout na prvni
misto ve vyhledavacich Google.com a Seznam.cz v prvnich tfech mésicich

od spusténi stranek (od 30.9.2011).

4. Na zakladé naméfenych dat a zjisténych vysledk vyhodnotit nejucinnéjsi SEO

metody.

12



Dalsim ukolem této prace je docileni takového stavu, aby klicova slova dosahla

co nejvyssich pozic ve vyhledédvacich Google.com a Seznam.cz.

e Chodsko

e Ubytovani Chodsko

e Cesky les

e Ubytovani Cesky les

e Domazlicko

e Ubytovani Domazlicko
e Klen¢i pod Cerchovem

e Ubytovani Klen&i pod Cerchovem

Mimo ramec této prace je meéfeni uUspéSnosti konverze stranek a jinych

ekonomickych charakteristik. Méfeni nebylo mozné =z divodu casové naro¢nosti,

ktera by pfesdhla ramec diplomové préce.

13



4 Metodika

V metodické c¢asti prace budou postupné analyzovany postupy pii méfeni

jednotlivych hodnot, na zakladé kterych budou formulovany zavéry a vysledky méfeni.

V praci neni nijak feSen design webu a jeho vzhled. Tato problematika nema pro

tuto praci zadny vyznam.

4.1 Casovy harmonogram optimalizace

Casovy harmonogram byl dodrzovan béhem praktického tvofeni webu

a optimalizace.

1.7.2011 - 31.7.2011

spusténiwebu

Obrazek 2 - casovy harmonogram (vlastni: tvorba)
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4.2 Metodika SEO optimalizace

Na zaklad€ nastudované literatury a zkuSenosti z jinych projektii byla stanovena

nasledujici metodika pro postupné ovéirovani spravnosti vyuzitych metod.

4.2.1 On page faktory
Zpocatku budou vyuzity k optimalizaci pouze On page faktory, u kterych bude
analyzovano, zda maji na optimalizaci pro vyhledavace vliv. Dale bude analyzovana
velikost pfipadného vlivu oproti Off page faktorim. Budou pouzity pouze nejzakladnéjsi
On page faktory, které jsou uvedeny v dalSich kapitolach prace ( kapitola 6.5.2. On page
faktory)

4.2.2 Off page Faktory
Dle nastudované literatury lze piepokladat, ze Off page faktory maji vétsi vliv na
SEO optimalizaci nez On page faktory. Ztoho davodu budou aplikovany

az po optimalizaci On page faktori, aby bylo mozné ovéfit jejich vliv.

Kazdy tyden bude na rizné PR weby umistovan jeden PR ¢lanek, ktery bude

obsahovat minimalné tfi zpétné odkazy vedouci na modelové stranky.

15



4.3 Metodika méreni jednotlivych hodnot

Pro snadnou interpretaci vysledkii byla vytvorena tabulka, do které byla ukladana
v pribéhu méfeni vSechna data. Data jsou zaznamenana po jednotlivych dnech. Tato
tabulka bude v pozdé&jsi ¢asti prace interpretovana spoleéné s grafy. Tabulka obsahuje
hodnoty, datum, pocet PR ¢lankt, pocet zpétnych odkazli, hodnota Page ranku, hodnota

S-ranku, navstévnost, pozice ve vyhledavacich pro jednotliva klicova slova

4.3.1 PR ¢lanky
U PR ¢lankid neni mozno vyuzit jinou techniku nez ru¢ni zapisovani do tabulky.

Hodnota pfedstavuje pocet publikovanych PR ¢lankt na riznych serverech.

4.3.2 Zpétné odkazy
Pro zjisténi zpétnych odkazli bylo vyuzivdno nize zminénych néstroju.
Kazdy z nastroji vykazoval mirné rozdilné vysledky. Z toho divodu byly hodnoty vzdy
zprimérovany. Mgéfeni probihalo jednou tydng. Cast&j§i méfeni by nemélo vétsi

vypovidaci hodnotu vzhledem k rychlosti indexovani vyhledavaga.®

4.3.3 Google Page Rank
Tato hodnota se sice aktualizuje u Google prubézng, ale na venek se viditelné méni
pouze jednou za pul roku. Ztoho divodu méfeni probihalo namatkové a pribézné,

vétSinou s pfidavanim PR ¢lankd.

4.3.4 S-rank

U S-rank je vyuzita totozna metodika méteni jako u Page rank.

4.3.5 Navstévnost
Navstévnost stranek je pro tuto praci brana jako ukazatel, ktery ma nejveétsi
vypovidajici hodnotu. Pro meéfeni navstévnosti byly pouzity dal$i nastroje.

Ty jsou uvedeny dale v praci (kapitola 5.8 Nastroje pro méfeni navstévnosti).

¥ NETZIN.CZ. Aktualizace PageRanku / update PageRanku
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Méifeni se soustfedilo na unikdtni navstévniky za jeden den. Tato hodnota
je nazyvana UIP. Jedna se o pocet unikatnich navstévnikd z jedné IP adresy (Unique

7 r W r ’ v s r , 4
IP), kteti v daném ¢asovém obdobi navstivi webové stranky.

4.4 Metodika porovnani a vyhodnoceni vysledku

Veskeré vysledky a zavéry se odkazuji na naméfena data, ktera jsou pouze

z vlastnich zdrojti méteni.

Data budou srovnavana za pomoci korelacni analyzy. Hodnota koeficientu muze

nabyvat hodnot 0-1. Jednotlivé sily korelace hodnot jsou uvedeny v nasledujici tabulce.”

Tabulka 1 - PEDF.CUNI.CZ. Korela¢ni koeficient

<0,3 tésnost nizka
0,3<r<0,5 t€snost mirna
05<r<0,7 tésnost vyznacna
0,7<r<0,9 tésnost velka
09<r tésnost velmi vysoka

Podle vypoctenych korelacnich indexti budou stanoveny nejuc¢innéjsi metody.
Budou sledovéany nésledujici zavislosti:

e Zavislost poctu zpétnych odkazli na PR ¢lancich

4 SEO SLOVNIK. UIP

> WIKIPEDIA.ORG. Korelace
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e Zavislost navstévnosti na PR Clancich

e Zavislost navstévnosti na poctu zpétnych odkazii

e Zavislost pozice ve vyhledavacich na poctu zpétnych odkazi (kli¢ové slovo:
ubytovani Chodsko)

o Zavislost pozice ve vyhleddvacich na poctu zpétnych odkazi (klic¢ové slovo:
ubytovani Klenci)

e Zavislost navstévnosti na pozicich ve vyhledavacich (u této hodnoty byla vytvotrena

prumérna pozice [Google.com + Seznam.cz]/2)

Dale budou data a grafy hodnoceny slovné. U kazdého cile bude provedeno

samostatné hodnoceni.
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5 Nastroje pro analyzu stranek

5.1 Nastroje pro zjisténi hodnot rankii.

Prace je zaméfena na dva ranky (6.2 Page rank, S-rank), u kterych neni slozité
zjistit jejich hodnoty. NejvhodnéjSim feSenim je vyuziti néstroji ptimo od spolecnosti
Google.com a Seznam.cz. Jedna se o toolbary (néstrojové listy), které zobrazuji ranky

piimo pfi navstéve stranek.

Seznam listicka

Slowvnik

Email

5-Rank

" Hotovo Sharnk (5 1 SIS = b

Obrazek 3 - Seznam Listicka (zdroj: http://software.seznam.cz/listicka/jak-to-
funguje?browser=geck3)

Google Toolbar

) Google - Mozilla Firefox

1Ele Edt View Hgtory Eookmarks Tools Help
[ -2 - @ O @ [[C hp:ifwww.googe.com/ [+[ ] G- ]
Google | v [Glsewrch -4 @ & - EF - ™M - W 12 Boskonarks~ TR - » @ settings-

Parsonahzed Home | Sign in

GO Ogle PageRank

Meter

Web Images Video News Maps more »
| Agvanced Sesech

Exsfececons
| Google Search || I'm Feeling Lucky | Lanoueoe Took

Obrazek 4 - Google Toolbar (zdroj:
http://www.volumewhois.com/images/pankrank.jpg)
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5.2 Zjisténi po¢tu indexovanych stranek

Pro analyzu poctu indexovanych stranek v jednotlivych vyhledavacich byly vyuzity

nastroje samotnych vyhledavaci.

Pro stanoveni poctu indexovanych stranek V jednotlivych vyhledévacich se do

vyhledavaciho pole uvede:

Google: site:www-ubytovani-klenci.cz

GO ( ;Sle site-www_ubytovani-klenci.cz B “

Vyhledavani

Obrazek 5 - ptikaz "site:" Google.com (vlastni tvorba)

Seznam: site:www-ubytovani-klenci.cz

SEZHM.CZ. site-www.ubytovani-klenci.cz Vyhledat Seznamem

b Cesky Ve svéts

Obrazek 6 - ptikaz "site:" Seznam.cz (vlastni tvorba)

Google.com nabizi nastroj piimo pro spravce stranek
(https://www.google.com/webmasters/tools), kde se pocet indexovanych stranek zobrazuje

po ptihlaseni.

5.3 Pocet zpétnych odkazi

Pocet zpétnych odkazli byl zjisStovan pomoci rozsifeni pro prohlize¢ Firefox.

Nastrojem SEO Quake 2.8.0. (http://www.seoquake.com/). Pii navstéveé stranky

se piimo v prohlize¢i zobrazuje pocet zpétnych odkazi, které vedou na stranku.
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http://www.seoquake.com/

¢ G - | O mfo | 2P PR3 [P 1470 | *§ Cached: 25 Ju1 2009 | ¥ 1:10,262 | ¥ LD:65054 | £7 372 | B Rank: 5043 | |l Age: Nov08, 2002 | g™ 11

Obrazek 7- Seo Quake (zdroj:
http://www.bestrank.com/files/uploads/11/image/seo-quake-toolbar.jpg)

Pro zjisténi adres, ze kterych zpétné odkazy vedou, je mozno vyuzit nastroj
webmaster tools (https://www.google.com/webmasters/tools) od spole¢nosti Google. Tento
nastroj umi zobrazit piimo adresy serverd, na kterych jsou zpétné odkazy umistény,

a jejich mnozstvi.

5.4 Pozice ve vyhledavacich

Pozice ve vyhledavacich se hledd pro konkrétni klicové slovo. Nejpiesnéjsi,
ale ne nejjednodussi, zptsob zjisténi je zadani kli¢ového slova do vyhledavace a zjisténi
pozice manualné. Tuto metodu neni mozné vyuzit, pokud nejsou stranky umistény

na prvnich pozicich.

Pro praci byly vyuzity nasledujici néstroje, které zobrazuji vysledky pozic

ve vyhledavacich.
Ziakladni detektor pozic ve vyhledavacich
http://www.serp.cz/detekce/basic/
Pozice ve vyhledavacich

http://seo-servis.cz/search-pozice-ve-vyhledavacich/

5.5 Analyza meta tagi

Pro analyzu meta tagti description a keywords byl vyuzit Meta Tag Analyzer.

http://www.widexl.com/remote/search-engines/metatag-analyzer.html
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5.6 Nastroje pro navrh klicovych slov

Pro prvotni navrh klicovych slov byl vyuzit nastroj Seznam Listicka.
Tato aplikace nabizi pii zadani slova naSeptavac, ktery umi zobrazit pocet hledani
zadaného vyrazu za posledni zvolené obdobi. Tento nastroj pro prvotni analyzu klicovych

slov zcela postaci.

Dalsim nastrojem, ktery je mozno pouzit, je Google AdWords. Jedna se o reklamni
systém, ktery nabizi vyhledavani klicovych slov a zobrazeni jejich Cetnosti vyhledavani

pro urcity ¢as a uzemi.

zdroj: https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal

zdroj: https://adwords.google.com/select/tools.html

5.7 Analyza kli¢ovych slov

Tento nastroj provadi dikladnou analyzu kli€ovych slov a jejich hustotu. Vyhodou
je, ze vypiSe nejen kliCova slova, ale i jejich fraze a kombinace, které se na strance
vyskytuji. Tento nastroj umoziuje zjistit velice dilezitou informaci o umisténi klicovych

slov.
Page Analyzer 3.14

http://www.ranks.nl/cgi-bin/ranksnl/spider/spider.cgi?lang=

5.8 Nastroje pro méreni navstévnosti

Pocet navs§tév na webu byl méfen tfemi na sob€ nezavislymi nastroji,

které vykazovaly téméf stejné vysledky.
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5.8.1 Google Analytics
Google Analytics  je statisticky program bézici na serverech Google.
Registrovanym uzivatelim umoziiuje dat si do vlastnich stranek méfici kody

a pak sledovat pokro¢ilé statistiky stranek.’

5.8.2 Vlastni aplikace
Pro porovnani vysledka byl vytvoren skript, ktery zaznamenava navstévy do vlastni
databaze. Zaznam byl rozliSovan na zaklad¢ IP adresy. Navstévy byly zaznamenany pouze

pro jednu IP adresu denné.

5.8.3 TOPlist
Audit navstévnosti webovych stanek, pocitadlo a zebficky podle kategorii

s vice nez 20 druhy statistik.’

® JAKPSATWEB.CZ. Google Analytics

"HTTP://WWW.TOPLIST.CZ/. toplist
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5.9 DalSi nastroje

Tyto nastroje jsou spiSe pomocné a nemaji zadné zéasadni funkece,

ale jsou vyuzitelné pro dil¢i analyzy a optimalizace.

5.9.1 Zobrazeni stranky jako robot
Uzite¢ny nastroj, ktery je soucasti webmaster tools od spole¢nosti Google.com.
Umoznuje vidét stranku stejné, jako ji vidi pti prochazeni Goooglebot. Tato funkce je

uzitecna pii kontrole zdrojového kodu.

Takto prohledavat Googlebot nacetl stranku.

Adresa URL: http:/fwww.ubytovani-klenci.cz/
Datum: nedéle, 25. bfezna 2012 11:04:19 GMT-07:00
Typ googlebota: Web

Doba stahovani (v milisekundach): 795

HITP/1.1 200 OK

Server: nginx/0.8.53

Date: Sun, 25 Mar 2012 18:04:21 GMT

Content-Type: text/html

Transfer-Encoding: chunked

Connection: keep-alive

Feep-Alive: timeout=20

X-Powered-By: PHE/5.2.17-pl0-gentoo

Set-Cookie: cookie jazyk=cz; expires=Thu, 15-Apr-2012 18:04:21 GMT
Content-Encoding: gzip

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN" "htt
<html>
<head:>

Obrazek 8 - Nacist jako googlebot (zdroj:
https://www.google.com/webmasters/tools)
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6 Prehled reSené problematiky

6.1 Vyhledavace

Vyhledavac je internetova sluzba, kterd vyhledava a tadi vysledky na zakladé
zadaného klicového slova. Na rozdil od katalogu si vyhleddva¢ databazi stranek udrzuje
zcela automaticky a sam rozhoduje o zobrazenych vysledcich na zékladé algoritmu,

ktery vyuziva.

Hlavni funket, kterou poskytuje vyhleddvac uzivateliim, je vyhledavani na zékladé
zadaného kli¢ového slova. Vysledky hledani je nutné fadit. Razeni se provadi na zakladé

vice neZ dvou set riznych faktorti. Mezi né patii rovn&z Page rank.®

Pro prochazeni jednotlivych stranek vyhledava¢ vyuzivd automaticky program,
ktery postupné prochazi nalezené hypertextové odkazy. Snazi se navstivit co nejvetsi
mnozstvi stranek a uloZit je do své databaze. Vyhledavaci robot se nazyva bot nebo také

spider (pavouk).’

Robot pracuje na zdanlivé jednoduchém principu. Zpocatku dostane vstupni
seznam stranek, ktery prochazi. Pokud nalezne na strance odkaz, tak se ho snazi navstivit.
Obsah a jeho adresu si ulozi do své databdze, aby mohl tuto stranku navstévovat
opakované. Robot pracuje v cyklech. V pocatcich vyhledavani (pfiblizné rok 1998)
navstévoval stranky velmi zfidka (cca jednu na 3 meésice). V dneSni dobé je schopen
navstivit stranky i nékolikrat za hodinu (viz. méfeni 6.5.2.8) Diky tomu uzivatel nedostava

zastaralé a neaktualni informace.

8 SKOLICKA.NET. Googlebot
¥ GOOGLE NAPOVEDA. Co je to Googlebot?
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Indexovani databaze vede krychlému vyhledavani pozadovanych informaci.
Algoritmus je cely postaven tak, aby byl schopen na dotaz poskytnout co nejpresné;jsi

vysledky, které budou mit potiebnou hodnotu.

6.2 Page rank, S-rank

Page rank je algoritmus pro ohodnoceni dulezitosti webovych stranek.

Je navrzeny Larry Pagem a Sergeyem Brinem. Tvoii zaklad vyhledavace Google.*®

Page rank vychazi z ptredpokladu, Ze o kvalité stranky vypovida pocet zpétnych
odkazii ze stranek ostatnich. Pokud tyto odkazy navic vedou =z kvalitnich stranek
(ze stranek majicich vysoky Page rank), Page rank dané stranky se tim jeSté zvySuje.
Pokud vsak odkazujici stranka obsahuje vice odkazi, predavany Page rank se déli timto

« o 11
poctem odkazd.

0.3

J

o
—

/

\-'s

2

5

Obrazek 9 - Hodnota odkazu

" WIKIPEDIA.ORG. PageRank
1 ADAPTIC. PageRank
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S-rank stranky je veliCina, kterd by méla vyjadfovat dilezitost kazdé stranky
na ¢eském webu. Pocita se zejména z odkazové sité algoritmem, ktery zohlediuje jednak

odkazy, které na stranku mifi, ale i to, kam ze stranky odkazy vedou.

Piesny vypocet S-ranku neni vefejny. Pocita se vazenou nelinearni kombinaci

riiznych veli&in, v nichz vyrazné prevazuji Off page faktory.*?

6.3 Katalogy

Internetovy katalog je uméle vytvofeny seznam odkazl. Katalog tadi stranky
logicky do kategorii a podkategorii, které si zvoli sdm majitel strdnek nebo provozovatel
katalogu po provedené kontrole. Vyhodou katalogu je, Ze uzivatel dostane relativné ptesné

vysledky, protoze skupiny stranek v katalogu jsou omezeny a prochazi kontrolou.

Kvalita katalogu zalezi na nékolika faktorech. Nejdulezitéjsi je pocet a kvalita
odkazti. Dale je potieba sledovat jakym zptsobem jsou jednotlivé odkazy fazeny

do kategorii.

Z pohledu SEO se daji katalogy vyuzit k budovani velkého mnozstvi odkazi.

Existuji sluzby, které jsou schopny provést registraci do katalogi hromadné.

Katalogy ptesahuji ramec tématu této prace. Dale jiz nebudou v praci zminovany.

12 SEZNAM NAPOVEDA. Fulltext hled4ni v internetu
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6.4 SEO

Zkratka SEO pochazi z anglického Search Engine Optimization, tedy optimalizace

pro vyhledavace.

Jedna se o tadu ukonl a operaci, jejichz cilem je predevSim zlepSeni pozic
ve fulltextovych vyhledavadich. Ztoho plyne zasadni zlepSeni navs$tévnosti cilovou
skupinou zakazniki. SEO optimalizace je zakladem uspéchu webovych stranek.

Web, ktery je malo navitévovan, neplni jednu ze svych zasadnich funkei.*®

Je potfeba uvazovat nad tim, Ze pozice, které stranky dosahnou, neni kone¢na. SEO
optimalizace neni konecny stav. Je potieba si uvédomit, ze internet a mnozstvi odkazl
se stale rozrustd. Ztoho divodu je potieba provadét SEO optimalizaci neustale

a stale sledovat nové trendy a podminky vyhledavacu.

3 SEO OPTIMALIZACE. Co je to SEO
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6.5 Hlavni faktory ovliviiujici SEO

6.5.1 Off page faktory
Jedna se o faktory, které se na strance pfimo nevyskytuji, maji vSak piimy vliv
na relevanci stranky pti hledani urcitého dotazu. Mezi Off page faktory patii predevsim
zpétné odkazy. Zjednodusené by se dalo fici, ze se jedna o vnéjsi vlivy pisobici na danou

stranku.*

6.5.1.1 Zpétné odkazy.

U zpétnych odkazl je potfeba sledovat dva atributy. Pocet a kvalitu (hodnotu)
odkazi. Jedna se o hlavni parametr vypoctu jednotlivych ranki ve vyhledavadich.
Neni hlavni mnozstvi odkazu, ale kvalita, ktera se urCuje hodnotou kazdého odkazu.
Zpétné odkazy jde ziskavat uméle (katalogy, PR ¢lanky, ndkup, vyména) nebo pfirozené

(samovolné $ifeni po internetu).

Zpétné odkazy mohou byt externi nebo interni (v rdmci jedné domény). Dile
se bude pojednavat pouze o externich. Interni odkazy v ramci jedné domény Zadnou

hodnotu domén¢ nepiidavaji.

Pied budovanim zpétnych odkazi je potieba zjistit, zda je mozné na dané stranky
snadno odkazovat. Tento problém je hlavné pii vyuziti ramu, ktery je zastaraly. Vyuziti

ramil se nedoporucuje.

Dalsim faktorem je podoba odkazu. Odkaz by mél byt co nejkratsi, s jasnym

vyjadfenim co se za nim skryva.

o www.example.com/index.php?page=kontakt&session=0955366edfe6789

o www.example.com/kontakt

Za kazdym odkazem by mél také byt jasny a vystizny nazev jednotlivé stranky,

ktery se da v pfipadé¢ linkovani vyuZit.

Y SEZNAM NAPOVEDA. Off-page faktory
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6.5.1.2 Budovani zpétnych odkazi (linkbuilding)

Registrace v katalozich

Po spusténi webu je vhodné ho zaregistrovat do hlavnich ceskych katalogh
seznam.cz, centrum.cz, atlas.cz. Déle se nabizi registrace v oborovych katalozich, v tomto

piipadé o ubytovani.
Vyména odkazi

Je mozno vyuzit kontakti a vyménit si zpétné odkazy s nékterym ze spratelenych
webtl. Pfed umisténim je vhodné provést prizkum webu, na ktery bude odkaz umistén,

aby nedochazelo ze strany vyhledavace k penalizaci.
Publikovani na cizich serverech

PR ¢lanky (nézev odkazuje na Public relation - vztahy s vefejnosti) jsou nastrojem
marketingové komunikace.”> PR &lanek propaguje nabizeny produkt a zarovei je cennym

zdrojem relevantnich zp&tnych odkaza.'®

Existuje mnoho takzvanych PR servert, kde je mozné umistit ¢lanek se tfemi

riznymi odkazy na dany web.
Ukast v diskuzich a férech

Tento zptisob budovani zpétnych odkazi ma dvé vyhody. Pii piispévku do diskuze
je obdrzen zpétny odkaz. Zaroven se jedna o ptimou propagaci webu, diky némuz je
mozné prilakat navstévniky. V nékterych diskuzich se odkazy automaticky filtruji (ptidava

se jim atribut rel="“nofollow*‘) nebo jsou tpln¢ zakazané.

> WIKIPEDIA.ORG. PR ¢&lanky

1 SEO-EXPERT.CZ. Jak snadno napsat PR &lanek
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6.5.2 On page faktory

6.5.2.1 Kvalita textu

Kvalitni obsah webovych stranek je zakladem pro SEO optimalizaci.’

Hodnota text z pohledu vyhledavace je ur¢ena piedevs§im piitomnosti piislusnych
klicovych slov, jejich rozmisténim (napiiklad v titulku, hlavnim nadpisu) a hustotou (neni
dilezity pocet, ale pomér k ostatnim sloviim). Patii sem i frekvence stop slov (n¢kterych
zajmen). Pfedpoklada se, Ze tyto On page faktory jsou ovliviiovany existenci piibuznych

slov v textu.*®

Pokud maji stranky kvalitni obsah, odkazy muzou vznikat samovoln¢ samy od
sebe. Uzivatelé je mohou umistovat na svoje blogy nebo sdilet na socialnich sitich. Sdileni
na socialnich sitich ma v dnes$ni dobé vysokou hodnotu. Pokud jsou odkazy sdilené na

sitich a uzivatelé je $ifi, tak je odkaz takzvané ,,zivy“, tedy aktudlni.

Kromé téchto tii kategorii vSak existuje spousta dal§ich On page faktord, které
ovlivituji pozice stranky ve vyhledévaci. Ptikladem takovych On page faktori mazou byt
klicova slova v URL dokumentu, stafi stranky, Castost jejich uprav nebo délka existence
celé domény. Predpoklada se, Ze vyhledavace berou pifi hodnoceni v uvahu vice nez 150

faktora.

6.5.2.2 Titulek stranky
Titulek je umistén v tagu <title> TITULEK </title> a v idealnim pfipadé by mél byt
pro kazdou stranku jedine¢ny. Titulek je jednim z hlavnich On page faktorti a vyhledavace
ho zobrazuji i ve vysledcich vyhledavani. Tematicky by se mél vztahovat na zaméteni
stranky, aby bylo jasné, na jakou stranku uzivatel vstupuje a jaké informace na strance

nalezne.'®

" KOLDASOFT.CZ. Metody optimalizace pro vyhledavace (SEO)
8 ADAPTIC. On-page faktory

¥ FULLTEXT HLEDANI V INTERNETU. On-page faktory
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<html>

<head>
<title> stranka | domena </title>
<meta ... >

</head>

<body>

</body>

</html>

Priklad:
o www.example.com — Piikladova doména

o www.example.com/kontakt - Kontakt|Pfikladova doména

6.5.2.3 Meta tag description
V tagu description se uvadi obecny popis zobrazené stranky. Tag musi jasné
a stru¢né vystihovat obsah stranky. Kazdy vyhledava¢ klade na popis webu v tomto tagu

c . 20
rizny vyznam. Google.com ho nebere v potaz viibec.

<head>
<title>...</title>
<meta name="description" content="popis webu">
<meta ... >

</head>

6.5.2.4 Koddovani stranky

Typ kédovani musi byt uveden na kazdé strance.

Zapis UTF-8 je nejcastéjsim zapisem znakové sady Unicode. Unicode je narozdil
od vySe zminénych znakovych sad urceno pro vSechny svétové jazyky najednou, protoZe
znakim pfifazuje ¢isla aZz do 16 miliont (zapisuje se vétSinou dvéma bajty).

. TR roor 21
Jde o nejmodernéjsi kodovani.

Pokud by kédovani bylo nastaveno chybné, doslo by k indexovéani chybnych znaki.

20 JAKPSATWEB.CZ. Vyhledavade

21 JAKPSATWEB.CZ. Cestina
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<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-
8">

</head>

6.5.2.5 Struktura URL
URL je zkratka z anglického Uniform Resource Locator. Pouziva se pro pfesnou
identifikaci dokumentli na internetu. URL modelového webu se skladd z domény
nejvyssiho tadu (cz), domény druhé trovné (ubytovani-klenci) a domény tfeti urovné

(www), oddélenych od sebe teckami.

URL by méla vyuzivat relevantni slova k obsahu stranky stejn¢ jako u titulku.
V nasem ptipad¢ je URL slozena pouze z domény a nazvu dokumentu. Neni zakoncena

zadnou piiponou.

e http://www.ubytovani-klenci.cz

e http://www.ubytovani-klenci.cz/kontakt

6.5.2.6 Struktura webové stranky

Pokud je struktura stranky vytvofena spravng, zobrazi ji prohlize¢ i pfi vypnutém

4

stylovani. ProhliZze€e dokaZzi zobrazit korektné 1 dokumenty, které nemaji spravnou
strukturu. Vyhledavac¢ by tyto chyby mohl povazovat za nekorektni a stranku by mohl

ignorovat a nasledné neindexovat.

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">

<html>

<head>

<meta ... >

<title>Titulek stranky</title>

</head>

<body>

Obsah stranky

</body>

</html>
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6.5.2.7 Obsah stranky (nadpisy, zvyraznény text, popisky obrazkii)
Nadpisy

Nadpisy jsou vyuzivany k hierarchickému uspofadani stranky. Kazdéd stranka
by méla mit minimaln¢ jeden nadpis typu <h1>. Dale je potieba dodrzovat posloupnost
aby za <h1> nebyl umistén tag <h3>.%

<html>
<head> ... </head>
<body>
<hl>Nadpis stranky</hl>
<h2>Podnadpis stranky<h2>
<h2>Podnadpis stranky</h2>
<h3>Men&i podnadpis stranky</h3>

</body>
</html>

Pro vSechny odkazy plati, ze by mély obsahovat vystizny text tykajici

se odkazované stranky, ktery se zapisuje do tagu <a>.

Odkaz musi obsahovat vystizny kratky text, ktery informuje o tom, kam bude
navstévnik nebo vyhledava¢ odkazan. V ptipadé odkazu na externi stanky, u kterych
nechceme, aby jim byla pfidavana hodnota naseho ranku, je mozno uvést atribut

rel="nofollow".

Neni vhodné uvadét velké mnozstvi odkazli na externi weby, aby naSe stranka

nebyla vyhodnocena jako link farma.?®

6.5.2.8 Sitemap
Za pomoci tohoto souboru mizZeme vyhledavac Google.com informovat
o jednotlivych strankach naSeho webu. V pfipad¢ statického webu nemé soubor sitemap

takovy vyznam. Idealni je jeho vyuziti u dynamicky generovanych webt, u kterych

22 FULLTEXT HLEDANI V INTERNETU. On-page faktory

28 SEO-PROFESIONAL.CZ. Link farmy
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postupné piibyvaji URL. Dalsi pfednosti souboru je, ze je mozné dat vyhledavaci védét

o strankach, které by sam nevyhledal. Jedna se o stranky, na které nevedou zadné odkazy.

Sitemap.xml by m¢l byt pouzit u kazdého webu. V piipad¢ webu s né€kolika malo

URL, je mozné tento soubor vyuzit pro po¢ate¢ni indexovani do Google.com.

Namisto sitemap.xml muzeme Google piedavat informace pomoci rss kanalu.
Nevyhodou je, ze RSS neobsahuje vSechny stanky webu (napiiklad stanku s kontakty),

ale jen aktualizované ¢lanky.

Google se tidi protokolem Sitemap 0.9, ktery je definovan na webu sitemaps.org.

35



6.6 Zakazané SEO metody

Nize jsou uvedeny metody, které jsou vyuzivany k umélému navySovani pozic

ve vyhledavacich. V ptipadé pouziti nékteré z téchto technik a odhaleni vyhledavacem

dochazi k penalizaci (v podobé snizeni hodnoty Page ranku) nebo k Gplnému vyfazeni

Z vyhledavani. Pro ucely této prace tyto techniky samoziejmé vyuzivany nebudou. 2

6.6.1 Skryty a maly text

4

Text, ktery je neviditelny pro uzivatele, s cilem zvysit frekvenci klicovych nebo

¢asto vyhledavanych slov.

6.6.2 Cloaking

Jde o vytvafeni specidlnich stranek pro roboty vyhledavaci, které jsou obsahové

rozdilné od téch, které vidi uzivatel.

Black Hat Cloaking Explained

Sites engaged in black hat SEO prepare two sets of
content, one targeted for bots and the other targeted for
human visitors. Bots are identified by their IP address.

FOR HUMANS I

= =
4 OOO ==

21@#

Human Visitor

o 199.234.68.14

Human visitors often won't find
the best information despite the
site's high rankings.

FOR BOTS

Since bot IP’s can change, black hat
informants provide a reqularly
updated list of bot IP addresses.

LIST OF BOT IP'S

* S

/

Search Engine Bot /
209.185.253.170

Bots are served abundant fabricated
content packed with targeted keywords.
This false information boosts rankings.

Obrazek 10- Cloaking (zdroj: http://searchengineland.com/images/black-hat-

se0.jpg)

24 SEO-OPTIMALIZACE.INFO. Zakazané metody SEO
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Tato technika je pro vyhleddva¢ snadno odhalitelna. I vyhledava¢ se muze

identifikovat jako naprosto bézny uzivatel a podvodnou techniku odhalit.

6.6.3 Odkazové farmy
Link farma (odkazovéd farma) je specialni web s velkym mnozstvim stranek
(v fadech tisicti az miliont), které jsou vzajemné prolinkovany. Takovy web ma diky
velkému poctu zpétnych odkazii vysoké hodnoceni a zobrazuje se vysoko

ve vysledcich vyhledavani. Obvykle se pouziva k nékolika Geelim:®

e Farma odkazuje na web, kterému zvysuje pocet zpétnych odkazi a tim i
Page rank.

e Pomoci tajného pfesmérovani je navstévnik pfesunut na jiny web, kterému
je zvysovan pocet navstévnikda.

e Do farmy jsou zapojeny dalsi webe, které na sebe vzajemné odkazuji a tim
je navysovan Page rank.

e Odkazy z farem se prodavaji.

6.6.4 Klamné presmérovani

UZivatel je po pfichodu na stranku pfesmérovan na jinou stranku. Tyto techniky

jsou vyuzivany vétSinou u stranek s nelegalnim obsahem.

Pokud je potfeba vyuzit pfesmérovani, 1ze vyuzit jednu z technik, které nejsou

vyhledavaci penalizovany:

e Redirect 301
e Meta tagem

e Java sriptem

% LUPA.CZ. SEO spam: zneuZzité uméni
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Je vsak potieba, aby navstévnik o presmérovani védél. Idealnim feSenim je

upozornit navstévnika a presmérovani provést za urcitou chvili.

6.6.5 Doorway pages
Doorway stranka (nebo také gateway) je stranka, snazici se vyhledavacim predlozit
idealni kombinace slov a slovnich spojeni. Jedna se o slova, ktera se opakuji, tvoii rtizna
slovni spojeni. Nakonec je uzivatel pfesmérovan na stranku, kde nalezne jiny obsah nez

ocekaval.?®

- “~

1,/Doawayl\\

o Gateway ‘l P o 4
/DM \Pages / ,/ Doorwayh,
| Gateway | ——’ | Gateway 'l

—

N _— @

U 4

_ A /%

o/Doorway/ \ U a/DoorwayI\\

| Gateway | | Gateway |
\ Pages / ) \ Pages /
\ i 4 @m} N
| Gateway |
\ Pages /

Obrazek 11 - Doorway pages (zdroj:
http://www.fulltraffic.net/images/blog/doorway.jpg)

26 JAKPSATWEB.CZ. Podvodné optimalizaéni techniky

38



6.6.6 Tapetovani katalogi
Tato technika se v posledni dobé hojné objevuje u internetovych obchodi. Pokud
napiiklad na www.zbozi.cz (vyhledavaci sluzba zjednoduSujici nakupovani) je
vyhledavano urcité zbozi, vyhleda se za stejnou cenou u dvaceti obchodii. Po otevieni
kazdého z nich je patrné, ze vSechny stranky maji stejny obsah, jen minimalné¢ upraveny

design.

Timto se obchody snazi docilit vétSiho podilu na internetovém trhu, které¢ho sice
dosdhnou, ale na zakaznika pasobi neddvéryhodné a od vyhledavace jsou

penalizovany.
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7 Prakticka ¢ast — vytvoreni optimalizovaného webu pro vyhledavace

Webové stranky, na kterych je celd tato diplomova prace demonstrovana, jsou na
doméné http://www.ubytovani-klenci.cz. Jedna se o prezentaci pensionu s jasnou
nabidkou sluzeb (ubytovani a ptjcovna kol). Dale jsou zde k nalezeni informace pro

ptipadné navstévniky penzionu o Sirokém okoli a tipy na vylety.

V nasledujici casti je kompletné popsan postup, ktery byl aplikovan pro vyzkum
této prace. Postup je rozdélen do tii casti (Obrazek 2) a popisuje upravy, které byly na
webu postupné provadény Knize uvedenym datim. Cely postup trval pil roku.

Od1.7.2011-31.12. 2011

7.1 Vychozistavk 1.7.2011

Stranky byly spustény o dva dny diive kvuli testovani. Zdrojovy kod uvadi podobu

hlavni stranky webu ke dni spusténi.

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">

<html>
<head>

<meta content="text/html; charset=UTF-8" http-equiv="Content-
Type">

<title>uvod - Ubytovaniklenci.cz</title>
<meta name="description" content="">

<meta name="author" content="(c) 2011 - 2012 PAVEL BATKO,
pavel@batko.cz">

<meta name="copyright" content="(c) 2011 - 2012 PAVEL BATKO,
pavel@batko.cz">

<meta content="" name="keywords">

<link rel="shortcut icon" href="http://www.ubytovani-
klenci.cz/css/favicon.ico">
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<link media="screen" type="text/css" href="http://www.ubytovani-
klenci.cz/css/styl.css" rel="stylesheet">

<link media="screen" type="text/css" href="http://www.ubytovani-
klenci.cz/css/lightbox.css" rel="stylesheet">

</head>

<body>

</body>

</html>

Z kodu je patrné, ze stranka obsahuje pouze zakladni HTML strukturu, ktera je
podle HTML standardii®’ v pofadku, ale dle SEO se jedna o neoptimalizovanou stranku

z pohledu On page faktora.

7.1.1 Koédovani
Tag uréujici kodovani stranky je uveden od spusténi stranek. V piipadé jeho
absence by k indexovani stranky do vyhledavace se $patnym koédovanim, mohlo by dojit ke
zbytenym komplikacim pii indexovani stranky s nesmyslnymi znaky. Aplikace tohoto

tagu se neda povazovat za SEO optimalizaci, protoze se jedna o zakladni prvek stranky.

7.1.2 URL
Dalsi oblasti, ve které byly stranky optimalizovany jiz od poc¢atku, byla struktura

URL. Takto volba byla zvolena z nasledujicich divodu.

Pokud by doslo kindexovani vyhleddvaéem u neoptimalizované adresy,
ktera by se po ¢ase zménila, mohlo by dojit k duplicitnimu indexovani a hrozil by postih

od vyhledavace.

2’ TVORBA-WEBU.CZ. HTML - Struktura HTML stranky
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Dalsi hrozbou je, pokud si stranku uzivatel ulozil do zalozek nebo ji sdilel na
socidlnich sitich. Zde by hrozilo pfesmérovani na chybovou stranku 404, kterd by na

uzivatele neptisobila seri6zné.

Tato problematika by se dala pfi ptrechodu vytesit ptes soubor .htaccess zapisem

Redirect 301, ale jednalo by se o zbyte¢nou komplikaci.28
V prvnim mésici optimalizace neprobihala a vychazelo se z ptivodniho stavu.

Jedinym upozornénim pro vyhleddvace bylo zadani adresy nového webu do
ptislusného formulate (Obrazek 13 a Obrazek 12), ktery vyhledavaci oznami existenci této

stranky. Vyhledavac v§ak nezarucuje, Ze stranku bude prochazet a jeji stranky indexovat.

SEeEZNAM.C2

Pridat url Pridani stranky do vyhledavani
Mahlasit spam
INapovéda hledani

Url stranky:

Opiéte kod: Prehraj kad

V.- -d
n4zx7R

afazeni stranky do vyhledavani nelze garantovat. Vice informaci v ndpovédé
Z tranky do vyhled | tovat. V fi d
Pfidanim stranky docilite také obnoveni starého nebo neexistujiciho nahledu stranky.

Obrazek 12 - ptidani stranky do vyhledavani (zdroj: www.seznam.cz)

28 0SOBNI BLOG TOMASE ERLICHA. Pouziti souboru .htaccess
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Google

Nastroje pro webmastery

Google pfidava nové stranky do indexu a aktualizuje stavajici pfi
kazdém prochazeni webu_ Prostfednictvim této stranky nam
maZete ozndmit novou adresu URL. VEechny zaslané adresy URL
ale do indexu nepfidavame. NemliZeme proto odhadnout ani
zaruéit, zda a kdy se zaslané adresy URL objevi v na%em indexu.

Adresa URL:

Obrazek 13 - Obr. 2 - ptidani stranky do vyhledavani (zdroj: www.google.com)

7.2 Optimalizace On page faktoru 1. 8 . 2011 - 10. 8. 2011

Z uvedeného kodu je patrné, ze strdnce chybi veskeré nalezitosti spravné a zdkladni
SEO optimalizace, které je mozno dosdhnout na stran¢ serveru. Ve dnech 1. 8. 2011 — 10.
8. 2011 byly provedeny nize uvedené optimalizace. Po této optimalizaci budou mit stranky

Cisty kod z pohledu SEO.

7.2.1 Titulek stranky
Tag titulek je nakonfigurovan tak, aby zobrazoval vzdy nazev aktualni stranky a za
tim cely nazev stranky. Zobrazuje se v rdmu okna prohlizece a zaroven je textem odkazu,
ktery je zobrazen v SERP (Search Engine Results Page - vysledky vyhledavani

vyhledéavace). 2 Pesna konfigurace je uvedena v kédu.

<title>Uvod - Ubytovani-klenci.cz</title>

<title>Kontakt - Ubytovani-klenci.cz</title>

2° ARTFOCUS.CZ. On Page SEO
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7.2.2 Meta tagy
Meta tagy byly doplnény dva. Tyto tagy jiz nemaji vyznam jako v pocatcich
fultextového vyhledavani na internetu, ale rozhodné neni chyba, pokud je v kodu

uvedeme.*°

Tag DESCRIPTION by mél vyhledavaci poskytnout zjednoduSenou informaci, co
je mozné na strance nalézt. Vzhledem k rozsahu stranek neni obsah tagu nijak generovan,

ale v databazi je ke kazdé strance pfifazen samostatny popis.

Tag KEYWORDS poskytuje vyhledavaci informace o klicovych slovech,
kterych se stranka tematicky tyka. Tento tag neni v dnesni dob& dileZity™, ale je stale
vyuzivan. Rozhodné se nedoporucuje vyhledavaée mystifikovat uvedenim zavadégjicich

slov, proto byla pouzita slova, ktera jsou navrzena v cilech prace.

<meta name="description" content="Kontaktni informace k ubytovani
na chodsku">
<meta content=" Chodsko, Ubytovani Chodsko, Cesky les, Ubytovani

Cesky les, DomaZlicko, Ubytovani DomaZlicko, Klenc¢i pod Cerchovem,
Ubytovani Klen&i pod Cerchovem " name="keywords">

7.2.3 SITEMAP
Tento soubor piivodné web viibec neobsahoval. Byl doplnén a spojen s nastrojem
google webmaster tools. Zde byla zadana cesta ksouboru sitemap.xml,

ktery obsahuje seznam vSech stranek webu a Google.com ji v pofadku nacetl.

%0 \www.seo-icon.com/meta-tagy.html

¥ GOOGLEWEBMASTERCENTRAL.BLOGSPOT.COM. Google does not use
the keywords meta tag in web ranking
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Obsah souboru Sitemap

Vsechny typy obsahu Webové stranky

B Odeslano 16 Odeslano

B Indexované 14 indexované
AT

Web

Obrazek 14 - soubor sitemap a zaindexované stranky (vlastni tvorba)

Takto byly stranky ponechany az to do 1. 9. 2011. kdy doslo k optimalizaci Off
page faktord.

7.3 Optimalizace Off page faktori 1. 9. 2011 — 31. 12. 2011

Posledni ¢asti optimalizace byl Linkbuilding neboli budovani zpétnych odkazi.

Byla stanovena metodika na zakladé cilt.

Clanky byly na jednotlivé PR weby vkladany postupng, nikoli davkové. MnoZstvi
¢lankd a hodnota webtl je zaznamenana v tabulce s vysledky (Tabulka 2 — naméfena data
(vlastni zpracovani)). VSechny ¢lanky byly psany v originalnim znéni, zadny texty nebyl
pouzit duplicitné, aby nedoslo k sankcim od vyhledavace. Jako ptiklad je uveden c¢lanek,
ktery byl publikovan. V ¢lanku se vzdy nachdzi tfi odkazy, vedouci na modelovy web.

Jeden odkaz vede vzdy na hlavni stranu a dalsi dva do tematické kategorie.

45



Ubytovani na Chodsku

Znate Chodsko? Kraj strazcii hranic? Urcité alespon tusite, kde se tato krasné oblast

nachdzi. Pokud ne, tak ptijed’te a poznejte jeji krasy.

Ubytovat se mtzete v naSem rodinném penzionu piimo v centru Chodska v Klenci
pod Cerchovem, malebném méstecku, na Gpati Haltravy. Odtud miizete podnikat vylety

po celém piilehlém kraji.

Muzete navstivit nékolik zajimavych mist a pamatek. A to bud’ pésky nebo muzete

vyuzit nasi piijéovny kol. Chodsko je pro cyklisty jako délané a nas rodinny penzion také.

Zaujala Vas tato nabidka? Kontaktujte nas, ubytujte se a piesvédcte se sami,

ze Chodsko je krasna a turistim naklonéna oblast. Radi Vas uvidime.
Z tohoto ¢lanku vedou 3 odkazy:

o www-ubytovani-klenci.cz
e http://www.ubytovani-klenci.cz/cz/vylety

e http://www.ubytovani-klenci.cz/cz/pujcovna-kol
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8 Vysledky a diskuse

V nasledujici ¢asti prace jsou interpretovany veSkeré vysledky, které byly béhem
celého méfeni zjistény. Vysledky, které byly naméfeny, se vzdy tematicky vztahuji
K jednotlivym cilim a jsou popsany jak slovné tak budou, pro pichlednost, zobrazeny i

pomoci grafli.

Dale jsou prezentovany diléi vysledky, které se pfimo nevztahuji k cilim prace, ale

jsou neméné diilezité.
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8.1 Namérené hodnoty

Pocet
indexovanych Pozice ve vyhledavacich na
stran Ranky kli¢ové slovo
pocet pocet
PR | zpétnych Page S ubytovani ubytovani

datum ¢lanki | odkazi | google | seznam | Rank | Rank | UIP chodsko klendi
1.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
2.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
3.7.2011 0 0 1 1 0 0 1 | neméfeno neméieno
4.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
5.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
6.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
7.7.2011 0 0 1 1 0 0 2 | neméfeno neméfeno
8.7.2011 0 0 1 1 0 0 1 | neméfeno neméieno
9.7.2011 0 0 1 1 0 0 1 | neméfeno neméieno
10.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
11.7.2011 0 0 1 1 0 0 0 | neméfeno neméfeno
12.7.2011 0 0 1 1 0 0 3 | neméfeno neméfeno
13.7.2011 0 0 1 1 0 0 2 | neméfeno neméieno
14.7.2011 0 0 1 4 0 0 2 | neméfeno neméieno
15.7.2011 0 0 1 4 0 0 0 | neméfeno neméfeno
16.7.2011 0 0 1 4 0 0 0 | neméfeno neméfeno
17.7.2011 0 0 1 4 0 0 0 | neméfeno neméieno
18.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméieno
19.7.2011 0 0 1 4 0 0 0 | neméfeno neméieno
20.7.2011 0 0 1 4 0 0 2 | neméfeno neméfeno
21.7.2011 0 0 1 4 0 0 2 | neméfeno neméfeno
22.7.2011 0 0 1 4 0 0 2 | neméfeno neméieno
23.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméieno
24.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméfeno
25.7.2011 0 0 1 4 0 0 0 | neméfeno neméfeno
26.7.2011 0 0 1 4 0 0 2 | neméfeno neméfeno
27.7.2011 0 0 1 4 0 0 3 | neméfeno neméieno
28.7.2011 0 0 1 4 0 0 3 | neméfeno neméieno
29.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméfeno
30.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméfeno
31.7.2011 0 0 1 4 0 0 1 | neméfeno neméfeno
1.8.2011 0 0 1 4 0 0 1 89 45
2.8.2011 0 0 1 4 0 0 1 89 45
3.8.2011 0 0 20 4 0 0 5 89 45
4.8.2011 0 0 20 11 0 0 2 89 45
5.8.2011 0 0 20 11 0 0 2 89 45
6.8.2011 0 0 20 11 0 0 2 89 45
7.8.2011 0 0 20 11 0 0 6 89 45
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8.8.2011 0 0 20 11 0 0 4 89 45
9.8.2011 0 0 20 11 0 0 4 88 45
10.8.2011 0 0 20 11 0 0 4 88 45
11.8.2011 0 0 20 11 0 0 4 88 45
12.8.2011 0 0 20 11 0 0 3 88 45
13.8.2011 0 0 20 11 0 0 2 88 45
14.8.2011 0 0 20 11 0 0 5 88 45
15.8.2011 0 0 20 11 0 0 5 88 45
16.8.2011 0 0 20 11 0 0 4 88 45
17.8.2011 0 0 20 11 0 0 1 88 45
18.8.2011 0 0 20 18 0 0 1 75 45
19.8.2011 0 0 20 18 0 0 1 75 45
20.8.2011 0 0 20 18 0 0 6 75 45
21.8.2011 0 0 20 18 0 0 5 75 45
22.8.2011 0 0 20 18 0 0 4 75 45
23.8.2011 0 0 20 18 0 0 7 75 45
24.8.2011 0 0 20 18 0 0 1 75 45
25.8.2011 0 0 20 18 0 0 4 75 45
26.8.2011 0 0 20 18 0 0 1 75 45
27.8.2011 0 0 20 18 0 0 5 75 45
28.8.2011 0 0 20 18 0 0 2 75 45
29.8.2011 0 0 20 18 0 0 3 75 45
30.8.2011 0 0 20 18 0 0 3 75 32
31.8.2011 0 0 20 18 0 0 2 75 32
1.9.2011 1 0 20 18 0 0 6 75 32
2.9.2011 1 0 20 18 0 0 5 75 32
3.9.2011 1 0 20 18 0 0 5 75 32
4.9.2011 1 0 20 18 0 0 5 75 32
5.9.2011 1 2 20 18 0 0 6 73 32
6.9.2011 1 2 20 18 0 0 6 73 32
7.9.2011 1 2 20 18 0 0 4 73 32
8.9.2011 2 3 20 18 0 0 4 73 32
9.9.2011 2 3 20 18 0 0 3 73 32
10.9.2011 2 3 20 18 0 0 2 73 32
11.9.2011 2 3 20 18 0 0 4 73 32
12.9.2011 2 3 20 18 0 0 5 73 32
13.9.2011 2 3 20 18 0 0 6 73 32
14.9.2011 2 3 20 18 0 0 7 73 32
15.9.2011 3 5 20 18 0 0 8 73 32
16.9.2011 3 5 20 18 0 0 9 73 32
17.9.2011 3 5 20 18 0 0 8 73 32
18.9.2011 3 5 20 18 0 0 7 73 32
19.9.2011 3 5 20 18 0 0 6 73 32
20.9.2011 3 5 20 18 0 0 6 73 32
21.9.2011 3 5 20 18 0 0 6 73 32
22.9.2011 4 7 20 18 0 0 8 73 32
23.9.2011 4 7 20 18 0 0 9 70 32
24.9.2011 4 7 20 18 0 0 10 70 32
25.9.2011 4 7 20 18 0 0 8 70 32
26.9.2011 4 7 20 18 0 0 8 70 32
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27.9.2011 4 7 20 18 0 0 7 70 32
28.9.2011 4 7 20 18 0 0 6 70 32
29.9.2011 5 9 20 18 0 0 6 70 32
30.9.2011 5 9 20 18 0 0 6 70 32
1.10.2011 5 9 20 18 0 0 5 70 32
2.10.2011 5 9 20 18 0 0 9 70 28
3.10.2011 5 9 20 18 0 0 8 70 28
4.10.2011 5 9 20 18 0 0 7 70 28
5.10.2011 5 9 20 18 0 0 8 70 28
6.10.2011 6 10 20 18 0 0 8 70 28
7.10.2011 6 10 20 18 0 0 8 70 28
8.10.2011 6 10 20 18 0 0 6 70 28
9.10.2011 6 10 20 18 0 0 6 57 28
10.10.2011 6 10 20 18 0 0 13 57 28
11.10.2011 6 10 20 18 0 0 11 57 28
12.10.2011 6 10 20 18 0 0 14 57 28
13.10.2011 6 10 20 18 0 0 20 57 28
14.10.2011 7 10 20 18 0 0 10 57 28
15.10.2011 7 10 20 18 0 0 12 57 28
16.10.2011 7 10 20 18 0 0 10 57 28
17.10.2011 7 10 20 18 0 0 13 57 28
18.10.2011 7 13 20 18 0 0 15 57 28
19.10.2011 7 13 20 18 0 0 11 57 28
20.10.2011 7 13 20 18 0 0 9 57 19
21.10.2011 8 13 20 18 0 0 15 57 19
22.10.2011 8 13 20 18 0 0 13 57 19
23.10.2011 8 13 20 18 0 0 13 57 19
24.10.2011 8 13 20 18 0 0 14 57 19
25.10.2011 8 13 20 18 0 0 14 57 19
26.10.2011 8 13 20 18 0 0 14 62 19
27.10.2011 8 13 20 18 0 0 9 62 19
28.10.2011 9 13 20 18 0 0 12 62 19
29.10.2011 9 18 20 18 0 0 12 62 19
30.10.2011 9 17 20 18 0 0 12 62 19
31.10.2011 9 18 20 18 0 0 11 62 19
1.11.2011 9 18 20 18 0 0 11 62 19
2.11.2011 9 18 20 18 0 0 12 62 19
3.11.2011 9 18 20 18 0 0 14 62 19
4.11.2011 10 18 20 18 0 0 13 62 19
5.11.2011 10 18 20 18 0 0 10 62 19
6.11.2011 10 18 20 18 0 0 11 62 19
7.11.2011 10 20 20 18 0 0 13 62 19
8.11.2011 10 20 20 18 0 0 11 62 19
9.11.2011 10 20 20 18 0 0 14 62 19
10.11.2011 10 20 20 18 0 0 16 62 19
11.11.2011 11 20 20 18 0 0 10 62 19
12.11.2011 11 20 20 18 0 0 9 62 19
13.11.2011 11 20 20 18 0 0 15 62 19
14.11.2011 11 25 20 18 0 0 10 62 19
15.11.2011 11 25 20 18 0 0 15 62 8
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16.11.2011 11 25 20 18 0 0 12 62 8
17.11.2011 11 25 20 18 0 0 8 62 8
18.11.2011 12 25 20 18 0 0 14 62 8
19.11.2011 12 25 20 18 0 0 10 62 8
20.11.2011 12 25 20 18 0 0 13 62 8
21.11.2011 12 25 20 18 0 0 14 62 8
22.11.2011 12 31 20 18 0 0 16 62 8
23.11.2011 12 31 20 18 0 0 14 62 8
24.11.2011 12 31 20 18 0 0 10 62 8
25.11.2011 13 31 20 18 0 0 9 62 8
26.11.2011 13 31 20 18 0 0 13 62 8
27.11.2011 13 31 20 18 0 0 11 62 8
28.11.2011 13 31 20 18 0 0 10 62 8
29.11.2011 13 31 20 18 0 0 10 62 8
30.11.2011 13 31 20 18 0 0 9 62 8
1.12.2011 13 39 20 18 0 0 13 62 8
2.12.2011 14 39 20 18 0 0 14 62 8
3.12.2011 14 39 20 18 0 0 15 62 8
4.12.2011 14 39 20 18 0 0 13 62 8
5.12.2011 14 39 20 18 0 0 10 62 8
6.12.2011 14 39 20 18 0 0 9 62 8
7.12.2011 14 39 20 18 0 0 11 62 8
8.12.2011 14 39 20 18 0 0 9 62 8
9.12.2011 15 39 20 18 0 0 12 57 8
10.12.2011 15 39 20 18 0 0 12 57 8
11.12.2011 15 41 20 18 0 0 11 57 8
12.12.2011 15 41 20 18 0 0 10 57 8
13.12.2011 15 41 20 18 0 0 12 57 8
14.12.2011 15 41 20 18 0 0 15 57 8
15.12.2011 15 41 20 18 0 0 13 57 8
16.12.2011 16 41 20 18 0 0 15 57 8
17.12.2011 16 41 20 18 0 0 12 57 5
18.12.2011 16 41 20 18 0 0 12 57 5
19.12.2011 16 41 20 18 0 0 9 57 5
20.12.2011 16 41 20 18 0 0 12 57 5
21.12.2011 16 41 20 18 0 0 14 57 5
22.12.2011 16 41 20 18 0 0 14 57 5
23.12.2011 16 41 20 18 0 0 12 57 5
24.12.2011 17 42 20 18 0 0 9 57 5
25.12.2011 17 42 20 18 0 0 15 57 5
26.12.2011 17 44 20 18 0 0 14 57 5
27.12.2011 17 44 20 18 0 0 17 57 5
28.12.2011 17 45 20 18 0 0 14 57 5
29.12.2011 17 45 20 18 0 0 9 57 5
30.12.2011 17 45 20 18 0 0 14 57 5
31.12.2011 17 45 20 18 0 0 12 57 5

Tabulka 2 — namétena data (vlastni zpracovani)
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8.2 Page Rank, S-rank

Oproti predpokladiim se Page rank 1 ziskat nepodafilo.

Zpocatku bylo provéfovano, zda za tuto skute¢nost nemize to, ze Google.com
neprovedl aktualizaci vefejnych hodnot Page ranku. Ale dle tabulky se da pfedpokladat,

ze tomu tak nebylo. Priimér hodnot z tabulky je 91 dnti. Cela prace probihala 184 dnd.

datum | pocet
dnti

. 8.2011
.6.2011 | 38
.1.2011 | 158
.9.2010 | 129
.6.2010 | 102
4.

L

= IN(N
R WWwo|N|~

2010 | 61
2010 | 92
1.11.2009 | 61

Tabulka 3 - aktualizace vefejného Page rank, (zdroj:
http://www.netzin.cz/seznam/pagerank)

Jako hlavni pfi¢inu neuspéchu ziskani hodnoty Page rank 1 byl uréen relativné
maly pocet zpétnych odkazl. Pocty zpétnych odkazl jsou patrny z uvedeného grafu.
V oblasti ubytovani a k tomu ptidruZenych sluzeb je vysoka konkurence, kterou se za pil

roku provozu nepodafilo piekonat.

Pokud se zamétime na konkurenéni weby, je mozné vidét i n€kolik tisic zpétnych
odkazli. Jednd se o dlouhodobou praci, ktera samoziejmé zajiStuje velice kvalitni

vysledky, které u této ptipadové studie nebylo mozné piekonat.
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Graf 1 - pocet zpétnych odkazi (vlastni zpracovani)

Dalsim rankem, ktery byl sledovan, je S-rank. Ani u této hodnoty se nepodatilo

ziskat zadné body. Jedinym moznym vysvétlenim je také relativné maly pocet odkazl

ke vztahovanému tématu. Seznam.cz ve svém katalogu registruje pres 10000 odkazii

a ve fulltextu na dotaz ubytovani bylo nalezeno 19 503 551 vysledkd.
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8.3 Vliv PR ¢lanku

Namétené vysledky ukazuji, ze vliv PR ¢lankd je zcela zasadni. Diky ¢lankdm
se ziskavaji zpétné odkazy, které maji vliv na pozice ve vyhledavacich a z toho plynouci

pozitivni vliv na navstévnost webu.

Pro obdobi, kdy zadné PR ¢lanky nebyly publikovany (1. 7. 2011 — 31. 8. 2011) je
navstévnost webu velice nizka, témer nulova. V dalsim obdobi, kdy byly publikovany
prvni PR ¢lanky, dochazi k navysSeni nav§tévnosti. Piiblizné po tiech mésicich, tedy 1. 10.
2011, dochazi k ustaleni poctu navstév cca na 15 navstévach denné a vliv PR ¢lanki se jiz
nijak citeln€ neprojevuje. Je otdzkou, zda pfichody na stranku byly realizovany na zdkladé
napsaného PR ¢lanku, tedy pfimym odkazem nebo zda byl efekt pouhym navysenim

mnozstvi zpétnych odkazl a tedy zlepSeni pozice vyhledavace.
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8.4 Klicova slova

Ve stanovenych cilech je uvedeno nékolik klicovych slov, na které byly stranky

optimalizovéany. Hlavnimi klicovymi slovy jsou Ubytovani Chodsko a Ubytovani Klenci.

V cilech prace je wuvedeno slovo ,ubytovani“. Po pocatecnim prazkumu
se od sledovani tohoto slova upustilo z divodu obrovské konkurence. Vysledky by v tomto

ptipadé¢ byly nerelevantni a zavadéjici.

Kli¢ové slovo Ubytovani Chodsko je v Google vyhledavano 238 krat za mésic a
poskytuje 1 280 000 vysledkl. Z pocatku se web umistoval na 89. pozici. K zlepsovani
pozic dochazi pfi publikovani PR ¢lankd, které byly cileny hlavné na tuto frazi. Po Sesti
mesicich se pozice zlepsila na 57., coz neni dostacujici a je nutné v link buildingu stéle

pokracovat.

Pro klicové slovo Ubytovani Klen¢i Google zadné zaznamy o poctu vyhledavani
nevede. Po vyhledani se zobrazi 302 000 zaznaml. Zpocatku se sledovand stranka
umist'ovala na 45. pozici a béhem 4 mésicu je na 5. Pozici. Toto vyrazné zlepseni je opét

vliv PR ¢lankd, coz je patrné z grafu.
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8.5 Navstévnost webu

UIP
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Graf 4 - graf navstévnosti se spojnici trendu (vlastni zpracovani)

mésic 7 |8 9 10 |11 |12
UIP/mésic | 32 | 100 | 186 | 342 | 357 | 383

Tabulka 4 - pocet navstév v jednotlivych mésicich (vlastni zpracovani)

Cilem bylo zvySovani navstévnosti webu kazdy mésic o deset procent. Dle dat

v uvedené tabulce byl tento cil splnén.
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8.6 Utinnost jednotlivych SEO metod

V tabulce 5 jsou navrzeny SEO metody, které jsou netGéinngjsi a daly a jsou

vyuzitelné k co nejrychlejsi optimalizaci.

Zde jsou patrné duvody, pro¢ v dne$ni dobé neni On page faktorim ptikladana
takova vaha jako Off page faktorim. On page faktory dokaze své strance zajistit kazdy a
neda se v nich ziskat podstatna vyhoda oproti konkurenci. Off page faktory je potieba
neustale optimalizovat oproti konkurenci, kterd miize béhem chvile ziskat podstatny

naskok.

Tabulka 5 - Navrh SEO faktorta

On page faktory

Tag <title> Povinné

Meta tagy Povinné

Spravna Html struktura Povinné

Sitemap Povinné

Off page faktory

Registrace do katalogii Povinné — pro =zacatek je idedlni se

zaregistrovat alespon do zakladnich katalog

PR ¢lanky Nejucinnéjsi - ale zaroven nejpracnéjsi a

S 24

Odkazy na socialnich sitich. Idealni zptsob udrzovani podvédomi o

webu a zaroven komunikace.
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8.7 Korelacni analyza

Zavislost poctu zpétnych odkaz( na PR

Zavislost pozice ve vyhledavacich na
poctu zpétnych odkazu (klicové slovo:

Zavislost navstévnosti na pozicich ve

Zavislost navstévnosti na PR ¢lancich

Zavislost navstévnosti na poctu zpétnych

Zavislost pozice ve vyhledavacich na
poctu zpétnych odkazl (klicové slovo:

¢lancich

ubytovani Klenci)

vyhledavacich

odkazl

(|

ubytovani Chodsko)

o

0,5 1

Graf 5 - vysledky korela¢ni analyzy (vlastni zpracovani)

Z vyse uvedeného grafu je patrnych nékolik skutecnosti.

Absolutné nejveétsi zavislost ma pocet zpétnych odkazii na poctu PR ¢lanku.
Tento vysledek se dal ocekavat vzhledem k tomu, ze jeden PR ¢lanek
obsahuje zpravidla tfi (vyjimecné pét) odkazy.

Druha nejvéetsi hodnota je u zavislosti pozic ve vyhledavacich pro klicové
slovo ubytovani Klenci. Oproti tomu nejmensi zavislost je u ubytovani
Chodsko. Pii¢inou je pocet vyhledavanych frazi. Jak je vySe uvedeno,

ubytovani Chodsko bylo vyhledavano 236 krat za meésic. Oproti tomu

ubytovani Klenci vibec.
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9.1 SEO

Podle namétenych vysledkl je patrné, ze pouze On page faktory pro efektivni
optimalizaci nestac¢i. Abychom dosahli kvalitnich vysledkli ve vyhledavacich, je potieba
se zameéfit 1 na optimalizaci pfedevSim Off page faktord, které maji podle namétenych
V idealnim ptipad¢ je potieba ziskat vétsi mnozstvi zpétnych odkazi nez konkurence (tuto
hodnotu je mozno ovéfit). Pokud by se povedlo dosahnout tohoto mnozstvi, je nutnost mit

optimalizované i ostatni faktory, které by mohly zbyte¢n¢€ snizovat hodnotu nasich stranek.

Je potieba si uvédomit, ze SEO optimalizace touto praci na uvedenych strankach
nekonci. Pocatecni optimalizace probehla v rozsahu této prace dle stanovenych standard.
Dale je potieba se zamé&fit na neustdlé a pravidelné vytvareni zpétnych odkazi, které webu

zajisti dostate¢nou hodnotu Page rank a S-rank.

Tuto Cinnost je potifeba vykondvat neustale. Pokud bychom stranky nechali ve
stavu, jakém se nachazi nyni (31. 12. 2011), bylo by to z pohledu SEO optimalizace
spravné, ale postupem Casu by zacaly oproti konkurenci ztracet hodnoceni jednotlivych

hodnot Page ranku a S-rank.
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9.2 Rizika SEO

Je tfeba uvést skutecnost, ze SEO neni vSemocné. I v pfipadé, Ze by se stranky
umist'ovaly na prvnich mistech ve vyhledavacich, neni zaruc¢eno, ze nas produkt je ten

nejlepsi pro zékaznika nebo cilovou skupinu. Davodi mize byt nékolik.

9.2.1 Spatny produkt
Pokud nami nabizeny produkt bude jakymkoliv zplsobem pro zakaznika

nevyhovujici nebo nezajimavy, nepomtiZzou ani ty nejlépe optimalizované webové stranky.

Samoziejmé je mozné méfit, zda zédkaznik zakoupil produkt pies nase stranky nebo
jiny kanal. Tato metrika se nazyva konverzni pomeér, oznacovany jako mira konverze.

Jedna se o statistickou pravdépodobnost, Ze se z nav§tévnika stranky stane zékaznik.*

Z toho vyplyva, ze je pro nas dilezité, aby produkt zédkaznika zaujal a doslo ke
konverzi, tzn. nakupu produktu. Pokud budeme mit vysokou navstévnost, ale na§ produkt

neni kvalitni, ke konverzi nedojde.

9.2.2 Dalsi kanaly
Z praxe je b&zné, ze se produkt neproddva pouze pies jeden prodejni kanal.
Internetova prezentace by méla slouZit zdkaznikovi jako jednoducha informace o produktu,
pfipadné¢ ho prodat. Méla by zapadat do celkové koncepce, aby ostatni kandly

nepifevySovala nebo naopak.

9.2.3 Nezajimavé stranky
Pokud jsou nase stranky spravné optimalizované pro vyhledavace, jeSté neznamena,
ze zakaznika nas$ produkt zaujme. Pokud se podivame na uvedené obrazky, je z nich patrny
rozdil, jak nasi stranku vidi vyhleddvac a uzivatel. Je ddno, ze neni vhodné se orientovat

a spoléhat pouze na SEO optimalizaci pro vyhledavace,

Zakladem je vytvafeni stranek, které jsou uzite¢né pro uzivatele, budou pro né

piehledné a z toho ditvodu zde stravi sviij Cas, piipadné se k nim vratit.*

%2 SYMBIO.CZ. Konverzni pomér
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Vyhledavace nemaji divod upfednostiiovat stranky, které maji stovky odkazl
z katalogt, tisice odkazi z ,,PR webli* a vyménéné nesouvisejici odkazy s desitkami

stranek. Naopak uptfednostiiuji ptinosny a prehledny obsah.

Na nasledujicich obrazcich jsou uvedeny dva ptiklady, které ukazuji totozny vzhled
pro vyhledavaé, ale rozdilny pro uzivatele. Je patrné, ze uzivatele zaujme graficky
upravena stranka slogickym fazenim kategorii na rozdil od souvislého textu,

ktery uzivatele nijak nezaujme.
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% BLOG.KOMART.CZ. Kdo je cilem optimalizace ,,pro vyhledavage®?
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9.3 Nasledna ¢innost

Aby se zvysila navstévnost stranek nebo konverze uzivatelti, budou provadény

nasledujici ¢innosti.
e Publikovani PR ¢lanki
e Registrace do katalogi
e ZaloZeni skupin na socialnich sitich (Facebook a Gogole+)

Tato ¢innost zaruc¢i zvySovani (udrzovéani) pozic ve vyhledavacich. Dale pfinese
mnozstvi uzivateld, ktefi se stanou fanouSky naSich stranek, a pfes né¢ se mlizou rozsitit
odkazy dale. Tyto odkazy jsou cenné v tom, ze nejsou Sifeny uméle, ale $ifi je sami

uzivatelé.
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12 Ptilohy

12.1 Cetnost navitév robota

Pro zjisténi Cetnosti pfistupt googlebota a dalsich robotii byl vytvoten jednoduchy

skript, ktery v ptipad¢ navstévy robota vraci hodnotu TRUE.

function is_robot ()

{ Srobots = array("Accoona-AI-Agent", "AOLspider",
"BlackBerry", "bot@bot.bot", "CazoodleBot", "CFNetwork",
"ConveraCrawler", "Cynthia", "Dillo", "discoveryengine.com",
"DoCoMo", "ee://aol/http", "exactseek.com", "fast.no", "FAST
MetaWeb", "FavOrg", "FS-Web", "Gigabot", "GOFORITBOT", "gonzo",
"Googlebot-Image", "holmes", "HTC P4350", "HTML2JPG Blackbox",
"http://www.uni-koblenz.de/~flocke/robot-info.txt", "iArchitect",
"ia archiver", "ICCrawler", "ichiro", "IEAutoDiscovery", "ilial",
"IRLbot", "Keywen", "kkliihoihn nlkio", "larbin", "libcurl-agent",
"libwww-perl", "Mediapartners-Google", "Metasearch Crawler",
"Microsoft URL Control", "MJl2bot", "T-H-U-N-D-E-R-S-T-O-N-E",
"voodoo-it", "www.aramamotorusearchengine.com", "archive.org bot",
"Teoma", "Ask Jeeves", "AvantGo", "Exabot-Images", "Exabot",
"Google Keyword Tool", "Googlebot", "heritrix", "www.livedir.net",
p"iCab", "Interseek", "jobs.de", "MJl2bot", "pmoz.info",
"SnapPreviewBot", "Slurp", "Danger hiptop", "MOBOT", "msnbot-
media", "msnbot", "MSRBOT", "NetObjects Fusion", "nicebot",
"nrsbot", "Ocelli", "Pagebull", "PEAR HTTP Request class",
"Pluggd/Nutch", "psbot", "Python-urllib", "Regiochannel",
"SearchEngine", "Seekbot", "segelsuche.de", "Semager", "Shopwiki",
"Snappy", "Speedy Spider", "sproose", "TurnitinBot", "Twiceler",
"VB Project", "VisBot", "voyager", "VWBOT", "Wells Search", "West
Wind", "Wget", "WWW-Mechanize", "www.show-tec.net", "xxyyzz",
"yacybot", "Yahoo-MMCrawler", "yetibot",

) i
foreach (Srobots as S$robot) {
if (stristr($ SERVER["HTTP USER AGENT"], S$robot)) {
$from spider = true;

break;

if ($from spider == true) {

return true;
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} else { return false;

Dle zaznamenanych hodnot navstivili roboti stranky 111 krat denné z toho 108 krat

googlebot viz Tabulka 6 - ¢etnost navstév googlebota.

Tabulka 6 - ¢etnost navstév googlebota

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 0:19

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 0:30

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 0:46

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 1:09

Mediapartners-Google

15.10.2011 1:20

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 1:35

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 1:39

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 1:50

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 2:03

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 2:04

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 2:18

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 2:24

Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp;
http://help.yahoo.com/help/us/ysearch/slurp)

15.10.2011 2:45

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 3:03

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 3:10

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 3:14

Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp;
http://help.yahoo.com/help/us/ysearch/slurp)

15.10.2011 3:21

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;

15.10.2011 3:45
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+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 3:46
+http://www.google.com/bot.html)
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 3:47
+http://www.google.com/bot.html)
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:01
+http://www.google.com/bot.html)
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:06

+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 4:15

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:20
+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:29
+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp; 15.10.2011 4:32
http://help.yahoo.com/help/us/ysearch/slurp)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:34
+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011 4:40

+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 5:04

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 5:16

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 5:24

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 5:45

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 5:56

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:01

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:22

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:23

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:29

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:32

Mediapartners-Google

15.10.2011 6:37

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:37

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 6:39

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;

15.10.2011 6:41
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+http://www.google.com/bot.html)

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 7:02

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 7:27

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 7:30

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 7:54

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 7:56

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:02

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:06

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:19

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:25

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:27

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:31

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:43

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 8:52

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:06

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:06

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:08

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:19

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:33

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:48

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:54

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

15.10.2011 9:54

Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:07
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:09
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Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:13
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:16
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:32
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 10:53
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:00
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:08
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:10
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:11
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:22
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
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Mediapartners-Google 15.10.2011
11:46
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 11:50
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 12:04
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 12:34
Mediapartners-Google 15.10.2011
12:48
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 12:50
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 13:05
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 13:23
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 13:30
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 15.10.2011
+http://www.google.com/bot.html) 13:40
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