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Uvod

Product placement, neboli ,umisténi produktu® je pomérné
zauzivany marketingovy ndstroj, objevujici se jiz v prvnich kratkych snimcich
bratti Lumiéra'. Jedna se o druh skryté reklamy (formou produktu, loga, nazvu,
atd.) zasazené¢ do medidlniho textu (v piipadé mé bakalarské prace budu
zkoumat jeho audialni podobu v prvnich tfech fadach seridlu Gossip Girl).
Postupem casu se jeho pouziti proméiovalo a tiibilo, aby mohl na zacatku 80. let
film E. T. — Mimozemstan revoluén& vyuzit moZnosti, které skyta’. Uspéch
firmy Hershey’s Food inspiroval dalsi marketéry a zplsobil product
placementovy boom. Soucasnou (Casto extrémni) podobu product placementu
ve filmu a v televizi reflektuje nejnovéjsi dokument Morgana Spurlocka The
Greatest movie ever sold/Nejlepsi film, ktery byl kdy prodan’.

Product placement vSak nemusi nutné¢ byt jen neCestnym
»podstrkovanim® reklamy netusicimu divédkovi. Mize byt kreativné vyuzit a
nastolit nové trendy ve filmové i televizni praxi. VétsSinou se takto déje u seriali
¢1 sérii, které jsou oproti filmiim adaptibilngjsi delSim ¢asem fabule a moznosti
prohlubovat psychologii fikénich postav explicitné spojenych s product
placementem. Piikladem takovéto uspésné integrace je seridl Sex and the
City/Sex ve mésté, v némz Stella Bruzzi a Pamela Church Gibson oznacili
Patricia Field, kostymni designérka jmenovaného televizniho pofadu, vysvétluje
svou metodu tak, Ze obraci normativni vztah mezi scénafem a kostymem.
Obycejné, jak je tomu u vétSiny hollywoodskych filmt ¢i televiznich fikénich
serialt, slouzi kostym charakteru a akci. Zde je tomu obracené. Field

vyzdvihuje spektakularnost mody, kterd je po boku postavy a zdobi ji, zaroven

! Jednalo s Den prani ve Svycarsku

. Ta poté prevzala ¢ast filmu a vyuZila ji jako reklamu na své mydlo. V: PETROVA,
Veronika. - ve svétle novych legislativnich uprav EU. Bakalarska prace
FMK UTB, 76 stran. Zlin 2008. Vedouci prace Mgr. Petr Podlesak.
*Produkt Reese’s Pieces spole¢nosti Hershey’s Food, které film ¢aste¢né financovala, se objevil v nékolika
scéndch jako hlavni potrava E. T. mimozemstana. Nékolik mésici po spusténi filmu do kin v roce 1982 se
prodej Reese’s Pieces zvedl o 60% a upevnil si pozice na trhu na nékolik desetileti doptedu. V: WELSH,
Craig. Tethering the viewer: product placement in television and film. Diplomova prace Syracuse university,
144 stran. New York 2004. s. 9
3 The Greatest Movie Ever Sold, Dostupné z WWW: http://www.imdb.com/title/tt1 743720/



http://www.imdb.com/title/tt1743720/

vSak existuje nezavisle na seridlovém vypravéni. Takového vyuzivani kostymu
bylo ve svém Zanru ojedin&lé a inovativni®. Eric Daman (kostymni designér
Gossip Girl) byl asistentem Patricia Field pfi natdCeni seridlu Sex ve mésté a
tento koncept piejal a vyuzil jej v riznych obménach v seridlu Gossip Girl.
Televizni show vznikla podle série stejnojmennych knih Cecily
von Ziegesar, odehravajicich se v soucasnosti v epicentru kultury, mody a
luxusu, New Yorku. Jak fikd v interview sama tvlirkyné seridlu Stephanie
Savage:,,Po ukonCeni serialu Sex ve mésté televize nevysilala nic, co by se

odehravalo v jakési romantizované verzi New Yorku. Jako divak jsem to velmi

995 6

postradala™. Oba tvirci Savage a John Schwarz’ se shodli na tom, Ze chtéli
vytvofit show, kterd bude fungovat jako magazin. Cituji: ,,Pokud divaci hledaji
nové umélce, designéry, kapely, ¢i restaurace a bary, staCilo jim koukat na
Gossip Girl, kde jim byly vSechny tyto informace doruceny.” Nataceni v New
Yorku nebylo vzdy jednoduché zatidit. Schwarz v rozhovoru pfiznavéa, ze show
nejprve neméla tolik filmovych lokaci, ale postupem Casu se jim provozovatelé
bar( a restauraci zacali hlasit sami, jelikoz pochopili, jak vyhodné je pro né¢ byt
seridlem doporucen. Savage v rozhovoru uvedla, ze kvili mod¢, kterd byla pro
serial tak dilezitou slozkou, se jejimu tymu podatilo shromézdit new yorkskou
modni komunitu a presvédéit ji, aby se stala soudasti serialu’. Ne jen celebrity,
ale 1 designéfi a umélci, ktefi se v seridlu objevili, mu dodali kyzenou
autenticitu®. Jak jiz naznacuje podtitul prvni série: “Nic neznamenas, pokud se o

Tob& nemluvi’

tuto filozofii nepftijali jen hlavni postavy seridlu, ale i marketéfi,
ktefi chtéji, aby se o jejich produktech “mluvilo”, at’ uz se jednalo o kulinafstvi,
elektroniku, hotely, hudbu, ¢i moédy. Diky tomuto funkénimu principu
spoluprace se v seridlu se objevilo znaéné mnozstvi audidlniho product

placementu, ktery budu v praktické ¢asti analyzovat.

* BRUZZI, Stella,GIBSON, Pamela Ch., Fashion is the fifth character: fashion, costume and character in Sex
and the City. In AKKAS, Kim, MCCABE, Janet, Reading Sex and The City, 2004, s. 115, ISBN:
1850434239

® Video: Gossip Girl Retrospective, bylo dostupné na WWW: http://www.cwtv.com/cw-video/gossip-
girl/gossip-girl-retrospective/?play=69ad78d0-db49-44f2-a7cb-183677f0a83a [online cit. 18. 12. 2012]

® Tviirci serialu Gossip Girl. Pfedtim spoleéné pracovali na seridlu O.C.

"Video: Gossip Girl Retrospective, bylo dostupné na WWW: http://www.cwtv.com/cw-video/gossip-
girl/gossip-girl-retrospective/?play=69ad78d0-db49-44f2-a7cb-183677f0a83a [online cit. 18. 12. 2012]

¥ Tento jev se nazyva “cameo”. Do cameo roli mohou byt obsazovéni jak jiz zminéné herecké hvézdy, ¢&i jiné
znamé osobnosti spolecenského a politického zivota. Dle Dyera mtize tento typ roli podpofit uvéfitelnost
fikénich postav, se kterymi se objevi ve filmu” V' DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film
Institute, 1998. s. 89

? http://www.imdb.com/title/tt0397442/taglines [online cit. 10. 1. 2013]
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Vybrala jsem si tento seridl z n€kolika divodi. Prvnim z nich je jeho
velké oblibenost v cilové skupin€ zen a divek od 17 do 36 let, at’ uz pfiznana,
nebo pouze tzv. guity pleasure'’. Na serialu je velmi zajimavy nestandardni
marketing, ktery se musel adaptovat na soucasnou virtualni skute¢nost, jinymi
slovy se musel poprat s nizkou divackou sledovanosti na TV a velkou na I Tunes
a nelegalnich online serverech''. Pfisel na zpasob jak pomoci “socialniho
experimentu”'? primét divaky, aby se zajimali nejen o postavy, potazmo piibsh
serialu, ale 1 o herce, a mohli tak existovat v jakési Gossip Girl realit¢ 24 hodin
denné. Tento pokus zafungoval a seridl se mlZe pySnit nejvétSim poctem

3 at uZ se jednd o amatérské &

fanouski, blogeri a online komentatori'
profesiondlni portaly. Revolucni také bylo vyuZziti product placementu jako
jednoho z hlavnich zdroji financovani Gossip Girl. Zajimavé je, ze fanousSci
tento fakt piijali a chapali, ze je pro “Zivotnost” seridlu nutny. Zaroven mu také
dodaval jisty pocit autenti¢nosti a divéryhodnosti, jelikoz d¢j, zasazeny do new
yorské Upper East Side vyzaduje pouze to “nejlepsi” dostupné (vétSinou spise
nedostupné) zbozi na trhu.

V prvni teoretické Casti budu definovat pojem product placement a
struéné popisi jeho vyvoj v americké kinematografii. Zdiraznim jeho kvality,
které z néj Cini GspeSny marketingovy nastroj. Déle jej blize definuji pomoci
strategii, jimiz se zabyvali d’Astous a Seguin v ¢lanku Consumer Reaction to
Product Placement Strategies in Television Sponsorship'®. Popisi tii dosavadni

varianty product placementu, které definuje Werner v On the Ethics of Product

Placement in Media Entertainment'” a tii mody prezentace product placementu a

10V piekladu “Utajené pot&Senti, ¢i slast”. Tim mame na mysli pot&Sent, za které se trochu stydime, jelikoz
mame strach, Ze je spolecensky neakceptovatelné.

"' PRESSLER, Jessica, ROVZAR, Chris, BEFORE YOU SEE THEM, you can hear them. New York
magazine, 28. 4. 2008.

12 Stavka spisovatelil pozastavila v ledu roku 2008 vysilani serialu Gossip Girl. Fanousci se okamzité piestali
zajimat o serialnové postavy, a zacali hledat “drby” o jejich hercich. Zjistili, Ze skupinu mladych, krasnych a
bohatych teenagert hraji mladi, krasni a bohati herci. A stejné tak jako v pfibehu, prozivaji podobna uskali a
fesi vztahové problémy. Penn Badgely, jeden z hlavnich herct, toto skutenost popisuje jako socialni
experiment. Cituji: ,,Seberte houf mladych, chytrych a atraktivnich hercii, nastéhujte je do NYC. Dejte jim
penize, svobodu, pozvanky na party, drahé obleceni a pozorujte, jak dlouho jim bude trvat, nez se dostanou
na predni stranku bulvarnich platkd. V: PRESSLER, Jessica, ROVZAR, Chris, BEFORE YOU SEE
THEM, you can hear them. New York magazine, 28. 4. 2008.

1 Video: Gossip Girl Retrospective, bylo dostupné na WWW: http://www.cwtv.com/cw-video/gossip-
girl/gossip-girl-retrospective/?play=69ad78d0-db49-442-a7cb-183677f0a83a [online cit. 18. 12. 2012]

T D’ASTOUS, Alain, SEGUIN, Nathalie. Consumer Reaction to Product Placement Strategies in Television
Séoonsorship,. European Journal of Consumer Affairs, 1999, ¢. 33

> WENNER, Lawrence. . On the ethics of product placement in media entertainment. Journal of Promotion
Management, (2004) ¢. 10, s. 101-132.
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zpusoby propojeni produktu s fikéni postavou, které popsal Averry a Ferraro v
¢lanku Versimilitude or Advertising? Brand Appearence on Prime Time
Television'®. V druhé teoretické ¢asti budu vychazet z knihy Stars Richarda
Dyera, v niz se zabyva charakterizaci postav ve filmu. Nejprve ji definuji a
popisi jeji konstrukéni mechanismy. V praktické ¢asti se budu opirat o Dyerovo
schéma konstrukce fikénich postav a budu zkoumat charakteristické znaky
hlavnich hrdint seridlu Gossip Girl, ktery se stal z mnoha divodi popkulturnim
fenoménem zacatku 21. stoleti. Jednim z nich je jiz zminény product placement.
Mym cilem je vyzkoumat, zda audidlni product placement, neboli ten, ktery je
integrovan do scénaie a je takto explicitné spojen s postavou, odpovida jejim

charakterovym vlastnostem a zda se stava, ¢i ne jejim objektivnim korelatem.

Vyhodnocenti literatury

V Ceském prostiedi neexistuje mnoho odborné literatury zabyvajici se
product placementem a pokud néjaka publikace vyjde, je spojend Ciste s ceskou
televizni praxi'’. Jelikoz jsem méla za cil analyzovat americky serial, pouzivala
jsem jen cizojazy¢né zdroje, vztahujici se k americké audiovizudlni kultufe.
Product placement je jako marketingovy ndstroj neustdle zkouman a informace o
moznostech jeho vyuziti a efektivit¢ se postupné zptesiiuji. Je nutné brat ohled
na nevyzpytatelnost lidského faktoru, proto ani dosavadni vyzkumy nejsou
stoprocentni. Z toho diivodu si nékteré vyzkumy dokonce odporovaly. Obzvlasté
v ptipad€¢ zkoumani vlivu negativniho product placementu na divaky. Néekteré
teoriec ho vyzdvihuji'® jako u&inny zpisob reklamy, jiné ho nedoporuéuji.
Inspiraci k uchopeni teorie a terminologie product placementu mi byla
bakaléafska prace Daniela Edstroma a Pera Jevforse s ndzvem Product placement
- The Affect of modalities in Television)”. SnaZila jsem se najit co
nejaktudlnéjsi védecké prace vztahujici se k vyvoji, strategiim pouZziti a
efektivité product placementu na divéka. Cerpala jsem z odborné prace Product

placement effectiveness: revisited and renewed Kaylene Williams a spol. z roku

16 AVERRY, Rosemary J., and FERRARO, Rosellina, Versimilitude or Advertising? Brand Appearance on
Prime Time Television . Journal of Consumer Affairs, 2000, ¢. 34, s. 217-244

"7 KALISTA, Martin, Product Placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizualnich pofadech, 1. vyd. Praha:
KEY Publishing, 2011. ISBN: 978-80-7418-111-5

'8 WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 6

' EDSTROM, Daniel; JERVFORS, Per. Product Placement -The Affect of Modalities in Television.
Bakalafska prace, Fakulta Marketingu a elektronického obchodu Luled University of Technology, 2006



2011. Jak jiz naznacuje jeji titul, znovu vyhodnocuje dosavadni vyzkumy a
aktualizuje je. Tato prace byla velmi cenny zdroj informaci, jelikoZ poukazala na
jejichz definici product placementu a strategie vyhodnotila jako stale platné a
zauzivané. Z toho divodu jsem je i ja pouzila v mé bakalarské praci. DalSim
takovym pfipadem byla studie Gupty a Lorda, ktefi popsali moédy product
placementu a jeho spojeni s fikéni postavou, ze které jsem Cerpala pii vyzkumu
audidlniho product placementu ve spojeni s postavami seridlu Gossip Girl.
Bohuzel jsem se potykala s nedostupnosti nékterych internetovych zdroji. V
druhé Casti bakalaiské prace jsem Cerpala z teorie Richarda Dyera, o konstrukei
filmové postavy a jejich vlastnostech. Je jedinym teoretikem, ktery se této
tématice vénuje. Seridl Gossip Girl se stal nejkomentovanéjsi televizni show na
internetu. To je také diivod, pro¢ se v mych zdrojich objevuji odkazy na rtizné
blogy a fanouskovské stranky. Diky nim jsem mohla ziskat vice informaci o
ptesazich seridlu do médniho a kosmetického primyslu. V neposedni fad€ jsem
cerpala informace z rozhovort s herci a kotymnim designérem serialu na video
kanalu Youtube. Jako prameny pro vyzkum audidlniho product placementu jsem
pouzila vSechny dily ze tii fad seridlu Gossip Girl. Ve ctvrté fad¢ dojde ke
zménam hereckého obsazeni (Jeniffer Humphrey a Vanessa Abrams se v seridlu
objevi uz jen nékolikrat), proto jsem povazovala tifi fady za celistvé a
vypovidajici. V kazdém dile jsem analyzovala jejich repliky a zaznamenavala

pfipadny audialni product placement.

1. Product Placement

1.1. Product placement a jeho efektivita v televiznim médiu

D’Astous a Seguin jej definuji jako: “Umisténi znacky nebo firmy do

filmu & do televizniho pofadu riznymi prostiedky za ucelem jejich propagace™’

Jaké diivody vedly marketingové agentury k tomu, aby kazdoro¢né zvySovaly

2 D’ASTOUS, Alain, SEGUIN, Nathalie. Consumer Reaction to Product Placement Strategies in Television
Sponsorship,. European Journal of Consumer Affairs, 1999, ¢. 33, s. 897



investice do product placementu? Hlavnim divodem je efektivita, 1 kdyz velmi
tézko méfitelna, diky které se z product placementu stal multi-milliardovy
pramysl*'. Televizni product placement (dale jen ve zkratce PPL) je nejdastési
volbou marketingovych stratégil. V roce 2006 si jej vybralo 71,6% z nich®.
Ditkazem rychle se rozvijejiciho PPL trhu je rok 2009, kdy branded content,
neboli znackovy obsah, €inil 32% z celkovych nékladl firem na marketingovou
komunikaci a reklamu. Pifedpokadé se, ze ndklady na PPL porostou z divodu
digitdlnich videorekordért, které maji funkci automatického pieskakovani
reklamy®. Z toho vyplyva, Ze aby byla znatka/produkt vidét, musi byt soucasti
televizniho potfadu. Dle vyzkumu 60% konzumenti/divakli vnimé pozitivné
znaCku, kterou v pofadu rozpozna, a 45% z nich uvaZzuje o koupi dané¢ho
produktu. Ekonomicka krize ptispéla k vétsi sledovanosti televize, jelikoz podle
vyzkumu se konzument/divak v case ekonomické krize castéji uchyluje k

zdbavnim médiim (televize)™.

1.2. Diivody, kviili kterym se product placement objevuje v televizni tvorbé

Prvnim divodem je zviditelnéni, ziskani pozornosti a zajmu. Cim
vysila.” Dalsim diivodem je zvySeni povédomi o znadce. Nielsen Media
Research vypocitali, ze efektivni product placement miize zvysit povédomi o
znalce aZz o 20%.%° Tsai, Liand a Liu ve studii The Effects of Subliminal
Advertising on Consumer Attitudes and Buying Intentions prokézali, Ze pokud
jiz znacku zname, tak pfi jejim soustavném pfipomindni mame vEétsi motivaci si
ji koupit.”” Dulezitd schopnost PPL je Zvysit schopnost konzumenta/divaka
zapamatovat si a rozpoznat znacku/produkt v daném médiu. Vhodné pouzity a

kombinovany audio/vizuadlni PPL napoméh4 divdkovi k zapamatovani a

2l WILLIAMS, Kaylene aj. "Product placement effectiveness: revisited and renewed." Journal of
Management and Marketing Research 7, 2011, s. 4.

2 Tamtéz, s. 4.

2 Tamtéz, s. 4.

2 Tamtéz, s. 4.

% WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 6

26 Tamtéz, s.6.

27Tamtéi, s. 6.



budoucimu rozpoznani znagky &i produktu, i pokud je pouzit v jiném kontextu.?®
Studie Honga, Wanga a de los Santose® upozornila na to, ze marketéfi by se
méli soustiedit vice a to, jak zaclenit produkt do média, aby si konzument/divak
uveédomil jeho pozitiva, 1 v ptipad€, ze pozna, Ze jde o uméle vsazenou reklamu.
Hong, Wang and de los Santos nabidli zajimavé vychodisko, a to, ze pokud chce
znaCka/produkt dosdhnout vétsi zapamatovatelnosti, méla by byt pouzZita v
negativnim kontextu, a neméla by piili§ zasahovat do d&je. Nezanedbatelna je
také pozadovana zména v postojich konzumentli na celkové hodnoceni znacky.
Vliv PPL na chovani, preference a motivace divakivkonzumentl se rizni. Dle
vyzkumu Pokrywczynského’' z roku 2005, divak/konzument vnima
znaCku/produkt podle toho jak se k ni stavi fiktivni postava. Zalezi tedy na
osobnich preferencich divéka k dané postavé, ktera s PPL pracuje.’” To ¢astedné
v rozporu s jiz zminénym vyzkumem Honga, Wang a de los Santose, ktefi tvrdi,
ze 1 negativni PPL mtze byt pro znacku prospésny. Opét je vidét, jak obtizné se
vypocitava efektivita PPL. Kazdy jedinec reaguje na urcité podnéty rozdilné.
Argan, Velioglu a Ardan ve své studii® piedpokladaji, Ze divaci zamé&rné sleduji
PPL a nechavaji se inspirovat celebritami pfi svych nakupech.** Tato teze je
vak v rozporu s tezi Avery a Ferrara®, ktef tvrdi, Ze divak vnima pozitivnéji,
kdyz je znacka/produkt podpoten fiktivni postavou nez redlnym hercem, jelikoz
ti jsou méné &asto vidani jako “podporovatelé” jednoho uréitého produktu®®.
Obecné divakiim/konzumentim PPL nevadi, nebo se jim dokonce libi,
pokud ptidava ptibéhu na realité€. Snoodyho vyzkum z roku 2006 prokazal, ze
divak/konzument vnimé pozitivn&ji PPL, ktery je jasné soucasti d&je, jelikoz on

sdm je =zahlcen reklamami, a tak ma pocit soundlezitosti s d¢&jem.

*¥ Tamtéz, s. 6.

* Tamtéz, s. 6.

30 WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 6

3 POKRYWCZYNSKI, James. Product Placement in Movies: A Preliminary Test of an Argument for
Involvement. American Academy of Advertising Conference Proceedings, Lubbock, 2005, str. 40-48.
WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 7

% WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of
Management and Marketing Research 7, 2011, s. 7

* Tamtéz, s. 7

% AVERRY, Rosemary J., and FERRARO, Rosellina, Versimilitude or Advertising? Brand Appearance on
Prime Time Television . Journal of Consumer Affairs, 2000, ¢. 34, s. 217-244.

3¢ AVERRY, Rosemary J., and FERRARO, Rosellina (2000) Versimilitude or Advertising? Brand
Appearance on Prime Time Television . Journal of Consumer Affairs, 34, str. 26



Pokrywczynského vyzkum®’ ukézal, Ze divaci/konzumenti rozumi problematice
financovani filmt a televiznich potadl a povazuji PPI za relevantni zdroj ptijmu
produkéni spole¢nosti®®. Dle vyzkumu, jiz zmindného Argana aj.*’ maji
eminentni zajem na sledovani PPL z diavodu pozd¢jsiho ndkupu uvedenych
zna&ek/produktii 1idé, ktefi si potrpi na extravagantni Zivotni styl*. Studie Sunga
a de Gregoria piinesla vysledky, podle kterych studenti stiednich Skol maji
pozitivni vztah k umistovani znacek do riznych médii. Vyjimku tvoii pouze
videohry a hudebni skladby, u kterych je product placement méné piijatelny*'. Z
toho tedy vyplyva, Ze divaci Gossip Girl, kteti studuji sttedni §kolu, jsou produkt

placementu naklonéni.

1.3. Product placementové strategie podle d’ Astouse a Séguina

D’Astous a Séguin definuji product placement v ramci jejich vyzkumu
reakci spotiebitele, jako “umisténi znacky nebo firmy riznymi zptsoby do filmu
& do televizniho pofadu za uéelem jejich propagace™. Déli jej podle typt a
strategii v kontextu televizniho sponzoringu s pouzitim experimentalnich metod.
Product placement klasifikovali do tfi zékladnich typl: implicitni PPL;
integrovany - explicitni PPL a neintegrovany - explicitni PPL.

Implicitnim PPL se mysli ten, kde znacka, firma ¢i produkt jsou formalné
pfitomny v programu (audiovizudlnim textu), hraji vSak pouze pasivni,
kontextudlni roli. Implicitni PPL nemusi byt jasné¢ demonstrovany a
nezdirazituje vyhodu produktu, firmy & znatky samotné.* Jako piiklad
muZeme uveést scénu z 1. série Gossip Girl, odehravajici se v obchodnim domé

Bendel’s, nebo zabér na loga znacek, které se v obchodnim domé objevily.

T WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 8.

¥ Tamtéz, s. 8.

39 Tamtéz, s. 8

40 Tamtéz, s. 8

4 Tamtéz, s. 8

42 D’ASTOUS, Alain, SEGUIN, Nathalie. Consumer Reaction to Product Placement Strategies in Television
SSponsorship,. European Journal of Consumer Affairs, 1999, €. 33, s. 897

4 D’ASTOUS, Alain, SEGUIN, Nathalie. Consumer Reaction to Product Placement Strategies in Television
Sponsorship,. European Journal of Consumer Affairs, 1999, ¢. 33, s. 897-898



Integrovanym - explicitnim PPL je mysSlen ten, ktery jasné€ upozoriiuje na
znaCku, firmu ¢i produkt a ktery hraje v (textu) aktivni roli. V tomto piipadé
PPL jsou atributy a vyhodu produktu jasné demonstrovany *. Jako piiklad
poslouzi replika postav seridlu Gossip Girl, Blair Waldorf. Cituji: ,,Lodic¢ky s
otevienou Spickou od Alexandry Birmanas jsou posvatné!“

Ttetim typem PPL je tzv. neintegrovany- explicitni. To jest takovy, ktery
je formalné¢ vyjadien, ale neni zahrnut do (audiovizudlnim textu). Muize byt
uveden na zacatku ¢i na konci. Piikladem by mohlo byt: “Tento pofad vam

0 4

prinasi Kooperativa. Pojistovna pro cely Zivot” ** (v piipads Gossip Girl tieba
vyhledava¢ Bing®, jehoz logo se spole¢nd s logem stanice CW objevuje na
pravém dolnim rohu, spolené s textem “CW, TV TO BING ABOUT”*'. Panel s
témito napisy se ne¢kolikrat v pribéhu dilu objevi na obrazovce a opét zmizi.

Dle jejich vyzkumu doporucuji firmam, aby nesazely na PPL v serialech
¢1 mini sériich a spiSe se zaméfovaly na kviz, nebo varieté. V nékterych
ptipadech mél PPL v mini sériich aZ poskozujici u¢inek. Dale také uvadéji, Ze
pro piisti vyzkum bude nutné zvazovat i etické hledisko PPL, obzvlast¢ v
ptipadech tykajicich se PPL zbrani, alkoholu a tabdkovych vyrobkii. ReSerSe z
roku 1997 zjistila, Ze se etické hledisko konzumenta na PPL rdzni podle
kategorii produktii, obzvlasté pokud jde o kontroverzni produkty®. Zde se
ukazuje, jak se za 16 let zménilo divacké vnimani PPL. Podle novéjsich
vyzkuma je divak va¢i PPL tolerantn€j$i, zaroven vSak dokaze kriticky
zhodnotit jeho pozitivni i negativni aspekty. Vysledky D’Astouse a Seguina
nejsou aktudlni, jejich rozdéleni strategii PPL se vSak pouzivaji dodnes. Co se
tyCe alkoholu, zbrani ¢i drog, seridl s nimi ucinné pracuje. Zadmérné Sokuje a
ziskavd tim nové divaky. Jako teaser na druhou sezonu zvolila CW ,anti
kampan“ billboardi s fotkami z prvni série a okomentovala je ,,OMFG,

«49 50

Mindblowing inappropriete, Every parent nightmare, etc. Tim si svym

“ Tamtéz, s. 898.

*® Tamtéz, s. 898.

% Bing Partners with CW for Integrated Advertising Rob D. Young, 14. 9. 2011. Dostupné z WWW:
http://searchenginewatch.com/article/2109349/Bing-Partners-with-CW-for-Integrated-Advertising [online
cit. 27.2.2013]

4 Volng prelozeno jako: ,,CW, televize, ktera stoji za to vyhledat.*

* WILLIAMS, Kaylene aj., Product placement effectiveness: revisited and renewed. Journal of Management
and Marketing Research 7, 2011, s. 8,9

4 Volng prelozeno jako: ,,Boze, no to mé poser; Neskutecné nevhodné!; No¢ni mtira kazdého rodice*.

> BRUCHI, Jackie. Parental Advocacy Group Slams CW's 'Gossip Girl' for Intense Sexual Imagery. Stand
Firm. 5. 11. 2009. Dostupné z WWW: http:/www.standfirminfaith.com/?/sf/page/24934
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zpusobem také zajistila show ,,alibi, aby divaky nezaskocily PPL zbrani, drog,

alkoholu ani otevienych sexuélnich scén.

14. Varianty product placementu podle Wernera

1. POPP (nyni producenti sestavi list typli produkti, které se objevi ve snimku a
nabizeji je spolecnostem, nékdy je lobby pfitomno jiz ve fazi vyvoje scénafe -
win-win - realistické prostiedi pro filmate, reklama pro spolecnosti)

2. Product integration, neboli za¢lenéni produktu do dé&je, existuji riizné typy (viz
podkapitola Product placementové strategie podle d’ Astouse a Séguina)

3. Video insertion, Live video insertion system L-VIS, piimo ve vysilani se
digitaln¢ vymezena plocha vyméni za jinou, napf. sportovni pfenosy a jine,

digitalni plocha se miize pii opakovani programu znovu pronajimat)’’

1.5. Mody product placementu podle Gupty a Lorda

Prvni publikovana studie zaméfena a povahu product placementu
objevujiciho se ve filmech byla provedena Guptou a Lordem v roce 1998 %, Pro
svilj vyzkum si zvolili dvourozmérny piistup (two-dimesional approach)®.
Prvnim rozmérem je zpusob prezentace (zkoumaji, jaké smysly jsou aktivované
rozdilnymi stimuly), druhy je stupen diirazu (rozsah charakteristik, které z PPL
délaji stied divacké pozornosti. Déle pouzivaji 3 mody, které demonstruji stupné
“pronikavosti” PPL.: vizudlni, audialni a audio-vizualni, jez povazuji za

nejdiiraznéjsi.

L10nline 27."2. 2013]

EDSTROM, Daniel; JERVFORS, Per. Product Placement -The Affect of Modalities in Television.
Bakalatska prace, Fakulta Marketingu a elektronického obchodu Lulea University of Technology, 2006
%2 GUPTA, Pola B. and GOULD, Stephen J. “Consumers’perception of the ethics and acceptability of
product placement in movies ;product cathegory and individual differences”, Journal of Current Issues and
Research in Advertising, 1997, C. 19, s. 37-50.
3 AVERRY, Rosemary J., and FERRARO, Rosellina, Versimilitude or Advertising? Brand Appearance on
Prime Time Television . Journal of Consumer Affairs, 2000, ¢. 34, s. 221
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1.6. Zpisoby propojeni product placementu s fikéni postavou

Prvnim zplisob nazyvaji implicitnim. Tim je myslen proces, pfi némz je
produkt pozivan, noSen a drzen postavou. Druhy, explicitni zplisob zahrnuje
slovni zminéni produktu. Autofi textu tvrdi, Ze publikum pfijima PP pozitivnéji,

pokud je spojen s fikéni postavou, a ne ptimo s hercem.

11



2. Charakterizace fikénich postav

1.7. Fikéni postava

Dyer definuje fikéni postavy, jako konstruované reprezentace lidi. Nardzi
vSak na nedostatek védeckych praci, kter¢ by se zabyvaly zkoumanim
konstrukce fikénich postav ve filmu. Doposud se teoretici a kritici zmifiuji pouze
o jejich klamnych aspektech, nikdo se vSak nevénoval tomu, jak je tento efekt
chapan a jak jej lze dosédhnout, tedy pravidly konstrukce fikéni postavy. Dyer
tedy vychazi z knihy W. J. Harveyho, Character and the Novel, v niZ analyzuje
piedpoklady konstrukce literarni postavy a aplikuje je na filmové texty **.

Dyer vychazi z roménové koncepce W. J. Harveyho, nicméné piejima jen
nckteré Harveym stanovené kvality. Prvni z nich, specifi¢nost, pokladd za
nejzékladngjsi kvalitu romanové & filmové postavy. Druhou je zajimavost™.
Harvey tvrdi, ze dlraz na zajimavost a rozmanitost spocivd v ,liberalnim*
humanismu novely, tedy v mnohosti ndzori a hodnot. To znamend, Ze autor
musi akceptovat své postavy jako vyjadiujici svou lidskou individualitu a

% Tieti hodnotou je nezavislost.

jedine€nost tvari v tvar jakékoliv ideologii
Ctenat, ¢i divak by podle Harveyho nemél vnimat postavu jako konstrukt
zapadajici do struktury daného dila, ale jako iluzi jedinetné zivé bytosti®’.
Posledni kvalitou je vrstevnatost™ postavy, tu Harvey chape jako komplex
specifickych ryst. Vyhodou téchto postav je schopnost piekvapit divaky/ctenare
odhalenim ne¢ekanych vrstev charakterovych vlastnosti. PIné postavy nejsou ani

kladné, ani zaporné. Jsou smési obojiho™ .

**DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 89

55 Tamtéz, s. 9

% Tamtéz, s. 93

" DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 93

> Tento termin pouzivé také Jan Bernard v knize Z $edé zony. Z BERNARD, Jan. Z §edé zény. 1. vyd.
Praha: Akademie muzickych uméni, 2010, s. 307

% Tamtéz s. 94

89 Této kvality si u serialovych postav cenni reklamni inzerenti, ktefi mohou vrstvit po¢et objektivnich
korelatl aj. (pozn. autora)

12



1.8. Konstrukce postav ve filmu

Dyer ptejimé konstrukci romdnové postavy a pokousi se ji aplikovat ve
filmovém prostiedi. Nedostatek jakékoliv rozsifené studie na toto téma jej nuti k
znaénému zobeciiovani.®' vnima osobnost postavy promysleny filmaisky a
divacky konstrukt, ktery je tvofen rozdilnymi znaky zasazenymi do filmu.
Nejprve urcuje znaky, kterymi je postava konstruovana a zjistuje jak jsou
pouZity v jeji vystavbe.*

Vybér znaki Dyer pfizpiisobuje obecnému pohledu divaka, tzv.
»dekodéra® audiovizudlniho sd€leni. Snazi se zodpovédet nasledujici otazku:
Jaké znaky jako divaci zachycujeme? Tim mysli takové, z kterych si okamzit¢ a
bezproblémoveé utvofime n¢jaké zadveéry. Dyer postupné rozebird tyto znaky
filmové postavy: Divackd informovanost, Jméno, Vzhled, Objektivni korelaty,
Mluva, Mluva ostatnich, Gestika, Akce/jednéni, Struktura a Mizanscéna.®

Pokud jde divék do kina s urcitou pfedstavou o postavach, které ve filmu
uvidi, tyto pfedpoklady vznikaji na zaklad¢ divacké zkuSenosti s literarni,
filmovou, nebo televizni piedlohou. Povédomi o postavach muze divak ziskat
také diky propagatnim materialéim, Zanrovému ocekavani &i filmové kritice.®*

Jméno nejen konkretizuje, ale zarovenl naznacuje osobnostni rysy
postavy. Ziidkakdy jsou jména pifimo spojena s charakterovymi rysy
(charactonym®), jako tomu bylo u ,,typi“. Mohou ovSem napovidat alespoii
materidlni: etnické zafazeni a socidlni postaveni. Jména postav mohou v
divakovi vzbuzovat i psychologické konotace, jako napt. Stanley Kowalski a
Blanche Dubois. Souhlasky v pfijmeni Kowaski pusobi tvrdé a nepfijemné na
rozdil od otevienych samohlasek v pfijmeni Dubois. Jméno Blanche bychom si
podvédomé mohli spojit s francouzskou sofistikovanosti (blanche je v prekladu

bil4, tedy bleda divka).®

' DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 100

2 DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 106

5 Tamtéz, s. 107

* Tamtéz, s. 109

85 Encyclopedia Britannica definuje Charactonym jako jméno fikéni postavy odvozené od jeji
charakteristické vlastnosti. Dostupné z WWW::
http://www.britannica.com/EBchecked/topic/106298/charactonym [online cit. 1. 2. 2013]

% DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 109
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Jak charakter vypada, indikuje jeho osobnost s riznou mirou piesnosti
(pokud je vzhled zavadgjici, jednéd se o narativni prvek snimku). Vzhled miliZe
byt rozdélen do nékolika kategorii: fyziognomie, Saty a ,,hvézdna image®. Jsme
schopni urcovat lidskou fyziognomii Ize popisovat skrze spolecensky kulturné
relevantni protiklady, jak napf. muZzZ/Zzena, mlady/stary, hezky/osklivy,
citlivy/hruby, Stédry/skoupy, mily/nepiijemny etc., stejné jako etnické typy.
Existuji také typy tvaii, které bychom mohli oznacit jako charakteristické pro
urcité skupiny lidi (napf. matky, podnikatelé, lesby, zbabélci, intelektualové,
Slechta atd.). Oble€eni a styl oblékani (vCetn€ ucesu, doplikil) jsou kulturné
kodovany tak, aby postavu zfeteln& vymezily. Saty®’ slouzi k jasnému uréeni jak
spoleCenského zatfazeni, tak temperamentu dané osoby. Tato dvoji artikulace
napomaha k zodpovézeni otazky identity filmové postavy.®®

Scholes a Kellog hovoti o objektivnim korelatu, jako o symbolu, ktery
reflektuje psychicky stav postavy.® Tento ptedpoklad mize byt ve filmu znaéné
rozsifen skrze mizanscénu, montaz ¢i symboliku. Prostfedi, do kterého je
postava zasazena (pfiroda/diim), mize opét slouzit jako reflexe jeji osobnosti.
Postavy mohou byt asociovany s ur¢itym objektem ¢i zvifetem (napft. dravy ptak
s postavou Normana/Richarda Perkinse ve filmu Psycho nebo ptaci v kleci s
Tippi Herden ve filmu Ptaci). W. J. Harvey ptedpoklada, ze objekty nejen
reflektuji nebo vyjadiuji charakter, ale také odhaluji jeji osobnost a postoj vici
objektim a “kontrolu” nad nimi.”

Pokud jde o zplsob, jez se vyjadfuje postava, Dyer vychdzi z knihy
Ervinga Goffmana, The Presentation of Self in Everyday Life, ve které tvrdi, ze
to, co postava fika, a zplsob, kterym to fika, okamzité a ptimo poukazuje na jeji
osobnost (v€etné informaci, které sdéli o sob¢). Specidlnim piikladem mluvy je
voice-over, ten muize prejimat roli vypravéfe ¢i slouzit jako prostiedek k
vyjadieni vnitinich myslenek postavy. Jako divaci jsme spiSe naklonéni véfit
druhému piipadu pouziti voice-overu, jelikoz interni myslenky ndm divakim

v .y r 3 3 4 1
ptipadaji soukromé, a o to vice pravdivé.’

57 Minéno obleéeni jak panské, tak damské (pozn. autora)

% DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 110
% Tamtéz, s. 112

™ DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 112
! Tamtéz, s. 112



Mluvou ostatnich rozumime to, co ostatni postavy fikaji o jiné postavé, a
zpusob, jakym to fikaji, miZe naznacit jejich osobnostni rys a ovlivnit nase
minéni o postavé, o které se vyjadiuji. Znovu si musime klast otdzku, které
postavé vétit a které ne. Je dilezité si uvédomit, Ze tyto posledni dvé kategorie
zahrnuji 1 dialog, tedy rozhovor mezi dvéma postavami, ne jen izolovana
prohlageni.”

Vyznamy gest mizeme ¢ist dle formalnich ¢i neformalnich kodi. Oba
dva zplisoby poukazuji na osobnost a temperament filmové postavy. Pouze prvni
varianta zosobiuje/ socidlni rozmér postavy. Z tohoto divodu je druhy zptlisob
bran jako privilegovany piistup do pravého ,ja“ postavy .

Akce se od gestiky 1i8i nasledujicim zplisobem. Akce mé zd tucel
posunout d¢j a nevztahuje se nijak k vlastnostem postavy, zatimco gestika
poukazuje na vlastnosti a nevaze se na d&j piibshu.”

Dyer si klade otazku, zda jsou postavy chapany jako funkce struktury a
zda je jejich osobitost determinovdna poZadavky piibchu, ¢i zda struktura
vychazi z postav a zda je pfibéh specifickym vyjadienim postav. Odpovédi na
tyto otazky se riizni podle pristupt analyzy filmového dila.”

Mizanscénu ve filmové terminologii shrnuje sviceni, barevnost,
ramovani, kompozici a umisténi herci na scéné. MiZze byt pouzita takovym
zpusobem, kterym podtrhne osobnost filmové postavy nebo jeji dusevni

rozpolozeni.”®

2 Tamtéz, s. 112

3 Tamtéz, s. 113

& Tamtéz, s. 14

> DYER, Richard. Stars. 2. vyd. London: British Film Institute, 1998. s. 115
70 Tamtéz, s. 117



3. Charakterizace jednotlivych postav s pouzitim dat z
vyzkumu audialniho product placementu

1.9.

Gossip Girl jako kulturni fenomén

Washington post publikoval 23. prosince 2012 ¢lanek s ndzvem
“Gossip Girl” lessons: Glamour sells ve kterém shrnuje jeho dopad na televizni
marketing. Tvrdi, ze Gossip Girl je pfimym diikazem toho, jak miize maly serial
zpusobit velkou senzaci v soucasné televizni tvorbg. Presto, Ze se stal zndmym,
nem¢l takovou sledovanost. Primérné ptitdhl k televiznim obrazovkdm 2,4
milionu divaka a na zebficku sledovanosti prime - timeovych show byl az na
150. mist&””. Pro srovnani televizni show American Idol praimémé sleduje 30
miliond divaki. Chuck Barney v ¢lanku ptedpoklada, Ze jakékoliv jind stanice
by natadeni serialu zrusila. ,,CW vsak je a bude niche’® stanici, které stadi mensi
divacka sledovanost. Stale pomérné mlada TV stanice vSak cCelila zdniku a nutné
potiebovala jakykoliv potad , ktery by mohl vzbudit zajem a zaroven definovat
CW jako znacku. Gossip Girl byl ten typ seridlu, okolo kterého novd média a
vytvoftila takovy poprask, ktery daleko prevysil jeji hodnoceni a podatilo se mu
dosahnout znatné kulturni prestize i pres nedostatek divacké sledovanosti.””
Barney akcentuje nékolik faktort, které byli pro seridl dalezité. Prvnim z nich
byl fakt, Ze se odehraval v New Yorku. Cituji: ,,At se vam to libi, ¢i ne, vSe, co
se odehravd v New Yorku, vypada dilezité.“ DalSim diivodem je publikum
slozené z teenageri a dospélych do 30 let, patficich mezi kyzené cile reklamnich
inzerentd a mladezi posedlych zabavnich médii.*® Vliv serialu ptesahl hranice
televize. Stejné jako tomu bylo v pfipad€ seridlu Sex ve mésté, nejen, Ze ho
mladé Zeny sledovaly, chtély jej také prozivat (viz kapitola Pfesahy seridlu do
moédniho a kosmetického primyslu). ,,Okazalé a brakové®, serial vzbuzoval

kontroverzi, kdyz se sam umistil do pozice ,,zakdzané¢ho ovoce* pro mladistvé.

" BARNEY, Chuck. “Gossip Girl” lesson; Glamour sells, The Washington Post, 23. 12. 2012. Dostupné z
WWW: http://www.highbeam.com/doc/1P2-34041784.html [online cit. 9. 2. 2013]

"8 Niche (Cesky také Nika), je pojem z marketingu a tim myslen urcity segment (napf. segment trhu).
Dostupné z WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Niche market . [online cit. 1. 3. 2013] V televizni
terminologii oznacuje specifické publikum. Stanice CW je zamétena na publikum (Zeny ve véku 18-36 let).
Dostupné z WWW: http://www.cwtv.com/thecw/about-the-cw/ [online cit. 1. 3. 2013]

7 Tamtéz.

STamtéz.
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Skupina ,.hlidajici vefejnou moralku*®'

jej oznadila za ,,no¢ni miru kazdého
rodice”. Misto toho, aby se témto utoklim stanice CW branila, je naopak
otevien¢ podpofila ,neuctivou reklamni kampani, ktera pfitahla jeSte¢ vétsi

2
pozornost.8

1.10. Postavy serialu Gossip Girl

1.1.1. ,.Serena“ / Serena van der Woodsen

% po své matce Lilly Van der Woodsen,

Serena Celia van der Woodsen
zdédila ptirozenou krasu. Mé dlouhé blond’até vlasy, které nosi vzdy vyfoukané (na
rozdil od Blair Waldorf), coz také podtrhuje jeji nespoutanou povahu.. Navzdory
tomu, ze se neustale pohybuje ve svét¢ mddy, ma spiSe nenuceny styl, na rozdil od
punti¢kaiské Blair Waldorf, kterd k modé pristupuje velmi eklekticky™. Stihla
postava ji dovoluje experimentovat s Saty. Také nosi Castéji kalhoty nez Blair, coz
konvenuje s jeji vytouZenou nezavislosti a rozhodnutim pracovat okamzité po
ukonceni stfedni Skoly. I pfes svou vysSku nosi vétSinu Casu boty na vysokych
podpatcich, které ji tak zarucuji psychologickou nadfazenost. Serenino jméno je
latinského pivodu a znamend zafiva a vesela®. Tento piedpoklad Serena v seridlu
spliuje (viz ,,It Girl“). Pfijmeni van der Woodsen je holandského ¢i vlamského
pivodu. Vzhledem k bohatstvi jeji rodiny, by divdk mohl ptedpokladat, ze je
potomkem holandskych obchodnikid. Piijmeni samo o sobé& ji zaruCuje 1 vyssi
spoleCenské postaveni. Jeji postava se v prubéhu serialu snazi najit odpovéd’ na to,
kym skutecné je. Serena hleda otce, ve kterém se zklame. Jeji matka, ktera je
poctvrté vdand, ji neni vzorem. Serena nemd zadny zjevné z4jmy a aktivity, které

by ji mohly napliiovat, coZz také mohlo byt pficinou jeji alkoholové a drogové

8! Tzv. Watchdog group

$2BARNEY, Chuck. Gossip Girl” lesson; Glamour sells, The Washington Post, 23. 12. 2012. Dostupné z
WWW: http://www.highbeam.com/doc/1P2-34041784.html [online cit. 9. 2. 2013]

% Dle piedlohy je z otcovy strany dédi¢kou lodni/dopravni spole¢nosti, kterou zalozil jeji holandsky piedek v
18. stoleti. Serial vSak nic takového nezminiuje. Dostupné z WWW:
http://en.wikipedia.org/wiki/Serena_van_der Woodsen [online cit. 9. 2. 2013]

® Serena van der Woodsen. Dostupné z WWW: http://en.wikipedia.org/wiki/Serena_van_der Woodsen
[online cit. 9. 2. 2013]

% Vyznam jména Serena. Dostupné z WWW: http://www.rodina.cz/jmeno.asp?jmeno=Serena [online cit. 9.
2.2013]
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minulosti. Diky svému pivabu se viak stane manhattanskou It Girl®®

«87

a
Sociallite*”’ a jeji volny €as vypliuji spolecenské akce a vecirky. To se také
odrazi na seznamu audidlniho product placementu, jez jako postava zminuje.
Stejnou mérou se vyjadiuje jak k restauracim, tak k modé. At uz pozitivné, ¢i
negativné. V tom je opét naprosto rozdilna s Blair, kterd neustale zminuje jeji
oblibené restaurace, znacky, mista atd. Serena 1 ostatni postavy seridlu
nenazyvaji véci jejich obecnymi nédzvy, ale jejich znackami. Stejné jako ceStina
kodifikovala termin ,,conversky* a ,,googlovat“. Béhem prvnich tfi fad zminila
neutralné¢ Michel Perry (boty), znackovy obchod s oblecenim a dopliiky VBH.
Pozitivné hodnotila Chanel (,,kazdorocn¢ dostane k narozenindm Chanel
penéZzenku*), boty znacky Louboutin v fetézci Saks a Saty Marca Jacobse. Dale
zmiinuje bar 1 Oak, restauraci Della Famina, feckou restauraci Kellari. Negativné
reagovala na Camaro a outlet Centrury 21 (v rozhovoru s Blair Waldorf), ktery
povazuji za nehodny jejich pozornosti, jelikoz tam neprodavaji aktualni modni
kolekce, nybrz obleceni z minulych sezon.

Blake Lively, ptedstavitelka Sereny van der Woodsen, se v prib&hu nataceni stala
onou “It Girl”. Stejné jako ve fikénim svété (Eleanor Waldorf chtéla, aby se Serena
stala tvafi jedné z jejich kolekci), tak i v redlném ji navrhafti oslovuji, aby se stala
tvari jejich kampani. Bylo tomu tak v piipadé nového parfému znacky Gucci s
nazvem Gucci Premier.®® ¥°Dale také spolupracovala s Karlem Lagerfeldem,
hlavnim navrhafem znacky Chanel a stala se Chanel Modemoiselle’' na jaro/léto

2011%. Christian Louboutin” dokonce po Blake pojmenoval jeden typ bot.”

8 Termin oznadujici divku py3nici se tzv. absolutni piitazlivosti. Nejeast&ji je pouZivan v souvislosti s
divkami pohybujicimi se v mddnim a zabavnim priamyslu. William Donaldson popisuje ve své knize
Brewer’s Rogues, Villains and Eccentricies “It Girl” jako mladou zenu travici ¢as nakpovanim a chozenim
na party. Dostupné z WWW: http://en.wikipedia.org/wiki/It_girl [online cit. 9. 2. 2013]
87 Termin oznaduje &lena spolecenské elity, ktery nepracuje a jeho jedinou néplni je byt “spolecensky
aktivni” a poutat na sebe pozornost médii. Dostupné z WWW:
http://www.urbandictionary.com/define.php?term=socialite [online cit. 9. 2. 2013]
%NIVEN, Lisa. Blake Lively’s Looks. Vogue, 8. 7. 2012. Dostupné z WWW:
http://www.vogue.co.uk/beauty/2012/09/blake-lively-gucci-beauty-interview---gossip-girl. Reklamni spot na
Gucci Premie. Dostupny z WWW:  http://www.youtube.com/watch?v=NzV3GRtwftQ [online cit. 9. 2.
2013].
% Video o nataceni reklamniho spotu. Dostupné z WWW: http://www.youtube.com/watch?v=6avfwXUQjds
ggnline cit. 9. 2. 2013]

K porovnani viz foto (obr. 1 a 2 v kapitole Seznam obrazki) z kampané na parfém Gucci Premier a snimek
z 5. tady serialu Gossip Girl
o Tvaii znacky Chanel. V minulych letech ji byly napt. Keira Knightley, Kate Moss ¢i Vanessa Paradis
(pozn. autora)
2 ALEXANDER, Ella. Chanel Gets Lively. Vogue, 5.1.2011. Dostupné z WWW:
http://www.vogue.co.uk/news/2011/01/05/blake-lively-is-the-chanel-ambassador [online cit. 9. 2. 2013]
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1.1.2. ,,Blair* / Blair Waldorf

Blair Waldorf je spolecné se Serenou povazovand za hlavni postavu
seridlu. S ohledem a divackou informovanost je tfeba nejprve porovnat
autorka literarni piedloh pfiznala °, 7e s Blair, se nejvice ztotoziuje a jeji
televizni podoba se nejvic blizi jeji vlastni ptredstave. Jeji celé jméno Blair
Cornelia Waldorf a je kombinaci skotského jména’ a némecké piijmeni. Dle
Dyera by se jeji jméno dalo interpretovat nasledovné: Waldorf je némecké
aristokratické jméno a souhlasky v ném obsazené zni velmi tvrdé€, coz mulze
naznacovat nadfazenost, ambicidznost a sebekéazen postavy. Je dcerou Eleanor
Waldorf, mddni navrharky, tvotici pod znackou Eleanor Waldorf Designs. Jeji
otec Herold Waldorf je opusti a zacne homosexudlni vztah s modelem
Romanem, se kterym Zije ve Francii, a v seridlu se objevi jen n¢kolikrat. Blair,
stihla brunetka (v literarni predloze je popisovana jako bulimicka), pisobi
extrémné ambiciozn€ zaroven vSak velmi citlivé a zranitelné. Jeji ambivalentni
chovani vytvafi Casto dramatické 1 komické momenty seridlu. Ziegesar o ni fika:
,Je tak nepfedvidatelnd a dramatickd. Takova mrcha, pfesto chdpeme pro¢ tou
mrchou je, a navzdory tomu ji mame radi.*”” Vliv jeji matky z ni vytvotil velmi
eklektickou a az punti¢kafskou modni ikonu soukromé stfedni Skoly Constance
Billard, jejiz je ,kralovnou”. Nebot' jak fikaji jeji spoluzacky, cituji: ,,Cim by
byla stfedni Skola bez hierarchie.” Obklopuje se luxusnim zbozim, chodi do
vybranych restauraci a ze v§eho nejvice se zajima o modu. Piedstavuje klasickou
upjatou obyvatelku Upper East Side z 50-60. let 20. stoleti, cemuz také
odpovidaji jeji sny, ve kterych se vtéluje do roli Audrey Hepburn, Marilyn

Reklamni spot dostumny na WWW: http://www.youtube.com/watch?v=ubsQtqgNaVY [online cit. 9. 2.

2013]

% Jeden z nejslavngjsich soucasnych francouzskych obuvniki, ktery technicky zdokonalil jehlovy podpatek.
Obrat jeho firmy ¢ini 300 mil. $ ro¢né. Dostupné z http://en.wikipedia.org/wiki/Christian_Louboutin [online

cit. 9. 2.

2013]

* MILLIGAN, Laurel. The Blake. Vogue. 15. 2. 2011. Dostupné z WWW:
http://www.vogue.co.uk/news/2011/02/15/christian-louboutin-names-a-shoe-after-blake-lively [online cit. 9.

2.2013]

% Piepis konverzace dostupny za WWW:
http://www.aftonbladet.se/nojesbladet/article4748648.ab?service=print [online cit. 10. 2. 2013]

% Vyznam a pivod jména Blair. Dostupny z WWW: http://www.thinkbabynames.com/meaning/0/Blair
[online cit. 10. 2. 2013]
77 Tamtéz.
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Monroe ¢i Joan Collins. Chece byt soucésti elitnich klubl, mit staly vztah a
stoupat na kariérnim 1 spoleCenském Zebficku. Jejim objektivnim korelatem je
Gelenka”™ %, kterou jako ,kralovna“ nosi misto diadému. Tu po maturité pieda
Jenny Humphrey. Celenka se v$ak s riznymi obménami objevuje i v dalsich
fadach, jelikoz k jeji postavé bezvyhradné patii a ona sama se snazi mit ¢elni
postaveni (neboli ,,vladnout™) v jakékoliv situaci. Nikdy vSak nezmini znacku ¢i
designéra, ktery ji navrhl. Druhym koreldtem jsou pivoiiky, jeji oblibené
kvétiny. V cCinské kvétomluvé znamenaji pivoiiky pravou lasku a svatbu. T¢é se
Blair v seridlu docka dvakrat. Nicméné, diky své vybiravosti je postavou s
nejvice product placementovymi replikami v seridlu. At uz ona ¢i jiné postavy
sd€luji ostatnim jeji ,,oblibené* restaurace (Gramercy Tavern, E.A.T., Rétisserie

du Baujolais), ¢okoladu (Godiva'®

), makronky (Pierre Hermé(2x) a Ladurée),
Sampanské (Laurent Perrier), bary (Bar None), leteckého dopravce (Air France
do Patize), kavarny (Café¢ de Flore), nakupni stiediska (Pallais Royal), salon
krasy (J Sisters, Warren Tricomi), hotely (Plaza) a zejména odévni znacky

191" Louis Vuitton, Lanvin, Dior, Prada,

(Proenza Schouler, Louboutin(4x)
Manolo Blahnik (2x), Chanel, Falke, Valentino, Reem Acra, Agent Provocateur)
a modni navrhare (Stella McCartney, Vena Cava, Alexander Birrnanloz, Peter
Som, Harry Winston'”). Neetii viak ani urdzkami ¢i pohrdanim nad ostatnimi
podniky (Nick and Tony’s, Whole Foods, Century 21) ¢i znackami (M.O.B.,
Wilfred stocking‘s), které oznacuje za stiedostavovské a nehodné jeji pozornosti.

Jen maloco je u ni vyiceno neutrdlné€, coz je pochopitelné. Zastava jednoznacné

a neménné nazory. To z ni d&la silnou osobnost.'®*

% Jeniffer Behr, designérka, ktera stoji za vétSinou Celenek pro Blair Waldorf, zacala napocest zavére¢ného
dilu Sesté série prodavat set jejich ikonickych celenek. Cena se pohybuje okolo 4000$. Z MCCALL, Tyler.
Blair Waldorf’s Headbands Now Available For Those Gossip Girl Fans With a Spare $4,000 Lying Around.
Fashonista, 3.12. 2012 Dostupné z WWW: http://fashionista.com/2012/12/blair-waldorfs-headbands-now-
available-for-those-gossip-girl-fans-with-a-spare-4000-lying-around/ [online cit. 10. 2. 2013]

% Oficialni stranka Jeniffer Behr. Dostupné z WWW: http://jenniferbehr.com/index.php?main=gall&gall=3
[online cit. 10. 2. 2013]

1% «T ady Godiva, ma jedina piitelkyné” replika Blair Waldorf: 14. dil 1. série, ¢as: 05: 04

101« odicky Laboutin s otevienou $pickou, vzdy” replika Blair Waldorf: 12. dil 2. série, Gas: 17: 29

192 <L odicky s otevienou $pickou od Alexandra Birmana jsou posvétné!” replika Blair Waldorf: 8. dil 3.
fady, ¢as: 11: 30. Informace o jejim audialnim PPL na oficialni strance Alexandra Birmana. Dostupné z
WWW:_http://alexandrebirman.com.br/en/a-marca/. Pfepis rozhovoru o tasce Valentino a lodi¢kach Birman
je dostupny online z WWW:http://www.sassybella.com/2009/11/valentinos-360-bag-alexandre-birman-
shoes-guest-star-n-gossip-girl/ [online cit. 10. 2. 2013]

1% “Miluji cokoliv od Harryho Winstona” replika Blair Waldorf: 22. dil 3. fady, &as: 04:25

1% Zde bychom mohli aplikovat teorii o negativnim product placementu Honga, Wanga a de los Santose (viz.
podkapitola Efektivita product placementu v televiznim médiu
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Leighton Meester, predstavitelka Blair Waldorf, se stala tvaii jak
charitativnich, tak reklamnich kampani. Stejné jako Blair, kterd povaZzuje za
vhodné¢ pro udrzeni spoleCenského statusu Cclenstvi v elitnich klubech a
filantropickou ¢innost. V roce 2008 byla ambasadorkou pro kampan Sunsilk
,Life Can’t Wait“'®, ta vznikla za Gelem motivovat Zeny k nasledovani svych
snii. Zde bychom opét mohli pfipomenout ambice Blair Waldorf, kterda se
dokonce s Charlesem Bassem dohodne, Ze i pfes to, Ze se tak miluji, mohou
spolu zacit zit az po dosazeni svych cili. Meester spolupracovala s organizaci
Safe Horizon, ve snaze zvysit povédomi o domacim nasili. V roce 2009 délala

106

reklamu pro Reebok na model tenisek s nazvem Top Down.”™ Mimo Gossip

7 a stali se

Girl pracovala s Edem Westwickem na kampani Nicon Coolpix'’
tvafemi korejské odévni znatky ASK Enquired'®. Zde je vidét mezinarodni
uspéchu seridlu Gossip Girl, jehoz jsou Meester a Westwick hlavni dvojici.
Jejich oblibenost je tak velkd, ze byli fanousky pojmenovani Chair. Tim chtéli
poukézat na jejich neodlucitelnost. V roce 2010 se Meester stala ambasadorkou
vlasovych produktii Herbal Essences.'” Ten samy rok se podilela na
humanitarni pomoci pro organizaci Save the Children''’ spoleén& s Isabellou
Rossellini a Maribel Verdutaken. Vera Wang si ji vybrala jako tvaf nové viing
Lovestruck (2011)."""""? Je zajimavé, e v upoutivce na parfém se Meester
objevuje s kytici pivonék v ruce, které jsou objektivnim koreldtem Blair
Waldorf, k jejiz postavé Wang jasné odkazuje. Zde bychom mohli aplikovat
teorii Gupty a Lorda, ktefi tvrdi, Ze divak pozitivnéji reaguje na fikéni postavu ,

jez je explicitné spojena s product placementem, nez na realného herce. Jinymi

1% video rozhovor s Leighton Meester. Dostupny z WWW:

http://www.dailymotion.com/video/x4g1s5 sunsilk-makes-life-and-hair-happen_news# [online cit. 11. 2.
2013]
1% Photo z kampané pro Reebook. Dostupné z: http://www.fashionindie.com/addict-leighton-meester-for-
reebok/ [online cit. 11. 2. 2013]
197 Reklama na Nikon Coolpix. Dostupné z WWW:
http://www.condenet.com/promo/nikon/sweeps/behindthegossip/entry/long/ [online cit. 11. 2. 2013]
1% Online katalog znatky ASK. Dostupny z WWW: http://I-
meester.org/gallery/displayimage.php?album=576&pid=29127#top display media [online cit. 11. 2. 2013]
19 Kampati znacky Herbal Essences. Dostupné z WWW: http://us.herbalessences.com/en-US/celebrity-
hairstyles [online cit. 11. 2. 2013]
" Oficilni stranky iniciativy Save The Children. Dostupné z WWW:
http://www.savethechildren.org/site/c.8rKL IXMGIpI4E/b.6419701/k.789E/Bulgari_Philanthropy.htm
[online cit. 11. 2. 2013]
" Oficialni reklamni spot na parfém Lovestruck. Dostupny z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=h9XoAuuJ73Y [online cit. 11. 2. 2013]

K porovnani viz foto (obr. 3 a 4 v kapitole Seznam obrazkl) z kampan¢ na parfém Lovestruck a kolaz
fotek ze serialu, v némz herecka Meester dostava kytici pivonek
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slovy, pokud ma divak rad postavu Blair Waldorf, koupi si parfém Lovestruck.
Tato teorie se potvrdila, jelikoz 9. 6. 2011 se pfed londynskym obchodnim
domem Harrods, ktery jako prvni zacal vini prodavat, tlacil dav obdivovatelek

7adonici o podpis slavné designérky a heretky, které se udalosti ucastnily.'"?

1.1.3. LwJenny* / Jeniffer Humphrey

Jeniffer Tellulah Humphrey, neboli ,,Jenny ¢i Little J”, jak ji ostatni
postavy oslovuji, je dcerou Rufuse, kytaristy a zpévaka skupiny Lincoln Hawk, a
Alison Humphrey, vytvarnice Zijici v Hudsonu. Jméno Jeniffer''* je b&znym
divéim jménem, které v divdkovi zfidkakdy vyvold negativni ¢i pozitivni
konotace. Pravé ona béznost odpovida stfedostavovskému prostredi, ze kterého
postava pochazi. Pfezdivka, kterou ji pfisoudila Blair Waldorf, ,,Little J”, tedy
mald J, je spiSe pojorativni a naznacuje, Ze na Upper East Side nikdy nebude
brand vazné. Jejim bratrem je Dan Humphrey. V prvni sérii nastoupi jako
studentka prvniho ro¢niku na Constance Billard School, kterou navs$tévuji i
Serena a Blair. Jenny navrhuje a Sije Saty. Od druhé série za¢ne pracovat v
ateliéru Eleanor Waldorf (matky Blair). Jeji postava nejlépe vystihuje pfeménu
casto nenavidénou ,.kralovnu‘ Constace Billard, jez ,,korunovala“ Blair Waldorf.
Jenny je §tihla blondynka, jejiz vzhled se kazdy dil méni. Neustéale se vyrovnava
s nedostatkem financi, zaroven se vSak jako mddni navrhaika snazi na sebe
poutat pozornost a udavat mddni trendy. To také potvrzuje odmitanim Celenky,
Blaifina objektivniho korelatu, kterou ji svéfila jako své nastupkyni. Za jeji
vlastni korelat miizeme pokladat Sici stroj. Je pro ni pfipominkou Uiplné rodiny a
bezstarostného détstvi v Brooklynu. Nékdy se ho snazi zbavit, vybiji si a ném
zlost, jindy si uvédomuje, Ze jeji talent (ndvrhafstvi) je jeji jedind kvalita
odliSujici ji od ostatnich divek na stfedni Skole. Finalni vhled Jenny Humphrey

je smesici rockové mody (symbolizujici rebelstvi, vrcholici dealovanim drog) a

'3 Online Zivotopis here¢ky Leighton Meester v online filmové databazi IMDB. Dostupné z WWW:
http://www.imdb.com/name/nm1015262/bio [online cit. 11. 2. 2013]

14 V/yznam a popularita jména Jeniffer. Dostupné z WWW:
http://www.thinkbabynames.com/meaning/0/Jennifer [online cit. 11. 2. 2013]



http://www.imdb.com/name/nm1015262/bio
http://www.thinkbabynames.com/meaning/0/Jennifer

haute couture'"

(stane se clenem manhattanské smetanky). Jelikoz se pohybuje
mezi Brooklynem a Manhattanem, stejné tak se jeji audidlni produkt placement
pohybuje od secondhandového zbozi, tzv. Thrift store, kam s matkou chodila
diive nakupovat, po Yves Saint Laurent, jeho kabelku nosi jako ,kralovna“
Constance Billard."'® Tento titul ji viak zavazuje k prvenstvi jak védomostnim,
tak socidlnim. Bezpodminecné musi nosit to nejdrazsi obleCeni, udavat smér a
vytvaret pravidla, jejichZ poruSovani je trestné. Cituji Blair Waldorf: ,,NemuzZe$
ostatni pfimét, aby T¢ milovali Jenny, ale muzes je pfimét k tomu, aby se T¢
bali.“ Jako stazistka u Eleanor Waldorf casto zminuje jiné méddni znacky,
navrhaie a obchodni domy (Saks a Bendel’s). Je zde mnoho mista pro product
placementové repliky, které vSak z prostfedi modniho studia zné&ji logicky a
zaroven pridavaji seridlovému d¢ji na vérohodnosti. V 1. dile 2. fady pfipravuje
Saty na ,,White party v Hamptons, elitni spoleCenskou akci, ktera je
sponzorovana Vitamin water'' a na kterou Jenny nebyla pozvana.''® Jeji ambice
ji doZenou k netspéSnému pokusu o zalozeni vlastni znacky, o nizZ by chtéla Sifit
povédomi c¢lanky v Nylon, Worn a Paper (nezdvislé, avSak velmi prestizni
modni magaziny). Casto se dostava do role stylistky a radi ostatnim jaké si vzit
Saty, co k nim za boty atd. Vzdy pfitom preferuje urcitou znacku (Jimmy Choo,
Marchesa). Jako kralovna musi navstévovat vybrané bary a restaurace
(Socialista, Butter, Jean George, Moradi, Il Buco). Snad proto, Ze je nejmladsi z
hlavnich postav seridlu, propaguje rizné progresivni internetové portdly a
eshopy (bluefly, HULU). Jenny byla diky své nekompromisné¢ ambicidzni

119

povaze a intrikdm zvolena TV Guide ~ jednou z nejvice nendvidénych postav

televiznich serialt.'?’

"5 Haute couture (&esky pieklad: vysoké §iti nebo spise vysoké krejéovstvi) je francouzsky mezindrodné
pouzivany termin z oblasti mody oznacujici obleceni $ité na miru a vyrobené v PafizZi a ¢asto imitované v
ostatnich znamych méstech mody jako jsou: New York, Londyn a Milan. Dostupné z WWW:

http://cs.

wikipedia.org/wiki/Haute couture [online cit. 12. 2. 2013]

"% Stejné jako u postavy Blair Waldorf, op&t bychom mohli aplikovat teorii o negativnim product
placementu Honga, Wanga a de los Santose (viz podkapitola Efektivita product placementu v televiznim

médiu)
117

2.2013]

'8 Jen tato sekvence méa 12 minut. O této spoledenské akci viak postavy mluvi v celém dile.

" Online portal zabyvajici se novinkami z televizni tvorby. Dostupné z WWW: http:/www.tvguide.com/
[online cit. 12. 2. 2013]

120 Galerie nenavidénych serialovych postav. Dostupna z WWW:
http://www.tvguide.com/PhotoGallery/Loathed-TV-Characters-1049721/1051123 [online cit. 12. 2. 2013]

Znacka vitaminovych vod. Oficialni stranky dostupné z WWW: http://www.glaceau.com/ [online cit. 12.
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Taylor Momsen, pfedstavitelka Jennifer Humphrey se stala tvaii nové

. . , . 121
vun¢ Johna Galliana s nazvem: Parlez — moi d’Amour,

to je velmi zajimavé,
jelikoZz Momsen je velmi zndmda svymi skandaly (drogy, alkohol) a vétSina
znacek by na sebe nevzala risk mit ji jako svou ,,tvar, tedy n€koho, kdo ma
ztélesnovat charakter znaCky a jeji filozofii. Galliano je vSak sam natolik
kontroverzni, Ze pravé toto provokativni gesto je u n€ho pochopitelné. Déle pak
Momsen spolupracovala na kampani Material Girl (znacka Madonny a jeji dcery
Lourdes) pro fetézec Macy’s.'**'* Obleéeni, které Momsen propaguje v jejich

kampani, napadn€ odpovida kostymiim Jenny Humphrey, z dilny Erica Damana,

124 125

vcetné liceni a uCesu . Dale se Momsen podilela na kampanich Nike “* a New
Look'%.
1.1.4. ,,Vanessa“ / Vanessa Abrams

Vanessa Abrams, kamaradka Jenny a Dana Humphrey, Zije sama se sestrou
v Brooklynu. Jeji jméno miize na divaka puisobit exoticky a evokovat divokost a
nespoutanost, jez dokonale odpovida charakteru jeji postavy. Je prototypem
alternativni/ bohémské/ hippie persony. Misenka s tmavymi kudrnatymi vlasy a
vyraznym obo¢im nosi pestrobarevné Saty a etno dopliky. Kviali Danovi
prichéazi do styku s manhattanskou smetankou. Jejich zivotnimu stylu je vSak tak
vzdalena, Ze ji Casto prehliZeji, nebo ji dokonce pohrdaji (obzvlasté pak Blair
Waldorf). M4 ambice stit se dokumentaristkou, proto je jejim objektivnim
korelatem kamera, kterou nosi vSude s sebou. Zajima se o realné problémy lidi,
kteti ji obklopuji. Na rozdil od Blair, ktera zije filmovymi “fikénimi” ptib&hy
(napt. Snidané u Tiffanyho, VSe o Evé€), se podili na zachrané historickych

pamatek, roznasi letdky a politicky se angazuje (napf. dokumentuje volebni

12! Reklamni spot na parfém Parlez-moi d’amour. Dostupny z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=scQImUmNmfQ [online cit. 12. 2. 2013]

122 FOSTER, Kimberly. Taylor Momsen talks up Madonna’s Marerial Girl line. Catwalk Queen. 28. 6. 2010.
Dostupné z WWW: http://www.catwalkqueen.tv/2010/07/taylor_momsen_t_1.html [online cit. 12. 2. 2013]
12% Video rozhovor s Taylor Momsen. Dostupny z WWW: http://video.uk.msn.com/watch/video/taylor-
momsen-is-the-face-of-madonna/2g2yvois [online cit. 12. 2. 2013]

K porovnani viz foto (obr. 5 a 6 v kapitole Seznam obrazkti) z kampan¢ Material Girl a fotografie z 3.
fady seridlu Gossip Girl uvefejnéné v internetovém magazinu Glamour

125 Reklamni spot na Nike s Taylor Momsen. Dostupny z WWW.
http://www.youtube.com/watch?feature=endscreen&NR=1&v=fEROQzZZtOnk [online cit. 12. 2. 2013]

126 Katalog New Look s Taylor Momsen. Dostupny z WWW: http://www.fabsugar.co.uk/Photos-Taylor-
Momsen-New-Look-Spring-2010-7253426 [online cit. 12. 2. 2013]
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kampanl Trippa Vanderbilta). Vanessini rodi¢e jsou v této oblasti (ekologicko-
komunitni) jeSté aktivnéjsi a o to méné se veénuji své dcefi. Ta na to podvédomé
reaguje velkou ctizddostivosti, kvili niz se ji rozpadnou milostné a pozdéji 1
pratelské vztahy. Zatimco Blair 1 Serena proZivaji “filmové romance”, Vanessa a
Jenny, brooklynské residentky, museji brat Spatné placené prace a své misto si
na Upper East Side ,,vybojovat®“. Vanessa je jedinou postavou Zijici studentsky
zivot podobny modelu, ktery zname (brigady v kavarné, cestovani s batohem na
zadech po Evropé, atd.). Jeji postava neni déjoveé nijak zdsadni. Ma vsak jinou
dilezitou funkei. Vraci nas do redlného Zivota “dolnich” 90% americani. Diky
ni si divak uvédomuje propastny rozdil 2 svéti: Upper East Side a toho
okolniho. Je nutnym clankem seridlu, ktery ndm zprostfedkovava
“dokumentérni” nahlédnuti do svéta manhattanské smetanky a nastavuje mu
zrcadlo. Diky jejimu dokumentacnimu/pozorovatelskému charakteru postavy si
divak uvédomi proménu, postav Dana a Jenny Humhrey, ktefi se v priabéhu
seridlu pfestéhuji z Brooklynu na Upper East Side. Kvili jejimu odmitavému
postoji vuci luxusnimu zivotu na Upper East Side je i jeji audialni product
placement omezeny. Zmini pouze, ze se té§i na mrazeného organického krocana
od vyrobce Annie’s organic food. CoZ ndm pii jejim alternativnim zplsobu
zivota, k némuz konzumace organickych potravin patfi, ptijde zcela pfirozené.
Mohlo by se zdat, ze pravé kvali nému, Jessica Szohr, predstavitelka
Vanessy Abrams, neméla tolik pfilezitosti stat se tvafi luxusnich znacek, na
rozdil od herecek Leighton Meester ¢i Blake Lively. Je zde vidét, jak dilezita je
identifikace herce s postavou. Jednim z diivodl, pro¢ se Jessica neobjevila v
reklamnich kampanich, miize byt pfedpoklad negativni fanouskovské reakce. Ti,
ktefi ji obdivuji jako alternativni brooklynskou dokumentaristku Vanessu
Abrams, by jen stézi akceptovali jeji tvaf v kampanich znacky Burberry nebo
Julien Macdonald, proti nimz protestuje napf. organizace na ochranu prav zvifat
PETA, kterou Vanessa podporuje. Stala se tvaii SoBe life water'?” a spole¢ns s
herci ze serialu Glee fotila kampan pro odévni znacku Ocean Pacifique, ktera se

. 128 129
prodavala ve Walmartu .

127 Energické napoje s vitaminy a bylinkami. Oficialni stranka dostupna z WWW:

http://www.sobe.com/#!/home/coconut [online cit. 16. 2. 2013]

Katalog kampané¢ s Jessicou Szohr. Dostupny z WWW: http://americasproductions.com/?p=98 [online cit.

16.2.2013]
128 http://www.justjared.com/2010/03/3 1/dianna-agron-cory-monteith-rock-your-shine/
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1.1.5. »Dan“/ Daniel Humphrey

Daniel Randolph Humphrey je jednou z tfi hlavnich muzskych postav
Gossip Girl. Zije se svym otcem Rufusem a sestrou Jennifer v Brookynu.

Hebrejské jméno Daniel'*’

ma pivod ve starém zdkoné¢ a mimo jiné znaci
vyjime¢nou moudrost, coZ odpovida jeho studijnim i kariérnim Gspéchiim. Diky
stipendijnimu programu chodi na soukromou stfedni chlapeckou skolu, St.
Jude’s school for boys spolecné s Charlesem Bassem a Nathanielem
Archibaldem. Dan, tmavovlasy hnédooky intelektudl, ktery aspiruje na to stat se
spisovatelem, je prekitén neznamou bloggerkou Gossip Girl na ,,lonely boy*,
nebo ,,samotafe”. Nezapadd svymi z4jmy ani finanénimi prostiedky do elitni
spolecnosti svych vrstevniki. Je stejné jako jeho nejlepsi kamaradka Vanessa
Abrams piehlizen. OvSem jen do té doby, dokud neza¢ne chodit se Serenou van
der Woodsen, ktera se piizpiisobi jeho méné nidkladnému zivotnimu stylu. Dan
nemd zadny zjevny objektivni korelat. Je vSak typicky svym vyjadfovani a
gestikulaci. Snazi se vSe pfehnané fesit, extrémné chrani svou sestru 1 ostatni
postavy nézného pohlavi. Paradoxné je v poslednim dile odhalen jako inici4tor
blogu Gossip Girl, jenz zalozil, aby na sebe upoutal pozornost Sereny van der
Woodsen, po které tajné touzil. Jelikoz zije v Brooklynu a vyznava podobné
hodnoty jako Vannesa, Dan neupozoriiuje audidln€ na zadnou znacku ¢i produkt.
Pokud se tak déje, je to minéno negativné (napt. Jenny si z n¢j déla legraci, ze
by nemél tolik koukat na seridly na HULU, ¢i se ho pta, jestli nechce néco
objednat z Bluefly, nebo tika, Ze je pro smich s jeho boty od znacky L.L.
Bean'").

Penn Badgley, ptredstavitel Dana Humphryho je mu skute¢nosti velmi

podobny svymi z4jmy a politickou angazovanosti. V roce 2010 spole¢né s Blake

Wal-Mart Stores Inc. je americka obchodni spole¢nost provozujici fetézec velkych diskontnich domd. Jeji
claim zni: ,,Save money, live better” (voln¢ pfelozeno: Kdo Setii, ma za tfi). Z WWW:
http://en.wikipedia.org/wiki/Wallmart [online cit. 16. 2. 2013]

2K porovnani viz foto (obr. 7 a 8 v kapitole Seznam obrazkil) z kampané Op pro Wallmart a fotografie z 3.
tady seridlu Gossip Girl

130 y/¥znam jména Daniel. Dostupny z WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Daniel

131 Znagka americké pracovni obuvi
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Lively podpofili ve spotu prezidentskou kampai Baracka Obamy'*>. Od té doby
je ¢im dal tim vice politicky i1 obCansky aktivni. Podili se na iniciativé 99 Percent

133

Spring . Jak vysvétluje na videu, jde mu o celospoleCenskou aktivitu neboli

fungujici ob&anskou spoletnost'**. Je ¢lenem kabinetu celebrit, které pravidelné

podporuji Eerveny kiiz'*>. V roce 2011 se stal jednou z tvati H&M v kampani na

136 ‘o x
17" (spolecné s

podporu boje proti AIDS s ndzvem Fashion against AIDS 201
AKONEM, Selmou Blair, Shiloh Fernandezem a Keri Hilson ). Nyni byl vybran
jako jeden ze tfi muzskych vyraznych osobnosti pro kampai znacky Alexander

137

Wang ~’ (spole¢né s rappery ASAP Rocky a Diplo.

1.1.6. ,,Chuck® / Charles Bass

Charles Bass, syn né€kolikandsobného milionafe Barta Basse, ztélesiuje
zpocatku Cisté zlo stfedni Skoly Saint Jude’s. Koufi marihuanu a zije neziizeny
m sexudlnim zivotem. Nejslavnéjsi vétou ,I’'m Chuck Bass®“ vysvétluje
jakoukoliv nefest ¢i prestupek, a to kupodivu na Upper East Side funguje 1épe
nez ,,I’'m Bond, James Bond“. Chuck se v prvni a druh¢ sérii (do smrti svého
otce) obléka velmi excentricky. Nosi barevné obleky, Satky vazané na askot a
dlouhou $alu, kterou jeho otec nemiize vystat a huti ho se ji zbavit. Mohli
bychom ji oznacit za objektivni korelat, vydrzi vSak jen v 1. fadé. V dalSich
sériich Charles pfijme roli svého otce a zacne se oblékat jako pravy byznysman
(pozn. podobny kostymu Michaela Douglase ve filmu Wall Street). I jeho

puvodem germanské kiestni jméno oznacuje svého nositele ,,pravym” muzem a

32 VENA, Jocelyn. 'Gossip Girl' Stars Blake Lively, Penn Badgley Appear In Pro-Obama PSA Spoof. MTV.

14. 10. 2008. Dostupné z WWW: http://www.mtv.com/news/articles/1596969/blake-lively-penn-badgley-

appear-pro-obama-psa-spoof.jhtml [online cit. 16. 2. 2013]

= GRIM, Ryan. 99 Percent Spring: Occupy - Style Tactic Adopted By MoveOn, Labour Unions For

Teaching. Huffibgton Post. 4. 9. 2012. Dosupné z WWW: http://www.huffingtonpost.com/2012/04/09/99-

percent-spring-occupy-tactics--_n_1410400.html
Video: Olivia Wilde, Penn Badgley a Zoe Kravitz pro THE99SPRING.COM. Dostupné z WWW:

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=_00pP37J9ul [online cit. 16. 2. 2013]

134 Video: Occupy Government with Penn Badgley. Dostupné z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=wcSv9aTW8xs [online cit. 16. 2. 2013]

133 Kabinet Celebrit Cerveného Kiize. Dostupné z WWW:
http://www.redcross.org/supporters/celebrities/celebrity-cabinet-members [online cit. 16. 2. 2013]
13¢ Reklamni spot: H&M Fashion Against AIDS 2011 with Penn Badgley
http://www.youtube.com/watch?v=9XT1ljgl4Yo [online cit. 16. 2. 2013]

BTMILLER, Julie. Video: Penn Badgley’s New Campaign For Alexander. Gossip Girl. 12. 8. 2012.

Dostupné z WWW:  http://gossipgirl.alloyentertainment.com/penn-badgley-alexander-wang/#4 [online cit.

16.2.2013]
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bojovnikem'*®, kym se po smrti svého otce stane'*’

. V poslednich sériich je jeho
objektivnim korelatem pansky motylek, jez podtrhavd nezavislou, zaroven
galantni osobnost jeho nositele. Bart Bass mu nevénoval pozornost, jelikoz, jako
byznysman workoholik po praci vyhledaval spiSe Zenskou spole¢nost. Tyto rysy
Chuck postupné piijal za své a kopiroval Bartiiv nezdjem a obsesi erotickymi
zazitky. Nutil ho k zodpovédnosti a snazil se v ném probudit podnikatelského
ducha. Zdé&dil vSak i dobré vlastnosti (zfejmé po své matce, které postupné
vyplyvaji na povrch), diky kterym nikdy nedokaze byt tak chladny a vypocitavy
jako jeho otec. K tomu vSak nadale pocitoval velky respekt a nenavist zaroven.
Proto ho také oslovoval ,,Pane. Stefanie Savage se nechala slyset, ze Charles je
postava seridlu prochédzejici nejveétsi evoluci. Na zacatku byl spiSe cistym
zlosynem bez hluboké psychologie. Tu mu dodal az herec Ed Westwick. Podle
ni, je zabavny, pozoruhodné chytry a empaticky. Cituji: ,,Je to ten typ pfitele,
ktery fekne vSe tak, jak je, bez obalu a pokousi vas ve chvili, kdy chcete byt
pokouseni.*“ Chuckuv charakter je pry ztélesnénim perfektni kombinace Jamese
Spadera z ,Pretty in Pink“ a nonalantnosti Roberta Downey Jr.”'*" Denise
Martin z The Los Angeles Times jej popisuje spiSe jako Casanovu, nez jen
sezonniho lovce salond. Cituyji: ,,Je to okouzlujici d'abel obklopujici se
vSemoznymi intriky. Je tim pravym, za kym se jde, kdyZz je tieba néco
neslu$ného oznamit a je také tim nejsebestiednéjSim stiedoskoldkem na Upper
East Side'*'. Jeho postava byla Gasopisem Forbes umisténa na 13. misto
nejbohatSich fikénich postav s hodnotou ptfedpokladané¢ho jméni 1,1 billionu

o 142

dollart'*. Dokonce s nim uspotadal i fikéni interview'*. V tnoru 2012 byl

oznacen serverem Zap2it za nejvice zamilovani se hodnou fiktivni muzskou

138 Vyznam jména Charles. Dostupny z WWW: http://www.behindthename.com/name/charles [online cit.

16.2.2013]

19 Jeho postava bojuje proti nepiizni osudu. Matka, o které myslel, Ze zemiela, se ho ziekla, otec predéasné
zahynul v autonehod¢ a jeho nevlastni bratr ho chce pfipravit o dédictvi. Bojuje i za lasku Blair Waldorf, jenz
je pro n¢j ostudovou zenou.

O MARTIN, Denise "“Gossip Girl's' Chuck is the boy you love to hate". Los Angeles Times. 29. 8. 2008.
Dostupné z WWW: http://latimesblogs.latimes.com/showtracker/2008/08/gossip-girls-ch.html [online cit.
18.2.2013]

! Tamtéz.

2 NOER, Michael. The Forbes Fictional 15. Forbes. 14. 4. 2010 Dostupné z WWW:
http://www.forbes.com/2010/04/13/richest-fictional-characters-opinions-wealth.html [online cit. 18. 2. 2013]
! PERLORTH, Nicole. The Forbes Fictional Interview: Chuck Bass. Forbes. 14. 4. 2010. Dostupné z
WWW: http://www.forbes.com/2010/04/13/chuck-bass-interview-opinions-fictional-15-10-gossip-girl.html
[online cit. 18. 2. 2013]
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postavy z 1 % (nejbohatsich obyvatel USA)'*. Blair vyhrala to samé v Zenské
kategorii'®’. Entertainment Weekly jmenoval Chucka Basse a Blair Waldorf
nejlépe oblékanymi serialovymi postavami roku 2008, stejné hodnotil i herectvi
Eda Westwicka po boku Leighton Meester. Vztah Charlese Basse s Blair

146 stejné tak figuruji na

Waldorf je na seznamu ,,Nejlepsi pary vsSech dob
zebticku ,,30 nejlepsich part, které spolu budou/nebudou?'*’. Charles Bass ve
scénafi nema mnoho audialniho product placemetu, ktery by se vztahovat ptimo
k jeho osob&. Prevlada u ng&j (az na par vyjimek'*®) jeho vizualni podoba.

149y pije tu nejlepsi

Operuje s nejnovéjSimi technologiemi (mobily, tablety
whisky atd. Audialnimu product placementu se vSak nevyhne ve spolecnosti
Blair. Mluvi o jejich oblibenych vécech, restauracich apod.

Edu Westwickovi, herci ztvarnujicimu Charlese Basse se také dostalo velké
mnozstvi poklon. Sama tvirkyné seridlu o ném fekla: ,,Kdyz jsme vidéli na
place chemii mezi Edem a Leighton Meester, citili jsme obrovskou silu a
potencial jejich spoluprace. To nas velmi inspirovalo k vrstveni Chuckova
charakteru®, uvedla Savage v rozhovoru pro L. A. Times a pfirovnala jejich
vztah k tomu Glen Close a Johna Malkoviche v Nebezpe&nych znamostech'*’.
Ed Westwick se stal modni ikonou a tvafi hned nékolik moédnich znacek a

produktti. V roce 2009 to byly klasické tenisky znacky K-Swiss, v roce 2012 pak

filipinsky pansky odévni label Penshoppe a nyni je spolu s modelkou Sabriou

" MACKENZIE, Carina Adly. "TV's Most Crushworthy 1% (Male)". Zap2it. June 9, 2012. Dostupné z
WWW: http://www.zap2it.com/news/pictures/zap-tv-most-crushworthy-awards-
pics,0,2089692.photogallery?index=20 [online cit. 18. 2. 2013]

15 Tamtéz.

146 Galerie Nejlepsich Televiznich part online magazinu TV Guide. Dostupné z
WWW:http://www.tvguide.com/PhotoGallery/Best-TV-Couples-1026715/1026739 [online cit. 18. 2. 2013]
“TBIERLY, Mandy; FOG, Henning. "30 Best 'Will They/Won't They?' TV Couples. Entertainment Weekly.
Time Inc.. 13. 5. 2012 [online cit. 18. 2. 2013] Dostupné z WWW:
http://www.tvguide.com/PhotoGallery/Best-TV-Couples-1026715/1026739

% Chuck schovéava hodinky Piaget pred Carterem Bazinem, jelikoZ jsou moc cenné. Nate se ho pta, pro¢
prosté jen nefekne “hodinky”, misto “Piagety”. On odpovi.,, Staly vic jak 3000dollart, takze maji své
jméno”. Dil: SO1E04 (3:50) ; S.T.K. (Steak house v Meetpacking District), zmifiuje ho v souvislosti s
rodinnou vecefi, na niz Serena nebyla. Replicka Chucka Basse: 2 dil 4. fady, cas: 21:45

"4 PHONEGEEK. Gossip Girl — Chuck Bass Does Detective Work with an HP Touchpad. Phones on TV. 17. 1.
2012. Dostupné z WWW: http://www.phonesontv.com/2012/01/17/gossip-girl-chuck-bass-detective-work-
hp-touchpad/ [online cit. 18. 2. 2013]

BOMARTIN, Denise "‘Gossip Girl's' Chuck is the boy you love to hate". Los Angeles Times. 29. 8. 2008.
Dostupné z WWW: http://latimesblogs.latimes.com/showtracker/2008/08/gossip-girls-ch.html [online cit.
18.2.2013]
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Knight a Terry Richardsonem na plakatech dalsi Svycarské znacky Phillip
Plein"'. Spole¢né reklamy s Leighton Meester (viz str. 25).

1.1.7. ,Nate*/ Nathaniel Archibald

Postava Nathaniela Fitzwilliama Archibalda zistala, jako jedna z mala
podobna své literarni predloze. Pochazi z rodiny Vanderbiltd (6. nejbohatsi
rodina Spojenych statd)'*? z matéiny strany. Jeho otec Howard Archibald je
uspés$ny podnikatel. Zprvu se miize zdat, ze je to typicky Clen ,,zlaté mladeze*
Upper East Side, ale byt ¢lenem takové rodiny znamena i spoustu nesvobody,
zvratll, odpirani a falSe. Touzi po tom ,,jit svou cestou a oprostit se od vlivu
jeho rodiny, kterd mu jiz naplanovala budoucnost bez jeho védomi. Uvédomuje
si vSak privilegia 1 povinnosti spjaté s jeho ptivodem. Vzdy se snazi délat to
“spravné”. Nékolikrat na sebe vezme cizi vinu a dokonce uda svého otce policii.
Ten je obvinén ze zpronevéry. Jelikoz si sdm sviij Zivot pldnovat nemiiZe, snazi
se s tim pomahat ostatnim a ukazovat jim tu ,,spravnou’ cestu. S tim je spojené i
jeho jméno, Nathaniel, pochazejici z hebrejitiny a znamena ,,Bohem dany*'>.
Na zékladé vyznamu jména a funkce postavy, by ji divdk mohl vnimat jako
ur¢itou formu konstantniho deus ex machina. Nate chodi do Skoly St. Jude’s s
Chuckem a Danem, kde je také kapitanem lacrosového tymu. Stiidave je
zamilovan jak do Blair Waldorf, Sereny van der Woodsen, Vanessy Abrams i
Jenny Humphrey. Natlv styl oblékani, pokud na sobé nema Skolni uniformu,
odkazuje na jeho sportovni povahu. Nezalezi mu tolik na znackach obleceni,
jako Chuckovi, jelikoz si prosel i finan¢ni nouzi a zfejm¢ mu neptiklada takovou
vahu. Na zacatku 3. série se cely dil to¢i okolo toho, Ze mu rodina poSle Porsche,
aby pfijel na rodinnou oslavu, na znak usmifeni. Vybér auta presné sedi k

Natovo sportovnimu stylu.

'S HESHAM, May. Ed Westwick for Philipp Plein.. Terry? Is that you?. Mia’s Wardrobe. 28. 6. 2012.
Dostupné z WWW: http://miaswardrobe.blogspot.cz/2012/06/ed-westwick-for-philipp-plein-terry-is.html
[online cit. 18. 2. 2013]

132 Struéné d&jiny rodu Vanderbiltii. Dostupné z WWW: http://en.wikipedia.org/wiki/Vanderbilt_family
[online cit. 21. 2. 2013]

133 y/yznam jména Nathaniel. Dostupny z WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Nathanael
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Chace Crawford, predstavitel Nathaniela Archibalda, se stal modelem a

13415y katalogu

tvafi nové kolekce znacky panského obleceni, Mr Porter
Crawford predstavuje mladého bohatého muze, kterym je i v serialu, bydliciho v
hotelu St. Regis'*® na Upper East Side. Je zde tedy jasn& vypozorovatelna aluze
na postavu Nata Archibalda pfedstavovand Chancem Crawfordem. V roce 2012

se stal také tvaii australské verze Dietni Coca-Coly"’.

1.1.8. Gossip Girl / Vypravee

Za&atek a konec kazdého dilu uvede voice over. Zensky hlas neznamé
bloggerky'*® uvede divaky do d&je a na konci vytvaii jakysi slovni cliffhanger, v
pfipadé¢, kdyZ naznaci, co by se mohlo v pfistim dile stat. Poptipad€ vstoupi do
dé¢je, kdyz kterdkoliv postava ¢te novinku blogu. Funkci voice overu v tomto
seridlu je zdmérné mast divdka prozrazovanim neuplnych informaci a
domnének, stejné jako tomu je v piipadé jakéhokoliv bulvarniho tisku.
Nékolikrat byl do jejich replik integrovan product placement (napf. kdyz
popisovala New Yorsky tyden moédy a zminila znacku Prada ¢i kdyz davala tipy
kam zajit v zim¢ na horkou ¢okolddu, doporucila fetézec cokolddoven Jacques

Torrace).

1.12. Presahy seridlu do m6dniho a kosmetického priamyslu

Béhem nataeni Gossip Girl, v letech 2007-2012, vzniklo nékolik

spolupraci serialu s odévnimi a kosmetickymi fetézci, jeZ nabizely fanouSkiim

' SHERIDAN, Emily. 'It was like leaving college, just without a degree': Chace Crawford reflects on the
end of Gossip Girl as he models for Mr Porter. Daily Mail. 5. 12. 2012. Dostupné z WWW:
http://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-2243100/Chace-Crawford-reflects-end-Gossip-Girl-models-
Mr-Porter.html [online cit. 21. 2. 2013]

'°° Reklamni spot Mr Porter s Chace Crawfordem. Dostupny z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=0097aXgXfZA [online cit. 21. 2. 2013]

1%V hotelu St. Regis bydeli i postavy v serialu Gossip Girl (napf. V 3. fadé tam n&jakou dobu prebyval
Carter Baizen)

"7 Anonymn. Diet Coke gets in the mood with Chace Crawford. Campaign Brief 5. 6. 2012. Dostupné z
WWW: http://www.campaignbrief.com/2012/06/diet-coke-gets-in-the-mood-wit.html [online cit. 21. 2.
2013]

158 Namluven hollywoodskou hereckou Kristen Bell, ktera ztvarnila hlavni roli v serialu Veronica Mars, a
ktery stejné€ jako Gossip Girl produkovala stanice CW. Dostupné z WWW:
http://www.imdb.com/name/nm0068338/ [online cit. 1. 3. 2013]
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produkty inspirované témi, které se objevily v epizodach Gossip Girl. Par dnti
pred zahajenim vysilani druhé série Gossip Girl, Eric Daman, kostymni designér
seridlu Gossip Girl slavnostné odhalil vylohu obchodniho domu Henry Bendel,
ve které se objevily figuriny oble¢ené podle postav tohoto seridlu (Serena, Jenny
a Blair). Daman k vytvofeni vylohy pouzil kolekce navrhati: Peter Som, Anna
Sui a Gryphon, z jejichZ obleceni, mimo jiné, Daman také vytvaii kostymy pro

serial.'®

Zde je vidét jasna provazanost seridlu s médnim pramyslem. Daman v
rozhovoru pro Gilt.com uvedl, ze odévy a obuv, jez divky v seridlu nosi, jsou z
60% zaptijéené.'® Je tedy zfejmé, Ze aby se serial viibec mohl natadet s realnymi
rekvizitami, musi existovat mezi obchodnimi fetézci, navrhafi a seridlem systém
oboustranych vyhod a vzdjemné zavislosti. Nejen v podob¢ product placementu
v n¢ seridl, ale i mimo néj, jako napf. zminé€nd tvorba vylohy domu Henry
Bendel. Obchodnimi fetézec domt Henri Bendel se v audidlnim product
placementu objevil n€kolikrat. Zaroven v 2. sérii Eleanor Waldorf domlouva s
fiktivnim sales managerem distribuci jeji kolekce v obchodnich domech Henri
Bendel.

V druhé sérii Gossip Girl, Taylor Momsen, piedstavitelka postavy
Jenny Humphrey, nosila ke svym rockovym outfitim boty znacky Nine West, se
kterou televizni seridl spolupracoval. V devatém dile druhé fady Jenny
Humphrey piedstavila svou vlastni modni kolekei. Boty, které maji fiktivni
modelky na sobé, jsou boty znacky Nine West. Producenti seridlu se dohodli s
Nine West na simultdnnim vysilani dilu a spusténi online prodeje bot pouZzitych
na piehlidce Jenny Humphrey.'®' '62
V magazinu Health & Medicine Week vysel 16. tnora 2009 ¢lanek s

nazvem Murad Helps Gossip Girls Glow (v pfekladu Murad pomaha hvézdam

Gossip Girl zafit), v némZ oznamuji Ctendiim, ze hydratacni krémy MuradEs

159 GRINSPAN, Izzy. Gossip Girl Comes to Bendel's Windows. Racked. 2. 9. 2008. Dostupny z WWW:
http://ny.racked.com/archives/2008/09/02/in_the window_gossip girl_at_bendels.php

Videoreporaz o slavnostim zahajeni prodeje na CW News. Dostupna z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=qHro8kvfUxI [online cit. 10. 3. 2013]

%% y/ideo rozhovor s Ericem Damanem pro Gilt.com. Dostupné z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=LekflI903ZKM [online cit. 10. 3. 2013]

"I LAM, Wendy. Gossip Girl Fashion: Taylor Momsen Rockin’ Nine West. Nitrolicious.28.10.2008.
Dostupné z WWW: http://www.nitrolicious.com/blog/2008/10/28/gossip-girl-fashion-taylor-momsen-
rockin-nine-west/ [online cit. 10. 3. 2013]

12 ALEKSANDER, Irina. Fashion Roundup: Irina Lazareanu Hangs Up her Stilettos; ‘Gossip Girl’ Tries
Fashion Synergy with Nine West. New York Observer. 10. 3. 2008. Dostupné z WWW:
http://observer.com/2008/10/fashion-roundup-irina-lazareanu-hangs-up-her-stilettos-gossip-girl-tries-fashion-
synergy-with-nine-west/ [online cit. 10. 3. 2013]
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pomahaji herclim serialu vypadat mlad¢ a svéze, bez ohledu na druh a staii jejich
pleti. To v ¢lanku potvrzuje Amy Tagliamonti, hlavni vizazistka seridlu Gossip
Girl, kterd si nemlze krémy vynachvalit, jelikoz, jak tvrdi, jsou rychle
absorbovany pokozkou a vyborné se na né nanasi make-up. Clanek konéi
upoutavkou na dal3i dily Gossip Girl na stanici CW.'®® Eric Daman spole¢né s
kreativnim feditelem obuvni znacky Nine West, Fredem Allardem pfedstavili
novou kolekei bot na jaro/léto 2010. Daman boty komentoval a vysvétloval, jaké
odévy k nim herecky budou nosit v epizodach 4. fady seridlu Gossip Girl.

V roce 2010 navrhl pro online obchod Charlotte Rousse kolekci Sati
inspirovanych modely, které se objevily v seridlu Gossip Girl. Koktejlové Saty
na podzim/zimu 2010 bylo mozné zakoupit online za ceny do 50$. Kolekce
necitd jen Saty, ale i boty a dopliky, které Daman vybral, aby s nimi modely
doplnil. ,,Citil jsem potiebu vytvofit Saty na vecirek, které by byly roztomilé, Sik
i zdbavné a ne prili§ drahé. Mam pocit, Ze jsou nedostatkovym zbozim*'®*,
Charlotte Rousse v ramci kampané uspotadala soutéz, v niz vyherce ziskal vylet
do New Yorku, soukromou stylingovou schiizku s Ericem Damanem a poukaz
na nakup v Charlotte Rousse za &astku 1000$.'®> Daman jiz s Charlotte Rousse
spolupracoval v roce 2009, pouze vSak jako stylista, a ne jesté jako navrhag.'®

Stefani  Greenfield v rozhovoru s Ericem Damanem pro
www.gilt.com'®” v roce 2010 uvedla, cituji: “Co si opravdu myslim a ty tak
skromné popirds je, ze jsi vytvofil popkulturni fenomén. Vzal jsi obleceni,
udélal z n€j byznys a inspiroval to, co se ted déje v editorialech modnich
magazinl. Vytvoril jsi ikonické kostymy. Zajimavé také je, Ze jsi pomohl
vytvoftit svét, ktery 99,9% lidi nemize nikdy poznat a po kterém mnoho z nés
touzi. Nepovedlo se ti vSak, abychom za to postavy seridlu nendvidéli. Mockrat
uz jsi priznal, Ze vytvaiis tento sen, ale nechces, aby se nékdo citil Spatné, ze

pravé ON na to nemd. V soucasné dob¢ jsi stylista a navrhat pro znacku
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http://www.highbeam.com/doc/1G1-193681117.html [online cit. 10. 3. 2013]

1% CHEN, Jamie. Gossip Girl's Eric Daman Collaborates with Charlotte Russe: Holiday Dress Collection
2010. Yahoo Voices. 19. 10. 2010. Dostupné z WWW: http://voices.yahoo.com/gossip-girls-eric-daman-
collaborates-charlotte-6998850.html [online cit. 10. 3. 2013]

15 Tamtéz. [online cit. 10. 3. 2013]

1% Video: Modely Charlotte Russe, styling Eric Daman, konzultant Charlotte Rousse. Video Dostupné z
WWW: http://www.youtube.com/watch?v=Jxql0tGMmOY &list=PL 1494C88BF3EC4BO0A [online cit. 10. 3.

2013]

"7 Internetovy obchod s luxusnim zbozim. Oficialni stranky dostupné z WWW: http://www.gilt.com/
[online cit. 10. 3. 2013]

Murad, Inc. Murad Helps Gossip Girls Glow. Health & Medicine Week. 16. 2. 2009. Dostupné z WWW:
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Charlotte Rousse, coz je v podstaté teenagerska odévni znacka, kde se divky
oblékaji a snazi se piiblizit tomu snu, za méné penéz. Daman odpovida, cituji:
»~Ano, oslovili me. Je to skvéld zkuSenost. Uvédomil jsem si, ze timhle
zpusobem se mohu divackam Gossip Girl odvdécit a zprostfedkovat néco ze
svéta Gossip Girl divkam Zijicim po celé Americe.«'®®

V tom samém roce Miss Selfridge uzaviela smlouvu se seridlem Gossip
Girl a vytvofila kolekci obleceni inspirovanou modely ¢tyt hlavnich zenskych
postav: Sereny van der Woodsen, Blair Waldorf, Jenny Humphrey a Vanessy
Abrams, vytvofené kostymnim designérem Ericem Damanem. ,,Jsme nadSeni ze
spoluprace s televiznim seridlem Gossip Girl,* uvedl Yasmin Yusuf, kreativni
feditel Miss Selfridge. ,.Saty, které jsme navrhli podle postav seridlu, perfektng
zapadnou do naSeho sortimentu na jako/1éto 2010. Nasi zédkaznici miluji serial a
zejména jejich obleceni. Tohoto partnerstvi si velmi vaZime,* dodal. ,,Moda je
klicova ingredience, které vdécime za nehynouci popularitu serialu, fekl Paul
Bufton, generalni manazer Warner Bros consumer products UK.'®

Warner Bros. Consumer Products a Warner Bros Television Group
(dale jen WBTVG) spolecné¢ s Romeo & Juliette Couture oznamili zahajeni
prodej odévni kolekce inspirované postavami serialu Gossip Girl, udavajiciho
soucasné maodni trendy. Nazev kolekce znél Gossip Girl by Romeo & Juliet
Couture. Byla k zakoupeni ve vybranych obchodnich domech (Kitson, Neiman
Marcus a Saks Fifth Avenue) od 26 zafi 2011. Ten samy den odvysilala CW
prvni dil 5. seridlové fady. Ceny odévi a doplikd se pohybovaly od $80 do
$200.”Cela kolekce byla inspirovana modernimi a sofistikovanymi mladymi
zenami, jaké jsou vyobrazeny v serialu”, uvedl David Shamouelian, finan¢ni
feditel Romeo & Juliet Couture. Dale poznamenal: ,,Odévy maji za cil umoznit
mladym a nezavislym zenam ukdzat jejich silu 1 plivab zaroven.” Sonia Borris,
Senior Vice-President WBTVG v rozhovoru uvedla: ,,Gossip Girl hybala s

médnim svétem jiz od prvni série pred Ctyfmi lety. Styling Erica Damana je

18 Video rozhovor s Ericem Damanem pro Gilt.com. Dostupné z WWW:
http://www.youtube.com/watch?v=Lekfl903ZKM [online cit. 10. 3. 2013]

"9 MILLIGAN, Lauren. Being Serena. Vogue. 17. 2. 2010. Dostupné z WWW:
http://www.vogue.co.uk/news/2010/02/17/gossip-girl-collection-with-miss-selfridge [online cit. 10. 3. 2013]
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nadale (do konce 4 série)' " aktualni a zaroven ikonicky. Doufime, Ze se bude
kolekce fanouskim libit.«'”!

V roce 2012 se spolecnost specializujici na kosmetické a lifestylové
produkty BirchBox, spojila se seridlem Gossip Girl. Vytvoftili specidlni edici
kosmetickych kufiiki naplnénych produkty inspirovanymi seridlem. ,,V této
edici zdkaznik najde kosmetické produkty manhattanské “smetanky”, které
pomahaly vybrat Amy Tagliamonti, hlavni vizaZistka a Jennifer Johnson, hlavni
kadefnice serialu. Gossip Girl udava smér v mode¢, ale i v kosmetice. Jsme
nadSeni z toho, ze mize nabizet ty nejnovej$i a nejkvalitngj$i kosmetické
produkty,”“ vyjadiila se Katia Beauchamp, spoluzakladatelka znacky
Birchbox.'™

Online magaziny jako napt. InStyle magazin'” a Elle'™, méli po celou
dobu vysilani seridlu vyhrazenou specidlni rubriku, v niz se komentovaly
oble&eni postav Gossip Girl. Na strance www.coolspotters.com'”> mize dokonce
nadSeny divék vyhledat vétSinu obleceni, doplikl atd., u kterych najde znacku,
cenu, popiipadé odkaz na oficialni stranky.

Serial stavél na vérohodnosti a atraktivité prostiedi New Yorku a
ikonicky kostymech, stejné jako tomu bylo v pfipadé seridlu Sex ve Mésté. Bylo
nezbytné nutné presvédCit divaka, ze “takhle skutecné” Zije manhattanska
smetanka. Savage stavéla na vlastni reSerSi poméri na Upper Est Eide. S
uspéchem konstatovala, Ze lidé, ktefi na Upper East Side Ziji, ji oslovuji a
gratuluji k jeho vérohodnému portrétovani slozitych rodinnych a pracovnich

6

vztahti, které je skute¢né provazeji'’®. Pokud divak “uvéil”, zatouzil po

podobném zptisobu zivota. Serial vychéazi z literarni ptedlohy, v niz autorka

170 pozn. autora
"1 Oficialni sdéleni Warner Bros. Warner Bros. Consumer Products Taps Romeo & Juliet Couture for High-
End Gossip Girl-Inspired Fashion Line, Media To Go, 16. 9. 2011. Dostupné z WWW:

http://mediatogo.thewb.com/news/2011/09/warner-bros-consumer-products-taps-romeo-juliet-couture-for-

high-end-gossip-girl-inspired-fashion-line/ [online cit. 10. 3. 2013]
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2013]

'3 Internetovy magazin InStyle, sekce Gossip Girl. Dostupny z WWW:
http://www.instyle.com/instyle/package/general/touts/0,,20303672,00.html [online cit. 10. 3. 2013]

74 Elle Magazin, sekce Nejlepsi outfity z nové Gossip Girl. Dostupné z WWW:
http://www.elle.cz/celebrity/styl-slavnych/nejlepsi-outfity-z-nove-gossip-girl-38 [online cit. 10. 3. 2013]

Coolspotters, sekce Gossip Girl. Dostupné z WWW: http://coolspotters.com/tv-shows/gossip-
girl/and/brands [online cit. 10. 3. 2013]

"® Video: Gossip Girl Retrospective, bylo dostupné na WWW: http://www.cwtv.com/cw-video/gossip-
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rovnez cituje urcité znacky, slouzici, jako nutnym indikator luxusniho zivotniho
stylu na Upper East Side (Chanel, Dior, Louboutin, Piaget, etc.). Realné
rekvizity (obzvlasté kostymy) by stanice CW nemohla financovat. Jednim ze
zpusobt, jak tento svét simulovat, byla spoluprace s navrhafi, ktefi zbozi
zapujcili. To bylo oboustran¢ vyhodné. Serial mohl nabidnout danému navrhafi
¢i znacce vizudlni, audidlni nebo audiovizudlni product placement. Nadcasovy

"7 Erica Damana stoji za mnohymi usp&chy kostymii Gossip Girl. O nich

styling
se blogovalo na internetu, psalo v magazinech a pravé ony zarucily seridlu
jakousi  “vizudlni nesmrtelnost”. Poptdvka po modelech (podpofena
pravidelnymi reportdzemi v moddnich cCasopisech) z Gossip Girl prevysila
nabidku a Eric Daman na ni reagoval vytvofenim kolekci obleceni pro rizné
moédni fetézce. Vztah mezi postavami - herci a znackami byl opét koncipovan
tak, aby odpovidal jejich charakteru. Potvrdilo se, Ze charakter postav dokonale
koresponduje s produkty, ¢i znackami o kterych se postavy zmiiuji. Vztah
postava - herec je velmi zajimavy tim, Ze herci po dobu nataceni serialu pfili$
nevychazeli z roli. To se zrdcadli v typech reklamnich kampani, ve kterych se
objevily, napft. jejich prace pro neziskové organizace aj. Je otazkou, zda to byl
zameér €1 zda jsou herci opravdu tak podobni jejich fikénim postavam. V kazdém
piipadé to podpofilo uvéfitelnost seridlu. Product placement je v seridlu jak
nutny, z hlediska financovani seridlu, tak zddany ze strany divakd. Seridl se stal
ukazkou uspé$né integrace product placementu, jak v jeho vizualni, tak i

audialni formeé.
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V bakalafské praci jsem zkoumala charakterizaci postav amerického
fikéniho seridlu Gossip Girl skrze audidlni product placement. Jak audiani, tak
jeho vizualni podoba byla nedilnou soucasti seridlu. NeslouZil pouze jako jeden
ze zdroju financi, diky némuz se mohl natacet, ale dodaval seridlu zddanou miru

autenticity, spole¢né s cameo rolemi celebrit a moédnich navrhaid.

V prvni kapitole jsem definovala pojem product placement, jeho
efektivitu a cile, kterych se snazi v audiovizualnim dile dosahnout. Déle jsem jej
rozdélila podle strategii, variant a zptsobii propojeni s fikéni postavou. Druha
kapitola byla vénovana charakterizaci fik¢nich postav. Nejprve jsem definovala
fikéni postavu, pfibliZila jeji romanovou koncepci, ze které Dyer vychéazi a
popsala jeji konstrukci. V praktické ¢asti jsem nejprve vénovala popkulturnimu
fenonénu, kterym se serial diky svému origindlnimu marketingu, pfesahim do
moédniho primyslu a pocetnému online fandomu stal. Na zakladé informaci
ziskanych z vyzkumu, jsem srovnavala audialni product placement jednotlivych
postav s jejich charakterem. Vysledek jsem porovnavala se zobrazovanim hercii
mimo seridl (napt. reklamni kampané, editorialy magazini atd.) a zjiStovala, zda

jsou i mimo obrazovku herci stylizovani do jejich fikénich charaktert.

Tato prace podala v Ceském jazyce nejrozsdhlejSi analyzu seridlu
Gossip Girl, z hlediska marketingovych strategii. Prokazala, Ze audidlni product
placement postavu charakterizuje, jelikoz ur¢ité produkty ¢i znacky spojené
explicitné s postavou divak dekdduje a piifadi ziskané informace k charakteru
postavy. Potvrdila také stylizovani hercti do svych fik¢nich charakterti i mimo
serial. Velky vliv Gossip Girl na mddni a kosmeticky primysl byl akcentovan v

kapitole Piesahy seridlu Gossip Girl.

37



Résumé

This paper argues that characters in the Gossip Girl series can be interpreted
through brand and product placement which define their own behavior. I analyzed at first
the product placement as a marketing tool and his efficiencies and goals in audiovisual
works, than I described product placement strategies and their connection to the series
characters. Second chapter defines fiction characters and their conception and construction
in audiovisual works. Third chapter applies a character construction on Gossip Girl’s main
characters (Serena van der Woodsen, Blair Waldorf, Jeniffer Humphrey, Vanessa Abrams,
Daniel Humphrey, Charles Bass and Nathaniel Archibald). I argued that Gossip Girl
became a pop cultural phenomenon, thanks to its original marketing and costume design
which overleaped to the fashion industry. According to my research, Gossip Girl series
was a case of an ideal merge between the television series and the fashion and cosmetics

industries.
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