Ceska zemé&édélska univerzita v Praze

Provozné ekonomicka fakulta

Katedra prava

CESKA ,
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Teze bakalarské prace

Pravni a eticky rezim reklamy

Lucie Brzkova

© 2015 CZU v Praze



1 Souhrn

Cilem této bakalafské prace je bliz§i sezndmeni s pravni a etickou upravou reklamy
v Ceské republice. Teoretickd &ast prace je zaméfena piedevdim na zékony dané
problematiky. Jsou jimi: zakon o regulaci reklamy ¢. 40/1995 Sb., zakon o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani ¢. 231/2001 Sb., zakon 0 pravech a povinnostech
pii vydavani periodického tisku ¢. 46/2000 Sb., a zakon ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik.
Zminéna je také Rada pro reklamu a Kodex reklamy. Praktickd Céast prace se vénuje
vysledkiim ziskanym z dotaznikového Setfeni o etice reklamy. Zavér prace obsahuje

shrnuti a zhodnoceni danych vysledkd.
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2 Uvod

Reklama je jiz po staleti normdlni soucéasti obchodniho Zivota a jeji principy jsou stale
stejné. I dnes se jednd o pojem, na jehoz ptfesné definici se Casto nedokéazi shodnout

ani sami reklamni odbornici.

S reklamou se muzeme setkat dnes a denné témét na kazdém rohu. At uz se jedna
o reklamni billboardy podél pozemnich komunikaci, reklamni spoty v televizi a radiu
¢i 0 ostatni sdé€lovaci prostfedky. I kdyZ si to vétSina lidi nepfipousti, reklama je vSude

kolem nas.

Pro praci byly vybrany dilezité zdkony a pravni piedpisy, které s reklamou uzce souvisi.

Rikaji ndm, jaka reklama je zakazan4, jaka klamava, a ktera je naopak pfipustna.



3 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem bakalaiské prace na téma ,,Pravni a eticky rezim reklamy* je seznameni
s platnou pravni upravou dané problematiky a pomoci dotaznikového Setieni vyhodnotit,
jaky postoj zaujima vefejnost k problematice etiky v reklam¢. Na zaklad¢ zjisténych
informaci podat navrhy, jak feSit dodrzovani etickych zasad v reklamé ¢i jak snizit vyskyt

neetickych reklam.

Do dilcich cild teoretické ¢asti spada predevsim vysvétleni jednotlivych zdkontd a dalSich
souvisejicich pravnich predpisi. Déle také vymezeni zdkladnich pojmi, jako je

napi. reklama, etika, Rada pro reklamu, Kodex reklamy.

Prace se sklada ze dvou ¢asti — ¢asti teoretické a ¢asti praktické.

Postup zpracovani bakalatské prace vychazi z predpokladu systematického a ptehledného
zpracovani teoretickych vychodisek pro vytvoreni vlastni prace v Casti reSerSe. Teoreticka
vychodiska byla zpracovéana na zakladé vybéru a prostudovani odborné literatury a zakonti
vztahujicich se k dané problematice. PouZité zdroje mély jak tiSt€nou, tak i elektronickou
podobu a jsou uvedeny Vv seznamu pouzité literatury. Z metodologického hlediska jsou

V praci pouzity piedevSim postupy abstrakce a specifikace.

V praktické ¢asti jsou zhodnoceny vysledky dotaznikového Setfeni, které se zabyva nazory
vetejnosti na etiku vreklam& Anonymni dotaznik byl vytvofen on-line pro lepsi
dostupnost. Dotaznik vyplnilo celkem 100 respondentd rizné ve&kové kategorie
a dosazeného vzdélani. Na otazky dotazovani odpovidali zaSkrtnutim jedné ¢i vice
moznych odpovédi. Nechybéla ani mozZnost odpovédi ,,jiné“, nebo dopsani vlastniho
nazoru. Vyhodnoceni probihalo pfimo z internetového portalu, pies ktery respondenti

dotaznik vyplnovali.



4 Zaver

Pro tuto bakalarskou praci bylo zvoleno téma ,,Pravni a eticky rezim reklamy*.

Cilem prace bylo seznameni s platnou pravni Gpravou daného tématu na tuzemi Ceské
republiky a pomoci dotaznikového Setieni vyhodnotit, jaky postoj zaujima vefejnost

k problematice etiky v reklamé.

V teoretické casti bylo podano podrobné seznameni s platnou pravni Gpravou a etickymi
normami, které se zabyvaji regulaci reklamy. Postupné je ¢tenaf seznamen s jednotlivymi
zakony, které sreklamou uzce souvisi. Jde piedev§im o: zakon o regulaci reklamy,
zakon 0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, zdkon o pravech a povinnostech
pti vydavani periodického tisku a oblansky zakonik. Zminéna je také Rada pro reklamu
a Kodex reklamy. Prakticka ¢ast prace se vénuje vysledkim ziskanym z dotaznikového
Setfeni o etice reklamy. Zavér prace obsahuje shrnuti a zhodnoceni danych vysledk.
V dalsich kapitolach je Ctenai seznamen se zakdzanymi druhy reklamy, etikou v reklamé,

Radou pro reklamu a v neposledni fadé s Kodexem reklamy.

Pro vyzkum slouzici k vytvofeni praktické ¢asti prace byl vytvofen dotaznik, ktery autorka
rozeslala vetejnosti Sirokého veékového rozpéti a ruzného zaméieni, napt. v€kového
¢1 vzdélanostniho. Dotazniky byly nasledné vyhodnoceny. Z vysledki je patrné, Ze se lidé
citi reklamou obtéZovani ¢i ji viibec nevnimaji. Pro vétSinu dotazovanych je dilezité
dodrzovani etickych zasad v reklamé a domnivaji se, Ze je potieba reklamu regulovat,
avsak jen mala ¢ast z nich nékdy slySela o Radé pro reklamu ¢i by byla ochotna u Rady
pro reklamu podat stiznost na konkrétni reklamu, a tudiz by bylo vhodné, aby tuto ¢innost
zajistil z v&ts$i miry stat a dané organizace. Navrhem feSeni ke snizeni neetickych reklam je
predevSim vétsi propagace Rady pro reklamu a sluzeb, které poskytuje, ale také véetsi

zapojeni statu a prislusnych instituci do problému regulace reklamy.

Vzhledem k obrovskému mnozstvi reklam neni v silach Rady pro reklamu, aby veskeré
reklamy kontrolovala. Byla navrzena feSenti, jak fesit dodrzovani etickych zasad v reklamé,

¢i jak snizit vyskyt neetickych reklam.
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