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UVOD

Téma bakalatfské prace Obrazova sdéleni v médiich jsem si zvolila s ohledem na svou
praci redaktorky v ¢asopisu. Pro hlubsi zkoumani této tematiky jsem se rozhodla z nékolika
diavodi. V soucasné dobé, jinymi slovy nazyvané informacni, roste vyznam informacnich
objektii — informaci textovych a informaci netextovych - a zvySuje se také poptavka po téchto
typech dat. Periodicky tisk proSel v poslednich letech celkovym vyvojem. Poc¢inaje kvalitou a
moznostmi polygrafického primyslu, od vyvoje tiskatskych stroji po material, na ktery se
tiskne, a konCe naroky ¢tenait s ohledem na Zivotni rytmus nasi kultury. Ten zptsobil, ze se
spolecnost setkava s velkym mnozstvim informaci z riznych médii a oblasti, at’ uz
z kulturniho, spolec¢enského, ekonomického nebo politického Zivota. Recipientim jiZ nestaci
pouhé textové informace, ale vyhledavaji naprosto odlisny typ informace v podobé
obrazového sdéleni. Tisténa média si uvédomuji ptisnéjsi pozadavky na kvalitu informace a
snazi se tomuto trendu pfizplisobit a informace poskytovat tak, aby uspokojila potieby
ctenaid.

V praci se proto budu zabyvat tematikou obrazového materialu, které se vyskytuji v
tisténych periodikach. Nej¢astéji jsou reprezentovany klasickymi obrazovymi sdélenimi, mezi
které patii pfedevsim fotografie. V periodickém tisku se vyskytuje 1 specificky zamétena
informace, prezentovana jako graf a tabulka, tzv. infografika. Béhem prace na bakalaiské
praci jsem zjistila, Ze infografika se do obrazovych sdéleni dle klasické definice fadi
problematicky, proto jsem ji vymezila vici klasického obrazovému sdéleni — obrazu a
fotografii, jako obrazové reprezentovanou informaci.

Prace je rozdélena do dvou ¢asti, teoretické a praktické. V teoretické ¢asti popisuji
jednotliva obrazova sdé€leni a jejich funkce, véetné metod a postupt, pti kterych jsou redakci
vyuzivany.

V praktické ¢asti se vénuji konkrétnim obrazovym sdélenim v ¢asopisu Tyden.
Sondou, kterd zahrnuje 26 vydani tohoto titulu, jsem sledovala a kvantifikovala zakladni
formy obrazovych sdéleni v ném obsazenych. Vysledkem mého pozorovani je graf uvedeny
v zavéreCné Casti prace, jenz ukazuje pomér jednotlivych obrazovych materialu na strankach
casopisu Tyden.

Cilem této prace je predstaveni n¢kolika z typti obrazovych informaci, které jsou

pouzivany v periodickém tisku a jaka je jejich charakteristika. Pro sviij vyzkum jsem si



zvolila Casopis Tyden. Jde o zpravodajsky casopis s celorepublikovym pokrytim a mési¢nim
prodanym nakladem v desitkach tisic vytiska. Prace kvantifikuje, jaké obrazové formy se v

médiich vyskytuji.

V praci jsou odkazy a citace uvadény dle bibliografické normy CSN ISO 690 a CSN
ISO 690-2.



A) Teoreticka cast

1. Obecné o obrazovych informacich

Obrazové sdéleni:

Zékladni definice zni: ,,1. Informace reprezentujici obsah prostfednictvim obrazu. — 2.
Informace obsazena v obrazu. V tomto smyslu oznacuje obsah obrazu, tj. informaci
zaznamenanou a sdélovanou obrazem, jez je uréend ke smyslovému vnimani a je jina nez

informace o struktuie tohoto obrazu.*!

Slovo ,,sd€leni* pochazi z feckého vyrazu ,,angelma*(poselstvi, zprava). ,,Sdé¢leni je
neptelozitelné do fady jazyku, navic i v ¢estin€ je vesmés chdpano jen ve spojeni

s vyznamem, sdéleni bez vyznamu se d4 nesmyslné. Angelma je definovano jako ¢lovékem
umélé vytvoreny jev, slouzici tomu a jen tomu, aby byl ve védomi druhého ¢lovéka vyvolan
specificky stav. MlzZe jit o stav vyznamovy — vidime, Ze kresba znamena kladivko, mlze vSak
jit také jen o stav emicionalni.** Podle teoretika Jana Smoka je samotné slovo sd&leni ve sv&te
pouzivané kratce. O §ifeni tohoto slova ve svété se pak zasadil az kanadsky filozof Marshall

Mac Luhan, ktery své¢ idealistické eseje o oblasti sdélovani §ifil.

Obrazova sdéleni neboli informace obrazové jsou v periodickém tisku uzivany pro
efektivnéjsi zobrazeni dat. Vyuzivaji se zejména v situacich, kdy je obtizné danou situaci
popsat slovy. Informace obrazova, véetn¢ informace textové, se fadi do vizudlnich informaci,
které jsou vnimatelné zrakem. ,,Zijeme v kulturach, které jsou v rostouci mife zamoteny
vizualnimi obrazy s rozmanitymi tcely a ucinky. Tyto obrazy v nas mohou probouzet Sirokou
Skalu pociti a reakci. Vizualni atrefakty a obrazy, které vnimame a na néZ v kazdodennim
zivoté narazime, vyuzivame napiiklad k tomu, abychom si zptitomnili chybéjici osobu, nebo
nas uklidiuji, ¢i naopak vedou k akci. Jindy maji moc piesvédcovat, mystifikovat nebo
upominat.* Stejné obrazové informace mohou mit také pro riizné lidi rozdilné a odlisné

vyznamy.

1 Ceska terminologickd databdze z oblasti knihovnictvi a informa&ni védy [online].[cit. 4. 4. 2011]. Dostupné
z: http://sigma.nkp.cz/F/?func=file&file name=find-a&local base=ktd.

2 Smok, J.: Uvod do teorie sd&lovani, 1972, Praha, 3 s.
3 Sturken, M., Cartwright, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 19 s.



Obrazové informace reprezentuji obraz k prostfedkovani vyznamu a pochopeni okolniho
svéta. Funguji na stejném principu jako slovo, které popisuje a definuje vidéni svéta. ,,Jazyk
se fidi souborem pravidel, které se tykaji toho, jak vyjadfit a interpretovat vyznam. Podobné
jsou systémy reprezentace vyuzivany v malifstvi, kresbé, fotografii, ve filmu, v televizi a
digitalnich médiich.“* Tyto systémy reprezentace ale nemaji jazykovou povahu, v uréitych
ohledech jsou napadné podobné jazykovym systémlim a tak jsou analyzovany prostfednictvim
metody nazyvané sémiotika, coZ je v€da o znakovych systémech, kterd s obrazem tzce

souvisi. Této problematice se budu vénovat v nasledujici kapitole.

1.1 Obrazy jako znaky

Zakladni definice sémiotiky je: ,,Teorie o znacich, zabyvajici se tim, jak se slova a véci
(obrazy a objekty) stavaji nositeli vyznamu. Sémiotika je nastrojem analyzy znakt urcité

kultury a toho, jak je v ramci ur&itého kulturniho kontextu utvaren vyznam.*’

Obraz, stejn¢ jako slovo, je znakem. Pokud chce recipient porozumét obrazu co znamena,
vyuziva k pochopeni ozna¢ovani a smyslu uvédoméle ¢i neuvédoméle nastroje sémiotiky.
Sémiotika je uzce spjata s Charlesem Sandersem Peircem, americky logik, filozof a védec,
jenz na konci 19. stoleti principy sémiotiky formuloval. Na poc¢atku 20. stoleti nabidl
lingvistickou teorii 1 Svycarsky teoretik Ferdinand de Saussure. ,,Peirceova teorie je dulezita
pfi interpretaci obrazl, protoze vymezila rozdil mezi odliSnymi druhy znak a jejich vztahem

k realité.“® Charles Sanders Peirce rozdélil znaky na do ti{ druhi: ikona, index a symbol.

Ikonicky znak
,»Vyznacuji podobnosti mezi oznacujicim (slovo/obraz) a oznacovanym. Naptiklad kresba

znazorfiujici urditou osobu je ikonicky znak, protoZe se této osob& podoba.*’

Indexikalni znak
»Znaky, které maji fyzickou pti¢innou spojitost s oznacujicim (slovo/obraz) a oznacovanym,

protoze jedny i druhé v urcité chvili existovaly ve stejném fyzickém prostoru. Naptiklad kout

* Sturken, M., Cartwright, L. : Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 22 s.
> Sturken, M. Cartwright, L.: Studia vizulni kultury, Portal, 2009, 446 s.
¢ Sturken, M., Cartwrignt, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 40 s.

7 Sturken, M., Cartwrignt, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 431 s.



unikajici z budovy je indexem ohné&. Podobn¢ je fotografie indexem svého subjektu, protoze

byla pofizena v jeho pfitomnosti.®

Symbolicky znak
»Oznaceni téch znaka, v nichz neni vazba mezi oznacujicim (slovo/obraz) a oznacovanou

' V . P . 9
véci, kromé toho, co je dano konvencemi.*

Peirceovo pojednani o tzv. obrazech-indexech je pro studium vizudlni kultury velmi uzite¢né.
Peirce ve svych definicich vysvétluje, ze jsou si ikonické znaky z néjakého diivodu podobné.
Za ikonické urcil obrazy, kresby. Ikonické podle védce jsou také komiksy, fotografie ¢i
televizni obrazy. Podle néj se podobaji tomu, co reprezentuji. ,,Indexikalni znaky v sobé
zahrnuji ,,existencialni* vztah mezi znakem a intepretantem. To znamena, ze koexistuji na
stejném misté v néjakém case. Fotografie jsou také indexikalni znaky, které dosvédcuji, ze
fotograficky pfistroj byl v pfitomnosti subjektu. Ackoliv jsou fotografie soucasn¢ ikonické a
indexikalni, jejich kulturni vyznam jako stopa skutecnosti je odvozen z velké €asti z jejich
indexikélniho vyznamu.“'® Autorky knihy Studia vizudlni kultury maji na mysli, Ze je si
dalezité¢ uvédomit, ze Peirce vytvoril systém, ktery umoziuje predev§im pochopit znaky

kulturni dalezitosti, jenz se ptiklada fotografiim jako indexikalnim znak{m.

Kategorizaci znaki se zabyvali i dali védci. Svédsky sémiotik Goran Sonnenson se pokusil o
roz€lenéni obrazovych znaki na nasledujici kategorie: Konstrukéni, funkéni a distribucni. ,,Z
hlediska konstruk¢éniho jde o techniku vzniku a stavbu obrazu, naptiklad olejomalba, kresba
nebo fotografie. Funk¢ni hledisko popisuje obraz z hlediska jeho spole¢enské funkce nebo
fotografie a uceni, jako je naptiklad karikatura, novinarska fotografie, pornografie.
Distribuc¢ni charakteristika je definovana kanaly, kterymi se obraz dostava ke svému piijemci,

napiiklad plakat, Gasopis nebo webova stranka.*'!

Podle Ferdinanda de Saussureho se znak sklada z oznacujiciho a ozna¢ovaného. Touto cestou
se snazi predstavit cestu k pochopeni vztahu mezi vyznamem a vizualni reprezentaci.
,»0Oznacujicim rozumime tu ¢ast znaku, co néco zastupuje, a oznacovanym to, co je

zastupovano. V piipad¢ obrazu, a hlavné v ptipad¢ fotografie, je tento vztah tésnéjsi nez

¥ Sturken, M., Cartwrignt, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 432 s.
? Sturken, M., Cartwrignt, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 449 s.
19 Sturken, M., Cartwright, L.: Studia vizualni kultury, Portal, 2009, 41 s.
"'Lab, F., Turek, P.: Fotografie po fotografii, Karolinum, Praha, 2009, 35 s.
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v ptipad¢ psaného jazyka, oznacujici a oznaCované jsou si mnohem blizsi (oznaCované je zde
reprezentovano svym obrazem, nikoliv pojmem nebo zvukem). Obraz ma urcity piimy vztah

k tomu, co oznaduje.*'

Za prikopnika obrazové sémiotiky byl povazovan i teoretik Roland Barthes. ,,Barthes
fotograficky obraz povaZzoval za nekddované sdéleni, pfestoze nese rysy pretvoieni reality —
jeji zplosténi, oramovani, redukce. Skoro vyhradné analyzoval fotografie ve spojeni s textem,

popiskem, ktery povazoval za nedilnou sougst fotografického obrazu.“"?

Rané studie o pojeti fotografie a obrazu z hlediska sémiotiky pfimélo podle autorti knihy
Fotografie po fotografii Filipa Laba a Pavla Turka spolecnost vnimat fotografii a obraz jako
odraz svéta. Uvedené pojeti bylo pozdé¢ji nahrazeno dal$im pojetim a to, ze fotografie je

vnimana jako kodovana verze skute¢nosti, obraz je symbolem.

1.2 Historicky vyznam obrazovych informaci

Vizualizace obrazkli a symbolt plnila v nasi historii urcitou funkci a obrazové informace
prosly od svého vzniku az po soucasnost zasadnim vyvojem. Zcela prvni predchidce téchto
soudobych objektl 1ze dohledat jiz v davné minulosti. Nasi pfedkové nam zanechali jeskynni
malby a rytiny, které zachycuji vyjevy z jejich vSedniho Zivota (odhad védci je, Ze nejstarsi
jeskynni malby mohou byt az 40 tisic let staré). Vizualizace informaci zifejm¢ pomahala
odstrafiovat mezi kmeny bariéry v dorozumivani, v jiném ptipad¢ se jejich prostrednictvim
projevovala tvlr¢i schopnost jedinci. ,,Dosud neni ptesné znam ucel, kterému pravéké malby
na skalnich sténach a v jeskynich, vzdy v nepfistupnych mistech, mély slouzit. ProtoZe
zpravidla znazornujici lovecké motivy, ptivodné se piredpokladalo, Ze to byly kresby

s 1 N1 1 .o ’ Yy . v 01 v . Y1 7 c 17 14
ojedinélych umélcti znazornujici lov, tj. dost ¢astou a dilezitou ¢innost pravékych lidi.*

Tato vySe zmin€nd obrazova informace je povazovéana za nejstar$i dorozumivaci prostiedek
komunikace. Prostfednictvim obrazu si predkové predavali informace a dali zaklad socialni
komunikaci. ,,Jiz na pocatku civilizace byl pravé obraz prvnim pokusem o znazornéni

skute¢nosti (viz doklady v jeskynich Lascaux, Altamira apod.). Po rozvoji komunikace

12 Lab, F., Turek, P.: F otografie po fotografii, Karolinum, Praha, 2009, 34 — 35 s.
13 I:éb, F., Turek, P.: Fotografie po fotografii, Karolinum, Praha, 2009, 37 s.
'* Cerny, J., Holeg, J.: Sémiotika, Praha, Portal, 2004, 269 s.
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verbalni (nejprve ordlni, pozdé&ji i graficky fixované) se stal obraz doménou piedevsim
vytvarného uméni. Zatimco slova si osvojovali (postupné) vSichni, vyjadfovani obrazem se
stalo ¢imsi exkluzivnim — verbélné se (alespoii v ordlni formé&) vyjadfoval kazdy, vizudlné jen

v ’ ry , . ;o v - v~ s w7 1
‘umélec’, ktery byl spise na trovni ‘basnika‘ nez jen ‘b&zného mluvéiho®. "

Civilizace, v€etné obrazovych informaci samotnych, ale prosla od té¢ doby vyraznymi
zménami. K zaznamenéavani obrazli poslouzil lidem nejdfive papyrus, papir a pozdéji i jiné
materidly. V dobé novovéku kolem 15. stoleti je pak diilezity vynalez v podob¢ knihtisku,
ktery nasledné¢ vedl k jeho masovému rozsifeni. 19. a 20. stoleti se pak stalo podstatnym
milnikem pro technologicky a technicky rozvoj. Vznikaly postupné média — fotografie, film a

televize, internet, které obrazovym informacim daly zcela novy rozmeér.

Obrazova sd¢leni se béhem svého vyvoje zjednodusovala, pfelom jak jsem vySe zminila,
nastal v 19. stoleti, kdy zacala ve vétsi mife plnit v riiznych podobéch svou tllohu. Moderni
spole¢nost touzila po pfisunu informaci. ,,0d 19. stoleti se obraz zjednodusoval co do
vyrazové formy a demokratizoval (rizné letaky, ilustrované noviny, zrod fotografie a
rozsifeni prenosnych aparatll) - obraz jako médium zacal v té dobé€ plnit v dosud nevidané
mife rizné komunikacéni funkce. Tato pfeména souvisi samoziejmé predevsim se vznikem
moderni spole¢nosti a masové kultury.“'® Svou tulohu za¢al obraz plnit také tim, Ze se k lidem

dostavaly konkrétni obrazové objekty o osobach ¢i mistech.

Naptiklad ze studie Slovo a obraz Maryly Hopfingerové pouzil Martin Foret v kapitole
Vizuélni kultura — vizudlni média — vizualni gramotnost ze sborniku Média dnes citat, ktery
potvrzuje touhu spolecnosti po informacich. ,,Pro desitky tisic analfabett, kteti se pristéhovali
do mést, predstavovaly masove reprodukované ilustrace a fotografie nejdostupné;jsi a
nejkomunikativné;jsi druh informaci.“'” S postupem Gasu nabyvala obrazové sdéleni stale

vétsiho vyznamu, méla funkci nejen informativni, ale predevsim zabavnou ¢i presvédcujici.

5 FORET, Martin. Vizuélni kultura — vizualni média — vizualni gramotnost. In FORET, Martin, LAPCIK,
Marek, ORSAG, Petr (eds.). Média dnes, Reflexe mediality, médii a madialnich obsahii, 1. vydani. Olomouc,
2008, s. 268 — 291 s.

6 FORET, Martin. Vizuélni kultura — vizualni média — vizualni gramotnost. In FORET, Martin, LAPCIK,
Marek, ORSAG, Petr (eds.). Média dnes, Reflexe mediality, médii a madidlnich obsahii, 1. vydani. Olomouc,
2008.s.269 — 291 s.

7 FORET, Martin. Vizualni kultura — vizualni média — vizualni gramotnost. In FORET, Martin, LAPCIK,
Marek, ORSAG, Petr (eds.). Média dnes, Reflexe mediality, médii a madidlnich obsahi, 1. vydani. Olomouc,
2008.s.269 — 291 s.
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Dochazelo k vyvoji technologii a pfenosné fotoaparaty dokéazaly zachytit pravdivé udalosti

kolem sebe a tim ziskavaly ve spolecnosti na oblibé&.

Vyjadfovani a komunikace obrazovymi prostiedky, touha zachytit skute¢ny a redlny svét
obrazem vedly ve 20. stoleti k dalSimu rozvoji obrazovych informaci. Do poptedi, jak jsem jiz
naznacila, se kromé klasické fotografie dostal i film, nasledné televize a pozdéji digitalni
fotografie. ,,Nasledn¢ fotografie (jakoZto automaticky zapis v renesanci “objevené*
perspektivni konstrukce) polozila zaklad diskurzu, ktery nasledné¢ rozvinul film a v poloviné
20. stoleti pak znasobila televize. Diky rozsifeni t€chto médii a vyuziti obrazu 1 v reklamé a
podobné vzniké kazdodenni ikonosféra, kterd nas obklopuje takika totalitné — pramyslovée
vyrabéné obrazy, at’ uz statické ¢i symbolické, jsou vSude kolem nés a zdsadnim zpiisobem
ovliviiuji nase kazdodenni zivoty.“'® Rozvoj obrazovych informaci, kromé toho, Ze ovlivnily
naSe kazdodenni zivoty, pfedev§im umoznil uspokojeni témét vSech lidskych potieb, véetné
seberealizace. Faktem je, ze fotografie usnadnila rychly pfistup k velkému mnozstvi

informaci, které se staly soucasti zivotniho stylu.

1.3 Obrazové informace a soucasnost

Obrazové informace tvoii vyznamny element ve vSech oblastech lidského zivota. Jejich
vnimani lidem poméha pochopit také smysl okolniho svéta. Zejména tisténa periodika hraji
pfi jejich zpracovani a komunikovani nezastupitelnou roli. Obrazové zdznamy v denicich a

casopisech slouzi predevsim pro ilustraci jednotlivych ¢lank.

Redakce vyuZzivaji Sirokou §kéalu obrazovych informaci. Tzv. Gispé$nd a kvalitni zpravodajska
média, na ¢eském trhu je zastupuji naptiklad deniky Lidové noviny, Hospodaiské noviny
nebo denik Pravo, zbyte¢né nezahlcuji texty ¢isly, pro vysvétleni vyuZzivaji piehledné tabulky
a grafy. Naopak vysvétluji havarie katastrof, dopliuji popisy havarii. Tisténa média pracuji

s kreslenym vtipem, grafy, tabulkami, komiksem a chybou by bylo obrazové informace

tisténych periodik omezit jen na fotografie, karikatury nebo kresby.

'8 FORET, Martin. Vizualni kultura — vizualni média — vizualni gramotnost. In FORET, Martin, LAPCIK,
Marek, ORSAG, Petr (eds.). Média dnes, Reflexe mediality, médii a madialnich obsahii, 1. vydani. Olomouc,
2008. 5. 269 — 291 s.
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Média vyuzivaji obrazové informace jako vizualni sdéleni k textu. Zalezi na editorech nebo
obrazovych redaktorech, jakou plochu obrazovym formam poskytnou, u aktudlnich udalosti
vénuji obrazovému typu celou stranku, nékdy jen malou ¢ast. U bulvarnich deniki - deniky
Blesk a Aha! - se redakce o obrazové informace opiraji. Titulni strané¢ dominuje obraz, ktery
odkazuje na text uvnitt periodika. Bulvarni média si zakladaji na velkych a barevnych
fotografiich, které zaujmou ¢tenafe na prvni pohled a kde text ustupuje do pozadi. Naopak
tzv. seridzni a prestizni média se o text opiraji, napiiklad titulni strana s obrazovym sdélenim

odkazuje na rozsahly text uvnitt vydani.

Zarazeni fotografii do vySe zminénych tzv. seridoznich deniki bylo v minulosti dlouho
opomijeno. Spolecnost byla piesvédcena, ze fotografie a obrazova komunikace spadaji do
bulvarniho tisku. Fotografie byla vnimana okolim pfedevsim jako jeden ze zékladnich prvka
bulvarnich médii a v tisku byla fotografie chapana ze dvou stran: na jedné strané recipienti
chapali fotografii jako néco, co v sobé nese pravdivé a nijak nezkreslené sd€leni, coz bylo
vysadou seri6znich médii a na stran€ druhé byla fotografie vnimana jako nositel emocialnich

sd¢€leni, rys charakteristicky pro bulvarni média.

Pouziti jednotlivych druhli obrazovych materidlii je vazano na druh média nebo na obsah
doprovodného textu. Zakladnim zamérem vybéru obrazovych sdéleni je doplnéni informaci,

jez adresat nalezne v textu.

Na obrazové materialy bylo v minulosti nahlizeno nejprve z hlediska informac¢niho, byla
nositelem vyznamu a dnes maji slozku informacni, emotivni, ptesvédcovaci, publicistickou
nebo zabavnou. Uloha obrazovych sdéleni se za posledni desetileti zménila a jejich vyznam
roste 1 po strance estetické. Konkrétni ptiklady se vyskytuji v ¢asopisech, zejména ve
spolegenskych jako je Cosmopolitan, Elle, Zena a Zivot, Harper's Bazaar nebo Style, jejichz
vzhled — layout — je zaloZzen na dominujicim estetickém obrazovém sdéleni, kdy jsou
jednotlivé strany koncipovany v souladu s novymi trendy v typografii. Stranky v téchto

Casopisech jsou jinak barevné, obrazova sd€leni jsou vybirana celkove podle tématu.
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2. Klasifikace obrazovych sdéleni

Média pomoci obrazovych informaci zpracovavaji a zaznamenavaji obrazova i ¢iselna data.
Obrazové informace se vyskytuji v periodickém tisku v n¢kolika podobéch. Patii mezi né
napft. fotografie, komiks, karikatura, tabulka, graf, obrazové schéma nebo kresleny vtip. Ne
vSechny ale lze zatradit mezi klasické obrazové materidly. V mé praci proto znovu
pfipomenou definici o obrazovém sdé€leni, kterou jsem zminila v Gvodu prace. Ta urci, co
maji zminéna obrazova sdéleni spole¢ného a v cem se naopak lisi. Za obrazové sd€leni se
povazuje ,.informace reprezentujici obsah prostfednictvim obrazu. Informace obsazena

v obrazu. V tomto smyslu oznacuje obsah obrazu, tj. informaci zaznamenanou a sdélovanou

s v v r 7 rooro 7ol
obrazem, jez je uréend ke smyslovému vnimani.«'”

Nenasla jsem vhodné kritérium, na jehoz zaklad€ jsou obrazova sdéleni identifikovana jako
klasicka obrazova sdéleni. Z tohoto diivodu jsem je rozdélila do dvou skupin. Na ty, které

v sob¢ dle definice nesou prvky obrazu a pro které je obraz diilezity, jako nositel informace.
Zaradila jsem zde proto fotografii, fotomontaz, fotoreportdz, komiks, karikaturu, kresleny vtip
a obrazové schéma. Druha skupina tvofi ty typy sdéleni, kde pfevazuje textova informace.

K zaznamenani Ciselnych dat se v periodickém tisku vyuziva graf a tabulka. Jak jsem zminila
v tvodu, béhem prace jsem zjistila, Ze tabulky a grafy (tzv. infografika, coZ je pfehledné
grafické znazornéni dat) se dle definice fadi do klasickych obrazovych sdéleni problematicky,

proto jsem druhou skupinu vymezila jako obrazové reprezentovanou informaci.

19 Ceskd terminologickd databdze z oblasti knihovnictvi a informa&ni védy [online].[cit. 4. 4. 2011]. Dostupné z:
http://sigma.nkp.cz/F/?func=file&file name=find-a&local base=ktd.
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2.1 Klasicka obrazova sdé€leni

V této kapitole jsou ptedstaveny obrazové informace, u kterych ptevazuje obraz. Do jejich
vyctu jsem zatadila tyto ndsledujici obrazova sdéleni: fotografie, fotomontéaz, fotoreportaz

(patii do podskupiny fotografie), karikatura, komiks, kresleny vtip, obrazové schéma.

2.1.1 Fotografie

,Fotografie se chape dvéma zplisoby, které se vzajemné vylucuji. Bud’ jako zivé svédectvi,
jako stojici Cas, jako zadrzeny zivot a zadrZzena smrt, je to uplynuld minulost, uskute¢nény a
nethybny ¢as. Anebo se chdpe jako spoutdni zivota, jako suspendovani Casu, jako €as
zachyceny a nenavraceny, jako cosi umélého. Pak ale naznacuje, Ze vné ni zivot pokracuje, ze

&as plyne a Ze zachyceny predmét je soutasné predmétem, ktery nebyl dostizen.*

Prvnim obrazovym materidlem, kde dominuje obraz a jejiz uziti je nezbytné pro ilustraci
nékterych ¢lankl v periodickém tisku, je fotografie. Z tohoto diivodu se hodlam fotografii

ve své praci vénovat daleko podrobnéji, vice nez ostatnim obrazovym informacim.

Fotografie umoziuje ¢tenaii byt pii jakékoliv udalosti, vidét ji na vlastni o€i, vytvaret si
nasledné vlastni dojmy a pocity, jinymi slovy feceno, fotografie zastavuje cas. Otisténa
fotografie v periodickém tisku vtahuje recipienta do déje, seznamuje jej s realitou, pfinasi mu
redlny odraz svéta. Jindy je fotografie zase vyobrazena jako ilustra¢ni materidl, ktery

doprovazi rozsahly text.

Jak jsem se zminila, fotografie patii k nejrozsitencjsi formé obrazovych sd€leni v médiich,
pohledem do historie nazna¢im jeji vznik a vyvoj. Fotografie se pouziva vice jak sto padesat
let a absolvovala od svého objeveni ptes pifesné pojmenovani nemaly vyvoj. ,,Princip
promitani obrazu vnéjsiho svéta pouzival jiz Leonardo da Vinci, snahy zachytit obraz bylo

v v . v . . r 21
mozno uskute¢nit az rozvojem chemie v 19. stoleti.*

0 Cisat, K.: Co je fotografie? Praha, 2004. 274 s.
2! Osvaldova, B., Halada, J. a kolektiv: Encyklopedie praktické zurnalistiky, Libri, Praha, 1999. 65 — 66 s.
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Snimky, které donedavna vznikaly pomoci mechanickych fotoaparati, jsou v dnesni dob¢
témet nahrazeny digitdlnimi pfistroji. MZe za to v 21. stoleti rozvoj digitalni fotografie.
Pomoci nastupu modernich technologii je pofizeni kvalitniho snimku daleko snazsi nez
naptiklad prostfednictvim klasického fotoaparatu na film, prestoze se jesté pied necelymi

deseti lety bézn¢€ pouzival v profesionalnich médiich.

Obrazové informace v podobé¢ digitalni fotografie vznika procesem, ktery pomaha ziskavat a
uchovavat obraz. V Encyklopedii praktické zurnalistiky popisuje autorka vznik fotografie
nasledujicim zptisobem. ,,Fotografie vznika zaznamem obrazu digitalni cestou. K jejimu
pofizeni slouzi nova generace digitalnich fotoaparatt, které se od klasickych 1isi tim, Ze misto
filmu obsahuji CCD ¢ip, toto zafizeni reaguje na dopadajici svétlo podobné jako citliva
fotografickd emulze klasického filmu, ale predvadi intenzitu svétla na elektricky naboj, ktery

.y , . « r L 1: 22
pouzije k zépisu do pamét'ového média.*

Digitalni fotografie méa od svého néstupu
v médiich 1 nepochybné vyhody. Zatimco diive fotograf vidél vysledny snimek az v temné

komote, dnes si miize snimky prakticky ihned zkontrolovat a vybrat ten nejvhodné;si.

Ctenaf rozli$uje na strankach periodického tisku Eernobilé a barevné fotografie. Barevné
fotografie jsou vyhleddvanéjsi, uz z toho diivodu, Ze jsou nosicem emoci a informaci. Pro tyto
ucely je vyuzivaji predevsim bulvarni média. Je na nich 1épe rozpoznatelny kazdy detail.
Dopravni nehody, soukromi populdrnich osobnosti, lidské tragédie, vSechny zminéné
skute€nosti se stavaji pfedmétem zajmu. Seridzni deniky a asopisy je na strankach pfinaseji
také, ale za mirnéjS$im ucelem, neskandalizovat. Pro umocnéni obsahu ¢i prohloubeni
vyznamu pouzivaji naopak ¢ernobilou fotografii, ktera dokaze vyzdvihnout osobitost i

tajemnost objektu.

Fotografie se idi kompozi¢nimi pravidly, kterd maji vliv na kone¢ny vysledek snimku.
Kompozice je cilevédomé rozmisténi symboli s jeji pomoci fotografie néco vyjadiuje. ,,Pod
pojmem kompozice ve fotografii zahrnujeme promyslené usporadani a organizaci
fotografovanych objektl a jejich prvkl v ploSe obrazu tak, aby snimek byl vyvazeny, aby
bylo zdliraznéno podstatné a potlaceno nediilezité. Je to soulad vSech prvki, ptisobicich na
obsahovy, obrazovy i emotivni uginek.“> Tato fotografickd metoda realizuje v nékterych

ptipadech vice, nebo naopak mén¢ vérny obraz skutecnosti.

22 Osvaldova, B., Halada, J. a kolektiv: Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Libri, Praha, 1999. 66. s
> Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky 1., Praha, 1989. 79 s.
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Pted potizenim kvalitni fotografie musi autor snimku zvazovat urcitd pravidla, a je tedy nutné
myslet na nékteré aspekty: ,,vybér motivu, obrazové feseni motivu, vybér a volbu velikosti

zabéru.

e vybér motivu — fotografovat predem dikladné promyslené ndméty nebo prchavé okamziky
udalosti, ktera se neda opakovat, fotografové by nikdy neméli pfestat premyslet o tom, co je
na fotografovaném motivu zajimavé, pro¢ ho fotografuji a co jeho prostrednictvim chtéji

sdélit.

e obrazové feSeni motivu — vyznamnym prvkem pii feSeni obrazové plochy fotografie je thel
pohledu, ze kterého motiv zobrazujeme. Uhel pohledu vybira autor proto, aby maximalng
vyrazné zachytil podstatné znaky fotografovaného objektu. Mizeme vyuzit dvou extrémnich
uhlt pohledu — podhled a nadhled. Podhled tzv. zabi perspektiva siln¢ zdiraziiuje popiedi a
potlacuje rusivé pozadi, nadhled je tzv. ptaéi perspektiva, poskytuje ptehled o prostorovém
uspotradani motivu. S thlem pohledu souvisi tizce také vytez, jenz odvadi pozornost od

nepodstatnych detailt a drzi pozornost u hlavniho motivu.

e velikost zabéru — stanovenim rozsahu zébéru vybird autor mnozstvi obrazovych prvki. Jsou

Styfi: celek a detail jako zakladni, dale polocelek a polodetail jako jejich modifikace.***

Vyse zminéné aspekty jednoznaéné ovliviiuji kvalitu fotografie, kterd je jednim z dulezitych
kritérii pro nasledné pouziti redaktorem nebo editorem. Kvalitni snimek, jenz doprovazi
textové informace, vizualn¢ podtrhne podstatu sdéleni. Naroky na kvalitu snimku
uptfednostiuji v mediadlnim prostiedi pfedevSim seridzni tiskoviny. Kvalitni noviny nemayji
zdjem na svych strankéch piinaset ¢tenaitim rozostiené fotografie. Naopak bulvarni tisk Zadné
moralni a etické zabrany nemd. Redakéni stranky jsou pfeplnény i rozostfenymi snimky a
jejich zamérem je upoutat pozornost na ,,podstatné* detaily, naptiklad ty ze soukromi

populérnich osobnosti a politikti.

Fotografie se v dneSnim periodickém tisku specifikuje jako zpravodajska, publicisticka,

ilustracni a zabavna. V teoretické ¢asti prace v kapitole o fotografii se zamétim na

* Labova A.: Zéklady fotozurnalistiky I., Praha, 1989. 69 — 78 s.
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zpravodajskou fotografii v podobé fotografické aktuality neboli obrazové zpravy a agenturni
fotografii. Zpravodajskou fotografii, konkrétn¢ obrazovou zpravu, budu sledovat i v praktické

¢asti své prace.

»Zpravodajska fotografie poskytuje obrazovou zpravu, vizudlné sd€luje fakt. Jeji ucinnost je
zaloZena na obsahu. Odpovida na klasické zpravodajské otazky kdo? co? jak?, vyjimecné
muze napoveédét na otdzku kde?. Neumi odpovédet na otazku proc? a ani udalost Casove

v 7 . ’ N 7 ’ 2
nezatadi. Proto je nedilnou souéasti fotografické zpravy text.“*

U zpravodajské fotografie hraje diilezitou roli text a kazda takova fotogratie musi mit
popisek. Jeho funkci je doplnit a upfesnit informace, a piispét tak k celkovému pochopeni
podstaty snimku. ,,U zpravodajské fotografie je popisek nezbytny, protoze identifikuje
zobrazené osoby a jejich vztahy, vysvétluje pfiCiny a disledky zachycenych udalosti,
upozoriiuje na to, co je mozno pii prohlizeni snimku piehlédnout. Srozumiteln¢ informuje o
tom, kdo je na snimku, kdy, kde a s kym, za jakych okolnosti, ptipadné pro€. Popisek by

nemél opakovat informace, které 1ze vy¢ist z fotografie.**®

Autofti zpravodajskych fotografii informuji ctenéfe a snazi se naplnit jejich ocekévani, proto
musi byt fotografie jednoduSe presvédc¢iva a srozumitelnd. Fotoreportétfi musi pracovat co
nejobjektivnéji a zachycovat realitu takovou, jaka je. Fotografové piinaseji snimky

z kazdodenniho Zivota zobrazujici désivou realitu, jako jsou valecné konflikty, pfirodni
katastrofy a podobné. ,,Hriizna realita je n€kdy zobrazovéana takovym zptsobem, Ze je
dokonce nepfijemné se na takové fotografie divat. Paradoxem je, Ze tento typ zabéri je velmi

v v ’ P4 s ’ Vv 2
&asto ocefiovan na prestiznich novinatskych soutézich.“*’

Periodicky tisk pfinasi na svych strankach ptiklad zpravodajské fotografie témet denné.
Zpravodajska fotografie zahrnuje fotografickou aktualitu neboli obrazovou zpravu, ktera
muze vystupovat jako tvodni fotografie v ¢isle. V Casopise je umisténa na prvnich strankach.
,Fotograficka aktualita je obrazova zprava o udalostech a lidech do udélosti zapojenych, ktera
piinasi fotografickou informaci o né€em novém, co se prave stalo. Méla by mit tyto

vlastnosti:

2 Osvaldova, B., a kolektiv autorii: Zpravodajstvi v médiich, Karolinum, Praha, 2001. 90 s.
26 Osvaldova, B., a kolektiv autori: Zpravodajstvi v médiich, Karolinum, Praha, 2001. 94 s.
2" Osvaldova, B., a kolektiv autort: Zpravodajstvi v médiich, Karolinum, Praha, 2001. 91 s.
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e aktualni, Casova — ptinaset fotografickou informaci z udélosti, které jsou nové, velmi
nedavné, momentalné pro spolecnost dilezité. Tedy z udalosti, které jsou v soucasné dobé

sttedem zajmu médii 1 vefejnosti

vvvvv

e obrazove¢ plisobiva — to znamena technicky dokonalé (ostrd, dobfe exponovana, dobie

vyvolana a kvalitn¢€ nazvétSovana), kompozicné napadita a osobité fotograficky ztvarnéna

e srozumitelna — ¢itelna na prvni pohled. Ctenaf by nemél ani na okamzik pochybovat nebo

dokonce patrat po tom, co se na obrazku vlastné déje.«*

Agenturni fotografie je typem obrazové zpravy, kterou vyuziva periodicky tisk jako doplnék
k textovym informaci. Predevsim také sdéluje vizualni fakt. Redakce je ziskavaji u tiskovych
a fotografickych agentur, jez obrazové zpravy potizuji, distribuuji a archivuji. ,,Specifikem
agenturni fotografie je jeji trzni charakter. Je zbozim, které agentura na smluvnim podklad¢ za
pfedem sjednanou cenu poskytuje zakaznikiim, pfedevsim denikiim a tydenikiim
zpravodajského charakteru. Z riznorodosti zdkazniki a jejich ptani vyplyva pozadavek na
obsahovou a obrazovou univerzalnost tohoto druhu obrazové zpravy.“* Agenturni fotografie
zachycuji udélosti z celého svéta a bez tiskovych agentur by periodicky tisk nemohl existovat.

I proto lze fict, Ze pro recipienta je periodicky tisk z celkového hlediska daleko zajimavé;si.

28 Osvaldova, B., a kolektiv autorii: Zpravodajstvi v médiich, Karolinum, Praha, 2001. 91 — 92 s.
¥ Osvaldova, B., a kolektiv autort: Zpravodajstvi v médiich, Karolinum, Praha, 2001. 93 s.
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2.1.2 Fotoreportaz

Fotoreportaz je podskupinou fotografie. Zakladni definice zni: ,,Jde o prezentovani osobniho
svédectvi fotoreportéra. Tvofi ji série fotografii, které zachycuji udalost nebo jev v SirSich
souvislostech. Fotoreportaz plisobi predevs§im autenticitou a aktudlnosti, podstatna je také
zpravodajska hodnota zobrazované udalosti nebo jevu. Soucasti reportaze je text

s upfesiujicimi informacemi, které nelze vyjadit obrazem. >

Mezi zakladni obrazova sdéleni v zurnalistice patii fotoreportaz, jenz je soucasti publicistické
fotografie. Charakteristickym rysem je kombinace fotografii jez jsou otistény jako vypoveédi

tykajici se jakékoliv politické, spolecenské ¢i kulturni udalosti.

Zpravodajské deniky vyuzivaji na svych strankach fotoreportaz v n¢kolika ptipadech. Tento
typ obrazového prvku miize vytvotit novinaiskou kauzu, redakce jako diikaz odhaleni
predklada ctenariim zdokumentovanou fotoreportaz napiiklad o korupci na politické scéné
nebo mezi Ufedniky ve statni spravé. FotoreportaZ ma také zabavnou funkci, ptikladem je

narozeni zvitat, nebo prinasi obrazové informace ze svéta zadbavniho a médniho primyslu.

Co je fotoreportaz a k jakym uceliim se pouziva, ve své praci srovnava i teoreticka Alena
Labova. ,,Slovensti autofi vymezuji fotoreportdz jako dokumentarné-vytvarnou fotografickou
vypoveéd o aktudlnim spolecenském jevu. Jeji autor Jan Lofaj v mySlenkoveé vyrazném a
kompozi¢né uzavieném celku, zpravidla sestdvajicim z né€kolika snimk a stru¢ného textu,
vydava osobni svédectvi o podstaté, vztazich, souvislostech nebo ptiCinach zobrazené reality.
Teoreticka odborné fotozurnalistiky Vlasta Zachejova uvadi pravou a nepravou fotoreportaz,
pfiCemz prava je specifikovanad jako autentickd dokumentarni fotograficka vypovéd’
zachycujici aktualni d¢j, udalost, vyjev ze zivota clovéka, doplnéna nejnutnéjSim slovesnym

doprovodem adekvatni hodnoty.«*'

Zminéné definice se shoduji v jednom zékladnim bodé a
poukazuji na fakt, Ze fotoreportdz vzniké na zédklad€é dynamicky se odvijejici spoleCenské

udaélosti a popisuji autentickou udélost objektivné sérii fotografii.

39 Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv: Encyklopedie praktické Zurnalistiky, Libri, Praha, 1999. 72 s.
3! Labova, A.: Zéklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990. 29 — 30 s.
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Autor fotoreportaze zachycuje probihajici udalost nékolika zptsoby. Jedna se o jev
nepredvidatelny a u udalosti se fotograf naskytne nahodile — stane se oc¢itym svédkem
dopravni nehody nebo pfirodni katastrofy, v dalSim ptipadé autor fotoreportaze udalost
predvida, jako je sraz veterani, koncertni vystoupeni a jiné. U obou piipadi musi autor
zachytit probihajici situaci nasledovné. ,,Fotografuje neopakovatelnou situaci, jez se odehrava
ptred objektivem jeho fotoaparatu tak aby zachytil vrcholné momenty i zabéry vedlejsi,
dokreslujici podstatu a smysl udélosti. Zakladem jeho prace jsou v daném ptipadé nejen
pohotovost a rychlé reakce, zachyceni a podani bezprostiednosti, ale také schopnost umét
predvidat vyvoj udalosti a rychle rozhodovat o neju¢innéjSim zpusobu jeho obrazového
ztvarnéni.“** Fotograf zobrazuje skute¢nost je§té v jednom ptipadé, zaznamenava
zinscenovanou udélost. Pfed objektivem se odehrava konkrétni situace a fotograf se spise
ujima role reziséra, jelikoz presné vi, co se bude odehravat. Skutecnost se tak aranzuje.
Fingovana udalost byva ve vétsin€ pripadech neatraktivni, protoze je snadno
,prokouknutelnd* a na ¢tenaie ma zdaleka mensi emocialni vliv nez u udalosti, ktera neni

zinscenovana.

Fotoreportdz se tidi ur¢itymi pravidly. Ty jsou specifikovany jako obrazova fe€. Mysli se tim
takova pravidla, na jejichZ zdkladé autor zpracovava a piedava svoji vypoveéd v podobé
jednotlivych fotografii. Jejich skladbou vyjadiuje sviij zamér fotoreportaze. K obrazovému
ztvarnéni si vybira fotograf z mnoha vyjadrovacich prostiedkd. ,,Prostfednictvim
vyjadfovacich prostfedkli dostava namét viditelnou smysloveé vnimatelnou podobu,
vyjadfovacimi prostiedky se mysli svétlo, thel zabéru, rozsah zadbéru, okamzik zabéru,

kompozice vybéru, vyjadieni pohybu, ale také redukce barevné a tonové skaly a podobng.«*

Srozumitelna fotoreportaz se sklada z fotografii, jez na sebe maji jednoduchou navaznost. Je
nemozné, aby u obrazového ztvarnéni celku byly vybirany a fazeny jednotlivé fotografie
nahodile. Tim by se ztratila podstata fotoreportaze. ,,Kazda fotografie, zachycujici presné
ohrani¢enou ¢ast déni, musi mit ndvaznost na predchazejici i nasledujici zabéry. Vytvaii se

tak logicka posloupnost, vychazejici z obsahu jednoho zab&ru.«**

O principu a logice sefazeni
fotografii v posloupnosti prostorové se prosazoval v dob¢ svého plisobeni naptiklad Karel

Hajek, uznavany odbornik zurnalistické fotografie. ,,Reportaz musi byt zahajena celkovym

32 Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990. 31 — 32 s.
33 Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990. 34 — 35 s.
3 Labova, A.: Zéklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990. 35 s.
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pohledem na dé&j celé reportaze, seznamujicim ¢tenafte se situaci a mistem. Po celku nésleduje
polocelek, orientujici divaka v mist€ vlastniho déje a jeho hlavnich osobéach. A pak pfijde
koteni reportaze — detail. Vlastni akce, Gsporné a soustfedéné vyfotografovana, jasna a
nazorna.>> Zamérem reportaze je zapojeni étenafe do d&je a pochopeni autorova vnimani
reality a udalosti, ktera se stala a které se stal svédkem. Nékdy se stane, Ze piijemce
obrazovych sdéleni nemusi sdéleni prostfednictvim fotoreportaZe ptijmout nebo pochopit, ale

alesponi se o to miZe pokusit.

2.1.3 Fotomontaz

Periodicky tisk vyuziva jako obrazovou informaci i fotomontdz, ktera patii mezi specifické
fotografické zanry. Jedna se o obrazovou informaci, kterd poutd pozornost a dava prostor
¢tendiské fantazii. Nejen zpravodajské deniky a Casopisy, ale i bulvarni deniky vyuzivaji
pravidelné na redak¢nich strankach fotomontdze. Tato forma vznika slozenim nékolika zabéra
¢1 riznych ¢asti obrazového sdéleni a jejich funkci je co nejdivéryhodnéji vykreslovat
skutecnost. Kombinace vice snimkil vyuzivala tiS§téna média uz ve svych pocatcich, jelikoz
fotomontaz slouzila jako uc¢inny prostfedek technické manipulace. V té dob¢ vznikala

vznikla vysledna fotomontaz, kterd ptsobila pfirozene, musel se celek nasledné

ptefotografovat.

Pomoci rozvijejici se technologie vyuzivaji periodika daleko moderné;jsi postupy nez

v minulosti a Jaroslav Kulhanek definuje obrazovou kombinaci vice snimki nasledovné.
,Fotomontaze vznikaji, spojime-li v ploSe jednoho obrazu dva ¢i vice snimki nebo jejich casti
do jednotného logického celku. Pouzivame jich bud’ k vyjadfeni rozsdhlého obsahu — jednim
snimkem nezachytiteln¢ho, nebo k zvySeni pisobivosti ¢i diiraznosti jinak vysoce hodnotného
obrazu.“*® Autor naznacuje jisté vyhody fotomontaze, jeji pfednosti spo&ivaji v tom, Ze na
fotografii mohou zcela odstranit vadné nebo jeji rusici ¢asti, které odvadeji pozornost od

obrazu. V jiném ptipadé se nehybny zabér mtize ozivit.

Fotomontaze v médiich nejsou v dnesni dob¢ nic neobvyklého, nevyuzivaji je jen

zpravodajské Casopisy a magaziny, ale k tomuto typu obrazového sdéleni tihnou také bulvarni

35 Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990. 35 s.
36 Kulhanek, J.: Fotografie v praxi, Orbis, Praha, 1960. 32 s.
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média nebo multimédia. Mezi nejuzivanéjsi druhy fotomontaze patii podle Aleny Labové
vymeéna hlav. ,, Tento zplisob manipulace fotografii je pravdépodobné nejoblibenéjsi a
nejéastéji pouzivanym zejména v bulvarnich médiich. Ceské celebrity se jiz mohly setkat

s tim, Ze naSly svoji hlavu na cizim téle, pokud mozno nahém, nebo pfi krajn¢ intimni
&innosti.* *’ Princip manipulace fotografie zazila na vlastni kiizi naptiklad zp&vacka Aneta
Langerova, kdyz bulvarni denik Aha! namontoval jeji hlavu na cizi nahé zenské télo.
Diskreditujici fotomontaZ v podobé pornofotografie chtéla zesmésnit zase Miss World 2006
Tat’anu Kuchatovou a jejiho tehdejsiho ptitele a v té dobé prazského radniho pro oblast
kultury Milana Richtera. Tato fotografie kolovala v roce 2008 na internetu. Fotomontaze maji
za ukol nejen pobavit, ale uzivaji se v médiich naptiklad také jako nastroj upozoriujici na

rizné spolecenské hrozby.

V dobéch klasické fotografie byla fotomontaz technicky naro¢na, jednalo se o dlouhy proces,
kdy se pomoci Sablon zakryvaly jednotlivé ¢asti fotografie, které nemohly byt exponovany.

V dobé digitalni éry si mize grafik za pomoci pocitacového programu fotografii zvétsit a
upravit podle potieb redakce. Adresat nemusi u vysledné fotomontaze zaznamenat, ze bylo na

fotografii upraveno napiiklad svétlej$i pozadi nebo jiny odstin barvy.

Digitalni fotomontdze, které na titulnich strankach ceskych zpravodajskych magazini
pribyvaji a vetejnosti jsou z ¢asti odsuzovany, piekracuji podle mého nazoru hranice etiky.
,»V souvislosti s fotomontdzemi na titulnich stranach zejména zpravodajskych casopisti se

vvvvvv

reprezentujici smyslenou pravdu nez dé€lat obrazy, které vérné zobrazuji realitu a fikaji

pravdu.”*®

S kritikou a soudnimi zalobami se v poslednich dvou letech kviili pouzitym fotomontazim
potyka naptiklad ¢asopis Reflex. V lednovém ¢isle roku 2010 pouzil fotomontdz prazského
primatora Pavla Béma s prase¢im rypakem, sttedoceského hejtmana Davida Ratha vyobrazil
v ¢ervnu 2009 jako Adolfa Hitlera. Problém zminénych fotomontdzi mize byt naptiklad

v tom, Ze nejsou vtipné ani nemaji jakoukoli vazbu na rozhovor a ¢lanek uvnitf listu.

37 Labova, A., Lab, F.: Soumrak fotoZzurnalismu? Karolinum, Praha, 2009, 60 - 62 s.
¥ Labova, A., Lab, F.: Soumrak fotozurnalismu? Karolinum, Praha, 2009, 57 s.

24



Obrazova manipulace se tyka také estetického zdokonalovani. Pro obalky ¢asopist jsou
portrétovany populdrni osobnosti a nedokonalosti jejich vzhledu na fotografii jsou
odstrafiovany. V této souvislosti mluvime o digitalni plastické chirurgii, jejizZ pomoci jsou

celebritdm odstraiiovany vrasky, zestihlovany kiivky, vylepSovéan zevnéjSek a podobné.

2.1.4 Karikatura

Obrazova sdéleni v podob¢ karikatur vyjadiuji postoj periodického tisku k néjakému tématu,
jeji pomoci reaguje na urcitou udalost. Jedna z definic karikatury zni: , Karikatura si vytvaii
zvlastni obrazovou fec, ktera nenapodobuje prirodu, ale odkazuje ke skutecnosti, ¢ini to
témito piehnanymi rysy, které ji komicky zveli¢uji a do jisté miry i odlehéuji a parafrazuji.«*
Karikatura se snazi vystihnout komi¢no formou kresby, jinymi slovy vyobrazuje objekt, dava

mu cilené n¢jakou charakteristiku a snazi se ho zesmé$nit.

Encyklopedie praktické zurnalistiky definuje karikaturu nésledujicimi slovy: ,,Jde o zobrazeni
lidi nebo pfedméth ve vtipném vyzdvizeni jejich pfiznacnych znakt, podoby, dusevnich
vlastnosti, také posméSny obraz zdlraznujici zevni 1 vnitini slabosti s tendenci moralizujici
nebo politickou.“* Karikaturu mize doprovazet text, ale jsou také ptipady, kdy ji redakce
ponechévaji beze slov. V obou ptipadech se definice shoduji, Ze karikatura odkazuje na

skute¢nost a funguje na jednoduchém principu.

Zakladem karikatury je kresba a v ni jsou usporadany prvky pomoci zvlastni struktury ve
form¢ obrazovych znak. ,,Podstata karikatury spoc¢iva ve vyhledavani vyrazovych znakd, jez
vzbuzuji zdani lidského tvaru €1 dynamické situace. Groteskni konfigurace znaki se pfitom
mnohdy odpoutéava od lidské fyziognomie: voli pro srovnani podobu zvifeci i rostlinnou,
pronika i do oblasti obecnych vztahi, symboli a Sifer. MySlenka a napad se odrazeji déle ve

o ,oqe . v , ., . 41
zpusobu vedeni linie, v kontrastu svétla a stinu, v pojeti kresby i obrazu.*

Kompozice karikatury je zalozena na umélcove uspotradani plant a citlivého rozlozeni
pohledi, alespon timto zplisobem popisuje kompozici ve své knize autor Miroslav Klivar.

»Zasadné mu jde o monumentalni ucin, a proto také dava vystoupit ploSnym tvariim

39 Pytlik, R.: Cesky kresleny humor 20. stoleti, Odeon, Praha, 1988. 8 — 9 s.
40 Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv: Encyklopedie prakticke Zurnalistiky, Libri, Praha, 1999. 88 s.
! Pytlik, P.: Cesky kresleny humor 20. stoleti, Odeon, Praha, 1988. 10 — 11 s.
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koncipovanim obrazu z podhledu ¢i nadhledu, ¢imz se méni propor¢ni dojem. Kresba dostava

vice pland, dojem nekonecného prostoru — a tim se jesté vice a diraznéji vyclenuje ideové
N 2

Karikatury pracuji se symboly a symbolickymi zobrazenimi, které zachycuji podoby obrazli a
charakterizuji naptiklad néjakou zemi, hodnoty, spole¢nost, rizné symboly, jako je holubice
miru a podobné. Karikaturisté se snazi vytvaret ve své kresbé nadsdzku, jejimz cilem by

nem¢lo byt primarné nékoho urazet.

Zesmesnujici kresba musi plisobit na ¢tenaie okamzité, jeji prednosti je aktualnost i
vizualnost, prolamuje tabu a ¢tenafe zajima, protoze pfinasi drsny typ humoru. V ¢eském
medidlnim prostiedi jsou pouzivany karikatury na strankéch novin i ¢asopisi. Jsou v nich
vykreslovany velké nosy nebo tlusta bficha, které karikuji znamé osobnosti, prevazné

z politiky. Tato oblast vefejného Zivota je v mnohych ptipadech zdrojem ironické a
sarkastické kresby. Znamym ceskym karikaturistou, pfispivajicim svou tvorbou pravidelné do
deniki a asopisi, je Stépan Mares. Ten napiiklad hleda inspiraci pro svou tvorbu v politické

situaci a v kazdodennim pifehledu médii.

Cilem karikatury je prolomit tabu a Sokovat, v tomto zadnru nejsou vymezeny hranice, které by
ur¢ovaly kam az autor maze zajit. Ve svétovych i tuzemskych médiich byla béhem
posledniho pil roku velmi diskutovéana karikatura danského listu Jyllands-Posten, ktery otiskl

karikatury proroka Mohameda a vyvolal tim muslimské protesty v mnoha zemich.

2 Klivar, M.: Karikatura bojujici, Praha, 1963. 100 s.
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2.1.5 Kresleny vtip

Obrazova sdéleni v podobé kresleného vtipu neboli anekdoty jsou taktéz vnimana jako
obrazova informace. Obraz v kresleném vtipu v sob¢ nese informacni potencial.

V periodickém tisku se vyskytuji ve zvlaStnich rubrikdch, existuji také ve specializovanych
casopisech pro déti a dospélé. Ilustrovany obrazek predstavuje postupné vyvijejici se d¢j,
ktery ma pointu. V tisténych periodikach vypravi humorny ptibéh, narazi na nazory, tradice
nebo zvyky. Kreslené vtipy byvaji situovany napiiklad do Iékaiského prostiedi, ilustruji vtipy

o blondynkéch, policii a dalSich socidlnich skupinach.

Kresleny vtip doprovazi textové informace. Ty jsou zobrazeny pod obrazkem nebo
v takzvanych bublindch, to znamen4, Ze jsou nakresleny do kresby vedle hlavy postav. Jindy
je pointa vtipu zaznamenéana pouze samotnou kresbou bez doprovodného sdé€leni. Text u

kreslené anekdoty miize doprovazet jeden a vice po sob¢ nasledujicich obrazki.

Vsem typum obrazového sdéleni se snazim vénovat rovnomérné, ale v tomto piipad¢ se o
kresleném vtipu zmifluji jen okrajové. Tuto nevyvazenost bych chtéla zdlvodnit tim, Ze se s

kreslenym vtipem v periodickém tisku setkdvame ojedinéle.

2.1.6 Komiks

Mezi dal$i obrazovy material, pouzivany v periodickém tisku, patii komiks. Spole¢né

s karikaturou je to Casto se vyskytujici se typ obrazové informace, kterou tisténé periodika
zpracovava graficky. Jde o sdéleni v podobé obrazkového seridlu. Komiks prostiednictvim
obrazu ptredava recipientovi dopliujici textové informace, jinymi slovy feceno zptistupiuje

obsah.

Periodicky tisk ma potfebu pfinaset ¢ast sdéleni obrazovymi prostiedky a tim poskytuje vetsi
prostor nejen fotografiim, kresbam, ale spolecenskou situaci komentuje v mnoha ptipadech i
komiksovou formou. ,,Komiks je obrazkovy serial v novinové, ¢asopisecké ¢1 knizni podobé,
jenz li¢i n¢jaky ptibch a je doprovazen pouze stru¢nym a nezbytnym minimem textu. Text se

¢asto ptimo v podobé bublin vaze k zobrazenym postavam, piipadn¢ se objevuje ve
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vysvétlujici horni ¢i dolni ¢asti obrazku. Namétove je rozdéleny na kladné a zaporné hrdiny

. . Ly . o3
se zna¢nou davkou schemanti¢nosti.*

Komiks pouziva, jako ostatni obrazové typy, svou specifickou obrazovou fe€ a ¢tenafe si
ziskéava preciznim zpracovanim. V ucebnici Zaklady zurnalistiky je charakterizovan komiks
nasledovné: ,,Jeho podstatou je posloupnost obrazki s postavami vyjadiujici rozfdzovany dé¢;.
Re¢ ma podobu bublin u tst, kresli se také nad nebo pod kresbou. Dost &asto se v ni uZivaji
citoslovce typu krak, ra-ta-ta, boom, bonk a pank a piktogramy (kresby) jako exploze, srdicka,
lebky, otazniky a podobné. Namétove je komiks jednoduchy az chudobny, postavy maji ostie

protikladné a vyhranéné charaktery.“**

Béhem své existence se komiks za mnoho desetileti zdokonalil, uz ve 30. letech ptedstavoval
druh dobové¢ karikatury, stal se pestiejSim a riznorod¢j$im. ,,Pozd¢ji, s vyvojem vlastnich
kresebnych prvki, jako je znazornéni pohybu, srazky, uderu a ptisluSnych zvukovych efekti,
se vytvoril osobity, formalné jednotny projev, rozvrstveny vSak do mnoha stupna kvality.

Vyjime&ni kresliti, kteti do prace vnesli svoji osobnost a mnohdy i typicky dobovy projev.«*

O komiksové zlaté éte tficatych let piSe ve své knize Milan Kruml. “Jednou to muselo piijit —
stejné jako ve filmu, v televizi nebo v rozhlase. Takzvané zlaté dny — nebo jim mizeme fikat
Zlata éra. Ta komiksovéa zacala na konci tficatych let, v dob¢, kdy Evropa a posléze cely svét
prozivaly Casy, které se jen stézi daji oznacit za zlaté. Mozna ale 1 to je diivod, pro€ se
komiksu dostalo nejen pozornosti, ale i zadostiu¢inéni — kone¢n¢ zacal mit status svébytného
média.”*

Kreslené obrazky jsou osobité, svym Ctenaiim sdéluji a ptinaSeji ptibeh. Mezi zakladni
kritéria komiksu patii silné téma, pointa a nosny scénai. V dnesni dob¢ jsou komiksové
ptibehy preciznéji propracovanéjsi i co se vyrobni technologie tyka. ,,Ta tam je dnes diktatura
svaté trojice tuzka-pero-akvarel. Alternativu — a dopln€k — tusi a anilinkam dnes ptredstavuje
tablet, poc¢itacovy koloring 1 dalsi digitalni Gpravy, a technicky mnohem precizng;jsi

predtiskova pfiprava. A nejen to. Ano, v ptipad¢ komiksového romanu kresba stale plni

# Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv autori: Encyklopedie praktické zurnalistiky, Libri, Praha, 1990. 34 s.
* Bartosek, J.: Zaklady Zurnalistiky, Zlin, 2004. 71 s.

* Foret, M., Jerie, K., Matgjicek, T.: Komiks jako moderni médium, 2007. 9 s.

* Kruml, M.: Comics: struéné dé&jiny, Praha, 2007. 101 s.
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ponékud servisni roli — d€j musi kviili epictéjSimu rozsahu odsypat, a od kresby se tedy

vyzaduje pedevsim prehlednost a &itelnost.“*’

Autofi knihy Komiks jako moderni médium se snazi ve svém dile objasnit rozdil mezi
kreslenym ptibéhem a komiksem. ,,Rozdil mezi ‘kreslenym seridlem® a ‘komiksem* vynikne
pfi srovnani napiiklad abickovskych seriald a tvorby Kéji Saudka, dobfe obezndmeného

s tvorbou tfeba Jeana Girauda-Moebia: Saudek intenzivng a pestie pracuje se strankovou
kompozici, volbou zabérii, pismen, nadsazkou, presahy, se zpomalovanim a zrychlovanim
¢asu, zatimco ostatni jeho soucasnici vétSinou pracuji se stereotypnimi poli¢ky v prouzcich,
v nichz si kamera zachovava podobny odstup a ¢as plyne jako odbijeni hodin. Proto
‘obrazkovy serial® ziistava synonymem pro piibéhy sekorovsko-ladovského razeni, ‘kresleny

serial pro tvorbu 70. a 80. let a “komiks‘ pro plné rozvitou formu s vlastnimi zdkonitostmi.***

V periodickych médiich mé byt komiks pro ¢tenafe zajimavy piedev§im pro svou
individuélnost, pestrost a riznorodost. Autofi komikovych piib¢hll voli témata spolecenska,
politicka nebo klasicka. Recipienti je vyhledavaji, pficemz kritiky byva oznacovan za zédbavu
umeéle vytvotrenou, levnou a lascivni, kterd nema s kvalitni literaturou nic spole¢né¢ho. Mezi
znamé a popularni deské komiksy v Cesku patii obrazkovy serial Zeleny Raoul ¢asopisu

Reflex, ktery je soucasti periodika patnact let.

2.1.7 Obrazové schéma

Obrazové schéma je vyuzivano periodickym tiskem ve vétSing piipada z praktického
hlediska. Tento obrazovy materidl je doprovazen popisky, z nichZ adresat miize snadnéji
pochopit sloZité souvislosti. Text zde méa dominantni postaveni, obraz pouze ilustruje a
vysvétluje. Média tak vytvari ¢tenartim kresleny navod v podobé¢ série kreseb. V urcitém
obrazovém schématu je znadzornéno né€kolik samostatnych obrazk, které tvoti vysledny
celek. Recipient tak z obrazového celku pochopi jednotlivé navaznosti dil¢ich kroki a

vysledek.

Timto specifickym obrazovym sdélenim se v praxi zndzornuji napiiklad jednotlivé kroky,

které umozni slozeni kusu nabytku. V periodickém tisku se vyuZzivaji obrazova schémata

7 Foret, M., Jerie, K., Matgjicek, T.: Komiks jako moderni médium, 2007. 16 s.
* Foret, M., Jerie, K., Matgjicek, T.: Komiks jako moderni médium, 2007. 20 s.
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naptiklad k tomu, aby objasnila zdvaznou dopravni autonehodu. Pfijemce se pomoci ilustrace
dozvi, jakym zplisobem k nehod€ doslo. Obrazové schéma se pouZziva také pii vyobrazeni
prirodni katastrofy. V bulvarnich médiich jsou obrazovymi schématy ilustrovany vzajemné

vztahy mezi seridlovymi postavami.

Charakteristika posledniho typu obrazového sdéleni je oproti predchozim kategoriim méné
vyvazend. Neni to z divodu, ze bych chtéla obrazové schéma zestrucnit, ale myslim si, ze

jsem obrazové schéma vystihla pro pochopeni jeho funkce dostate¢né.

2.2 Obrazoveé reprezentované informace

Druha skupina obrazovych sdéleni se lisi od ptedchozi skupiny klasickych obrazovych
materidli tim, Ze se v nich nevyskytuje obraz. Tisténé média je vyuzivaji jako tzv.
infografiku. Pfevazuje zde informace v podobé cisel. Média je pouzivaji z toho diivodu, aby

své redakeni texty nezahlcovaly Cisly. Zatradila jsem mezi n¢ grafy a tabulky.

2.2.1 Graf

Prvnim typem obrazové reprezentované informace je graf. Periodicky tisk jeho pouZivanim
zjednodusuje redakéni texty. Udaje se zaznamenévaji do grafu a ty nasledné redakce
porovnava a zjistuje urcity vyvojovy trend. Jedna se o specializované obrazové zpracovani
hodnot. Periodickd média pouzivaji grafy na svych strankéch jako dopliujici vizualni sdéleni
k textu. Ctenaiim pomahaji proniknout do problematiky spole¢enské, politické, ekonomické

anebo jiné aktudlni jako je prib&h nezaméstnanosti, klesani cen nemovitosti, pocet potratl za

dané obdobi a dalsi.

Béhem mé préce jsem zjistila, ze se v tiSténych médiich hojné vyskytuje graf sloupcovy,
vysecovy graf neboli kruhovy graf, spojnicovy graf, graf XY nebo burzovni graf. V praktické
¢asti mé prace budu sledovat sloupovy graf. Definice sloupcového grafti zni: ,,Pro riizné typy
analyz se hodi rizné grafy. Naptiklad pozadujeme-li grafické porovnani dvou nebo tii ¢isel,
muzete si kazdé ¢islo znazornit sloupcem, kde vyska sloupce odpovida velikosti udaje.

Nejvyssi sloupec znazoriiuje nejveétsi tdaj, mensim hodnotdm odpovidaji nizsi sloupce.
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Porovnanim sloupcti rychle a spolehlivé poznate, ktery tidaj je nejvétsi a které udaje jsou

mensi. To je podstata sloupcového grafu.**’

Vysecovym grafem se sleduji hodnoty jako celek. Jeho definice je néasledujici: ,,Graf se
pouziva pro jednu sadu udaju, kde velikost kruhovych vyseci predstavuje velikost
jednotlivych hodnot. Specialni modifikaci je prstencovy graf, pomoci n€j miZete porovnavat,

jak se zménil podil hodnoty od minulého obdobi.«*

Spojnicovy graf funguje na principu vyvoje n¢jaké hodnoty, mize slouzit naptiklad

k vyobrazeni vyvijejici se teploty béhem ro¢niho obdobi v riznych svétovych méstech. Graf
XY znazoriuje naopak dvé hodnoty zobrazenou na ose x a ose y. Z grafického znazornéni lze
vysledovat, zda jsou udaje z prvni a druhé sady na sob¢ zavislé. Zavislost se méii bodem

neboli prisecikem dvou hodnot v podobé piimky nebo kiivky.

V ekonomickych €asopisech, denicich nebo ptilohdch se vyuzivaji burzovni grafy, kde se
sleduji a porovnavaji ,,pocatecni ceny, maximalni cena béhem dne, minimalni cena béhem
dne a uzaviraci cena na zavér obchodovani. Neni vSak tfeba zobrazovat vSechny sady

BETETaPR )|
udaji.*

2.2.2 Tabulka

Dal$im druhem obrazové reprezentované informace je tabulka. Obvykle ji doprovazi text a je
umisténa na konci ¢lanku nebo podle potieb autora. Specifické obrazové sdéleni ve forme

tabulek obsahuje ciselné udaje rozdélené do dvou rozméra, sloupce a fadky.

V periodickych médiich se pouZzivaji tabulky jako doplnujici informace. Tabulky se vytvaieji
riznym nastavenim parametrti. Sloupce se nastavuji podle rizné Sifky a fadky se upravuji
podle vysky. Zminéné obrazové sdéleni charakterizuje naptiklad politické, kulturni nebo

spoleCenské zebticky, ankety a prehledy.

% Biiza, V.: Tabulky a grafy v Excelu, Grada, Praha, 2007. 45 s.
0 Btiza, V.: Tabulky a grafy v Excelu, Grada, Praha, 2007. 47 s.
°! Biiza, V.: Tabulky a grafy v Excelu, Grada, Praha, 2007. 49 s.
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Tabulky maji v periodickém tisku své opodstatnéni. Jsou nepostradatelné, ale presto v
médiich dostavaji vétsi a zdsadnéjsi prostor jiné formy obrazovych sdé€leni. Periodicky tisk je

vyuziva pouze k tematicky zaméfenym textlim, jako jsou volby a podobné.

3. Typografie periodického tisku

V tisténych médiich maji obrazova sdéleni ve formé, pod jakymi jsou znama dnes, jiz vice
nez stopadesatiletou historii. Periodicky tisk pfinasi ¢tenaitim informace o udalostech,
tématech a jeho funkci je nejen informovat, ale predevsim ovlivnit, ziskavat, presvédcovat a
bavit. Na jednotlivych strankach poskytuji noviny a ¢asopisy textové informace doprovazené
obrazovymi informacemi. Pfi upravé periodickych tiskovin proto hraje dtlezitou lohu
typografie, ktera se zabyva pismem a efektivnéjsi tpravou tiskovin. ,,Uprava tiskovin musi

byt i&eln4, ale pfitom maximalné poutava a vynalézava.

Originaln¢ navrzena obalka s poutavym obrazovym sdélenim ma celkovy vliv na prodejnost
titulu. Odbératel voli periodicky tisk podle momentéalniho rozpoloZeni, nebo naopak
prvoplanove kupuje sviij oblibeny ¢asopis nebo denik. Ptes rostouci konkurenci si redakce
nemuze dovolit ponechat koupi jejich titulu na ndhodé. ,, Typografie periodickych tiskovin ma
ptes pusobeni jinych informacnich prostiedki nezastupitelny ukol — ziskat pozornost a zajem
Ctenare, psychologicky ptisobit na jeho vnimavost a pozitivné povzbuzovat jeho citové

. ir 53
zaujeti.*

Typografie novin a Casopisi se od sebe, v kombinaci riznych obrazovych sdéleni a textovych
informaci, vyrazné¢ lisi. Zatimco u denikt se grafik fidi zdkladnimi pravidly, jako je velikost

titulku, fotografie ¢i vybér barev, u Casopisti miize redakce realizovat rtizné grafické napady.

,Format novinové strany umoziuje vice kombinaci v typografické tpravée textu, titulku,
rdmcovych zprav na zacatcich ¢lanki 1 u obrazkl. K dosazeni zivého ptsobeni typografie
novinovych stran napomaha zakladni typ titulkového pisma, stabilni titulky, velikost a
umisténi obrazki, pouziti pestré barvy a tak dale. Obalka ¢asopisu se standardnim logotypem
nazvu charakterizuje druh ¢asopisu a vytvaii spolu s obrazovym materidlem nejvyrazngjsi

opticky poutac. U popularné zabavnych magazinii umoznuji grafikovi realizovat fadu

52 Blazej, B.: Graficka Gprava tiskovin, Praha, 1990. 123 s.
33 Blazej, B.: Graficka Gprava tiskovin, Praha, 1990, 187 s.
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vytvarnych napadi, které vSak nesméji piekrocit inosné hranice Citelnosti, ucelnosti a vkusu.

U ostatnich casopisli ma typografie pouze elegantné a vkusné zdirazitovat redak¢ni

SR
zameéry.“

> Blazej, B.: Graficka tprava tiskovin, Praha, 1990. 189 s.
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B) Prakticka cast

4. Prakticka aplikace obrazovych sd€leni v ¢asopisu Tyden

Tato prakticka ¢ast je zaméfena na nékterd vyse teoreticky popsana obrazova sdéleni.
Smyslem této ¢asti je sledovat, jestli pfedstavené obrazové informace vyuziva cesky casopis
Tyden. Vzorky obrazového materialu, které chci ve zminéném zpravodajském periodikum

sledovat, jsem si zvolila namatkou.

Zaradila jsem mezi n€ nasledujici obrazové sdéleni, které nyni definici pfipomenu. Ta také
naznaci, jaka ptesna kritéria musi sledovana obrazova informace spliiovat. Zaclenila jsem zde

jak vzorky klasickych obrazovych sdéleni tak vzorky obrazové reprezentované informace.

Obrazova zprava: ,,Obrazovou zpravu mtizeme definovat jako komprimovanou, vécnou a
pohotovou vizualni informaci, ktera pfindsi sd€leni o aktualni, spoleCensky vyznamné nebo
pro spolecnost prospésné konkrétni udalosti, jevu nebo faktu spolecenské reality, které by
mély byt nové, pro Ctenare-divaka dosud neznamé. Informuje o nécem, co se stalo nebo o
zméné dosavadniho stavu. Obrazova zprava muize vystupovat jako tivodni fotografie

v &isle.*® Obrazova zprava odpovida na otazky: ,,co se stalo? kdo se zacastnil?, zietelnd
nedovede informovat: o tom jak a kde se stala udélost stala?, neumi vyjadtit kdy a proc¢ se
stala?**® Obrazovou zpravu proto doprovazi text, ktery na tyto otazky odpovida. V textu by se

nemély opakovat informace, které jsou obsazené v obraze.

Fotomontaz: ,,Fotomontaze vznikaji, spojime-li v ploSe jednoho obrazu dva ¢i vice snimkl
nebo jejich ¢asti do jednotného logického celku. Pouzivame jich bud’ k vyjadieni rozsahlého
obsahu — jednim snimkem nezachytitelného, nebo k zvySeni plsobivosti ¢i diiraznosti jinak

r 57 M vy r r v ’ M
vysoce hodnotného obrazu.”" V sond¢ se zaméfim také na fotomontdz tzv. vyménu hlav.

Fotoreportaz: ,,Jde o prezentovani osobniho svédectvi fotoreportéra. Tvoii ji série fotografii,

které zachycuji udalost nebo jev v SirSich souvislostech. Fotoreportaz ptisobi predevsim

> Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky II., Praha, 1990, 24 s.
36 Labova, A.: Zaklady fotozurnalistiky II., Praha, 199, 24 s.
°7 Kulhanek, J.: Fotografie v praxi, Orbis, Praha, 1960. 32 s.
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autenticitou a aktualnosti, podstatna je také zpravodajska hodnota zobrazované udalosti nebo

. ~ro Ixo e Mo N sy e . r c g 1w 58
jevu. Soucasti reportaZe je text s upfesiiujicimi informacemi, které nelze vyjadrit obrazem.*

Komiks: ,,Komiks je obrazkovy seridl v novinove, ¢asopisecke ¢i knizni podobé, jenz lici
n¢jaky piib¢h a je doprovazen pouze strunym a nezbytnym minimem textu. Text se Casto
ptimo v podobé bublin vaze k zobrazenym postavam, ptipadné se objevuje ve vysvétlujici
horni ¢i dolni ¢asti obrazku. Namétove je rozdéleny na kladné a zaporné hrdiny se zna¢nou

davkou schemanti¢nosti.«>’

Karikatura: ,,JJde o zobrazeni lidi nebo pfedméth ve vtipném vyzdviZeni jejich piiznacnych
znaki, podoby, duSevnich vlastnosti, také posmé$ny obraz zdiraziiujici zevni 1 vnitini slabosti

s tendenci moralizujici nebo politickou.“®

Obrazové schéma: Obrazovy material, ktery je doprovazen stru¢nymi popisky, z nichz
adresat miZe snadnéji pochopit slozZité souvislosti. Média vytvaii ¢tenaiim kresleny navod
v podobé¢ série kreseb.. V ur€itém obrazovém schématu je znazornéno ne¢kolik samostatnych
obrazk, které tvoii vysledny celek. Recipient tak z obrazového celku pochopi jednotlivé

navaznosti dil¢ich krokt a vysledek.

Sloupcovy graf: ,,Pozadujeme-li grafické porovnani dvou nebo tii ¢isel, mizete si kazdé Cislo
znazornit sloupcem, kde vyska sloupce odpovida velikosti udaje. Nejvyssi sloupec zndzoriuje
nejveétsi udaj, mensim hodnotdm odpovidaji nizsi sloupce. Porovnanim sloupct rychle a

spolehlivé poznate, ktery tidaj je nejvetsi a které udaje jsou mensi. To je podstata sloupcového

61
grafu.”

Tabulka: Druhem obrazové reprezentované informace je tabulka. Obvykle ji doprovazi text a
je umisténa na konci ¢lanku nebo podle potieb autora. Specifické obrazové sdéleni ve forme

tabulek obsahuje ¢iselné udaje rozdélené do dvou rozmérd, sloupce a fadky.

38 Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv: Encyklopedie praktické Zurnalistiky, Libri, Praha, 1999. 72 s.

% Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv autorti: Encyklopedie praktické zurnalistiky, Libri, Praha, 1990. 34 s
8 Osvaldova, B., Halada, J., a kolektiv: Encyklopedie praktické Zurnalistiky, Libri, Praha, 1999. 88 s.

%! Biiza, V.: Tabulky a grafy v Excelu, Grada, Praha, 2007. 45 s.
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Definované obrazové informace v ¢asopise Tyden jsem kvantifikovala nasledujicim
zpisobem. Kazdy mésic jsem sledovala, zda a kolik se v kazdém ¢isle objevilo uréenych

vzorkl. Sledované vzorky a jejich pocet za kazdy mésic jsem zanesla do ptehledné tabulky.

Sledovanym obdobim byl prosinec 2009 az kvéten 2010, celkem v tomto ¢asovém rozmezi
vyslo 26 vydani casopisu Tyden. Vysledky za sledované obdobi jsem zaznamenala v

procentech a zanesla do vysledného grafu.

Casopis Tyden je zpravodajsky magazin, ktery piinasi aktualni informace doplnéné o
investigativni a komentované prvky z domaciho, zahrani¢niho, ekonomického, kulturniho

prostiedi a spoleenského Zivota, doplnéné o publicistiku.

Magazin se fidi urcitou filozofii. Pro svou praci jsem k tématu Obrazova sdéleni v médiich
oslovila Evu Kolafovou, obrazovou redaktorku a manazerku vyroby ¢asopisu Tyden. Oslovila
jsem ji jako diivéryhodny zdroj, jelikoZ pro ¢asopis pracuje osm let a zaroven rozhoduje o
vybéru obrazovych sdéleni. Osobni rozhovor s ni jsem vyuzila, jako dopliujici informace

k praktické Casti prace. Zajimalo mne, zda existuji n¢jaka kritéria, podle kterych si redakce
vybiréd obrazova sdéleni pro titulni strany. “K vybéru snimkt nas vede nékolik cest a pravidel,
ty ale pfili$ neplati pro titulni strany. Titulka je marketingové nacini a zbran proti ostatnim
magazinim. Mize Sokovat, mize si ziskat ¢tenafe humorem, grafickym uménim, coz nas
privadi k dalsi formé v podob¢ fotomontdze. Ta se pouziva zejména a velice Casto na titulni
strang, je osvéd&ena a Stenafi na ni sly$i.«*

V rozhovoru jsem se také zjistovala, jaka obrazova sdéleni se v Tydnu nejcastéji vyskytuji a
z jakého davodu. “Tyden jako zpravodajsky magazin, pfinasi ¢tenati celkovy pohled na
soucasnou politickou scénu jak obsahem, tak i vizualnimi informacemi. Proto se na jeho
strankach objevuji snimky aktudlni a atraktivni. Prvni zminéné snimky pouzivame v prvni
poloving ¢asopisu. Jedna se o rubriky zahrnujici zpravodajstvi, zahranici, kauzy a reportaze,
kde jsou pouzivany k dokresleni textu fotografie dramatické a popisné. Ozna¢me je jako
skupinu A. Pokud snimky nejsou vytvoieny na kli¢ fotografy z redakce, obrazové oddéleni
vybira z nabidek zpravodajskych agentur, zejména CTK a AP. Druhou skupinou, oznaéme ji

jako B, jsou doplnujici snimky. Troufam si tvrdit, Ze jsou u vétSiny ¢tendii oblibenéjsi nez

62 Ustni sdéleni Eva Kol4fova, manazerka vyroby ¢asopisu Tyden, 1. 6. 2010.
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prvni skupina. Tyto snimky spi§ vyzdvihuji obrazovy obsah nad textovym. Jsou pouZzivané ve
vetsim formatu, dilezitost hraje barevnost, humor ¢i nadsdzka a jiz zminéné atraktivita.
Snimky maji za kol ptildkat ctenafe na prvni pohled tak, aby se zacetl do textu, ktery by

jinak mozn4 jen prolistoval.”®

4.1 Obrazova sdéleni v ¢asopisu Tyden za prosinec 2009

Zpravodajsky ¢asopis Tyden vydal béhem prosince dvé vydani, ¢islo 49, 50, a specidlni
dvojcislo 51-52. Pocet konkrétnich sledovanych vzorkii na strankach casopisu Tyden jsou

nasledujici:

Tabulka €. 1: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

Typ obrazového materialu Pocet
Fotomontaz 3
Obrazova zprava 13
Fotoreportaz 0
Graf sloupcovy 3
Tabulka 3
Karikatura 0
Komiks 0
Obrazové schéma 5

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

Podle vysledku rozboru ve sledovaném obdobi Ize fict, Ze Casopis Tyden uzil v prosinci
vSechny fotomontdze pouze pro titulni stranu. Ve vSech piipadech jde o grafickou
fotomontaz, to znamena, Ze je pouZito vice snimki, jeZ jsou implantovany do vysledného
obrazového sdéleni. FotomontaZze pokazdé¢ ilustruji hlavni publicistické téma, kterému se
¢asopis uvnitt vydani rozsédhle vénuje. Pro nazorny piiklad zminim fotomontaz v ¢asopise
Tyden €. 50. Obrazova informace, kterd je zvyraznéna titulkem Fale$né slevy, je graficky
upravena ze Ctyt fotografii, vano¢niho stromku, Santa Clausovy ¢epice, lidského paru oci a
zub.** Fotomontaz upozoriiuje na hlavni téma asopisu, zaméfené na piedvanoéni triky
obchodnikil. Ctenafe ma za kol pobavit a snaZi se je varovat, aby si dali pozor na nevyhodné
nakupy. Obrazové zpravy piinasi v Cislech fotografické informace o aktualnich udalostech

z domaci a zahrani¢ni politické scény, pravidelné se vyskytuji v tvodu kazdého cisla v

% Ustni sdéleni Eva Kolafova, manazerka vyroby ¢asopisu Tyden, 1. 6. 2010.
%4 Viz ptiloha ¢. 1
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rubrice Fotografie tydne. Pravé v této rubrice klade ¢asopis Tyden diraz na aktudlnost
fotografie, kterou doprovazi v rozmezi péti az deseti vét textova informace. Dostatek prostoru
dostava v Tydnu i sloupcovy graf a obrazové schéma, pravidelné se vyskytuji v rubrice
Ekonomika, Moderni Zivot, Kultura a Média. Tabulka doprovazi anketu ,,Dali jste tplatek u

1ékare?*. Jsou zjistovany dva typy hodnot a odpovéedi jsou zobrazovany v procentech.

4.2 Obrazova sdéleni v Casopisu Tyden za leden 2010

Zpravodajsky ¢asopis Tyden vydal v lednu ¢tyfi vydani, a to ¢isla 1, 2, 3 a 4. Pocet

konkrétnich sledovanych vzorki na strankéch ¢asopisu Tyden jsou nasledujici:

Tabulka €. 2: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

=~
(=]
€<
o
PN

Typ obrazového materialu

Fotomontaz

Obrazova zprava

Fotoreportdz

Graf sloupcovy

Tabulka

Obrazové schéma

Komiks

(=3 Ll E N RN R o i kR iV, ) | \S]

Karikatura

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

Sledované obdobi ukazuje, Ze casopis Tyden zvolil na titul pro své prvni a ¢tvrté lednové
¢islo opakované obrazové sdéleni v podobé fotomontaze. Tento typ vyuZziva zpravodajsky
¢asopis pomérn¢ ¢asto. Fotomontaz v prvnim vydani letosniho roku je vytvofena manipulaci,
tzv. vyménou hlav, kdy je na cizi té¢lo namontovana hlava herecky Angeliny Jolieové.
Aktuélni obrazova zprava naptiklad v rubrice Fotografie tydne se tyka katastrofy na Haiti

z ledna 2010.% Na tuto aktualitu navazuje v nasledujicim ¢lanku o nejtragi¢téjsim
zemétieseni posledni doby také obrazové schéma. Schéma vyobrazuje samostatné obrazky

s logickou ndvaznosti, jez ¢tenaftim pomaha pochopit souvislosti tragédie. Prvni obrazek tvoti
piehled ostrovil v karibské oblasti, druhé schéma vysvétluje posun zemskych desek a treti

r I e . v e roos v 66 r r
schéma znazorfiuje epicentrum s extremné silnymi otfesy.” V lednovém rozboru se nachazi

také obrazova informace v podobé komiksu, obrazek doprovazi kulturni recenzi o

5 Viz ptiloha &. 2
66 Viz ptiloha ¢. 3
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zrekonstruovaném rukopisu umélce a karikaturisty K4ji Saudka s nazvem Muriel a oranzova
smrt. Komiksovy obrazek znazoriuje ctvercovy format, ktery umoznil Saudkovi invenéné

pracovat s rozvrzenim oken.

4.3 Obrazova sdéleni v Casopisu Tyden za unor 2010

Zpravodajsky casopis Tyden vydal béhem tnora ¢tyfi vydani, a sice ¢isla 5, 6, 7 a 8. Pocet

konkrétnich sledovanych vzorki na strankach ¢asopisu Tyden jsou nasledujici:

Tabulka €. 3: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

Typ obrazového materiilu Pocet
Fotomontaz 2
Obrazova zprava 13
Graf sloupcovy 7
Tabulka 6
Komiks 0
Obrazové schéma 11
Fotoreportdz 2
Karikatura 0

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

Unorova vydani ¢asopisu Tyden se vétsinou soustfedi na zimni olympiadu v kanadském
Vancouveru. Aktualni obrazova zprava v rubrice Fotografie tydne zachycuje pfi tréninku na
olympijském ovalu krasobruslatku Martinu Sablikovou. Jelikoz je Tyden zaméfeny
predevsim na domaci politickou scénu, v rubrice Kauza sleduje s blizicimi se volbami nejveétsi
sponzory stran. Textové informace doprovazeji tabulky s ¢iselnymi idaji, kterd v levém
sloupci zndzornuje politické strany a v kolonkach vysi sponzorskych darti od roku 2005 do
roku 2008. Nalezla jsem zde také fotoreportaze. Jak jsem se zminila vyse v teoretické ¢asti, u
fotoreportaze hraje roli princip a logika setazeni fotografii. Rubrika Svét se zabyva byvalym
britskym premiérem Tonym Blairem, jenz se postavil pied vysSetfovaci komisi. Fotoreportaz
pfinasi sérii fotografii zachycujicich Blaira predvadéjiciho ,,lekci z vysoké rétoriky*, jak

popisuje snimky ¢asopis Tyden. Obrazové informace vysvétluje celou podstatu textu.®’

57 Viz ptiloha ¢. 4
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4.4 Obrazova sdéleni v Casopisu Tyden za biezen 2010

Zpravodajsky casopis Tyden vydal béhem biezna pét vydani, mezi né patii ¢isla 9, 10, 11, 12

a 13. Pocet konkrétnich sledovanych vzorkl na strankach ¢asopisu Tyden jsou nasledujici:

Tabulka ¢. 4: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

Typ obrazového materidlu Pocet
Fotomontaz 5
Obrazova zprava 21
Graf sloupcovy 15
Obrazové schéma 7
Tabulka 4
Fotoreportaz 0
Karikatura 0
Komiks 0

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

V bieznové analyze casopisu Tyden jsem zjistila, Ze magazinu opét dominuji obrazova
sdéleni v podobé fotomontdzi. Vizualné zajimava je diky zminénému obrazovému sdéleni
titulni strana ¢isla 12 a 14. V obou ptipadech jde o ironickou a sarkastickou fotomontéz, tzv.
vyménu hlav. Hlava poslance Vitézslava Jandéka je vkopirovana na t€lo policisty v uniformé,
ktery drzi v ruce tabulku s textem Jménem zakona zménim c¢estinu. Titulni strana pouta hlavni
téma uvnitf magazinu, kde ¢tenafi najdou dalsi fotomontdz v podobé Vitézslava Jandka,
tentokrat graficky upraveného jako Jana Amose Jandaka. Fotomontaz ¢asopisu Tyden reaguje
na exministra kultury, ktery planuje vlastni zakon, jak se ma ¢esky jazyk pouzivat. Za zminku
stoji také fotomontaz, jez je umisténa na titulni strané ¢asopisu Tyden €. 13, ktery reaguje na
vyroky Mirka Topolanka. Ten se neobratn& vyjadiil na adresu homosexualti a Zidi

v kontroverzni nahrdvce pro jeden gay magazin. Na fotomontazi je vyobrazen dnes jiz byvaly
piedseda ODS a k montazi je pouzity titulek Otik Topolanek: P§sst, premyslim. Digitalni
fotomontaz upravila Topolankovi chrup, na hlavé ma velké sluchatka zakryvajici usi a je
oblecen do kostkované kogile.*® Dalgi z titulnich stran tvoii fotomontéZ, ktera k &lanku o
problematice sexualni vychovy laka ¢tenare prosttednictvim ,,vesele pomalovanych nader®.
Bulvarizace témat zasahuje v posledni dob¢ vétSinu tspéSnych a kvalitnich médii, bohuzel ani
casopis Tyden neni vyjimkou. V bieznové analyze stoji za zminku také obrazové schéma

zahrani¢ni rubriky Svét, které ptiblizuje regulaci obchodu s ohrozenymi zvifecimi druhy.

% Viz ptiloha ¢. 5
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4.5 Obrazova sdéleni v Casopisu Tyden za duben 2010

Zpravodajsky ¢asopis Tyden vydal béhem dubna ¢tyti vydani, a to ¢isla 14, 15, 16, 17 a 18.

Pocet konkrétnich sledovanych vzorkl na strankach ¢asopisu Tyden jsou nasledujici:

Tabulka €. 5: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

Typ obrazového materialu Pocet
Fotomontaz 1
Obrazova zprava 12
Graf sloupcovy 12
Obrazové schéma 7
Tabulka 3
Komiks 0
Karikatura 0
Fotoreportaz 0

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

Poprvé béhem mé kvantifikace se objevuje na titulni strdnce obrazova informace v podobé
kreslené¢ho vtipu. Ten vyobrazuje kocoura MikeSe od malife a ilustratora Josefa Lady. Timto
obrazovym sdé€lenim, jako hlavnim tématem, reaguje ¢asopis Tyden na tvrzeni Séfa romské
organizace, ktery se nechal slySet, ze Mikes a jeho tviirce Josef Lada byli rasisti. V jednom

z ¢isel stoji za zminku reportazni fotografie, kterymi je zachycena prezidentska tryzna v dob¢,
kdy se Polsko loucilo s Lechem Kaczynskym, ktery tragicky zahynul. Fotografie v reportazi
jsou vytvoteny v logice postupnosti prostorové, kdy autor nejdiive seznamuje Ctenaie

s mistem a nasledné je seznamuje s dé¢jem. Redakce ptipojila pro vizudlni Gplnost obrazové
schéma, které¢ ukazuje drahu letu a misto ziicené¢ho letadla s polskou delegaci a portréty osob,

jez byly na palubé.
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4.6 Obrazova sdéleni v Casopisu Tyden za kvéten 2010

Zpravodajsky casopis Tyden vydal béhem kvétna Ctyfi vydani, a to ¢isla 18, 19, 20, 21 a 22.

Pocet konkrétnich sledovanych vzorkl na strankach ¢asopisu Tyden jsou nésledujici:

Tabulka €. 6: vyskyt obrazovych sdéleni v ¢asopisu Tyden

Typ obrazového materidlu Pocet
Fotomontaz 1
Obrazova zprava 15
Graf sloupcovy 12
Obrazové schéma 7
Tabulka 14
Karikatura 0
Komiks 0
Fotoreportdz 1

Pramen: vlastni rozbor, fijen 2010

Poslednim kvantifikovanym obdobim je mésic kvéten, ktery potvrzuje, stejné jako predesié
mésice, ze Casopis Tyden voli mezi nej€astéji pouzivana obrazova sdéleni, kromé obrazovych
zprav, také obrazové schéma. V Cisle 18 v rubrice Kauza kreslenym navodem piiblizuje
pritfez prazskou Zlatou uli¢ku. Ctenaf timto sdélenim nahlédne zhruba dva metry pod povrch
zemsky, kde se nachazeji ptiCiny, kvili kterym zaciné rekonstrukce ulicky, a diky obrazku
miiZe pochopit slozité souvislosti.” Rubrika Svét zase obsahuje obrazové schéma, kterym
znéazoriuje ropnou plosinu Deepwater. Popisuje vrtné potrubi a jeji ¢asti vedouci az

k motskému dnu. Obrazovou informaci pfiblizuje boj zdchranait, ktefi se snazili zastavit tnik
ropy. Pomérné velky prostor vénuje ¢asopis Tyden v mésici kvétnu volbam 2010. Textové
sdéleni doprovazeji konkrétni tabulky, které znazornuji prehled ¢isel, naptiklad ktera strana na
volbach vydélala. Vyskytuje se zde i obrazové schéma predstavujici politickou mapu Ceska,
které doprovazeji sloupcové grafy, jez znazoriuji, jak se volilo v jednotlivych krajich Ceské
republiky. Cislo 22 obsahuje tabulky, které vyjadiuji pocet dopravnich nehod za uplynulych
pét let.

% Viz ptiloha ¢&. 6
0 Viz ptiloha ¢. 8
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4.7 Shrnuti

Sledovanim a kvantifikaci nahodné vybranych vzorki obrazovych sdéleni za dané
obdobi jsem zjistila, ze Casopis Tyden na svych strankach obrazova sdéleni, jako je
zpravodajska fotografie: obrazova zprava, specificky fotograficky zanr:fotomontaz,
publicisticka fotografie:fotoreportaz, komiks, sloupcovy graf, obrazové schéma a tabulku
pouziva. N&které vzorky se zde objevuji pravidelné, nékteré naopak mnohem méng.
Karikatura se ve sledovaném obdobi v Casopise nevyskytuje viibec.

Mezi vyskytujici se obrazové materialy v Tydnu patii fotomontaZz. Jsou vyobrazeny
predevsim na titulnich strandch ¢asopisu. I zfejmé proto, ze prodavaji periodicky tisk, zvysSuji
naklad a u recipientd maji zna¢ny vliv na celkové vnimani periodika. Jak bylo jiz zminéno —
cilevédomé na sebe upoutdvaji pozornost ¢tenaiti. Jde tedy o marketingovy nastroj ¢asopisu.

V praktické ¢asti jsem déle zjistila, Ze jsou v kazdém cisle pouzité obrazova schémata.
Ty doprovazeji textové informace o aktualnich udalostech. Dostate¢ny prostor je vénovan
také obrazové reprezentované informaci v podobé¢ tabulek a grafii. Pfijemctim pomahaji
objasnovat problematiku v ¢islech a sledovat urcité vyvojové trendy.

Zpravodajska fotografie v podobé obrazové zpravy, se pravidelné a hojné vyskytuje i
v popiedi kazdého jednotlivého vydani a je ji vénovan dostatecny prostor. Zminéné obrazové
sd€leni doprovazi psané slovo a timto zptisobem dopliiuji podstatu sdéleni. Text je dalezity i u
titulnich fotografii a v textu se neopakuje to, co je jasné z fotografie.

U casopist zpravodajského typu je redakci pomérné casto pouzivana fotoreportaz,
ktera tvoti zakladni zanr fotozurnalistiky. Za sledované obdobi jsem v Casopisu Tyden nalezla

ale jen tfi fotoreportaze.

Ptevedu-li jednotlivé sledované typy obrazového materidlu v asopisu Tyden na procenta,
vychézi mi, Ze se v magazinu za sledované obdobi prosinec 2009 az kvéten 2010 objevily
z péti procent fotomontaze, fotoreportaze ze Ctyt procent, komiks z jednoho procenta,
obrazové zpravy z pétatficeti procent, obrazové schéma z patnacti procent, grafy z tficeti

procent, tabulky z deseti procent a karikatura z nula procent.
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Graf ¢. 1: Obrazové sdéleni ¢asopisu Tyden za dané obdobi v procentech

mFotomonta
= Fotoreport

Pramen: vlastni rozbor
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ZAVER

V predlozené bakalatské praci jsem v teoretické ¢asti nashromazdila poznatky o
obrazovych sdé€lenich ze vSech dostupnych zdroji vénujicich se této problematice a
v praktické Casti jsem piiblizila jejich fungovani v praxi.

Cilem prace bylo ptedstavit, jaka obrazova sdéleni jsou nej¢asteji pouzivana
v periodickém tisku. V praci jsem zjistila, Ze ne vSechny obrazové materialy lze zaclenit do
klasickych obrazovych sdéleni. V periodickém tisku se vyskytuji také obrazove
reprezentované informace, kde misto obrazu prevazuje samotnd informace, tisk vyuziva pro
jejich znazornéni grafy a tabulky.

U obrazového materidlu kladou redakce diraz predevSim na vybér G€inné a icelné
formy sdé¢leni pro Ctenafe. Jak uvadim, obrazova sdéleni slouzi nejen k lepsi orientaci v textu,
tim Ze ho strukturalné roz¢lenuji, ale umoznuji také snazsi a rychlejsi piedstavu o déji
v popisovaném textu. Pfitomnost obrazu je proto dulezita jiz sama o sobé&, protoze mize
ovlivnit pochopeni textového sdéleni. Tyto atributy pomahaji tisténym médiim pfitdhnout
ctendfovu pozornost a pracovat s jeho emocemi, tim Zze mu dodaji dostate¢ny pocet informaci,
zazitkl a fakt v nich obsazenych.

Rozhodujicim faktorem pro vyuzivani obrazovych sdéleni v tisku jsou potieby a
pozadavky recipienta. To by mél mit kazdy vydavatel na paméti pii piipravé dalSich vydani.
Timto smérem vSak ma prace zamétena nebyla, a tak povazuji vSechny cile prace stanovené
v jejim tivodu za splnéné.

Moje prace dostatecné prokazuje fakt o dnesni nepostradatelnosti obrazového sdéleni
v médiich, jeho typech a nedilné funkci pfi chapani textovych sdéleni samotnymi Ctenafi.
Myslim, ze prace miize slouzit jako uzite¢nd pomiicka a naptiklad laikiim pomuze pfti ziskani

teoretickych poznatk.
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PRILOHY:

Priloha ¢. 1

Casopis Tyden otiskl na titulni strané fotomontaz. Obrazova informace je zvyraznéna titulkem
Falesné slevy, graficky je upravena ze Ctyt fotografii, vano¢niho stromku, Santa Clausovy

¢epice, lidského paru oci a zubi.

Zpovedi sluzebniku zla
” Jak se dnes haji lidé, ktefi nahanéli hrizu

) rF 4 B4 peoakace 2007 35 Ka / pvdpietrd 33 K/ wen.trienc

TYDEN

Co koupit ted’ a s ¢im pockat

FALE

Nova rubrika: Duel TYDNE
Langer versus Pecina

O co se hadali primo v nasi redakci

49



Priloha €. 2

Aktudlni obrazova zprava v rubrice Fotografie tydne se tyka lednové katastrofy na Haiti.

Katastrofa po katastrofé
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Priloha €. 3

Otisténé obrazové schéma znazornuje samostatné obrazky s logickou ndvaznosti. Prvni
schéma tvoii piehled ostrovii v karibské oblasti, druhé schéma vysvétluje posun zemskych

desek a tieti schéma znazornuje epicentrum s extrémné silnymi otfesy.

Pekelné sily pod ostrovy Karibiku
Ostrovni svét karibské oblasti mezi sebou pomalu drti dvé zemské desky: severoamericka a karib-
ska. Zlom, ktery se tahne ostrovem Hispaniola, se anglicky oznacuje Enriquillo-Plantain Garden
Fault (EPGZF). Uz prvni evropské objevitele zde obcas désily explodujici podmorské vulkany a zemeé-
treseni (zaznamy z let 1493, 1502 éi 1511). V daleké budoucnosti bude karibsky ostrovni raj zniéen.
BOO km

Karibské

B extrémné siiné otfesy
B0 silné aZ prudkeé otfesy

e,

V oblasti ostrova Hispaniola se zemské
desky posouvaji podél sebe. Ohromné
mnoZstvi nahromadéné energie se nahle
uvolni a zpdsobi zemétreseni. Na Haiti o to
nicivéjsi, 7e Slo o .mélké" zemétfeseni, jehoz | Epicentrum urcili seismologoveé 16 kilometrd jinozapad-
ohnisko leZelo v malé hloubce pod zemi - asi | né od hlavniho mésta Port-au-Prince. Zemétifeseni

10 kilometri. \mélo silu sedmi stupfid na Richterové Skale.

DOMINIKANSKA REPUBLIKA




Priloha ¢. 4

Fotoreportdz zachycujici Tonyho Blaira, ptedvad¢jiciho ,,lekci z vysoké rétoriky*, jak

popisuje snimky ¢asopis Tyden.

N\ A

Blairova nejbélejsi koSile =

Byvaly labouristicky premiér objasiioval pfed vySetfovaci
komisi ditvody, které zatahly Spojené kralovstvi roku 2003
do valky v Iraku. Sel by do toho dnes znovu.

ukdzal v britské politice. Vzkdzal | déla,” pokratovala.
Daviesovd je pfesvédcena o tom, Ze ex-

premiér o sobé chtél 8ifit obraz ¢istoty. Ca
rol Collinsovd, predsedkyné Mezindrodn{

| g nthony ,Tony* Blair (56) se poletech | nejbélejsi kosile, jakou jsem v Zivoté vi-

Jjsem stale Ziv a zdrdv* a pfipomnél,
o colabouristé pfishi, kdyZ ho nechali odejit.
Svou femeslnou zruénost dal 29. ledna poli

manzelské nevery: ,Zatloukej, zatloukej,
zatloukej, i kdyby to méla nafocené.”
Po jeho odchodu 2 politiky v ¢ervnu

2007 a Brith z Irdku roku 2009, kde padlo |
| 179 jejich vojaku, poukazovalo ¢im dal

vice vlivnych lidi na ostrovech na to, za
jak podivnych okolnosti k G¢asti na ame-
rickém tazenido Mezopotamie doslo. Uz

| roku 2004 se totiZ potvrdilo, Ze rezim
| Saddama Husajna (popraveného v pro-

| tickému Lond{mu pocitit v nejlepsi forme. | federace vzhledovych poradet (IFIC), vi- | sinci 2006) nejenze nemél Zddné zbrané

A PRESVEDCIVA HRA MANZETOVYCH KNOFLIEKU, Lekce zvysoké rétoriky v podani podnikatele s politickymi kontakty. Tony Blair vypovida
pred Chilcotovou komisi.
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Priloha €. 5

Na fotomontazi je vyobrazen dnes jiz byvaly pfedseda ODS Mirek Topolanek a k montazi je

pouzity titulek Otik Topolanek: P$sst, pfemySlim.

v
& vilka v 0DS @ Co hude dil? %, *

premvslim“‘
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Priloha ¢. 6

Obrazové schéma ptiblizuje prifez prazskou Zlatou ulickou.

Priifez Zlatou ulickou 1.
TR
' Purkrabstvi ~
_ Staré purkrabstvi
¢
2 Py

Sk}epy domki

Jeleni prikop:
tam se miZe kvili
vodeé prosakujici

7 popraskang
kanalizace Zlata
ulicka sesunout,

uli€ky, vede zhruba metr
a pul pod jejim povrchem., J
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Priloha ¢. 7

Obrazova sdéleni v podobé& sloupcovych grafii, jez vypovidaji o tom, jak se ve volbach 2010

volilo v jednotlivych krajich CR.

Politicka mapa Ceska

Volby do Poslanecké snémovny skongily a politickou mapu
Ceska zménily vic, nez predbézné odhady otekavaly. Vel-
ké tradiéni strany si pohorgily, ty mensi dpiné propadly.
Oproti roku 2006 dustal! dosavadni parlamentni strany
0DS, £SSD, KSCM, KDU-CSL a zeleni téméF o 1,9 milionu
hlasi méné. Do poslaneckych lavic naopak zasednou z4-
konodarel v novych dresech - TOP 09 a Véci vefejnjch.

y hraj
N *




Priloha ¢. 8

Tabulka vyjadfuje pocet dopravnich nehod za uplynulych pét let.

Pocty dopravnich nehod
2005 2006 2007 2008 2009
podie policle 199262 187965 182736 160 376 74 815
podle pojistoven 248000 259000 262000 259000 267000
Zdroj: PR, CKP

56



