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Souhrn

Bakalafska prace se zabyva marketingovou komunikaci c¢eské modern-rockové kapely
The Snuff, jejiz je autor této prace samotnym clenem, skladatelem. Na zacatku prace jsou
vymezena teoretickd vychodiska z oblasti marketingu, kde je velka pozornost vénovana novym
trendim marketingu, které jsou mimo jiné spjaty s internetem a socialnimi sitémi. Prakticka
¢ast je zaméfena na analyzu vlastniho dotaznikového Setfeni, které se tyka vnimani
marketingovych aktivit kapely ze strany Ceskych a polskych fanouskti, mezi nimiz mohou byt
1 zafazeny kupni navyky fanouskt samotnych. Poté je proveden fizeny rozhovor s ¢eskou
a polskou fanynkou kapely stejné vékové kategorie. Na zakladé téchto zjisténi jsou navrzena
konkrétni feseni, jak marketingovou aktivitu zlepsit a také je vyhodnocen zéjem o pfipravovany
nejambicioznéjsi projekt kapely - ,,The Ultimate Price” a jakym smérem se ku prospéchu

projektu ubirat.

Kli¢ova slova: marketingova komunikace, komunika¢ni mix, hudebni primysl, podpora

prodeje, reklama, public relations, on-line komunikace

Cil prace

Cilem bakalatské prace je zhodnotit marketingovou komunikaci hudebni skupiny The Snuff.

Dil¢i cile:
e Navrhnout zlepSeni marketingovych aktivit hudebni skupiny The Snuff
e Ov¢rit zajem ze strany fanouskll o pfipravovany a soucasné nejambicioznéjsi projekt

kapely ,,The Ultimate Price*

Metodika

Na zaklad¢ studia a komparace nazorti autorit odborné literatury jsou definovana teoreticka

vychodiska marketingové komunikace a sestavena literarni reSerse.

Praktickd cast nejprve popisuje vybranou hudebni skupinu The Snuff véetné vize do
budoucnosti, kterd byla ovéfena na zéklad¢ dotaznikového vyzkumu a osobniho dotazovani.
Dotaznikovy vyzkum byl proveden v bieznu 2016 nejen v Ceské republice, ale i v Polsku.
Internetovy odkaz na tento dotaznik byl Sifen pomoci facebookové fanouskovské stranky

kapely. Pro Polsko bylo tfeba facebookovy piispévek s odkazem podpoftit penézitou ¢astkou,



aby mél piispévek dostateény dosah k ziskani potencialnich respondentti. Celkem vyplnilo
dotaznik 135 ceskych respondenti a 96 polskych. Zaroven byl proveden i rozhovor

s ¢eskou a polskou fanynkou kapely.

Po vyhodnoceni dotazniki bylo popsano zhodnoceni téchto vyzkumti, zda vize hudebni kapely

ma spravny smér a popsano vhodné doporuceni.

Na zaklad¢ syntézy teoretickych poznatkli a hodnoceni stavajiciho stavu je proveden navrh

ucinné marketingové komunikace a formulovan zavér prace.

Zavér

Tato bakalaiskd prace méla za cil zhodnotit marketingové aktivity kapely The Snuff
a navrhnout moZzna zlepSeni. Sekundarnim cilem bylo analyzovat, ma-li hypoteticky dosavadni
fanouskovska zékladna zajem o pfipravovany projekt ,,The Ultimate Price, nejnakladné;si
a nejambicidznéjsi projekt kapely. Na zakladé zjisténi tykajicich zminéného projektu lze také
odhadnout, jaké nové potencialni fanousky oslovit. Teoreticky by mohl tento vyzkum poslouZit,

jako podklad pfi oslovovani gramofonovych firem za ucelem ziskani smlouvy ¢i pfi shanéni

investora.

Vyzkum byl uskute¢nén pomoci priifezové studie dotaznikového typu a fizenymi rozhovory
S ¢eskym a polskym fanouskem, jelikoz se kapela The Snuff na téchto trzich pohybuje nejvice.
Respondenti tak pomohli kapele udélat si obrazek o tom, jak si na trhu mezi konkurenci vlastné
stoji. Zjistili, kolik jsou jejich fanouSci ochotni platit za produkty kapely, jako jsou CD,
naramky, tricka apod. a Ze mlZe kapela piipadné svilij sortiment zdraZit nebo uvést novy typ
merchandisingu (zbozi), jako jsou napiiklad mikiny. Také se kapela dozvédéla, jakym smérem
se hudebné ubirat, Ze se nadale vyplati investovat do kvalitni zvukové produkce, s ¢imzZ jsou
bohuzel spjaty velké naklady, které vSak eventudlné nebudou vynalozeny vnive¢. Dalsimi
vynalozenymi ndklady v nejbliz§i dobé, nejpozdéji vSak do zavedeni nového sortimentu
spojeného napiiklad s vydanim nového singlu (pisn¢), by mélo byt naprogramovani e-shopu na
webovou stranku thesnuff.eu, kterd je navitévovana fanousky jak z Ceska, tak z Polska. E-shop

by mohl mit za nasledek castéj$i nebo alesponi opakovanou navstévnost webové stranky.

Co se tyce projektu ,,The Ultimate Price®, zjistilo se, Ze je pro dotazovanou ¢ast fanouskovské

zékladny skutecné zajimavy a to komplexné. Ze vSech uvedenych hledisek, jako jsou vyznam



textu, skladby opirajici se o skute¢né udalosti, koncept s mysSlenkou sjednocujici celé album,
vesmes 1 diikladné propracovana grafika, jenz je nedilnou soucasti projektu, a také po hudebni
strance se predbézné zdd byt projekt atraktivni. Vyvrcholenim projektu by méla byt
piipravovand mobilni aplikace, hra pfimo spojena s konceptem alba, o kterou je dle vysledka
velky zajem a ktera pokud dostane takzvané ,,zelenou‘ a najde si svého investora, méla by se

vyvijet primarné pro platformu Android.

Obecné se mezi kapelami v Ceské republice traduje, Ze by se mél uspéch dostavit ptiblizné do
10 let aktivniho plsobeni a zajistit si tak finan¢ni nezavislost, moznost Zivit se svoji vlastni
tvorbou. Autor této prace véfi, ze tato myslenka je jiz zastarald, naivni a spiSe aplikovatelna
pouze na kapely zalozené pred rokem 2000, kdy jestd nebyl tak rozsiteny Internet v Cechach
a nova kapela méla vétsi Sanci presvedCit vykonem, byla vétsi ndvstévnost koncertli, chut’
objevovat nezndmé a s nadSenim ustn¢ sdilet novy objev pfatelim. V dnesni digitalni dobé kde
ma pristup k Internetu vice, nez polovina ¢eskych domécnosti, trh je velmi piesyceny a denné
v CR vzniké a zaroven zanikd mnoho kapel na maly pocet obyvatel. Nelze jiZ spoléhat na ¢as
a na to, ze si ,,dobra pisnic¢ka najde cestu k lidem sama“. Kapela, ktera chce byt uspé$na, musi
Jjit uspéchu velmi naproti a dobfe se na trhu orientovat. Méla by shanét sponzory, ziskavat cenné
kontakty, pies které¢ se mize dostavat na festivaly, do radii a TV. A v neposledni fad€ by m¢la
zvazit investici do PR manaZera nebo do manazera kapely, ktery bude obstaravat koncerty,

pfipadné bude s kapelou konzultovat hudebni smér a bude s nim tvotit dlouhodobé plany.

Uplatnovani marketingové koncepce v hudebni kapele v roce 2016 by mélo byt jiz brano jako
uplny zéklad a odrazovy miustek. Toto je prvni zkuSenost kapely The Snuff s marketingovym
vyzkumem a bylo by vhodné do budoucna tento vyzkum prohloubit, pfipadné castéji

provozovat a na vysledcich stavét budouci plany a zasadni rozhodnuti.
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