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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postacujici mnozZstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Prace se rozsahle vénuje marketingové komunikaci na socialnich sitich, pfedevsim teoreticka ¢ast je velmi
rozsahla. Metodika prace je srozumitelna, pfehledné uspofadana a vyuzivaji se zde standardni a u¢elné pouzivané
metody a jejich vhodna kombinace, kde se v primarnim vyzkumu vychazi z rozhovoru s majitelem firmy a
pokraduje se dotaznikovym Setfenim a rozborem komunikace na socialnich sitich. Doporu&eni vyplyvaji ze
zjisténi, jsou prehledné strukturovana. Vytky: V cili by neméla byt obsazena metoda (analyza) a to ani v diléim

cili. ReSerSe neni metoda, ale vysledek pouzivani metod rozbor a komparace. V teoretické ¢asti jsou delSi pasaze
prevzaté z jednoho zdroje (napf. Bednafik, Janouch a dal$i), tedy neni zde zcela dobfe provadéna komparace.
Teoreticka €ast je vzhledem k praktické Easti pomé&rné rozséhla a zahrnuje i zbytné &asti jako jsou napfiklad
historie jednotlivych socialnich siti. Prace je ¢lenéna na velké mnozstvi podkapitol tfetiho fadu, pfi€emz mnohé

z nich obsahuji jen jeden odstavec textu. Zbytecné to zatéZuje text a prodluZuje obsah prace. Lze fesit Elenénim
nadpisy bez tfidéni. Také obrazky, bannery by nemély byt fazeny ve vétSich poctech za sebou v textu, lépe by
bylo je pfesunout do pfilohy. Text také ¢asto pfechazi do formy odrazkovych seznam, pfipomina tak spiSe format
prezentace. Prestoze jsou uvadény metody vypoctu ROI, chybi plan komunikace, a pfedevsim odhad nakladu na
doporuéeni, ktera by si musela firma zjistit sama.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak doporuceni pfijalo vedeni firmy, pfipadné které z navrha jiz byly implementovany?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jsou jiz zméreny nékteré vysledky kampané, pfedevsim avizovana efektivita nebo se jiz méfeni pfipravuje?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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