VYSOKA SKOLA OBCHODNi A HOTELOVA

HODNOCENI
VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

VEDOUCI BAKALARSKE PRACE (JMENO, PRIJMENI A TITULY) BAKALAR (JMENO, PRIJMENI, PRIPADNE | TITULY)

| Ing. Marek Zaboj, Ph.D. Nikola Mikéciova

NAZEY PRAGE Marketing Communication of Hospitality Facility Focusing on Congress

Tourism
Uroven splnéni tématu BP A| B | cCc | D]|E F
stupen splnéni cile X
logicka stavba prace a navaznost ¢asti X
hloubka provedené analyzy X
vhodnost pouzitych metod X
uroven pouziti metod X
zavery prace X
vlastni pfinos studenta k tématu X
vyznam pro teorii / praxi X
Splnéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F
prace s literaturou, citace X
Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X
styl, jasnost formulaci X
gramaticka uroven, preklepy
samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani
stanoveni a plnéni harmonogramu tvorby prace X
spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. priabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

1) Na str. 37 je zminéna segmentace trhu pro vybrany subjekt. V této souvislosti je
tfeba ji zpracovat podrobnéji. V ramci obhajoby prace uvedte dalSi segmentacni
hlediska, ktera by napomohla charakterizovat cilovou skupinu.

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F) B

Slovni hodnoceni prace:

Bakalarska prace studentky Nikoly Mikéciové s nazvem “ Marketing Communication

of Hospitality Facility Focusing on Congress Tourism* splfuje pozadavky kladené na
prace tohoto typu. Zamérfuje se na jeden z prvkd marketingového mixu — komunikaci,
a sice v odveétvi hotelnictvi se zaméfenim na kongresovy cestovni ruch.



V teoretické Casti je provedena literarni reSer$e z dostupné odborné literatury. Jistym
nedostatkem je chybéjici podrobnéjsi rozbor jednotlivych citaci.

Analyticka Cast je zamérfena na charakteristiku a zhodnoceni sou¢asné situace

v konkrétnim hotelovém zafizeni, které poskytuje mimo jiné i kongresove sluzby.
Pozornost je vénovana zejména marketingové komunikaci a jejim jednotlivym
nastrojam. Zminény jsou nékteré dalSi prvky marketingového mixu, jako je napf.
produkt, bali€ky a spoluprace.

Navrhova €ast obsahuje konkrétni navrhy a doporu€eni na zlepSeni, v€etné navrhu
zakladniho rozpoctu vydajovych polozek. Postradam vSak podrobnéjSi rozbor
pFinosU navrhovanych opatfeni pro danou firmu, coz by mohla byt inspirace pro dalSi
pokraCovani v ramci diplomové prace.

Jistym nedostatkem je neprovazanost navrhl s provedenou segmentaci a uréenim
cilové skupiny.

Bakalarské prace odevzdana v listinné podobé je stejna jako verze BP vlozena do
informacniho systému Theses.

Predkladana bakalarska prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B

Vedouci bakalarské prace: Ing. Marek Zaboj, Ph.D.

Datum, misto a podpis vedouciho: 28. 4. 2016, Brno



