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Abstrakt

Tato prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace. Je zde popséno
uvodni sezndameni o SEQ, jehoz metody jsou nasledné podrobné popsany. Ziskané znalosti
byly poté aplikovany na dvojici existujicich webovych stranek za tcelem zjisténi efektivnosti
pouzitych metod. Z nasbiranych dat byla vyhodnocena tc¢innost celého SEO a taktéz byly
probrany mozné budouci sméry SEO.

Abstract

This Thesis deals with Search Engine Optimalization. There is introduction to SEO and its
methods, which are described in detail. Obtained knowledge were applied to two existing
websites to determine efectivity of these methods. Gained data were assessed and there was
discussion about potential future SEO methods.
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Kapitola 1

Uvod

Optimalizace webovych stranek pro internetové vyhledavace (z anglického Search Engine
Optimalization - zkracené SEQO) je metoda vylepSeni webovych stranek na nékolika trov-
nich, kterym se snazime zlepsit kvalitu webové stranky v pomyslnych ocich internetového
hledani specifického dotazu zadaného do internetového vyhledavace. A ¢im lepsi bude
umisténi ve vysledcich, tim lepsi bude propagace dané stranky, produktu ¢i sluzby prezen-
tované na webové strance.

V této praci se nejprve seznamime se stru¢nou historii SEQ, popiSeme si zakladni kon-
strukce a metody, které nasledné podrobnéji popiSeme. Ziskané védomosti a metody poté
aplikujeme na dvojici stavajicich stranek a pokusime se zjistit, jak velky pfinos SEO pro tyto
stranky mélo z pohledu nové prichozich navstévnik. A na zavér si shrneme zjisténé infor-
mace a podivame se na vyvoj SEO do budoucna.

1.1 Historie

Historie optimalizace webovych stranek pro vyhledavace se zac¢ina psat nékdy v ptlce 90-
tych let 20. stoleti. V této dobé totiz zacaly vznikat prvni vyhledavace a tviirci webovych
stranek samoziejmé chtéli obsadit prvni pricky ve vysledcich vyhledavani.

V pocatcich bylo nutné vyhledavaé o novych strankach informovat ru¢né, protoze pro-
hledavaci roboti (pavouci) vyhledavacu jesté nedokazaly prohledavat cely Internet, umély
prohledat pouze nahlasené stranky.

7 tohoto dtvodu se vyhledavalo pouze ve strankach, které uzivatelé ¢i tvirci sami
nahlésili. Vyhledavace nedokézaly projit cely Internet a nemohly tedy vidét souvislosti.
Proto zpocatku vyhledavace posuzovaly webové stranky pouze na zékladé zdrojového kédu.
Zdrojovy kéd vsak muze tvirce velmi snadno upravit a ovlivnit, coz se také stavalo. Tvirci
pridavali na stranky opakujici se klicova slova, schovavali rtizné casti textu, atd. Mnohé
z téchto puvodnich praktik se zachovaly do dneska a nékteré z nich jsou popsany v kapitole
5, zabyvajici se zakdzanymi metodami.

Takovéto ovliviiovani vysledkti vyhledani se pochopitelné tvircim vyhledavaca neza-
mlovalo, proto museli vymyslet rtizné jiné hodnotici algoritmy, které by poskytovaly rele-
vantni vysledky vyhledani.

Prvnim vyraznym posunem bylo vytvoreni algoritmu PageRank od spolecnosti Google
kolem roku 1998, ktery bral vétsi ohled na provazanost webt zpétnymi odkazy a ,kvalitu“
stranek, z nichz tyto odkazy pochazely. Pomoci této metody dokazal Google 1épe odhadnout,



zda-li dané stranka poskytuje pravdivé a relevantni informace, nebo se pokousi o oklamani
vyhledavace.

Optimalizatoti webovych stranek pro vyhledavace se tedy musely zamérit vice na vlivy
mimo stranku nez-li na samotné tpravy ve zdrojovém kédu. To obnéaselo viménu odkazl
a banneru (malych obrazkt urcitého rozméru), vytvafeni zpétnych odkazu registraci, do
internetovych katalogti, psanim prispévkt a spamt do komentait ¢i diskuznich for.

Pravé od tohoto okamziku se zakladni princip optimalizace webli neméni a zlstava
témér stejny.



Kapitola 2

Zaklady SEO

Search Engine Optimalization (déale jen SEO) neboli ¢esky optimalizace pro internetové
vyhledavace je metodika uzpiisobeni webovych stranek pro internetové vyhledavace za uce-
lem dosazeni nejvyssi mozné pozice ve vysledcich vyhledavani pri zadani specifického dotazu
do vyhledavace.

SEO sestava ze dvou oblasti. Prvni okruh se zabyva vylepsenim zdrojového kédu vlast-
nich webovych stranek, coz se také nazyva On-Page optimalizace, jelikoz veskeré tpravy
se provadi ,,Na-Strance“. Druhy okruh zapojuje okolni faktory, které se nedaji ovlivnit
zdrojovym kédem na vlastni webové strance. Zde se jednad predevsim o odkazy smétfujici
z internetu na vlastni stranku, rizné reklamni systémy ¢i katalogy stranek. Tento okruh se
nazyva Off-Page optimalizace z divodu, ze vSechny zmény se tykaji véci ,,Mimo-Stranku“.

V jakékoliv oblasti se vyuzivaji dobré i Spatné techniky, nejinak je tomu i zde. Povolené
pratiky, které jsou preferovany a samotné vyhledavace je uprednostnuji, se nazyvaji White
Hat. Naproti tomu praktiky, které jsou zakazany a vyhledavace je potrestavaji, se nazyvaji
Black Hat'.

2.1 Vyhledavac

Optimalizaci stranek provadime pfedevsim pro vyhledavace a pravé diky vyhledavaci do-
kézeme nalézt na internetu webové stranky, které obsahuji nadmi pozadovnou informaci.
Na zakladé klicovych slov tvoricich dotaz, vyhledava¢ projde svoji databéazi a vrati nam
relevantni odkazy na stranky, na nichz se hledané informace vyskytuji ve formé textu,
obrazku ¢i v jiném multimedidlnim forméatu.

Pro pochopeni co a jak mame na webovych strankach optimalizovat je nejprve nutné
pochopit, jak vyhleddvac¢ pracuje, to jest jak sbird informace ze stranek a poté jakym
zpusobem urcuje, které stranky vypise jako relevantni odpovéd na uzivateltiv dotaz.

2.2 Prohledavani internetu
Princip prohledani celého internetu je jednoduchy - vyhledavace maji vlastni specialni pro-

gramy, kterym se fikd crawler, robot, spider (pavouk). Tyto programy nastradaji z navsti-
venych webovych stranek veskeré informace do databézi vyhledavace a z téchto informaci

!White a Black Hat vychézi z westerni, kdy kladné postavy méli bilé klobouky (white hat) a zdporné
postavy klobouky ¢erné (black hat)



mimojiné zjisti veskeré odkazy obsazené na strance. Diky témto odkaziim maji pavouci
vzdy néjaké adresy k prozkoumaéani.

Jaké informace roboti ukladaji? Ve zkratce feceno, ukladaji vse - veskery obsazeny text,
vSechny odkazy i s adresami, kam smétuji, adresy obsazenych multimedidlnich prvkd atd.

Robot povazuje za nejdtlezitéjsi prvek stranky titulek, ktery by mél jednoznacné identi-
fikovat obsah stranky [12]. Ne méné dulezita jsou vSechna slova obsazend na strance, ktera
robot uklada spolu s jejich Cetnosti a umisténim na strance.

Pro snazsi pohyb po strance je pro robota dulezita i spravna strukutura zdrojového
kédu, tedy validni a sémanticky spravny kéd urychli spravny priichod robota po strance
oproti takovému kédu, ktery je plny chyb.

2.3 Vypis relevantich odpoveédi

Pro urceni, ktera stranka a na které pozici by se méla objevit ve vysledcich vyhledavani,
pouzivaji vyhledavace nejriznéjsi kritéria a algoritmy, které mé kazdy vyhledavac jiné a
nejsou veiejné znamé z divodt zachovani objektivnosti vysledkti vyhledani.

V pocatcich vyhledavace braly v potaz Cetnost vyskytu hledanych slov na strance jako
relevantni odpovéd, avSak pocet téchto slov (nazyvané jako klicovd) mize webmaster uméle
zvysit, ¢imz by se do popredi vysledkid vyhledani mohly dostat nerelevantni stranky.

2.3.1 Ohodnoceni stranek

Dnes vyhleddvace zjistuji relevantni stranky dtkladnéji. Vyhledavac nejprve podle svych
algoritmu stranku ohodnoti a toto ohodnoceni stranky se poté s kombinaci dalSich faktort
promitne do vysledku vyhledani. Ohodnoceni stranky se tedy stava jakousi znamkou kvality
stranky.

Kazdy vyhleddva¢ ma své néstroje a algoritmy pro urceni ohodnoceni stranky a jed-
notlivé se od sebe mirné ligi. V Cesku jsou nejvice pouzivanymi Seznam a Google. Oba
pouzivaji podobné hodnotici algoritmy, avSak Seznam zpracovava pouze webové stranky
psané v ¢eském ¢i slovenském jazyce.

Prvni ohodnoceni stranek vymysleli zakladatelé Google, panové Larry Page a Sergey
Brin, ktefi jej nazvaly PageRank (PR). Pfesny algortimus dnesnitho PageRanku obsahuje
staticice proménnych a neni vefejnosti znamy, avSak zjednodusené se da Tici, ze ohodnoceni
konkrétni stranky se vypocitava z ohodnoceni odkazujicich stranek. Cim vys$i bude podcet
odkazujicich stranek s velkym hodnocenim, tim vyssi je pravdépodobnost, Ze informace na
dané strance budou dtvéryhodné. Je to podobné jako u citaci ve védeckych publikacich -
¢im vice publikaci bude citovat jednu danou publikaci, tim vice se da predpokladat, ze dana
publikace bude kvalitni.

Avsak vysoké ohodnoceni stranky se nerovna uspéchu - tim je skuteény pocet prichozich
uzivateld.

2.3.2 Tématicka pribuznost stranek

Dnesni hodnotici algoritmy navic berou v tvahu i obor a téma obsazené informace ku
vztazené strance. Pokud bude na stranku s urc¢itym tématem odkazovat jina stranka s pii-
buznym ¢i stejnym tématem, tak ptvodni stranka ziskd vétsi hodnoceni nez kdyby na ni
odkazovaly stranky ze zcela jiného oboru. Napfiklad vyssi hodnoceni ziska stranka s cyk-



listickou tématikou, pokud na ni bude odkazovat stranka s cyklistickym klubem nez kdyby
na ni odkazovala stranka s pocitacovou tématikou.

Timto zptusobem zjisténi tématické pribuznosti odkazii se vyhledavace snazi predejit
nekalym praktikdm, kdy se napf. jednim odkazem zaspamuji kdejaké diskuse, fora, atd., za
ucelem zvyseni poctu zpétnych odkazli a s tim souvisejicim vyssim ohodnocenim.

2.3.3 Personifikace hledani

Pro co nejpresnéjsi relevantni odpovéd potfebuje vyhledédvac znét mnoho faktort, predevsim
vSak musi porozumét tomu, co chce uzivatel skuteéné naleznout. Aby toho dosdhnul, musi
uzivatele znat a védét co déla, v opacném pripadé vyhledavac jen hada, jestli to co uzivateli
predlozil je relevantni odpovéd.

Pozice na Zemeékouli je pro vyhledavac dilezity faktor. Dnes jiz neni problém zjistit uzi-
vatelovu polohu (geolokaci) a diky této informaci poskytnout uzivateli spravné odpovédi.
Pro ilustraci - uzivatel bydlici v Brné a hledajici frazi ,,autoservis* bude chtit naleznout au-
toservisy v Brné a ne v Ostravé. Diky geolokaci mu vyhledavac¢ skuteéné vypise autoservisy
v Brné.

Vyhledavace jiz sleduji prihlaSené uzivatele a zjistuji co vyhledavaji. Tyto informace
sdruzuji, uschovavaji a analyzuji. A pravé diky témto analyzovanym informacim mize vy-
hledavac uzivateli poskytnout skutecné relevantni odpovédi, protoze uzivatele zna a ma jej
,Drec¢teného® [11].



Kapitola 3

On-Page optimalizace

Optimalizace On-Page se zabyva pouze Gpravami ve zdrojovém kédu, které maji za tkol
zlepsit citelnost a strukturu kédu pro vyhledévaci roboty.

Vétsina metod a praktik pouzitych pti optimalizaci samotného zdrojvého kédu webovych
stranek vychéazi z Blind Friendly Webu neboli ¢esky Pristupného webu. Pfistupny web
je takovy, ktery mize navstévnik s tézkym zdravotnim postiZenim i pres svuj zdravotni
handicap efektivné pouzivat a tézit z néj potiebné informace. Podobné postizeni ma i prave
internetovy vyhledavac, ktery nevidi, pouze dokaze prozatim zpracovat informace v textové
formé [9].

3.1 Pristupny Web

Zakladni predpoklad pro pristupny web, a tedy i z hlediska SEO, je validni a sémanticky
spravny kéd podle norem W3C [19], ktery se d& ovétit pomoci oficidlni W3C validétoru

[18].

3.1.1 Sémanticky web

V ramci sémantiky (X)HTML kédu by kazdy prvek na strance mél mit (X)HTML znacku
odpovidajici jeho vyznamu, tj.

e Pro nadpisy pouzivat tagy <h1> az <h6>

e Odstavce v <p>

Seznamy v <1i>
e Zvyraznéni pomoci <strong> a <em>

e Tabulkova data v <table>

3.1.2 Strukturovany kéd

Kdéd by mél byt také strukturovany, coz ve zkratce znamend, ze dilezité véci by mély byt
na zacatku stranky a méné dulezité pak na konci. V praxi je pro SEO vyhodnéjsi, aby na
zacatku zdrojového kédu stranky byl umistén textovy obsah a poté az dalsi prvky (menu,



paticky, atd.). Vizualni usporadani grafickych a textovych prvki lze poté libovolné rozmistit
pomoci kaskadovych styla.

3.1.3 Textova podoba prvku

Vsechny prvky na strance, které nejsou v textové podobé jako obrazky, videa, animace,
by mély mit textovou alternativu, napt. u obrazku je k dispozici pro popis atribut alt.
V ramci SEO je dobré prozatim nepouzivat interaktivni prvky, které jsou napsdny pomoci
technologii Flash, JavaScript, Silverlight ¢i jiné, pro popis dtlezitych informaci, protoze
vyhledavace tyto prvky prozatim nedokazi zpracovat.

Priklad textového popisu vlozeného obrazku:
<img src="vyrobni-budova.jpg" alt="Vjrobni budova" />

3.1.4 Titulek stranky

vvvvvv

Page SEO. Diky nému vyhledavace identifikuji celou stranku a jeho obsah a prikladaji
mu velkou vahu. Titulek by tedy mél byt unikéatni, jednoznac¢ny a mél by jasné definovat,
co navstévnik na dané strance nalezne. Vétsinou titulek koresponduje s nézvem c¢lanku ¢i
s nazvem v tagu <h1>. Rozhodné neni dobré ponechavat titulek prazdny ¢i nepojmenovany.

3.1.5 Odkazy

Pro navigaci po strance slouzi jako hlavni prostfedek odkazy. Odkaz by mél byt v textu jed-
noznac¢né vizualné identifikovatelnym, aby uzivatel védél co mé hledat, naptiklad podtrzené,
barevné zvyraznéné slovo znacici odkaz a nepodtrzeny cerny text oznacujici normalni text.
Text odkazu by mél jasné fikat, kam dany odkaz sméfuje a co tam na uzovatele ¢eké. Do
odkazu je taktéz vyhodné zakomponovat klicova slova.

Spatné: Specifikace kontejneru Man zde.
Spravné: Specifikace kontejner Man.

3.1.6 Text

Samotny text z hlediska pfistupného webu by nemél byt zobrazen pfili§ malym pismem.
Barva textu a pozadi by méla byt dostate¢né kontrastni, kde pomér kontrastu podle ceské
normy je minimélné 4,5:1 mezi textem a pozadim pro pismo do velikosti 18 [2]. K urcéeni
poméru kontrastu slouzi napfiklad online néstroj Colour Contrast Check [1].

Text by mél byt strukturovany, odstavce prokladané nadpisy, véty by mély byt snadno
srozumitelné a ne prilis dlouhé. Z hlediska SEO je text hlavni dtvod, pro¢ vyhledavace
navstévuji webovou stranku - chtéji ziskat a zaindexovat veskerad slova a slovni spojeni.
Pro lepsi ohodnoceni stranky je vhodné mit kvalitni, a pokud mozno unikatni texty. Mno-
honasobné opakovana slovni spojeni a kusy textu vyhledévace jiz maji ve své databézi a
takovéto stejné texty rozhodné vyhledavac nepresvédéi o tom, Ze zrovna tento stejny text
by mél povazovat za kvalitn€jsi nez-1i ostatni.



3.1.7 Formulare

Zakladem spravného formulafe je spravnéd vazba mezi prvky formulére a jejich popisky
pomoci znacek <label> a jejich atributt for a id, které zajistuji spravnou identifikaci,
k ¢emu dany formuladfovy prvek slouzi. Slozitejsi a ¢lenitéjsi formulafe je vhodné rozdélit
do skupin pomoci znacek <fieldset> a <legend>.

Korektni formular taktéz obsahuje upozornéni na povinnou polozku v textové podobé
¢i obrazkové podobé s textovym popisem a osetfuje chybné zadani vlozenych udaju.

Dnesni formulafe obsahuji rtizné ochrany vaci spamu, k ¢emuz se pouzivaji tzv. CAPT-
CHA obrézky [17]. Tuto formu ochrany je vSak lepsi nepouzivat z dtivodu $patné ¢itelnosti,
viz. obr 3.1. Lepsi je ji nahradit néjakou textovou obdobou, napt. logickou hadankou.

Obrézek 3.1: CAPTCHA obrazek

V ramci SEO v8ak roboti formulafe vibec nenavstévuji ani nevyplinuji. Avsak pro béz-
ného navstévnika muze byt srozumitelny a piehledny formulaf divodem k pozdéjsimu na-
vratu na stranku ¢i doporuceni pirateltim.

3.2 Ostatni metody On-Page

3.2.1 Kratka, lidem srozumitelna a neménna URL adresa

Existuji dva typy URL adres - statické a dynamické, které generuji obsah z databéaze na
zékladé proménné v URL. Pro SEO a uzivatele je pfijatelnéjsi staticka adresa, protoze je
,hez¢i“ a snaze zapamatovatelné. Lépe je to vidét na tomto prikladu:

Dynamicka adresa: www.domena.cz/katalog.php?id=123ED45F &bar=white
Staticka adresa: www.domena.cz/katalog/kontejner-man/

Adresa a jeji struktura by méla byt na celé doméné jednotnéd a v prubéhu ¢asu bysme
neméli ménit tvar adresy. Mohlo by se totiz stat, ze webové stranky, které od nas ptivodni
adresu prevzali, by se na ptvodni stranku jiz nedostaly, pokud bychom po case zménily
tvar adresy. Timto by se sniZil pocet zpétnych odkazi vedoucich na nase stranky prinasejici
i propad ve vysledcich hledani (vice o zpétnych odkazech v kapitole 4 na str. 17).

Pokud je vsak nevyhnutelné provést zménu URL adresy, je nutné pro zachovani zpét-
nych odkazi staré URL presmérovat na nové URL pomoci stavového kédu 301 protokolu
HTTP. Timto stavovym kédem se zajisti funkénost starych URL a vyhledavac se takto
dozvi o novém umisténi staré URL, kterou ma v databizi, diky cemuz stard URL adresa
neztrati své ohodnoceni.
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3.2.2 Kanonicky tvar URL
www.domena.cz ¢i domena.cz

Bez fadného opatieni existuji v jednu chvili dvé verze stranek, které se 1isi v ndzvu domény
- jedna obsahuje www a druhd nikoliv. Ackoliv se stale jednd o jednu stranku, z pohledu
vyhledavacti jsou to stranky dvé, které maji stejny obsah. Pro jednu stranku to mtze
znamenat propad ve vysledcich, pro druhou se nic nezméni. Vyhledavac se rozhodne podle
svych algoritmi, ktera stranka to bude.

Proto je dobré se rozhodnout, zda-li budeme preferovat variantu s www ¢i bez www.
Méné preferovanou variantu poté presmérujeme na preferovanou, napriklad pomoci sou-
boru .htaccess a modulu mod_rewrite serveru Apache [3].

Priklad presmérovani pomoci .htaccess na verzi s www
ReWriteCond % (HTTP_HOST) “domena.cz
ReWriteRule ~(.*)$ http://www.domena.cz/$1 [R=301,QSA,L]

domena.cz/index.* nebo domena.cz/

Pokud pozadavek na server neobsahuje nazev souboru ¢i adresére, server vraci jako odpovéd
vychozi stranku index.* , existuje-li na serveru. Server vsak vraci vychozi stranku bez
presmérovani na index.* a pravé v tuto chvili existuji dvé verze jedné a té samé stranky:
www.domena.cz/index.* a www.domena.cz/

I toto chovani je dobré oSetfit a zabranit tak duplicitnimu obsahu, k ¢emuz se d& opét
vyuzit soubor .htaccess.

Piiklad pifesmérovani pomoci .htaccess na verzi bez index.*
ReWriteCond % (THE_REQUEST) "GET\ .*/index\. (phplhtml)\ HTTP
ReWriteRule ~(.*)index\.(phplhtml)$ /$1 [R=301,L]

3.2.3 Metaznaky

Metaznaky jsou zvlastni tagy jazyk HTML, které jsou umistény v hlavi¢ce zdrojového
kédu a slouzi k poskytnuti dodateénych informaci o dané stréance. Tyto informace jsou
dulezité predevsim pro prohlize¢ (uréuji napi. znakovou sadu), ale nékteré maji vyznam i
pro vyhledéavace.

Description

Tento metaznak slouzi ke kratkému a vystiznému popisu obsahu dané stranky. V pripadé,
ze vyhledava¢ nedokaze pro vysledek vyhledani vytvorit popisek z textil na strance, muze
k tomu vyuzit obsah tohoto metaznaku. Je proto vhodné tento metaznak nezanedbat a
naplnit jej vhodnym textem popisujicim obsah dané stranky.

Ptiklad metaznaku description:
<meta name="description" content="Kratky, av3ak vystiZnyj popis obsahu" />
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Keywords

Jak nazev vypovida, jedna se o souhrn klicovych slov, kterd se nachazeji na strance. Avsak
je nutné upozornit, ze tento metaznak vyhledavace jako Google, Seznam a Bing ignoruji,
Yahoo ¢i Jyxo je naopak do svého hledani zahnuji.

Ackoliv je u nds dominantni Seznam a za nim Google, ktefi keywords ignoruji, neni
na Skodu do metaznaku zakomponovat klicova slova, které jsou obsazena na dané strance,
dalsi ¢eské vyhledavace jako Centrum ¢i Jyxo s timto metaznakem stale pocitaji.

Dtivodem ignorovéani tohoto metaznaku je jeho mozné zaplnéni klicovymi slovy za tce-
lem zvysSeni poc¢tu téchto klicovych slov na strance, které se vyuziva v Nepovolenych SEO
praktikach (kapitola 5, str. 20)

Priklad metaznaku keywords:
<meta name="keywords" content="kliové, slovo, kliZové slovo" />

3.2.4 Omezeni pristupu robotu

V jistych pfipadech je nutné skryt nékteré stranky pred zraky vyhledavace, at uz z divodu
skryti dilezitych informaci ¢i jen z potreby ,nebyt na internetu®. Existuji dva zpusoby,
které zcela zamezi pristup robota na stranku a jeden zptsob, ktery sice umozni robotovi
stranku navstivit, ale nebude ji brat v tvahu pro vypocet ohodnoceni stranky.

Robots.txt

Timto souborem [13] se d4 omezit pFistup robota na cely server a nachéazi se v kofenovém
adresafi webovych stranek. Robot, ktery pfijde na novou stranku nejprve hleda tento sou-
bor. Pokud jej nenajde, prohledd veskeré dostupné stranky na celém serveru, v opacném
pripadé zjisti pravidla obsazena v souboru a podle nich uzptsobi sviij postup.

V souboru jsou aplikovana jednoducha pravidla. Prvni z nich, User-agent urci, pro
které vyhledavaci roboty budou pravidla urcena. Muze se jednat naptiklad o Googlebot
(Google.com), Seznambot (Seznam.cz), msnbot (Bing.com) ¢ pro roboty kteréhokoliv vy-
hledévace, které se zapisuje pomoci *.

Dalsi z nich uz jen urci, které slozky webového serveru robot nesmi navstivit. K tomu
slouzi atribut Disallow.

V soucasné dobé existuji i rozsifeni (nap¥. povoleni prohledani dané slozky, regularni
vyrazy), avSak tyto rozsifeni nejsou soucasti standardu [13].

Priklad: zakazani prohledani vSsem vyhleddvactim
User-agent: *
Disallow: /

Zakaz vyhledavaci Google prohledavat slozku img, zbylé prohledat smi.
User-agent: Googlebot
Disallow: /img/

Vsichni smi prohledat vse

User-agent: *
Disallow:
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Metaznak robots

Zamezeni pristupu robota na specifickou stranku se provede metaznakem se jménem robots,
ktery ma k dispozici atributy index, noindex, follow, nofollow, all, kde atributy
index a follow jsou implicitni. Noindex robotu fekne, ze danou stranku nemé indexovat,
nofollow robotovi uklada, aby odkazy na strance nezapocitaval do ohodnoceni stranky.

Priklad: zaindexuj stranku, avSak neprovadéj ohodnoceni
<meta name="robots" content="index, nofollow">

Atribut nofollow u odkazu

Chceme-li odkazat na néjakou stranku, avSak nechceme-li ji predat ¢ast svého ohodnoceni,
priddme do tagu pro odkaz atribut rel="nofollow". Tento zapis fekne robotovi, ze da-
nou stranku sice smi navstivit, ale nesmi ji brat v tvahu v rdamci PageRanku. Divodem
vytvofeni tohoto atributu bylo zabranéni komentarového spamu, ktery se snazi snizit hod-
noceni stranky tim, ze komentafe obsahuji odkaz na stranky s nizkym PageRankem.

Priklad atributu nofollow:
<a href="www.domena.cz" rel="nofollow">domena.cz</a>

Shrnuti, vyhody a nevyhody téchto t¥i moZnosti

Pro zamezeni piistupu robota na cely server ¢i celé sekce je nejvyhodnéjsi pouziti souboru
robots.txt. Pri pouziti metaznaku robots musi robot nacist celou stranku a az pfi jejim
zpracovani zjisti, Ze ji nema indexovat, ¢imz se robot zbytecné zatézuje. Metaznak robots
je tedy lepsi vyuzit pro jednotlivé stranky.

Obdobné je to i s atributem nofollow v metaznaku a odkazu. Pokud nechceme od-
kazovat z celé stranky, pouziji metaznak, v pfipadé ze nechceme odkazovat par odkazt
pouzijeme atribut rel v tagu pro odkaz.

3.2.5 Mapa stranek

Lehce se muze stat, ze se na nékterou stranku nelze odnikud dostat ¢i proklikat. Takovou to
stranku poté vyhleddvac¢ nemuze ani navstivit, pokud mu ji implicitné neukdZeme. Aby tedy
vyhledava¢ navstivil a zaindexoval opravdu vSechny stranky obsazené na dané doméné, je
dobré vytvorit mapu stranek.

Mapa stranek mé vyznam i pro bézného uzivatele, ktery tak miize shlédnout strukturu
webu a navstivit i stranky, které by jinak nenaSel. Mapu lze vytvorit jako samostatnou
stranku, na kterou umistime odkazy na vSechny stranky a odkaz na tuto stranku poté
umistime na hlavni stranu do paticky ¢i jiného mista, kde bude vzdy viditelna.

Pro vyhledavace je vsak vyhodnéjsi vytvorit specialni XML soubor sitemap.xml [10],
ktery obsahuje vSechny odkazy a k nim volitelné parametry, napt. datum posledni zmény ¢i
Cetnost zmén obsahu na daném odkazu (viz. pfiloha B.4). O umisténi tohoto souboru poté
musime vyhledavace informovat na prfedem urcenych strankach. Nazev takového souboru a
jeho umisténi na serveru je poté nepodstatné.
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3.2.6 RSS

Webovy kanal RSS [10] slouzi jako zprostfedkovatel nového obsahu na strankach. RSS
lze odebirat pomoci riznych ¢tecek, ale Ize jej umistit i na specidlni webové stranky, diky
kterym poté mizeme ziskat zpétné odkazy. Ziskavani zpétnych odkazu je teoreticky soucast
Off-Page optimalizace, avSsak mplementace RSS kanalu je v rezii webmastera, proto je RSS
soucasti On-Page.

RSS zdroj tedy muze byt prospésny ze dvou hledisek - pro uzivatele je to rychly nahled
na novinky a aktuality z dané stranky, pro tvirce stranek potencionalni zdroj zpétnych
odkazti.

RSS je obdobou XML, ktery obsahuje titulek, adresu domény a popis celého webu a
poté seznam veskerych c¢lanki, které taktéz obsahuji titulek, adresu a popis dané stranky.
Konkrténi ukazku formatu RSS 1ze naleznout v piiloze D.1.

3.2.7 Zalozky na socialni sité

Dalsi metodou vytvareni a zisku zpétnych odkazi je vytvofeni tzv. zaloZek na socialni
stranky typu Facebook a Twitter, coz jsou ve skutecnosti pouze odkazy na dané socialni
sité s funkci sdileni. Diky témto zalozkam se poté da sdilet rozli¢ny obsah a pfedevsim URL
adresa, kterd se objevi na danych socidlnich sitich, ¢imz se vytvori novy zpétny odkaz.

Sdileni obsahu muzZe navstévnik provést ru¢né na socialnim webu, ale vytvorenim za-
lozky na rtizné socialni sité uleh¢ime névstévnikovi praci.

3.2.8 Odezva serveru

Délka nacitani stranky také ovliviiuje ohodnoceni stranky vyhledavacem. Pilis dlouh4a ode-
zva v ramci sekund mize dokonce zpusobit pokles ve vysledcich [9]. Je tedy dobré si zajistit
kvalitni webhosting, a je-li to mozné, pfimo v zemi, ze které bude prichézet nejvice navstév-
nikd.

Velikost jednotlivé stranky

Avsak i sebekvalitnéjsi webhosting nedokéze zlepSit odezvu pii prenosu velkého mnozstvi
dat. Chceme-li zlepsit odezvu, mizeme optimalizovat i jednotlivé stranky, coz zahrnuje
optimalizaci textu, obrazk a ostatnich grafickych prvki.

U obrézki jsou k dispozi Gspornéjsi formaty typu .png [14] ¢i .WebP [(], dlouhy text ¢i
velkou fotogalerii pak mutzeme rozdélit do vice casti.

Nelze-li text rozdélit ¢i grafiku optimalizovat, na linuxovych serverech je k dispozici
metoda GZIP [9] pro komprimaci veskerych stranek a skriptii, kterd dokaze snizit velikost
stranek a tedy i celkovy datovy prenos ze serveru.

3.3 Klicova slova

Uzivatel hledajici informace na internetu pouziva k popisu dotazu pravé klicova slova. Diky
nim se v nepreberném mnozstvi dat na internetu ur¢i hledana oblast a vybere se relevantni
odpovéd.

V ramci SEO se snazime zoptimalizovat stranky na urcita klicova slova tak, aby pii
dotazu na specifické slovo byly v odpovédich vyhledavace i nase zoptimalizované stranky
obsahujici dana klicova slova obsazena v dotazu vyhledavace.
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Zjisténi takovych klicovych slov, kterd bysme méli pouzit, je pravdépodobné nejobtiz-
néjsi ¢ast. Musime se vzit do role uzivatele, pochopit co vlastné chce vyhledat a néasledné
mu to predlozit. Je proto nutné vyzpovidat majitele stranek co pozaduje, aby bylo dohleda-
telné, a nasledné nastudovat a zjistit problematiku dané oblasti. I zde ovS§em musime brat
ohled na to, komu chceme informace na strance vénovat.

Pokud sviij obsah chceme sdélit odborné vefejnosti, musime samotny obsah uzpusobit a
popsat odbornymi nazvy. Naproti tomu obsah pro laickou verejnost je dobré zpracovat béz-
nymi vyrazovymi prostfedky a pokud je nase oblast ¢innosti omezena konkrétni zémépisnou
oblasti, je dobré zakomponovat i mistni nafeci.

Rozmanitost ¢eského jazyka je v SEO silné, avSsak dvousecnd zbran. Pro popis jedné
véci miizeme pouzit mnoho synonym, coz je ndpomocné pii vytvareni unikédtniho obsahu,
ale musime byt na pozoru, protoze vyznam nékterého slova napf. v Praze mize mit zcela
jiny vyznam nez napt. v Brné.

Zakladni pravidlo pro klicova slova je takové, Ze se musi na dané strance vyskytovat.
Pokud se na strance nebudou nachézet, nemiize jej vyhleddvac ani zaindexovat. Ne méné
dilezité je, aby stranky obsahovaly nazev firmy ¢i sluzby. Spokojeni navstévnici hledaji své
oblibené stranky pomoci jejich nazvu, ne podle obsahu ¢i popisu dané véci. Nazev mésta ¢i
obce je u firmy ¢i sluzby, kterd ptsobi v urcité oblasti, taktéz potfebny.

Pri tvorbé obsahu a textu ¢i popisu je dobré pamatovat na to, Ze text je tvoren pre-
devsim pro uzivatele, ne pro vyhledavace. Nesmyslny ¢i nepiehledny text odradi vétsinu
navstévniki a i sebelepsi SEO nam nepomiize ke zvysené navstévnosti stranek.

Samotny text by mél byt unikétni a pfi psani by mélo byt autorovi jasné, komu je
text v€novan, zda-li odborné ¢i laické vefejnosti. Struktura textu je stejnad jako pfi psani
dokumentt - text v odstavcich, v nadpisich klicova slova, vycet v odrazkach apod.

3.3.1 Long Tail

Pro nalezeni mnoziny klicovych slov, které bysme mohli pouzit, se da vyuzit i marketingovy
pojem . dlouhy ocas® [8]. V ramci SEO to znamend, Ze mnohondsobné vyhleddvana a kon-
kurenc¢ni slova tvoii pouze zlomek z mnoziny vsech klicovych slov dané oblasti. Zbytek slov
je vyhledavan s mensi intenzitou, avsak v celkovém disledku mohou tato slova privést vice
navstévnikid nez-li slova mnohokrat vyhledavana. Lépe je to vidét na obrazku 3.2.

Pro priklad slovo ,pristresek® je uzivateli vyhledavano mnohokrat a je tedy vysoce
konkuren¢ni. V pifipadé PPC systému (kap. 4.3.1) by cena za proklik tohoto slova byla
vysoka.

Naopak slovni spojeni , hlinikovy pristiesek na balkon Znojmo“ je velice konkrétni a
specificky dotaz, ktery je vyhledavan s malou intenzitou a v ptipadém PPC by cena za
takové to slovni spojeni byla minimalni.

K dobrému ohodnoceni stranky vyhledavacem je nutné mit na strance unikatni klicova
slova a pravé metoda Long tail umoznuje naleznout takovouto mnozinu unikatnich a maélo-
krat hledanych slovnich spojeni.

3.3.2 Umisténi kli¢ovych slov

Ve zdrojovém kdédu je nejblize zacatku titulek stranky, tudiz i v ném by se méla nachazet
kliéova slova. Obsah zalezi na konkrétni strance, pro tvodni stranku stac¢i nazev firmy-
/sluzby, ptipadné ndzev oboru. U jednotlivych stranek je pak dobré zakomponovat jakési
shrnuti stranky ¢i nézev vyrobku/sluzby/¢lanku a pro posileni znacky jesté pridat nazev
stranek.
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Obrazek 3.2: Dlouhy ocas

Priklady titulku:
Uvodni stranka: Kovovyroba Prustomérsky
Stranka s produktem: Kontejnery Man - Kovovyroba Prustomeérsky

Uzivatel by mél pii navstévé stranky jako prvni zpozorovat bud nazev stranek ¢i nazev
¢lanku/vyrobku. Z tohoto je patrné, Ze i tyto oblasti jsou adekvatni a idedlni pro pouziti
klicovych slov.

V textu samotném klicova slova byt musi, avSak v pfiméfeném mnozstvi. Vyhledavace
berou v potaz u slov tzv. hustotu vyskytu, coz je pomér poctu klicovych slov a celkového
poctu slov na strance. Idealni hustotu vyskytu mé kazdy vyhledavac jiny a i zdroje na
internetu se rozchézeji, ale z prislovi ,méné je nékdy vice“ je idedlni hustota v rozmézi 1
az 5%. Je-li hustota vyskytu prilis vysoké, vyhleddvace mohou danou stranku brat jako
spamerskou a potrestat ji propadem ve vysledcich vyhledéani.
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Kapitola 4

Off-Page optimalizace

Veskeré odkazy a reference na nasi stranku z internetu maji vliv na kvalitu stranky v imagi-
narnich oc¢ich vyhledavace. Vétsina dnesnich vyhledavact bere vétsi duraz praveé na odkazy
a reference na stranku nez-li samotnou optimalizaci zdrojového kédu. ZvysSeni poctu na-
vstévnikl se d& provést i pouhym odkazovanim bez jediné zmény v kédu stranky.

4.1 Zpétné odkazy

Odkazy sméfujici na naSe stranky se nazyvaji zpétné a maji za kol privést navstévnika
,»,ZP€t“ na nami propagovanou stranku. Existuje mnoho zptisobt, jak dostat odkaz na inter-
net pfed oci budoucich navstévniki, ale jsou zde jakasi dvé hlavni odvétvi - Sifeni odkazl
bezplatné nebo za pomoci reklamnich systémt.

4.2 Bezplatné odkazovani

Pro propagaci stranek bez pouziti pénéznich prostiedki je zde mnoho moznosti, ale vSechny
zahrnuji ruéni praci a propagaci po internetu. Prislovi ,,bez prace nejsou kolace* zde plati
dvojnasob. Chceme-li dobfe a levné zpropagovat stranku, musime tomu obétovat svij Cas.
Zaroven si vSak musime byt védomi toho, kam chceme néase zpétné odkazy umistit.
Veskeré odkazy, které my sami zpropagujeme bysme méli umistit na takové stranky, které
jsou tématicky stejné ¢i podobné zamétrené jako nase. Z pohledu vyhledavact jsou takové
odkazy kvalitnéjsi a vyhledavac takovym odkazovanym strankam bude ptikladat vétsi vahu.
Pokud bychom umistovali odkazy na zcela netématicky pfibuzné stranky, tak bychom délali
zbytecnou praci. Vyhledavace by kvalitu odkazované stranky sice nijak nesnizily, avsak by
ji ani nezvysily. Proto je vyhodnéjsi umistovat zpétné odkazy tam, kde budou mit smysl.

4.2.1 Kvalitni obsah a interaktivita

Prirozenym zpusobem Sifeni odkazu na stranky je vytvorit tak kvalitni stranky, na které
budou uzivatelé odkazovat sami ze svoji vile. Vytvoreni kvalitniho a ¢tivého textu je vSak
naro¢né a vyzaduje urcité schopnosti. Avsak co se ned4 ziskat na kvalité textu lze ziskat na
interaktivité stranek. Nabidneme-li uzivateli nevSedni a netradi¢ni zazitek ve formé hricky,
uzite¢ného programu apod., pro navstévnost to miiZze mit stejny dopad jako kvalitni text.
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4.2.2 Vyména odkazui

Jako jedna z historicky prvnich moznosti propagace zpétnych odkazt je k dispozici vymeéna
odkazt s jinymi webovymi strankami. V prvni fadé je dobré vyménit odkazy s partnerskymi
strankami, napf. s dodavatelem materidlu ¢i s e-shopem prodavajicim nase zbozi. Déle je
mozné najit podobné zaméfené stranky a dohodnout vyménu i s nimi. Je vsak podstatné
za vyménu poskytnout néjakou vyhodu, aby vyména odkazti byla uzitecna pro obé strany.

4.2.3 Katalogy

Internetovy katalog je misto obsahujici seznamy odkazu setf¥idéné do kategorii a podkato-
gorii. Katalog slouzi jako dobry rozcestnik pro uzivatele, ktefi védi co hledaji. Z tohoto
divodu je vyhodné umistit odkazy i do takovychto katalogi. V ¢im vétSim poctu katalogt
budou nase stranky umistény, tim 1épe.

V Ceské republice jsou nejznaméjsi katalogy od spole¢nosti Seznam (Firmy.cz & od-
kazy.Seznam.cz) a Centrum (Najisto.Centrum.cz).

Neékteré katalogy vsSsak neumozniuji ruéni vkladani odkazii, pouze prohledavaji ostatni
katalogy ¢i vyuzivaji telefonni seznamy. Z téchto tdaji pak vytvori vlastni katalogovy
zaznam, ktery vSak nékdy nemusi odpovidat skutec¢nosti. Nevyhodou tohoto zptisobu je
fakt, ze Spatny katalogovy zaznam sice nezhorsi ohodnoceni stranky pro vyhledavacé, ale
z uzivatelova pohledu poskytuje zavadéjici informace, které mohou vést ke Spatné reputaci.
Jedinou obranou je takovyto Spatny katalogovy zadznam nalézt a pokusit se jej opravit.

4.2.4 Diskuse a fora

Dalsi spravnou formou podporeni stranky je vypomoc ostatnim uzivatelim na férech ¢i
diskuzich, zabyvajici se podobnym tématem jako nase stranky. Pokud budeme uzivatelim
spravné pomahat a podavat spravné rady, jisté nas budou povazovat za odborniky v daném
oboru. Pfiddme-li do nasich rad i odkazy na konkrétni problematiku, kterou méame popsanou
na nasich strankach, ziskdme dalsi zpétné odkazy a tedy i zdroj novych navstévnikd.

4.2.5 Blogy, ¢lanky

Psani odbornych ¢lanku je jakasi nadstavba nad prispévky v diskuznich forech a plati pro
néj i stejna pravidla, kdy pro dodateéné informace ¢i priklad muZzeme pouzit odkaz na nasi
stranku. Coz plati i v prilehlych komentarich.

V kratkosti - staci se zapojit do komunity, byt ndpomocny a vst¥icny, obcas piidat
uziteény zpétny odkaz a vysledky ve formé novych navstévnika se brzy dostavi.

4.3 Reklamni systémy

Za penize se da koupit vSe, i prvni mista ve vysledcich vyhledavani. Nejinak je tomu i
u zpétnych odkazil, avsak umisténi takovychto zaplacenych vysledkt neovliviiuje stranky,
které byly nalezeny pomoci algoritmu vyhledavace. Zaplacené odkazy maji své specialni
misto a jsou umisténi povétsinou v okoli regulérnich vysledkt.

4.3.1 PPC - Pay Per Click

Kazdy vyhledava¢ nabizi své sluzby placenych odkaz, u Google je to AdWords [4], u Se-
znamu Sklik.cz [15].
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Nejrozsifenéjsi jsou v této dobé tzv. Pay Per Click (PPC) systémy, kde se plati za jed-
notlivy proklik na odkaz, ktery je spjat se zaplacenymi klicovymi slovy. Pii vypisu vysledk
vyhledani obsahujici klicova slova, ktera si inzerent zaplatil, se tedy zobrazi i zaplaceny od-
kaz. Pokud na tento odkaz uzivatel klikne, z inzerentova u¢tu se odecte prislusna castka
urcend za dany proklik.

Umisténi odkazu ve vysledcich funguje na principu aukce - ¢im vice jsme ochotni zapla-
tit, tim vySe bude nas odkaz umistén. Cena za umisténi na piednich pozicich se odviji od
konkurenénosti daného vyhledavaného kli¢ového slova. Cim vicekrat je dané slovo vyhleda-
vano, tim drazsi bude cena za dobré umisténi.

Principy vytvofeni reklamni kampané v systému PPC maji vyhledévace podobné, kon-
krétni postup vytvoreni kampané u Sklik.cz je v ¢asti 6.1.2.2 na str. 25.
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Kapitola 5

Nepovolené praktiky

Black hat SEO neboli nepovolené praktiky v SEO maji za tcel oklamat vyhledavac, pres-
védcit jej, ze dana stranka je kvalitni a poskytuje pravdivé a relevantni informace, a diky
témto podvrzenym informacim se vyhoupnout na pfedni mista ve vysledcich vyhledani.

Nize popsané metody patii mezi nepovolené praktiky z toho dtvodu, ze prekracuji
pomyslnou mez etického chovani pfi optimalizaci webové stranky. Spravna optimalizace by
méla zahrnovat poskytnuti pravdivych informaci a neméla by podstrkavat nepodstatné ¢i
obtézujici informace, které nemaji s dotazem od uzivatele nic spole¢ného.

Na vétsinu nepovolenych praktik dnesni vyhledavace prijdou v kratké dobé a pro ta-
kovouto stranku vyuzivajici nepovolené praktiky to znamena v lepsim pripadé propad ve
vysledcich vyhledani, v tom horsim pfipadé aplné vymazéani z vysledkti na uréitou dobu.

Hlavnim smyslem vyuziti nepovolenych metod bylo ziskat velkou navstévnost i za cenu
poskytnuti nesmyslnych informaci. Toto plati i dnes, avsak diky pohotovosti vyhledavacu
to mé smysl pouze v kratkodobém méritku.

5.1 Stuffing - Mnohonasobna slova

Jedna z historicky prvnich metod pro zvyseni prestize stranky, kdy se po celé strance
vyskytuji klicova slova napsand mnohokrat po sobé. V mnoha pripadech takovyto text
nedava ani smysl.

Opakujici se klicova slova se umistovala prakticky vsude, mmj. i do meta znaku keywords.
7 dtvodu preplnéni tohoto meta znaku, ¢asto i nesmyslnymi klicovymi slovy, vétsina vyhle-
davact prestala brat tento meta znak v potaz a nezahrnuji jej do algoritmu pro ohodnoceni
stranky.

5.2 Skryty text

Ukryti urc¢itého textu je mirnou evoluci predeslé metody. Opét se do celé stranky napisi
rtizné klicova slova v riznych poctech, ktera se skryji pfed uzivatelovym zrakem, avsak pro
vyhledavace budou tato slova stale ¢itelna.

Pro skryti textu se vyuzivd mnoho metod, napft.:

e barva textu stejna jako barva pozadi

e presunuti mimo viditelny ramec stranky
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e text o velikosti nula

e skryti pomoci CSS atributu visibility: hidden ¢i display: none

5.3 Cloaking - Podstrkavani obsahu

Kazdého prichoziho lze jednoduse identifikovat mmj. podle informaci poskytovanych prohli-
ZeCem, tudiz i prichod vyhledavaciho robota na stranku se da snadno zjistit, ¢ehoz se prave
vyuziva pri cloakingu. Prijde-li na stranku navstévnik identifikujici se jako vyhledavac,
pomoci riznych predpiipravenych skriptt se vyhledavaci ,,podstréi“ vysoce optimalizovand
stranka, kdezto normalnimu uzivateli se zobrazi stranka jina.

Dnes jiz cloaking vSak nemd smysl, protoze informace poskytované prohlizecem se daji
zameénit a tohoto zpusobu vyuzivaji i vyhledavace, kdy se vétSinu casu identifikuji jako
vyhledéavaci roboti, avSak obcas se identifikuji jako obycejny uzivatel z dtvodu zjisténi
nepovolenych metod.

5.4 Doorway pages - Klamavé vstupni stranky

Obdoba cloakingu, kdy tvodni stranka je vysoce optimalizovand pro vyhledavace, avsak
z pohledu uzivatele neobsahuje zadny uzite¢ny obsah. Pro navstévnika jsou poté pfipraveny
nasledujici moznosti.

Pfesmérovani

Prvni moznosti je pfesmérovani navstévnika na jinou stréanku, kde se jiz nachazi urcity
obsah zajimavy pro navstévnika. Pokud by bylo pfesmérovani provedeno pomoci stavového
kédu 301 v meta znacich refresh ¢ v PHP skriptu, vyhleddva¢ by vstupni klamavou
stranku nebral v potaz a ptresel by rovnou na presmérovanou stranku. Pfesmérovani je vsak
provedeno pfes javascript, ktery prohlize¢ nerozpozné, tudiz vyhledavac zaregistruje pouze
vstupni stranku.

Made For AdSence stranky

Dalsi metodou jsou tzv. Made For AdSence ' (zkracené MFA) stranky, které obsahuji pouze
ruzné reklamni letdky a systémy, jejichz smyslem je pouze naldkat navstévnika, aby navstivil
néktery z nabizenych reklamnich odkazt. Navstévnikovo veskeré kliknuti na néktery odkaz
znamend pro majitele MFA stranky zisk z reklamy z daného reklamniho systému.

V ptipadé klamavych vstupnich stranek je takovato stranka vysoce optimalizovand pro
vyhleddvace a pro navstvnika maé pfichystan pouze MFA obsah, kde je pravdépodobnost
odchodu névstévnika skrze néktery z reklamnich odkazt vysoka.

Skryty obsah

Obsahuje-li stranka tag <iframe>, ktery slouzi k zobrazeni webové stranky ve vnofeném
ramu, tak vyhledavac¢ obsah daného vnofeného ramu nedokaze pirecist. Vyhledavaci robot
tedy zpracuje optimalizovanou stranku obsahujici i tag <iframe> a pomoci tohoto tagu
navstévnik spatii pozadovany obsah.

! AdSence je reklamni sluzba od Google, kterd byvé ,zneuzita® nejéastéii.
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5.5 Spam

Opakujici se komentate v nejraznéjsich forech a diskuzich obsahujici odkaz na danou stran-
ku je dalsi zptsob jak ziskat vétsi navstévnost a zpétné odkazy.
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Kapitola 6

Aplikace SEO v praxi

Pro demonstraci SEO v praxi vyuzijeme dvé existujici internetové stranky. Prvni z nich je
www .KovovyrobaPrustomersky.cz, coz jsou statické stranky firmy, zabjvajici se zakazko-
vou vyrobou stavebnich a konstrukénich prvkia a nejen nich. Jejich tcéelem je, krom kon-
taktu, informovat potencionalni zédkazniky o tom, jaké vyrobky byly jiz zhotoveny a kde
jsou umistény.

Druhé stranka je www.farnost-MKrumlov.cz, kterd informuje o déni ve farnosti daného
meésta a jeho okoli. Jedna se o dynamické stranky, kde jsou predevsim ¢lanky na rizna
témata a uzivatel je seznamovéan s budoucimi akcemi ve farnosti.

V této kapitole si popiSeme pouzité metody na jednotlivych prvcich danych stranek.

6.1 KovovyrobaPrustomérsky.cz

Firemni statické stranky maji pfedevsim za tkol predlozit navstévnikim kontaktni idaje a
ukazat jim priklady vyrobkt, které firma jiz vyrobila.

Pred provedenim optimalizace stranky obsahovaly jen kontaktni tidaje a Fotogalerii,
ktera obsahovala pouze struény nazev produktu na fotografii.

Plan optimalizace spociva ve vylepseni veskerych stranek s ohledem na klicova slova,
predevsim pak u Fotogalerie. Nasledné pridani samostatné sekce s Produkty, ktera bude
obsahovat popisy a funkce jednotlivych produkti.

Cast firemnich zakézek pochazi i z Rakouska, proto je vhodné vytvofit i némeckou verzi
stranek pro tyto rakouské navstévniky.

6.1.1 On-Page

Ukazky vétsiny z nize popsanach metod lze naleznout v ptiloze B.

6.1.1.1 Sémanticky web

Z béznych sémantickych znacek jazyka (X)HTML pro nadpis ¢ odstavec je zde pouzita
znacka <address> pro poskytnuti kontaktniho tdaje majitele stranek, v tomto pripadé
adresa majitele firmy.

6.1.1.2 Strukturovany kéd

Format zdrojového kddu vSech stranek zac¢ina nazvem firmy, nasleduje hlavni ¢ast stranky,
obsahujici texty, odkazy ¢i fotografie. Na zavér je v kdédu menu, kontakt a paticka stranky.
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6.1.1.3 Textova podoba prvki

Veskeré obrazky ¢i dilezité odkazy maji svou textovou podobu. Nejvice byla tato metoda
pouzita ve Fotogalerii, kde je nutné popsat jak samotny obrazek, tak i jeho odkaz na vétsi
rozliSeni.

6.1.1.4 Titulek stranky

Titulky stranek jsou u statickych stranek na pevno dané, u produktt a fotografii, které jsou
uloZeny v databazi, jsou generované podle nazvu prislusného produktu ¢i fotografie.

6.1.1.5 Text

Ptvodni stranky nemély prili§ mnoho textu, ktery by mohl vyhledavac¢ zaindexovat, bylo
tedy nutné vytvorit sekce navic, kde by text mohl bjt. Nejvice se pro to hodi sekce se
seznamem produkt, u kterého se da vytvorit popis ke kazdému produktu zvlast.

Nevyhodou je v tomto pripadé fakt, ze se firma zabyva zakdzkovou vyrobou. Jen s vel-
kymi obtizemi lze tedy napsat podrobné popisy k ¢emu jaky produkt slouzi, kdyz prakticky
kazdy produkt je jiny.

Z tohoto divodu nejsou popisy jednotlivych produktu prili§ obsahlé. Obsahuji alespon
jednotliva klicova slova, ktera s danym produktem souviseji.

6.1.1.6 URL

Veskeré URL adresy byly pfed optimalizaci dynamické, proto se vSechny stranky genero-
vané z databaze prevedly na statické pomoci souboru .htaccess.

Ukazky prepisovacich pravidel:
RewriteRule “produkty/.*_p(.*)\.html$ produkty.php?id=$1 [L,QSA]
RewriteRule “foto/.* f(.*)\.html$ nahled.php?id=$1 [L,QSA]

6.1.1.7 Mapa stranek

K dispozici jsou obé verze map stranek, jak HI'ML verze pro béZné uzivatele, tak i XML
verze pro vyhledavace. Vyhledavace byly o umisténi této mapy stranek informovany po-
moci piislusnych formulari, které ma kazdy vyhledavac sviij vlastni. Ukéazka verze pro
vyhledavace viz. ptiloha B.4.

6.1.1.8 Rakouska verze

Jazykova verze pro némecky mluvici uzivatele musi respektovat ty samé zasady SEO jako
verze Ceska, predevsim co se tyce texti. Pokud by nékde v rakouské verzi ztistal cesky text
¢i popisek, tak by jej sice rakousky vyhledavac zaindexoval, avsak takovy text by nikdo na
rakouském vyhledavaci nehledal.

Je tedy nutné vsechny texty, popisy a odkazy spravné prelozit. U jednoduchych popiski
jsme vystacili s databazovou tabulku a vracenim pfislusného piekladu, u rozsahlejsich text
bylo nutné mit uloZeny dvé rizné textové verze v samostatnych souborech.

Pro uplny preklad musi byt pfelozené i nazvy fotografii ulozenych na webovém serveru
a jednotlivé odkazy na né. Toto je opét vyfeseno pomoci souboru .htaccess a generovanim
spravného nazvu souboru z databaze. Ukazka rakouské verze viz. priloha B.2.
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6.1.2 Off-Page

Pro zpétné odkazy je vyuzito predevsim katalogovych sluzeb a placené inzerce PPC. Vy-
meéna zpétnych odkazl s velkymi dodavately materidlu je tikol spiSe pro marketingové za-
lozené lidi, naopak vymeéna odkazl se zdkazniky je téméf nemoznd, protoze drtiva vétsina
firemnich zakazniki nema svoji webovou prezentaci.

6.1.2.1 Katalogy

Zpétné odkazy v nejznaméjsich ceskych katalozich byly vytvoreny uz diive, takZe se pouze
provedla registrace do téch méné znamych (axis4.info, edb.cz) a poupravili se stévajici
(firmy.cz, katalogfirem.cz).

vat pouze urcité stranky, napriklad stranky s urcitou doménou ¢i psané v daném jazyce.
Katalogti v némeckém jazyce je mnoho, ale vétSina z nich je prédvé omezena na domény typu
.de ¢i .at. Z tohoto divodu byla provedena registrace jen do zhruba 5-ti katalogi, které
nemély kritérium domény .de ¢éi .at (infopoint.at, excite.at).

6.1.2.2 PPC

Pochopeni systémt PPC se nejlépe zjisti vytvorenim malé PPC kampané u nékterého z vy-
hledavact. Pfed provedenim optimalizace pfislo vétsi mnozstvi uzivateld z vyhledavace
Seznam.cz (zjisténo pomoci nastroje Google Analytics [5]). Z tohoto divodu byl vybran
reklamni systém Seznamu Sklik.cz.

Sklik.cz

Vytvoreni kampané sestava ze tii ¢asti - v prvni se uréi maximalni cena za proklik daného
inzeratu a nastavi se denni rozpocet. Ve druhé se vytvori inzerat, ktery uzivatel uvidi a ve
tfeti ¢asti se urci klicova slova, kterd s danym inzerdtem souvisi.

Finance

Nastaveni denniho rozpoc¢tu a ceny za proklik se odviji pouze od toho, kolik jsme ochotni
vlozit penéznich prostfedki do reklamy. Cena za proklik a rozpocet jsou kontrolni mecha-
nismy, ktery zajisti, aby se celkovy rozpocet nevycerpal najednou, ale postupné.

Inzerat

Samotny inzerat tvori titulek ¢i nazev, ktery by mél byt jednoznacny a unikatni. Pod
titulkem je misto na kratky popis, pro ktery plati to samé jako v pripadeé titulku - unikatnost
a jednoznacnost. Nasleduje ¢ast s URL, kdy popisné ¢ast sdéluje pfedevsim jméno domény
a odkazovaci ¢ast poté presnou URL, na kterou se uzivatel dostane, pokud klikne na dany
inzerat.

Klicova slova

Urceni klicovych slov se poté odviji od naplné inzerdtu. Prezentuje-li inzerat urcity pro-
dukt ¢i sluzbu, klicova slova by mély s danou tématikou tzce souviset. Nevhodné zvolené
kli¢ové slovo by mohlo uzivatele zmast, napr. pokud by hledal frazi ,,divadlo“ a inzerat by
prezentoval zemédélskou techniku.
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Naproti tomu inzerat prezentujici celou firmu mize obsahovat i vice riznych klicovych
slov, ale je opét nutné, aby tyto slova korespondovala s firemni ¢innosti.

V této Casti se i urcuje cena za jednotlivy proklik daného kli¢ového slova. Pfi zadani ceny
systém sdm ukéze pfedpokldadané umisténi ve vysledcich. Prvnich deset inzerci je umisténo
na prvni strance, z toho dvé inzerce jsou nad organickymi vysledky a zbylych osm je po
pravé strané vysledkt. VysSe ceny za proklik tedy zavisi pouze na inzerentovi, chce-li byt
dobie viditelny nad vysledky nebo méné viditelny vedle vysledki.

Spusténi kampané

Po vytvoreni se kampan automaticky spusti a nezbyva jen cekat a sledovat, jak kampan
pusobi. Pro ujisténi, ze kampan funguje lze vyhledat klicové slovo, které jsme vlozili do
inzeratu. Pokud ve vysledcich takového dotazu nalezneme nas inzerat, vse funguje spravné.
V opac¢ném pfipadé musime najit pfi¢inu této chyby.

V pribéhu ¢asu miizeme kampan upravit, napt. pridanim klicovych slov, zvySenim roz-
poctu ¢i ceny za proklik.

6.2 Farnost-MKrumlov.cz

Poselstvim téchto stranek je pfedevsim informovat o déni ve farnosti a seznamit navstévniky
s planovanymi akcemi. Cilovymi uzivateli jsou tedy pfedevsim lidé z blizkého okoli.

Plan optimalizace spociva predevsim v tpravach zdrojového kédu pro potieby SEO,
vyraznéjsi zmény a novinky nejsou potfebné, protoze vse uz bylo soucasti webu pred opti-
malizaci.

6.2.1 On-Page
6.2.1.1 Pristupny web

Jsou pouzity sémanticé znacky jazyka (X)HTML, kéd je strukturovany, tudiz na zacatku
zdrojového textu se nachazi samotny text stranky a az po ném se nachézi panel s novinkami
a menu.

Titulky stranek jsou u ¢lankt generované z databaze, zbytek statickych stranek ma sviij
unikétni titulek.

6.2.1.2 Dalsi metody

Kromé dalsich metod, které jsou obdobné jako u Kovovyroby (,,pékné“ URL, mapa stranek
pro uzivatele i vyhledavace, metaznaky description), jsou zde navic pouzity piedevsim
dvé nové polozky - webovy kanal RSS a zalozky na socidlni sité.

Zalozky jsou zde pouzity pro provazani se socidlnimi sitémi, diky ¢emuz mize stranka
ziskat plno novych zpétnych odkazi. Na strankach Farnosti byly pouzity pouze dvé zalozky
na nejznaméjsi socialni stranky, Facebook a Twitter, které jsou v Cesku nejpouzivanéjsi.
Ostatni cizojazycné socidlni weby nemé smysl ptridavat, predpokladame totiz, ze takovéto
cizojazyCné weby ani navstévnici nebudou znat ¢i pouzivat.

Jako zalozka se zde tvari i webovy kanal RSS, ktery je zde taktéz zahrnut. RSS dobre
slouzi k rychlému informovani o novych ¢lancich na webovych strankach. Ukazka RSS ka-
nalu viz. priloha D.1.
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6.2.2 Off-Page

V této cCasti nebylo pfilis moznosti realizace, napt. PPC systémy pro tyto stranky s infor-
macnim charakterem nemaji valny smysl a vyména odkazl je béhem na dlouhou trat.

Jedinym krokem zde byla registrace do katalagl sdruzujici informace o farnostech po
celé republice.
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Kapitola 7

Vyhodnoceni optimalizace

Pro objektivni posouzeni tispésnosti optimalizace stranek je zapotiebi mit k dispozici sta-
tistiky pristupi na stranky pfed zapocetim optimalizace a nasledné statistiky piistupt po
provedeni optimalizace. Cim vice dat je k dispozici, tim 1épe se da urcit efektivnost prove-
dené optimalizace.

7.1 Sbér statistik

Samotna data pristupid na stranku je potfebné nékde ziskat, k ¢emuz slouzi mnozstvi na-
stroju, které se daji rozdélit na dvé skupiny - interni a externi.

Interni nastroje sbiraji data pfimo na serveru a zaznamenéavaji veskerou ¢innost, kterou
navstévnik na strance provedl. Typickym predstavitelem je analyticky nastroj AWStats [7],
ale k dispozici jsou i jiné volné dostupné ¢i placené. Taktéz je mozné vytvorit si své vlastni
statistické néstroje. Vyhodou téchto nastroji je zdznam veskerého provozu na serveru,
nevyhodou je fakt, Ze nékteré z nich mohou byt placené.

Externi néastroje oproti tomu sbiraji data pomoci riznych HTML ¢i JavaScriptovych
vloZzenych kédu a ukladaji je mimo server. Takovéto nastroje jsou povétsinou zdarma a
nasbirand data jsou podobna tém z internich, avSak nedokadzou ulozit vse. NejzndméjSim
nastrojem je Google Analytics [5]. Vyhoda téchto externich néstroju je jednoducha imple-
mentace, jednoduché a prehledné GUI, a cena. Oproti tomu nevyhodou je fakt, Ze nezazna-
menavaji vSe a pokud je takovy nastroj implementovan javascriptovym kédem a uzivatel
ma javascript zakazany, zadné statistiky se nezaznamenaji.

Pro zjisténi a vytvareni statistik je dobré mit k dispozici oba nastroje, avsak neni vhodné
data mezi témito nastroji porovnavat, protoze kazdy nastroj sbird mirné odlisna data a ve
vysledku by porovnani takovych dat nebylo shodné.

7.1.1 Co se sbira

Mezi nejsledovanéjsi data patii pocet prichozich navstévnika, z nichz kolik navstivilo stranku
ptimo, kolik z odkazujicich stranek a kolik z vyhledavacii.

Dtlezité jsou také tdaje o klicovych slovech, kterd navstévnici pouzili pro vyhledavaci
dotaz. Diky témto dattim se d& zjistit tispésnost optimalizace klicovych slov na strance.
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7.1.2 Pouzité nastroje

Ke sbéru dat na strankach Kovovyroby a Farnosti jsou vyuzity vysSe zminéné nejznameéjsi
nastroje - AWStats a Google Analytics. Sbér dat pomoci téchto nastroju zacal v pripadé
Kovovyroby v fijnu 20lo a v pfipadé Farnosti v Gnoru 2olo.

7.1.3 Délka sbéru statistik

Zoptimalizované stranky byly uvedeny do ostrého provozu koncem b¥ezna 2011 a vyhod-
noceni ziskanych statistik bylo provedeno ke dni 1.kvétna 2011, celkové tedy byly stranky
pod dohledem zhruba 8 tydni.

Nameérené hodnoty za tuto dobu vsak nelze brat doslovné a nelze z nich vyvozovat zadné
dogmatické zavéry, protoze sledovany casovy usek je prilis kratky a mohou se v ném vysky-
tovat drobné vychylky, zptisobené naptiklad sezénnimi tématy (napf. Velikonoce v ptipadé
Farnosti). Pro objektivni zhodnoceni je potfeba mit k dispozici statistiky alespon ze t¥i- az
Sestimési¢niho ¢asového tseku.

7.2 KovovyrobaPrustomérsky.cz

Béhem méreného obdobi navstivil stranku vice jak dvojnasobny pocet navstévnika v po-
rovnéni se stejné dlouhym obdobim pfed provedenim optimalizace.

7 celkového poctu prichozich tvorily vyhledavace témeér polovinu, vétsi ¢tvrtina navstév-
nikti pochéazela z odkazujicich stranek, mensi ¢tvrtina z PPC systému Sklik a zbyly pocet
pripadnul pfimé navstévnosti.

S ohledem na skutecnost, ze pred provedenim optimalizaci jiz existovaly zpétné odkazy
a zaznamy v katalozich, lze konstatovat, Zze v tomto pfipadé mély vétsi i¢innost On-Page
metody opoti Off-Page.

Provedené On-Page metody dokazaly zvysit ¢itelnost a transparentnost stranek, coz se
projevilo predev§im u nové vytvorené sekce se seznamem a popisem veskerych produktu
a nasledné provazani s fotogalerii, kde jsou vsSechny fotografie a odkazy spravné popsany
klicovymi slovy a ne jen identifikatory.

U Off-Page metod zafungovala vyborné reklamni kampan Sklik, kde inzerat pouze s jed-
nim klicovym slovem dokazal privést na stranky pétinu z celkového poctu prichozich na-
vstévnik.

Rakouska verze

Rakouské verze zaznamenala dil¢i iispéch. Uzivatelé z némecky mluvicich zemi stranky na-
vstivili, avSak vétsi ¢ast z nich pochézela z Némecka. Toto je zptisobeno predevsim struktu-
rou némeckych katalogti, do kterych byla provedena registrace. Tyto katalogy jsou spole¢né
jak pro Némecko, tak pro Rakousko, tudiz je obtizné se zamérit na specifickou geografickou
¢ast Rakouska.

Tento problém by se dal vytesSit registraci do vice rakouskych katalogti, pfedevsim re-
gionalnich. Jak je ale popsano v ¢asti 6.1.2.1, nékteré katalogy maji omezeni na registraci
.at domény. Resenim by tedy bylo zakoupeni domény s p¥iponou .at.
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7.3 Farnost-MKrumlov.cz

Jelikoz byly na téchto strankach pouzity z nejvétsi ¢asti pouze On-Page optimaliza¢ni me-
tody, da se podle ziskanych statistik urcit, jak moc t¢inné tyto provedené On-Page metody
byly.

Za méfené obdobi byla navstévnost 1,5 krat vétsi nez-li ve stejné dlouhém predeslém
obdobi, z ¢ehoZ celych 85% néavstévniki prislo skrze vyhledévace.

Optimalizace kliovych slov zaméfené pfedevsim na nézev farnosti byla tspésna, kdy
vyhledavaci dotaz s nazvem farnosti je ve vysledcich vyhledani umistén na prvnich mistech
jak v Seznamu, tak i v Googlu.
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Kapitola 8
Zaver

SEO metody popsané v této praci s jistotou dokazaly vylepsit pozici ve vysledcich vyhle-
davani. OvSem na otazku, jak moc ji dokazaly vylepsit se nedd jednoznacné odpovédét,
k tomu by bylo nutné mit k dispozici data z delSiho ¢asového obdobi nez jen z 8 tydni.

a s nim souvisejici klicova slova. Pokud stranky disponuji témito prvky, da se fict, ze uz
vyraznéjsi optimalizace neni potfebna. Ostatni optimaliza¢ni metody totiz vyhledavactum
pouze ulehc¢uji zpracovani obsazenych informaci na strance.

Pro rychlejsi zpracovani stranek vyhledavacem je dilezité, aby kéd stranky byl napsany
sémanticky spravné a aby mél také spravnou strukturu. Tyto dva faktory spolu s unikatnim
textem jsou nejvétsim piredpokladem pro dobré umisténi ve vyhledavani.

Vyse zminéné faktory vyzaduji ¢as na provedeni. Je-li vSak potfeba rychle ziskat nové
névstévniky a jsou-li k dispozici finanéni prostfedky, reklamni PPC systémy jsou tou nejlepsi
volbou. Dokézi totiz ve velice kratkém case privést spousty novych navstévniki.

Budoucnost

V nejblizsi dobé se SEO bude muset vice zamérit na socidlni sité, predevsim pak Face-
book a Twitter, které vyhledavace (hlavné Google) stale ¢astéji zakomponovavaji do svych
hodnoticich algoritm.

Taktéz se SEO bude muset prizpusobit personifikovanému hledani, kdy je potifeba znéat
uzivatelovu polohu a na jejim zékladé uzivateli predlozit informace, které pravdépodobné
chtél ziskat.
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Dodatek A

Statistiky Kovovyroba

23.3.2011 - 1.5.2011

wwwkovovyrobaprustom rsky.cz
Prehled zdroju provozu Srovnani s obdobim: 2.2.2011 - 23.3.2011
/. ® Piedchozi: Navitévy @ Navstévy g
/ NN \/
\ AL N AAA N
= /\/\7:‘\’4/ \/l 4 \'/'*\T \ x;é ,p\/\ / "

28, brezna

V8echny zdroje navstévnosti odeslaly celkem nasledujici pocet navitév: 130.

M Vyhledavace

Wosabilon 11,54 % Prima navatévnost
84,00 (64,62 %)
Predchozi: 15,25 % (-24,36 % ir 5
W Odkazujici stranky
31,00 (23,85 %)
M Prima navstévnost

i 23,85 % oOdkazujici stranky
15,00 (11,54 %)

Pfedchozi: 27,12 % (-12,07 %)

iy 64,62 % Vyhledavate

Predechozi: 57,63 % (12,13 %)

Obrazek A.1: Graf Kovovyroba
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Nejvykonnéjsi zdroje provozu

Zdroje

seznam (organic)
23.3.2011-1.5.2011
2.2.2011-23.3.20M1
Pocet procent zmény
google (organic)
23.3.2011-1.5.2011
2.2.2011-23.3.2011
Pocet procent zmény
(direct) ((none))
23.3.2011-1.5.2011
2.2.2011-23.3.2011
Poéet procent zmény
firmy.cz (referral)
23.3.2011-1.5.2011
2.2.2011-23.3.2011
Poéet procent zmény
google.cz (referral)
23.3.2011-1.5.2011
2.2.2011-23.3.2011

Pocet procent zmény

Navstévy % navstévy  Klicova slova
avia kontejner

58 4462 %  23.3.2011-1.5.2011

22 37,29 % 222011 -23.3.201

Pocet procent zmény

brunnengitter
26 20,00 %  23.3.2011-1.5.2011
11 18,64 %  2.2.2011-23.3.2011

Pocet procent zmény
kovovyroba moravsky krumlov
15 11,64 %  23.3.2011-1.5.2011
9 15,25 %  2.2.2011-23.3.2011
-24,36 %  Pocet procent zmény

moravsky krumlov

7 538%  23.3.2011-1.5.2011
8 13,66 %  2.2.2011-23.3.2011
-12,50 % -60,29 %  Pocet procent zmény

ochrana stromka

5 3,85 % 23.3.2011-1.5.2011
5 8,47 % 2.2.2011-23.3.2011
0,00 % -54,62 %  Pocet procent zmény

Obrazek A.2: Statistiky Kovovyroba
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Dodatek B

Zdrojové kody Kovovyroba

Ukazka On-Page faktort, predevsim sémantického a strukturovaného kédu, déle textové
podoby veskerych prvkd a unikatniho titulku.

Pro lepsi citelnost byl ukazkovy kéd mirné upraven a byly vypustény nepotfebné ¢asti,
predevsim prvky tykajici se grafického rozmisténi. Prvni ukazka obsahuje vSechny potiebné
¢asti HTML kédu, nasledujici ryvky obsahuji pouze nové prvky.

B.1 Ukazka produktové fotografie

Kompletni kéd pfevzat z www.kovovyrobaprustomersky.cz/foto/Kontejner-Mann £23.html

Pouzité prvky: unikatni titulek korespondujici s nazvem produktu, strukturovany kéd,
kde se text nachazi na zacatku zdrojového kédu, textovy popis vSech odkazu a obrazki, nad-
pisy a odrazkovy seznam (menu) ve spravnych znackach, atribut rel=nofollow u odkazu
smeéruji na tvirce designu.

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml” xml:lang="cs” lang="cs”>
<head>
<title>Kontejner Mann — Kovovyroba Prustomérsky</title>
<meta name="robots” content="index, follow” />
</head>
<body>
<div id="top”>
<h1>
<a href="kovo.cz/” title="Kovovyroba Prustomérsky”>
Milan Prustomérsky
</a>
</h1>
<h2>
<a href="kovo.cz/administrace.php” title="">
Kovovyroba
</a>
</h2>
</div>
<div id="middle”>
<div id="clanek”>
<h4>Kontejner Mann</h4>
<table id="nahled” summary="">
<tr>
<td>
<a href="kovo.cz/foto/Kontejner—nizky\_f22.html” title="Kontejner nizky”>
<— Kontejner nizky
</a>
</td>
<td>
<a href="kovo.cz/foto/Kontejner—pro-MK-Quatro\ _-f24 . html”
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title="Kontejner pro MK Quatro”>
Kontejner pro MK Quatro —>
</a>
</td>
</tr>
</table>
<a href="kovo.cz/obrazky/2010/10/28/Kontejner—Mann\_023.jpg” title="Kontejner Mann”>
<img src="kovo.cz/obrazky/2010/10/28/Kontejner—Mann\ _023.jpg” width="500"
alt="Kontejner Mann” />
</a>
<a href="kovo.cz/produkty/Kontejnery—na—nakladni—automobily\_pl.html”
title="Kontejnery na nakladni automobily”>
Kontejnery na néakladni automobily
</a>
<a href="kovo.cz/fotogalerie/strana —2.html” title="Zpét do galerie”>
Zpét do galerie
</a>
</div>
<div id="menu”>
<ul>
<li><a href="kovo.cz/” title="Uvod”>Uvod</a></1i>
<li><a href="kovo.cz/kontakt.html” title="Kontakt”>Kontakt</a></1li>
<li><a href="kovo.cz/produkty.html” title="Produkty”>Produkty</a></li>
<li><a href="kovo.cz/fotogalerie.html” title="Fotogalerie”>Fotogalerie</a></1i>
</ul>
</div>
<div id="kontakt”>
<h4>Kontakt</h4>
<table summary="">
<tr><td>Milan Prustomérsky</td></tr>
<tr><td>
<a href="mailto: milan. prustomersky@tiscali.cz” title="">
milan. prustomersky@tiscali.cz
</a>
</td></tr>
<tr><td>Palackého 82<br />Moravsky Krumlov<br />672 01</td></tr>
<tr><td>+420 515 322 274<br />+4420 602 758 497</td></tr>
</table>
</div>
<div id="design”>
<a href="kovo.cz/mapa—stranek.html” title="Mapa stranek Kovovyroba Prustomérsky”>
Mapa stranek
</a>
Design by <a href="webnode.cz” rel="nofollow”>Webnode</a>
<a href="kovo.cz/">CZ</a> |/ <a href="kovo.cz/at/">DE</a>
</div>
</div>
</body >
</html>

B.2 Ukazka rakouské produktové fotografie

Veskeré textové prvky koresponduji s predeslou ukazkou, avsak jsou v némeckém jazyce,
stejné jako absolutni cesty k fotografiim.
Prevzato z www.kovovyrobaprustomersky.cz/at/foto/Container-Mann £23.html

<div id="clanek”>
<h4>Container Mann</h4>
<table id="nahled” summary="">
<tr>
<td>
<a href="kovo.cz/at/foto/Niedrige—Container_f22 .html” title="Niedrige Container”>
<— Niedrige Container
</a>
</td>
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10 <td>

11 <a href="kovo.cz/at/foto/Container—fr -Mik-Quatro_f24 .html”

12 title="Container fiir MK Quatro”>

13 Container fiir MK Quatro —>

14 </a>

15 </td>

16 </tr>

17 </table>

18 <a href="kovo.cz/at/obrazky/2010/10/28/Container—Mann_023.jpg” title="Container Mann”>
19 <img src="kovo.cz/at/obrazky/2010/10/28/Container—Mann_023.jpg” width="500"
20 alt="Container Mann” />

21 </a>

22 <a href="kovo.cz/at/produkte /IKW-Container_pl.html” title="LKW-Container”>
23 ILKW-Container

24 </a>

25 <a href="kovo.cz/at/fotogalerie/seite —2.html” title="Zuriick zur Galerie”>

26 Zuriick zur Galerie

27 </a>

28 </div>

29 <div id="menu”>

30 <ul>

31 <li><a href="kovo.cz/at/” title="Startseite”>Startseite</a></1li>

32 <li><a href="kovo.cz/at/kontakt.html” title="Kontakt”>Kontakt</a></li>

33 <li><a href="kovo.cz/at/produkte.html” title="Produkte”>Produkte</a></1i>

34 <li><a href="kovo.cz/at/fotogalerie.html” title="Fotogalerie”>Fotogalerie</a></1li>
35  </ul>

36 </div>

B.3 Ukazka produktu

Pouzité prvky: odstavce v prislusnych znackach, odkazy a obrazky maji textovy popis.
Prevzato z www.kovovyrobaprustomersky.cz/produkty/Pristresky_p9.html

1 <div id="clanek”>

2 <h4>Pristiesky</hd>

3 <div class="produkty”>

4 <p>Pristfesky rtznych tvart, pro balkény, dvefe ...</p>

5 <p>Na prani dokdzeme zajistit 1 pokryti polykarbondtem .</p>

6 </div>

7 <div class="fotky”>

8 <table summary="">

9 <tr>

10 <td>

11 <a href="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy —... —Krumlov_058. jpg”

12 title="Hlinikovy pristieSek Mor. Krumlov”>

13 <img src="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy —... —Krumlov_058—s.jpg”
14 alt="Hlinikovy pfistfesek Mor. Krumlov” />

15 </a>

16 </td>

17 <td>

18 <a href="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy —... —Krumlov_059. jpg”

19 title="Hlinikovy pristifesek na balkon Mor. Krumlov”>

20 <img src="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy —... —Krumlov_059—s.jpg”
21 alt="Hlinikovy pfistfesek na balkon Mor. Krumlov” />

22 </a>

23 </td>

24 <td>

25 <a href="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy—pristresek —Raksice_060.jpg”
26 title="Hlinikovy pfistiesek Raksice”>

27 <img src="kovo.cz/obrazky/2011/01/25/Hlinikovy—pristresek —Raksice_060—s. jpg”
28 alt="Hlinikovy pristfesek Raksice” />

29 </a>

30 </td>

31 </tr>

32 </table>

33 </div>
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34 </div>

B.4 Sitemap.xml

Ukazka mapy stranek ve formatu XML, kterd je vhodnad pro vyhleddvace. Prevzato z
www . kovovyrobaprustomersky.cz/sitemap.xml

1 <urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9”>

2 <url>
3 <loc>
4 http://www. kovovyrobaprustomersky .cz/
5 </loc>
6 <lastmod>
7 2011-03—-24
8 </lastmod>
9 <changefreqg>
10 yearly
11 </changefreqg>
12 </url>
13 <url>
14 <loc>
15 http://www.kovovyrobaprustomersky.cz/produkty /Kontejnery —... —automobily_p1l.html
16 </loc>
17 <lastmod>
18 2011-03—-22
19 </lastmod>
20 <changefreqg>
21 monthly
22 </changefreqgq>

23 </url>
24 </urlset>
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Dodatek C

Statistiky Farnost

wwy famost-mkrumiov.cz 23.3.2011 - 1.5.2011
Prehled zdroju provozu Srovnani s obdobim: 2.2.2011 - 23.3.2011
® Pfedchozi: Navitévy @ Navstévy
20 20
10 %, 10
o \.
o o o 2\, ) A3
P ..(.""". /e";tz;v?s‘yi{-’.}’(.% ‘55“"-.-’33:9‘-."'\ ;—-’k?>'?‘"f Lo
' 128, brezna T4, dubna 111, dubna 118. dubna [25. dubna

V8echny zdroje navstévnosti odeslaly celkem nasledujici pocet navstév: 117.

LINN 4,27 % Piima navitévnost B Vyhledavace
100,00 (85,47 %)

W Odkazujici stranky
12,00 (10,26 %)

M PFima navstévnost
5,00 (4,27 %)

Predchozi: 3,90 % (9,69 %)

A A ) 10,26 % oOdkazuiici stranky

Predchozi: 9,09 % (12,82 %)

M—\N\/\f\ . 85,47 % Vyhledavace

Pfedchozi: 87,01 % (-1,77 %)

Obréazek C.1: Graf Farnost
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Nejvykonneéjsi zdroje provozu

Zdroje Navstévy
google (organic)

23.3.2011 - 1.5.2011 80
2.2.2011-23.3.2011 36
Pocet procent zmény

seznam (organic)

23.3.2011 - 1.5.2011 20
2.2.2011-23.3.2011 29
Pocet procent zmény -31,03 %
fatym.com (referral)

23.3.2011 - 1.5.2011 7
2.2.2011-23.3.2011 0
Pocet procent zmény

(direct) ((none))

23.3.2011-1.5.2011 5
2.2.2011 -23.3.2011 3
Pocet procent zmény

google.cz (referral)

23.3.2011-1.5.2011 2
2.2.2011-23.3.2011 0

Pocet procent zmény

% navstévy

68.38 %

46,75 %

17,09 %
37.66 %

-54.61 %

5,98 %

0,00 %

4,27 %

3,90 %

1.71 %

0.00 %

Kli¢ova slova Navstévy
farnost moravsky krumlov

23.3.2011 -1.5.2011 28
2.2.2011-23.3.2011 25
Pocet procent zmény

dékan pavel bublan

23.3.2011 -1.5.201 23
2.2.2011-23.3.2011 0
Pocet procent zmény

moravsky krumlov fara

23.3.2011 -1.5.2011 6
2.2.2011-23.3.2011 0
Pocet procent zmény

pavel bublan

23.3.2011 - 1.5.2011 6
2.2.2011-23.3.2011 3
Pocet procent zmény

farnost mor. krumlov

23.3.2011 - 1.5.2011 4
2.2.2011-23.3.201 0

Poéet procent zmény

Obrazek C.2: Statistiky Farnost
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% navstévy

28,00 %
37,31 %

-24,96 %

23,00 %

0,00 %

6,00 %

0.00 %

6,00 %

4,48 %

4,00 %

0,00 %



Dodatek D

Zdrojové kody Farnost

Provedené On-Page metody jsou obdobné jako u Kovovyroby (pfiloha B), proto se zde
zamérime na odlisné metody.

D.1 RSS

Ukéazka webového kanalu RSS. Pfevzato z www.farnost-mkrumlov.cz/rss.php

1 <rss version="2.0">

2  <channel>

3 <title>Farnost Moravsky Krumlov</title>

4 <link>http://www. farnost —mkrumlov. cz</link>

5 <description>Farnost Moravsky Krumlov, déni ... akce.</description>

6 <item>

7 <title>Bublani 6 — Postni doba 2011</title>

8 <link>http://www. farnost —mkrumlov. cz/clanky /Bublani—6—Postni—doba—2011_¢33 . html</link>
9 <description>Mili farnici, drazi pratelé! ...</description>

10 </item>

11 <item>

12 <title>Noc kostelu 2010</title>

13 <link>http://www. farnost —mkrumlov. cz /clanky /Noc—kostelu —2010_c26 . html</link>
14 <description>V patek 28.kvétna ...</description>

15 </item>

16  </channel>

17 </rss>
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