Bakalarska prace autora Michala Vicka s nazvem Analyza mozZnych pricin volebniho
tispéchu TOP 09 ve volbdch v Ceské republice v letech 2010 — 2013 se zabyvé volebnimi zisky
strany TOP 09 v danych letech z pohledu teorie politického marketingu.

V teoretické Casti se autor zaobira velmi zeSiroka politickym marketingem a jeho rtiznymi
formami. Probira rozdily mezi ekonomickym a politickym marketingem, volicem a jeho roli v
politickém marketingu, riiznymi formami vedeni volebni kampané a také zptisoby komunikace mezi
politickymi subjekty. Ponékud mimo potom leZzi podkapitola o vzniku a vyvoji TOP 09. Jeji
zarazeni neni bohuZel nijak zdivodnéno, takZe tato podkapitola ptisobi na daném misté na prvni
pohled ponékud nepatficné, ackoliv jeji zarazeni do prace do jisté miry chapu. Teoreticka cast prace
na mé na prvni pohled plisobi tak, Ze se snazi obsahnout co nejvice prvki politického marketingu,
ale opét tady chybi néjaké ospravedlnéni Ci vysvétleni zarazeni vétSiny z nich. U mnoha z nich
chybi jakékoliv napojeni na analytickou Cast prace. To je vlastné typickym rysem celé prace, ktera z
hlediska struktury ptisobi ponékud nekonzistentnim dojmem. PFiliS nechapu, pro¢ se prace
vénovana politickému marketingu zabyva vznikem a vyvojem politické strany obecné. Jako
problematické spatfuji to, Ze pomérné dlouhé useky této teoretické casti odkazuji pouze na nékolik
malo autord, respektive jejich dél (napf. Jablonski ¢i Stédroii). Dalsi problém je potom ten, Ze v
mistech, kde autor prace zminuje zahranic¢ni autory a jejich mySlenky, odkazuje na Ceské autory,
kteri tyto mysSlenky preloZili. V téchto pripadech se autor prace vystavuje riziku, Ze tyto myslenky
mohly byt néjakym zpiisobem dezinterpretovany a rozhodné bych mu pro pfisté doporucoval
odkazovat na originalni dila.

V analytické casti prace se autor vénuje nékolika volebnim kampanim v daném obdobi,
komunikacni strategii TOP 09, kterd v tomto obdobi predstavovala do jisté miry prilom v ceském
politickém prostfedi, a také jeji personalni strategii. Na tomto misté bych ocenil pomérné obsahly
prehled prostredki, kterymi se strané TOP 09 podafilo prosadit na Ceské politické scéné. Je vidét, Ze
autor si s jejich vyctem dal opravdu praci a Sel do hloubky. Na druhou stranu tady musim opét
upozornit na nizkou provazanost teoretické a analytické casti prace. Da se Fict, Ze navzdory
rozdéleni analytické casti prace jsou jeji jednotlivé Casti velice podobné jedna druhé. Opét se tu
projevuje nekonzistentnost celé prace, a to zejména kviili nedostatecnému vysvétleni jeji struktury.
Myslim, Ze praci by prospéla n€jaka kratsi kapitola ¢i podkapitola, ktera by shrnovala poznatky
zjiSténé v analytické Casti. Takto je to spiSe vrstveni informaci a dat, kterym bez patficného
vysvétleni a uvedeni do kontextu Ctenar jen velmi téZko porozumi — respektive téZko porozumi
tomu, proC vibec v praci jsou. Celé praci by také prospélo, pokud by si autor na jejim zacatku
stanovil né€jaka kritéria, ktera by méla zaklad v teorii politického marketingu. Tato kritéria by mohl
rozvést v teoretické Casti prace, a poté je aplikovat na tento konkrétni pripad.

Z formalniho hlediska prakticky nemam Zadné vytky, prace spliiuje poZadavky kladené na
tento typ zavérecnych praci. Z hlediska jazykového se najde par drobnych chyb a preklepii. Autor
také obCas zapomene pouZit prisudek, takZe dana véta nedava priliS smysl.

Autora prace bych se rad zeptal na nékteré otazky. Mysli si, Ze se jeho vyzkum da jesté
néjak rozpracovat, a pripadné jak? Jaky ma viibec takovyto vyzkum piinos pro politickou védu,
pripadné pro praxi politického marketingu? Jakou v praci pouziva metodu?

Ackoliv tato prace neni bez chyb a zasluhovala by jeSté alesponl cCasteCné prepracovani,
autorovi nelze uprit snahu a viditelné zaujeti pro dané téma, které i pres obCasnou neprehlednost
prace dava Ctenari alesponl casteCny vhled do problematiky politického marketingu z pohledu TOP
09.

Praci i pres viditelné nedostatky doporucuji k obhajobé.

V Hradci Kralové dne 11. kvétna 2019 Tomas Hercik



