{3

Univerzita Hradec Kralové
Filozoficka fakulta

Posudek oponentky bakalarské prace

Michal Vicek: Analyza moznych pricin volebniho uspéchu TOP 09 ve
volbach v Ceské republice v letech 2010 - 2013

Cilem bakalaiské prace Michala VIcka je “identifikace moznych pficin Gspéchu
politické¢ strany TOP 09 ve sledovaném volebnim obdobi, a to za pomoci analyzy
vystupl této strany, explanaci popisovanych strategii, vyuzitych ve volebni kampani.”
V préci si pak autor klade tii popisné vyzkumné otazky: Jaké byly mozné pficiny
uspéchu TOP 09 v danych volbach? Jakou roli hrala osobnost lidra strany? A jaké byly
vyuzivany komunikac¢ni kandly smérem k potencidlnim voli¢im (s. 9). Prace je
rozdélena do teoretické a analytické kapitoly. V teoretické kapitole autor obsirné
pfedstavuje oblast politického marketingu, véetné exkurzi do jeho vyvoje od 50. let 20.
stoleti a pfedstavuje prvky kampané, které jsou ve volebnim marketingu vyuzivany. V
analytické Casti prace se vénuje popisu kampané TOP 09 v roce 2010, kampané Karla
Schwarzenberga v roce 2012, a kampané k ptred¢asnym volbam v roce 2013. Téma je
poté rozdéleno do oddélené¢ho popisu komunikacéni a persondlni strategie v jednotlivych
volbach.

Na préci oceniuji shrnuti velkého mnozstvi informaci zejména o zacatcich vyuzivéani
socidlnich siti v politické kampani v Ceské republice i o studované strané. Autor si
osvojil koncepty, které jsou v politickém marketingu a jeho studiu vyuzivény.
Vyzkumné otazky tak, jak byly autorem nadefinovany, povazuji za — do jisté miry —
zodpovézené. Presto mam k préci nékolik vyhrad.

Mezi drobnéjsi vyhrady patii, Ze v roce 2019 uz se téma prace nezda tolik aktudlni, jak
mohlo byt napfiklad brzy po volbach v roce 2013. V mezidobi vzniklo velké mnoZstvi
zavereCnych praci na podobné téma, z nichz autor mohl Cerpat. Text bohuZel nepfinasi
informace, které uz by nebyly dfive zpracovany, ani novy pohled na né. Velké mnoZstvi
predstavenych informaci o kampani vychazi z knihy Volebni kampané 2013 (Sima et al.
2014). Nabizi se moznost hlub§iho srovnani kampani, které¢ ale v zavéru textu neni
provedeno.

VéEtsi vyhradou je absence analyzy v textu. Vyzkumné otazky byly zodpovézeny,
protoZze byly popisné. Analyzu, kterou slibuje ndzev, vSak v textu v podstaté
nenachdzim. Autor pouze popisuje jednotlivé prvky volebni kampané TOP 09 v
jednotlivych letech. Zavér prace, kdy autor shrnuje, jaké prvky kampané mohly ptispét
volebnimu spéchu strany, proto povazuji za nepodloZeny. KdyZ autor napf. usuzuje, Ze
kampan diky své podobé& mohla oslovit zejména mladé lidi a prvovolic¢e, mél by tuto
informaci dolozit napt. vyzkumem vetejného minéni, z n¢jz by vyplynulo, Ze stranu
skutecné vice volil tento voli¢sky segment, pfipadné, Ze mladi voli¢i kampain TOP 09
znali nebo se podle ni rozhodovali. Cel4 prace postrada onu vazbu na voli¢e — autor
neukazuje, ze jakykoli prvek kampané skutecné¢ mél na vysledek voleb vliv. Vytvofit
popisnou praci na bakaldfském stupni povazuji za relevantni, byt méné ambicidézni
vyzkumny cil. Autor by si vSak m¢l byt védom toho, jakou praci déla, a neptikraSlovat
ji pojmy, kterym nedostoji.

Propojeni mezi teoretickou a praktickou €asti je slabsi. Zejména v teoretické ¢asti prace
se autor zbytecné¢ vénuje historickym popisim vyvoje discipliny, a predstavuje
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koncepty, které pozdé¢ji v praci viibec nepouziva (napf. kapitoly Pocatky politického
marketingu, Politickd strana, Volebni strategie Roberta Faucheuxe, Organiza¢ni schéma
volebniho tymu). Autor vychazi vesmés z textli v Ceském jazyce.

Informace v empirické kapitole obCas obsahuji nepfesnosti. Autor se napf. vénuje
kampani Pfemluv babu, kterou interpretuje jako piiklad virového marketingu. Pokud ale
vim, tato kampan byla individualni akci skupiny umélcii, kterd méla s TOP 09 spolecné
pouze doporuceni volit pravicové strany. Autor v celém textu predklada obraz
promyslené a veskrze pozitivni kampané TOP 09. Text vSak opomiji mozné negativni
efekty nckterych prvka kampané, napi. zndmou Kalouskovu slozenku, kterd v kvétnu
2010 vyvolala mezi lidmi paniku a byla kritizovana i experty na volebni marketing.
Déle sice pfipousti, ze strana se musela vypotadat s nepopularitou Miroslava Kalouska,
ale uz neuvadi, jakym zptisobem.

Z formalniho hlediska v textu rusi velké mnozstvi vét, které postradaji sloveso. Autor
také Casto opakuje informace, které uz v textu nékolikrat zaznély, coz pti ¢teni pomérné
rusi (prikladem muze byt velmi casté opakovani informace, ze TOP 09 vyuzivala
v kampani dobrovolniky a studenty, ptipadné Ze ji pomahaly zndmé osobnosti). Nekteré
¢asti pak obsahuji hodnoceni ¢i zkratky piebrané z médii ¢i piimo od politikt, které do
akademického textu nepatii (napt. “Jednotné inkasni misto a elektronizace statni spravy
predstavovaly alternativu ke zkostnatélym stranam.” ,,Do této doby se vétsina volebnich
kampani nesla v populistickych slibech, bez redlnych ndznakii na konkrétni kroky.
(Zlamalova, 2010).“ “V roce 2013 [vystoupily politické strany] pouze s programem tzv.
Antibabis™).

Otazky k obhajobé:

Na s. 30 tvrdite, ze TOP 09 je moderni catch-all strana. Mohl byste vysvétlit, proc si to
myslite?

Mohl byste shrnout, v ¢em se lisila kampait TOP 09 v roce 2010 a 2013?

Zéaveérem: dle mého ndzoru text splituje pozadavky kladené na bakalaiské prace, proto
praci doporucuji k obhajobé s hodnocenim D — uspokojive.

V Brng, 12. 8. 2019

Mgr. Petra Svacinova, Ph.D.



