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POSUDEK OPONENTA ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Planovani korporatni PR komunikace v médiich s praktickou aplikaci na pfikladu firmy GEFCO
CESKA REPUBLIKA, s.r.0.

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Nosreti Nikola

Oponent prace: Dr. Mgr. Jifi Bohacek

Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi X

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu X

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalarské prace je definovat optimalni postup pfi planovani korporatni PR komunikace v médiich s
naslednou praktickou aplikaci na ptikladu logistické firmy GEFCO CESKA REPUBLIKA, s .r .0. Rozbor a
komparace aktualnich zdroji v teoretické ¢asti je kladem prace. Vytky: Vlypada to, Ze je v praci malo vyzkumu a
rozboru a hodné doporudeni V praci je zbyte¢né& mnoho primych citaci, wikipedie neni jako zdroj vhodna. Skoda,
Ze neni proveden zadny primarni vyzkum, rozbor v praktické ¢asti se tyka vyluéné sekundarnich zdrojd. Chybéjici
citace zdroji v praktické ¢asti, coz je nejvétSi problém prace, kdyz se veSkery rozbor ma opirat o sekundarni zdroje
z podniku a jeho konkurentl. Swot analyza je povrchni, jsou v ni obsazeny i informace o makroprostiedi, které

ale neni v predchozim textu rozebirano. Nadmérné mnozstvi odrazkovych seznam je na dkor uceleného textu a
umeéle jej prodluzuje. Doporuceni jsou sice rozsahla a obsahujici konkrétni plan kampané i metodu monitoringu
kampané (ktery se jiz takto ve firmé nejspi$e déla), ale pfili§ nevychazi ze specifickych vysledkl rozboru konkrétni
firmy, ktery byl nedostatecny.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak se bude monitorovat/hodnotit spinéni cile CSR odpovédného zaméstnavatele u zaméstnancut firmy, u odborné
veiejnosti?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak se vytvaii SWOT analyza, aby obsahla viechny relevantni informace o situaci firmy?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 18.05.2021 Podpis oponenta prace
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