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Prace splituje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadc&asové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky naro¢né

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

UplIna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplnd, logicky $patné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

NedostateCné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postacujici mnozZstvi X

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu X

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Tématem prace je korporatni PR komunikace, konkrétné je pak cilem poskytnout doporuceni pro optimalni postup
jejiho planovani se zaméfenim na logistickou firmu Gefco Ceska republika. Cil je zvolen vhodné a jasné a je
splnitelny na prostoru prace. Teoreticka kapitola odpovida zvolené problematice. Pozornost je vénovana Public
relations a jeho nastrojum, kanalim a tvorbé. Prace se zdroji a odkazovani na né je kvalitni, nékteré zdroje

mohly byt aktualnéjsi. Ocenil bych téz vice se zaméfit na aktualni trendy, které ovliviuji korporatni PR. Metodika
je patficné popsana v samostatné kapitole. Byla provedena situaéni analyza a analyza medialnich vystupt na
zakladé nékolika parametru. Dobfe je vysvétleno, jak jsou pouzity poznatky z teoretické ¢asti. Prakticka Cast
zadina predstavenim spolegnosti Gefco Ceska republika, jeji mise, vize, hodnot a konkurenéniho prostiedi. V

této Casti by bylo vhodné vyrazné zlepsSit odkazovani na zdroje, misty neni jasné, odkud bylo ¢erpano. Nasleduje
navrh korporatni PR strategie pro zvolenou firmu na rok 2022. Autorka jedna podle postupu z teorie a metodiky,

to je v pofadku. Je uvedeno, ze podklady byly zpracovany na zakladé dat ziskanych z internich i externich zdroj(
spole&nosti GEFCO, nicméné tyto zdroje a podklady €asto nejsou v textu pfiloZeny, rozpracovany, nejsou ani
dostate¢né prezentovany v pfilohach. Tim padem tak neni mozné k mnoha vysledkim dohledat patfi¢na data, coz
povazuiji za problematické, neni tak mozné posoudit spravnost vysledkd a doporuceni. Rovnéz je v mnoha ¢astech
potfeba jit do vétSiho detailu - napt. pokud je cilem zvysit povédomi o firmé GEFCO mezi odbornou vefejnosti,
tak o kolik je ho potfeba zvysit?; za jak dlouho?; z jakého z&kladu?; kdo a jak pfesné to bude méfit? A podobné
by bylo mozné se ptat u mnoha vysledkd a doporuéeni. Skute&né je potfeba byt mnohem vice konkrétni. Casto
jsou doporuéeni az pfili§ obecna. Bylo by téZ vhodné vice rozpracovat finanéni, personalni a €asovou naro€nost
alespon nékterych doporuceni. Text je nicméné zpracovan systematicky a jednotlivé jeho ¢asti na sebe logicky
navazuji. V praci jsou nékteré formalni nedostatky, text také misty obsahuje az pfili§ mnoho vy¢tl na ukor textu. Na
praci je znat zajem autorky o danou problematiku. Doporucuii ji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak zménil problematiku korporatniho PR internet a socialni sité? Jaka pozitiva a jaka negativa s sebou nova
média pfinaseji?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
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Pokud by firma chtéla pro Fizeni korporatniho PR pouzit externi agenturu, jaké by to mélo vyhody a nevyhody? Jak
by probihal vybér agentury? A jaké agenturni atributy by byly hodnoceny?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 30.05.2021 Podpis vedouciho prace
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